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REKLAM AFiSLERINDE YARATICILIGA
GOSTERGEBILIMSEL BIR YAKLASIM: AUDI ORNEGI

0z

Giintimiizde modern insan yagaminin bir pargast haline gelen gorsel kiiltiir,
toplumlara iletisim araglar1 tizerinden gostergelerle yiiklii mesajlar sunmaktadr.
Markalar da tiiketicilerin tutumlarini etkilemek ve triinlerini pazarda 6n plana
¢ikarmak igin gostergelerin giiciinden yararlanmaktadir. Bu dogrultuda, gorsel
kaltiiriin tasarim alanlarindan biri olan reklam afigleri de gostergelerle cevrelen-
mistir. Gorsel yaraticiligin 6n plana ¢iktig: afislerde insan ve doga iligkisine atifta
bulunan doga temal: reklamlara sik¢a rastlanmaktadir. Calisma kapsaminda
motorlu arag¢ reklamlarinda, reklam metninin sembollesmis bir @riinii olarak
nitelendirilen otomobil kavramindan hareketle Audi otomobil markasinin doga
temaly, yaratici reklam afigleri secilmistir. Segilen reklam afigleri gostergebilimsel
bir yaklagim ile Erwin Panofsky’nin ikonografik ve ikonolojik ¢6ziimleme yontemi
esas alinarak analiz edilmistir. Panofsky’nin bu yonteminde temel olarak dogal an-
lam, uzlagmali anlam ve i¢sel anlam bagliklar: dikkate alinmistir. Bu yontem ile,
reklam afislerindeki gorsel unsurlarin igermis oldugu sembolik anlamlari ve derin
gorsel imgelerin kesfedilmesi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Doga, Erwin Panofsky, Gostergebilim, Gosterge, Audi
Reklam Afigleri.
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A SEMIOTIC APPROACH TO CREATIVITY IN
ADVERTISING POSTERS: AUDI EXAMPLE

ABSTRACT

In today’s world, visual culture has become an integral part of modern life. It
conveys symbol-laden messages to societies through communication tools. Brands
also utilize the power of these symbols to influence consumer attitudes and make
their products stand out in the market. In this direction, advertising posters, one of
the design fields of visual culture, are also surrounded by signs. In visually creative
posters, nature-themed advertisements inspired by the relationship between hu-
mans and nature are frequently encountered. In this study, creative nature-themed
advertisement posters in Audi’s motor vehicle advertisements were selected.

The selected advertisement posters were analyzed using Erwin Panofsky’s ico-
nographic and iconological analysis method, which takes natural, compromised
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and intrinsic meanings into account. With this method, it is aimed to discover the
symbolic meanings and deep visual images contained in the visual elements of the
advertisement posters.

Keywords: Nature, Erwin Panofsky, Semiotics, Sign, Audi Advertising Posters.
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Reklamlar, {iriin ve hizmetlerin tanitimini yaparak satislarini artirmak ve tii-
keticileri ikna etmek amaciyla uzun yillardir toplumlarda var olmustur. Giintimii-
ziin gelisen teknolojisiyle birlikte, tiiketicinin dikkatini ¢ekmenin ve triin ya da
hizmetin zihinlerde yer etmesini saglamanin kolaylastig1 reklamlarin biiytik bir
kismi kullandig1 gorseller, renkler ve sesler araciligiyla tiiketicilere birtakim me-
sajlar vermektedir.

Tiiketicinin, mesajlarin altinda yatan anlamlar1 bulabilmesi i¢in reklamlarin
incelenmesi ve analiz edilmesi gerekmektedir. Bu nedenle reklamlarda verilmek
istenen mesajlar1 tespit etmek ve metinleri anlamlandirmak igin géstergebilim
kullanilmaktadir. Insanin ¢evresindeki gorselleri anlamlandirmasini saglayan
gostergebilimle birlikte bir goriintiiniin ya da metnin arkasinda yatan anlamlar,
detaylar kesfedilmektedir (Bolat, 2020).

Reklam afisleri de reklamlarin gorsel temsilleri olarak nitelendirilmektedir
(Ertan & Sansarci, 2016). Igerdigi semboller ve anlamlarla ok gostergeli kiiltiirel
nesneler olarak 6n plana ¢ikan reklam afisleri, barindirdig1 yazilar, renkler ve sekil-
ler araciligiyla cesitli anlam katmanlar sunmaktadir. Afiste yer alan gostergeler ve
anlamin nasil temsil edildigi tiiketicinin kiiltiiriine gore sekillenebilmektedir (De-
mir, 2024). Ozellikle ieriginde cesitli gostergeler barindiran doga temasi reklam
anlatilarinda kendisine sik¢a yer bulmaktadir.

Insan tarihi boyunca siirekli olarak belirli bir denge igerisinde olan insan ve
doga iliskisi, Modernlesmeyle birlikte bozulmaya baslamistir. Teknolojide yasanan
gelisim, zamanla modernlegmeyi ilerletmis ve beraberinde makinelesmenin hakim
oldugu endiistriyel sistem ortaya ¢ikmustir. Bu sistemle hayvan ve bitkilerde yok
olus, dogal kaynaklarda tiikenme, iklim degisiklikleri, kiiresel 1sinma, hava kirliligi
gibi ciddi sorunlar gortilmeye baslanmistir (Dyer, 2013). Endiistrinin ilerlemesi ve
artan taleplerle birlikte, otomobil endiistrisi de diinya ¢apinda gelismeler kaydet-
mis ve bitytimistiir (Mih¢ioglu, 2010).

Ancak, bu gelismeler doganin tahrip edilmesine yol agan etkileri de beraberin-
de getirmistir. Otomobil endiistrisindeki hizli gelismelerle birlikte, egzoz duman-
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lari, yag atiklar1 ve atmosferik emisyonlar gibi unsurlar gtiriiltii ve hava kirliligine
yol agarak insan sagligini tehdit etmekte ve dogaya zarar vermektedir. Ozellikle
otomobil sektoriinden kaynaklanan temel kirleticiler olan karbonmonoksit (CO),
karbondioksit (CO2) ve azot oksit (NOx) gibi gazlarin yayilmasi, insanlarin
solunum yollarina zarar vermekte, bitki ortiisiinii ve ormanlar1 yok etmektedir
(Elbir ve ilek, 2012).

Otomobil endiistrisindeki markalar, dogada olusan sorunlarini azaltmak ve
kirliligi onlemek icin dogaya yonelik ¢esitli politikalar gelistirmistir. Bu otomo-
bil markalarindan birisi olan Audi, tasimacilik sektériinde biyogaz ve elektrikle
calisan arag tiretimini yayginlastirarak doga dostu bir politika izlemektedir (Audi
MediaCenter, 2024). Bu dogrultuda galisma kapsaminda doga temal: Audi rek-
lam afisleri gostergebilimsel bir yaklagim ile Erwin Panofsky’nin belirlemis oldugu
ikonografik ve ikonolojik ¢6ztimleme yontemi esas alinarak incelenmistir. Panof-
sky’nin bu yonteminde temel olarak dogal anlam, uzlasmali anlam ve i¢sel anlam
basliklar1 dikkate alinmistir. Bu yontemle, reklam afislerindeki gérsel unsurlarin
icermis oldugu sembolik anlamlar ve goérsel imgelerin derinlikli anlamlarinin
kesfedilmesi amaglanmaktadir.

1. REKLAM KAVRAMI

Reklam, ge¢misten giiniimiize kadar siiregelen pazarlama faaliyetleri kapsa-
minda kullanilan en etkili iletigim bi¢imlerinden biridir. Bir {iriin ya da hizmetin
kitle iletisim araglar1 vasitasiyla belirli zaman ve ortamda tanitilma ¢abalarinin ti-
miini icermektedir (Elden vd., 2005, s. 62). Marshall McLuhan’in 20.ylizyilin ma-
gara sanati olarak ifade ettigi (Richards ve Curran, 2002, s. 63) reklamin en temel
amacy, Qirtin ve markayla ilgili 6zellikleri hedef kitleye ulastirarak bilgilendirmektir
(Sucu vd., 2021). Ayrica reklamlar titketici davranislarini etkileyerek marka sada-
katini de arttirmaktadir.

Reklam, giinliik yasam icerisinde insanlarin zihnini kugatarak titketim olgusu-
nu harekete geciren, titketimin tetiklenmesini saglayan en etkili silahtir (Erdem,
2019, s. 16). Tiiketicinin ihtiyac1 oldugu ya da olmadig1 her durumda satin almaya
yonelme ¢abasi ierisinde olan reklam olgusu, giiniin her dakikasinda hedef kitle-
sini psikolojik olarak etkileyebilen yiizyilin en 6nemli gelir kaynaklarindan biridir.

Insanin okulda, sokakta, markette, toplu tasima araglarinda ve akla gelebilecek
her tiirlii ortamda, gliniin herhangi bir zaman diliminde basili, gérsel, sanal vb.
medya araciligiyla karsilasabilecegi reklam iletileri siirekli olarak tiiketiciye kendi-
ni hatirlatmakta ve giincelligini korumaktadir (Taskiran ve Bolat, 2013).

Isletmeler tarafindan satis ve kir amaci giiderek olusturulmus olan reklam-
lar, inga edildikleri kurum, mecra ve hedef kitle ile anlam kazanmaktadir. Bu
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baglamda hedef kitle ve reklamverenin etkilesimi sayesinde sekillenen reklamin
toplumsal bir boyutundan soz edilebilmektedir (Yilmaz ve Tagkiran, 2013). Rek-
lamlarin toplumsal boyutu, kiiltiirel normlar ve degerlerle olan etkilegimi tizerin-
den de degerlendirilebilir.

Bir tiriin veya hizmet i¢in olusturulan reklamlarin icerigindeki mesajlar, rek-
lam ortamlariyla birlikte hedef kitlesine ulagabilmektedir. Kitle iletisim aracinin
yanlis se¢imi, reklamin hedef kitleye ulasamamasina neden olabilmektedir. Bu
baglamda reklam ortami segilirken hedef kitle 6zellikleri, reklamin mesaji, yayin
siklig1 gibi faktorler dikkate alinarak en az maliyetle en verimli reklam ortami se-
¢ilmelidir (Tagyiirek, 2010, s. 26). Reklamin iletilmesine kolaylik saglayan bazi rek-
lam ortamlar1 bulunmaktadir. Bunlar; basili reklam ortamlari, yayin yapan reklam
ortamlar1 ve hedef kitleye gore degisen farkli reklam ortamlaridir. Bu dogrultuda
basili reklam ortamlary; gazete, dergi, katalog, afis ve brosiirden olusmaktadir. Ya-
yin yapan reklam ortamlari; televizyon ve radyodan olusturmaktadir. Bu reklam
ortamlarinin disinda sinema, internet, postalama yoluyla reklam ve agikhava rek-
lam gibi belirlenen hedef kitleye gore tercih edilebilecek farkli reklam ortamlar:
bulunmaktadir (Aydin, 2020).

Basili reklam ortamlarindan biri olan reklam afigleri, bir tiriinii ya da hizme-
ti tanitmak amaciyla hazirlanan okul, metro, cadde gibi dis mekanlara asilan bir
ilandir. Afis, sinirli mesaj iletme olanagina sahip olmasina ragmen disiik maliye-
tiyle etkin ve tercih edilen kitle iletisim araglarindan biri olarak kabul edilmektedir
(Uztug, 2004: 344). Toplumun her kesiminden tiiketiciye ulasma imkan1 saglayan
reklam afigleri, mesajin1 hizli ve ¢arpici bir sekilde ileterek izleyicinin satin alma
duygusunu 6nemli derecede etkilemektedir. Gliniimiizde reklam afisleri; fotograt-
lar, bilgisayar goriintiileri, tasarim programlar1 vb. teknikler kullanilarak olustu-
rulmaktadir (Teker, 2009, s. 139). Reklam afislerinin dikkat cekici ve fark edile-
bilir olmas: 6nemlidir. Afigler toplumun her kesiminden tiiketiciye ulagma ¢abasi
igerisinde oldugu igin yaratic1 ve dikkat ¢ekici sekilde tasarlanmalidir (Ertan ve
Sansarci, 2016, s. 164). Bu baglamda renk kullanimy, yaz: stili ve gorsel unsurlarin
uyumu biiyitk 6nem tagimaktadir.

2. MODERNLESME SURECINDE DOGANIN DONUSUMU

Doga, biinyesinde canli ve cansiz varliklari barindiran, kendiliginden var ola-
bilen ve siirekli olarak kendisini yeniden yaratan bir ortamdir (Keles ve Hamamci,
1997). Doganin insanoglunun yagsamini siirdiirebilecegi tek mekan olmasi, varo-
lussal anlamda insanin dogayla zorunlu bir birliktelik igerisinde oldugunu gés-
termektedir. Bagka bir yonden, tek basina yasamsal déngiistinii gerceklestirebilen
doganin boyle bir zorunlulugu yoktur. Varolusundan bu yana kadar olan siireg
icerisinde siirekli olarak dogayla etkilesim igerisinde olan insan, dogayla beraber
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kiltirtinii ve medeniyetini insa eder. Tarihin ilk donemlerinde, doga bir yandan
insan icin i¢sellestirilmis bir yasam kaynagi iken 6te yandan sayg: duyulan, anlami
olan, kutsallik atfedilen degerli bir konumdadir (Berger ve Luckmann, 2008). Bu
dogrultuda doga, fiziksel bir ortam olmanin &tesine gegerek insanoglunun varo-
lussal ve kiiltiirel bir pargasi haline gelmistir.

Toplumlarin zamanla inanglarinin degismesi, teknolojinin gelismesi, felsefi
alanda bilginin gelismesi gibi unsurlar doganin algilanis bi¢imini farkhilagtirmis-
tir. Bilimsel birikim sonucu ortaya ¢ikan yeni bilimsel alanlar, dogay1 bir inceleme
nesnesi haline getirmistir. Doga alaninda gittikge artan ve biriken bilgi, dogaya ha-
kim olabilmenin miimkiin olup olmayacag1 sorusunu giindeme getirmistir (Cos-
kun, 2008). Bu donemde doga tizerine deney ve gozleme dayali ¢alismalarin yapi-
labilecegi goriisti yaygindir (Capra, 2023). Bacona gore, “insan, dogaya yardimei
olan ve onu yorumlayandir. Insan yalnizca dogay1 gozlemleyerek ve doga iizerine
calismalar yaparak onun diizenini kavrayabilir. Doganin boyundurugu altindaki
insan ancak dogay1 kavrayarak olup biteni anlayabilir” (Thomson, 1998, s. 94).

Bilimsel gelismeler aydinlanma ¢agiyla birlikte hiz kazanmistir. Teknolojide-
ki ilerlemeler sayesinde yeni icatlar gergeklestirilmistir. Teknoloji, var olan insan
yasaminin diizenini ve bilincini degistirmistir. Téiim bu ilerlemelerle doga, insan
tarafindan hizla tiiketilmeye baslanmistir (Ferro, 2017).

Batida ortaya cikan bu degisimler “modernlesme” kavramini giindeme ge-
tirmistir. Bu siirecte bilimlerde yasanan gesitli devrimler sanayilesmeyi meyda-
na getirmistir. Sanayilesmeyle beraber insanlar, koyden kente go¢ ederek devasa
makinelerin arasinda sikigip kalmistir. Insan, sémiirii ve giivensizlik icerisinde
kendi dogasina yabancilagmigtir (Horkheimer, 2005). Insanin dogayla olan iligkisi
radikal bir degisime ugramustir.

Sanayilesmenin esiri olan doga, insan tarafindan kaba giice maruz kalmus, so-
miiriilmiis ve tahrip edilmistir. Bu baglamda modern zaman 6ncesinde dogaya ait
olmaya ¢alisan ve dogayla biitiinlesme arzusu icerisinde olan insan, modernles-
meyle birlikte dogaya hitkmetmeye baslamistir. Modernlesmeyle beraber metala-
san doga, bir tiiketim nesnesi olarak goriilmiistiir (Giddens, 2012). Insanoglunun
dogaya hitkmetmesi ve dogay1 somiirmesi daha sonraki donemlerde bazi sorun-
larin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Doganin tahrip edilmesi, tiiketilmesi ve
kirletilmesi, kiiresel 1sinma, besin kithigs, iklim degisikligi, canli tiirlerinin yok ol-
mas1 ve dogal yasam alanlarinin azalmasi gibi modern problemleri ortaya ¢ikar-
mistir (Adorno ve Horkheimer, 2010).

Insan ve doga iliskisinin bozulmasi, dogal dengenin alt {ist olmasina ve
insanlararast iligkilerin bozulmasina neden olmustur. Doganin, insanlar tarafin-
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dan tahrip edilmesi, somiriilmesi zamanla kiiresel ¢apta insan yasamin tehdit
eden sorunlar1 ortaya ¢ikarmuistir. Kiiresel boyuttaki ¢cevre sorunlariin ¢oztilmesi
i¢in bir¢ok tilke bir araya gelerek ¢esitli anlasmalar imzalamustir.

Soz konusu anlagmalar; Su kaynaklarmni temizleme, yenilebilir enerji kaynak
tesislerini arttirma, ¢evre dostu teknolojileri yayginlastirma, sanayilesme, asir1
niifus ve hava kirliligini azaltmaya yonelik ¢6ztimler icermektedir (Jardins, 2006).
Doganin tahribatini 6nlemeye yonelik olan bu anlagmalarim uygulanmasi, insan ve
doga arasindaki iliskiyi yeniden canlandiracaktir.

3. IKONOGRAFi VE iIKONOLOJIYE
GOSTERGEBILIMSEL BIR YAKLASIM

Genel anlamda gosterge kavrami, kendisi digindaki bir nesneyi veya bir varlig
temsil eden ve buna bagli olarak temsil ettigi seyi yansitan veya onun yerini alan her
tirlii nesne, sekil ve olgu olarak tanimlanmaktadir (Rifat, 2009). Gérselligin hakim
oldugu bugiiniin diinyasinda hayatin her alaninda gostergelerle karsilagilmaktadir.

[letisim amaciyla kullanilan diller, miizikler, sesler, fotograflar, trafik isaretleri,
goriintiiler, insan davraniglari, reklam afisleri gibi 6geler gosterge olarak tanimla-
nan anlaml isaretlerden olusan birer dizgedir (Ceken ve Arslan, 2016). Goster-
gelerin olusturdugu anlamlarin kesfedilmesini saglayan ve gostergeleri inceleyen
bilim dali gostergebilimdir (Erkman, 1987, s. 8).

Erwin Panofsky tarafindan gelistirilen ve sanat tarihinde oldukea yaygin olarak
kullanilan ikonografi ve ikonoloji terimleri gostergebilim alaninin temel kavramla-
r1 arasinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Panofsky’nin ikonografi ve ikonoloji olarak
nitelendirdigi terimler birbiriyle benzerlik tasisa da farkli anlamlar icermektedir.
[konografi terimi, temel olarak (ikon) yani imge ve (grafi) yani yazim kelimele-
rinin birlesiminden olusmaktadir. Bu dogrultuda ikonografi terimi “imge yazim”
olarak aciklanmaktadir (Tiikel ve Arsal, 2014).

Ikonografi, sanat eserlerinin bigimlerine ek olarak konular1 ve anlamlariyla da
ilgilenen sanat tarihinin bir koludur. Ikonografiyle birlikte imgelerin belirli motif-
ler ve semboller aracihigiyla nasil anlamlandirildig1 incelenmektedir. konografi,
imgelerin icermis oldugu sembollerin dini, tarihsel ve kiiltiirel kokenlerini aras-
tirarak, sembollerin nasil yorumlandigini agiklamaktadir (Panofsky, 2012). Sanat
eserlerinin igerisinde yer alan semboller ve gorsel motifler, eserin sanatcisi, done-
mi ve toplumsal arka plani hakkinda énemli ipuglari vermektedir. Ornegin, Barok
donemine ait olan bir tablo veya heykelde sik¢a kullanilan ikonografi, o dénemin
dini ve siyasi atmosferinin yani sira sanatginin ideolojisini de yansitabilmektedir
(Baxandall, 1972).
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Panofsky tarafindan “yorumlanmis sanat tarihi” veya “derin simgeler” olarak
nitelendirilen ikonoloji, sanatta kullanilan ikonlarin, ¢esitli sembollerini arastiran
ve goriinmez taraflarini ortaya ¢ikarmaya galisan sanat eserlerini yorumlama me-
totudur. Tkonoloji, gérsel imgelerin analizini yaparak, bu imgelerin kiiltiirel ve ta-
rihsel baglamlarini anlamay1 hedeflemektedir (Tufan, 2019, s. 19).

Giintimiizde, ikonografi ve ikonoloji disiplinlerine, popiiler kiiltiirde de sik¢a
rastlanmaktadir. Ornegin, televizyon programlari, sinema filmleri, internet vide-
olari, reklamlar gibi gorsel medya formlarinda, belirli motifler ve sembollerin na-
sil kullanildigr ve nasil anlamlandirildig: ikonografik analizlerle incelenmektedir
(Sturken ve Cartwright, 2009).

Bu tiir analizler, gorsel medyanin izleyiciler iizerindeki etkisini anlamak ve
gorsel imgelerin nasil anlamlandirildigini incelemek i¢in 6nemli bir ara¢ sunmak-
tadir. Sonug olarak, ikonografi ve ikonoloji, gostergebilimsel yaklagimin temel tas-
larindandir ve gorsel kiiltiiriin detayl1 analizinde énemli bir rol oynamaktadir. Bu
kavramlar, gorsel iletisimin derinliklerine inerek, gorsel imgelerin tasidig1 anlam-
larin anlagilmasina ve yorumlanmasina katk: saglamaktadur.

YONTEM

Bu arastirmada Alman menseli otomobil markas1 Audinin doga temal: tig
reklam afisi secilmistir. Bu se¢im, otomobil kavraminin sembollesmis bir {iriin ola-
rak degerlendirilmesi ve bu afislerin doga temast ile yaraticilik agisindan zengin ol-
masi gibi kriterlere dayanmaktadir. Segilen afislerin, gorsel yaraticilik ve sembolik
anlamlar agisindan analiz edilmeye uygun olmasi da 6nemli bir etkendir. Audinin
doga temali iig reklam afisi Erwin Panofsky’'nin ortaya koymus oldugu “Ikonografik
ve Ikonolojik Céziimleme” yontemine gore analiz edilmistir. Bu yontem sanat
eserlerinin tarihsel siire¢ igerisinde yagamis oldugu anlam kaynakli sorunlarini
¢oziimleyebilmesi ve derinlemesine analiz edilebilmesi nedeniyle tercih edilmistir.
Panofsky’nin bu yontemi, reklam afislerindeki sembolik anlamlar1 ve gérsel imgele-
rin derinliklerindeki {istii kapali anlamlari ortaya ¢ikarmada etkili olmaktadr.

Galismaya gore reklam afigleri, birincil veya dogal anlam (On-ikonografik
anlam), ikincil veya uzlagimsal anlam (Ikonografik tanimlama) ve igsel veya igerik
anlam (fkonolojik yorum) olmak iizere ii¢ ayr1 asamada incelenmistir. Bu dogrul-
tuda aragtirmanin amaci, Audi'nin doga temali reklam afislerinde yer alan goriinti
veya metnin derinliklerindeki gizli, iistii kapali anlamlar1 ikonografik ve ikonolojik
¢oziimleme yontemiyle agiga ¢ikarmaktir.
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ERWIN PANOFSKY’NiN iKONOGRAFiK
VE IKONOLOJiK COZUMLEMESI

Her sanat eseri iceriginde birtakim anlamlar barindirmaktadir. Bu anlamlar1
kavrayabilmek adina bir¢ok elestirel yaklasim gelistirilmistir. Bu baglamda Erwin
Panofsky anlam ve icerigin saptanarak agiga c¢ikarilmasi igin “ITkonografik ve
Ikonolojik Coéziimleme” yontemini gelistirmistir. Gostergebilim alaniyla ilgilenen
bilim adamlar1 arasinda kabul géren Panofsky, yasadig1 donemdeki tiim eserlerinde
sanatla ugragmis ve sanatin igerigiyle bi¢imi arasinda denge kurmay1 bagarmustir.

Panofsky’nin gelistirmis oldugu bu yéntem sanat eserlerin degerlendirilmesi
agamasinda 6nemli i¢goriiler sunmaktadir. Bu yaklagim gorsel eserlerdeki sembol-
ler, imgeler ve anlamlarin derinlemesine ¢6ztimlenmesine yardimci olmaktadir.
Panofsky eserlerin konu, bi¢im ve anlam a¢isindan algilanabilmesi i¢in ¢ incele-
me diizeyi tasarlamigtir. Bu inceleme diizeyleri sirasiyla; Birincil veya dogal anlam
(On-ikonografik anlam), ikincil veya uzlagimsal anlam (fkonografik tanimlama),
i¢sel veya icerik (ikonolojik yorum) anlamdir (Panofsky, 1995).

1. Birincil veya Dogal Anlam (On-ikonografik Anlam)

flk inceleme diizeyi olan birincil veya dogal anlam Panofsky tarafindan “On-
ikonografik anlam” olarak adlandirilir. Dogal anlam kendi igerisinde “Ifadesel an-
lam” ve “Olgusal anlam” olmak iizere iki alt gruba ayrilmaktadir (Panofsky, 2012,
s. 28). Dogal anlam giinliik yasamdan yola ¢ikarak renk, sekil, ¢izgi vb. 6geleri
isimlendirmekte ve buna ek olarak insanlarin, hayvanlarin, ve diger nesnelerin
aralarindaki iliskileri, hareketleri, duruslar: ve ifadeleri anlamlandirmaya calisil-
maktadir (Eristi, 2021, s. 89).

Bu inceleme diizeyinde eserde goriilen nesneler/gorseller goriindigii bicimde
ele alinmaktadir. Nesnelerin/gérsellerin kompozisyondaki yerlesimi, nerede dur-
duklar: ve birbirleriyle olan iligkileri olgusal anlami ortaya koymaktadir. Eserdeki
nesnelerin/gorsellerin adlandirilmasi ve neyi ifade ettikleri ise ifadesel anlami gos-
termektedir (Comert, 2008, s. 15).

2. ikincil veya Uzlasimsal Anlam (ikonografik Tanimlama)

Ikincil veya uzlagimsal anlam olarak bilinen bu agama, Panofsky tarafindan
“ITkonografik tanimlama” olarak adlandirmaktadir. Uzlasimsal anlami, Cémert;
“Anlasmali anlam” olarak adlandirmaktadir (Comert, 2008, s. 16). Sanat eserinin ilk
bakista goriillemeyen, giinliik pratik deneylerle a¢iklanamayan, kapali olan anlami
eserin anlasmali anlamidir (Panofsky, 1995). Dogal anlamin beraberinde getirdigi
imgeler, tema ve kavramlarin arasinda kurulan bag ile birlikte ¢6ztimlenmekte-
dir. Imgelerin ¢éziimlenmesi, kavramsal diinyasin1 inceledigi dykii ve alegorilerin
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saptanmasini saglamaktadir. Bu dogrultuda anlasmali anlamin bulunabilmesi,
giindelik deneyimlerin disarisina ¢ikmak ve onlar1 bagka bilgilerle tamamlamakla
miimkiindiir. Eserin icerisinde yer alan semboller ve gorsellerin neyi temsil ettigini
kesfetmek icin gorsel ve yazili kaynaklara bagvurmak gerekmektedir.

Anlagmali anlami eseri olusturan sanat¢inin bilingli olarak eserin igine yerles-
tirmis oldugu anlam olarak da ifade edilebilmektedir. Anlagmali anlamda eserin
anlamlandirma siireci igerisinde her birey kendi bilgi birikimi, egitim durumu,
kiiltiirel deneyimi ve igerisinde bulundugu toplumsal yap: gibi 6zellikle bagl ola-
rak farkli okumalar ortaya koyabilmektedir (Daglioglu ve Ince, 2018).

3. igsel veya icerik Anlam (ikonolojik Yorum)

Igsel veya igerik anlam olarak bilinen bu inceleme diizeyinde, sanat eserinin
asli anlamina ulagilmaktadir. Sanat eserinin gercek anlamy; eserin tretilmis oldu-
gu donemin sosyal, dini, ekonomik, siyasi, felsefi kosullar1 ve sanat¢inin yagamis
oldugu tilke, ait oldugu sinif, din, topluluk ve felsefi diigiince gibi faktorler dikkate
alinarak belirlenir (Panofsky, 2012).

Dogal anlam ve uzlagimsal anlama gére daha kapsamli bir bilgi birikiminin
gerekli oldugu bu diizeyde 6nemli olan sanat eserinin olusturuldugu donemi, iger-
digi konuyu ve anlam derinliklerini farkli bir bakis agisiyla yorumlamaktir. Sanat
eserinde yer alan simge ve sembolik anlamlarin kiltirel karsiliklarini kurabilmek
i¢in konuyla ilgili temel diizeyde bilgi birikimine ihtiya¢ duyulmaktadir (Akyiirek,
1995, s. 7-20). Bir sanat eserinin ikonolojik olarak yorumlanmasi, bu eseri yara-
tilmis oldugu dénemin ideolojisini, kiiltiirtinii ve sanatgisinin kisilik 6zelliklerini
yansitan bir belge haline getirmektedir (Coskun, 2015).
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PANOFSKY’NIN IKONOGRAFIK YAKLASIMIYLA
RUDI REKLAM AFISLERININ COZUMLENMESI

Qoo

Puur design.
Uitgepuurde technologie.

De nieuwe Audi A4 Berline
Vooruitdenken. Volgens Audi.

/100KM '« 131-180G CO,/KM (WLTP)

Gorsel 1. Audi A4 Sedan Reklam Afisi

Gorsel 1’de birincil veya dogal anlama bakildiginda: Afisin tist kisminda agik
mavi gokyiizii ve bulut pargalar1 goriilmektedir. Afisin arka planinda bej renkte
genis bir ¢6l ve kumlu arazi yer almaktadir. Bu arazinin tizerinde afiste sol tarafta
yer alan kuru, dalsiz bir aga¢ goriilmektedir.

Afisin ortasinda 6n planda gri metalik renkli, park halinde Audi markalr bir
otomobil yer almaktadir. Otomobilin 6n tarafinda, birka¢ adim ilerisinde kirmizi
elbiseli bir kadin ve kadinin hemen 6niinde aynali bir yap: bulunmaktadir. Kirmizi
elbiseli kadin arkasini donmiis durumda aynali yapinin 6niinde durarak kendisine
bakmaktadir. Aynali yapinin yansimasinda kadmnin yiiziiniin ¢ok ufak bir kismi
gortinmektedir. Aynali yapida otomobilin 6n yiiziiniin tamamina yakini ve doga-
nin yansimast goriilmektedir.

Tipografik acidan afis incelendiginde modern ve sade bir yaz: stili bulunmak-
tadir. Yazi agik renkle yazilmistir. Metinler, farkli boyutlarda ve belirgin bir sekilde
yerlestirilmis, 6nemli bilgilerin dikkat ¢ekici olmasi saglanmistir. Audi’nin logosu
afisin sol iist tarafinda goriilmektedir. Logonun hemen altindaki ist, orta, alt ve
en alt metinde Felemenkge ifadeler yer almaktadir. Ust metindeki ifadenin Tiirk-
¢e kargilig1, “Saf tasarim. Aritilmis teknolojidir” Orta metindeki ifadenin Tiirkge
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karsiligi, “Yeni Audi A4 Sedan, ileri diisiinmek Audi’ye gore” dir. Alt metinde ve
en alt metinde Audi bayisi, yakit tiiketimi, karbon emisyonu ve garanti detaylarina
dair ifadeler yer almaktadir.

Gorsel 1'de ikincil veya uzlasimsal anlama bakildiginda: Afisteki agik mavi
gokytizii genellikle 6zgtirliik ve sinirsizlik gibi duygular ¢agristirmaktadir. Bu, Au-
di’nin yenilik¢i vizyonu ve sinirsiz olanaklar sunabilecegini temsil etmektedir. Col,
genel olarak yalnizlik, genislik ve boslukla iliskilendirilebilmektedir. Bu bosluk,
teknolojinin ve insan miidahalesinin olmadig: saf dogay1 gostermektedir. Audi'nin
teknolojisi ve tasarimi, bu boslugu dolduran yenilikei gelismeleri ve dogayla tekno-
loji arasindaki zitliklar1 agma ¢abasini temsil etmektedir. Sert ve zorlu yagam kosulla-
rina sahip oldugu bilinen ¢6l igerisinde Audi markasina ait bir otomobilin yer alma-
s1, markanin dayaniklilik ve giivenilirligine gonderme yapmaktadir. Dogal renkler
(bej kumlar, mavi gokytizii) ve insan yapimi renkler (metal gri otomobil, kirmizi
elbise) arasindaki kontrast, doga ve teknoloji arasindaki uyumu vurgulamaktadir.

Afiste yer alan kuru ve dalsiz agag, doganin sert ve zorlu yonlerini gostererek
insan yapimi modern otomobille tezathik olusturmaktadir. Otomobilin park halin-
de doganin ortasinda yer almasi, modern teknolojinin doga ile nasil uyumlu hale
getirilebilecegini gostermektedir. Doganin sakinligi ile teknolojinin dinamizmi
yan yana getirilmistir.

Kadin, kirmizi elbisesi ile tutku, enerji ve yeniligi simgelemektedir. Bu Audinin
dinamik ve ileriye doniik bir marka olduguna gonderme yapmaktadir. Aynali yapi-
nin doga icinde yer almasi, teknoloji ve doganin bir araya gelmesini simgelemekte-
dir. Aynalar, doganin giizelliklerini yansitirken, ayn1 zamanda doganin safligini ve
mitkemmelligini vurgulamaktadir. Aynali yapida dogal ¢evre ve otomobilin yansi-
mast Audi, teknolojisinin dogayla uyumlu ve ¢evre dostu oldugunu ima etmektedir.
Ayni zamanda, aynalarin doganin sakinligini ve genisligini bozmadan yansitmasi
teknolojinin ¢evreye zarar vermeden dogayla biitiinlegebilecegini gostermektedir.

Kirmizi elbiseli kadinin doga i¢inde aynali yapiya dogru yonelmesi, insanin
dogayla olan iliskisini ve dogaya kars1 olan merakini, kesfetme arzusunu temsil et-
mektedir. Audinin dort halkali logusu, markanin prestijini ve giivenilirligi sembo-
lize etmektedir. Tiirkge karsilig: “Saf tasarim. Aritilmis teknolojidir” ve “Yeni Audi
A4 Sedan, leri diisiinmek Audi’ye gore” ifadeleriyle markanin ileri teknolojisi ve
minimalist tasarimini vurgulamaktadir. Audi bayisi, yakit titketimi, karbon emis-
yonu ve garantiye dair ifadelere yer verilerek Audinin giivenilir, ¢cevreye duyarls,
dogayla uyumlu teknolojiler gelistirdigi vurgulanmaktadir.

Gorsel 1’de igsel veya icerik anlama bakildiginda: Aynalar tarih boyunca ha-
kikat ve yansitma sembolleri olmustur. Aynali yapinin dogayla i¢ ice olmasi, do-
ganin ve teknolojinin birbiriyle uyum icerisinde olabilecegini, birbirini tamamla-
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yabilecegini gostermektedir. 21.ytizyilin 6zellikle ikinci ¢eyreginde teknoloji hizla
gelismistir. Bu dogrultuda Audi otomobil markasi 2014 yilinda iiretmis oldugu bu
reklamla birlikte markasinin teknolojik olarak ilerleyisini ve yenilik¢i vizyonunu
ortaya koymaktadir. Minimalist tasarim, 21. yiizyilda popiiler bir estetik anlays
haline gelmistir. Audi'nin afiste yer alan ve Tiirk¢e karsilig1 “Saf tasarim. Aritilmig
teknolojidir” slogani, markanin minimalist estetigini ve fonksiyonel tasarimini
yansitmaktadir. Afiste kullanilan ¢6l manzarasi, iklim degisikliginin ve ¢evre so-
runlarinin bir gostergesi olarak yorumlanabilir. Giiniimiizde ¢6llesme ve kuraklik
ciddi bir sorun olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Audi, bu sorunlara dikkat ¢ekerek
doga dostu teknolojiler gelistirdigini ve bu sorunlara ¢6ziim sundugunu belirt-
mektedir. 21.yiizyilin ortalarinda, dogaya karsi olan duyarlilik ve siirdiiriilebilirlik
6nem kazanmustir. Audi, bu bilingten hareketle afiste, yakit tiiketimi ve karbon
emisyonu hakkinda bilgi vermektedir. Bu durum markanin, doga dostu teknoloji-
lere olan bagliligini gostermektedir. Audi, global bir marka olarak, farkl kiiltiirlere
ve pazarlara hitap etmeyi amag¢lamaktadir.

Bu reklam afisinde kullanilan dil tamamen Felemenkeedir. Bu durum marka-
nin Bel¢ika, Hollanda ve Litksemburg gibi bolgelerdeki miisterilerine yonelik oldu-
gunu gostermektedir. 1909'da kurulan Audi, kokla bir gegmise sahiptir. Afiste yer
alan dort halkali logo, markanin tarihsel mirasini ve bu mirasin modern teknolo-
jiyle nasil birlestigini simgelemektedir.

service (D00

Driving is a totally different story.
Update your Audi navigation system.

Gorsel 2. Audi Navigasyon Sistemi Reklam Afisi
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Gorsel 2'de birincil veya dogal anlama bakildiginda: Afisin iist kisimda ol-
dukga genis, mavi, agik bir gokytiizii ve bulut parcalar: goriilmektedir. Afisin arka
planinda beyaz renkte tuzlu ve piiriizsiiz genis bir zemin yer almaktadir. Tuzlu
zeminin tizerinde, bos arazinin ortasinda metalik gri renkte Audi markasina ait bir
otomobil bulunmaktadir. Sol arka kosesi ile saga dogru hafifce acili bir sekilde ko-
numlandirilmis olan otomobilin golgesi zemine yansimaktadir. Arka kapisi hafifce
acik birakilmis olan otomobilin arka tarafinda, yere dogru yayilan kalsit taglari bu-
lunmaktadir. Kalsit taglari, otomobilin arkasindan baslayarak saga dogru kivriml
bir hat olusturacak sekilde konumlandirilmistir. Taslar, otomobilden uzaklastik¢a
giderek biiytimektedir.

Tipografik agidan afis incelendiginde modern ve sade bir yazi stili bulunmak-
tadir. Yazi agik renkle yazilmustir. Afisin sag iist kosesinde “Audi Service” logosu ve
yazist bulunmaktadir. Logo ve yazinin hemen altinda ingilizce “Driving is a totally
different story. Update your Audi navigation system.” yazisi yer almaktadir. Yazinin
Tiirkge karsiligs; “Stirtis tamamen farkli bir hikédye, navigasyon sisteminizi glincel-
leyin” seklindedir.

Gorsel 2’de ikincil veya uzlasimsal anlama bakildiginda: Genis ve agik alan,
ozgurlik ve sinirsiz kesif imkan: sunmaktadir. Bu dogrultuda genis bir alana sa-
hip olan tuzlu zemin ve gokyiizii, teknolojinin sundugu sinirsiz olanaklar1 ve yeni
yollar1 kesfetme firsatini simgelemektedir. Tasarimi, zarafet ve giicii simgeleyen
gri renkli, modern ve sik Audi marka bir otomobil, dogal bir ortamda konum-
landirilmistir. Otomobilin doga ile i¢ ige ge¢mis goriintiisii, teknolojinin dogayla
uyum icerisinde olabilecegini gostermektedir. Otomobilin tuzlu bir zemin iizerin-
de bulunmas her tiirlii doga kosuluna dayanabilecegine gonderme yapmaktadir.
Otomobilin arka tarafinda, yerde saga dogru kivrimli bir hat olusturarak konum-
landirilmis olan kalsit taglar1 eski yontemlerle, iz birakarak veya siirerek yol bulma
cabasini simgelemektedir. Ayni zamanda bu taslar, genis, bos bir arazide yer alma-
styla navigasyon sisteminin glincellenmemesi durumunda yol bulmaya ¢aligmanin
zorluguna ve yanilticiligina, kaybolma ihtimaline dikkat gekmektedir. Audinin
giincellenmis navigasyon sistemi, zorlu doga kosullarinda bile hayat: kolaylastira-
rak giivenle yol almay1 saglamaktadr.

Gorsel 2°de igsel veya igerik anlama bakildiginda: Reklamin genis ve agik
alanlarda gecen temasi, siiriisiin sundugu 6zgiirlitk ve kesif duygusunu pekistir-
mektedir. Bu durum modern insanin dogaya olan 6zlemini ve dogayla bag kur-
ma arzusunu temsil etmektedir. Bu baglamda, Audinin sunmus oldugu teknolojik
imkanlar, kullanicilarin dogay: kesfetme ve onunla uyum igerisinde olma arzu-
sunu desteklemektedir. Siiriis, sadece bir ulasim araci degil, ayn1 zamanda bir ke-
sif aract olarak sunulmaktadir. lk olarak 1990'da doga dostu iiretim siireglerine
odaklanmaya basglayan Audinin olusturmus oldugu bu reklam, markanin dogaya
duyarli teknolojiler gelistirdigini gostermektedir. Reklamda yer alan kalsit, diinya
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¢apinda yaygin olarak bulunan ve tarih boyunca ¢esitli medeniyetler tarafindan
kullanilan bir karbonat mineralidir. Tarihi, antik donemdeki Eski Misir’a kadar
dayanmaktadir. Glinimiizde gesitli endiistrilerde kullanilan kalsit taglar1 geleneksel
yontemlerin artik yetersiz oldugunu ve modern teknolojinin, 6zellikle Audirnin
sundugu navigasyon sisteminin tistiinliigiini simgelemektedir. Modern araglarda
2000den sonra iiretilmeye baslayan navigasyon sistemiyle birlikte miisteri mem-
nuniyeti ve yenilik¢i teknoloji 6nem kazanmistir. Bu reklamda yenilik¢i ¢oziimler
ve gliven agilamaya caligan Audi, glincellenmis navigasyon sisteminin, dogada bile
giivenle yol almayi sagladigini vurgulamaktadir. Bu durum da teknolojinin dogay-
la nasil uyumlu olabilecegini gostermektedir.

Audi
Versprung durch Technik

quattroe

Pows ds

Gorsel 3. Audi Qattro Teknoloji Sistemi Reklam Afisi

Gorsel 3'de birincil veya dogal anlama bakildiginda: Afisin arka plani agik
bir renkle biiyiik 6l¢iide bos bir sekilde tasarlanmigtir. Gorselde sonsuzluk sembo-
la seklinde bir yol goriilmektedir. Yolun sag iist ve sol alt kisimlarinda sar1 geritlerle
birlikte gri-siyah renklerin hakim oldugu asfalt yol goriilmektedir. Asfalt yolun sag
tist kisminda yolun bir béliimiinde beyaz, buzlu kisim yer almaktadir. Sonsuzluk isa-
retinin sol {ist ve sag alt kisimlarinda yesil cimenler, aga¢ ve dogal bitki ortiisti bulun-
maktadir. Kahverengi tonlarinin hakim oldugu, yesil ¢cimenlik alanlarin hemen ya-
ninda, i¢ kisimlarinda ise kuru, toprak yol goriilmektedir. Sonsuzluk isareti seklinde
yolun {izerinde asfalt zemin iizerinde sar1 bir Audi markali otomobil goriilmektedir.

Tipografik agidan afis incelendiginde modern ve sade bir yazi stili bulunmak-
tadir. Afisin sag st kosesinde Audi logosu ve “Vorsprung durch Technik” slogani
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yer almaktadir. Sloganin Tiirkge karsiligs; “Teknoloji ile onciilik’tir. Afisin orta alt
kisminda “quattro” ifadesi ve onun hemen altinda “Power, even in nonsense roads”
ifade bulunmaktadir. ifadenin Tiirkge karsilig1 “Gii¢ sagma sapan yollarda bile” dir.

Gorsel 3'de ikincil veya uzlasimsal anlama bakildiginda: Afisteki sonsuzluk
sembolii, yolculugun ve kesfin hi¢ bitmeyecegini, Audinin giiciiniin ve teknoloji-
sinin sonsuz oldugunu sembolize etmektedir. Gorseldeki yolun bir tarafinda yesil
¢imenler ve aga¢, doganin canliligini ve tazeli§ini simgelemektedir. Bu yesillik,
ayni zamanda Audinin gevresel duyarlilig1 ve dogaya olan saygiy1 ifade etmektedir.
Asfalt ise moderniteyi ve insan yapimini temsil etmektedir. Gri tonlari, teknoloji-
nin ciddiyetini ve giivenilirli§ini yansitmaktadir.

Bu baglamda bir kismi dogal toprak ve yesillikten olusan, diger kismi ise insan
yapimut asfalttan olugan yol, doga ve teknoloji arasindaki uyumu, dengeyi temsil
etmektedir. Sar1 renk dikkat cekiciligi ve enerjiyi temsil etmektedir, bu baglamda
sar1 renkli Audi otomobili, dikkat gekici ve modern tasarimiyla markanin yeni-
lik¢i ¢6ztimler sunarak ileri teknolojisiyle dogay: kesfetme ve koruma arzusunu
ifade etmektedir.

Yolun toprak, asfalt, yesillik alan ve beyaz buzlu kisimdan olusmasi, Audinin
her tiirlii yol, doga kosulunda yiiksek performans gosterebilecegini vurgulamakta-
dir. Audinin afiste yer alan Tiirk¢e karsilig1 “Teknoloji ile 6nciiliik” olan slogani,
markanin yenilikgi teknolojisine ve liderligine vurgu yapmaktadir. Afiste yer alan
Tiirkge karsilig1 “Gli¢ sagma sapan yollarda bile” olan ifade ise, Audi araglarinin en
zorlu yol kosullarinda bile iistiin performans sergileyebilecegini belirterek marka-

nin giivenilirlik ve dayaniklilik 6zelliklerine dikkat ¢cekmektedir.

Gorsel 3’de igsel veya icerik anlama bakildiginda: Audinin ¢ekis sistemini
ifade eden “quattro” terimi, aracin her tiirli yol kosulunda tistiin performans ser-
giledigini vurgulamaktadir. Bu, markanin mithendislik basarisini ve araglarinin
givenilirligini gostermektedir. Gorseldeki estetik diizenleme, Audinin modern
ve yenilik¢i tasarim anlayigini yansitmaktadir. Bu, markanin sadece teknolojik de-
¢il, ayn1 zamanda estetik degerlere de 6nem verdigi gorilmektedir. Audinin 2014
yilinda olusturdugu bu reklam afisi, ¢evresel stirdiiriilebilirlik ve farkindaligin
onemli oldugu bir dénemi kapsamaktadir. Marka, bu afisle sadece otomobil per-
formansini degil, ayni zamanda gevreye duyarliligini ve siirdiiriilebilirlik konusun-
daki taahhtidiinti de vurgulamaktadir. Bu, Audinin ¢evresel degerlerini ve gelecek
vizyonunu giiclii bir sekilde ifade etmektedir.
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SONUC

Giinliik yasamda cesitli pratik uygulamalara sahip olan gostergebilim disip-
lini, cevrede yer alan semboller, isaretler ve anlamlarin daha iyi kavranabilmesi-
ne yardimci olmaktadir. Gostergebilim, reklam, afis, sinema, televizyon, resim
gibi kiiltiirel ve ideolojik olarak gostergelerin yogun bir bigimde kullanildig: tiim
alanlar1 incelemektedir. Reklam afisleri gorsel unsurlarin yaninda ideolojik, kiil-
tiirel ve duygusal mesajlar tasimaktadir. Hedef kitlesine iletmek istedigi mesa-
j1 renkler, sekiller, yaz: tipleri, imgeler ve semboller aracilifiyla aktaran reklam
afiglerinde yer alan bu unsurlarin her biri, hedef kitle tizerinde birtakim anlamlar
tastyarak etkili olmaktadir.

Bu mesajlarin dogru bir sekilde anlagilmasi ve ¢oziimlenmesi, reklam afisle-
rini derinlemesine inceleyen gostergebilimsel analizle miimkiindiir. Gostergebi-
limsel analizle, bu gorsel ve semboller ¢oziimlenerek reklam afislerindeki gizli
veya kapali anlamlar ortaya ¢ikarilmaktadir. Bu sayede, reklamin hedef kitlesi
tizerinde nasil bir etki yarattig1, zihinsel ve duygusal olarak hangi duygular: te-
tikledigi 6grenilebilmektedir.

Bu dogrultuda calisma kapsaminda Erwin Panofsky’nin “Ikonografik ve
Ikonolojik GCéziimleme” ydntemi kullanilarak Alman otomobil markast Audi'nin
doga temali iig reklam afisi detayli bir bigimde analiz edilmistir. Panofsky’nin iko-
nografik ve fkonolojik analizi gérsellerde yer alan imgelerin yiizeydeki anlamlarinin
oOtesine gecerek derinlemesine analiz yapmayr miimkiin kilmasinin yaninda gorsel-
lerin tagidig kiiltiirel ve sosyal mesajlar1 derinlemesine incelemeyi saglamigtir.

Bu ¢alismada Audinin doga temali reklam afislerinde yer alan sembol ve mo-
tiflerin sadece estetik degerler degil, ayn1 zamanda markanin cevresel duyarlilik
ve stirdiiriilebilirlik konusundaki taahhiitleri de vurgulanmaktadir. Afislerde Au-
di’nin, otomobil performansinin yani sira ¢evreye duyarli, doga dostu mesajlari
da giiglii bir sekilde iletilmektedir. Kullanilan doga motifleri, yesil renk tonlar1 ve
dogayla i¢ ice olan otomobil goriintiileri, markanin siirdiiriilebilirlik ve ¢evreye
saygl ilkelerini gostermektedir.
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