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DiJiTAL KULTUR VE KULTUR EKONOMiSi BAGLAMINDA KAYSERi
KADIN KOOPERATIFLERI HAKKINDA BiR INCELEME
¢
A STUDY ON KAYSERI WOMEN'S COOPERATIVES IN THE CONTEXT OF
DIGITAL CULTURE AND CULTURAL ECONOMY

Fatih BALCI”

0Z: Bu calismada, Kayseri'nin ilcelerinde aktif olarak faaliyet gostermekte olan ve
diizenlenen fuarlara katilm saglayan on kadin kooperatifi ele alinmistir. S6z konusu
kooperatifler hakkinda ¢alisma yapmak igin etik kurul izni alinmis ve sahadan derleme
(goriisme) yontemiyle bilgiler toplanmistir. Bu bilgiler 1s181nda kadinlarin ekonomiye olan
etkileri ve faaliyet alanlar1 belirlenmistir. Faaliyet alanlari icerisindeki tiriinlerin uygulama,
liretim, yaratim ve aktarim boyutu kiiltiir ekonomisi agisindan degerlendirilmistir. Kaltiir
endiistrisi ya da kiiltiir ekonomisi bakimindan incelenen iiriinlerin yeni medya araciligiyla
satiglar1 da ele alinmistir. Boylelikle kadin kooperatifleri tarafindan iiretilen yerel ya da
yoresel iiriinlerin tanitilmasinda veya yerelin ulusala tasinmasinda, markalagsmasinda yeni
medyanin rolii incelenmistir. Ayn1 zamanda kadin kooperatiflerinin gelismesinde genelde
devlet kurumlarinin 6zelde ilde bulunan kamu kurum-kuruluslari, 6zel kuruluslarin destek
ve tesviklerinden de bahsedilmistir. Kadin kooperatiflerinin 6zellikle gelenek ya da kiiltiir
aktarimindaki rolii vurgulanmistir  Bu tir olusumlarda (kooperatif) kiltir
bilimcilerin/halkbilimcilerin veya kiiltiir ile ilgili devlet kurum ve kuruluslarinin aktif rol
almas1 ve yonlendirici konumda olmalar1 gerektiginin alti ¢izilmistir. Ardindan yeni
calisilmaya baslanan bu konularin da halkbilimciler tarafindan ¢alisilmasi ve oneriler
sunmalarinin gerekliliginin alt1 ¢izilmistir.

Anahtar Kelimeler: Halkbilimi, Dijital Kiiltiir, Ktiltiir Ekonomisi, Kadin Kooperatifi, Kayseri

ABSTRACT: This study focuses on ten women's co-operatives that are active in the districts of
Kayseri and participate in fairs. Ethics committee permission was obtained to conduct a study
on these co-operatives and information was gathered from the field through interviews. The
application, production, creation and transfer dimension of the products within the fields of
activity were evaluated in terms of cultural economy. The sales of the products analysed in terms
of culture industry or cultural economy through new media were also discussed. In this way, the
role of new media in the promotion of local or regional products produced by women's co-
operatives or in the transfer of the local to the national and branding of the local has been
examined. At the same time, the support and incentives provided by state institutions in general
and public and private organisations in the province in particular in the development of women's
co-operatives were also mentioned. The role of women's co-operatives in the transmission of
tradition or culture is particularly emphasised. It was underlined that cultural scientists /
folklorists or state institutions and organisations related to culture should take an active role
and be in a guiding position in such formations (cooperatives). Afterwards, the necessity of
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folklorists to study these issues, which have recently begun to be studied, and to make
suggestions was underlined.
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icinde  bulundugumuz ¢agin, gelenekler bileskesi olarak
adlandirabilecegimiz kiiltiirin yeni medya araclar1 ile sekillendigi
gorillmektedir. Kiiltiir, kisaca insanoglunun dogaya katkilari, kattiklar1 veya
ekledikleri olarak tanimlanabilmektedir (Cobanoglu, 2005: 18). Bu
tanimdan hareketle kiiltiir, hayatin icerisindeki bircok kavrami karsilayacak
ve iliskili olabilecek mahiyettedir. Bu yiizdendir ki ekonominin de kiiltiirel
boyutu olabilecegi gibi kiiltiiriin de ekonomik boyutu bulunabilir (Ozdemir,
2012: 29). Tirkiye’deki halkbilimi arastirmalari, sozlii edebiyat temelinde
bir gelisme gostermistir. Halkin ticari yasami, lretim-tiiketim sistemi,
kiiltiirel {retimin ekonomik boyutu halkbilimcilerin pek dikkatini
¢ekmemistir. Bu acidan kiiltiir bilimi/halkbilimi uzmanlar tarafindan yeni
calisilmaya baslanan bir liriintin liretim-aktarim-tiiketim baglami ekonomiyi
ilgilendirdigi kadar kiiltiiri de ilgilendirmekte ve “kiiltiir ekonomisi” olarak
adlandirilmaktadir! (Ozdemir, 2007: 224).

Nebi Ozdemir kiiltiir ekonomisi veya kiiltiir endiistrilerini yaratici
sektorler, endiistriler seklinde diistiniilmesini kiiltlir ile ortak yonlerinin
“yaraticiik” temelli oldugunu vurgulamaktadir. Bu endiistriler iilkelerin
stirdiiriilebilir ekonomilerine katki saglamaktadir. Yaraticilik temelli kiiltiirel
liretimin dagitim, tiiketim ve koruma boyutu da bulunmaktadir. Kiiltiir
ekonomisi veya endiistrisinin bir taraftan “kiiltiirel yayilmacilik veya tek
tiirlesmeye” sebebiyet verdigi diisiiniiliirken bir taraftan da yerelin-ulusalin
kiiresellesmesini saglama boyutu da bulunmaktadir (Ozdemir, 2012: 13-23).

Theodor Adorno? ve Max Horkheimer basta olmak tizere Frankfurt
Okulu temsilcileri kiiltiir ekonomisi veya endiistrisinin teknolojinin de
katkisiyla global veya kiiresel boyutta kiltiiriin standartlasmasi, tek
tirlesmesi, ulusal-yerelin yok edilisi veya kitleler halinde tiiketilmesi
seklinde olumsuz bir bakis acisiyla yorumlamistir (Onder, 2016). Yine
kiiresellesmenin kiiltiirel sonuglarini Ritzer “McDonaldlastirma3” kavramini
kullanarak agiklamaktadir. 1980 sonrasi ise “global diistin, yerel davran” gibi
birtakim sloganlar ile “kiireyerellesme” kavramlar1 karsimiza ¢ikmaktadir.#
Ozdemir ise “kiiltiir endiistrisinin” olumsuz degerlendirmelerin etkisini

1 Kiiltiiriin ve kiiltiir ekonomisinin daha detayli tamimi i¢in bk. (GCobanoglu, 2005; Ozdemir,
2012).

2 Adorno hakkinda detayl bilgi i¢in bk. (Kulak, 2016).

3 Bu kavram da tipki Frankfurt Okulu temsilcileri gibi kiiltiiriin global diizeyde tek tiirlesmesi,
standartlasmasi, Kitleler halinde tiiketilmesini ve yerelin yok edilisini ifade etmektedir
(Ritzer, 2017).

4 Bu kavramlar hakkinda detayl bilgi icin bk. (Balci, 2020).
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tasimasina ragmen uzun silire yaptirimini korumasini ilging bulmaktadir.
Buna karsilik kiiltiir endiistrisinin biitiin diinyada hizl bir sekilde gelisimini
stirdiirdiigiinii belirtmektedir (Ozdemir, 2009: 75).

XXI. ylizyillda gelismis tilkelerin kiiltiirel bellek ve miraslarindan
faydalanarak (teknolojiyi de etkin kullanarak) kiiltiir ekonomisi veya
endiistrileri alanlarinda faaliyetlerine hiz verdikleri séylenebilir. Bu yilizden
kiiresellesmenin Kkiiltliirel ekonomik faaliyetlere olan olumlu-olumsuz
katkisini goz oniinde bulundurarak her toplum kendi kiiltiirel belleklerini
koruma altina almak zorundadir. Kendi yerel-ulusal kiiltliriinii uluslararasi
boyuta tasiyamayan veya koruma altina alamayan toplumlar bu
endiistrilerden olumsuz anlamda etkilenecegi aciktir. Kiiltiirel bellek ve
mirasta bulunan unsurlarin yeniden yaratilmasi, lretilmesi, tiiketilmesi ve
tanitilmasinda artik dijital araglarin yardimi hat safhadadir. Bu bakimdan
yerel kultiiriin tanitilmasi ve pazarlanmasinda kiiltiirel ekonomik siireclerin
ise kosulmas1 giiniimiiz pazar piyasas1 kosullarinda zorunludur (Ozdemir,
2021:116). Bubaglamda calismada Kayseri'de faaliyet gosteren ve genellikle
kiiltiirel bellekte bulunan iiriinlerin {iretim, tanitim ve satisini1 yapan kadin
kooperatiflerinin yeni medya ile iliskisi lizerinde durulmustur. Kayseri ve
ilcelerinde bulunan kirk bes adet kadin Kkooperatifinin icinden fuar
organizasyonuna katilan on kooperatifin (Agirnas, Mimarsinan, Incesu,
Sarioglan, Sariz, Yemliha, Pinarbasi, Soganli, Talas, Develi) baskanlariyla
miilakat (yonlendirilmis goriisme) gerceklestirilmistir. Bu miilakat yolu ile
yapilan goriismelerde kooperatiflerin kurulusu, kac¢ kisiden olustugu,
aldiklar1 egitim ve destekler, Uriin yelpazesi, irlinlerinin yeni medya
araglarindaki goriiniimii ve satis stratejileri gibi konularda iiretimden satisa
kadar olan yolculugu kiiltiir ekonomisi bakis agisiyla degerlendirilmistir.

1. Kayseri Kadin Kooperatifleri

Bu baslik altinda calismanin 6rneklemi geregi sadece Kayseri'nin
ilcelerinde faaliyet gosteren kooperatif sayisi, miilakat gergeklestirilen
kooperatiflerin isimleri, s6z konusu olusumlara devlet ve sivil toplum
kurulusunun destekleri, egitim ve projeleri gibi konulara kisaca
deginilmistir. Ardindan miilakat yapilan kooperatiflerin halkbilimi bakis
acistyla detayli incelemeleri, yeni medyadaki durumlar1 ve kiltir
ekonomisine katkilari verilmistir.

Kayseri'nin ilcelerinde kirk bes adet “kadin girisimi liretim ve isletme
kooperatifi” bulunmaktadirs (URL-1). Bu kooperatifler her sene “yoresel
triinler,” “kadin kooperatifleri” ve “gastronomi giinleri” bashgi altinda
diizenlenen fuarlara katilim géstermektedir. Bu olusumlara “Aile ve Sosyal

Hizmetler”, “Sanayi ve Teknoloji”, “Ticaret”, “Calisma ve Sosyal Giivenlik” ve
“Tarim ve Orman” bakanhklar1 yatirim, tesvik, isletme, gelistirme,

5 Yukarida verilen Kayseri Valiligi'ne ait internet sitesinde (URL-1) kadin kooperatiflerinin
sayist kirk bes ve ortak sayisi dort yiiz alti olarak belirtilmektedir. S6z konusu
kooperatiflerin tam isim listesi ve faaliyet gosterdikleri alanlar (muhtemeldir ki) kisisel
verileri koruma kanunu geregi paylasima kapalidir.
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glclendirme, girisimcilik, danismanlik ve egitim destekleri sunmaktadir.
Yine yerelde valilik ve belediyeler isletme mekani, fuarlarda goriiniirlik
faaliyeti, tanitim, e-ticaret platformlarinin kurulmasi (e38) gibi faaliyetlerde
yardimci olmaktadir. Sivil toplum kuruluslan ise (Kayseri Ticaret Odasi,
Kayseri Sanayi Odasi, Kayseri Ticaret Borsasi, Kayseri Organize Sanayi
Bolgesi, Kayseri Esnaf ve Sanatkdrlar Odasi1 vb.) kooperatiflerin egitimleri
lizerinde yogunlasmaktadir. Kalkinma Ajanslari, Tiirkiye Odalar ve Borsalar
Birligi Kadin Girisimciler Kurulu, Tarim ve Kirsal Kalkinmay1 Destekleme
Kuruluy, Kiigiik ve Orta Olcekli Isletmeleri Gelistirme ve Destekleme Idaresi
Baskanligi destek programlar1 kapsaminda projelendirmeler yapmaktadir.
Ayrica Halkbank, Ziraat Bankasi, Kredi Garanti Fonu gibi devlet kurumlari ise
finansal desteklerde kolaylik saglamaktadir (URL-2).

Yukarida da goriildiigi iizere bakanliktan valilige, belediyelerden sivil
toplum kurulusuna kadar kiiltiir unsurlarini yeniden yaratma, gelistirme,
tanitma, koruma ve pazarlama faaliyetlerine destek olduklar1 bdylece
Kayseri'nin kiltliir ekonomisine katki sagladiklarn aciktir. Ancak tiim bu
destek, egitim ve projelerde adinda “kiiltiir” olan (bakanliktan miidiirliiklere
kadar) kurumlarin olmamasi bu ¢alismanin da konusu olan ekonominin
kiltir boyutunun hala anlasilmadigini gostermektedir. Bu goriisii “ulusal tez
merkezi” sayfasinda bulunan ve kadin kooperatifi baslikli tezlerden hig
birisinin halkbilimi ya da halk edebiyat1 alaninda yapilmamis olmasiyla ya da
alandaki yayinlarin sayisi (disiplinleri) ile desteklemek miimkiindiir.

2. Kayseri Kadin Kooperatiflerinin Kiiltiir Ekonomisine Katkisi-
Faaliyetleri ve Dijital Kiiltiirdeki Durumlarinin incelenmesi

Bugiine kadar yapilan ¢alismalarda kadin kooperatiflerinin giincel
durumlar farkli disiplinlerce ele alinmistir. Bu calismalar genellikle mevcut
durum, kadin giiclenmesi, kadin istihdamai, kadinlarin yarattigi is giicii degeri
ve orgiitlenme yaklasimlari (Ozdemir, vd. 2017; Duguid, 2015; URL-3: 1-163;
Sahankaya, Adar vd. 2023: 1171-1208), kadin kooperatiflerinin faaliyetleri
(Ozdemir, 2013: 302), girisimcilik yapisinin gelistirilmesi ve model onerisi
tzerine yogunlasmaktadiré (Kasimoglu, 2018: 19-31). Bu calismada ise
Kayseri kadin kooperatifleri ile yapilan detayli derlemeler (goriismeler)
sonucu Uriinlerin dijital kiiltiirde yaratim, aktarim, koruma, tanitim ve
satislar1 halkbilimi acisindan ele alinmistir.

“Sariz Kadin Girisimcileri Uretim ve Isletme Kooperatifi” baskanligim
memleketi de Sar1z olan Fatma Alkis yiiriitmektedir. Alkis ayni zamanda halk
egitim merkezinde kilim usta 6greticisi olarak gorev yapmaktayken sekiz
kadin ile birlikte kooperatif kuruculugunu da fstlenmistir. Kayseri il
merkezine en uzak ilce olan (140 kilometre) Sariz, germe ve sarma
tezgahlarda dokunan kilimleriyle taninmaktadir. Bu sebeple kadinlar, kilimi

6 Bu c¢alismada (halkbilimi bakis acis1 ve Kayseri orneklemi oldugu ic¢in) kadin
kooperatiflerinin diger iller ve disiplinlerdeki durumuna detayh bakilmamistir. Tiirkiye’de
kadin kooperatifleri lizerine ¢alisilan lisansiistii tezlerin bibliyografyas i¢in bk. (Gok ve
Oztiirk, 2024). Baz1 makale ve kitaplar icin bk. (Ozdemir, 2016; Isikli 2024).
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kooperatifin ana unsuru secerek calismalara baslamislardir. Kilimlerde

» o« » o«

Sariz’a 6zgl “eli belinde (kadin)”, “sacakli yildiz”, “seleser (dogurganlik ve
ozgurlik)”, “bugdayli-basakli”, “akrep”, “kurt agzi (agz1 acik)”, “kerpig¢ (iist
iste)”, “pitirak” motifleri bulunmaktadir’. Bu kilimler yerel-yoresel
unsurlarin  hediye olarak sunulmasinda ve Kkizlarin ceyizlerinde
kullanilmaktadir. Kilimler el dokumasi ve yiin oldugu icin piyasadaki
endiistriyel tezgahlarda iretilen iirlinlere gore biraz pahalidir. Her c¢esit
biiytikliikte kilimler mevcuttur. Ortalama 90 cm. eninde ve 120 cm. boyunda
bir kilim bir haftada dokunmaktadir. Yine sehpalarin {izerine dekoratif
amach ve kirlentlerin kiliflar1 olarak da dokunmaktadir. Kilim dokuma isi
ilcede bir 6nceki nesilde herkes tarafindan yapilmasina ragmen emegin bol
ve isin yorucu olmasindan dolay1 yeni nesilde pek ragbet gormemektedir. Bu
durum gelenegin ve s6z konusu motiflerin unutulmasina, aktarilmamasina
sebep olabilecektir. Dokuma yapan kisilerin azligi da arzi karsilamaya
yetmektedir. Alkis, kilimlerin dijital mecralarda da satisa sunuldugunu
belirtmektedir. Yeni medyanin etkisiyle hem satis oranlarinin yiikselmesini
hem de bu kiiltiir unsurunun korunmaya alinmasini ve 6gretilmesini umut
etmektedir (KK-1). Sariz Kadin Kooperatifi'nin trettigi kilimler kooperatifin
adiyla kurulan “Instagram”, “Facebook” gibi sosyal medya sayfalarinda ve
“hepsiburada”, “e38” adli e-ticaret sitelerinde satilmakta ve “Anadolu Ajans1”
gibi devletin haber ajanslar1 da bu kooperatifi (diger kooperatifleri de)
haberlestirerek tanitmaktadir (URL-4).

Yeni kurulan “Yemliha Kadin Girisimi Uretim ve Isletme Kooperatifi”
faaliyetlerine baglayali iki sene olmustur. Baskanligini Elmas Bulut'un
yurittiigii kooperatif yiyecek (yufka, eriste, manti, dolma, kesme manti,
kesme corba, yoreye tescilli patlican, patlican kurusu, patlican regeli, tursu,
salca, recgel cesitleri), giyecek (patik, yazma, yelek, salvar) ve el isciligine
dayali (el orgi isleri, lif, igne oyasi, canta, kirma kolye, giimiis kazaziye)
hediyelik esya liretmektedir. Giinliik yasamda kullanilan bu iiriinlere yerel-
yoresel ya da dogal-organik, el isi olmasi sebebiyle ilgi fazladir. Bulut, yeni
kurulduklarini belirterek “Facebook ve Instagram” iizerinden gelen
siparisleri karsiladiklarini ve e-ticaret sitelerinde de bulunmak istediklerini
belirtmistir. Bir¢ok yerde satis alanlar1 bulunan kooperatif yerel marketlerle
de anlasarak trtinlerini satmak istemektedir. Ayn1 zamanda marketlerin
sanal market uygulamalarindan da faydalanabilecekleri belirtilmektedir
(KK-2).

Incesu ilcesinde baskanhigim Tayyibe Genel'in yiiriittiigii “Incesu
Kalkinma ve Dayanisma Kadin Girisimcileri Uretim ve isletme Kooperatifi”
ve “Kervansaray Han Kadin Girisimi Uretim ve Isletme Kooperatifi” adl1 iki
adet kooperatif bulunmaktadir. ikinci kooperatif sadece bahce mobilyalar:
liretip pazarlamaktadir. “Incesu Kalkinma ve Dayanisma Kadin Girisimcileri
Uretim ve Isletme Kooperatifi” ise tekstil iiriinleri iizerine yogunlasarak

7 Hali ve kilim motifleri izerine ¢ok¢a yayim yapilmistir. Konunun detay1 i¢in bk. (Sahin, 2004;
Oyman, 2019).
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giindelik kiyafet satmaktadir. Uriinlerini “Trendyol” adli e-ticaret sitesi
lizerinden tiiketici ile bulusturmaktadirlar. Baskan Genel; iiriin satislarindan
memnuniyet duyduklarini ve {rin yelpazelerini genisleterek dijital
pazarlarda daha fazla yer almak istediklerini belirtmektedir (KK-3).

Hayriye Battal'in baskanligimi yiiriittiigii “Pinarbasi Kadin Girisimi
Uretim ve Isletme Kooperatifi” hediyelik iiriinler iiretmektedir. Hediyelik
tiriinlerde ise ydrede meshur olan motifler (Pinarbasi’'nda bulunan Melikgazi
Tiirbesi, meshur olan alabalik vs.) sik sik kullanilmaktadir. Kooperatif
satislarin1 “Instagram, Facebook, X,” gibi sosyal medya mecralarindan ve
“Trendyol”, “Hepsiburada”, “Cicek Sepeti” gibi e-ticaret pazar yerlerindeki
sayfalarindan yapmaktadir. Kooperatif baskani Battal; Pinarbasi’na 6zgii her
trini fuar alanlarina ve dijital ortamlara tasiyarak, iriin satisindaki

gelismelerini hizlandirmak istediklerini dile getirmistir (KK-4).

“Develi Kadin Girisimi Uretim ve Isletme Kooperatifi” kurucu
baskanligini Fatma Karadagi yapmaktadir. Kooperatif iiyeleri tarafindan
Develi ilgesinde yetistiriciligi yapilan “gacer”den iiretilen el emegi iiriinlerin
(Gacer unu, Gacer unundan yapilan ekmek, manti, eriste vb.) satisi
yapilmaktadir. Uretilen iiriinlerin satis1 kooperatife ayrilan alanda, fuarlarda
ve dijital pazar yerlerinde gerceklesmektedir. Kooperatifin “Trendyol”,
“Hepsiburada”, gibi e-ticaret sitelerinde ve “Instagram” adli sosyal medya
aracinda sayfalar1 bulunmaktadir. Bagkan Karadag, {iriinlerin dijital pazar
yerlerindeki satislarindan kooperatif lyelerinin memnun oldugunu
belirtmistir. Develi’ye ait yogurt, peynir, tereyagi gibi yoresel {iriinlerin de
kooperatif biinyesinde iiretimi yapilarak satisinin gerceklestirilmesi {izerine
calisma yaptiklarini dile getirmistir (KK-5).

“Sarioglan Kadin Girisimi Uretim ve Isletme Kooperatifi” baskani
Giilten Ardahan, asil mesleginin ascilik oldugunu, bu durumdan dolay1 da
kooperatifte tretimi yapilan el yapimi gikolatalarin gelismesinde kolaylik
sagladigini belirtmistir. Uretilen cikolatalar cesitlik gostermekle birlikte,
satislar hem kooperatife ayrilan alanda hem fuarlarda hem de dijital pazar
yerlerinde gerceklesmektedir. Kooperatifin “Trendyol”, “Hepsiburada”,
“N11”, “Alkapida”, “Cicek Sepeti” gibi sayfalarda dijital pazar yerleri ile “X,
Facebook, Instagram” sosyal medya araglar1 da bulunmaktadir. Genellikle
siparis lzerine iiretim yapan kooperatif iiyeleri 6zel giin ve gecelere uygun
(yeni dogan bebek, nisan, nikah vb.) cikolatalar da iireterek bunlarin satisini
yapmaktadir. Kooperatif satis islemlerini adin1 ve tescilini kendilerinin
aldiklar1 ‘SarKa’ markasi adi altinda yapmaktadir. SarKa markas1 adi
Sarioglan-Kadin ya da Sarioglan- Kayseri olarak diisiiniilmektedir. Uriinler
tamamen el yapimi olup el yapimi butik ¢ikolata adiyla satilmaktadir (KK-6).

“Agirnas Mimarsinan Kadin Girisimi Uretim ve Isletme Kooperatifi”
kurulali i¢ yil olmustur. Bagkanligin1 Serife Tural'in yaptig1 kooperatifte
sadece tohumlar1 kendilerine ait “aspir” bitkisi {retilmektedir. Aspir
bitkisinden ise yag elde edilmektedir. Tural, bu yagin ekonomik ve saglikli
oldugunu soylemektedir. Pandemi doneminde yasanilan yag temini sikintisi
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kooperatifi bu liretime iten ana sebeplerden biridir. Kooperatif, Kayseri'nin
yerel marketleri ve “Migros” adli market zinciriyle anlasma imzalamistir.
Bunun yani sira “Trendyol” ve “Instagram”, “X”, “Facebook” iizerinden de
satigslar mevcuttur. Tural, yerel ve ulusal haber sitelerinin yani sira diger
dijital mecralarin satislarinda olumlu yonde katkis1 oldugu kanaatindedir.
Tandir ekmegi, tas oymaciligi gibi ek faaliyetlerde de bulunmaktadirlar. Yine
tas oymaciligindan yogurt siizme islemi olan “dorak” ile siizme yogurt
patenti almak hedefleri arasindadir. Baskan, aspir yaginin bebek cilt
bakiminda, yaralanmalarda, kozmetikte, bagirsak-mide sagligi ve zayiflamak
icin kullanildigini belirtmektedir. Yine aspir yaginin Kkizartmalarda,
yanmama ve ge¢ kararma 0zelligi bulunmaktadir. Kooperatif yore ciftcileri
ile anlasmali olarak dokuz kisi tarafindan iiretilen aspir yaginin satisinda
ilerleme kaydetmek icin egitimler alarak dijitallesmenin tiim olanaklarindan
faydalanmak istemektedir (KK-7).

Feride Bilgin'in baskanligimi yiiriittigii “Talas Maharetli Eller Kadin
Kooperatifi” hediyelik iirtinler, el yapimi bebekler, takilar, el isciligi deri
cantalar ve c¢ini buhurdanliklar, el orgiisii sepetler, bere, eldiven gibi
Uriinlerin yani sira gida maddeleri de liretmektedir. Tamamu el is¢iliginden
olusan irilinler kooperatif iiyesi kadinlarin hayal diinyas1 iizerine
tasarladiklar1 sekillerden ve desenlerden olusmaktadir. Kooperatif
satislarini “Instagram”, “Facebook” gibi sosyal medya mecralarindan ve
“Hepsiburada”, “e38” gibi e-ticaret pazar yerlerindeki sayfalarindan
yapmaktadir. Ayrica ilge belediyesi kooperatifin {iriinlerinin hem satisi hem
de tamitimi icin her pazar glni Talas ilgesinin Harman Mahallesi
meydaninda “Maharetli Eller Kadin Uretici Pazar1” kurmaktadir. Kooperatif
baskan1 Bilgin, kooperatifin tamami el isciligi ile hazirlanan triinlerinin
dijital pazarlarda yerini alarak satis kapasitesini arttirdig1 ve belediyenin
destegi ile liriinlerin ve kooperatifin tanitiminin hizlandigini aktarmaktadir
(URL-5).

Bagkanligini1 Sebahat Ariz'in yaptig1 “Soganl Bez Bebekleri ve Kadin
Girisimcileri Kooperatifi” iki y1l 6nce kurulmustur. Kadin kooperatifinde
kadinlarin bu isi yapmasina ragmen erkekler de bu isi yapabilmektedir. Yeni
nesile bu gelenek aktarilmamistir. Bu gelenek bolgeye ayn1 zamanda kiiltir
turizmi acisindan da turist ¢ekmektedir. Yiiz yiize seklinde turistlere olan
satislardan memnun olan kooperatif iiyeleri kamu kurum ve kuruluslarina
da toptan satis yapmaktadir. Kooperatifin kendi dijital mecralari olmamasina
ragmen dijital satis yapan firmalara toptan {iriin temini saglanmaktadir. Yine
bebeklerin belediyeye ait “e38”, “Trendyol”, “Cicek Sepeti” adl1 e-ticaret
sitelerinde satisi bulunmaktadir. Soganli bez bebekleri cesitli belgesel
programlarina sik¢a konu olmustur. Televizyon kanallarinda, haber
sitelerinde, internet siteleri ve bloglarinda, yerel Kkiiltiir sitelerinde,
akademik yayinlarda8 soganli bez bebeklerinin tarihi ile ilgili anlatimlar

8 Soganl bez bebekleri kiiltiir unsuru olarak ve akademik boyutta her yoniiyle ¢alisilmis bir
konudur. Daha detayh bilgi i¢in bk. (Sakin, 2010; Bas, 2022).
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olmustur. Bez bebeklerin malzemeleri giinliik kullanilan esyalardan
yapilmaktadir. Bebekler, yore halkinin giyim-kusamina benzer sekilde
giydirilmektedir. Bebek disinda el orgiisii yazma, patik, eldiven, ¢orap gibi
Urlinler de tretilmektedir. S6z konusu iiriiniin ilk satis1 da bir turiste
yapilmis daha sonra seri iiretim baslamistir. Bu yiizden kooperatif baskani,
e-ticaret sitelerindeki satisa da girmek istemektedir (KK-8).

Neredeyse tiim kadin Kkooperatifleri (ilcelerde bulunan Kkendi
alanlarinda) gelen misafirlerine yoresel iirtnlerle kahvalti hizmeti de
vermektedir. Kahvalti disinda 6zel giin yemekleri (dogum, siinnet, diiglin,
O0lim vb.) siparisi alip yapan kooperatifler de bulunmaktadir. Kaynak
Kisilerin yani kooperatif baskanlarinin tamami e-ticarette aktif olmak
istemektedir. Bu isteklerine Kayseri Belediyesi'ne ait olan “e38”; “Trendyol”,
“Cicek Sepeti”, “N11”, “AliExpress” ve “Hepsiburada” vb. e-ticaret sitelerinde
karsilik bulabilmektedirler. Bu pazar yerlerinde kadin kooperatiflerine ait-
0zel sayfalar ve kampanyalar bulunmaktadir®. Yine kooperatif iiyeleri verilen
e-ticaret egitimlerinin c¢ogalmasimi ve bu platformlar1 etkin-bilingli
kullanmak istemektedirler.

AP INT]

Tim bu veriler 1s181nda kadin kooperatifleri “el emegi”, “gdz nuru”,
“organik”, “dogal”, “yerel-yoresel”, “saghkli”, “6zgiin”, “strdirilebilir” ve
“satisa uygun” vb. denilebilecek triinlerle ugrasmaktadir. Bunlarin basinda
gida maddeleri, hediyelik esyalar, giyecek-yiyecek, hali-kilim, el isi takilar, el
orglisii gibi bashiklarda gelenegin tasinabilecegi {iriinler aklimiza
gelmektedir. Kultiirel bellekte yer alan unsurlari gelecek kusaklara tasimak
icin calisan kooperatifler kadinlara istthdam yaratmasinin yani sira onlari
birer kultiir aktaricisi pozisyonuna da getirmektedir. S6z konusu iiretimden
satisa kadar olan stirecte sadece kadin istihdami s6z konusu degildir. Clinkii
liretimden baslayarak satisa kadar bircok meslek gurubu da bu doéngiliden
faydalanmaktadir. Ornegin e-ticaret sitesinden kadin kooperatiflerinden
yapilan bir alis-veris durumunda firmanin kargo elemanlarina da is imkamn
yaratti1 bir gercektir.

Sonug¢

Kayseri kadin kooperatifleri bugiin i¢in kiiltiirel bellekte taze ve canli
olan yiyecekten giyecege, hediyelik esyadan takilara, kilimlere kadar
unsurlar1 canl tutmaya, unutturmamaya c¢alismaktadirlar. Bu bakimdan
kiiltiiri hatirlatma, yeniden tiretme ve aktarma faaliyetleri agisindan basarili
olmalar1 gerekmektedir. Yerel olani ulusala, ulusal olan1 kiiresele tasimak
icin de giinlimiiz yeni medya araglarinin tiim imkénlarini iyi kullanmak
kiltiir unsurlarn ile bu araglar1 birlikte-aktif ve wverimli kullanmalari
gerekmektedir. Bu ylizden verilen egitimler ve destekler kooperatiflerde bu
bilinci oturtacak sekilde de olmalidir Bugiin agisindan s6z konusu
kooperatiflerin ~ kiiltiiriin  ekonomiye donlismesinde yani kiiltiir
ekonomisinde basarili olup-olmadigini net bir sekilde anlamak miimkiin

9 E-ticaret platformlarinin yapmis oldugu kampanyalar hakkinda detayl bilgi i¢in bk. (Giirsoy,
2022).
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degildir. Ancak her girisimin basarili olmasi siirdiirtilebilirligine baghdir. Bu
ylizden kooperatiflerin stirdiiriilebilir olmasi 6nemlidir.

Kayseri kadin kooperatifleri, hentiz kuruluslar1 bakimindan (ii¢-dort
yil gibi) kisa bir stiredir faaliyet gostermektedirler. Bu yiizden kurulus sancisi
dénemlerini geride birakmis degillerdir. Uriin yelpazelerinin cesitliligi ve e-
ticaret satis sitelerindeki durumlar: istedikleri diizeyde degildir. Verilen
destek ve egitimler, yapilan projeler heniiz kooperatiflerin yeni medya
araglarindaki gériintimlerini 6n plana ¢ikaramamistir. Belki de en 6nemlisi
“kiiltlir” ile ilgilenen bakanliklardan miidiirliiklere kadar olan kamu kurum
ve kuruluslari, halkbilimi alaninda akademik calisma yapan iiniversiteler s6z
konusu Kkooperatiflerin  kiltiir ile iliskili olan yonlerini anlamis
gozilkmemektedirler. Ciinkii kooperatiflerin egitim, tiretim, liriin yelpazesi,
satis stratejisi gibi adimlarinda bulunmamaktadirlar. Yine yerel yoneticilerin
bu olusumlart kendi reklamlarinin yapabilecegi yerler degil de millet
olabilmenin 6nemli bir unsuru olan kiiltiir icin gerekli oldugunu kavramalari
gerekmektedir. Ayni sekilde kooperatif liyelerinin de “kiiltiir elgiligi”
yaptiklarinin farkinda olma bilingleri saglanmalidir.
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Extended Summary

In the XXI century, it can be said that developed countries have accelerated their activities in
the fields of cultural economy or industries by utilising their cultural memory and heritage
(by using technology effectively). Therefore, considering the positive and negative
contribution of globalisation to cultural economic activities, every society has to protect its
own cultural memory. It is clear that societies that cannot carry their local-national culture to
the international dimension or cannot protect it will be negatively affected by these
industries. The help of digital tools is now at the forefront in the recreation, production,
consumption and promotion of cultural memory and heritage elements. In this context, the
study focuses on the relationship between new media and women's co-operatives operating
in Kayseri, which generally produce, promote and sell products found in cultural memory. The
heads of forty-five women's co-operatives in Kayseri and its districts who participated in the
fair organisation were interviewed. In these interviews, the journey of the co-operatives from
production to sales was evaluated from a cultural economy perspective, including the
establishment of the co-operatives, the number of members, the training and support they
receive, their product range, the appearance of their products in new media tools, and their
sales strategies.

From the ministry to the governorship, from municipalities to non-governmental
organisations, it is clear that they support activities to recreate, develop, promote, protect and
sell cultural elements, thus contributing to Kayseri's cultural economy. However, the absence
of institutions with ‘culture’ in their names (from ministries to directorates) in all these
support, training and projects shows that the cultural dimension of the economy, which is the
subject of this study, is still not understood. This view can be supported by the fact that none
of the theses on the Yok thesis’ page with the title ‘women's co-operatives’ are in the field of
folklore or folk literature. To date, the current situation of women's co-operatives has been
addressed by different disciplines. These studies generally focus on the current situation,
women's empowerment, women's employment, the development of women's
entrepreneurial structure and model proposals. In this study, the creation, transfer,
protection, promotion and sales of products in digital culture as a result of detailed
compilations with women's co-operatives will be discussed from the perspective of folklore.
Almost all women's co-operatives (in their own areas in the districts) also serve breakfast to
their guests with local products. In addition to breakfast, there are also co-operatives that take
orders for special occasion meals (birth, circumcision, wedding, death, etc.). All of the
resource persons, i.e. co-operative presidents, want to be active in e-commerce. They can find
a response to this desire in e-commerce websites such as ‘e38’, ‘Trendyol’, ‘Cicek Sepeti’, ‘N11/,
‘AliExpress’ and ‘Hepsiburada’, which belong to Kayseri Municipality. These marketplaces
have special pages and campaigns for women's co-operatives. Again, co-operative members
would like to see more e-commerce trainings provided and to use these platforms effectively
and consciously. Women's co-operatives deal with products that can be described as
‘handicraft, ‘handmade’, ‘organic’, ‘natural’, ‘local-local’, ‘healthy’, ‘unique’, ‘sustainable’ and
‘suitable for sale’. Foodstuffs, souvenirs, clothing-food, carpets-rugs, handcrafted jewellery,
hand-knitting, etc. are some of the products that can carry the tradition. Co-operatives, which
work to carry the elements of cultural memory to future generations, not only create
employment for women, but also put them in the position of cultural transmitters. In the
process from production to sales, not only women are employed. Because many professional
groups also benefit from this cycle from production to sales. For example, in the case of a
purchase made from women's co-operatives on an e-commerce website, it is a fact that the
company also creates job opportunities for cargo staff.

Kayseri women's co-operatives have only been in existence for a short period of time (three
to four years). Therefore, they have not yet left behind the pains of establishment. The
diversity of their product range and the status of their e-commerce sales sites are not at the
level they would like. The support and training provided, and the projects undertaken, have
not yet brought co-operatives to the forefront of new media tools. Perhaps most importantly,
public institutions and organisations from ministries to directorates dealing with ‘culture’ and
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universities conducting academic studies in the field of folklore do not seem to understand
the cultural aspects of these cooperatives. This is because they are not involved in the steps
such as education, production, product range and sales strategy of the co-operatives. Again,
local administrators need to understand that these formations are not places where they can
make their own advertisements, but that they are necessary for culture, which is an important
element of being a nation.
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