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Oz

Bu aragtirmada, 1990-2020 yillar1 arasinda Tiirkiye’de gergeklesen se¢im
kampanyalarindaki ~ grafik  tasarim  {rlinlerinin  dijitallesme  siiregleri
incelenmektedir. Arastirmanin amaci, dijital devrimin se¢im kampanyalarinda
kullanilan grafik tasarim driinleri tizerindeki etkilerini ve dijital {riinlerin
geleneksel tirtinlerle olan etkilesimini analiz etmektir. 2000'li yillarla birlikte hiz
kazanan dijitallesme siireci, se¢im kampanyalarinda yeni medya araglarinin
kullanimin1 yaygimlagtirmaktadir. Geleneksel tirlinlerin afis, brosiir gibi tiirleri
dijital ortamlarda paylasim gorselleri, bilgi grafikleri ve tematik video igeriklerine
doniismektedir. Bu doniisiim, etkilesimli bir grafik tasarim dili olustururken, ayni
zamanda gorsel sadelik ve etkiyi artirmistir. Arastirmada tarama yontemi
kullanilarak, 1990-2020 yillar1 arasindaki se¢im kampanyalarinda tiretilmis grafik
tasarim {riinleri ti¢ donem halinde incelenmektedir. Birinci dénem (1990-2000),
ikinci donem (2000-2010) ve tglincli donem (2010-2020) olarak ele alinan bu
siireclerde, her donemdeki geleneksel ve dijital iiriinlerin ozellikleri analiz
edilmektedir. Bulgular, geleneksel {iriinlerin kampanyalarin 6nemli bir pargasi
olmaya devam ettigini; dijital iiriinlerin ise 6zellikle yapilan son segimlere dogru
daha etkili kullanildigin1 gdstermektedir. Dijitallesmenin etkisiyle, grafik
tasarimlar gorsel sadelik ve giic kazanarak dijital mecralarda daha fazla yer
bulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Dijitallesme, Yeni Medya, Se¢im Kampanyalari.

Abstract

This study examines the digitalization processes of graphic design products in
election campaigns in Turkey between 1990 and 2020. The aim of the research is
to analyze the impact of the digital revolution on graphic design products used in
election campaigns and the interaction between digital and traditional products.
With the rapid progression of digitalization in the 2000s, the use of new media tools
in election campaigns has become increasingly prevalent. Traditional formats, such
as posters and brochures, have transformed into digital content types like social
media visuals, infographics, and thematic video content. This transformation has
not only fostered an interactive graphic design language but has also enhanced
visual simplicity and impact. Employing a survey methodology, the study examines
graphic design products created for election campaigns across three periods from
1990 to 2020. These periods are defined as follows: the first period (1990-2000),
the second period (2000-2010), and the third period (2010-2020), each analyzing
the characteristics of traditional and digital products. Findings indicate that
traditional products remain an essential component of campaigns, while digital
products have gained more prominence, especially in recent elections. With the
influence of digitalization, graphic designs have gained visual simplicity and
potency, becoming more prominent across digital platforms.

Keywords: Graphic Design, Digitalization, New Media, Election Campaigns.

* Bu ¢aligma, birinci yazarm ikinci yazar danismanliginda “1990 Sonrasi Tiirkiye'de Se¢im Kampanyalarina
Yonelik Grafik Tasarim Uriinlerinin Yeni Medya Ortamlarmdaki Gelisimi” isimli sanatta yeterlik tezinden
tiretilmistir.
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GIRIS

Siyasi se¢imlerin en belirleyici unsuru se¢im kampanyalari olarak bilinmektedir. Se¢im kampanyalart
ise kamuoyu nezdinde siyasi partilerin ve belirlenmis adaylarin fikir, diislince ve icraatlarini segmenine
demokratik bir sekilde ifade edebilmesinin bir yontemi olarak kabul edilmektedir. Bu dogrultuda siyasi
partiler ve secimlere katilan tiim adaylar kampanyalarini belirlenen stratejik hamlelerle gelistirerek bir
secim kimligi ve se¢im kampanyasi olugturmaktadir. Segimler, yoneticilerin se¢menler tarafindan
belirlenip onlar1 yonetime getirmenin bir yolu olarak kabul edilmektedir (Cotteret & Emeri, 1975). Tarih
boyunca kampanyalar farkli iletisim aracglartyla sekillenirken yeni iletisim stratejilerinin de gelismesine
sebep olmaktadir. Bu gelisim gegmisten giiniimiize teknolojinin giin be giin artmasiyla meydana
gelmektedir. Neticesinde se¢im kampanyalarindaki triinler agisindan Tiirkiye’deki degisim de bu
siirecle ortiismektedir.

Demokratik secimlerin temelini, siyasi segimlere katilim olusturmaktadir. Se¢menler, bu sec¢im
siireglerine dahil olarak farkli siyasi yapilarin goriis ve diisiincelerini destekler ya da bunlara karsi
cikarlar (Barnes & Kaase, 1979, s. 57). Se¢im sisteminin, etraflica bir bakis agisiyla bakildiginda ulusal
acidan siyasi durumun en O6nemli unsurlarindan biri olmanin yani sira, 6zgiirlikklerin de temelini
olusturur ve bu iki kavram birbirinden ayr olarak degerlendirilemez (Tiirk, 2019).

Gecmisten giiniimiize siyasi partiler ve siyasi parti liderleri yasadiklari donemlerin kosullari
elverdigince, iletisimin her yoniinii hem teoride hem de pratikte kullandiklar1 goériilmektedir. Sanayi
devrimiyle birlikte iletisim sanatlar1 gelisen teknolojik kosullara paralel olarak segimlere ve segim
kampanyalarina yeni perspektifler kazandirmaktadir. Bu baglamda gelisen siyasal iletisim donemin
teknolojik gelismelerine gore siyasilerin yiriittiigli tim reklam faaliyetlerini ifade etmektedir. Ayni
zamanda Kitleleri bilgilendirerek harekete gegirerek taraf segme konusunda yoOnlendirici stratejik bir
platform saglamaktadir (Duman & Sun Ipeksen, 2013, s. 117). Siyasal iletisimde hedef belirlenen
stratejiler dogrultusunda hareket edilmesiyle elde edilmektedir. Se¢menlere kampanya boyunca
ulagsmak, onlarin oylarim1 kazanmak ve sempati toplamak amaciyla siyasiler ¢esitli iletisim yontemleri
kullanmislardir. Se¢menlerle kaynasma, parti mitingleri, siyasi icerikli propagandalar, rakip adaylarla
tartisma programlari, reklam igerikli promosyon malzemeler ile birlikte dijital teknoloji ortamlar1 bu
iletisim platformlarindan bazilari olarak sayilabilmektedir.

1946 yili itibariyle Tirkiye tek partili donemden ¢ok partili siyasi sisteme gegmektedir. Cok partili
donemle birlikte partiler arasi ortaya c¢ikan rekabet ortami sayesinde siyasiler, se¢menlerini
bilgilendirme ve yonlendirme ihtiyaci i¢ine girmektedir. Bu ¢aligmada, tarama yontemi kullanilarak
1990-2020 yillar1 arasinda Tiirkiye’de gergeklesen secim kampanyalarindaki grafik tasarim iiriinlerinin
dijitallesme siirecleri incelenmektedir. Calisma, ii¢ asamada yiiriitiilen bir analizle, Tiirkiye’deki se¢im
kampanyalarinda iiretilen geleneksel ve dijital i¢eriklerin doniisiimiinii ele almaktadir. Bu baglamda,
1990-2000, 2000-2010 ve 2010-2020 yillar1 arasi ii¢ farkli donem olarak belirlenmistir. Donemsel
ayrimlar dijitallesmenin grafik tasarim {iriinlerine etkisini daha net analiz edebilmek i¢in yapilmis olup,
her donemin siyasi kampanyalarinda one ¢ikan temel stratejiler ve kullanilan tasarim tiriinleri géz
oniinde bulundurularak drnekler secilmistir. Her donemde, se¢cim kampanya iiriinlerinde grafik tasarimin
dijitallesmeye gecis siirecleri, geleneksel ve dijital icerikler arasindaki etkilesim, afig, brosiir, bilgi
grafigi, paylasim gorselleri gibi farkli tiirlerde analiz edilmektedir. Bu inceleme, se¢im yillarindaki
belirli aylar goz Oniine alinarak secim kampanyalarin1 hazirlayan reklam ajanslarindan, segim
donemlerinde basili medyada yayimlanmis ilan tasarimlarindan, partilerin kurumsal web sayfalar1 ve
sosyal medya hesaplarindan paylasilan gorsel tasarimlardan taranarak derlenmektedir.

Tiirkiye’de gelisen secim demokrasisi ve bununla birlikte artan rekabet se¢im kampanya stratejilerinin
Oonemini artirmaktadir. 90’1 yillara kadar gelinen siireglerde kullanilan se¢im kampanya materyalleri
Ozellikle grafik tasarim agisindan profesyonel igeriklerle bezenmemektedir. Tasarlanan afisler herhangi
bir secim kimligi olmaksizin iiretilmesi sebebiyle birbirlerinden ¢ok kopuk gorsel igeriklerle
olusturulmaktadir. Ancak 1990 sonrasi se¢im kampanyalan iletisim stratejileri ve gorsel agidan
Tirkiye’de daha profesyonel bir zeminde olusturulmaya baglanmaktadir. Segimlere katilan siyasi
partiler reklam ajanslartyla anlagsmalar yaparak birlikte ¢alismaktadir. Bundan 6nce siyasi partiler kendi
iirettikleri sloganlar1 dogrultusunda bir yol haritasi olusturarak se¢imlerde var olmaktadir. 91 segimleri
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itibariyle bu gidis sonlandirilarak partiler reklam ajanslarina teslim olmaktadir. Bu dénemden sonra artik
sadece sOylem yetmemektedir. Parti ve adaylarin imaj1 s6z konusu olmasi sebebiyle farkli stratejilerin
gelismesi  beklenmektedir. Tiirkiye tarihinde ilk kez bu se¢imlerde siyasi reklam tasarimlari
olusturularak secimler yapilmaktadir. Grafik tasarim friinleri agisindan bu segimlerde afisler,
billboardlar, brosiirler, gazete ilanlar1 ve televizyonda ticretli reklamlar yer almaktadir. Yine bu donem
sonrasi se¢im kampanyalari medya savaslari olarak isimlendirilmektedir.

Grafik tasarim iriinlerinin giiniimiizde yeni medya ortamlartyla birlikte insanlara ulasma yollarim
gelistirmesi, yiiriitiilen se¢im kampanyalarinin igeriklerini de dogrudan etkilemektedir. Grafik iiriinler
etrafimiz1 ¢epecevre sarmaktadir. Bu iriinler farkli grafik uygulama alanlarindan gelistirilerek
iiretilmektedir. Bu iiriinlerin idealize edilen bir ortamda aktarilamamasi iletisim siireclerini olumsuz
etkileyebilmektedir (Akman & Tasgioglu Vaughan, 2023, s. 882). Yeni yontemler, kampanya
stireglerinde basarili olmay1 hedefleyen stratejik bir yaklasim olarak 6ne ¢ikmaktadir. Geleneksel diye
tabir edilen eski siyasi kampanya iirtinleri goziinii dijital kampanyalara dikmektedir. Siiregleri daha etkin
bir sekilde idare edebilmek igin yeni medya ile eski se¢im kampanya yontemleri arasinda net bir ayrim
yapilmasi 6nem arz etmektedir. Bu nedenle, gelistirilen grafik tasarim tiriinlerine uygun uygulamalar
belirlenebilmesi ve yayinlanabilmesi i¢in yeniliklere agik olmanin yaninda bu konuda uzmanlagilmasi
gerekmektedir.

2000°1i yillar oncesi geleneksel medya diizeninde iletisim, siyaset kurumu o6zelinde se¢gmenine
mesajlarini kendi diledigi formatta aktarmasina imkan vermektedir. Siyasiler bu iletisim diizeninde
secmenleriyle olan bagini tek yonlii olarak siirdiirmektedir. Dolaysisiyla siyasiler bu sinirli hareket
kabiliyeti igerisinde iletisim kurabilmektedir. Ancak siyasal iletisim uzmani Dick Morris’e gore se¢im
kampanyalarinda yeni medyanin segmen ile siyasetgiler arasindaki iletisime biiyiik katki saglayacagini
diisiiniirken bununla birlikte daha ¢ok se¢cmene ulasilmasiyla segcimlere katilimin artacagi ve yeni
medyanin etkilesimli giicti sebebiyle segmenlerin sesini duyurmada etkisi olacagini diisinmektedir
(Devran, 2011, s. 11).

Arastirmanin amaci, demokrasinin devamliligi agisindan kritik 6neme sahip se¢cim kampanyalarinin
dijitallesme ile nasil bir degisim ge¢irdigini tanimlamak ve dijital olarak {iretilen igeriklerin yeni medya
ortamlarinda gorsel agidan nasil kullanildigini incelemektir. Bu amag¢ dogrultusunda, 1990-2020 yillari
arasindaki genel, yerel, referandum se¢im kampanyalari sirasinda kullanilan basili ve dijital tasarimlar
referans alinmaktadir. Bu kampanyalarda kullanilan grafik tasarim firiinleri, tasarim stratejileri,
sloganlar ve uygulama bic¢imleriyle birlikte degerlendirilerek kapsamli bir analiz sunulmaktadir.

DIJITAL ORTAM OLARAK YENI MEDYA VE SECIM KAMPANYALARI

Yeni medya, geleneksel iletisim diizenini yikarak yeni bir iletisim ¢agi kurmaktadir. Yeni medyanin
bulundugu zamanin teknolojisinden biiylik 6lglide etkilenmesi ve kendini siirekli olarak yenilemesi
kendisine yapilan tanimin da anlamlandirilmasinm olumsuz etkilemektedir. Dijital ortamlar, ¢cok genis
bir yelpazeden incelenmektedir. Yeni medya diizeninin tamamini igeren ve bu sistemlerin gelismesine
imkan tanityan yeni medya, geleneksel medyayr monoton durusundan daha etkilesimli bir formata
doniistiirmektedir. Ayrica, web araciligiyla kullanicilarin igerik iiretebilmesini, mesaj gonderebilmesini
ve paylasimda bulunabilmesini saglayan bir yapiya evirilme potansiyeline sahiptir. (Manovich, 2001, s.
19). Daha genis kitlelere hitap edebilme 6zelligi yeni medyay1 daha ayricalikli kilmaktadir.

Geleneksel ve yeni medyalar tanimlari tizerinden farkli 6zellikleriyle kiyaslanmaktadir. Yeni medya
geleneksel medyanin pratikte var olan tiim aciklarini kapatirken gelistirdigi yeni iletisim modeliyle
kullanicilarina alternatif sunmaktadir. Yapilan kiyaslamalarin en 6nemlilerinden biri ise geleneksel
haberlesme diizeninde iiretilen igeriklerin aract kurumlar vasitasi ile uzman kisilerce yapilmasina
muhtag olarak goriiliirken yeni medya diizeninde her birey kendi iletisim kanalini istedigi igeriklerle
donatip sosyal ¢evresine iletebilmektedir.

Siyasi iletisim, segmenlere parti adaylarini tanitmayi ve onlar1 ikna etmeyi amaglayan bir strateji olarak
tanimlanabilir. Glinlimiizde, siyasi partiler adaylarim se¢gmenlere kabul ettirebilmek i¢in kampanya
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stratejilerini dikkatle olusturmakta ve bu stratejilere reklam kampanyalarini entegre etmektedir. Modern
siyaset, etkili reklam stratejileri olmaksizin eksik kalmakta ve basarisiz olma riskiyle karsi karsrya
kalmaktadir. Yeni nesil siyasi kampanya iletisimleri, geleneksel kampanyalardan daha 6zenli ve 6zgiin
bir bakis agisiyla olusturulmalidir. Aksi halde, istenmeyen ya da Ongoriilmeyen sonuglarla
karsilagilabilir. (Mis, 2018). 2012 yili dijital diinya ag¢isindan iyimser bir donemi temsil ederken,
teknolojinin karanlik yonleri se¢im kampanyalarinda belirgin hale gelmistir. Dijital araglar bir tiir silah
olarak kullanilmaya baslanmis, 6zellikle 2016 sonrasi dijital kampanyalar ¢esitli krizlerle anilmistir. Bu
donemi Gzetleyen ifade, “Herkes kazanani biliyor, ama nasil kazandigini kimse bilmiyor” seklindedir
(Yiicel, 2020). Siyasal reklam, yalnizca aday tanitimini degil, ayn1 zamanda siyasi aktivizm, se¢im
pusulalart ve her tiirlii siyasi kampanyanin desteklenmesini de icermektedir. Dijital teknolojilerin
sundugu yenilikler ve yeni medya araclari, siyasi kampanyalarin basariya ulasmasinda énemli bir rol
oynamaktadir. Giiniimiizde internet, sosyal medya platformlar1 ve arama motorlar1 kampanyalarin
vazgecilmez unsurlari haline gelmis olup, bu araglarin disinda kalan bir kampanya stratejisi, hedeflenen
etkiyi yaratmakta yetersiz kalabilmektedir. Internetin genis kullanici tabani ve gelisen teknolojik
altyapisi sayesinde, iletisim en etkili ve ekonomik sekilde bu ortamda saglanmaktadir. Bu nedenle,
internet tabanli araglarin kampanyalara entegre edilmesi, basarili bir siyasal iletisimin anahtar1 olarak
goriilmektedir.

Drew Westen (2007)’e gore, modern siyasi kampanyalarin basarisini belirleyen en 6nemli faktorlerden
biri, adaylarin segmenlerle kurduklari duygusal bagdir. Sadece bilgi aktaran degil, ayn1 zamanda
duygusal rezonans yaratabilen adaylar segmenler tarafindan daha ¢ok benimsenmektedir. Geleneksel
secim stratejileri, yeni medya araclariyla birlikte koklii bir doniisiim gecirmistir. Eskiden siyasetgiler,
topluluk 6niinde konusarak mesajlarini iletir, segmenler de dinleyerek bu mesajlar1 almaktaydi. Bu tek
yonlii iletisim, uzun yillar boyunca geleneksel siyasal iletisim stratejisi olarak kullanilmistir. Ancak,
glinlimiiziin hizla degisen iletisim ortaminda, yeni medya araclar1 devreye girerek bu siireci kokten
degistirmekte ve siyaset diinyasi da bu degisime ayak uydurmak zorunda kalmaktadir.

Medya araglar1 kullanilarak yaratilan siyasi imajlar, segmenler {izerinde baski kurma amaciyla oy verme
egilimlerini etkileyerek secim sonuglarini sekillendirmeye yonelik olarak kullanilmaktadir (Tokgéz,
2008, s. 308). Geleneksel medya diizeninde yer alan tiim medyalar, sahip oldugu giicii kendi ¢ikarlarina
uygun olarak kullanarak iktidar ya da muhalefeti destekleyen bir tutum sergileyebilmektedir. Bu
baglamda, kisisel olmayan bir iletisim bi¢imi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ulusal medyanin destegini
arkasina alan siyasi partiler ve adaylar, hedeflerine ulagabilmek i¢in segmeni lizerinde daha fazla etki
yaratabilmektedir. Geleneksel medyada, siyasi parti ve adaylarin ekran siireleri ¢ikar iligkilerine gore
degisiklik gosterirken, yeni medya platformlarinda durum oldukga farklidir.

Yeni medyanin hem kamusal hem de bireysel bir iletisim araci olarak kendini devamli bir sekilde
yenileyebilen organik bir yapist bulunmaktadir. Bundan dolayidir ki afis, poster, brosiir, televizyon ve
radyo gibi iletisim araglarindan farkli bir sekilde meydana gelmektedir. Erisilebilirlik ve geribildirim
gibi ozellikleriyle kullanicilarin ilgisini uyandirabilmesi ve nispeten kontrolden bagimsiz ¢alismasi, onu
kitle iletisim araglarindan ayiran belirgin farkliliklar arasinda sayilmaktadir (Asemah & Edegoh, 2012,
s. 253). Kisisel olmayan geleneksel medya diizeninde kisitli bir iletisim yasanirken kisisellestirilmis yeni
medya diizeninde hem ekonomik hem de sinirsiz bir iletisim diizeni kurulabilmektedir.

Gorsel tasarimlar se¢cim kampanyalarinda en ¢ok kullanilan elemanlar olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Bu
yap1 yaklagik son elli yildir kampanya donemlerinde geleneksel medyay1 sekillendirmektedir. Yeni
medya ise son yirmi yildir gelisen internet altyapisina paralel diizeyde ve insanlarin mobil cihazlara olan
Ozeniyle daha da gliclenmektedir. Eski Venezuela devlet baskan1 Chavez; “Sosyal medya devrimin yeni
bir silahidir lakin siyasiler bunun nasil ategleneceginin farkinda bile degiller” (Beresford, 2010) diyerek
bu yeni iletisim giicline atifta bulunmaktadir. Yeni nesil iletisim uygulamalari ile birlikte kullanilan
iirlinler, araglar ve planlama acisindan yepyeni bir iletisim bigimi sunmaktadir. Bu ortamda, geleneksel
yontemlerle se¢cim kampanyast yiirlitmek hem anlamsiz hem de dogru bir yaklasim olarak
goriilmemektedir. Hedef kitleler ve onlara ulasma ydntemleri degigsmektedir. Toplum ve siyaset
arasindaki iligkiler dijital iletisim sistemleri iginde yeniden sekillenmektedir.
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Sekil 1. 2008 Obama Se¢im Kampanyasi, Goniillii Tasarimcilarin Posterleri (Perry-Zucker, 2024).

2008 yilinda ABD’de gerceklestirilen baskanlik se¢imleri yeni medya ortamlarina gegis siireglerinde
kullanilan ilk kampanya olarak géze carpmaktadir. Barack Obama ve ekibi olusturduklar1 kampanya ile
ilk dijital kampanya uygulamalarina 6nciiliik yapmaktadir (Borins, 2011, s. 85). Obama ve ekibi klasik
yontemlerin disina ¢ikarak “www.designforobama” web sitesi ile segmenlerine afis tasarlama olanagi
sunarken yaptiklar1 afigleri de paylasma ozelligi ile goniillii tasarimcilar olusturarak posterlerini
cesitlendirerek hizli bir sekilde etkilesime sokabilme firsati bulmaktadir. Oldukga ses getiren kampanya
ile birlikte farkli siyasi gevreler tarafindan da referans alinarak dijital ortamlarinda var olma cabasi
onemli bir hedef haline gelmektedir.

Dijital ortamlar filizlenmeye basladiginda hemen hemen ilk sathasinda web 1.0 teknolojisi (Tek yonlii)
ile liretilen web tasarimlarla olusturulmaktadir. Ardindan gelisen ve yenilenen web 2.0 teknolojisi (Cift
yonlil) ile kullanicilarda iletisimin bir pargasi haline gelmektedir. Bu teknoloji ile birlikte ortaya
birbirinden bagimsiz sosyal medya uygulamalar ¢ikarak yeni medya ortamlar1 genislemektedir. Bu
ortamlarin gelecegin siyasi kampanyalarinda vazgegilmez bir unsur haline gelecegi 6n goriilmektedir.

YONTEM VE BULGULAR

Bu calismada, se¢im kampanyalarindaki grafik tasarim {irlinlerinin dijitallesme siirecini incelemek
amaciyla tarama yontemi kullanilmistir. Tarama yontemi, belirli bir donemde var olan durumlar
betimlemek i¢in kullanilan, ge¢misteki olay ve olgulara yonelik veri toplama ve analiz yapmay1
amaglayan betimsel bir arastirma yontemidir (Karasar, 2012, s. 77). Bu baglamda, ¢alismada ele alinan
veriler, Tiirkiye'de 1990-2020 yillar1 arasinda gergeklestirilen se¢im kampanyalarinda kullanilan grafik
tasarim Tlrlinlerinden olusmaktadir. Arastirma siireci, incelenen donemin oOzelliklerini daha 1iyi
tanimlamak igin iic agamaya ayrilmistir. Bu asamalar, her biri farkli medya kullanim aliskanliklarini ve
dijitallesme egilimlerini yansitan tarihsel donemler olarak ele alinmustir.

Birinci asamada (1990-2000) Tiirkiye'de se¢im kampanyalarinin geleneksel medya kanallar1 (gazete
ilanlari, afigler, brosiirler) tizerinden yiiriitiildiigii ve siyasi partilerin profesyonel reklam ajanslariyla is
birligi yapmaya basladig1 bir gecis siirecini yansitmaktadir. Bu asamada, geleneksel grafik tasarim
iirlinlerinin kullanim1 analiz edilerek, gorsellerin iletisimdeki rolii ve tasarim 6zellikleri incelenmistir.
Ikinci asamada (2000-2010), internetin yaygilasmaya ve sosyal medya platformlarinin gelismeye
basladig1 bu donem hem geleneksel hem de dijital medya araglarinin kullanildig1 karma bir yapiy1 temsil
etmektedir. Bu asamada, siyasi kampanyalarda hem basilt hem de dijital igeriklerin nasil bir arada
kullanildig1 ve yeni medya ortamlarina uyum saglama siirecleri irdelenmistir. Ugiincii asamada (2010-
2020), dijital medyanin se¢im kampanyalarinda baskin hale geldigi bu donemde, grafik tasarim tirtinleri
biiyiik ol¢iide dijital platformlara uygun olarak tasarlanmis ve etkilesimli bir yapiya biirinmiistiir. Bu
asamada, kampanya gorsellerinin dijital ortamlara adapte edilme siiregleri ve dijital kampanya
iiriinlerinin karakteristik 6zellikleri detaylandirilarak sonuca gidilmeye ¢alisilmigtir. Her bir asamada
secilen gorseller, ilgili donemlerin siyasal iletisim stratejileri ve grafik tasarim uygulamalar agisindan
degerlendirilmis; gorsel analiz yoluyla, kampanya donemleri arasinda tasarim yaklagimlarindaki
doniisiimler ortaya konulmaya ¢aligilmugtir.
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1990-2000 Yillar:

1990 ve 2000°1i yillar arasinda 1991, 1994, 1995 ve 1999°da toplamda ii¢ genel ve ii¢ yerel secim
yapilmaktadir. Bu yillar arasinda ger¢eklesen secim kampanyalari, reklam ajanslart himayesinde gelisim
gostermeye baglamaktadir. Kampanyalar genellikle geleneksel iiriinler olarak kiimelenen (afis, brosiir,
billboard ve televizyon reklamlar1) araclarla tiretilmektedir. 1990 6ncesi yapilan kampanyalara nazaran
daha kurumsal ve stratejik yaklasimlar hedeflenmektedir. Bununla birlikte, kampanya gorselleri bu
donemde yalmzca vaatlerin dile getirildigi degil, gorselin ve imajin 6n plana ¢ikarilmak istendigi
tasarimlarla sekillenmektedir.

Bu imaja doniik yaklagimin baslangici, Anavatan Partisi’nin 1991 genel se¢imleri i¢in ¢aligmay1 karar
kildig1 iinlii Fransiz reklamci Seguela ile gerceklesmektedir. Seguela ile calisiimasindaki en biiyiik
etken, Fransa Cumhurbagkanlig1 secimlerinde Frangois Mitterrand’a “Sakin Gii¢” sloganiyla imajin 6n
planda oldugu kampanya gorselinin oldugu diisiiniilmektedir. Seguela’nin tasarladig stratejinin se¢imi
kazanmasi dogrultusunda ANAP (Anavatan Partisi), yurt disindan bir reklamci ile ¢alisarak fark yaratma
hedefi giitmektedir.

o
- Yilmaz

CONXU DAMNA YAFACAK COX |y VAN

Sekil 2. 1991 Genel Segimleri ANAP Kampanya Basin Ilan1 (Ozkan, 2002, s. 132,133)

1991 Genel Segimlerinde ANAP (Anavatan Partisi) i¢in hazirlanan bu basin ilaninda, Mesut Yilmaz’in
giiven veren ve kararli bir lider imaj1 6n plana ¢ikarilmaktadir. Ilann iist kisminda, Y1lmaz’in dogrudan
kameraya baktig1 bir portre fotografi bulunmaktadir. Yilmaz’in elini ¢enesine koydugu bu poz,
izleyiciye diisiinceli ve giivenilir bir karakter sundugu izlenimini vermektedir. ilanmn ana slogam olan
“Tiirkiye ¢cag1 yakalamak icin diinyaya agilmay siirdiirecekse” ifadesi, dikkat ¢ekici bir sekilde metnin
merkezinde konumlandirilmistir. Bu slogan, kampanyanin ana mesajini hizlica izleyiciye aktarmay1
amaglamaktadir. Slogan, Tiirkiye’nin gelecege yonelik vizyonunu ve modern diinyayla entegrasyon
hedefini yansitmaktadir. Bu ana mesajin altinda, partinin hedefleri ve vaatleri detayli bir sekilde
aciklanmis. Metnin en alt kisminda ise “Ciinkii daha yapacak ¢ok is var” ifadesiyle kampanyanin
stireklilik ve kararlilik vurgusu pekistirilmis. Metinlerde sade ve okunakli bir yazi karakteri kullanilarak
mesajlarin net bir sekilde iletilmesi saglanmaktadir. Bu ilan tasarimi, izleyicinin dogrudan liderin yiiz
ifadesine ve mesajina odaklanmasini saglayarak Mesut Y1lmaz’1 ciddi, giivenilir ve vizyoner bir lider
olarak konumlandirmaya tesvik etmektedir.
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Ne farklar var ?

L 4SHP

" GELiYOR ! "

Sekil 3. 1991 Genel Segimleri SHP Kampanya ilan1 (Ozkan, 2002, s. 155)

Bu ilan, 1991 Tiirkiye genel seg¢imlerinde SHP (Sosyaldemokrat Halkg1 Parti) tarafindan hazirlanan bir
kampanya ilanidir. ilan, “Ne farklar: var?” bashgiyla siyasi rakipleri elestiren bir mesaj sunmaktadir.
Gorselin merkezinde, karikatiirize edilmis ti¢ farkli siyasi figiir yer alir ve her bir figiir farkli bir siyasi
lideri temsil etmektedir. Bu figiirlerin altinda, liderlerin karakterlerini, soylemlerini veya politik
durusglarii elestiren ifadeler yer alir: “Diin diindiir, bugtin bugiindiir,” “Ayni komediyi oynatiyorum,” ve
“Ben zenginleri severim.” Bu ifadeler, rakip partilerin politikalarina yonelik elestirel ve alayci bir bakis
acisini yansitarak izleyiciye hitap etmektedir. Kampanya ilaninda kullanilan karikatiir tarzi, rakip
liderlerin belirgin 6zelliklerini abartarak mizahi bir dil kullanmay1 amaglamaktadir. Karakterler arasinda
belirgin fark olmamasi, bashiktaki “Ne farklar: var?” sorusuyla Ortiigmektedir ve siyasi rakiplerin
birbirlerinden farkli olmadiklari mesajini giiglendirmektedir. Alt kissmda, SHP logosu ve “GELIYOR!”
ifadesiyle partinin yiikselisi ve degisim vaatleri vurgulanmaktadir. Siyah beyaz tasarim, kontrast
olusturarak izleyicinin dikkatini baglik ve karikatiirlere odaklamakta ve mesajin net bir sekilde
iletilmesine katki saglamaktadir. Bu ilan, se¢mene rakiplerin degisim saglayamayacagmi ve SHP'nin
alternatif bir secenek sundugunu ifade etmek igin tasarlanmustir. Parti logolarinmin 6zellikle bu
donemlerde caligmalarda net bir yerinin olmamasi, gorsel devamliligi algi noktasinda zayif
gosterebilmektedir. Ancak SHP’nin kampanyasinda parti logosu ve mottosu yerini bulmus ve tiim
tasarimlarda ayni noktada konumlandirilmistir.  Uriinlerin - basin  ilan1  olarak  kullamldig
diisiiniildiigiinde, ¢aligmada yer alan metinlerin normal standartlarda kullanildigina isaret etmektedir.

“Demokrasi mi?..”

Ne kantar dogru. KATA
Ao demek s

B g REFAH
Tiirkiye'deki PARTISI

' Demokrasi Degil, Hile Rejimit.. “Yeni bir dinya”

Sekil 4. 1991 Genel Secimleri Refah Partisi Kampanya Basi ilan1 (Ozkan, 2002, s. 161)
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1991 se¢im kampanyasinda Tiirkiye’de donemin problemlerine atiflar yaparak hazirlanan Refah Partisi
(RP) tasarimlari, farkli is kollar iizerinde 6rneklemelerle gogaltilarak iiretilmektedir. Donemin lider
temal1 gorsellerinden oldukga farkli bir yaklagimla kampanya gorselleri sekillenmektedir. Tasarimlar,
yasanan sikintilar1 daha iyi ifade edebilmek igin &zellikle siyah-beyaz olarak calisilmistir. ilan
tasariminda "Demokrasi mi?.." ifadesi 6ne ¢ikarilmis ve afisin tist kisminda yer alan kisi, ciddiyet ve
diisiincelilik duygusunu pekistiren bir yiiz ifadesi ile karsimiza cikiyor. ilan, siyah-beyaz renklerde
tasarlanmis ve bu da mesajin ciddi ve vurucu olmasini desteklemektedir. Yazi tiplerine bakildiginda,
ana baslik oldukea biiyiik ve vurgulu bir sekilde yerlestirilmis. Bu, ilanin ana mesajina dikkat ¢cekmesini
saglamaktadir. Alt kisimda ise metinler daha kiiciik puntolarla verilmis, bu da afisin okunabilirligini
korurken bilgilendirici bir metin sunmay1 amagladigini gostermektedir. Kullanilan dilde ise, gii¢lii bir
sorgulama ve elestiri havas1 hakim. Ozellikle "Demokrasi mi?" sorusu, mevcut ydnetim anlayisini
sorgulayici ve elestirel bir sekilde ifade ediyor. Sag alt kosede Refah Partisi logosu ve "Yeni bir diinya"
slogani dikkat ¢gekiyor. Logo, Refah Partisi’nin sembolii olan bugday basag figiiriinii igeriyor ve "Yeni
bir diinya" slogam ile toplumda degisim ve yeni bir diizen vaadi dne ¢ikarilmaktadir. Ilan, siyasi bir
kampanyada muhalefet sdylemini giiclendirmek amaciyla kullanilmis ve mevcut demokratik yapiy1
elestirip kendi ¢6ziim Onerisini sunma stratejisi izlenmis. Genel olarak afisin tasarim dili; siyah-beyaz
renk paleti, ciddi yiiz ifadesi ve elestirel bashigi ile bir muhalif durus sergiliyor ve okuyucuyu
diisiinmeye, mevcut yapiy1 sorgulamaya davet ediyor.

CHP ™M o
Sekil 5. 1991 Genel Segimleri CHP Kampanya Ilanlar1 (Ozkan, 2002, s. 217)

1995 genel se¢imlerinde, segim kampanyalari igerisinde dikkat ¢eken partilerden biri Cumhuriyet Halk
Partisi (CHP) olarak goriilmektedir. Ana gorseldeki lider ve kadro fotografi, bir biitiinliik ve gii¢lii durus
imaj1 cizerken, bu birlikteligi pekistirmek amaciyla genis bir kompozisyonla sunulmaktadir. Lider
kadrosunun birlikte yiirtiyiisii, gérselde bir hareket duygusu olusturmaktadir. Ayrica partinin “yeni” bir
yon ve vizyon sundugunu desteklemektedir. Bu strateji, parti i¢indeki birlik ve kararlilik hissini
giiclendiren bir kompozisyon olarak dikkat ¢ekmektedir. Tipografi kullanimi ise sade, net ve dikkat
cekici bir sekilde tasarlanmis. Ana baglik olan “CHP, Tiirkiye dir” ifadesi, oldukga biiyiik ve kalin
puntolarla yerlestirilmis, bu da sloganin vuruculugunu artiriyor. “Yeni CHP, Yeni Tiirkiye” ifadesi,
degisim ve yenilik mesajin1 pekistirirken, politikalarin gilincellendigine dair bir vurgu yapmaktadir.
Metin igerikleri ise okunakli bir sekilde diizenlenmesiyle hedef kitlenin gorselde kaybolmadan metinleri
takip etmesine olanak saglamaktadir. Sag taraftaki ilanlar ise lider odakli bir yaklasimla kurgulanmig
ve cesitli bagliklarla farkli konulara vurgu yapilmis. Liderin fotografi, gorselin iist kisminda belirgin bir
sekilde yer almakta ve bu, liderlik mesajini giiclendirmektedir. Fotograf se¢iminde yiiz ifadesinin ciddi
ve kararli olmasi, parti liderinin giiven veren ve tutarli bir imaj yaratma amacini1 desteklemektedir. Sag
taraftaki ilanlarda kullanilan basliklar ve kii¢lik yaz1 tipleri, mesajlar1 gorsel olarak destekleyen bir yap1
sunarken, metinlerin kisa ve net olmas1 mesajlarin etkili bir sekilde iletilmesini saglamaktadir. Grafik
tasarim agisindan, afiglerde sade bir tasarim dili benimsenmis. Karmasik gorseller yerine net ve anlasilir
gorsel unsurlar tercih edilmis, bu da mesajlarin algilanmasini kolaylastirmaktadir. Ayrica, fotograflar,
tipografi ve sloganlar arasinda iyi bir hiyerarsik diizen kurulmustur. Bu yaklasim izleyicinin dikkatini
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sirastyla fotograflara, sloganlara ve metinlere yoOnlendirmekte basarili bir strateji olarak One
cikarmaktadir. Diger taraftan, ¢alismalarda kullanilan logo ve motto da tasarimlarda kompozisyona
uygun bir konumda kullanilmis ve bu tutarhilik tiim calismalara yansimustir.

Yeni 1000 I

BUYUK

CAGRI I ? a-r

Sekil 6. 1999 Genel Se¢imleri DYP Kampanya Gorseli (Arter, 2024)

1999 sec¢im kampanyalar siirecinde hem strateji hem de gorsel tasarim yaklagimlart agisindan iddial
caligmalar yiiriiten DYP, sonraki se¢cim donemleri i¢in O6rnek teskil edebilecek birgok grafik tasarim
iirlinii gelistirmistir. Geleneksel basili tekniklerin disinda, bu kampanya igerisinde lider i¢in canli yaymn
bilgilendirme tasarimi yaninda farkli {irtinler de gelistirilmistir. Afiste, ilk dikkat ¢ceken unsur parlak
kirmizi zemin rengi olarak goze ¢arpmaktadir. Kirmizi, baskaldir1 ve devrimlerle 6zdeslesmis elestirel
ve politik bir anlam tagir. Bir¢ok devrimin ruhunu yansitan bu renk, ayn1 zamanda giicii, cesareti ve
direnisi temsil eder. (Boztunali, 2016, s. 95). DYP, bu renk tercihi ile segmenlere dinamik bir enerji ve
giiclii bir durus sergilemeyi amaglamaktadir. Afisin tamaminda kullanilan bu renk, dikkat ¢ekme ve
akilda kalicilig1 artirma agisindan oldukga etkili bir tercih olarak kullanilmaktadir. Bagliktaki "Biiyiik
Cagr!" ifadesi, biiylik puntolarla ve kalin harflerle yazilmig, bu da mesajin vuruculugunu ve énemini
vurguluyor. Tipografi agisindan bakildiginda, baslikta kullanilan san serif yazi stili sade ve etkileyici bir
sekilde kullanilarak net ve gii¢lii bir mesaj iletmek i¢in bilingli bir tercih olarak degerlendirilmektedir.
Ayrica, “Yeni 1000 Yila” ifadesi, kampanyanin zamanlamasini ve hedeflenen yenilik mesajinm
giiclendiriyor. Bu, partiye gelecek perspektifi sunma ve yeni bir donemi temsil etme hedefi katmaktadir.
Afigteki lider figirii, sag alt kdseye yerlestirilmis ve ellerini kaldirarak selam verir pozisyonda
konumlandirilmistir. Bu, liderin halkla samimi bir bag kurdugunu ve dinamik bir imaj sergiledigini
amaglamaktadir. Ayrica, liderin giysisindeki beyaz, giiveni ve safligi temsil ederken, kirmizi atki
partinin temel renk kimligini koruyarak birlik duygusunu giiclendirmektedir. Liderin bu durusu,
kampanyanin giiven ve umut asilayan bir mesaj sundugunu ifade ediyor. Logonun yaninda yer alan
“Caresi Var!” ifadesi ise, kampanyanin ¢6ziim odakli bir yaklasimi1 benimsedigi ve segmene umut vaat
ettigi anlamina geliyor. Bu slogan, sorunlarin farkinda olan ve ¢ozlimleri bilen bir parti imaji
olusturuyor. Gorsel unsurlar arasinda iyi bir hiyerarsi kurulmasma 6zen gosterilmis. Baslik, slogan ve
lider figiirli birbirini destekleyecek sekilde konumlandirilmig. Bu da izleyicinin gorseli okuma sirasini
netlestirmektedir. Kullanilan biiyiik puntolar ve net yazi karakterleri, afigin hizlica okunup anlagiimasini
saglamaktadir.

Elllm Hggll'l':ﬁ csg%',’,'f,emnm.

b - bitin sorunlarin caresi var !
BYP Gerwet Bagkan e-mall
| Prot. Dr, Tansu Giller
'S Nigan Pazartesi ¢ ]

Saat : 21.30'da
Mozak ascimidSdyp.org.tr (O212) 2% 00

Propei Internet (\\]
v b

telefon

l
Sekil 7. 1999 Genel Se¢imleri DYP Canli Yayin Gorseli (Arter, 2024)
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DYP’nin 1999 se¢imleri i¢in gelistirdigi ve o donemin en etkili iletisim araci olan televizyon {lizerinden
gergeklestirilecek canli yaym programlarinin giin ve saatini gorsel tasarimlarla paylasmasi, donemin
tirtinleri arasinda ilk 6rneklerden biri olarak kabul edilmektedir. Canli yayin gorseli kirmizi ve beyaz
renklerin dikkat ¢ekici kullanimi goriilmektedir. Bu renkler, kampanyanin devamliligina dikkatini
cekme amaciyla tercih edilmektedir. "CILLER" ve "BUGUN HBB'DE" ifadelerinin biiyiik puntolarla
vurgulanmasi, izleyiciye mesaji hizlica iletmek icin gii¢lii bir gorsel hiyerarsi yaratmaktadir. Kullanilan
tipografi sade ve okunaklidir, bu da mesajin net bir sekilde algilanmasin1 saglamaktadir. Sag taraftaki
siyah-beyaz gorsel ise daha minimal bir tasarima sahiptir. Burada mesaj daha diiz bir sekilde verilmis
ve farkl iletisim kanallar1 (e-mail, telefon, internet) tanitilmistir. Bu gorsel, interaktif bir iletisim
vaadiyle izleyiciye hitap etmektedir. Dijital ¢ag oncesi bir donemde, afisgin alt kisminda yer alan web
sitesi ve e-posta gibi unsurlar, o déonemde yenilik¢i olarak degerlendirilebilecek 6geler arasinda yer
almaktadir. Bu girisim, dijital ortamda se¢menle iletisimin gelismesi acisindan 6nemli bir ilk adim
olarak degerlendirilmektedir. Bu iirlinlerde paylasilan iletisimlerde 6zellikle kurumsal internet sitesi ile
tek tarafl1 bilgilendirme yapilabilmektedir. Partinin kampanya siirecinde yapacagi ya da yaptig1 miting,
gezi ve ziyaretlerin takibi saglanmaktadir.

2000-2010 Yillan

Bu donem aras1 gergeklestirilen secimler incelendiginde; 2002 erken genel secimleri, 2004 yerel
secimleri, 2007 genel secimleri ve 2009 yerel secimlerinin yapildigr goriilmektedir. Bu yillar
gerceklestirilen  segimlerin  reklam  stratejileri agisindan kayda deger bir seyir izledigi
gozlemlenmektedir. Outdoor reklamlarin yani sira basili yayinlarda da kullanim oranlarinin 6nemli
Olciide arttig1 goriilmektedir. Bunun yani sira, hareketli grafik tasarim tiriinlerinin televizyon ortaminda
yer almasi, televizyonun giiciiniin artan kullanim oranlariyla paralel olarak etkisini géstermeye basladigi
yillarin baslangici olarak degerlendirilmektedir. Donemin ortasina denk gelen 2004 y1l1 segim kampanya
iirlinlerinde dijital ortamlar, toplum nezdinde cok alistk olunmayan bir iletisim bi¢imi olarak
algilanmaktadir. Bu nedenle kampanya stratejileri icerisinde kullanilmasina ¢ok sicak bakilmamaktadir.
Yeni medya, yerel segimlerde bilgilendirme, iletisim ag1 kurma, segmen sayilarini belirleme, tepkilerin
Olciilmesi gibi 6zelliklerini bulundugu dénemin teknolojik uygulamalari nazarinda kisitl bir seviyede
kullanima izin verebilmektedir. Bu kisitlamalarin en 6nemli sebeplerinden biri olarak donemin internet
ve mobil kullaniminin yetersiz kaldig1 diisiiniilmektedir.

ADALET iciN!

kb
|sbeasﬁi'3'

Sekil 8. 2002 Erken Genel Segimleri AK Parti Billboard Tasarimi (Arter, 2024)

Uretilen gorsel tasarimlarda, ddnemin sorunlarina odaklanan basliklar gelistirilmistir. Bu billboard
tasarimi, AK Partinin 2002 se¢im kampanyasinda dogrudan, net ve giiclii bir mesaj iletmeyi
hedeflemektedir. Renk kullaniminda turuncu, beyaz ve siyah tonlar1 dikkat ¢ekicilik ve vurgu saglarken
ayni zamanda parti logosu ve kampanya sdylemleriyle biitiinliik olusturmaktadir. Tasarimda kullanilan
“Tek basina is basina!” slogani, biylik puntolarla yazilmis ve kalin font tercih edilmistir. Bu tipografi
se¢imi, giiven ve kararliligi yansitacak sekilde tasarlanmistir. Liderin gorseli, sag {ist kosede
konumlandirilarak bireysel liderlige vurgu yapilmis, glivenilir ve kararli bir imaj ¢izilmektedir. Aym
zamanda sloganin yaninda yer almasi, liderin mesajla 6zdeslesmesini saglamaktadir. Gorselin bakisg
yoOnii, metni destekler niteliktedir ve izleyiciyi slogani okumaya yonlendirmektedir. Evet miihrii basma
eylemi de tasarimda onemli bir yer tutmaktadir. Bu, segmene dogrudan oy verme ¢agris1 yaparken,
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partinin logosunun bulundugu oy pusulasi ile oy tercihini somutlastirir. iletisim agisindan bakildiginda,
tasarim se¢mene giiven ve istikrar vurgusunu giiclii bir gorsel ve metinsel anlatimla aktarmay1
amaglamaktadir. Bu da hedef kitleyle etkili bir bag kurmay1 hedeflemektedir. Caligsmalarda se¢imin
yapildigr yillara tekabiil eden zamanlarda en ¢ok kullanilan iletisim araglarindan biri olan web sitesine
yer verilmedigi gozlemlenmektedir.

B

e

Kelek gikmasin...
—

Igi digt torkhs olan degil,
diirlist olmn kuzansin!

Sekil 9. 2002 Erken Genel Secimleri CHP Basin Ilan1 (Milliyet, 2002)

[lan tasariminda, Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), 2002 yili genel segimleri igin hazirladigi basin
ilaninda sembolik bir gorsel dili tercih etmistir. Tasarimin merkezinde bir "kelek™ kavun yer almaktadir.
I¢i heniiz olgunlasmamis veya bekleneni vermeyen bir meyveyi temsil etmektedir. Bu gérsel, sloganla
birlestiginde Tirkiye'deki segmenlerin dogru ve diirlist segim yapmasi gerektigi mesajin1 vermektedir.
[lanm iist kisminda "Kelek ¢ikmasimn..." ifadesi yer almas: halk dilinde kullanilan bir deyim olmakla
birlikte “istenilen veya beklenen 6zelliklere sahip olmama” anlamini tasimaktadir. Verilen mesajla CHP,
secmene, se¢imin sonucunun “kelek” ¢cikmamasi gerektigini ima ederek, diiriist bir liderin ve yonetimin
onemini atifta bulunmaktadir. Ilanin alt kisminda ise "I¢i disi farkl: olan degil, diiriist olan kazansin!"
ifadesi yer almaktadir. Bu yaklagim diirtistliik, tutarlilik ve seffaflik gibi degerler 6n plana ¢ikarmaktadir.
CHP logosunun altindaki "7Tek basina iktidar. Tiirkiye igin..." slogan ise partinin iktidar hedefini agikca
belirterek, Tiirkiye igin ideal yonetim modelinin diiriist ve saglam bir liderlik oldugunu ifade etmektedir.
Tasarimda sade bir tipografi tercih edilmis, karmagik renkler veya gorsel detaylar bulunmamaktadir.
Sadelik, mesajin dogrudan iletilmesine katkida bulunurken, sembolik anlatim diliyle se¢cmenlerin
zihinlerinde kalict bir izlenim birakma amaci giidiilmiistiir. Tasarimin yalin ve kullanici i¢in anlagilir
olmas1 gerekmektedir. Basitlik, etkili iletisimi saglamak i¢in en iyi destekleyici unsurlardan biridir ve
dikkat dagiimasim engeller (Kaya & Ozok, 2017, s. 359). Renk paletinde kullanmilan kirmiz1 renk,
CHP’nin kurumsal rengini ve dinamizmi temsil ederken, yesil tonlar1 dogal ve igten bir izlenim
yaratmaktadir. Genel olarak, ilan tasariminda mizahi bir iislup ve sade grafik 6gelerle, toplumun mevcut
yonetimden memnuniyetsizligine gonderme yapilarak, diriistlik ve seffafligin  6nemi
vurgulanmaktadir. Bu, segmenin dikkatini ¢ekmeyi ve partiye karsi olumlu bir tutum gelistirmeyi
hedefleyen etkili bir iletisim stratejisi olarak degerlendirilebilmektedir. Diger yandan, se¢ilen ilanda da
herhangi bir iletisim bilgisine rastlanmamistir.

GUVEN VE STRAAR (CNDE @
DURMAK YOK & e e

AN

Sekil 10. 2007 Genel Segimleri Ak Parti Basin ilan1 ve Web Site Ana Sayfasi (akparti.org, 2007)
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Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti)’nin 2007 genel secimlerine yonelik hazirliklarinda grafik tasarim
acisindan ideal bir tasarim olusturulmaktadir. Parti i¢in gelistirilen kurumsal kimlik dogrultusunda segim
kampanya iirlinleri de benzer gorsel elemanlarla tasarlanmaktadir. Basin ilan tasariminda, Adalet ve
Kalkinma Partisi'nin "Durmak Yok Yola Devam" slogani one ¢ikarilarak partiye destek g¢agrisi
yapilmaktadir. ilanm {ist kisminda "Giiven ve Istikrar Iginde" ifadesiyle, partiye oy verildiginde giivenli
ve istikrarli bir gelecegin vaat edildigi mesaji1 verilmistir. Biiylik, kalin ve dikkat ¢ekici harflerle yazilan
"Durmak Yok Yola Devam" slogani, devamlilik ve kararliligi simgelemektedir. Tasarimin merkezinde
partinin lideri yer alirken bu figiir, giiven veren bir durus sergileyerek segmenle dogrudan bir baglanti
kurmaktadir. Sade bir arka plan lizerinde yer alan lider figiirii, mesajin dogrudan iletilmesini
saglamaktadir. Kullanilan sar1 ve kirmizi tonlar1 dikkat ¢ekici ve enerjik bir atmosfer yaratmakta; sari
arka plan iyimserligi temsil ederken, kirmizi vurgu kelimelerde kararliligi ve hareketliligi
yansitmaktadir. Metin béliimiinde ise se¢mene sorular yoneltilerek, bireylerin siyasi tercihlerini
sorgulamalart tesvik edilmistir. Bu sorular, se¢cmenin gelecek vizyonuna hitap eden konulara
deginmekte ve parti politikalarinin gliven ve istikrar1 saglayacagina dair bir algi olusturmaktadir.
Metinlerin agik ve anlasilir bir dille yazilmas: iletisimi giiglendirerek karmasay1 onlemektedir. Alt
kisimda yer alan "Evet" miihrii, oylamada tercih yapilmasi gerektigini ima ederek se¢gmeni harekete
gecirmeyi hedeflemektedir. "Hersey Tiirkiye Icin" ifadesiyle de partinin milli bir dava igin calistig
vurgulanmaktadir. Tasarimin genel yapisi sade ve anlagilir sekilde tasarlanmistir. Bu se¢im donemi
icinde dijital ortamda yayinlanan kurumsal web sitesi, kampanya tirlinlerine katki saglayacak igeriklerle
zenginlestirilmistir. Diizenlenen mitinglerin videolar1, haberler ve gorseller bu sitede yayimlanmistir.
Ayrica, duyurular ve cesitli bilgiler yine web sitesi araciligiyla segcmenlere ulastirilmis, parti i¢i iletigim
de e-posta veya 6zel baglantilar tizerinden yuritilmistiir.

Sekil 11. 2007 Genel Segimleri MHP Web Sitesi (mhp.org.tr, 2007)

Dijital ortamlarin hizla gelistigi donemlerde web siteleri 6nemli bir alan kaplamaktadir. Bu dénemde
Milliyetci Hareket Partisi (MHP), dijital olarak tasarlanan tiim basili tasarimlarini kendi kurumsal web
sitesinde yayinlamaktadir. Web site tasarimi, Milliyet¢i Hareket Partisi’nin (MHP) 2007 Genel
Secimleri i¢in olusturulmus resmi sayfasini yansitmaktadir. Tasarimin genel yapisi bilgilendirici
igeriklerle dolu olup, o donemin tipik web sitesi estetigini ve kullanici deneyimini yansitan bir tarzda
hazirlanmigtir. Ana renk olarak kirmizi, beyaz ve gri tonlar tercih edilmistir. Kirmizi renk MHP’nin
kurumsal kimligini ve milliyet¢i vurgusunu giiglendirirken, beyaz arka plan sadelik ve temiz bir
goriinim saglamaktadir. Sayfanin st kisminda giincel haberler ve liderin konugmalar1 yer almigtir.
Merkezde, MHP Genel Baskani’nin fotografi ve bir metin kutusu, partinin se¢im bildirgesini veya o
donemde verilen mesajlan iletmektedir. Bu gorsel ve metinsel yapi, ziyaretcilerin partinin temel
mesajlarin1 ve giindemini hizlica anlamasina olanak tanimaktadir. Afis boliimiinde, cesitli temalara
yonelik afisler yer almakta: “Teslimiyetcilik,” “Aciz Yonetim,” ve “Isbirlikcilik” gibi basliklar
kullanilarak rakip partilere yonelik elestiriler sunulmustur. Bu afigler, segmenlere MHP’nin ideolojik
durusunu ve diger partilere olan elestirilerini net bir sekilde iletmek amaci tagimaktadir. Afiglerin her
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birinde vurucu renkler ve biiyiik puntolu metinler kullanilmis, boylece ziyaretgilerin dikkatini hizlica
cekmesi saglanmistir. Sayfanin alt kisminda ise miting ve kurultay fotograflar1 yer almakta, partinin
kitlesel destegini gostermek icin gorsel igeriklerle desteklenmis bir alan bulunmaktadir. Bu bdliim,
MHP'nin saha ¢aligmalarini ve halka yakinligini vurgulayan bir unsur olarak gozlemlenmektedir. Genel
olarak, bu tasarimda metin ve gorseller araciligiyla dogrudan mesaj iletimi amaglanmaistir. Sitenin yogun
ve kalabalik diizeni, o donemin web tasarim egilimlerini yansitmaktadir. Ancak gilinlimiizdeki
minimalist yaklagimlarin aksine, kullaniciyr bilgilendirmek i¢in ¢ok sayida igerigin ayni sayfada
sunulmasi, karmasik bir gorsel yap1 olusturmaktadir.
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Sekil 12. 2009 Yerel Se¢imleri Aday Tanitim Kilavuzu (Arter, 2024)

Ikinci periyod olarak belirlenen 2000-2010 yillari arasinda segim kampanyalar1 agisindan gelisim hizl
bir sekilde ger¢eklesmektedir. Yapilan her se¢imin ardindan segmenler yeni bir yenilik ve iriinle
karsilagmaktadir. Secim kampanyalarinin kurumsal kimlik ile olusturulup ulusal baskilarda ve
iiretimlerde sorunlar yagsanmamasi i¢in bir ¢ikis yolu aranmaktadir. Kimlik, bireyleri nasil birbirinden
ayirtyorsa, kurumlari da diger kurumlardan farklilastirir. Bu nedenle, kurumlarin kimliklerinin saglam
ve dogru sekilde olusturulmasi biiyiik 6énem tasir (Akinct Vural & Erkan, 2014, s. 13). Hazirlanan
kilavuz ile afis tasariminin ana hatlar1 belirlenmis, tipografik diizenlemeler tamamlanmis ve
kompozisyonda gorselin konumu dahi tanimlanmistir. Dijital ortamlara aktarilarak yayginlagtirilmasi
saglanmistir. Adaylarin bu kurallara uygun sekilde ¢aligmalarini siirdiirmeleri istenmektedir. Kurumsal
kimlik anlayisinin se¢im kampanyalarina niifuz etmesi, siirdiiriilebilir bir kampanya anlayisina sahip
olmay1 saglamaktadir. Tipografi biiyiik, kalin ve okunakli, bdylece mesajin dogrudan iletilmesi
saglanmis. "Sen Rize'sin Biiyiik Diigiin" veya "Sen Tiirkiye'sin Biiyiik Diigiin" gibi kigisellestirilmis
ifadeler, bireysel katilm ve aidiyet duygusunu pekistirmektedir. Bu, hedef kitlenin kendilerini bu
sOylemle 6zdeslestirmelerini saglayarak giiclii bir iletisim kurma amaci tagimaktadir. Bunlarin yaninda,
tasarimlara segime 6zel logo tasarimlarinin yapildigi goriilmektedir.

o
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SUUD(FT BABKAN ADAY

Sekil 13. 2009 Yerel Secimleri CHP Billboard Tasarimi (Ozkan, 2024)

2009 yerel se¢im kampanyasinda Cumhuriyet Halk Partisi, “Sakin Gii¢” yaklagimini benimsemis olup,
bu yaklasim, reklamci Seguela’nin Fransa Cumhurbaskan1 Aday1 Mitterrand igin tasarladigi baglik ile
benzerlik géstermektedir. Daha az mesajla ve net bir ¢alisma ile segmenlerine seslenmektedir. Grafik

185

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License




The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication — TOJDAC January 2025 Volume 15 Issue 1, p.173-197

tasarim agisindan, renk, tipografi, gorsel hiyerarsi, fotograf kullanimi ve kompozisyon belirleyici
ozellikler olarak goriilmektedir. Mavi arka plan, giiven ve sakinlik hisleriyle adayin "sakin gii¢"
temastyla ortligiityor. Kirmiz1 bant, dikkat ¢ekiciligi artirarak izleyicinin goziine ¢arpan ilk 6gelerden biri
oluyor. Tipografide kullanilan biiyiik ve kalin harflerle yazilmis “Sakin Gii¢” ifadesi, giiven ve kararlilik
mesajini giiclendirmektedir. Bu vurgu, gorsel hiyerarsiyi saglamakta ve izleyicinin dikkatini ana mesaja
cekmektedir. Fotograf, adayin saga doniik ve ciddi ifadesiyle giivenilir bir profil sunuyor; arka planda
Istanbul Bogaz1 manzaras ise yerel bag kurarak aidiyet duygusu yaratmaktadir. Kompozisyon, fotograf
ve metinlerin dengeli yerlesimi sayesinde izleyicinin goziinii dogal bir akigla yonlendirmektedir.
Bununla birlikte dijital platformlarin mevcut olmasina ragmen tasarimlarda kullanilmamis olmasi,
partilerin sosyal medya uygulamalarina heniiz sicak bakmadigini1 gostermektedir.

2010-2020 Yillan

Tiirkiye, se¢im tarihi agisindan belirli donemlerde sik araliklarla segimler yapmaktadir. 2010 ve 2020
yillar1 bu déneme uygun birer 6rnek teskil etmektedir. Tiirkiye’de bu donem araliginda toplam 9 se¢im
gergeklestirilmistir. 2010 yilinda yapilan referandum, Cumhurbaskaniin halk tarafindan secilmesi ile
ilgili olarak “evet” ya da “hayir” seklinde sunulan bir halk oylamasidir. 2011 genel se¢imleri ve 2014
yerel secimleri normal akigina gore yapilmigtir. 2014 yilinda Cumhurbagkanligt secimleri
gergeklestirilirken, 2015 yilinda genel segimler ve hemen ardindan erken genel se¢imler yapilmistir.
2017 yilinda tekrar bir referandum yapilarak hiikiimet sisteminde degisiklik onerileri halk oylamasina
sunulmustur. 2018 yilinda Cumhurbagkanlig1 ve genel se¢imler birlikte yapilmis, son olarak 2019 yerel
se¢imleri ile bu donemin son se¢imi tamamlanmustir.

Bu donemde Tiirkiye, yeni medya ortamlari agisindan oldukg¢a hizli bir gelisim gostermekle birlikte bu
kadar fazla se¢imin ayni araliga denk gelmesi, bu ortamlarin parlamasinda etkili etmektedir. Geleneksel
medyanin yeni medyayi etkili bir sekilde kullanmasi, bu durumu daha da pekistirmektedir. Tiirkiye nin
teknolojik altyapisi ve yurttaglarin mobil kullanim hizlarindaki olaganiistii artis, yeni medya ortamlarina
olan ilgiyi artirmaktadir. Siyasi partiler de diinyada ger¢eklesen kampanyalari ve segmenlerin bulundugu
ortamlar1 dikkate alarak kampanya stratejilerini bu baglamda sekillendirme ¢abasi i¢ine girmektedir.

ANAYASA

e »

sevdamiz millet, @
kararimiz

¢

Sekil 14. 2010 Referandum Billboard (Arter, 2024) ve kararmilletin.com Web Sitesi
(kararmilletin.com, 2024)

evety

Donemin iktidar partisi, anayasa degisikligi paketini hazirlayip referanduma sunan Adalet ve Kalkinma
Partisi (AK Parti), 2010 referandum kampanyasinda belirgin bir ¢aligma yiiriitmiistiir. Kampanya
billboard tasarimi renk kullanimi, tipografi, gorsel hiyerarsi ve kompozisyon one ¢ikiyor. Arka planda
beyaz rengin tercih edilmesi, metnin ve gorsellerin net bir sekilde one g¢ikmasini saglamaktadir.
"Sevdamiz millet, kararimiz evet" sloganinda kullanilan mavi ve kirmizi renkler kontrast yaratarak
dikkat ¢ekiyor. Biiyiik puntolu ve kirmizi renkli "evet" ifadesi ana vurgu olarak tasarimi domine ediyor;
bu vurgu izleyicinin dikkatini dogrudan kampanyanin mesajina yonlendirmektedir. Sagda kullanilan
damga gorseli, oy verme siirecine gonderme yaparak izleyicinin zihninde bir eylem c¢agrisimi
yaratmaktadir. Bu, izleyiciyi “evet” demeye tesvik eden bir yonlendirme olarak islev gérmektedir.
Caligmada oOne ¢ikan yenilikgi gorsel unsurlar, tasarimin alt bdoliimiinde yatay bir sekilde
konumlandirilmis {i¢ farkli web sitesi adresidir: kurumsal web sitesi, kararmilletin ve akkanal. Bu dijital
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ortamlar, kampanyanin dijital platformlardaki iletisim tarzin1 belirlemektedir. Web sitelerinde oylarin
neden “Evet” yoniinde kullanilmasi gerektigine dair bilgiler, degisen maddeler ve bu maddelerle ilgili
soru-cevaplara dayali kitapgiklara erisim saglanmaktadir. Kullanicilar, bu dokiimanlart kisisel
bilgisayarlarina indirebilme imkanina da sahiptir. Bu ii¢ web sitesi lizerinden referandum kampanyasi,
dijital ortamda da kampanyanin etkili bir sekilde siirdiiriilmesini saglamaktadir.

Sekil 15. 2011 Genel Segimleri “akicraatler.com” Web Sitesi

2011 yilinda yapilan genel segimlerde, web siteleri ile adaylarin tanitiminin yaninda se¢im materyalleri
dijital ortama aktarilmaktadir. Se¢im miizikleri ve donem boyunca yapilan icraatlar, web ortaminda
paylasilarak kampanya daha da etkili hale gelmektedir. Kampanya donemlerinin etkili bir araci haline
gelen dijital ortamlar, gelistirilen kampanya stratejilerine deger katmaktadir. Bu sebeple, bu ortamlar
icinde ¢esitli konulara dair birgok detayli ¢alisma sergilenirken, ara yiiz tasarimlarinda gorselligin 6n
planda oldugu fark edilmektedir. Donemin geleneksel web sitesi ara yiizlerinde baskin olan zengin metin
icerikleri, giderek yerini daha fazla gorsel tasarima birakmaktadir. Bu degisimle birlikte, tasarimlarda
daha fazla renk ve fotografin kullanildig1r gézlemlenmektedir. "Akicraatlar" bashig: altinda, AK Parti
hiikiimetinin gerceklestirdigi projelerle ilgili bilgi saglanmaktadir. Ust kisimda gezinme cubugu,
kullanicilarin anasayfa, icraat, mail listesi gibi sayfalara erisimini kolaylastirmaktadir. Ekranin sol
kisminda, "ekonomi," "egitim," "saglik" gibi konulara gore kategorize edilmis bir menii yer almaktadir.
Siyasi partiler, farkli konulardaki projelerini ve simdiye kadar yaptiklarini 6zel web siteleri tasarlayarak
yeni medya ortamlar1 araciligiyla segmenlerine sunmaktadir. Bu tiir web siteleri, partilerin mesajlarini
daha etkili ve gorsel agidan zengin bir sekilde iletmelerine olanak tanimaktadir.

.

3 : {2
e 3 ; f?!! P
Sekil 16. 2011 Genel Se¢imleri CHP Facebook Paylagimi (facebook.com/herkesicinCHP)

Basin ilanlarinda ya da billboardlarda, se¢im kampanyalar1 boyunca iiretilen iiriinlerde sosyal medya
ikonlarina pek rastlanilmadigi goriilmektedir. Ancak kurumsal web sitelerinde bu ikonlara yer verilmeye
baglanmistir. CHP, 2011 yilinda yapilan genel segimlerde, donemin sosyal medya platformlar olan
Twitter, Facebook ve YouTube’da hesaplar agarak kullanicilar ile etkilesim siireglerine girmektedir.
Dijital ortamlarin heniiz se¢im kampanyalari i¢in yaygin olarak kullanilmadigi bir dsnemde, CHP'nin
bu etkilesimlere baglamasi dikkat ¢ekicidir. Facebook sayfasinda partinin profiline ait temel bilgiler yer
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almaktadir. Bu bilgiler partinin Tiirkiye'de siyasi bir olusum oldugunu ve iletisim kanallarini (telefon
numarasi, web adresi ve Twitter baglantisi) igermektedir. Ayrica, partinin kalabalik mitinglerden ve
etkinliklerden kareler iceren fotograf galerisi de bu alanda gosterilmektedir. Bu, CHPmin halkla olan
bagim ve etkinliklerini vurgulamaktadir. Sag tarafta ise, partinin se¢im sloganini iceren bir paylasim
gorseli yer almaktadir. Bu gorselde "CHP," "Herkes I¢in," ve "Varsa" kelimeleri tekrarlanarak siyah,
beyaz ve kirmizi renklerle dikkat ¢ekici bir tipografik tasarim olusturulmustur. "CHP" ifadesi kirmizi
bir miihiir gibi 6ne ¢ikarken, farkli boyutlardaki kelimeler dinamizm katmaktadir. Tasarimin tamami,
CHP'nin topluma ve herkese yonelik politikalar iirettigi mesajim1 giiglii bir sekilde iletmektedir.
Paylasilan icerik ve paylasim gorsellerine bakildiginda, kampanya i¢in iiretilen kurumsal iceriklerin
partinin dijital kanallarinda paylasilmadig1 goze ¢arpmaktadir.

15DEV
SEHIR

HASTANESi
DAIMA iLERi

Sekil 17. 2014 Yerel Se¢imleri Ak Parti A¢ik Hava Gorseli (Arter, 2024)

2014 Yerel Secimleri i¢in AK Parti tarafindan hazirlanan bir agik hava reklami olarak, siyasi iletisim ve
grafik tasarim agisindan tasarimda bazi stratejik unsurlar 6ne ¢ikmaktadir. Renk kullanimi agisindan,
mavi, beyaz ve kirmizi renkler tercih edilmis. "Mavi," Tiirk kiiltiirlii toplumlarda koruyucu bir renk
olarak taninir (Kalafat, 2012, s. 126), beyaz renk netlik ve agiklig1 temsil etmektedir. Kirmizi renk ise
aciliyet, cosku ve dinamizmi ifade ederek “Daima [leri” sloganini 6ne ¢ikarmaktadir. Bu renk segimi,
izleyicilerde giiven, kararlilik ve hareket hissi uyandirmak igin stratejik bir tercih olarak
degerlendirilebilir. Calismanin tipografisinde, “15 Dev Sehir Hastanesi” ifadesi en bliyiik ve en kalin
sekilde yazilmis, bu da projeye ve yapilan islere vurgu yapmaktadir. AK Parti'nin icraatlar1 ve hizmet
anlayisina odaklanarak somut bir vaatte bulunuluyor. Sloganin kirmiziyla vurgulanmas: ise giiglii bir
ilerleme ve yenilik mesajina atifta bulunmaktadir. Bu yaklasim da segmenler i¢in dinamik ve ileriye
doniik bir imaj yaratmaya yonelik oldugunu diisiindiiriiyor. Lider figiirii, sag tarafa konumlandirilmig
ve bakis agistyla izleyicinin dikkatini merkeze yonlendiriyor. Bu figiir, liderin giliven verici bir durus
sergilemesi amaciyla kullanilmaktadir. AK Parti logosunu ve oy pusulasini ¢alismada tek seferde
kullanilarak tekrara diisiilmemistir. Oy pusulasi ise izleyicilere dogrudan oy kullanma ¢agrisi yaparken,
liderin partisiyle 6zdeslesmis bir simge olarak algilanmasini sagliyor. Bu, se¢menler i¢in partinin
liderine duyulan giivenin bir gostergesi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Genel olarak, gorselde sunulan mesajlar
ve kullanilan gorsel unsurlar, segmende giiven ve istikrar algist olusturmayi, ayni zamanda AK Parti'nin
hizmet odakli siyasetini one ¢ikarmay1 hedefledigi diisiiniilmektedir.

Sekil 18. 2014 Yerel Segimleri Ak Parti Facebook Paylasim Gorselleri (facebook.com/akparti)
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Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti), sosyal medya uygulamalarin1 kurumsal hesab1 iizerinden etkili
bir gekilde kullanmaktadir. Paylagimlarda ¢ekilen videolarin yani sira miting gorsellerine de yer
verilmektedir. i1k paylasim gorselinde, “Yeni Tiirkiye Yolunda Daima Ileri” slogan1 dikkat cekmektedir.
Kalin ve biiyiik harflerle yazilmis bu ifade, giig, kararlilik ve siireklilik mesaji vermektedir. “Yeni
Tiirkiye” ifadesi ise ilerlemeyi ve modernlesmeyi simgelemektedir. Bu slogan, izleyicide iyimser bir
hava uyandirarak partinin ilerici bir vizyon sundugunu ima etmektedir. Tasarlanan kirmiz1 yazi, dikkat
cekiciligi artirirken, giiclii ve enerjik bir etki yaratmaktadir. Kirmizi, siyasi kampanyalarda sik kullanilan
ve ¢ogunlukla heyecan, tutku gibi duygularla iliskilendirilen bir renk olarak sik sik kullanilmaktadir.
Metnin arka planinda, doga manzarasi {izerinden bir genislik ve agiklik hissi verilerek mesajin iilke
geneline hitap ettigini ima etmektedir. Sagdaki paylasim gorselinde, kalabalik bir miting alani
paylasilmaktadir. Bu kalabalik, halk destegini ve birliktelik mesajin1 pekistirmektedir. Paylasimda,
Bagbakan’in sesiyle meydanlarin hareketlendigi vurgulaniyor. Bu ifade, liderle kurulan bagi
giiclendirirken, katilimin ve coskunun altim1 ¢izmektedir. Kalabalik, 6zellikle secim kampanyalarinda
glic ve toplumsal destegi gostermenin 6nemli bir yolu olarak kullanilmaktadir. Gorseldeki coskulu
kalabalik, bir arada duran genis bir segmen kitlesini simgeliyor. Bu goriintii, halkin goniilden destegini,
baglilig1 ve partinin giiclii toplumsal koklerini vurgulamaktadir. Ayrica paylagimda, haftalik 6zet
videoya erigim i¢in bir link verilmis. Bu, parti mesajinin dijital kanallar iizerinden yayilmasina imkan
taniyarak, kullanicilarin daha fazla igerik tiiketebilmesini sagliyor. Erigsim kolaylig1, partinin teknolojiyi
etkin kullanarak genis bir kitleye hitap etme amacin1 yansitmaktadir. Ancak, paylasilan iletiler arasinda
partinin se¢cim kampanyasi gorselleri i¢in lirettigi tasarimlara ulasilamamaktadir. Parti, 2014 yilinda
iirettigi videolar1 paylasma hedefi dogrultusunda YouTube sosyal medya platformunda var olma ¢abasi
icine girmektedir. Bu sayede, kampanya videolar1 ve diger gorsel igerikler YouTube lizerinden genis bir
kitleye ulagtirilmaktadir.

Sekil 19. 2014 Yerel Segimleri CHP Kurumsal Web Sitesi Dijital i¢erikleri (chp-2014.0rg, 2024)

CHP tarafindan icraatlarin daha diizgiin ve diizenli bir sekilde ifade edilebilmesi i¢in kurgulanan web
sitesi ile icrasi planlanan tiim projeler, gorsellestirilerek tek bir ¢at1 altinda segmenlerle paylasilmaktadir.
Gorselde her biri farkli bir mesaj igeren slogan ve vaatler, net ve anlasilir bir dille sunulmus.
“Atanamayan Ogretmen Kalmayacak” ve “Yurtsuz Ogrenci Kalmayacak” gibi ifadeler, dogrudan
toplumun ¢esitli sorunlarina ¢dzim Onerisi sunarak segmenin dikkatini ¢ekmeyi amaglamaktadir. Bu
kisa, net ve vaat odakli mesajlar, hedef kitleye kolayca ulagmay1 sagliyor ve her bir kutu, belirli bir
soruna yonelik ¢oziim mesajin1 dogrudan ileterek, vaatlerin basit bir sekilde anlagilmasini
saglamaktadir. Dijital platformlarm etkin kullanarak mesajlarin1 iletilmesi, parti iletisiminin
dijitallesmeye ayak uydurdugunu géstermektedir. Bu igerikler, ayn1 zamanda kolay erisim sagliyor ve
genis bir kitleye ulasarak se¢menlerin parti politikalarini ¢evrimi¢i ortamda incelemesini miimkiin
kilmaktadir. Web sitesinde posterler farkli renklerde hazirlanmis, bu da gesitlilik hissi yaratarak gorsel
ilgiyi artirtyor. Her afisin kendine 6zgii renk ve tasarim dili, vaatleri birbirinden ayirarak her birinin
onemini vurguluyor. Renklerin kullanimi dikkat ¢ekici ve pozitif bir izlenim birakmay1 hedeflemektedir.
Kullanilan diiz ve basit ikonlar ile okunabilir biiyiik fontlar, mesajin dogrudan algilanmasina katkida
saglamaktadir. Dijital igeriklerin bir araya getirilerek sade ve anlagilir bir sekilde sunulmasi, kullanici
deneyimini artirmay1 ve vaatlerin topluca goriilmesini sagliyor. Bu tasarimlar bir brosiir niteliginde
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degil, bilgi grafigi seklinde posterize edilmektedir. Tiim posterler sayfada biiyiik ebatlarda agilarak
indirilebilmektedir. Bu imkan dogrultusunda indirilen tasarimlar, sosyal medya platformlarinda
paylasilabilmektedir. Bu sayede daha fazla kitleye hizl bir sekilde ulasilabilmektedir.

MUKTESEM
RO

-
-_ A
OMLAR KOMUSUR ‘\_,/
AKX PARTI YAPAR 1

Sekil 20. 2015 Genel Segimleri Ak Parti Basin ilan Tasarimi (Arter, 2024)

[landa kullamlan renkler oldukca dikkat cekici. Mavi, turuncu ve kirmizi gibi canl renkler hem
vurgulayici bir etki olugturmakta hem de izleyicinin ilgisini ¢ekmektedir. Mavi renk giiven ve istikrar
hissi verirken, turuncu dinamizmi, kirmiz1 ise giicii ve kararliligi temsil ediyor. Renk kullanimi, mesajin
carpiciligini artirarak belirli duygulari harekete gecirmeyi amagliyor. Yazi tipleri ve boyutlar, 6nemli
mesajlarin vurgulanmasi i¢in farkl kullanilmis. “Yeni Tiirkiye” ifadesi biiyiik harflerle ve kalin yazilmus,
boylece dikkat g¢ekiyor ve mesajin giiciinii pekistiriyor. Hemen altinda yer alan “Muhtesem Projeler”
ifadesi, turuncu renkte yazilarak daha giiclii bir etki yaratiyor. Bu hiyerarsi, okuyucunun dikkati ilk
olarak bu iki ifadeye ¢ekilmesi i¢in yapilmis, bdylece mesajin ana temasi hizla iletiliyor. Afiste, metin
icerigi olduk¢a uzun olmasina ragmen madde madde listeleme yapilarak okuyucunun hizlica géz
gezdirmesi saglanmis. Bu, ¢ok fazla bilgi i¢ceren metinlerin bile daha rahat okunmasini saglamaktadir.
Alt kisimda ise “Onlar Konusur, Ak Parti Yapar” slogan1 dikkat ¢ekici bir bicimde kirmizi ve mavi
renklerde yer aliyor. Bu slogan, karsit bir sdylem ve iddiali bir Gislupla iletisim kurmaktadir. Mesajin
dogrudan verilmesi, siyasi kampanyanin etkisini artiran bir yontem olarak tercih edilmektedir.
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Sekil 21. 2015 Genel Secgimleri Ak Parti Sosyal Medya (Facebook) Paylasim Gorselleri

Bu paylagim gorselleri, genel konsept ilaninda verilen projelerin tek bir paylasim esaslisiyla tasarlanarak
cogaltilmaktadir. En soldaki gorselde stiper yiiksek hizli tren hakkinda 6nemli bir detay verilmistir. Bu
detay iizerine tasarlanan paylasim gorseli mavi arka plan {lizerine gelistirilerek farklilagtirilmistir. Parti
logosu, evet miihrii ve aday gorseli sabit tutulmustur. Ortadaki paylasim gorseli de ayn1 grafik tasarim
ozellikleri tagiyan farkli baslik ve arka palan rengi tiiretilerek tasarlanmaktadir. Sagdaki gorselin ise
Konya mitingi sirasinda ile 6zel projelendirilen bir konu i¢in hazirlandig1 anlasiimaktadir. Bu gorselde
sadece tipografik 6gelerle tasarim basitlestirilerek ifade edilmektedir. Tekil proje bazli paylasimlar, her
bir projenin bagimsiz olarak vurgulanmasimi saglamakta ve takipgilerin belirli bir projeye
odaklanmalarin1 kolaylagtirmaktadir. Bu yOntem, mesajin daha anlasilir ve akilda kalici olmasina
yardime1 olmaktadir. Biiyiik bir afiste tiim projeleri bir arada gormek yerine, takipgiler her bir projeye
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ozel, dikkatli hazirlanmis gorsellerle karsilastiginda mesaji daha derinlemesine kavrayabilmektedir.
Ayni zamanda her projenin ayr1 gorsellerle sunulmasi, takipgilerden gelen geri bildirimlerin 6l¢iilmesini
de kolaylastirmaktadir. Sosyal medya etkilesimleri, begeniler, yorumlar ve paylasimlar {izerinden takip
edilerek hangi projelerin daha fazla ilgi ¢cektigi analiz edilebilmektedir.

{'* : MiLLET iCiN

W GELiYORUZ!

i 5

Sekil 22. 2018 Genel Se¢im CHP Ag¢ik Hava Gorseli (chp.org.tr)

CHP'nin "Millet I¢in Geliyoruz" temali billboard tasarimi, giiclii bir gorsel dil kullanarak halka umut ve
giiven vermeyi amaghyor. Tasarimda, “Millet Icin Geliyoruz” slogam, biiyiik ve dikkat ¢ekici bir yazi
tipiyle merkeze yerlestirilmistir. Bu slogan, CHP'nin halka yonelik politikalarini ve ¢6ziim odakl
yaklagimini vurgulayan net bir mesaj olarak 6ne ¢ikmaktadir. Kisa ve vurucu slogan, izleyicinin hizla
dikkatini ¢ekerek partinin ana temasini odaklanilmasini saglamaktadir. Renk kullanimi, tasarimin en
giiclii unsurlarindan biri. CHP’nin kurumsal renkleri olan kirmizi ve beyaz, tasarimin genelinde hakim.
Kirmizi renk, dinamizm ve kararlilik ¢agrisimi yaparken, beyaz giiven ve seffafligi simgeliyor. Bu renk
paleti, ayn1 zamanda izleyicide partiye olan aidiyet hissini pekistiriyor. Renklerin kontrasti, billboard’un
dikkat cekici olmasini saglarken, mesajin hizli ve net bir sekilde algilanmasim kolaylastiriyor.
Tipografi, billboard tasariminda yalin ve giiglii bir sekilde tercih edilmis. Yazi karakteri, giiven ve
istikrar duygusunu 6ne ¢ikaracak sekilde kalin ve keskin cizgilere sahip. Tipografinin sadeligi ve
okunabilirligi, sloganin etkisini artirarak gorsel iletisimi giiclendiriyor. Sadece gerekli bilgilere
odaklanan tasarimda, karmasik unsurlarin olmamasi, mesajin dogrudan verilmesine olanak taniyor.
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Sekil 23. 2018 Genel Se¢im CHP Sosyal Medya Paylasim Gorselleri

2018 Genel Se¢imlerinde Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) tarafindan sosyal medya i¢in hazirlanan
paylagim gorselleri, se¢im kampanyalarinin dijital medya kullanimi ile nasil bir donilisiim gegirdigini
isaret eden ipuglar1 vermektedir. Bu gorsellerde CHP’nin sosyal medya diline uygun olarak sade,
anlagilir ve vurucu mesajlar kullandigi goriilmektedir. Gorsellerde parti liderinin fotografi 6ne
¢ikarilmis, giiclii bir lider imaj1 yaratmak amaciyla sloganlar belirgin ve dikkat c¢ekici bir sekilde
yerlestirilmigtir. Dijital doniisiim siireci, bu tiir paylasimlarin kolayca kitlesel erisime ulagmasini
saglarken, se¢menlerin dikkatini ¢ekmek ve mesajlar1 dogrudan iletmek icin sosyal medya
platformlarmin dinamik yapisindan faydalanilmaktadir. Kullanilan renk paleti, CHP’nin kurumsal
kimligi olan kirmiz1 ve beyaz agirlikli olarak tercih edilerek partinin kimligini ve ideolojisini gorsel
tizerinden pekistirmektedir. Arka planin sade birakilmasi, mesajin ve lider figliriiniin daha belirgin
olmasini saglamaktadir. Gorselin genel kompozisyonu, sosyal medya kullanicilarimin hizli bir sekilde
dikkatini ¢ekmek i¢in optimize edilmistir; sloganlarin okunabilirligi artiritlmis ve dogrudan mesaj verme
amaci lzerine kurgulanmaktadir. Dijital ortamda yapilan bu tasarimlar, geleneksel afis ve brosiirlere
kiyasla daha az detay icermekle birlikte, dogrudan mesaj verme amaci tasimaktadir. CHP’nin bu sosyal
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medya gorselleri, modern grafik tasarim prensiplerine uygun olarak hazirlanmis ve se¢im
kampanyasinda dijital medyanin etkili kullanimini yansitmaktadir. Bu baglamda, gorseller, dijital
ortamin sundugu hiz ve erisilebilirlik avantajlarini etkin kullanarak, hedef kitleye mesajlar1 dogrudan
iletebilmeyi amaglamaktadir.

Sekil 24. 2018 Genel Se¢imleri Animasyon Video Filmi (Youtube, 2024)

Geng se¢cmenlerin se¢imi belirleyen bir faktér olarak goriilmesi, bu alanda da etkili olmayi
gerektirmektedir. Geng se¢men diline hdkim olmak ve onlarin sorunlarinin {istesinden gelinecegi
izlenimi verebilmek hedeflenmektedir. Bu dogrultuda CHP, 2018 se¢cim kampanyasina animasyon video
iretimi de katarak yeni bir akim yakalamaktadir. Tasarlanan kisa ¢izgi-animasyon filmi, geng
secmenlerin bu yeni dijital platformlarla yogun bir sekilde etkilesimde oldugunu ve bu mecralarda
gecirdikleri siirelerin dikkate alinarak, geng se¢menin sempatisini kazanmak amaciyla sorunlarina
animasyon video icerikleriyle ¢dziim getirilmesi iizerine olusturulmaktadir. Internet teknolojisi ile
bliyliyen Z kusagmin segmen olarak hedef kitle haline gelmesiyle birlikte bu tiir iiriinler ortaya
¢ikmaktadir. Bu yontem, gelecekteki secimler igin siyasi partilere de bir referans niteligi tagimaktadir.
Tasarlanan tematik ¢izgi animasyon filmi politik bir mesaj iletme amaci tasimaktadir. Gorsel dil ve
mizahi 6gelerle dolu olan bu animasyon, ¢esitli sosyal ve politik konular1 esprili bir iislupla ele alarak
segcmenlere mesaj iletmeyi amaglamaktadir. Animasyon icindeki goriintiilerden elde edilen karelere
gore; ilk karede bir prodiiksiyon sahnesi canlandirilmaktadir. Burada karakterin ¢ekim setinde oldugu
gosterilmektedir. Bu sahne, medya ve prodiiksiyon diinyasina atifta bulunarak, iletisim araglarmin
politikacilar tarafindan nasil kullanildigin1 elestirel bir sekilde yansitmaktadir. Ikinci karede karakterin
sanslirlenmis bir goriintiisii yer almakta ve "sansiir" temasi vurgulanmaktadir. Kirmizi yasak isareti ile
belirtilen sansiir, dzellikle basin ve ifade Ozgiirliigli iizerindeki kisitlamalara yonelik bir elestiri
icermektedir. Ugiincii karede karakter bir diinya haritasi iizerinde gériilmektedir. Bu sahne, dis iliskiler
veya yurt disindaki vatandaglar konusuna deginerek, politikacinin uluslararasi etkilesimini veya gogmen
politikalarini1 mizahi bir dille ifade etmektedir. Dordiincii karede karakterin Instagram filtreleri arasinda
yer almasi, sosyal medyanin politikacilar tarafindan nasil kullanildigina dair bir génderme olarak
diisiiniilebilir. Burada, ozellikle geng se¢cmenlerin ilgisini ¢ekmek i¢in kullanilan sosyal medya
stratejilerine bir elestiri sz konusudur. Besinci karede genel bagkamin ¢izgi karakteri bir Snapchat
filtresi ile gosterilmistir. Bu durum, politikacilarin genclerle iletisim kurarken dijital araglar1 ve popiiler
kiiltiirii kullanma c¢abalarin1 mizahi bir dille ele almaktadir. Altinci karede ise Kiligdaroglu,
WhatsApp’taki mavi tik isaretiyle birlikte gosterilmistir. Bu kare, sosyal medya etkilesimlerinin
seffaflik veya iletisim vaatleri ile iligkisini eglenceli bir sekilde sorgulamaktadir.
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kararliyiz.

Sekil 25. 2018 Genel Se¢imleri Saadet Partisi E-Miting Paylasim Gorseli
(facebook.com/SaadetPartisi)

Secim kampanyalarinda sosyal medya uygulamalar iizerinden canli yayin yapmanin avantajlari, dijital
iletisimin giiciinii ve genis kitlelere ulasma potansiyelini yansitmaktadir. Canli yayinlar, se¢gmenlerle
dogrudan ve etkilesimli bir sekilde iletisim kurma imkan1 sunarak, adaylarin mesajlarin1 anlik olarak
iletebilmelerini saglamaktadir. Bu durum, 6zellikle geng segmenler gibi dijital platformlar1 yogun olarak
kullanan kitlelerle bag kurma acisindan kritik bir avantaj olarak goriilmektedir. Ayrica, canli yaynlar,
adaylarin daha samimi ve seffaf bir imaj sergilemelerine olanak tanimaktadir. Ciinkii izleyiciler, gercek
zamanli olarak adaylarin tepkilerini ve konugmalarini izleyebilmektedir. Bu paylasim gorseli ile dijital
cagda siyasi kampanyalarin ¢cevrimigi platformlara tagindigina vurgu yapilmakta ve “e-miting” kavrami
one ¢ikarilmaktadir. Arka planda kullanilan yesil tonlari, dinginlik ve giiven hissi yaratmak amaciyla
tercih edilmistir. “7iirkiye 'nin Bilge Baskani” ifadesi, adayin bilge ve deneyimli bir lider oldugu imajini
vermek i¢in eklenmis olup, izleyicinin adaya giiven duymasi1 hedeflenmektedir. Mesajin yaninda “e-
miting” bashg, dijital bir mitingin olacagina dair izleyiciye bilgi sunmaktadir. Bu bakis agis1 geng ve
dijital platformlar1 kullanan kitleyi hedef alan bir stratejiyi isaret etmektedir. Genel olarak bu paylagim
gorseli, sadelik ve netlik odakli bir tasarim anlayis1 benimsemistir. Iletisim agisindan dogrudan mesaj
vererek hedef kitleye hitap etmeyi amaglamaktadir. Saadet Partisi'nin logosunun yani sira sosyal medya
etiketi olan “#TemizSiyasetSoruyorum” ifadesi, izleyicileri bu etiketi kullanarak etkilesimde bulunmaya
tesvik etmektedir. Béylece kampanyanin sosyal medya etkilesiminin artmasi saglanmaktadir.

Sosyal medya platformlari, se¢im kampanyalarmi bir¢ok agidan sekillendirirken, partilerin
se¢menleriyle bulustuklart mitingler de bu doniisiimden etkilenmistir. Saadet Partisi, 2018 se¢imlerinde
e-miting uygulamalarini etkili bir sekilde kullanarak iletisim siirecini hizlandirmis ve maddi yiikleri
azaltmistir. E-mitingler sirasinda, sosyal medya hesaplarindan mitinglere dair bilgilendirici gorseller
tasarlanarak hizli bir sekilde paylasiimistir. Bu gorsellerde, mitingin diizenlendigi il ve miting i¢inde
liderin kullandig1 can alic1 ctimleler segilerek tasarlanip yine anlik olarak sosyal medya ortamlarinda
yaym esnasinda hizli bir sekilde paylasilabilmektedir. E-mitingler, "#TemelBaskanasoruyorum"
etiketiyle sosyal medyada iletilmistir.

SECIMINIZI YAPINIZ

A Party Diger

Sekil 26. 2019 Yerel SegimleriGeleceginisec.com Mikro Web Sitesi Ara yiizii (technopat, 2024)

Sosyal medya icin lretilen milyonlarca icerik, bazen diger fikirlere ilham kaynagi olabilmektedir.
“GeleceginiSe¢” adli mikro web sitesi, donemin se¢im kampanya uygulamalar i¢inde 6ne ¢ikan bir
ornek olarak degerlendirilmektedir. Bu web sitesi 2018 Tiirkiye Genel Segimleri siirecinde AK Parti
tarafindan hazirlanan bir mikro web sitesidir. Kullanicilara interaktif bir deneyim sunarak AK Parti’nin
vaatlerini eglenceli bir sekilde aktarmay1 amaglamaktadir. Grafik tasarim agisindan 6zel bir yaklagim
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ifade etmemektedir. Calisma yeni medya ortamlarina uygun yazilim diliyle basit metin bigimleriyle
olusturulmustur. Dijital ortamlarin siyasi alanlar agisindan kullanimi baglaminda yeni bir yaklagim
olarak gosterilebilir. Kullanicilar, siteye girerek hangi vaatlerin Tiirkiye’'nin gelecegini
sekillendirebilecegini kesfedebilmektedir. Bu dijital platformda, vaatlerin etkisini gorsellestiren
animasyonlar ve mizahi igerikler yer alarak, secmenlerin dikkatini ¢gekmek ve partinin mesajlarini etkili
bir sekilde iletmek hedeflendi. “Geleceginisec.com” gibi dijital platformlar, siyasi kampanyalarda
secmenlerle dogrudan ve interaktif bir etkilesim kurmayi saglayarak geleneksel kampanya yontemlerini
genigletmektedir. Bu tiir siteler, segmenlere daha eglenceli ve erisilebilir bir deneyim sunarak, dzellikle
geng kitleye ulagsmay1 hedeflemektedir. Dijital kampanyalarin getirdigi gorsellik, esneklik ve hizl
giincelleme avantajlariyla, partiler mesajlarini daha etkili iletebilmekte ve daha genis bir kitleye ulagarak
dijitalin sundugu imkanlardan faydalanabilmektedir. Bu, katilimi artirmada dijitalin giiciinii
yansitmaktadir.

Sekil 27. 2019 Yerel Segimleri IBB Aday: Binali Yildirim Igin Tasarlanan Oyun (Dailymotion, 2024)

Ayni zamanda, dolayli yollardan sosyal medya platformlarinda etkilesime giren, 90'larin efsanevi
bilgisayar oyunu Siiper Mario'dan ilham alinarak "SiiperAli" adinda bir oyun tasarlanmistir. StiperAli
oyun tasarimi, gen¢ segmenleri yakalama noktasinda bir arag olarak kullanilmaktadir. Binali Yildirim’in
Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan adayligi kampanyasinda dijital oyun kurgusuyla dne gikan yaratici
iletigim stratejisini ele almaktadir. Oyun gorselinde, “Super Mario” oyununa benzer bir stil kullanilarak
Yildirrm’in karakterinin altyapr projeleri ve toplumsal hizmetleri asama asama gecerek Istanbul’a
ulagsmas1 saglanmaktadir. Bu tasarimin amaci, Yildirim'mm ulasim ve altyapr alanindaki basarilarim
eglenceli ve anlasilir bir dille hedef kitleye aktarmaktir. Ik sahnede dijital altyap: simgeleri, ikinci
sahnede 3. Havalimani ve diger dnemli projeler, son sahnede ise halkla bulusma betimlenmektedir. Bu
detaylar, IBB aday: Y1ldirim’1n kampanyasinin gii¢lii yonlerini ve segmenle kurmaya calistigi baglantiy1
one ¢ikarmaktadir. Oyun formatinin tercih edilmesi, kampanyaya eglenceli bir dokunus katarken,
segmenlerde pozitif bir izlenim birakmayi amaglamaktadir. Dijital medya ortaminda dikkat ¢ekici,
paylasilabilir bir igerik olarak, kampanyanin yayilimina katkida bulunacak sekilde tasarlanmistir. Bu
baglamda, oyun hem gec¢mis basarilart hatirlatmakta hem de yeni projelere dair giiven olusturmaktadir.
Bu yeni yaklagimlarla, se¢cim kampanyalarma yeni grafik tasarim iriinleri dahil olarak goriiniimleri
artmaktadir.

g
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Sekil 28. 2019 Yerel Segim, CHP Se¢im Kampanya Gorseli (Ozkan, 2024)

Yeni medya, geleneksel medyay1 yeniden dizayn ederken, yeni ortamlarda yeni iiriinleri sekillendirmeye
devam etmektedir. 2019 secimlerinde Ekrem Imamoglu icin hazirlanan basili gérseller hem outdoor
mecralarda hem de dijital olarak yeni medya ortamlarinda yerini almaktadir. Gorselde giiglii kontrastlar
ve sade bir renk paleti dikkat ¢ekmektedir. Siyah, beyaz ve kirmizi tonlarinin bir arada kullanimi,
mesajin vurgusunu artirarak izleyicinin dikkatini cekmektedir. Imamoglu’nun yiizii siyah-beyaz olarak
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194

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication — TOJDAC January 2025 Volume 15 Issue 1, p.173-197

posterize edilmektedir. Tasarimlarda bu yaklasim genellikle sade ama etkili bir estetik saglamaktadir.
Sloganindaki "Cok Giizel" ifadesinin kirmizi renkle 6ne cikarilmasi, olumlu ve giiclii bir duygu
yaratmaktadir. "Her Sey Cok Giizel Olacak" slogan, dijital platformlarda hizla yayilarak bir dayanigma
simgesine doniismiistiir. Ozellikle sosyal medyada, kampanya déneminde ¢ok sayida kisi bu slogani
profil fotograflarinda veya gonderilerinde kullanarak yayilmasini saglamistir. Gorselin sadeligi, dijital
mecralarda paylasimi kolaylastirarak viral bir etki yaratmistir. Bu durum, dijital cagda sade ve anlagilir
gorsel dilin giiciinii gostermektedir. Dijital cagin dinamiklerine uygun olarak hazirlanmig bu tasarim,
basit ancak etkili bir kampanya tasarimi olarak dikkat cekmektedir. Sosyal ortamlarin sagladigi yayilma
hiz1 ile kampanyalar bir anda farkl: bir stratejiyle degisebilmektedir. Bunun en giizel 6rneklerinden biri
de bu kampanya siirecinde yaganmaktadir. Canli yayin sirasinda gelisen bir sdylem, hizla slogana
doniiserek kampanyanin stratejisini etkilemektedir. Secim otobiisiiyle seyir halindeyken bir gencin,
Ekrem imamoglu’nun yanma gelerek “Ekrem abi, her sey giizel olacak” demesi, dikkat cekmeyi
basarmaktadir. Canli yayin esnasinda gelisen bu durum ile birlikte, secim kampanyasi bagka bir seyir
icine girmektedir (Serim, 2023). Dijital platformlar, kampanyalarin yoniinii hizla degistirebilmekte ve
bu sloganla ilgili siluet tasarimi da kampanyanin cesitli iiriinlerinde kullanilarak yayginlastirilmistir.
Ozellikle sosyal medyada hizla yayilan bu slogan, genis bir kitle tarafindan begeni toplamaktadir.

SONUC

Bu arastirmada, 1990 sonrasi Tiirkiye’deki secim kampanyalarinda grafik tasarim {irlinlerinin
dijitallesme stireci kapsamli bir sekilde ele alinmistir. Caligmanin ana amaci, siyasi kampanyalarda
kullanilan grafik tasarim firiinlerinin dijitallesme ile birlikte nasil bir doniisiim gecirdigini ortaya
koymaktir. Dijitallesme siirecinin hiz kazanmasiyla birlikte, se¢cim kampanyalarinda geleneksel
medyanin yerini alan yeni medya iriinleri, etkilesim ve gorsellik acisindan 6nemli degisimlere yol
acmustir. Bu ¢aligmadaki 6rneklemler, 1990-2020 yillar1 arasinda Tiirkiye’de gergeklestirilen genel,
yerel ve referandum segimlerinde kullanilan grafik tasarim fiiriinlerinden secilmistir. Bu 6rneklem
seciminde ii¢ temel donem belirlenmistir. Bu donemsel ayrim, dijitallesmenin grafik tasarim tirlinleri
tizerindeki etkisini daha net bir sekilde analiz edebilmek amaciyla yapilmistir.

Birinci asamada (1990-2000) gerceklesen secim kampanyalarinda kullanilan grafik tasarim {iriinleri
incelendiginde, 1991-1995 yillar1 arasinda tasarimlarda imajin 6n plana ¢ikarilmak istendigi
goriilmektedir. Buna nazaran genel ilan ve afislerde yogun bir metin kullanimi dogrultusunda
kompozisyonlarin sekillendigi anlagilmaktadir. Tasarimlarda imajla kastedilen, lider gorseli ile referans
alinmis tasarimlar olarak ifade edilmektedir. 1995-2000 yillari, 2000 y1l1 sonrasina zemin hazirlayan bir
yapida sekillenirken, ¢ok az da olsa web sitesi kullanim1 goriilmektedir. Web siteleri bu anlamda
genellikle zengin metin igerikleriyle gorsel estetikten uzak bir sekilde tasarlanmaktadir. Ikinci asamada
(2000-2010) se¢im kampanyalarinda dijitale gecis anlaminda yazi tabanli web 1.0 mantigi ile
hazirlanmig web siteleri kullanilmaya baglanmaktadir. Bu web sitesi i¢eriklerinde gorselligin artmasi ve
kampanya adina anketler ile etkinlikler yapildigi goriilmektedir. Tasarimlarda ise gozle goriiniir bir
sadelesme ile lider imaji 6n plana alinmaktadir. Kampanyalar, gelisen web teknolojisine gore
sekillenmektedir ve iretilen kampanya gorselleri web sitesine yiiklenerek yine web ortaminda
indirilmesi saglanmaktadir. 2010’lu yillara yaklasilirken, kampanyalar i¢in se¢im kilavuzlan
olusturularak kampanya boyunca siirdiiriilebilirlik hedeflenmektedir. Ugiincii asamada (2010-2020) ise
yapilan se¢im kampanyalarina 6zel etkilesimli web sitesi tasarimlari olusturularak kampanyalar
genisletilmeye baslamaktadir. Bununla birlikte, web sitelerinin etkin kullaniminin devam ettigi ve web
sitelerinde sosyal medya ikonlarinin yer aldig1 gozlemlenmektedir. Artan internet ve mobil kullanimina
paralel olarak {iretilen kampanya gorselleri bireysel paylasimlarla dolagima sokulmaktadir. Kampanya
dogrultusunda icraatlar ve vaatler, iretilen video igerikleriyle zenginlestirilmektedir. Paylasim
gorselleri, kampanya konsepti dogrultusunda hazirlanarak daha basit ve sade bir gorsel dil ile kampanya
stratejisine destek olmaktadir. Sosyal medyaya 6zel bir kampanyanin gorsel olarak sekillenmedigi
anlagilmaktadir. Ancak basili olarak gelistirilen konseptlerin sosyal medyaya uygun olacak sekilde renk
ve metin iceriklerinin hafif farklilastirilarak uyarlandigi goriilmektedir. Ozellikle 21014 ve 2015
secimlerinde belirgin bir sekilde anlagilmaktadir. Geng se¢cmenlerin se¢imi etkileyebilecegi
diisiincesiyle yeni driinler iiretilmekte ve gelistirilmektedir. Cizgi animasyon video igeriklerinin
olusturulmasi ve genglerin akillarinda kalacak sloganlarin Hashtag (#) seklinde, geleneksel ve dijital
tim tasarimlarda kullanildign goriilmektedir. Kampanyaya 6zel aday i¢in tasarlanan dijital oyun
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tasarimlart da yeni grafik iirlinler olarak nitelendirilmektedir. Dijital kampanya tiretimleri, 6zellikle
2018 se¢im kampanyalar1 ve sonrasi kendisini etkili bir sekilde gostermektedir. Uretilen gorsel iiriinler,
oldukca sade ve net metinlerle karmasadan uzaklagmaktadir. Afisler gorsel olarak sade ve net yazi
icerikleriyle birer paylagim gorseline (caps), zengin metin igerikli yazi ve veriler ise bilgi grafiklerine
ek olarak tematik video igerikleri de yeni grafik tasarim tiriinii olarak belirginlesmektedir.

2000 yillarda kiiresel 6lgekte yiikselen dijital stratejiler, farkli cografyalarda daha erken yillarda icra
edilirken, etkili kullanim 6rnekleri de sunmaktadir. Bu alanin daha verimli kullanimi i¢in siyasi reklam
danismanlarinin bu 6rnekleri yakindan incelemeleri 6nemlidir. Olusturulan igeriklerin hedeflenen
platformlara uygun sekilde uyarlanmasi, se¢im kampanyalarinin etkililigini artiracag diistiniilmektedir.
Ozellikle grafik tasarimcilarin yeni medya ortamlarim iyi anlamalari, yeni medya ve icinde giin gectikce
gelisen onlarca sosyal medya uygulamasmin katkisiyla gelinen noktanin iyi analiz edilmesi
gerekmektedir. Dijital ile geleneksel se¢cim kampanya iiriinlerini stratejik olarak ayri tasarlamak yerine,
birbirini tamamlayic1 gorsel yaklasimlarla tasarlamak, kampanyalar1 daha etkili bir hale getirebilir.
Gelecekte daha biitiinciil ve etkili stratejilere katki saglayabilir. Dijitalde saglanan hizli etkilesim ve
analiz imkanlar ile geleneksel medyanin genis kitle erisimi birleserek kampanya mesajlarinin daha
genis ve cesitli segmen gruplarina ulasilabilmesini kolaylastirabilir. Boylece, segmenlerin kampanya ile
bag kurma diizeyi artabilir. Bu entegrasyon sayesinde adayin veya partinin kimligi, zamana ve
teknolojiye uyum saglayarak daha giiclii bir sekilde gelecek nesillere tasinabilir.
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