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Oz

Logo, markalarin tuketicilerle kurdugu gorsel iletisimin en ©6nemli unsurlarindan biri olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Gundmizin hizh degisen dinyasinda, logolar markalarin kimligini
etkileyici bir sekilde iletmekte ve gok yonlu bir kullanim sunmaktadir. Bu baglamda, yeni egilimler
ve stratejilerle tasarlanan logolar, markalarin tuketici beklentilerine uyum saglamasina yardimci
olmaktadir. Dijital ¢cagin hizla degisen dinamikleri sayesinde tiketici beklentileri ve teknolojik
yenilikler, logo tasarimindaki egilimlerin de surekli olarak gelismesine neden olmaktadir. Marka
kimliginde yer alan logo tasarimi, sadece estetik bir unsur olarak degil, ayni zamanda bir iletisim
araci olarak da degerlendiriimektedir. Minimal logolar, dinamik logolar, soyut geometrik logolar,
tipografik ve el yazisi logolar, retro ve vintage logolar, hareketli ve 3d logolar, negatif alan kullanan
logolar gibi farkl yaklasimlar, markalarin hedef kitlesine uygun stratejiler gelistirmesine olanak
tanimaktadir. Bu arastirmada, gincel logo tasarim egilimlerini ve bu egilimlerin markalar
Uzerindeki etkilerin incelenmesi ile birlikte giincel logo statejilerinin neler oldugunun ¢alismaya
yansitilmasi amaglanmistir. Arastirmada, nitel arastirma yontemi kullanilarak logo tasarimindaki
glncel egilimler incelenmigtir. Veriler, populer markalarin logolari tUzerinden yapilan betimsel
analiz yoluyla toplanmistir. Logolarin se¢iminde, markalarin diinya dizeyinde taninirh@i, dijital
platformlarda kullanim sikligi ve logo degisiklik strecleri dikkate alinmistir. Verilerin analizi, gorsel
tasarim 6geleri ve kullanilan stratejiler Gzerine yapilmis olup, sonuglar betimsel istatistikler ve
icerik analiziyle desteklenmistir. Ayrica, minimalizmden dinamik logolara kadar farkl yaklasimlar,
rastgele segilen populer markalarin logolari Gzerinden incelenmesiyle birlikte arastirmaya agiklik
getirilmistir. Sonug olarak, bu giincel egilimler ve stratejiler, markalarin gorsel kimliklerini giincel
tutmalarina, tuketicilerle bag kurmalarina ve dijital dinyada etkili bir sekilde yer almalarina
yardimci olmaktadir. Logo tasarimlarinda kullanilan bu gincel egilim ve stratejilerin markalara
saglayabilecedi katkilar sonug¢ béluminde ortaya koyulmustur.

Anahtar Kelimeler: Logo Tasarimi, Dijital Cag, Grafik Tasarim, Marka

Abstract

Logos are one of the most important elements of visual communication between brands and
consumers. In today's rapidly changing world, logos impressively convey brands' identity and offer
versatile use. In this context, logos with new trends and strategies help brands adapt to consumer
expectations. Thanks to the rapidly changing dynamics of the digital age, consumer expectations
and technological innovations are constantly evolving trends in logo design. Logo design in brand
identity is evaluated as an aesthetic element and a communication tool. Different approaches such
as minimal logos, dynamic logos, abstract geometric logos, typographic and handwritten logos,
retro and vintage logos, animated and 3D logos, and logos using negative space allow brands to
develop strategies suitable for their target audience. This research aims to examine current logo
design trends and the effects of these trends on brands, as well as to reflect current logo
strategies. The research examined current trends in logo design using the qualitative research
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method. Data was collected through descriptive analysis of popular brand logos. In selecting the
logos, the global recognition of the brands, the frequency of their use on digital platforms, and the
logo change processes were considered. The data analysis was based on visual design elements
and strategies, and descriptive statistics and content analysis supported the results. In addition,
different approaches ranging from minimalism to dynamic logos were examined through the logos
of randomly selected popular brands, thus clarifying the research. As a result, these current trends
and strategies help brands keep their visual identities up-to-date, connect with consumers, and
effectively take their place in the digital world. The contributions these current trends and
strategies used in logo designs can provide to brands are presented in the conclusion section.

Keywords: Logo Design, Digital Age, Graphic Design, Brand

Giris

Logolar, markalarin hedef kitlesiyle kurdugu ilk gérsel temas noktasi olarak blylk énem
tasimaktadir. Tasarim dinyasinda logonun iglevselli§i ve estetik degeri uzun suredir
tartigilan bir konu olarak kargimiza ¢gikmaktadir. Bununla birlikte, logolarin yalnizca goérsel
bir simge olarak degil, ayni zamanda marka degerini ve mesajini ileten bir arag oldugu
cesitli akademik calismalarla desteklenmigtir. Markalarin goérsel iletisiminde kullanilan
logolar, tuketiciyle marka arasinda bir koprG kurarak tiketici algisinin sekillenmesinde
onemli rol oynamaktadir.

Logo tasarimlari, bir markanin kimligini ifade eden en temel goérsel unsurlardan biridir.
Logolar ilk bakigta basit bir sekil gibi gorinse de markanin degerlerini ve kigiligini etkili bir
sekilde izleyiciye iletmektedir. Bir markanin logosu, sadece bir sembol veya yazi tipi deqil,
ayni zamanda tuketici ile marka arasindaki ilk temas noktasidir. Bu nedenle, bir marka
icin logo tasarimi, markanin uzun vadeli hedeflerini, kimligini ve imajini yansitmasi i¢in
kritik bir unsur olmaktadir. Markalar, zaman icinde degisen stratejileri ve teknolojiye ayak
uydurma ihtiyaclari dogrultusunda, logolarini degistirme veya yenileme yoluna
gitmektedir. Bu durum, genellikle markalarin kurulus agamasinda olusturduklari logolarini
zaman icinde sadelegtirme stratejisi benimsemekte veya tamamen yeni bir imajla
kendilerini yenilemektedir.

Dijitallesmenin hiz kazandigi gunumuzde, markalarin yalnizca taninabilir olmasi
yetmemekle birlikte; dijital platformlara uygun sekilde tasarlanmis logolara sahip olmalari
da buyuk 6nem tagimaktadir. Bu durum, logo tasarimini daha énemli bir hale getirmistir.
Guncel logo tasarim egilimleri ve stratejileri, markalarin estetik ve islevsellik agisindan
gucld ve kalici bir etki yaratmasini amaclamaktadir. Artik logolar yalnizca tabelalarda
veya ambalajlarda degil, web siteleri, mobil uygulamalar, sosyal medya profilleri ve
giyilebilir teknolojiler gibi cesitli dijital ortamlarda da kullaniimaktadir. Bu cesitlilik,
logolarin hem estetik hem de islevsel anlamda esnek olmasini gerektirmektedir.
Dolayisiyla, logo tasarimindaki gincel yaklasimlar, markalarin dijital dinyadaki
varliklarini giclendirmek ve hedef kitleleriyle daha guglu baglar kurmak icin kritik bir rol
oynamaktadir.  Bununla birlikte, logo degisiklikleri ~markanin  taninirhigini
etkileyebileceginden, bu sure¢ dikkatle planlanmalidir.

Son yillarda, dinamik ve uyarlanabilir (responsive) logolar, tipografik logolar ve dijital
medya icin hareketli logolar gibi yaklagimlar populerlik kazanmistir. Dijital ¢agda,
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logolarin  farkli platformlar ve cihazlarda tutarliigini koruyabilmesi, markalarin
surdurdlebilirligi agisindan kritik bir dneme sahip olmaktadir. Eskiden yalnizca basili
materyallerde kullanilan logolar, guinimuzde mobil uygulamalar, web siteleri, sosyal
medya profilleri ve video igerikleri gibi genis bir alanda yer bulmaktadir. Bu nedenle, bir
logo tasariminin esnek ve ¢ok yonlu olmasi, modern tasarim trendlerinde 6énemli bir
strateji haline gelmistir.

Akinci (1998), logonun bir markanin veya kurumun temsilcisi oldugunu vurgulamaktadir.
Logonun yalnizca bir sembol olmanin 6tesinde, kurumun &zelliklerini yansitan ve belirli
bir anlam tasiyan bir sekil oldugunu ifade etmektedir. Sekil, yazi, resim gibi unsurlarin
yardimiyla olusturulan logolar, marka ile hedef kitle arasinda ilk bagi kuran gorseller
olarak karsimiza gikmaktadir. Logo, markanin mesajini ileten ve hedef kitle ile bir iletisim
koprusu kuran unsurlardan biri olarak degerlendiriimektedir. Bu nedenle logo, markanin
kimligini ve mesajini dogrudan yansitan bir iletisim araci roli oynamaktadir.

Becer (2009), iletisim surecinde bir mesajin génderilip alindigini, ardindan bu mesajin
yorumlanarak depolandigini belirtmektedir. Mesajin uyarma, bilgilendirme, ikna etme,
Onerme ve duygulari disa vurma gibi ¢esitli islevleri bulunmaktadir. Ayrica, mesaj hem
dogrudan hem de dolayl yollardan anlamlar barindirmaktadir. Ozellikle dijital diinyada
bulunan marka logolari, yalnizca gérsel bir temsil olmanin 6tesinde, bu mesajlarin
dogrudan ya da dolayl yollardan iletiimesine olanak tanimaktadir.

Glncel logo tasarimi egilimleri, markalarin dijital dinyada ve surekli deg@isen tuketici
beklentileri kargisinda guglu ve etkileyici bir kimlik olusturmasina yardimci olmaktadir.
Minimal logolar, dinamik logolar, soyut geometrik logolar, tipografik ve el yazisi logolar,
retro ve vintage logolar, hareketli ve 3d logolar, negatif alan kullanan logolar gibi farkl
yaklagimlar, markalarin hedef Kkitlelerine uygun stratejiler gelistirmesine olanak
tanimaktadir. Her marka, kendi degerleri ve hedef kitlesi dogrultusunda bu egilimleri
kullanarak kendine 6zgu ve etkileyici bir gorsel kimlik olusturmaktadir. Bu baglamda, logo
tasarimi sadece estetik bir tercih degil, ayni zamanda markanin stratejik bir iletisim
aracidir ve bu nedenle dikkatle ele alinmasi gerekmektedir.

Logo tasarimi, markalarin tiketicilerle kurdugu gorsel iletisimde hayati bir rol oynamakta,
markalarin kimligini ve mesajini etkili bir sekilde iletmek igin dnemli bir arag olarak
degerlendiriimektedir. GUnumuzun dijital caginda, tiketici beklentilerinin hizla degismesi
ve teknolojik yeniliklerin artmasi, logo tasariminda yeni yaklasimlarin ve stratejilerin
gelistiriimesini zorunlu kilmaktadir. Bu bakimdan dusunuldagunde, guncel logo tasarim
egilimleri ve bunlarin markalar Gzerindeki etkilerinin incelenmesi arastirmanin konusunu
olusturmaktadir. Bu calisma, logo tasarimindaki guncel egilimleri analiz ederek,
markalarin dijital dunyada nasil daha etkili bir kimlik olusturabilecegini ve tiketiciyle daha
gucld baglar kurabilecegini ortaya koymasi agisindan 6énem tagimaktadir. Minimalizmden
dinamik logolara kadar cesitli tasarim yaklasimlari, markalarin dinya dizeyinde
taninirhgi, dijital platformlarda kullanim sikhgi ve logo degisiklik surecleri dikkate alinarak
secilen logolar Gzerinden analiz edilmistir. Logo tasarimlarinin estetik bir unsur olmanin
Otesinde, bir iletisim araci olarak da degerlendirildigi vurgulanarak, bu glncel stratejilerin
markalara sundugu faydalar ¢alismaya yansitilmistir.
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1. Yontem

Nitel arastirma, olaylarin kendi dogal ortamlarinda, herhangi bir midahaleye gerek
duyulmadan buttncul bir yaklagimla incelenmesi ve tanimlanmasini amaglamaktadir
(Arslan, 2012: 13). Bu tur arastirmalar, gesitli analiz tekniklerini igermektedir. Bunlar
arasinda dogal arastirma, betimsel arastirma, eylem arastirmasi, durumsal arastirma,
yorumlayici aragtirma, antropoloji, kiltir analizi, icerik analizi ve kuram gelistirme yer
almaktadir (Yildirim ve Simsek, 2011: 39).

Nitel arastirmalarda gbzlem, gérisme veya dokimanlardan elde edilen veriler, betimsel
analiz ya da igerik analizi ydntemleriyle incelenmekte ve ¢oézimleme yapilmaktadir.
Betimsel analizde, toplanan veriler ©6nceden belirlenen temalar c¢ercevesinde
ozetlenmekte ve yorumlanmaktadir (ilgar ve ilgar, 2014: 37). Nitel arastirma
yontemlerinden biri olan igerik analizi, daha 6nce baskalari tarafindan olusturulan belge
ve dokimanlarin anlam yonunden incelenmesini ve belirli temalar altinda
¢6zlimlenmesini igermektedir (Arslan, 2012: 13). igerik analizi, yazih ve gorsel
materyallerin (gazete ve dergi yazilar, konugsma doékumleri, filmler, internet siteleri,
reklamlar vb.) uygun kategorilere ayrilarak sistematik bir sekilde incelenmesini ve
karsilastirmalarda kullanilmasini saglar (Fraenkel vd., 2012: 472).

Bu arastirmanin amaci, guncel logo tasarim egilimlerinin ve bu egilimlerin markalar
Uzerindeki etkilerinin incelenmesidir. Arastirmada, nitel arastirma deseni kullanilarak
betimsel ve icerik analizi yontemleriyle analiz edilmistir. Verilerin toplanmasinda,
markalarin taninirhgi, dijital platformlarda kullanim sikhdi ve logo degisiklik siregleri
dikkate alinmigtir. Analiz surecinde, logolardaki gorsel tasarim ogeleri ve kullanilan
tasarim yaklagimlari degerlendirilmistir. Calisma, minimal logolardan dinamik logolara
kadar farkh yaklagsimlari ele alarak, secilen logolar Gzerinden bu egilimlerin markalar
uzerindeki etkilerini ortaya koymay! hedeflemigtir.

2. Giincel Logo Tasarimi Egilimleri

Logolar, markalarin kimliklerini temsil eden ve onlar rakiplerinden ayiran en énemli
gorsel unsurlardan biridir. Ginumuzde tlketiciler, bir logoyu sadece gorsel bir unsur
olarak dedil, markay! dogrudan iligkilendirilen bir sembol olarak didstinmektedirler
(Karacan, 2006: 33). Bu nedenle, logo tasariminin sadece estetik kaygilarla degil,
stratejik bir yaklagimla da ele alinmasi gerekmektedir. Bu dogrultuda, dijital gagin getirdigi
hizli degisimler, logo tasarimini da etkileyerek yeni egilimlerin ve stratejilerin ortaya
¢citkmasina yol agmistir.

Logo tasarimlari, markalarin dijital dunyada hizla degisen tlketici beklentilerine uyum
saglama ihtiyaci dogrultusunda sekillenmektedir. Dijitallesmenin etkisiyle logo
tasariminda minimalizm, esneklik ve estetik unsurlar kadar iglevselligi de 6n plana
cikaran yaklagimlar dikkat ¢gekmektedir. Bu egilimler, markalarin dijital platformlarda
varliklarini surdururken ayni zamanda tiketicinin zihninde daha kalici ve anlamli bir yer
edinmelerini sagladig1 distunulmektedir.
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Markalarin dijital dinyada daha gugclu bir varlik gdstermesini, tiketiciyle daha derin bir
bag kurmasini ve gevreye duyarli bir imaj olusturmasini hedeflemektedir. Bu baglamda,
sadelik, zamansizlik ve teknolojinin getirdigi yeniliklerle birlesen bu logo tasarimlari,
markalarin dijital gagda basarili olmasinin dnemli bir unsuru olarak kabul edilebilir.

2.1. Minimalizm ve Sadelik

Minimalist logo tasarimlari, gereksiz detaylardan arindirilmig, sade ve net bir gorsel dil
sunmaktadir. Minimalizm, gereksiz unsurlari ortadan kaldirarak yalnizca gerekli ve
anlamli olanlari 6ne ¢ikarma anlayisini benimsemektedir. Minimalizm, karmasik
yapilardan uzak durarak sadeligi ve sakinligi savunmustur (Polat, 2021: 173). Bu
yaklasim, karmasik detaylardan arindirimig, sade ve temiz tasarimlar yaratmayi
amaclamaktadir. Hedef kitlenin logoyu hizlica algilamasini saglamak icin detaylarin
azaltimasi, logonun tim platformlarda ve boyutlarda etkili olmasini da
kolaylastirmaktadir. Minimalist ve duz logo tasarimlarinda aktarilan mesajin 0zune
odaklanilarak, net, temiz ve modern bir gériiniim saglanmaktadir. Ozellikle son yillardan
itibaren birgok marka, karmasik ve detayli logolarini daha basit ve anlagilir hale getirmek
icin yeniden tasarlamaya ydnelmistir. Minimalist logo tasarimlari, az sayida 06ge
kullanarak guclu bir mesaj verme amacini tagimaktadir. Ayni zamanda bu logolar, dijital
ortamda daha kolay taninmakta ve farkli boyutlarda da kullaniimaktadir. Minimalist
logolar, basitlikleri sayesinde markanin mesajini dogrudan ve net bir sekilde iletmekte,
ayni zamanda akilda kalmaktadir. Bu nedenle, sadelik ve minimalizm birbiriyle
butinleserek hem estetik hem de iglevsel agidan basarili logo tasarimlarinin ortaya
ctkmasini saglamaktadir (Caliskan, 2024).

Dijital dunyadaki hiz ve dikkat daginikhgi, kullanicilarin karmasik gorseller yerine basit ve
anlasilir tasarimlara yénelmesine neden olmustur. Minimalist tasarimlar, ¢ok yonltlik
acisindan markalara blylk avantajlar sunmaktadir. Farkli platformlarda ve farkli
boyutlarda ayni etkileyiciligi koruyabilen bu tir logolar, markalarin dijital stratejilerini daha
etkin bir gekilde uygulamalarini saglamaktadir. Ayni zamanda minimalist logolar,
markalarin zamanla degisen yénlerini yansitmak igin ideal bir aragtir. Ozellikle kokli
markalarin, eski logolarini modernize ederken ve yeni nesil tiketicilere hitap etmeye
calisirken minimalist tasarim dilini tercih ettikleri gbzlemlenmektedir.

| FEDEX |

Gorsel 1. 1973, 1991, 1994 yillari FedeEx Logo Tasarimi (turbologo.com/tr / Erisim Tarihi:
05.08.2024)
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FedEx logosu, minimalist tasarimin dnemli ilkelerini kullanarak hem gorsel sadeligi hem
de markanin anlamini bagariyla bitiinlestirmektedir. ilk olarak, sadelik ve netlik logonun
en belirgin Ozellikleri arasinda yer almaktadir. Boylece karmasik unsurlar yerine yalnizca
iki renk kullanilmis ve sans-serif bir yazi tipi tercih edilmistir. Bu durum, logoyu her boyutta
kolayca taninabilir ve islevsel hale getirmektedir. Negatif alan kullanimi, logonun
detaylarindan biridir; "E" ve "x" harflerinin arasinda olusan gizli ok, markanin hiz ve
dogrulugunu sembolize etmektedir. Ayrica, logo, uyum ve denge agisindan guagla bir
izlenim birakmaktadir (Maybach, 2021). Harflerin yerlesimi ve aralarindaki bosluklar,
logonun dengeli ve simetrik gorinmesine katki sagladigi dusunulmektedir. Mor ve
turuncu rengin kullanimiyla kontrastin guglendigi ve bunun hem markanin dinamik
dogasini hem de minimalist tasarimin gorsel hiyerargiye verdigi onemi yansittig
sOylenebilir. Ayni zamanda, tipografinin, markanin profesyonel ve gulvenilir imajini
desteklerken basit ve dodrudan bir mesaj iletmeye ¢alistigi da degerlendirilebilir. Sonug
olarak, FedEx logosunun, minimalizmin temel ilkeleri olan sadelik, negatif alan, denge,
kontrast ve tipografiyi bir araya getirerek sade bir gorsellik icinde gugclu bir marka mesaji
sundugu seklinde yorumlanabilir.

mastercard

Gorsel 2. 1973, 1979, 1990, 1996, 2016, 2019 yillari Mastercard Logo Tasarimi
(www.visualhierarchy.co / Erisim Tarihi: 05.08.2024)

Mastercard logosu, minimalist tasarimin grafik tasarim ilkelerine uygun sekilde
olusturulmus bir diger drnek olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Logo, iki basit ve kesisen
daireden olugarak sade ama etkili bir tasarimdir. Bu sade geometrik sekiller, markanin
global baglantilarini ve is birliklerini sembolize ederken, minimalizmin temel ilkesi olan
sadeligi benimseyerek karmasikliktan kacginilmaya calisildigi goérilmektedir. Renk
kullanimi acisindan, kirmizi ve sari daireler arasindaki renklerin guglu bir gorsel etki
yarattigi ve markanin akilda kalicihigini artirdigi sdylenebilir. Logo, denge ve harmoni
ilkelerine uygun olarak, dairelerin merkezde birlesmesiyle simetrik ve dengeli bir gorinim
izlenimini vermektedir. Logo tasariminda tipografinin sadelestiriimesinin, dijital
6demelerin yayginlagsmasi ve gelecekte olusturulacak stratejilerin bir yansimasi olarak
degerlendirilebilecegi distnllmektedir. Sonug olarak, Mastercard logosunun, sadelik,
denge ve kontrastin minimalist tasarim ilkeleriyle uyum icinde kullanildigi basgarili bir
tasarim érnegi olarak dusindimektedir.

Markalar, minimalizm ve simgeler Uzerinden daha evrensel, hizli algilanan ve dijital
ortamda kolayca taninan logolar tercih etmektedir. Minimal tasarimlar, dijital
platformlarda ve mobil cihazlarda daha iyi performans gdstermektedir. Ozellikle, kiiglk
ekranlarda ve distk ¢o6zunlrlUklG ortamlarda minimal tasarimlar daha net ve okunabilir
olmaktadir. Minimalizm, markanin temel degerlerine odaklanmasini saglamaya
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calismaktadir. Karmasik ve detayli logolar, markanin mesajini gdlgeleyebilirken,
minimalist logolar sade tasarimlariyla birlikte dikkat ¢ekici olmayi1 basarmaktadir. Béylece
minimalizm, markanin zamansiz ve evrensel bir kimlik olusturmasina olanak
tanimaktadir. Bu nedenle, bircok marka, logolarini daha sade ve minimalist bir forma
donusturmeyi tercih ettikleri sdylenebilir.

2.2. Dinamik Logolar

Dinamik logolar, geleneksel statik logolardan farkli olarak degisebilen ve farkli ortamlara
uyum saglayabilen esnek tasarimlar sunmaktadir (Uzuntas ve Yazar, 2017: 104).
Dinamik ve uyarlanabilir logolar, markalarin farkli ortamlarda ve durumlarda kendilerini
farkli bigimlerde ifade edebilmesine olanak tanimaktadir. Geleneksel logolar, genellikle
statik bir gorsel kimlik sunarken, uyarlanabilir ve dinamik logolar markalarin farkli
durumlarda farkl gériinebilmesine saglamaktadir. Dijital cagda logolarin yalnizca estetik
acidan glizel olmasi yetmemekle birlikte; ayni zamanda farkli platformlarda ve ortamlarda
islevsel ve uyarlanabilir oimalari gerekmektedir.

Tair (2016: 53)’e gore logolar genellikle mevcut alana sigacak sekilde kugultildiklerinden
dolay! uyarlanabilir degillerdir. Uyarlanabilir web sitelerinde, arayizin goéruntilendigi
ekrana gore yeniden ayarlanmasi gerekmektedir. Ayni zamanda, 27 inglik bir monitérde
oldugu gibi 4 inclik bir akilli telefonda da okunabilir olmasi gerekmektedir. Logolar ayni
sekilde hareket etmeli, sekil dedistirmeli ve basitlestiriimelidir.

Gorsel 3. Google Doodles Logolari (google.com/doodles#archive / Erisim Tarihi: 15.06.2024)

Google Doodles tasarimlari, dinamik logo tasarimlarinda énemli yere sahiptir. Bu
tasarimlar, Google’in klasik logosunu, 6zel gunler, bayramlar, tarihi olaylar veya Unlu
kisilikler gibi belirli temalar gergcevesinde yaratici bir sekilde dénustirerek dinamik hale
getirmektedir. Doodle tasarimlari, sokak stilinin 6zgur ve kuralsiz yapisiyla
bagdastirilabilir bir tavir sergilemektedir. Bu durum, belirli bir kural ya da dizen
olmaksizin, spontane bir tasarim sureciyle ortaya c¢ikmaktadir (Kuzu, 2023: 1582).
Google, 6zel ginlerde veya belirli olaylarda logosunu farkli temalarla degistirerek dinamik
gorsel kimlikler olusturmaktadir. Bu logolar, kullanicilarin dikkatini cekerken ayni
zamanda markanin yaratici ve esnekligini vurguladigi disunilmektedir. Google'un temel
logosu her zaman sade ve taninabilir olsa da Doodles tasarimlarinda renkler, tipografi
veya sekiller degistiriimekte ya da logoya animasyon ve etkilesimler eklenmektedir.
Dinamik logo yapisinin en 6nemli avantajlarindan biri, markanin sabit kalirken ayni
zamanda yenilikci, eglenceli ve guncel kalabilmesine katki saglamaktir. Dinamik logo
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yapisi, Google'in esnek, yenilikgi ve degisime agik marka kimligini desteklemekte ve
kullanicilar tarafindan her yeni tasarimin heyecanla beklenmesine neden oldugu
dusinUlmektedir.

\ j
m Mc‘Donald's

McDonald’s.

Gorsel 4. Web Sitesi, Dijital Platformlar ve tabelalarda kullanilan McDonald's Logosu
(turbologo.com/tr / Erigim Tarihi: 16.06.2024)

McDonald's logosu, grafik tasarim ilkelerine gore tasarlanmis ve "Altin Kemerler" olarak
bilinen ikonik "M" harfi ile taninmaktadir. Tipografi yerine simgenin éne ¢iktigi bu logo,
basit ama guclu bir gorsel kimlik sunmaktadir (Metin, 2022). Logo, minimal tasarimi
sayesinde hem dijital hem de fiziksel platformlarda farkh boyutlarda etkili bir sekilde
kullaniimaktadir. Sade ve simetrik yapisi, logonun hizlica taninmasini saglamakta birlikte
ve bu durum uyarlanabilirligini artirmaktadir. McDonald's logosu, yalnizca "M" harfiyle
markay! temsil etmekte ve bu durum logonun global ¢apta, farkli kiltirlerde ve ortamlarda
taninmasina olanak tanimaktadir. Ornegin, biyiik tabela veya billboardlarda tam logo
kullanilabilirken, mobil uygulamalarda veya sosyal medyada sadece sari "M" harfinin tek
basina kullanildigi gérilmektedir. Renk kullaniminda klasik sari ve kirmizi renkler
markanin temel renk paletini olustursa da 6zel kampanyalarda veya bazi etkinliklerde
logo farkli renklerde kullanildigi goralmastir. Logo, kiglk boyutlarda taninabilirligini
koruyarak hem dijital hem de fiziksel ortamlarda ayni etkiyi biraktigi sdylenebilir. Bu
esneklik, McDonald's logosunu hem modern dijital ortamlara hem de geleneksel basili
materyallere uyumlu hale getirdigi ve markanin her ortamda tutarli bir sekilde temsil
edildigi disinilmektedir.

2.3. Soyut Geometrik Logolar

Geometrik sekillerin ve soyut formlarin kullanimi, logo tasariminda giderek daha poptiler
hale gelmektedir. Bu tarz logolar, modern ve yenilik¢i bir gérinim sunarken ayni
zamanda sade ve akilda kalici bir etki yaratmaktadir. Geometrik tasarimlar, genellikle
keskin hatlar ve simetrik sekiller kullanilarak olusturuimakta ve bu durum markanin
glvenilir, profesyonel bir imaj gizmesine yardimci olmaktadir. IBM, Google ve Microsoft
gibi markalar, logolarinda geometrik 6geler kullanarak markalarinin teknolojik ve yenilikgi
dogasini vurgulamigtir.

Geometrik logo tasarimlarinin bir diger avantaji, soyut kavramlari goérsellestirmeleri
olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Bu tlr logolar, markalarin karmasgik fikirlerini ve degerlerini
basit ama etkili bir sekilde yansitmaktadir. Ayrica, geometrik sekillerin kullanimi,
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markalarin logolarini farkli ortamlarda ve uygulamalarda esnek bir sekilde kullanmalarina
olanak tanimaktadir.

Birgok firma, yillardir kullandiklari logolari birakarak, her ekrana uyum saglayabilen soyut
ve sade formlara sahip yeni logolara gegis yapmaktadir. Bu degisim, markalarin farkli
dijital platformlarda daha esnek ve taninabilir olabilmesi igin tercih edilmektedir (Toy,
2020: 181). Soyut logolar, belirli bir nesne veya hizmeti dogrudan temsil etmek yerine,
geometrik sekiller, cizgiler ve renkler araciligiyla bir markanin degerlerini sembolik olarak
ifade eden tasarimlardir. Bu logolar, izleyicide bir duygu veya fikir uyandirmayi
hedeflemekle birlikte dogrudan bir gérsel anlam tagimadan, markanin ruhunu yansitmaya
calismaktadir. Soyut logolarin en blylk avantaji, evrensel ve esnek olmalaridir; farkli
kllturlerde, dillerde veya platformlarda rahatlikla kullaniimaktadir. Basit ve sade yapilari
sayesinde, dijital ve basili materyallerde ayni taninabilirligi koruyarak, markanin etkili
olmasina yardimci olmaktadirlar. Geometrik logo tasarimlarina bakildiginda her biri
markanin kimligini ve mesajini iletmek icin sade ama etkili geometrik formlar kullanarak
guclu bir gorsel etki yaratmaya ¢aligmaktadir.

O N

N5 MITSUBISHI

4‘\ GUCCI

Gorsel 5. Domino's Pizza, Mitsubishi, Pepsi, Adidas ve Gucci Logo Tasarimlari (dominos.com.tr
/ mitsubishi-motors.com.tr / pepsi.com.tr / adidas.com.tr / gucci.com/tr / Erisim Tarihi:
15.06.2024)

Domino's Pizza logosunu, bir domino tagindan ilham alarak iki kare ve bir dikdértgenden
olusturmustur. Mavi ve kirmizi renk kontrastinin, logoyu dinamik ve dikkat cekici hale
getirdigi sdylenebilir. Logoda kullanilan geometrik sekillerin, markanin isminden de
anlasilacagi Uzere domino temasini goérsellestirdigi ve sade yapisinin logonun hizlica
taninmasini sagladigi dusinalebilir.

Mitsubishi logosunun, ¢ eskenar ti¢ggenin birlesiminden olustugu gorilmektedir. Sadelik
ve simetrinin, logonun gucunu ve evrenselligini artirdigi sdylenebilir. Logo tasariminda
yer alan Uggenlerin, saglamlik, denge ve dayanikhligi simgeledigi digunulebilir. Logonun
U¢ pargadan olusmasinin, markanin tg¢ temel ilkesini (bitlnlik, basari ve sorumluluk)
temsil ettigi degerlendirilebilir.

Pepsi logosu, bir daire sekli izerine kurulmustur. Geometrik bir dairenin igindeki renk
kontrastlari ve dinamik dalga sekilleri, Pepsi'nin enerjik ve gen¢ bir marka kimligi
yaratmaya c¢aligtigr sOylenebilir. Daire, evrenselligi ve sonsuz donguyl simgeliyor
olabilirken, logonun icindeki dalgal sekillerin dinamizmi ve sirekli hareketi temsil ettigi
dusinulebilir.
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Adidas logosu, ¢ paralel gizgi seklinde olup, zaman zaman lg¢gen benzeri formlara
doénustirilerek kullaniimaktadir. Uggen sekli, spor ve performansla iligkilendiriimis bir
simge olarak gug¢, denge ve hareketi gagristirdigi ifade edilebilir. Minimalist ve geometrik
tasarim, Adidas’in spor ve performans alanindaki kimligini guclendirdigi sdylenebilir.
Logonun sade ve tekrarlanan Ug¢ cizgisinin, markanin farkli ylzeylerde taninabilirligini
korumasina yardimci oldudu duasunulebilir. Ayrica, bu tasarimin logoyu gucin ve
dayaniklihigin bir simgesi haline getirdigi ifade edilebilir.

Gucci logosunun, iki i¢ ice gegmis "G" harfinden olustugu ve bu harflerin simetrik,
geometrik yerlesiminin markanin ltiiks imajini yansittigi 6ne surulebilir. Harflerin dairesel
yapisinin, akicihgr ve sonsuzlugu ¢agristirdigi; sadelik ve Iiksun bir arada bulundugu bir
tasarim yapisi sundugu dusunulebilir. Logodaki simetrik formlarin, denge ve zarafeti
vurguladidi, harflerin birbirine baglanmasinin ise markanin butunlik ve dayanikhligini
simgeledigi ifade edilebilir. Sonug olarak, bu tasarimin zarif ve minimalist bir gorsellik
sunmaya calistigr ongorulebilir.

Geometrik logolar, sekillerin grafik tasarimda nasil etkili bir sekilde kullanildigini
gOstermektedir. Geometrik unsurlarin (daireler, Gggenler, kareler ve gizgiler) basit ama
gucld kullanimi, markalarin kimliklerini net bir sekilde iletmelerine olanak tanimaktadir.
Her bir logo, sadelik ve denge ilkelerine dayanarak, markalarinin taninabilirligini ve
glvenilirligini artirmaya c¢alismaktadir. Geometrik logolarin evrensel ve kalici olmasi,
farkh platformlarda ve kdltirel baglamlarda etkili bir sekilde kullaniimalarini
saglamaktadir. Geometrik logolar, ayni zamanda soyutlamanin glcuni kullanarak
markalarin karmagsik fikirlerini ve degerlerini basit bir sekilde ortaya koymaya
calismaktadir. Ornegin, bir daire formu, bitinlik ve sireklilik anlamina gelirken, Gggen
formu dinamizm ve ilerlemeyi temsil edebilmektedir. Bu tir soyutlamalar, markalarin
tiketicilere karmagik mesajlar vermek yerine basit ve akilda kalici sembollerle hitap
etmesini saglamaya calismaktadir.

2.4, Tipografik ve El Yazisi Logolar

Tipografik logolar, tasarimda son yillarda 6ne ¢ikan bir diger egilimlerden biridir. Bu tir
logolar, markalarin daha samimi, sicak ve insan odakh bir imaj ¢izmesine yardimci
olmaktadir. Ozellikle kiigiik isletmeler ve el isi Urlinler sunan markalar, bu tarz logolari
tercih ederek kendilerini daha kisisel ve erigilebilir bir sekilde konumlandirmaktadirlar. Bir
marka icin tasarlanan amblem veya logotayp, markanin kimligini gorsel olarak ifade
etmekte ve markanin misyonunu, degerlerini ve hedef kitlesini yansitmalidir (Kirteke,
2022: 114). Harflerde yapilan degisiklikler, kullanilan 6zel yazi tipleri veya gorsel efektler,
logoya benzersiz bir karakter kazandirmalidir.

Dijitallesmenin getirdigi soguk ve teknolojik estetigin karsisinda, el yazisi logolar daha
samimi ve insancil bir imaj yaratmak icin tercih edilmektedir. Bu tur logolar, markalarin
tlketicileri ile daha kigisel bir bag kurmasini saglamaktadir. Tipografik ve el yazisi
logolarin bir diger avantaji, markanin benzersizligini vurgulamaya c¢alismasi olarak
ongorulmektedir. Bu durum dijital cagda, her seyin standartlagsmaya ve benzerlesmeye
basladigi bir dénemde, bu logolar markalarin rakiplerinden siyrilmasini saglamaktadir.
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Ayrica, bu tur logolar, markalarin hikayesini ve kisiligini daha etkili bir sekilde anlatmak
icin kullaniimaktadir.

Gorsel 6. Mailchimp Logo Tasarimi (mailchimp.com / Erisim Tarihi: 17.06.2024)

Mailchimp’in logosunun, markanin dostane ve esprili kimligini yansitan el yazisi tarzinda
tasarlanmis olabilecegi one surullebilir. Bu tasarimin, markanin kurumsal dunyadaki ciddi
imajindan uzaklasarak, kullanicilara daha samimi bir mesaj vermesine yardimci oldugu
dusunulebilir. Mailchimp logosunun, grafik tasarim ilkelerine uygun olarak el yazisi
tipografisi ile yaratici ve samimi bir marka kimligi sunmay! amagladigi soylenebilir. El
yazisi stilinde olusturulmus bu logo, markanin rahat, erigilebilir ve samimi yapisini
yansittigi gibi, 6zgunligunu de simgeliyor olabilir. Logo tasariminda yer alan tipografinin,
el yazisina dayanan akici ve eglenceli bir yazi tipiyle markanin yaratici ve kullanici dostu
kimligini vurgulamaya calistigi digtnulebilir. Logonun karmasgikliktan uzak, anlasilir ve
net bir yapiya sahip olmasinin hem dijital hem de basili materyallerde etkili bir gekilde
kullanilabilmesini kolaylastirdigi ifade edilebilir.

Gorsel 7. Ben & Jerry’s Logo Tasarimi (benjerry.com / Erigim Tarihi: 17.06.2024)

Ben & Jerry’s logosunun, grafik tasarim ilkeleri ve el yazisi tipografisi kullanilarak
markanin samimi ve eglenceli kimligini yansittigi sdylenebilir. Tipografinin, kalin,
eglenceli ve elle ¢izilmig bir yazi tipiyle 6ne ¢ikmasinin, markanin dogal, el yapimi ve
neseli ruhunu vurguladigi diasindlebilir. Minimalizm ilkesine dayali olarak olusturulmus
bu logonun, karmasik olmayan, net ve kolayca taninabilen bir yapi sundugu, markanin
herkes tarafindan ulasilabilir ve dostca bir imaj gizmesine yardimci oldugu éngdérulebilir.
Form agisindan bakildiginda, logonun kivrimli ve yuvarlak hatlarla cevrili olmasinin,
markanin sicak ve eglenceli yanini pekistirdigi ifade edilebilir. Sonug olarak, Ben & Jerry’s
logosunun, el yazisi tipografisiyle dogal, samimi ve keyifli bir marka imaji sundugu ve bu
durumun markanin organik ve eglenceli durusuyla uyum iginde oldugu soylenebilir.
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2.5. Retro ve Vintage Logolar

Retro ve vintage logo tasarimlari, nostalji duygusunu harekete gecirerek tuketicilerde
gecmise yonelik olumlu anilar ve duygular uyandirmayi amacglamaktadir. Bu tir logolar,
genellikle markalarin tarihsel kdkenlerini ve geg¢misteki basarilarini vurgulamak igin
kullaniimaktadir. Ozellikle kokli ve geleneksel markalar, retro tarzda logolarla gegmise
baghliklarini gésterirken, modern markalar ise bu tarzi kullanarak tiketicilere sicak ve
tanidik bir duygu sunmayi amaclamaktadir.

Gorsel 8. Jack Daniel's Logo Tasarimi ve Retro Stili (turbologo.com/tr / Erigim Tarihi:
16.06.2024)

Jack Daniel’s logosu, grafik tasarim ilkeleri ve retro stilin bir birlesimi olarak karsimiza
ctkmaktadir. El yazisi tarzindaki kivrimh tipografinin, markanin geleneksel ve otantik
ruhunu yansittigi, serifli yazi tipinin ise tarihsel bir derinlik kattigi dustnulebilir. Logoda
yer alan detayli sislemeler ve gergevelerin, 19. yuzyilin reklamcilik ve etiket tasarim
estetigini yansitarak retro bir his yarattigi 6ne surilebilir. Sadelik ve denge ilkeleri
dogrultusunda tasarlanan logonun, karmasik olmayan fakat dikkat gekici bir gorsellik
sundugu ifade edilebilir. Siyah ve beyaz renklerin kullanimi, zamansiz bir stil yaratirken,
markanin kokli gegmisini ve geleneksel Uretim sireclerini gagristirdidr disutnulebilir. Bu
Ozelliklerin, Jack Daniel’'s logosunu retro tarzin guglu bir 6rnegi haline getirdigi ve
markanin otantik ve guvenilir kimligini pekistirdigi sdylenebilir.

TWININGS tWININGs

LONDON OF LONDON

Gorsel 9. Twinings Tea Logo Tasarimi ve Vintage Stili (twinings.co.uk/ / Erisim Tarihi:
14.06.2024)

Twinings Tea logosu, vintage tarzi ve grafik tasarim ilkelerini bir araya getirerek markanin
asirlik mirasini ve zarif kimligini gugli bir sekilde yansitmaktadir. Tipografi agisindan,
serifli harflerle buyuk harf kullaniminin, markanin prestijini ve koklli gegmisini vurgulamis
olabilecedi sdylenebilir. Geleneksel yazi stilinin, logonun zamansiz bir gorinim
sunmasina yardimci oldugu ve sadelik ile zarafet ilkesi dogrultusunda fazla sisleme
olmadan etkileyici bir durus sergilemeyi amacladigi distnulebilir. Renklerin genellikle
siyah veya altin tonlarinda kullaniimasi, logoya liks ve geleneksel bir hava kazandirmig

164
MedeniyetSanat



Dr. Ogr. Uyesi Oya Cansu DEMIRKALE KUKUOGLU - Logo Tasariminda Giincel Egilimler ve Stratejiler

olabilir. Logonun uzerinde bulunan kraliyet onayinin, markanin tarihsel givenilirligini ve
prestijini vurgulayan bir unsur olarak, Twinings'in vintage stilini pekistirmeye yardimci
oldugu sdylenebilir. Bu 6zelliklerin, markanin ge¢gmisten ginimize degismeden tasidigi
kalite ve zarafeti bagarili bir sekilde ifade ettigi 6ne surulebilir.

Retro logolar tiketicilerde given ve tanidiklik hissi uyandirmakla birlikte, markalarin
tarihini ve mirasini vurgulayarak tuketicilere markanin koklu ve guvenilir bir gegmise sahip
oldugunu hatirlatmaya ¢alismaktadir. Bu durum, modern dinyada nostalji ve gegmise
duyulan 6zlemle birleserek markalarin farkhlagmasini saglamaktadir.

2.6. Hareketli ve 3D Logolar

Dijitallesmenin getirdigi bir diger vyenilik, hareketli ve 3D logolarin giderek
yayginlasmasidir. Ozellikle dijital platformlarda ve sosyal medyada kullanilan bu tir
logolar, markalarin daha dinamik ve etkilesimli bir kimlik olusturmasina olanak
tanimaktadir. 3D logolar ise markalarin daha modern ve yenilik¢i bir gérinim sundugu
dusinulebilir.

=L slack [=% slack

Gorsel 10. Slack Logosu Animasyonu (youtube.com/watch?app=desktop&v=mD2gxQTp0-k /
Erisim Tarihi: 18.06.2024)

Slack logosu hem tasarim hem de hareketli logo yapisi agisindan dikkat gekmektedir.
Slack logosu dort renkli: mavi, sari, kirmizi ve yesil tonlarindaki soyut geometrik
sekillerden olugmaktadir. Bu sekillerin, markanin temel degerlerini simgeleyen is birligi,
iletisim ve baglantiyi temsil ettigi disunudlebilir. Logonun sade ama renkli yapisinin, dijital
dinyada kolayca taninabilir ve esnek bir yapi sundugu 6ne sdrtlebilir. Tasarimdaki
minimalizmin, Slack’in kullanici dostu ve modern teknoloji odakli yapisini yansittig
sOylenebilir. Slack logosunun, soyut sekillerin dinamik bir sekilde hareket ederek bir araya
gelmesiyle olustugu ifade edilebilir. Logonun farkli renklerdeki pargalarinin déner veya
kayar bigimde birlestiriimesinin, markanin diger markalarla is birligi iginde oldugunu
vurguladigi digindlebilir. Bu hareketin, birden fazla farkl birey veya fikrin birleserek etkili
bir sonug ortaya koymasini temsil ettigi dngdrulebilir. Ayrica, logonun hareketli formunun,
markaya daha enerjik ve yenilik¢i bir hava kazandirdigi sdylenebilir.
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Gorsel 11. 3D Skype Logo Tasarimi (shutterstock.com/search/skype-logo?page=2 / Erisim
Tarihi: 18.06.2024)

Skype logosu, 3D ve grafik tasarim ilkeleri agisindan incelendiginde, sade ve dikkat gekici
bir yapiya sahiptir. Bulut simgesinin, yumusak kenarlari ve hafif golgesiyle 3D bir etki
yaratiyor olmasinin, logoya derinlik kazandirarak markanin kullanici dostu yapisini
vurgulamaya yardimci oldugu dusunulebilir. Bu 3D efektin, dzellikle dijital platformlarda
logonun daha canli gérGnmesini sagladigi ongorulebilir. Logodaki mavi arka planin,
glven ve teknolojiyi simgeliyor olmasinin yani sira, beyaz yazinin agiklik ve safligi temsil
ettigi sdylenebilir. Logoda yer alan tipografinin yuvarlak ve samimi hatlarla olusturulmus
olmasinin, markanin rahat ve erigilebilir bir iletisim platformu oldugunu yansittigi ifade
edilebilir. Skype logosunun, sadelik ve modernligi basarili bir sekilde harmanlayarak
markanin kimligini etkili bir bicimde iletmesi amaglanmis olabilir.

2.7. Negatif Alan Kullanan Logolar

Negatif, formun olusmasini saglayan bosluk olarak tanimlanir; gérinmeyen ama formu
gOrunir kilan gizli bir gugtir. Sanatta negatif, iki ya da U¢ boyutlu formun etrafindaki
boslugu ifade etmekte ve formun algilanmasini saglamaktadir. Yalnizca negatiften
olusan bir form, aslinda yokluktan var olmaktadir. Bu durum, negatif sanati, pozitifin
otoriter ve belirgin igeriginden farkli bir konuma tasimakta, ona farkli bir derinlik ve anlam
kazandirmaktadir (Arslan, 2021: 127).

Logoda goérinmeyen ama bilingli olarak bos birakilan alanlarin kullaniimasiyla ortaya
cikan gizli sekiller, semboller ya da mesajlar ile tasarimi zenginlestirme teknigi olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Bu teknik, tasarimcilarin yaratici ¢ézUmler dretmesine ve
markalarin daha derin, ¢ok katmanli bir mesaj vermesine olanak tanimaktadir. Negatif
alan, sadece bosluk olarak algilanmamakla birlikte, tasarimin énemli bir parcasi olarak
kullaniimakta ve izleyicinin dikkatini c¢ekerek daha anlamh bir gorsel deneyim
yaratmaktadir. Negatif alan, logonun ilk bakista fark edilmeyen ancak daha yakindan
incelendiginde gorulen detaylar barindirmasi nedeniyle izleyicilerin ilgisini cekmekte ve
bu durum logoyu daha akilda kalici hale getirmektedir. Bunun nedeni ise izleyici, logoya
ikinci bir bakigla gizli mesaji kesfetmeye calismasidir.

Negatif alan sayesinde markalar, izleyicilerle daha guglu bir zihinsel baglanti kurmaktadir.
izleyici logoyu ¢dzdiigiinde, markaya dair daha derin bir farkindalik gelistirmektedir.
Negatif alanla tasarlanan logolar, tasarimcilarin zekasini ve yaraticiligini yansitmaktadir.
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Gorsel 12. 1956 ve 2013 NBC Logo Tasarimi (creativeblog.com / Erigsim Tarihi: 19.06.2024)

NBC'nin logosunda tavus kusu figurt yer almaktadir, ancak dikkatli bakildiginda, tavus
kusunun bas! negatif alanda olusturulmustur. Bu bakimdan tavus kusu figliri tamamen
gorinmez olmamakla birlikte; kafa ve govdesi renkli tlylerin ortasinda olusan bosluk
sayesinde izleyicinin zihninde tamamlanmaktadir. Tavus kusunun, NBC’nin genis
program yelpazesini ve renkli igerik gesitliligini temsil ettigi séylenebilir. izleyicinin logoya
ilk baktiginda tavus kusunu hemen fark etmeyip, negatif alandaki tavus kusu basini
goérdugunde logoyu zihninde tamamladidi 6ngdérilebilir. Bu teknigin, logoyu sade fakat
akilda kalici hale getirdigi dusundlebilir. Renklerin gesitliliginin, NBC'nin genis igerik
yelpazesini simgeliyor olmasinin yani sira, minimalist yaklagimin gorsel sadelik sundugu
ifade edilebilir.

BRaxy: BR

BASKIN * ROBBINS”

Gorsel 13. Baskin Robbins Logo Tasarimi (news.baskinrobbins.com/multimedia/logos / Erisim
Tarihi: 15.20.2024)

Baskin Robbins logosu, negatif alan kullanimiyla yaratici ve islevsel bir tasarim
sunmaktadir. Logo “B” ve “R” harfleri ile 6ne ¢ikmaktadir. Ancak dikkatle bakildiginda bu
harflerin icinde gizlenmis olan “31” sayisi, negatif alanla olusturulmustur. Bu sayi,
markanin Unlt 31 farkh dondurma c¢esidini simgeleyerek izleyiciye markanin sundugu
artn gesitliligi mesajini vermektedir. Logonun parlak ve enerjik renk paleti, eglenceli ve
neseli bir marka kimligi yaratirken, negatif alan kullanimi logoya derinlik ve anlam
katmaktadir. Minimalist ve akilda kalici yapisi sayesinde Baskin Robbins logosu, markayi
guclu ve 6zgun hale getirdigi soylenebilir.

3. Gelecegin Logo Tasariminda Giincel Stratejiler

Gelecegin logo tasarimi stratejileri, dijitallesmenin hiz kazanmasi ve markalarin daha
genis kitlelere ulasma ihtiyaci ile paralel olarak degismekte ve gelismektedir. Teknolojinin
hizla ilerlemesi, logo tasariminda da guncel stratejilerin geligtiriimesine olanak
tanimaktadir. Yeni logo tasarim stratejileri, markalarin hem dijital hem de fiziksel
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ortamlarda gugli ve etkileyici bir kimlik olusturmasina yardimci olacak yaratici ve yenilikgi
yaklasimlar icermektedir. Bu stratejiler, minimalizm, esneklik, strdardlebilirlik, kultirel
cesitlilik ve teknoloji odakli ¢ézimler gibi modern ihtiyacglarla sekillenmektedir. Yapilan
arastirma kapsaminda, gincel logo tasarimlarinda 6ne ¢ikan glncel stratejiler su
sekildedir: yapay zeka destekli logolar, 3D ve interaktif logolar, surdurilebilir logolar,
uyarlanabilir logolar, zamansiz logolar ve evrensel logolar. Bu logo tirleri ginumuizde
kullaniimakla birlikte, teknolojinin gelismesiyle birlikte daha da 6ne ¢ikmig ve tasarim
dunyasinda énemli bir yer edinmistir.

Yapay Zeka Destekli Logolar: Yapay zeka destekli logolar, tasarim surecinde yapay
zekanin sagladidi veri analiz yeteneklerinden faydalanarak olugturulan logolardir. Bu tur
logolar, kullanici tercihleri ve marka kimligi gibi cesitli verileri analiz ederek en uygun
tasarim Onerilerini sunmaya cgalismaktadir. Grafik tasarim tecriibesi olmayan kisilerin
yapay zeka ile logo tasarlamasina imkan saglamaktadir (Ozdemir, 2022: 629). Ayrica,
yapay zekd sayesinde logolarin uyarlanabilirligi ve kisisellestirilebilme olanagr da
artmaktadir. Yapay zeka destekli logolar, zamandan tasarruf saglayarak daha hizli ve
verimli tasarim surecleri sunarken, ayni zamanda yaraticilik ve estetikle markalarin
ihtiyaglarina uygun c¢ozumler uUretmektedir. Bu baglamda, yapay zeka teknolojisinin
tasarim dinyasinda sundugu yenilikler, marka kimligi yaratma sireclerine énemli bir
degisim getirmektedir. Logolar, sadece statik bir kimlik unsuru olmaktan ¢ikip, kullanici
etkilesimleri ve verilerle surekli olarak optimize edilen dinamik unsurlar haline
gelmektedir.

Yapay zeké sayesinde markalar, logolarini kullanici geri bildirimlerine ve etkilesimlerine
gore gelistirebilmektedirler. Bu gelisim sireci, markalarin hedef kitlelerine daha dogru ve
etkili bir sekilde hitap etmelerine olanak tanimaktadir. Ozellikle dijital platformlarda
kullanicilarin ilgi alanlari analiz edilerek, kisisellestirilebilir logolar olusturulabilmektedir.

3D ve interaktif Logolar: Artirlmis gergeklik (AR) ve sanal gergeklik (VR) gibi yeni
teknolojiler, logolarin sadece iki boyutlu duzlemlerde degil, ayni zamanda ug boyutlu ve
interaktif ortamlarda da var olmasini gerektirmektedir. Bu anlamda olusturulan sanal
ortamlar, VR ve AR deneyimleri ile soyut kavramlar daha kolay angilabilmektedir. Ayrica,
sesli logolar (sonic logos) ve dokunsal geri bildirimler (haptic feedback), markalarin
tiketicileri ile daha g¢ok yonli bir etkilesim kurmasina olanak tanimaktadir (Bidtin, 2020:
61). Bu tur yenilikler, markalarin goérsel kimliklerini daha da guglendirmek igin buyuk
firsatlar sunmaktadir.

Siirdiiriilebilirlige iliskin Logolar: Sirdirilebilirlik, gliniimiiz logo tasariminda énemli
bir faktér haline gelmistir. Markalar, cevreye duyarliliklarini gdstermek amaciyla
logolarinda dogal renkler ve siirdirilebilir malzemeler kullanmaktadir. Ozellikle basili
materyallerde ve ambalajlarda kullanilan logolarin gevresel etkileri sorgulanmakta ve bu
nedenle sade, minimalist tasarimlar 6ne gikmaktadir. Kauppinen-Raisdnen ve Luomala
(2010)ya gore, yesil ve kahverengi renkler dogallikla iligkilidir ve bu nedenle organik
uriinlerde sikga kullanilmaktadir. Ornegin, Patagonia gibi markalar, sirdirilebilir
malzemeler ve geri donusturilebilir ambalajlarla logolarini daha g¢evre dostu hale
getirerek tuketicilere etik bir durus sergilemektedir. Bu baglamda, surduartlebilirlik ve
cevre dostu uygulamalarda logo tasariminda énemli bir rol oynamaktadir.
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Markalar, cevreye duyarliliklarini gostermek icin daha sade ve doga odakli logolar
tasarlamaya yonelmektedir. Ozellikle ambalaj ve basili materyallerde kullanilan logolarin
cevreye eftkisi, tiketiciler tarafindan daha fazla sorgulanmaktadir. Bu nedenle, gelecekte
logo tasariminda surdurdlebilir malzemelerin kullanimi ve minimalist tasarim ilkeleri daha
da 6n plana ¢ikma ihtimali yiksek olmaktadir.

Uyarlanabilir (Responsive) Logolar: Esnek veya duyarli (responsive) web tasarimi,
arayUzun siteye girilen cihazlarin ekran boyutlarina ve tanimlarina gére otomatik olarak
uyum sagladigi bir tasarim yaklasimidir (Alican, 2014: 88). Uyarlanabilir (responsive)
logolar, farkh platformlar ve cihazlar i¢in optimize edilmis esnek tasarimlardir. Bu logolar,
cesitli ekran boyutlarina ve ¢ézundrliklere uyum saglayarak hem mobil cihazlarda hem
de masaustu ekranlarda tutarh bir kullanici deneyimi sunmaktadir. Uyarlanabilir logolarin
temel amaci, markanin taninirligini ve gérsel kimligini her platformda korumaktir.

Responsive logolar, genellikle farkli versiyonlar halinde tasarlanmaktadir: kiigik ekranlar
icin sadelestirilmis, buylk ekranlar icin ise daha detayli goérinimler sunmaktadir.
Boylece, bir web sitesinde ya da sosyal medya platformunda logo kiglik boyutta
kullanilsa dahi, marka kimligi ve mesaji net bir sekilde iletmektedir. Bu tir logolar, dijital
dinyada hizla dedisen tiketici aliskanliklarina ve cihaz gesitliligine uyum saglamak adina
kritik 6neme sahiptir. Ayni zamanda, markalarin profesyonel ve modern bir imaj
sergilemesine katkida bulunmaktadir.

Gelecegin logo tasarimlarinda, markalar farkli platformlar ve cihazlar igin uyarlanabilir
logolar kullanmalarini gerektirmektedir. Bir logo, dijital diinyada, mobil cihazlarda, sosyal
medyada ve geleneksel basili materyallerde ayni derecede etkili olmasi gerekmektedir.
Bu nedenle, responsive logolar, yani farkli boyut ve formlarda kendini gdsteren
tasarimlarla 6n plana ¢ikmaktadir.

Zamansiz (Kalici) Logolar: Logo tasarlaniken, daha kalici ve eskimeyen tasarimlarin
tercih edilmesi gerekmektedir (Polat, 2021: 180). Bu durum gelecegin logo tasarimlarinda
zamansizlik olarak karsimiza gikmaktadir. Markalar sdrekli dedisen trendlere uymak
yerine, uzun yillar boyunca ayni sekilde taninmasini saglayan zamansiz logolar
gelistirmeye calismaktadir. Bu tir logolar sade, minimalist ve klasik tasarim 6gelerine
dayanarak, dénemsel degisikliklerden etkilenmeden marka kimligini gicli bir sekilde
temsil etmektedir. Zamansiz logolar, genellikle asir detaylardan ve karmasik 6gelerden
kacinarak, markanin temel degerlerini ve mesajini net ve anlagilir bir bicimde iletmeye
calismaktadir.

Bu tur logolar, uzun vadeli marka bilinirligi saglamak isteyen girketler icin ideal bir
¢6zumdur, gunku yeniden tasarim ihtiyaci duymadan vyillar boyunca kullanilabilirler.
Zamansiz logolar, markalarin surekli degisen estetik trendlerin pesinden gitmek yerine
kalicilik ve guvenilirlik mesaji vermelerini saglar. Ornegin, Coca-Cola veya Apple gibi
dunyaca unlt markalarin logolari, zamansiz tasarimlarinin guiicu sayesinde onlarca yildir
neredeyse hi¢ dedismeden kullaniimigtir.

Evrensel Logolar: Evrensel logolar, kiltirel, dilsel veya cografi sinirlardan bagimsiz
olarak, farkli bolgelerde ve topluluklarda kolayca anlagilabilen ve taninabilen
tasarimlardir. Bu tir logolar, global pazarlarda faaliyet gosteren markalar igin
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tasarlanmaktadir. Evrensel logolarin temel amaci, markanin mesajini ve kimligini her
kaltirde ayni sekilde iletebilmektir. Uluslararasi havaalanlari, tren istasyonlari, metro gibi
sikca ziyaret edilen kamusal alanlarda, evrensel logolar bulunmaktadir. Bu logolar,
genellikle uluslararasi bir tasarim standardina gére yapilmaktadir. Bdylece farkli diller
konusan insanlar kolayca anlayabilmektedir (Guo, 2016: 864).

Evrensel logolar, genellikle semboller, soyut formlar ve sade tipografi ile tasarlanmakta,
bdylece dil engellerini asarak her yerde taninabilir hale gelmektedir. Ayrica, kultirel
duyarlihklara ve yerel hassasiyetlere dikkat edilerek tasarlanarak, farkli toplumlarda
yanls anlagiimalarin veya olumsuz ¢agrisimlarin énine gecilmektedir.

Gelecegin logo tasarim stratejileri, esneklik, minimalizm, kultirel duyarllik ve teknoloji ile
entegre ¢ozimler gibi unsurlari bir araya getirerek hem zamansiz hem de modern bir
kimlik olusturmayi hedeflemektedir. Markalar, dijital dinyanin ihtiyaglarina cevap veren,
cevreye duyarli ve yaratici logolarla, sadece goérsel acidan degil, anlam derinligi
bakimindan da éne ¢ikmay! basarmaktadir.

Bu guncel stratejiler, markalarin kimliklerini dijitallesen dlinyaya adapte etmelerine ve
sUrdurulebilir bir varlik olusturmalarina olanak taniyacaktir. Gelecekte, markalar icin
logolar, sadece gdrsel bir temsil degil, ayni zamanda markanin butiinsel stratejisinin en
Onemli parcalarindan biri olmaya devam edecektir.

Sonug ve Oneriler

Gilncel logo tasarimi egilimleri, markalarin dijital diinyada ve surekli deg@isen tuketici
beklentileri kargisinda guglu ve etkileyici bir kimlik olugturmasina yardimci olmaktadir.
Minimalizm ve sadelik, dinamik, soyut geometrik, tipografik ve el yazisi, retro ve vintage,
hareketli ve 3d, negatif alan kullanan logolar gibi farkli yaklagimlar, markalarin hedef
kitlelerine uygun stratejiler gelistirmesine olanak tanimaktadir. Her marka, kendi degerleri
ve hedef kitlesi dogrultusunda bu egilimleri kullanarak kendine 6zgu ve etkileyici bir goérsel
kimlik olusturabilmektedir. Bu baglamda, logo tasarimi sadece estetik bir tercih degil, ayni
zamanda markanin stratejik bir iletisim aracidir ve bu nedenle dikkatle ele alinmasi
gerekmektedir.

Karmagik unsurlarin azaltiimasi ve sadelikle etkileyici bir gorinim elde edilmesi,
logolarin farkli platformlarda daha net ve taninabilir oimasina katki saglamaktadir. Bu
yaklagim, kullanicilarin logoyu hizla algilamasini ve markayla daha kolay bir bag
kurmasini saglayarak, markanin zamansiz bir kimlik olugturmasina yardimci olmaktadir.
Geleneksel statik logolarin aksine, dinamik logolar, markanin yenilik¢i ve interaktif
yapisini vurgulayarak tiketici ile daha derin bir etkilesim saglamaya calismaktadir.
Tuketicilerin ¢evre bilinci arttikga, markalar logolarinda daha dogal renkler, logotyplar ve
surdurdlebilir malzemeler kullanarak bu duyarliigi yansitmaktadir. Bu yaklasim,
markalarin sadece estetik degil, ayni zamanda etik bir durus sergilemelerine yardimci
olmaktadir.

Ancak, bu stratejilerin dnemi yalnizca ginimuizde énemli olmamakla birlikte, minimalist
ve uyarlanabilir logolar, gelecekte de markalarin temel taglarindan biri olmaya devam
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etmesi 6ngdrilmektedir. Gelecekte, logolarin dinamik, kisisellestirilebilir ve teknolojiyle
daha entegre hale gelmesi, mevcut stratejilere katki saglayarak markalarin etkilesim
potansiyelini artirabilir. Bu baglamda, yapay zek& destekli logolarin kullanici geri
bildirimlerine dayali olarak surekli gelismesi, logolarin sadece bir tasarim unsuru degil,
ayni zamanda surekli gelisen bir iletisim araci olarak kullaniimasini saglayabilir. Ayrica,
kisisellestirilebilir logolarin, kullanicilarin ilgi alanlarina ve davraniglarina gére dinamik
olarak degiserek markalarin hedef kitleleriyle daha dogrudan bag kurmalarina olanak
tanimasi 6nerilmektedir.

Glnumuzde kullanilan logo stratejilerinin, markalarin dijital dinyada rekabet edebilmeleri
icin temel unsurlari sundugu ifade edilebilir. Ancak, gelecekte logo tasarimlarinin bu
stratejilere yeni bir boyut kazandirarak markalara daha genis bir etkilesim alani agmasi
ongorulmektedir. Dinamik, yapay zekéa destekli ve kisisellestirilebilir logolarin, minimalist
tasarimlar ve uyarlanabilir yapilarla birlegtirilerek markalarin kimligini daha guglu, esnek
ve etkili hale getirebilecegi dusunulmektedir.

Markalar, dijital dinyada ve dedisen tuketici beklentileri karsisinda gugld bir kimlik
olugturmak igin minimalizm, soyut geometrik sekiller, el yazisi, retro ve 3D gibi egilimleri
stratejik bir sekilde kullanmalidir. Logo tasarimlarinda sadelik 6n plana ¢ikariimali ve
karmasik unsurlarin yerine net, taninabilir formlar tercih edilmelidir. Bu yaklagim,
markanin zamansiz bir kimlik kazanmasina ve tim platformlarda tutarh bir gériinim
sergilemesine yardimci olmalidir. Markalar, gelecekte logolarinin daha interaktif ve
kisisellestirilebilir olmasina odaklanmalidir. Yapay zeké destegi ile geligtirilen logolar,
kullanici geri bildirimlerine dayanarak surekli iyilestirilebilir ve bu sayede daha etkili bir
iletisim araci haline gelebilir. Logolar, teknolojinin gelisimiyle uyumlu hale getirilerek
artirlmis gergeklik (AR), sanal gerceklik (VR) ve diger dijital platformlarla entegre
edilebilir hale getirilmelidir. Bu durum, markalarin dijital dunyada daha yenilikgi ve
etkilesimli bir varlik gostermesini saglayabilir.
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