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Ozet

Bu calisma, resmi ilanlarin dijitallesmesinin yerel gazetecilik pratigi izerindeki etkilerini ve Resmi
flan ve Reklam Yonetmeligi'nin yerel gazeteler tizerindeki etkilerini incelemektedir. Aragtirma,
dijitallesmenin medya sektori tizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerini ve yerel gazetelerin bu
dijital doniisime nasil uyum sagladiklarini ortaya koymay1 amaclamaktadir. Yontem olarak,
Bursa, Kocaeli ve Yalova illerindeki yerel cevrimici gazetelerle yapilan derinlemesine goriismeler
kullanilmistir. Arastirma bulgulari, dijitallesmenin cevrimici gazeteciligi doniistirdigini ve
gazetelerin resmi ilan gelirlerini artirarak okur kitlesini genislettigini, ayn1 zamanda cevre
dostu bir yayincilik anlayisinin ortaya ciktigini gostermektedir. Ancak, dijitallesme streci
denetimsizlik ve gazetecilik etigi ihlalleri gibi sorunlar da beraberinde getirmistir. Resmi ilan ve
Reklam Yonetmeligi'nin getirdigi dizenlemeler, yerel gazeteler i¢in hem olumlu hem de olumsuz
etkiler yaratmistir. Olumlu etkiler arasinda ilan gelirlerinin artmasi yer alirken, olumsuz etkiler
arasinda yerel gazetelerin resmi ilan kriterlerine uyum saglama zorluklart bulunmaktadir.
Yerel gazeteler dijital donlisime uyum saglamak icin dijital ilan platformlari ve teknolojik
altyapilarini guclendirerek stratejiler gelistirmistir. Ancak, bu dontusim sureci maliyetler ve
denetim eksiklikleri gibi engellerle kars: karsiya kalmistir. Sonug olarak, dijitallesmenin medya
sektortindeki degisimleri hem firsatlar hem de zorluklar sunmakta olup, gazetecilik etigi ve
denetim mekanizmalarinin giiclendirilmesi gerektigi vurgulanmaktadir.
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Abstract

This study examines the impact of the digitization of official advertisements on local journalism
practices and the effects of the Official Advertisement and Advertising Regulation on local
newspapers. The research aims to reveal the positive and negative effects of digitization on the
media sector and how local newspapers have adapted to this digital transformation. The method
employed includes in-depth interviews with local online newspapers from the provinces of Bursa,
Kocaeli, and Yalova. The findings indicate that digitization has transformed online journalism,
increasing newspaper revenues from official advertisements and expanding their readership,
while also fostering an environmentally friendly publishing approach. However, the process of
digitization has also brought about issues such as lack of oversight and violations of journalistic
ethics. The regulations introduced by the Official Advertisement and Advertising Regulation have
had both positive and negative effects on local newspapers. Positive effects include increased
advertisement revenues, while negative effects include the challenges local newspapers face in
meeting the criteria for official advertisements. In response to these challenges, local newspapers
havedeveloped strategiesbystrengthening theirdigital advertisement platforms and technological
infrastructure to adapt to the digital transformation. However, this transformation process has
faced barriers such as costs and deficiencies in oversight mechanisms. In conclusion, the changes
brought about by digitization in the media sector present both opportunities and challenges,
highlighting the need for the strengthening of journalistic ethics and oversight mechanisms.
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GIRIS

Gunumuzde medya sektoru, hizliteknolojik gelismelerve degisen tuketici
aliskanliklar1 nedeniyle koklu bir dontisim yasamaktadir. Bu donisimun en
belirgin etkilerinden biri, gazeteciligin dijitallesmesi ve ¢evrimici platformlarin
yiikselisidir. Ozellikle yerel gazeteler, geleneksel is modellerini ve yayincilik
pratiklerini yeniden gozden gecirmek zorunda kalmislardir. Bu baglamda, resmi
ilanlarin dijitallesmesi, yerel basinicin hemyeni firsatlar hem de zorluklar sunan

onemli bir gelisme olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Resmi ilanlar, uzun yillar boyunca yerel gazetelerin temel gelir
kaynaklarindan biri olmustur (Atceken, 2018, s. 26-28). Ancak, internetin
yayginlasmasi ve dijital platformlarin kullaniminin artmasiyla birlikte, resmi
ilanlarindadijitalortamatasinmasikacinilmazhalegelmistir. Tiirkiye'debustrec,
Basin ilan Kurumu (BiK) tarafindan yuritiilen diizenlemeler ve uygulamalarla
sekillenmektedir. BiK, resmi ilanlarin dijitallesmesini tesvik etmek ve cevrimici
gazetelerin bu alanda faaliyet gostermesini saglamak amaciyla gesitli politikalar
ve stratejiler gelistirmistir.

Bumakale, resmiilanlarindijitallesmesininyerelbasintizerindekietkilerini
incelemeyi amaclamaktadir. Bu kapsamda, 6ncelikle resmi ilanlarin dijitallesme
sureci ve bu sureci duzenleyen yasal cerceve ele alinacaktir. Ardindan, yerel
gazetelerin dijitallesme slrecindeki deneyimleri, karsilastiklar1 zorluklar ve
elde ettikleri basarilar, farkli gazetelerden yetkililerle yapilan goriismeler ve
saha gozlemleri 1s181nda analiz edilecektir.

Makalenin temel amaci, resmi ilanlarin dijitallesmesinin yerel basin
uzerindeki cok yonlu etkilerini anlamak ve bu stirecin gazetecilik meslegi, medya
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kuruluslarinin yapisi ve haber tiuketim aliskanliklar1 tizerindeki sonuclarini
ortaya koymaktir. Ayrica, bu calisma, yerel gazetelerin dijital doniisum surecinde
karsilastiklari zorluklara ve bu zorluklarin tistesinden gelmek icin gelistirdikleri
stratejilere 151k tutmay1 hedeflemektedir.

1. RESMi ILANLARIN DiJiTALLESME SURECI

Resmiilanlarin dijitallesmesi siireci, BiK'in 2014 yilinda ilan Bilgi Sistemi'ni
(ILANBIS) pilot olarak bazi sehirlerde hayata gecirmesiyle baglamistir. ILANBIS,
resmi ilanlarin kamu kurumlarindan elektronik ortamda toplanmasini ve basili
gazetelere dagitilmasini saglayan bir yonetmelik degisikligi ile uygulamaya
konulmus, 2015 yilinda alinan kararlar ve "Resmi ilanlarin Elektronik Ortamda
Almip Dagitilmasina iligkin Teblig" ile yasal cercevesi olusturulmustur (Esidir,
2016, s. 253).

2017 yilinda tam anlamiyla kullanima sunulan ILANBIS platformu, "Resmi
ilan ve Reklamlarin Elektronik Ortamda Alinip Dagitilmasina Dair Yonetmelik"in
7.Maddesiuyarincailansahiplerininilanlarini BiK 'e elektronik olarakiletmelerini
saglamaktadir. Bu platform, ilan verme surecini hizlandirmis, seffaflig artirmis
ve maliyetleri disiirmiistiir (Esidir, 2016, s. 253; Dosyahaber.com, 2017).

12 Aralik 2020 tarihinde Resmi Gazete'de yayimlanan “Basin ilan Kurumu
ilan Portali Yonetmeligi” ile “Ttirkiye'nin flan Portali” sloganiyla kurulan "ilan.gov.
tr" portaliile resmiilanlarin dijitallesmesi daha da ileriye tasimistir. Bu platform,
resmi ilanlara internet uUzerinden erisim imkani saglayarak kullanicilarin
bilgilendirilmesine katkida bulunmaktadir. Kullanici dostu arayuzi, gelismis
arama secenekleri ve mobil uyumluluguyla "ilan.gov.tr", kamuoyunun resmi
ilanlara hizli ve kolay bir sekilde ulasmasini saglamaktadir. Ayrica, ¢evrimici
gazetelerde kullanilan "ilan.gov.tr" widget'lari, ilanlarin daha genis kitlelere

ulagmasina yardimci olmaktadir (ilan.gov.tr, tarih yok).

BiK'in basili gazetelerde yayinlanan resmi ilanlarin ¢evrimici gazetelerde
de yayimlanmasini tesvik etmesi, dijitallesme stirecini hizlandirmis ve cevrimici
gazetelerin resmi ilan yayinciligina katilimini artirmistir. Bu tesvik kapsaminda,
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cevrimici gazeteler ilan.gov.tr platformundaki widget'larn kullanarak resmi

ilanlan kendi internet sitelerinde yayimlayabilmekte ve ek kazanc elde etme

imkani bulmaktadir. Bu gelismeler, gazetecilik sektoriintin dijital dontisimiine

ivme kazandirmis ve kamuoyunun daha etkili bir sekilde bilgilendirilmesini
saglamistir (Arslan, 2023, s. 49).

Platform One Cikan Ozelligi
flan Bilei Kamu ve kurumlarin ilanlar BiK'e ilettigi uygulamasidir. Ayni
Sistem? zamanda gevrimici gazetesinde ilan yayinlayan gazeteler bu
. . platform tizerinden ilanlarin dosyasini almakta ve cevrimici
(ILANBIS) - L . .
gazetelerinin ziyaretci verilerini buradan iletmektedir.
Resmi ilanlarin yayinlandigi BiK'e ait bir internet sitesidir. Bu sitede
kurum tarafindan dagitilan tiim resmi ilanlar bulunmaktadir. Bu
yonuyle bir dijital arsiv gorevini de yurtitmektedir. Ayrica sitenin
flan gov.r adiyla acilmis olan sosyal medya platformlarinda ilanlar hakkinda

paylasim yapilarak, siteye yonlendirme saglanmaktadir. Bu yonu
ile resmi ilanlarin gazeteler disinda farkl ortamlarda yayinlamasi
ile farklilasir ve bu durum gazetelerde resmi ilan yayinlamasinin
gelecegi hakkinda bir tehdit olusturabilmektedir.

Tablo 1. Dijital Resmi flanlar i¢in Kullanilan BiK Platformlar:®

Resmi ilanlarin dijital donusumunde kullanilan araclar, Tablo 1'de detayl

bir sekilde analiz edilmistir. Bu tablo, resmi ilanlarin dijital ortamda nasil

yayimlandigina dair stirecleri, yasal ve teknik boyutlari ve cevrimici gazetelerdeki

yayimlamalarin detaylarini kapsamaktadir.

Resmi ilanlarin dijitallesme stireci ise bu sekilde 6zetlenebilir;

1Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Uygulama Siireg Gelisim Asamalar:
2014 yilinin Kasim ayinda, resmi
flan Toplanmasi ilanlarin elektronik ortamda
Surecinde Yonetmelik alinarak gazetelere dagitilmasi
Degisikligi konusunda ilgili yonetmelikte bir
degisiklik gerceklesmistir.
16 Ekim 2015 tarihinde
gerceklestirilen BIK Yonetim
Kurulu toplantisinin sonucunda,
ILANBIS'in Kurulusu ilanlarin elektronik ortamda
iLANBIS ve Pilot Olarak dagitimi konusunda ilgili
flanlarin Toplanmaya  mevzuatin yayinlanmasi karari
Baslanmasi alinmistir. Bu donemde pilot
sehirlerde kamu kurumlarin
ilanlari ILANBIS tizerinden
toplanmaya baglamistir.
ILANBIS Sisteminin kurulusu,
12 Ocak 2017 tarihinde Resmi
Resmi ilanlarin Dijital ~ Gazete'de yayinlanmis ve tam
Ortamdan Toplanmas: anlamiyla etkin bir sekilde
kullanilmaya baglanmustir (Denis,
2019, 5. 233).
12 Aralik 2020'de yayimlanan
ilan.gov.tr'nin Resmi Gazete ile ilan.gov.tr resmi
Kurulusu ilanlarin yayin mecrasi olarak
flanlarimn Dijital belirlenmistir.
Ortamlarda Cevrimici ilan portali, 2020
ve Cevrimici yilinda kurulmus ve gazetelerin
Gazetelerde L ilan portalina ait widget'lar
flan Panosunun Gevrimicl Gazetelerde gazetelerde yayinlamalar
Yayimlanmasi llan Panosunun halinde ek gosterge verilmesi
Yayimlanmasi

kararlastinlmistir. Bu widget'lar,
hiper linkler araciligiyla ilan
portalina baglanti saglamaktadir.
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Cevrimici
Gazetelerde Resmi
flan Sayfalarinin
Olusumu ve Buradan
Resmi {lanlarin
Yayinlanmasi

flanlarin
Haberlestirilmesi ve
Cevrimici Gazetelerin
Sosyal Medya
Hesaplarinda ilan
Yayimlanmasi

1Eylil 2022 tarihinden itibaren
yururlige giren dizenleme, resmi
ilanlari cevrimici gazetelerde
haberlestirerek yayimlayan
gazetelere ek gostergelerle

ilgili 6nemli bir degisiklik
getirmektedir. Buna gore, bu
tarihten itibaren gazeteler, resmi
ilanlari cevrimici gazetelerinde
yayimladiklarinda esas
gostergelerinin 1/6 oraninda

ek gosterge elde edeceklerdir.
Ayrica, ayni ilanlar: sosyal medya
hesaplarinda da paylastiklarinda,
ek olarak esas gostergenin 1/8'i
oraninda ek gosterge kazanma
imkanina sahip olacaklardir
(Anadolu Ajansi, 2022).

Cevrimici Gazetelerin
Basili Gazeteler gibi
ilan Sayfasindan
Yayimlanmasi

Resmi ilan yayimlama hakkina
sahip olan gazeteler, Resmi

flan ve Reklam Yonetmeliginin
yayim tarihi olan 1 Subat 2023
tarihine kadar BiK'e bildirdikleri
cevrimici gazetelericin 31

Mart 2023 tarihine kadar
basvuruda bulunmus ve boylece
resmi ilan yayimlama hakkini
kazanmuslardir (Basin ilan
Kurumu, 2023a).

Tablo 2. Resmi {lanlarin Dijital Déniisiinde Onemli Noktalar?

Resmi ilanlarin dijital yolla dagitilmas: ile geleneksel yolla dagitilmasi
arasinda belirgin farklar bulunmaktadir. Bu farklar hem dagitim strecleri
hem de etkileri acisindan incelendiginde, gazetecilik pratigi, kamuoyunun
bilgilendirilmesi ve ilanlarin erisilebilirligi gibi bircok farkli boyutta kendini
gostermektedir. Farkliliklar soyle siralanabilmektedir:

2 Yazar tarafindan olusturulmustur.

145



Cevrimici Gazetelerde Resmi ilan Yayinciligi: Resmi ilan Ve Reklam Yénetmeligi'nin Getirdigi Degisimler ve
Yerel Gazetelerdeki Reaksiyonlar

Akis Geleneksel Yolla Dagitim Dijital Yolla Dagitim
flan Telefon, faks, yiiz ylize gérismeler ILANBIS platformu
ile BIK subeleri ile iletisim kurulur ve araciligiyla dijital olarak ilan
Basvurusu i -
ilanlar posta/faks yoluyla gonderilir. basvurusunda bulunulur.
BIK, ilanin icerigi ve formatini kontrol ~ Basin {lan Kurumu, ilanin
eder, fiziki olarak ilan belgeleri icerigi ve formatini dijital
flanOnayr1  ulastiginda uygunluk degerlendirmesi  olarak kontrol eder ve
yapar ve gerektiginde diizenlemeler uygunluk degerlendirmesi
ister. yapar.
Onaylanan ilanlar, cevrimici
. teleri b sitelerind
Ilan Onaylanan ilanlar, belirlenen tarihte gazetelerinweb sttelerinde
ve/veya sosyal medya
Yayinlama  ve sayfada basili olarak yayinlanir. . ,
hesaplariile ilan.gov.tr'de
dijital olarak yayinlanir
. L . ) [lanin erisimi ve etkisi, web
Ilanin erisimi ve etkisi, genellikle e o
. . analitik araclari ile dlc¢tlebilir.
. gazetenin tiraji ve okuyucu Kkitlesi . o .
Erisim ve ) . . Ilanin takibi ve etkisinin
_ tarafindan belirlenir. Ilanin takibi it e e
Takip et . olcimu, dijital platformlar
ve etkisinin ol¢imd, genellikle daha .
Zordur sayesinde daha kolay ve
i detayli olarak gerceklestirilir
Maliyetve  Genellikle daha maliyetli ve zaman Genellikle daha maliyet-etkin
Verimlilik  ahcidir. ve verimlidir.

Tablo 3. Resmi ilanlarin Geleneksel ve Dijital Yolla Dagitiminin Karsilastiriimasi?

Tum bu farklar, dijitallesme slirecinin resmi ilanlarin dagitimi tizerinde

kokld bir degisim yarattigini ve dijital dagitimin, geleneksel yonteme kiyasla

daha hizly, erisilebilir ve verimli bir ¢coziim sundugunu gostermektedir.

11

2023 Resmi flan ve Reklam Mevzuatinda Dijitallesme
Diizenlemeleri

Resmi ilanlarin dijitallesme stireci, 2014 yilinda baslayan calismalara

3 Yazar tarafindan olusturulmustur.
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dayanmaktadir ve bu surec, resmi ilanlarin cevrimici ortama tasinmasi ile 2023
yilinda yururlige giren Resmi ilan ve Reklam Yonetmeligi ile tam anlamiyla
gerceklesmistir. Bu yonetmelik, 1 Subat 2023 tarihli ve 32091 sayili Resmi
Gazete'de yayimlanmis olup, resmi ilanlarin sadece basili gazetelerde degil,
ayni zamanda cevrimici gazetelerde de yayimlanmasina iliskin usul ve esaslari
belirlemektedir.

Yonetmelik Oncesinde, yalnizca basili gazeteye sahip olan cevrimici
gazetelere ilan.gov.tr'nin widget'r verilmekteydi ve bu sayede resmi ilanlar
dijital platformlarda yer alabilmekteydi. Ancak, 1 Nisan 2023 itibariyla yururliige
giren bu duzenleme ile basili gazete zorunlulugu ortadan kalkmis, cevrimici
gazetelerin de dogrudan resmi ilan yayimlama hakki elde etmesi saglanmistir.
Boylece, resmi ilanlar hem basili hem de cevrimici gazetelerde es zamanh
olarak yayimlanabilir hale gelmis ve bu durum, dijital gazetecilik ile resmi ilan
yayinciligi arasindaki bagi gliclendirmistir.

Bu yeni duzenleme, cevrimici gazetelere onemli firsatlar sunmaktadir.
Artik, Habertirk ve NTV gibi ulusal haber siteleri de Basin ilan Kurumu'na
basvurarak resmi ilan yayimlama hakki kazanabilmektedir. Bu gelisme, resmi
ilanlarin yalnizca basili gazetelerde degil, ulusal olcekte faaliyet gosteren dijital
platformlarda da yer almasina imkan tamimaktadir. Dolayisiyla, cevrimici
gazeteler, basili medya ile ayni dizeyde resmi ilan yayimlayabilecek ve dijital
platformlarda kamuoyunu bilgilendirme islevini yerine getirebilecektir. Sonug
olarak, dijitallesme surecinin getirdigi bu yeni asama, ulusal ve yerel diizeyde
faaliyet gOsteren cevrimici gazetelerin resmiilanlar yoluyla daha genis bir erigim

imkanina sahip olmasini saglamaktadir.

2023 Yilindaki mevzuat degisikligi Basin ilan Kurumu'nun YouTube kanali
lizerinden yayinlanan "Resmi {lan ve Reklam Yonetmeligi kabul edildi" baglikh
videoda ayrintili bir sekilde ele alinmaktadir (ilangovtr, 2023). Videoya gore
surec soyledir:
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Hazirhik Asamasi Resmi ilan ve reklam yonetmeliginde degisiklik yapma hazirliklari bagladi.
1 Eyliil 2021
Teklif Sunumu Degisiklik teklifi TBMM Baskanligi'na sunuldu.
20 Mayis 2022

Kanun Teklifi Goriismesi  Djjital mecralar ve afet komisyonunda gorusuldu, TBMM genel kuruluna
1-15 Haziran 2022 sevk edildi.

Yeni Yasama Yili Kanun teklifi yeni yasama yilma kaldi.
29Haziran 2022

Bilge Toplantilar 11 ilde bolge toplantilar: dazenlendi, 820'den fazla gazetecinin goriisleri
12-29Eylil 2022 alindi.
Kanun Teklifi Kabuli TBMM genel kurulunda kabul edildive resmi gazetede yayimlandi.

4-13 Ekim 2022

Komisyon Caligmalary Resmi ilan ve reklam yonetmeligi komisyonu ¢alismalarina yeniden
16 Easim 2022 basladi, Afyonkarahisar'da taslak metin sunuldu.
Gazete Temsilcileri Yaygm 20 gazete ve 756 yerel gazetenin internet haber sitesi temsilcileriyle
Toplantis: toplantilar diizenlendi.

14-21 Kasim 2022

Internet Sitesi Cevrimici yavin yapan 20 internet haber sitesinin yoneticileri bir araya
Yoneticileri Toplantisi geldi.
15 Kasun 2022
Karma Toplantilar Yazili basmn ve internet haber sitesi temsilcileriyle karma toplantilar,
1-26 Aralik 2022 Istanbul'da ziyaretler yapildi.
Akad.e.\u.]_isyenlel'le Taslak metin fizerine akademisyenler, gazeteciler ve sektor temsilcileriyle
Goriismeler gorigmeler yapildi.

2-10 Aralik 2022

Son Asamalar ve Karar || midiirlerinden veri toplama ve paylasimi, yazilim ve dijital 6lgiimleme
0-10Aralik 2022 - sirketleriziyareti. taslak metnin genel mudirlige sunumu, genel kurulda
13 Ocak2023 yonetmelik teklifi kabul edildi.

Sekil 1. Resmi {lan ve Reklam Yonetmeliginin Hazirlanma Siireci
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Yonetmeligin kapsamlibir sekilde analiz edilebilmesive temel unsurlarinin
ayrintili olarak degerlendirilebilmesi amaciyla, hukuki cerceve ve operasyonel
cerceve olmak Uizere 2 alt baslikla incelenmistir.

1.1. Hukuki Cerceve

Yonetmeligin 53. Maddesi uyarinca, cevrimici gazeteler yayin yaptiklar:
cografi bolgelere gore alti farkli kategoriye ayrilmaktadir. Bu kategorilerin
olusturulma amaci, resmi ilan dagitim surecinin adil ve dengeli bir sekilde
gerceklestirilmesini saglamaktir.

Kategori Yayin Yeri
Genel Kateqori Ttirkiye Geneli
1. Kategori Istanbul

2. Kategori Ankara, Izmir

Adana, Antalya, Aydin, Balikesir, Bursa, Denizli, Diyarbakar,
3. Kategori Erzurum, Eskisehir, Gaziantep, Kayseri, Kocaeli, Konya, Malatya,
Manisa, Mersin, Ordu, Sakarya, Samsun, Tekirdag, Trabzon

Agri, Batman, Bolu, Canakkale, Corum, Edirne, Elazig, Hatay,
4. Kategori Isparta, Kahramanmaras, Kastamonu, Ktitahya, Mardin, Mugla,
Sivas, Sanlurfa, Tokat, Van, Zonguldak

Adiyaman, Agri, Aksaray, Amasya, Ardahan, Artvin, Bartin,
Bayburt, Bilecik, Bing0l, Bitlis, Burdur, Cankiri, Dtizce, Erzincan,

5. Kategori Giresun, Glimtishane, Hakkari, Igdir, Karabtik, Karaman, Kars,
Kirikkale, Kirsehir, Kilis, Mus, Nevsehir, Nigde, Osmaniye, Rize, Siirt,
Sinop, Sirnak, Tunceli, Usak, Yalova, Yozgat

Tablo 4. Cevrimici Gazetelerin Resmi ilan Alabilmesi i¢in Sehirlere Gore

Kategorileri

Tablo 4. incelendiginde, "Genel Kategori'nin Turkiye genelinde gecerli
oldugu ve haberturk.com, ntv.com.tr gibi ulusal dlcekli haber sitelerini kapsadig:
anlasilmaktadir. Diger kategoriler ise sehirlerin niifus yogunlugu ve énemi goz
ontindebulundurularaksiralanmistir.istanbul, Ankaraveizmirgibibtiytiksehirler
kendine ait ayr1 kategorilerde yer alirken, daha kii¢iik iller birlestirilerek farkl
kategorilere ayrilmistir. Bu durum, buyuksehirlerdeki yayinlarin daha genis bir
kitleye ulasma potansiyeli tasimasi ve dolayisiyla daha fazla resmiilan yayinlama

149



Cevrimici Gazetelerde Resmi ilan Yayinciligi: Resmi ilan Ve Reklam Yénetmeligi'nin Getirdigi Degisimler ve
Yerel Gazetelerdeki Reaksiyonlar

hakkina sahip olma gerekliliginden kaynaklanmaktadir.

Yonetmeligin 59. ve 61. Maddeleri, cevrimici gazetelerin resmi ilan
alabilmesiicin gerekli asgari personel sayisini, gorev dagilimini ve gunluk haber
uretim miktarini duzenlemektedir. Bu maddeler, cevrimici gazetelerin belirli
bir organizasyon yapisina sahip olmasini ve icerik uretim kapasitesinin yeterli
olmasini amaclamaktadir.

Giinliik Asgari  Personel

Kategori Haber Sayisi Sayisi Dagimi1  Gorevleri
1 Sorumlu muidtir (yazi igleri
muidtirti)
Genel 3 Haber miidtirti (istihbarat sefi)
Kategori 240 32 13 Internet editérii
11 Muhabir
4 Yazar
; Sorumlu muidtir (yazi isleri
muidtirti)
1 1 Haber miidtirti (istihbarat sefi)
: 100 15 : e
Kategori 6 Internet editort
5 Muhabir
1 Yazar
; Sorumlu muidtir (yazi isleri
mudirt)
2 1 Haber miidtirti (istihbarat sefi)
Kategori 80 12 4 Internet editért
4 Muhabir
1 Yazar
1 Sorumlu mudtir (yazi isleri
mudtirt)
?{' redor 50 8 3 Internet editéri
ategort 3 Muhabir
1 Yazar
; Sorumlu muidtir (yazi isleri
4. 40 P mudirt)
Kategori 2 Internet editért
3 Muhabir

150



istanbul Arel Universitesi iletisim Calismalari Dergisi Orhan Mert GUZELAHMETLER, Aslihan ARDIC COBANER
Cilt/Vol: 13 Sayi/No: 26 Aralik/December 2024
ISSN: 2146-4162

Sorumlu mudtir (yazi isleri

5. 30 4 mudtirt)
Kategori 1 Internet editéri
2 Muhabir

Tablo 5. Resmi ilan Alabilmek Icin Cevrimici Gazetelerdeki Asgari Kadro ve

Kategori Bazli Asgari Glinliik Haber Sartlar:

Tablo 5'ten anlasilacag: uzere, gazetelerin kategorisine gore personel
sayis1 ve gunluk haber sayisi degisiklik gostermektedir. Genel kategorideki bir
gazetenin daha fazla personele ve daha yiksek bir haber uretim kapasitesine
sahip olmasi beklenirken, daha alt kategorilerdeki gazeteler icin bu beklentiler
daha dusuktir. Budurum, gazetelerin 6lcegi, yayin alani ve hedef kitlesiile dogru
orantili olarak duzenlenmistir.

- Ziyaretci
Tekil Sayfa Yonlendirilen g: nflalill:\ Trafik
Kategori Ziyaretci Goriintiilenme . . Y Verilerinin
Sayisi Sayisl Ziyaretci Oram Kiﬂm? iletilme
Siiresi (DK) ... .
Stireci
Genel %15'iyurtici, Enaz2
Kategori 500000 1.500.000 %5'iyurtdis1  dakika
1
. 50.000 150.000 Her yayim
Iz{ategorl giinii sonrasi,
Kate oori 30.000 90.000 saat17.00'e
3 %15veiizeri Enazl kadar
. (] T 1Q!
Kategori 20.000 60.000 yurtici dakika ILANBIS e
a girilmesi
K.at egori 10.000 30.000 gerekmekte
5.
Kategori 3.000 9.000

Tablo 6. Resmi Ilan Alabilmek icin Cevrimici Gazetelerde Kategori Bazh

Gorlntlilenme ve Ziyaretci Trafik Kriterleri

Yonetmeligin 61. Maddesi, cevrimici gazetelerin resmi ilan alabilmesi
icin ulagsmasi gereken gunliik tekil ziyaretci ve sayfa goruntilenme sayilarini
belirlemektedir. Buduzenleme, cevrimici gazetelerin belirli bir okuyucu kitlesine
sahip olmasini ve iceriklerinin ilgi gormesini saglayarak resmi ilanlarin daha
genis bir kitleye ulasmasini amaclamaktadir.
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Ayrica, Tablo 6'da belirtildigi gibi, ziyaretci trafiginin kalitesini ve
olcimlemesini duzenlemektedir. YoOnlendirilen =ziyaretci orani, gazeteye
dogrudan gelen ziyaretci sayisini ifade ederek sitenin bilinirligi ve tercih
edilirligini gostermektedir. Gunlik sayfa kalma stiresi ise okuyucularin sitede
gecirdigi ortalama sureyi yansitarak icerigin ilgi cekiciligi hakkinda bilgi
vermektedir.

Ziyaretcitrafikverilerinin ILANBIS e diizenli olarak girilmesive BiK Analitik?
aracinin kullanilmasi, seffaflik ve denetlenebilirlik saglamaktadir. Yonetmelik
ayrica, ziyaretci verilerinde manipulasyon yapan gazetelere yaptirimlar
uygulayarak yayin stirekliligini glivence altina almay1 hedeflemektedir.

Yonetmelik, icerik kalitesive kaynak gosterimi konularinda bir dizi standart
belirleyerek, cevrimici gazetelerin guvenilirligini artirmay: hedeflemektedir. Bu
standartlar, ozgunluk, Turkge dil kullanimi, "kopyala-yapistir" uygulamasindan
kacinma ve dogru kaynak gosterimini kapsamaktadir. Ozellikle yonetmeligin
23, 24, 25 ve 57. maddeleri, bu standartlar: detayl bir bicimde ele alarak gerekli
diizenlemeleri ortaya koymaktadir. Icerik kalitesi standartlari, okuyucularin
yuksek kaliteli ve benzersiziceriklere erisimini saglarken, Turkge dil kullanimive
dogrukaynak gosterimi, bilginindogrulugunuve guvenilirligini pekistirmektedir.
Ek olarak, 57. madde, iceriklerin ve kullanici verilerinin saklanmasini ve
gerektiginde Basin ilan Kurumu ile paylasilmasini diizenleyerek, seffaflik ve
hesap verebilirlik ilkelerini giiclendirmektedir.

Basin ilan Kurumu, ¢evrimici gazetelerin Yonetmelikte belirtilen sartlar
yerine getirip getirmedigini denetlemek yetkisine sahiptir. Yonetmeligin 64.
Maddesi, denetim usullerini ve 65. Maddesi ise yaptirimlar: dizenlemektedir.

Denetimler, Basin ilan Kurumu tarafindan gérevlendirilen mufettisler veya

4 Bu arag BIK tarafindan gelistirilmis bir ziyaret (session) takip yazilimidir. Gazeteler bu araci web
sitelerine gémerek verilerin dogrudan BIK ile paylagilmasin saglar. Bu arag agik kaynak olarak
dogrudan kamuoyuyla paylasilmamakla beraber ilan alan ¢evrimici gazetelerle paylasilmaktadir.
BIK Analitik, 1 Agustos 2023 tarihinden itibaren Kurum gorev alanindaki tiim ¢evrimici gazetelerin
7/24 esasina bagh olarak kesintisiz takip ederek elde ettigi verileri ilgili birim mudurliikleri
ekranlarina yansitir. Bu arag, anlik raporlama kabiliyeti sayesinde ¢evrimici gazetelerin eksiklerini
tamamlamalarinda énemli bir rol Gstlenir (Basin flan Kurumu, 2023b). BIK Analitik 'in ¢aligmasi
icin gerekli tedbirleri almayan veya engelleyici faaliyetlerine son vermeyen ¢evrimici gazetelerin
trafik verileri sifir kabul edilerek, ilgili mevzuat hiikiimlerine gére islem tesis edilir (BirGiin, 2023).
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yetkililer araciligiyla gerceklestirilir. Yonetmelik hiikimlerine aykiri hareket
eden cevrimici gazetelere, resmi ilan yayimlama hakkinin durdurulmasi, para
cezasl verilmesi gibi gesitli yaptirimlar uygulayabilmektedir.

1.2. Operasyonel Cerceve

Yonetmelik, cevrimici gazetelerin operasyonel sureclerine iliskin
duizenlemeleri kapsamaktadir. Bu duzenlemeler, isyeri standartlarindan, is
sozlesmeleri ve tcretlendirmeye kadar genis bir yelpazeyi kapsamaktadir:

« Isyeri Standartlart: Fikir iscileri igin yeterli calisma alani ve teknik

donanmim saglanmasi.®

- Is S6zlesmeleri ve Ucretlendirme: 5953 sayili Basin {s Kanunu'na uygun

is sozlesmelerinin yapilmasi ve sosyal giivenlik gibi yuikumluliklerin eksiksiz
yerine getirilmesi.®

« Ikamet Sarti: Fikir is¢ilerinin yayin organinin bulundugu bélgede ikamet
etmesi gerekliligi”’

- Nitelik Sartlart: Fikir iscilerinin iletisim alaninda egitim almis veya belirli

deneyimlere sahip olma sart1.8

Yonetmelik, yayin organlarinin bagimsizlik ve tarafsizlik ilkelerine yonelik
sinirlamalar ve yasaklar icermektedir. Ozellikle, imtiyaz sahipleri ve yonetici
pozisyonundaki kisilerin fikir iscisi kadrolarinda yer almasi kisitlanmistir.
Ziyaretci verilerinde manipuilasyon yapilmasi da yasaklanmistir.

2. CEVRIMICi GAZETELERDE RESMIi iLAN KULLANIMI

Resmi ilanlarin cevrimici gazetelerde kullanimi, Basin ilan Kurumu
flan Portali Yonetmeligi ve ilgili diizenlemeler cercevesinde belirlenmistir.

5 Resmi ilan ve Reklam Yonetmeligi, Madde 29.

6 Resmi flan ve Reklam Yonetmeligi, Beginci Boliim: Resmi flan Yayimiyla Alakali Gazete ve
Internet Haber Sitelerinin Genel Vasiflar:.

7 Resmi {lan ve Reklam Yonetmeligi, Madde 19.

8 (Madde 63)
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Bu dizenlemeler, resmi ilanlarin dijital platformlarda daha etkili bir sekilde
yayimlanmasini ve gazetelerin bu hizmeti sunarak ek gosterge alabilmelerini
tesvik etmeyi amaclamaktadir. Cevrimici gazetelerde resmi ilan kullanimlary;
Dijital Pano, haber olarak yayinlanma ve gazetenin sosyal medya hesaplari
uzerinden paylasim gibi gesitli yollarla gerceklesmektedir.

2.1. Dijital Pano Kullanim

ilan.gov.trnin widget'larinin  cevrimici gazetelerde yayimlanmasi,
Basin flan Kurumu ilan Portali Yonetmeligi cercevesinde diizenlenmis ve bu
yonetmelik, Resmi Gazete'de yayimlanarak yururlige girmistir. Bu yonetmelik,
Basin ilan Kurumu'nun ilan portali olan ilan.gov.tr internet sitesinde ilan ve
reklamlarin yayimlanmasina iliskin hukumleri icermektedir. Yonetmelik,
211961 tarihli ve 195 sayili Basin ilan Kurumu Tegkilatina Dair Kanun'un 2. ve
53. maddelerine dayanmaktadir. {lanlarin yayimina iliskin usul ve esaslar, Basin
flan Kurumu Yonetim Kurulu tarafindan belirlenmektedir (Resmi Gazete, 2020).

Ozellikle, gazetelerin basili sayilarinda yer alan resmi ilanlarin ilan.gov.tr
resmiilanportalindagériintiilenmesinisaglayandijital pano (widget)uygulamasi,
cevrimici gazetelerin kendi internet (haber) sitelerinde bu uygulamaya yer
vermeleri durumunda aylik dokuz binin tizerinde sayfa gosterimi saglamalari
halinde ek gosterge alma imkani sunmaktadir. Bu uygulama hem basili hem de
cevrimici gazeteler icin ilanlarin daha genis bir kitleye ulasmasini ve daha etkili
bir sekilde yayimlanmasini mumkiin kilmaktadir. Boylece, ilan verenlerin daha
genis bir okuyucu kitlesine erisimi kolaylasmakta ve resmiilanlarin gorunurligu
artmaktadir.

Bu duzenlemeler, ilan.gov.trnin etkin kullaniminmi tesvik etmek ve
resmi ilanlarin daha genis bir sekilde erisilebilir olmasini saglamak amaciyla
gerceklestirilmistir. Dijital dontisim dikkate alinarak yapilan bu diizenlemeler,
bilgiye erisimde etkili bir yontem sunmay1 hedeflemektedir. Ayrica, ilan.gov.
tr'nin kullanimini artirarak kamu ve 6zel sektor ilan verenlerinin ¢evrimici
platformlarda daha genis bir kitleye ulasmalarina olanak tanimaktadir. Bu

154



istanbul Arel Universitesi iletisim Calismalari Dergisi Orhan Mert GUZELAHMETLER, Aslihan ARDIC COBANER
Cilt/Vol: 13 Sayi/No: 26 Aralik/December 2024
ISSN: 2146-4162

baglamda, medya sektorunde dijitallesmenin ve teknolojik gelismelerin
sagladig1 yeni olanaklardan yararlanilmasi amaglanmaktadir.

2.2. Haber Olarak Kullanma

Cevrimici gazetelerin resmi ilanlar1 haber olarak kullanmalarina iliskin
usul ve esaslar, Resmi ilan ve Reklamlar ile Bunlar Yayinlayacak Stireli
Yayinlar Yonetmeligi'nin 73. maddesi uyarinca belirlenmistir. Bu kapsamda, ek
gosterge almaya hak kazanmak isteyen gazeteler icin bazi 6nemli gereklilikler
bulunmaktadir (Basin ilan Kurumu, 2022a).

ilk olarak, gazetelerin ek gosterge alabilmesi i¢in, Basin ilan Kurumu'nun
ilan portalinda bulunan resmi ilanlar1 cevrimici gazetelerde haberlestirerek
yayimlamalar gerekmektedir. Ancak, bu haber ilanlarinin iceriginde kisisel veri
tasiyan veya toplumun genelini ilgilendirmeyen resmi ilanlar kullanilmamalidir.
Ayrica, cevrimici gazetelerin glinde en az ¢ farkli resmi ilani haberlestirerek
yayimlamalar1 ve bu ilanlarn ILANBIS sistemi tizerinden BiK'e bildirmeleri
gerekmektedir. Yayinlanan haber ilanlarinda, ilan.gov.tr internet sitesine
yonlendirme yapilmali ve kullanilan resmi ilanin ilan.gov.tr'deki baglantisi
saglanmalidir. Ayrica, haberlerde mutlaka “ilan.gov.tr” ibaresine yer verilmesi
gerekmektedir (Basin {lan Kurumu, 2022a).

Ote yandan, resmi ilanlarin haberlestirilmeden yayinlanmasi veya
ilan.gov.tr'ye yonlendirme yapilmamasi durumunda, gazeteler ek gosterge
uygulamasindan yararlanamayacaktir. Yukarida belirtilen usul ve esaslara aykiri
sekilde paylasilan haber ilanlar ise ek gosterge kapsami disinda tutulacaktir.
Ayrica, ilan.gov.tr'ye yonlendirme yapilirken dijital pano kampanya kodunun
kullanilmasina gerek bulunmamaktadir. Bu kurallara uymak, cevrimici
gazetelerinresmiilanlardanekgosterge alabilmesiicinbiiylikonemtasimaktadir
(Basin Ilan Kurumu, 2022a).

BIK, “Gazetelerin Internet Sitelerinde Resmi Ilanlar1 Haber Olarak
Kullanmasina Dair Usul ve Esaslar” yonetmeliginde resmi ilanlarin
haberlestirilmesi hakkinda su sekilde bir 6rnege yer vermistir:
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Baslik: Ttirk Akimi Dogalgaz Boru Hatti Projesi I¢in Halkin Gértisti Alinacak

Boru Hatlari ile Petrol Tasima Anonim Sirketi (BOTAS) tarafindan “Ttirk
Akimi Kara Kismi-II Dogal Gaz Boru Hatti” projesiyle ilgili olarak Kirklareli ve
Tekirdag'da bolge halkinin gorus ve onerilerini almak amaciyla halkin katilimi
toplantisi gerceklestirilecektir. BOTAS in Kirklareli Merkez, Vize, Kofcaz, Pinarhisar
ilceleriile Tekirdag Saray ilcesinde yapmayi planladigi proje hakkinda Cevresel Etki
Degerlendirmesi(CED)Yonetmeliginin 9. maddesine géreyapacadi CED toplantilari
18 Eyliil 2018 tarihinde saat 09:30'da Kiyikdy Belediyesi Cok Amacl Sosyal Tesisi
Kirklarelinde, 19 Eyliil 2018 tarihinde saat 11:00'de Saray Ilce MiifttiltiGi Hizmet
Binasi Konferans Salonu Saray Tekirdag adresinde gerceklestirilecektir. ilan.gov.
tr'de duyurulan ilanin metnine ulasmak icin tiklayiniz. (Tiklayiniz kelimesine ilanin
linki eklenmesi gerekmektedir.) (Basin Ilan Kurumu, 2022a).

Basin flan Kurumu'nun, resmi ilanlarin cevrimici gazetelerde
haberlestirilmesine yonelik duzenlemelerindeki hiper link kullanimi oldukca
onemlidir. Ornekte verilen ilan haberi, bir kamu kurulusunun faaliyetlerini
duyuran bir ilan 6rnegidir. BiK'in 6nerdigi bicimde, ilanin bashginda ilanin
konusu acike¢a belirtilir ve ardindan ilani yayinlayan kurulus ile bu etkinligin
amact hakkinda bilgi verilir. Hiper link kullanimi, okuyucularin ilanin
ayrintilarina kolayca erisimini saglamaktadir. Bu, kullanicilarin ilgili ilanin
detaylarina hizl ve etkili bir sekilde ulasmasini miimkin kilar. BiK'in bu hiper
link kullamimi 6nerisi, kamuoyunu dogru ve giincel bilgilere yonlendirmeyi
amaclamakta; ayni zamanda, gazetelerin internet sitelerini daha kullanici dostu
hale getirirken, ilanlarin daha fazla gorunurligunt de saglamaktadir. Bu durum,
kamu kurumlarn ve vatandaglar arasinda daha iyi bir iletisim kurulmasina
yardimci olabilmektedir.

Resmi flan ve Reklamlar ile Bunlar Yayinlayacak Streli Yayinlar
Yonetmeligi'nin 49. maddesi, resmi ilanlarin yayinlandig: gazetelerin tipografi
ve duzenlemelerine odaklanan onemli bir duzenlemeyi ele almaktadir. Bu
madde, resmi ilanlarin basinda yayinlanmasinda goz oninde bulundurulmasi

gereken belirli tipografik kurallari ve diizenlemeleri tanimlamaktadur. 1k fikraya
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gore, resmi ilanlarin basgliklar: yirmi dort puntoyu gecmemeli ve bu basghiklarilan
metinleri ile uyumlu olmalhdir. Ayrica, ilan metinlerinin tipografik dizeninde,
gazetenin gunluk fiili satis ortalamasi elli bin adetten az olan gazetelerde
dokuz punto, diger gazetelerde ise on punto metin harfleri kullanilmasi
zorunludur. Bu duzenleme, ilanlarin okunabilirligini ve gorunurlugunu
artirmay1 amaclamaktadir. ikinci fikra, baslik ile ilan metni arasindaki bosluk ve
ilanin cercevesinin basinda kabul edilen geleneklere uygun olmasi gerektigini
belirtmektedir. Bu, resmi ilanlarin estetik bir duzen icinde sunulmasini ve
gazetelerdeki diger iceriklerle uyumlu olmasini saglamak amaciyla yapilmis bir
diizenlemedir. Madde 49, resmi ilanlarin yayinlandigi gazetelerdeki tipografik ve
diizenleme standartlarinidizenleyerek hem okunabilirligihem de estetik agidan
uygunlugu saglamayl amaclayan onemli bir dizenlemeyi temsil etmektedir.
Bu tur standartlar, resmi ilanlarin etkili bir sekilde sunulmasini ve iletilmesini
desteklemektedir.

2.3. Sosyal Medya Paylasimlar:

Gazeteler, Resmi {lan ve Reklamlar ile Bunlari Yayinlayacak Stireli Yayinlar
Yonetmeliginin 73. maddesinin (g) bendinin 2 numarali alt bendi uyarinca
ek gosterge elde etmek istediklerinde, Basin ilan Kurumu ilan portalindaki
resmi ilanlarnn cevrimici gazetelerinde haberlestirmekle yukumludurler.
Bu haberlestirme islemini gerceklestirirken belirli sosyal ag platformlar
kullanilmalidir; bu platformlar arasinda Facebook, X (eski adiyla Twitter) ve
LinkedIn yer almaktadir (Basin ilan Kurumu, 2022b). Séz konusu diizenleme,
gazetelerin resmi ilanlar dijital platformlarda daha genis bir kitleye
ulastirmalarini ve karsiliginda ek gosterge elde etmelerini hedeflemektedir.

Ek gosterge imkanindan yararlanmak isteyen gazetelerin, bu sosyal medya
platformlarindaki kendi hesaplarinmi kullanarak giunde en az ug¢ farkl resmi
ilan1 haberlestirip paylasmalarn gerekmektedir. Bu paylasimlarda ilgili ilanin
baglantisi ile #ilangovtr etiketi de yer almalidir. Gazetelerin bu paylasimlarini
ILANBIS tizerinden kuruma bildirmeleri zorunludur (Basin ilan Kurumu, 2022b).
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Ayrica, gazetelerin sosyal aglarda paylasacaklar: ilanlarin tirleri belirli
kriterlere tabidir. Facebook ve X platformlarinda, tercihen icra, ihale ve personel
alimi ilanlarinin baglantilar1 paylasilmalidir. LinkedIn'de ise yalnizca kamu
personeli ve akademik personel alim ilanlarinin linkleri kullanilmalidir (Basin
flan Kurumu, 2022b).Bu diizenleme, gazetelerin farkli sosyal ag platformlarinda
hangi tir resmi ilanlar paylasmalari gerektigini belirlemekte ve Facebook ile X
platformlarindaicra, ihale ve personel alimiilanlarinin paylasiminin, builanlarin
daha genis bir kitleye ulasmasini saglama amacini giitmektedir. Ote yandan,
LinkedIn'in profesyonel bir ag olmasi nedeniyle yalnizca kamu ve akademik
personel alim ilanlar icin kullanilmasi, is diinyasina yonelik nitelikli personel
arayisinda bu platformun daha uygun oldugunu gostermektedir. Bu ayrim,
gazetelerin resmi ilanlarin dogru hedef kitleye ulasmasini ve ilanlari daha etkili
bir sekilde yaymasini saglamak amaciyla yapilmistir.

Buduzenleme,gazetelerindijitalmedyavesosyalaglaridahaetkinbirsekilde
kullanmaya tegvik edilmesini ve medya sektorunde dijital donisum surecinin
hizlandirilmasin1 amaclamaktadir. Ayrica, gazetelerin bu platformlarda resmi
ilanlan yayinlarken kisisel veri koruma yasalarina uygun davranmalarini ve
toplumun genelini ilgilendirmeyen iceriklerin paylasilmamasini saglamaktadir.
Gazetelerin belirtilen kurallara uymasi durumunda ek gosterge imkanindan
yararlanabilecekleri ifade edilmektedir. Ancak, bu kurallara aykiri hareket eden
gazetelerin ek gosterge uygulamasindan faydalanamayacagi ve ilgili ilanlarin bu
kapsamin disinda tutulacagi vurgulanmaktadir (Basin ilan Kurumu, 2022b).

3. YEREL GAZETELERDEKI REAKSiYONLARIN ANALiZi

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmanin temel amaci, Resmi flan ve Reklam Yonetmeliginin
dijitallesmestirecindekiroliiniiveresmiilanlaringevrimicigazetelerdekikullanim
bicimlerini incelemektir. Ozellikle, bu yonetmeligin yerel medya sektoriinde
yarattigr dontisim ve yerel gazetelerin bu surece tepkileri degerlendirilecektir.
Yonetmeligin getirdigi duzenlemelerin cevrimici gazetecilik uygulamalarn
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uzerindeki etkileri ve gazetelerin bu surecte karsilastiklar1 ekonomik ve yapisal
zorluklar, arastirmanin odak noktalarindan biri olacaktir.

Bubaglamda, arastirma asagidaki sorulara yanit aramay1 hedeflemektedir:

* Resmi ilanlarn dijitallesmesi, cevrimici gazetecilik pratigini nasil
etkilemistir?

« Resmi ilan ve Reklam Yonetmeliginin getirdigi diizenlemeler yerel
gazeteler Uizerinde ne tur etkiler yaratmistir?

» Dijitallesmenin medya sektort uzerindeki olumlu ve olumsuz etkileri
nelerdir?

* Yerel gazeteler bu dontisime nasil uyum saglamaktadir ve karsilastiklar

zorluklar nelerdir?

Bu calisma, dijitallesmenin medya sektorunde yarattigi donusimu ve yerel
gazetelerin bu suirecteki konumunu detayl bir sekilde ele alarak, dijital medya
ve gazetecilik pratigindeki degisiklikleri ortaya koymay1 amaclamaktadir.

Arastirma, dijitallesmenin resmi ilanlar ve gazetecilik pratigi tizerindeki
etkilerini inceleyerek Turk medya sektorundeki doniusum surecine 1sik
tutmayr hedeflemektedir. Resmi ilan ve Reklam Yonetmeligi cercevesinde
gerceklestirilen dijitallesme, yalnizca resmi ilanlarin dagitim yontemlerini
degil, ayn1 zamanda yerel gazetelerin varliklarini sirdirme bicimlerini de
koklu bir sekilde etkilemektedir. Yerel gazeteler, resmi ilanlar araciligiyla
ekonomik surdurulebilirliklerini saglamanin yani sira, topluma hizmet etme
misyonlarini da yerine getirmektedir. Bu calisma, yerel gazetelerin dijitallesme
surecinde karsilastiklar zorluklar: ve firsatlar: analiz ederek medya sahipleri ve
gazetecilere degerli bilgiler sunmay1 amaclamakta; ayrica, BIK yonetmelikleri
gibi yasal diuizenlemelerin etkilerini degerlendirerek politika yapicilar igin

onemli veriler saglamaktadir.
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4.2, Arastirmanin Yontemi ve Sinirlilig:

Bu arastirma, nitel arastirma yontemini kullanarak derinlemesine
bir anlayis gelistirmeyi amaclamaktadir. Nitel arastirma, katilimcilarin
deneyimlerini, goruslerini ve dusuincelerini ayrintili bir bicimde inceleyen bir
yaklasimdir. Veri toplama yontemi olarak yar1 yapilandirilmis goriisme formu
ile derinlemesine gorusmeler gerceklestirilmistir. Bu gorusmeler, yerel gazete
calisanlar ile yapilmis ve onceki bolumlerde belirtilen yedi arastirma sorusuna
dair betimleyici veriler toplanmistir.

Goriismelere, "Resmi ilan ve Reklam Yonetmeligi'nin yurarlige
girmesinden yaklasik yediay sonra, Ekim 2023 tarihinde basglanmistir. Bu zaman
dilimi, gazetelerin mevcut yonetmelige uyumlarini ve bu surecte kazandiklar
pratikleri yansitmak acisindan Onem tasimaktadir. Boylece, gorusmelerin
yapildig tarih itibariyla gazetelerin gincel yonetmelik cercevesindeki uygulama

ve deneyimlerine dair derinlemesine bir anlayis elde edilmistir.

Gorusmeler, gazetelerin ofislerinde yuz yuze ve ses kaydi alinarak
gerceklestirilmistir. Arastirma kapsaminda, derinlemesine gorusmelerin
gerceklestirilmesi icin 13 Ocak 2022 tarihinde Mersin Universitesi Sosyal ve
Beseri Bilimler Etik Kuruluna basvuru yapilmis, Kurul 9 Subat 2022 tarihinde
etik kurul karar toplantisini yaparak onay vermistir.

Gorisme notlar1 ve dokimleri sistematik bir sekilde analiz edilerek
ana temalar ve ortak noktalar belirlenmis, elde edilen veriler literatiirle
birlestirilerek yorumlanmistir. Bu yontem, resmi ilanlarin dijitallesmesinin
yerel cevrimici gazeteler tizerindeki etkilerini daha derinlemesine anlamamiza
olanak saglamistir.

Gorusmeler esnasinda, oncelikle gazetenin “Genel Yayin Yonetmeni” ve
“Genel Mudur” gibi tist diizey yoneticilerine goriismenin ana temasi iletilmis;
bu yoneticilerin yonlendirmeleri dogrultusunda ilgili birim yoneticileriyle

de gorusmeler yapilmistir. Gortiismeler, "Reklam ve flan Muduri", "Sorumlu

Internet Editori", "Genel Yayin Yonetmeni" gibi farkli pozisyonlarda gorev alan
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yetkililerle gerceklestirilmistir. Tez biitlinligiinin saglanmasi ve katilimcilarin
gizliliginin korunmasi agisindan bulgular kisminda gorusiilen kisiler “Gazete
Yetkilisi” olarak adlandirilmistir. Ayni gazetede birden fazla katilimci olmasi
durumunda, katilimcinin ifadeleri numara ile belirtilmistir.

Gorusmeler toplamda bes gazete ile, alti ayri kisi ile gerceklestirilmistir. Bu
gazeteler sunlardir:

* Bursa: Bursa Hakimiyet, Olay
« Kocaeli: Demokrat Kocaeli, Kocaeli, Ozglr Kocaeli
* Yalova: Yalova Hayat

Derinlemesine gorusmeler, 16 ila 39 dakika arasinda degisen surelerde
yapimistir. Gorusmelerde, dort tematik basglik® altinda toplam 25 soru sorulmus
vesorularinyanitlarinagoreekdortaltsoruyoneltilmistir. Ancakgorusmeler, yar
yapilandirilmis bir formatta oldugu icin, katihimcilarin yanitlari dogrultusunda
sorularin sekli degistirilmistir. Bu baglamda, gazetelerin mevcut durumu,
resmi ilanlarin 6nemi, dijital resmi ilanlarin etkileri ve Basin ilan Kurumu'nun

faaliyetleri gazeteciler tarafindan degerlendirilmis ve incelenmistir.

4.3. Arastirma Bulgulan

Arastirmanin bulgular, arastirma sorularina odaklanarak detayli bir
sekilde Ui¢ ana baslhk altinda ele alinacak ve her baslik, ilgili veriler 1s181nda
derinlemesine analiz edilerek yorumlanacaktir. Bu yaklasim, elde edilen
sonuclarin daha kapsaml bir sekilde incelenmesini ve arastirma sorularina
yonelik daha net ve belirgin cevaplarin ortaya konmasini saglayacaktir.

9 Bu bagliklar sirasiyla soyledir: “Gazetelerin Mevcut Durum Analizi, Resmi flanlarin
Oneminin Analizi, Dijital Resmi Ilanlarin Etkileri Analizi ve Basin ilan Kurumu'nun
Faaliyetleri Analizi”
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4.3.1. Gazetelerin ve Resmi ilanlarin Dijitallesme Siireci Hakkinda
Gortsler

Yerel basinin dijitallesme siireci, Kocaeli, Ozgiir Kocaeli, Bursa Hakimiyet,
Olay ve Yalova Hayat gazetelerinin deneyimleriyle incelendiginde, cok yonli bir
evrim sureci oldugu gorilmektedir. Bu slirec, teknolojik yeniliklere yanit verme
ve dogal afetler gibi zorlayici kosullara uyum saglama yetenekleriyle karakterize
edilmektedir.

Ozellikle 1999 izmit Depremi, Kocaeli'deki gazetelerin internet tabanl
platformlara yonelmesinin temel tetikleyicisi olarak belirlenmistir. Bursa'daki
gazeteler ise kurumsal dinamiklerle dijital faaliyetlerine baslamislardir. Bursa
Hakimiyet gazetesi yetkilisi, dijital medyaya agirlik verdiklerini ifade etmistir.
Yalova Hayat Gazetesi, 2023'te cevrimici yayinciliga gecis yaparak Basin ilan
Kurumu'nun destegiyle dijital dontisim surecini gerceklegtirmistir.

Gazete Adi Olumlu Etkiler Olumsuz Etkiler Onemli Noktalar
- . Genis kitlelere Haber kalitesinde Dijitallesme yeni
Ozgiir Kocaeli . < NS : .
erisim saglanmast  diistis riski beceriler gerektiriyor
Bursa ; Basilt medyanin Dijitallesmeye uyum
Hakimiyet Ekonomik firsatlar etkisinin azalmasi icin adimlar atild1

Itibar kayb ve tiraj Diitallesme

Olay Hizli haber yayin e stirecinde kontrol
disust eksiklikleri
Daha fazla Basin Ilan
Yalova Hayat N Uyumsuzluk sorunlart  Kurumu'nun destegi
gortntirliik éne cikti

Tablo 7. Gorlisiilen Gazetelerin Cevrimici Gazetecilik Hakkinda Gortsleri

Tablo 7'de Ozetlenen gorusler, yerel gazetelerin dijitallesme slirecinde
karsilastigl firsatlar1 ve zorluklar1 gazetecilerin gorusleri ile bir arada
gostermektedir. Dijitallesme, genis Kkitlelere erisim, ekonomik firsatlar ve
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daha fazla gortinurluk gibi olumlu etkiler sunarken, basili medyanin etkisinin
azalmasi, haber kalitesinde dusus riski ve tiraj kayb1 gibi olumsuz sonuclara da
yol agmustir. Ozellikle internet editéri gibi yeni is glicti gereksinimlerinin ortaya
citkmasi, dijital dontisimun teknik boyutunu vurgulamaktadir.

Bu baglamda, Olay Gazetesi yetkilisinin itibar kayba ve tiraj dususu ile ilgili
gorusleri, dijitallesme surecinin beraberinde getirdigi riskleri acikca ortaya
koymaktadir. Ote yandan, Ozgiir Kocaeli Gazetesi yetkilisinin dijitallesmenin
genis kitlelere ulasma avantajina dikkat cekmesi, stirecin olumlu yonlerine 151k
tutmaktadir. Her iki yaklasim da dijitallesmenin ¢ift yonlu etkilerini gostermekte,
bu donusumun gazetelerin gorunurlugu ve resmi ilanlarin dagitimi tizerinde
belirgin bir degisim yarattigini ifade etmektedir.

Yerel gazetelerin dijital platformlara gecisi, okuyucu sayisindaki dususle
paralel bir seyir izlemistir. Ozgiir Kocaeli Gazetesi yetkilisi, dijital medyanin
iceriginin daha genis kitlelere ulagsmasini sagladigini ve bu nedenle basili
medyadan daha avantajli oldugunu ifade etmistir. Bu, dijitallesmenin resmi
ilanlarin dagitimi ve gorunurlugu uzerinde sagladigl avantajlarn ortaya

koymaktadir.

Bursa Hakimiyet Gazetesi, dijitallesmenin getirdigi degisikliklere uyum
saglamak adina onemli adimlar attiklarini belirtmis ve geleneksel medyanin
etkisinin azaldigini vurgulamistir. Gazete yetkilisi, dijitallesmenin getirdigi
ekonomik firsatlarin yani sira, gazetecilik pratiginin kalitesini koruma

gerekliligini dile getirmistir.

Ozgiir Kocaeli Gazetesi yetkilileri, dijital platformlarin sundugu firsatlar:
degerlendirerek yeni becerilere ihtiya¢ duyuldugunu ve meslektaslarin dijital
yetkinliklerle donatilmasi gerektigini vurgulamislardir. Ayrica, dijitallesmenin
beraberinde getirdigi hiz, haberlerin kalitesini etkileyebilecegini ortaya
koymustur.

Yerel gazetecilik alaninda cevrimici gazeteler, hizli haber sunma
zorunlulugu ile karsi karsiyadir. Bu baglamda, haberlere erisim hizinin ve
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guncelliginin 6nemi artarken, geleneksel basili gazeteler zamanla geride
kalmaktadir. Gazetelerin, dijitallesme surecinde hizla yayimlanan haberlerin
dogrulugunu saglamasi icin etkili editoryal slrecler gelistirmesi gerektigi

vurgulanmistir.
Etkiler Ornekler Sonuglar
Olumlu Daha genis kitlelere erisim Okuyucu sayisindaki artis
Olumsuz Basili gazetelerin gerilemesi Geleneksel gazetecilik
zorluklar
Teknik Internet editori ihtiyaci Yeni is glicti gereksinimi

Tablo 8. Cevrimici Gazeteciligin Etkileri

Yerel gazetecilikte dijitallesmenin etkileri tabloya yansidig: gibi, olumlu
yonleri arasinda daha genis kitlelere erisim ve okuyucu sayisindaki artis
one cikarken, olumsuz tarafinda basili gazetelerin gerilemesi ve geleneksel
gazeteciligin karsilastig1 zorluklar bulunmaktadir. Ayrica, internet editorlerine
duyulan ihtiyac¢ gibi teknik gereklilikler, yeni is giicu yapilarini zorunlu hale
getirmistir.

Bu durum, dijitallesmenin hizli haber sunma zorunlulugu ve icerik
dogrulugunu saglama ihtiyaci ile gazetecilik streclerini kokten degistirdigini
gostermektedir. Geleneksel medyanin, bu degisim karsisinda guncellik ve
kalite dengesini koruyarak varligini siirdurmesi icin etkili editoryal stureclerin
gelistirilmesi Onem arz etmektedir.

4.3.2. Resmi ilanlarin Dijitallesmesi Hakkindaki Tepkiler

Yalova Hayat Gazetesi yetkilisi, dijital ilanlarin daha genis kitlelere
ulasma potansiyeli ve yuksek gorunurliguni olumlu bir gelisme olarak
degerlendirmistir: “Internet sitelerinde dijitalden ilan yaymnlanmasi daha
kapsamli. Clinku yerel gazeteler icin ¢ok fazla kisi artik gazete alip okumuyor.
Dijital, her seyden once daha mantikli, cinku daha fazla insana ulasabiliyor.”
Bu ifade, dijital platformlarin resmi ilanlarin gorunurligini artirdigina dair bir
kanit sunmaktadir.
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Ozgiir Kocaeli Gazetesi yetkilisi, yonetmelik degisikligine baslangicta
endiseyle yaklasmis, ancak zamanla yeni bir gelir modelinin olustugunu ve
sektore canlilik kazandirdigini ifade etmistir: “Baslangicta bir tedirginlik vardy;
mevcutbasinilanpastasinininternetsitelerinedagitilacagidisiincesinekapildik.
Fakat kanun yururluge girdikten sonra gorduk ki yeni bir pasta yaratilmis. Bu
durum sektore canlilik kazandirdi” Bu gorus, dijital platformlardaki ilanlarin
sektordeki ekonomik yapinin yeniden sekillenmesine katkida bulundugunu

gostermektedir.
Gazete Adi Etkiler Gazete Yetkililerin Goriisleri
- . Yeni gelir modelleri Basta tedz.rg.mllk‘vardz, .
Ozglir Kocaeli ancak yeni bir gelir modeli
olusturuldu #
olustu.
Bursa Tekellesmenin “Ilan.gov.tr stireci daha adil
Hakimiyet kirilmasi bir yapi sagladi.”
Yalova Hayat Erisim kolaylhigi Yerel gazeteler icin djital

daha mantikli.”

Tablo 9. Goriisiilen Gazetelerin Resmi {lanlarin Dijitallesmesi Hakkindaki Tepkileri

Tablo, dijitallesmenin resmi ilanlar uzerindeki etkilerini ve bu slirecin
medya sektorine kazandirdigl yeni dinamikleri acikca ortaya koymaktadir.
Dijital platformlar, ilanlarin erisim kolayligini ve goérunurligunu artirirken,
sektore yeni gelir modelleri kazandirmis ve daha adil bir yapi olusturmustur.

Bununla birlikte, dijitallesme suireci, cevrimici gazeteler icin belirli asgari
kadro sartlarinida getirmistir. Budurum, internet editorlerinin 6nemini artirmis
ve gerekli teknolojik becerilerin 6nemi vurgulanmistir. Ozgiir Kocaeli Gazetesi
yetkilisi, “Yasada en az 8 personel istiyor.. Degisen kadrolarimizda internet
editoru artik olmazsa olmaz,” diyerek, medya sektorundeki dijital donisum
surecinin is gicu yapisini donisturdigunu belirtmistir.

Zorluklar ~ Ornek Céziim Onerileri

Ekonomik  Kadro maliyetleri BIK'in denetim mekanizmalarinin
gliclendirilmesi

Teknik Dijital beceri eksikligi Meslek ici egitimlerin artirilmast
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Etik Sahte kadrolar Daha gtiglii denetim mekanizmalari

Tablo 10. Gazetelere Gore Dijital Resmi flan Yayinciligin Zorlayici Kisimlari

Tablo 10'dan da anlasilacag1 gibi, dijitallesme stureci yalnizca teknik
ve ekonomik zorluklan degil, ayn1 zamanda etik sorunlar1 da beraberinde
getirmistir. Ozellikle, sahte kadrolar olusturularak haksiz rekabete yol acilmasi,
medya sektorunde denetim mekanizmalarinin eksikliklerini gozler onune
sermektedir.

Ozguir Kocaeli Gazetesi yetkilisinin belirttigi bu durum, sektérde daha
seffaf ve etkili denetim sureclerinin gelistirilmesi gerektigini gostermektedir.
Bunun yani sira, meslek ici egitimlerle dijital becerilerin artirilmasi ve Basin ilan
Kurumu'nun denetimlerini gliclendirmesi, bu sorunlarin ¢éziimiine yonelik

onemli adimlar olacaktir.

Ancak yapilan derinlemesine goriismelerde, BiK'ten ilan alabilmek icin
sahte kadrolar olusturuldugu ve bu durumun yeterince denetlenmemesi
nedeniyle haksiz rekabetin olustugu diistincesi dile getirilmistir. Ozgiir Kocaeli
Gazetesiyetkilisi, “Butiin gazeteler 8 personel calistiriyor gosteriyor ama fiiliyatta
yok. Bu da bir haksiz rekabet,” demistir. Bu, sektoruin karsilastigi etik sorunlarive
denetim mekanizmalarinin yetersizliklerini ortaya koymaktadir.

Dijitallesme siireci, yerel gazetelerin gelir modellerini ve is yapis sekillerini
de etkilemistir. Bursa Hakimiyet Gazetesi yetkilisi, ilan.gov.tr'nin varliginin,
resmi ilanlarin ¢cevrimici ortama tasinmasiyla geleneksel gazete yayinciligindaki
tekellesmeyi kirdigini vurgulamaktadir. Bu platform, resmi ilanlarin merkezi bir
noktada toplanmasini saglayarak kullanicilarin bilgilere hizl ve etkili bir sekilde
ulasmalarini mimkun kilmaktadir.

Son olarak, resmi ilanlarin ayni anda hem basili hem de cevrimici
gazetelere dagitilmasi surecinin hibrit bir yap:1 olarak gecis stireci oldugu
distiniilmektedir. Kocaeli Gazetesi yetkilisi, bu gecis stirecini, “Basin ilan dedi ki
o widget1 koyun ben size ek gosterge vereyim,” seklinde aciklamistir. Bu durum,
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dijitallesmenin medya sektoruinde sundugu firsatlar: ve donusum sureclerini
ortaya koymaktadir.

4.3.2. Gazetelerin ve Resmi ilanlarin Dijital Gelecegi Hakkinda
Gorusler

Dijital resmi ilanlarin gelecegi Uizerine yapilan degerlendirmeler, medya
sektorunun teknolojik donusumu ve bu surecin gazetecilik pratiklerine etkilerini
kapsaml bir bicimde ele almaktadir. Kocaeli Gazetesi yetkilisi, gelecekte basili
gazetelere resmi ilan verilmemesi olasiligini vurgulayarak, dijital platformlarin
artan etkisini belirtmistir: “Bunu bilme sansim yok ama muhtemelen, ben
baskili gazeteye resmi ilan vermiyorum diyecek, sadece internet uizerinden bu
isi yapacagim diyecek.” Bu 6ngor, dijital platformlarin medya sektoriindeki
rolinun buyudugunu gostermektedir.

Yalova Hayat Gazetesi yetkilisi, cevrimici gazetelerde resmi ilanlarin
yayimlanmasinin gelecegi konusunda belirsizlikler oldugunu ifade etmistir.
Yetkili, yerel gazetelere her sehirde esit sekilde ilan dagitiminin zorunlu
oldugunu ve bu stirecin karmasik yapisina dikkat cekmistir. Gelecekte, resmi
ilanlarin yayimlandigi daha basit ve merkezi bir platformun olusturulabilecegini

vurgulamistir.

Bursa Hakimiyet Gazetesi yetkilisi, dijitallesmenin kacinilmaz oldugunu
belirterek, basili gazeteciligin yerini ¢evrimici gazetecilige birakacagini ifade
etmistir: “Internete gectik, internet sitesinden ilani vermeye basladik... Hala da
ayni sekilde devam ediyor stire¢.” Bu degisim, dijital ilanlarin yayginlagsmasinin
basili medya icin ekonomik zorluklar1 artiracagi endisesini de beraberinde
getirmektedir.

Kocaeli Gazetesi vyetkilisi, Basin ilan Kurumunun politikalarinin,
Turkiye'deki basili gazeteciligin surdurilebilirligi acisindan kritik oneme sahip
oldugunu belirtmektedir. Yetkili, “Eger BIK, basili gazetelere resmi ilan vermeyi
durdurursa, Turkiye genelinde basili gazetelerin yuzde doksani kapanabilir,”
diyerek bu durumun finansal kaynak tizerindeki etkisini vurgulamaktadir.
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Ayrica, BiK'in personel yapisinin ve yetkinliklerinin degisen ihtiyaclarla
uyumlu olmadigini ifade eden katihmcilar, BiK'in denetim mekanizmalarinin
guclendirilmesi gerektigini dile getirmistir. Olay Gazetesi yetkilisi, dijital
platformlardaki reklam yayinlamanin denetim eksikliklerine dikkat cekerek, bu
durumun devletin gelir elde etme kapasitesini ve medya sektoruntn seffafligini
etkiledigini belirtmistir.

Ozgluir Kocaeli Gazetesi yetkilisi ise, icerik hirsizligi sorunu ve yasal
dizenlemelerin eksikligi tzerinde durarak, “Gunlik internete 120 haber
giriyoruz. Bunun 20-30 tanesi, mutfagimizda tiretilmis haberler. 10 dakika sonra
bu haberler caliniyor,” demektedir. Bu durum, dijital ortamda orijinal haber
uretiminin korunmasi gerekliligini ortaya koymaktadir.

Gazete One Cikan Goriis Etkiler ve Sonuclar

Basili gazetelerin kapanma
riski artabilir; dijital

Basili gazetelere resmi
Kocaeli Gazetesi ilan verilmemesi ihtimali

platformlarin 6nemi
vurgulanmistir. bitviimektedir
) icerik hirsizlig1 ve yasal Orijinal haberlerin korunmasi
Ozgiir Kocaeli dizenlemelerin eksikligi icin yasal 6nlemler alinmasi
sorunlari dile getirilmistir. gerekmektedir.

Dijitallesmenin kacinilmaz
oldugu ve basili gazeteciligin ~ Dijital ilanlar basili medya icin

Bursa Hakimiyet giderek etkisini yitirdigiifade = ekonomik zorluklar: artirabilir.
edilmistir.
BiK'in denetim eksiklikleri o
. Devlet gelirleri ve medya
. nedeniyle dijital platformlarin o
Olay Gazetesi ! sektort tizerinde olumsuz
seffafliginin sorgulanmasi . .. o
o e etkiler gozlenebilir.
gerektigi belirtilmistir.
Gelecekte resmi ilanlarin flan dagitiminda esitlik
Yalova Havat daha merkezi ve basit bir saglanabilir, ancak
Y platformda toplanabilecegi belirsizlikler sektorde kaygi
belirtilmistir. yaratmaktadir.

Tablo 11. Gazetecilerin Resmi flanlarin Gelecegi Hakkindaki Gortsleri

Bu degerlendirmeler, dijitallesmenin medya sektorindeki dontisimunu
ve bu surecin gazetecilik pratiklerine etkilerini agikca ortaya koymaktadir. Dijital
platformlarin artan etkisi, basili gazetelerin gelecegini tehdit ederken, ayni
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zamanda yeni firsatlar ve zorluklar da sunmaktadir. Dijitallesmenin getirdigi
ekonomikzorluklar,icerikhirsizligive denetim eksikliklerigibisorunlar, sektoriin
gelecegini sekillendirirken ¢6zim Onerilerini de glindeme getirmektedir. Bu
baglamda, dijital platformlarin seffaflik ve denetim agisindan giiclendirilmesi,
medya sektoriinde surdurulebilirligi saglamak icin kritik bir adim olacaktir.

SONUC

Arastirmanin bulgular, dijitallesmenin yerel gazetelerin isleyisi ve
resmi ilanlarin dagitimi tizerindeki etkilerini ¢cok yonli bir bicimde ortaya
koymaktadir. Gazetelerin dijitallesme stireci, bir yandan genis kitlelere erigim
saglarken, diger yandan geleneksel gazete yayinciliginin karsilastig: zorluklar:
da beraberinde getirmektedir. Yerel gazeteler, teknolojik yeniliklere ve zorlayici
kosullara, ozellikle dogal afetler gibi olaganusti durumlara, hizla uyum saglama
cabas1 gostermektedir. Bu dijital doniisum, basii medya ile dijital medya
arasindaki sinirlar giderek belirsizlestirirken, gazeteciligin dogasinda da buyuk
degisikliklere yol agmaktadir.

Yerel gazetelerin dijitallesme surecinin baslamasinda, Kocaeli'deki
gazeteler icin 1999 izmit Depremi énemli bir doniim noktasi olmustur. Bu
surec, dijital platformlara gecisin temel tetikleyicisi olarak kabul edilmektedir.
Gazeteler, dijitallesme stirecine hizlica uyum saglayabilmek icin, yeni beceriler
edinme zorunluluguve is gucu yapisinda koklu degisiklikler yapmak durumunda
kalmiglardir. Ornegin, internet editort gibi yeni is giicii gereksinimleri, dijital
medyanin hizli, stirekli ve dogru icerik uretme gereksinimini karsilamak igin
ortaya cikmistir. Ancak bu degisim, gazetecilik pratiginin kalitesini olumsuz
etkileyebilecek bir unsur olarak da gozlemlenmistir. Bu baglamda, hizli haber
sunma zorunlulugu ve dijital ortamda icerik uretiminde karsilasilan hiz-kalite
dengesizlikleri, gazeteciligin geleneksel degerlerinden 0dun verilmesine yol
acabilmektedir.

Bununla birlikte, dijitallesmenin olumsuz etkileri, basili medyanin
etkisinin azalmasi ve tiraj kayb1 gibi sorunlari da glindeme getirmektedir. Basili
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gazetelerin yerini dijital platformlarin almasi, bu siirecte gazetelerin ekonomi
modellerini de degistirmistir. Dijitallesme sayesinde, gazeteler daha genis
kitlelere ulasabilirken, haberlerin hizla yayillmasi saglanmis, ancak bu durumun
beraberinde getirdigi denetim eksiklikleri, sahte haber ve icerik hirsizlig1 gibi
etik sorunlar da meydana gelmistir. Yalova Hayat Gazetesiyetkilisinin ifade ettigi
gibi, dijital ilanlarin daha genis bir kitleye ulasma potansiyeli, basili gazeteler
icin buiyuk bir tehdit olusturmaktadir. Ancak dijitallesmenin sundugu ekonomik
firsatlar, gazetelere yeni gelir modelleri yaratma imkani da saglamistir.
Ozglir Kocaeli Gazetesi yetkilisi, baglangicta dijital platformlarin ilan dagitimi
konusunda bir tedirginlik olsa da suireg ilerledikce dijitallesmenin sektore yeni
bir canlilik kazandirdigini ifade etmistir.

Dijjitallesmenin resmi ilanlar uzerindeki etkileri, yerel gazetelerin
gorusleriyle farkli boyutlarda ele alinmustir. Ozgiir Kocaeli Gazetesi yetkilisi,
dijital ilanlarin ekonomik acidan yeni firsatlar sundugunu ve bu stirecle birlikte
sektorun canhlik kazandigini vurgulamistir. Dijital ilanlar, daha genis bir erisim
saglarken, yerel gazetelerin gelir modellerinde degisikliklere neden olmus,
bunun sonucunda daha adil bir ilan dagitim yapisi olusturulmustur. Ornegin,
Bursa Hakimiyet Gazetesi yetKkilisi, ilan.gov.tr platformunun ortaya ¢ikmasinin,
geleneksel medya uzerindeki tekellesmeyi kirdigini ve ilanlarin daha adil bir
sekilde dagitilmasina olanak tanidigini ifade etmistir.

Bunun yam sira, dijital platformlarin yayginlasmasi, gazetelerin is
gucu yapisinda da degisikliklere yol acmistir. Dijital medya, belirli teknik
becerilere sahip uzman kadrolarina duyulan ihtiyaci artirmis, bu da gazetelerin
personel yapisini degistirmistir. Ozellikle internet editorleri gibi yeni is giict
gereksinimleri, medya sektorunde dijitallesmenin hizina ayak uydurabilmek
icin kritik bir rol oynamaktadir. Bu dontuisimun etkisi, yalnizca yerel gazetelerin
is glicu yapisini degil, ayni zamanda gazetecilik sektoruniin genel yapisini da
donusturmustur. Ancak bu donusumiun, denetim eksiklikleri ve etik sorunlar
gibiolumsuzyanlari da vardir. Gazetelerin internet platformlari izerinden resmi
ilanlaryayinlanirken, bazigazetelerin sahte kadrolar olusturmasive bunayonelik
denetim eksiklikleri, sektordeki etik sorunlari gozler oniine sermektedir. Bu tur
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uygulamalar, haksiz rekabetin olusmasina yol a¢cmis ve dijital platformlarin
seffaflik diizeyini sorgulanabilir hale getirmistir.

Arastirma bulgular, dijitallesmenin gelecekteki etkileri konusunda da
onemli ipuclar1 sunmaktadir. Yerel gazetelerin dijital platformlardaki ilan
yayinciliginin artan etkisini kabul etmeleriyle birlikte, gelecekte basili gazetelere
resmi ilan verilmemesi ihtimali glclenmektedir. Kocaeli Gazetesi yetkilisi,
basili gazetelere resmi ilan verilmemesi olasiliginin arttigini belirtirken, dijital
platformlarin 6n planda olacagini 6ngérmustir. Bu ongord, dijitallesmenin
gelecekteki etkilerinin sadece gazete yayinciligi degil, ayn1 zamanda medya
sektorunun genel is yapis bicimlerini de degistirecegini gostermektedir.

Yalova Hayat Gazetesi yetkilisi, dijital ilanlarin gelecegi hakkinda
belirsizlikler oldugunu, ancak bu surecin karmasik yapisinin zaman icinde
daha basit ve merkezi bir platforma donusebilecegini belirtmistir. Bu, yerel
gazeteciligin dijitallesme stirecinde karsilastigi zorluklarin daha merkezive daha
duizenli bir sistemle asilabilecegine isaret etmektedir. Ayrica, Bursa Hakimiyet
Gazetesi yetkilisi, dijitallesmenin kacinilmaz oldugunu ve basili gazeteciligin
yerini cevrimici gazetecilige birakacagin ifade etmistir. Bu degisim, medya
sektorunun gelecegi Uizerinde derin etkiler yaratacak ve basili gazeteciligin
finansal surdurulebilirligi konusunda yeni sorular: guindeme getirecektir.

Sonug olarak, dijitallesme stireci, yerel gazeteciligin dinamiklerini koklu
bir sekilde degistirmistir. Dijital platformlarin artan etkisi, gazeteciligin gelecegi
hakkinda 6nemli sorular gindeme getirmis, ayni zamanda sektordeki denetim
eksiklikleri ve etik sorunlar gibi coziilmesi gereken meseleleri de ortaya
koymustur. Dijitallesmenin getirdigi firsatlar, gazetecilik pratiginin kalitesini
koruma ve etik sorunlar ¢ozme gerekliligini de beraberinde getirmektedir. Bu
baglamda, dijital platformlarin seffaflik ve denetim acisindan gii¢clendirilmesi,
medya sektorinde surdurulebilirligi saglamak icin kritik bir adim olacaktir.
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