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Tuketim Toplumunda Tuketime Sevk Etme Arac¢larindan Biri
Olarak Planh Eskitme Uzerine Sosyolojik Bir Tartisma
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Guler YANIK™
oz

Bu ¢alismanin amaci, tiiketim toplumunda mallarin daha hizli tiretilmesi, satin alinmasi ve tiiketilmesi anlaminda
hizl1 bir meta dongiisiinii saglamak igin kullanilan bir strateji olarak planli eskitmenin tiiketim kiiltiiriindeki yerini
ve beraberinde getirdigi bazi sorunlari tartigmaktir. Calismada ileri siiriilecegi gibi planli eskitme, yalnizca bir
tiretim veya pazarlama teknigi degildir. Planli eskitme, {irlin Omiirlerinin kasith olarak kisaltilmasi yoluyla
tiketicileri daha sik satin almaya yonlendiren bir uygulamadir ve yenilik ile gegiciligi 6zendiren degerleri
yerlestirerek tiiketim kapitalizmini guclendirmektedir. Bu tema cercevesinde, ilgili sosyolojik calismalardaki
tartigmalar dikkate alimarak ¢alismada ilk olarak planli eskitme, Fordist ve post-Fordist Uretim ve tiiketim tarz1 ile
baglantili olarak tartisilmakta ve mevcut ¢alismalarda genellikle ihmal edilen bir konu olarak, eskitmenin hem bir
piyasa stratejisi hem de kiiltiirel bir norm olarak nasil evrildigi ele alinmaktadir. Tkinci olarak, bu caligmada, planh
eskitmenin etkili oldugu tiikketim toplumunda en 6nemli ilkenin, kisa siire sonra eski hale getirilmesi gereken
“yeni” kavrami iizerine kurulu oldugu arglimanina yer verilecektir. Bu argiiman gergevesinde, yeni olanin
yiiceltilmesi ve gegiciligin 6n planda olmasinin, tiiketicileri stirekli bir tatminsizlik duygusu iginde biraktig1 ve bu
durumun tiikketim kapitalizminin istikrar1 ve biiylimesi i¢in 6zel bir 6nem tasidigi vurgulanacaktir. Calismanin
ticlincii boliimiinde ise planl eskitmenin israfi beraberinde getirdigi ve ¢evre sorunlarina yol acacak derecede atik
olusumuna neden oldugu belirtilmektedir. Calismanin sonug boliimiinde, tiiketim kapitalizminin siirekli tiiketim
ihtiyact ve buna bagl g¢evresel sonuglar arasindaki ikili baskiya dikkat ¢ekilerek hizli tiikketim dongiileri yerine
stirdiiriilebilir uygulamalarin dnceliklendirilmesi gerektigi nerilmektedir.
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A Sociological Discussion on Planned Obsolescence as a Tool of Induced Consumption
in Consumer Society

ABSTRACT

The aim of this study is to discuss the role of planned obsolescence as a strategy used to enable a fast cycle of
production, purchase, and consumption of goods in consumer society, as well as the issues it brings along. As will
be argued in this study, planned obsolescence is not merely a production or marketing technique. Planned
obsolescence is an approach that intentionally shortens the lifespan of products to encourage consumers to make
more frequent purchases, thereby reinforcing consumption capitalism by embedding values that promote novelty
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and transience. In this context, the study first discusses planned obsolescence in connection with Fordist and post-
Fordist modes of production and consumption, examining how obsolescence has evolved as both a market strategy
and a cultural norm—an aspect often neglected in existing studies. Secondly, the study presents the argument that
in a consumer society dominated by planned obsolescence, the primary principle is based on the notion of the
“new” that is designed to become obsolete in a short time. Within this framework, it is emphasized that the
glorification of the new and the emphasis on transience leave consumers in a state of perpetual dissatisfaction, a
condition crucial to the stability and growth of consumption capitalism. In the third section, it is highlighted that
planned obsolescence leads to waste and contributes to environmental problems by generating excessive amounts
of waste. In the conclusion, the dual pressures between the need for constant consumption and the resulting
environmental impacts are discussed, suggesting the prioritization of sustainable practices over rapid consumption
cycles.
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GIRIS

Tiketim toplumunda tiiketicinin tiiketmeye yonlendirilmesi, bu amagla aligkanliklarini
degistirme aligkanlig1 edinerek geleneksel ihtiyaglarinin 6tesinde yeni ihtiyaclari edinmeye
caligmasi, gerekli bir kosuldur. Giintimiiz tiikketim kiltiiri ile ilgili tartismalarda Baudrillard
(2004), Jameson (1991), Smart (2010), Slater (1997) ve Campbell (2010) gibi pek ¢ok yazarin
dikkat ¢ektigi bir nokta, kapitalist sistemin kars1 karsiya kaldig1 potansiyel bir sorunun, iiretilen
mallarin elden ¢ikarilamamasi olasiligi oldugudur. Bu sorun, tiketicilerin kendilerine atfedilen
tiikketici rollerini yerine getirmemesi ile baglantilidir. Uretilen mal silsilesine kars ilgisiz kalan,
iiretilenleri satin almayan bireyler, Bauman’in (2023: 60) ifadesiyle “tiiketiciler toplumunun,
tiketim enddstrisinin ve tiiketici piyasalarmin 6lim c¢anmi galar”. Gelgelelim, boyle bir
potansiyel durumun tarihsel agidan meta arzinin piyasa talebini agsmaya basladig1 zamanlarda
belirginlestigini ileri siirmek miimkiindiir. 1924 yilinda kaleme aldig1 ¢alismasinda Strauss,
teknolojinin gelismesi ve tiretkenligin artmasiyla birlikte piyasa giidiimlii kapitalist sistemde
sorunun insanlarm ihtiya¢ duydugu ve istedigi seylerin yeterli miktarda nasil tiretilecegi degil,
endiistriyel imalatin gelismesiyle birlikte tiretilen artan sayida ve cesitlilikteki seyleri insanlarin

gereginden fazla satin almak istemelerinin nasil saglanacagi oldugunu vurgulamistur.

Gergekte, ticari sirketler, Renouard’in (2007: 55) dikkat ¢ektigi gibi, “halki bol miktarda
mevcut olan Urlnleri tliketmeye ikna edecek yontemler gelistirmeleri gerektigini” fark etmeye
baslamiglardi. Giderek artan meta arzina paralel olarak giderek artan bir talep yaratmak icin
kullanilan yontemlerden biri, hi¢ siiphesiz planl eskitmedir. Planli veya organize eskitme,
yalnizca bir dizi iiretim ve pazarlama teknigi degil, liretim ve tiiketim dongiisiiniin hizli bir
sekilde saglanmasi agisindan tiiketicileri daha sik ve gerekenden daha erken dolayisiyla daha
fazla {iriin satin almaya tesvik etmede kullanilan stratejilerden biridir (Cer¢i ve Tosun 2021,

Kanlitepe ve Ozgiil 2021; Dawson 2005: 12; Slade 2006: 5). Tiiketicileri daha fazla satin
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almaya tegvik etmek amaciyla, teknik olarak {iriinler daha zayif, daha az dayanikli veya tamiri

maliyetli ya da imkansiz bir sekilde tiretilebilir.

Ancak planli eskitme, Marx’in kavramiyla ifade etmek gerekirse, yalnizca kullanim
degerlerini tamamen yitirmesi anlaminda tiiketim mallar1 i¢in bir 6liim tarihinin belirlenmesi
degildir. Daha farkli bir boyutta, meta dongiisiiniin arttirilmasina yonelik olarak satin alinan
tiiketim mallarinin moda, estetik veya prestij degerleri azaltilarak 6zellikle yeni olana kars1 bir
istah yaratilmaya c¢aligilir. Bu yoniiyle teknolojik, psikolojik ya da estetik eskitme olarak farkli
bicimleriyle islerlik kazanan planl eskitmeyle birlikte, kullanimda olan mevcut iirlinler yeni
irlinlin piyasaya sunulmasiyla etkili bir sekilde eski, performans acisindan yetersiz,
giincelligini yitirmis veya goriinlim agisindan modasi gegmis hale getirilir. Boylece, mevcut
drlinlerin kullanimdan kaldirilmalarina, elden ¢ikarilmalarma ve degistirilmesine yonelik
olarak tiiketicilere yeni olana sahip olma arzusu asilanmaya calisilir. Bu silirece islerlik
kazandirarak planli eskitme, tiiketimin giderek artmasmi ve genislemesini gilivence altina
almaya yonelik olarak ihtiyaglar1 sonu gelmez hale getirmenin de bir pargasi olarak islev
gormektedir. Her ne kadar tiiketim kapitalizminde her iiriiniin bir ihtiyac karsiliginda tiretildigi
varsayilsa da bu ihtiyaglarin ¢cogu Horkheimer ve Adorno (2017) ve Marcuse’a (1997: 17-20)
gore, bireylerin 6znel ihtiyag ve arzularmin ifadesi degil, i¢inde yasadiklar1 ortam tarafindan
dayatilan ve aslinda sistemin ihtiyaclar1 olan “yanlis ihtiyaglar’dir. Benzer bir sekilde
Lefebvre’ye (2017) gore, modern kapitalist toplumda bireylerin gergek ihtiyaglari, sistem
tarafindan iiretilen yapay ihtiyaglar ile baskilanir; bu da bireyleri tiiketim odakli bir yasam
tarzina bagimli hale getirir. Gergek ve yanlis ya da yapay ihtiyaglar arasinda nasil bir ayrim
yapilacagi tartismaya ag¢ik olsa da bu yazarlarin ortak vurgusu asiriliga tekabiil eden ihtiyaglarin
tiiketim kapitalizmi tarafindan yaratildigidir. Ihtiyaclarin ayn1 zamanda sinirsiz hale geldigi ve
bireye ait olan istek, arzu ve dzlemlerin 6neminin arttig1 daha hareketli, esnek ve daha hizl
tempolu tiketim toplumunda varlik bulan yasam bigiminin temel degerleri, kaliciliga ve siirekli
istikrara demirlenmis degildir (Bauman 2023: 41-42). Berger (2020), Baudrillard (2004),
Featherstone (2013) ve Slater (1997) gibi bir¢ok yazarin ileri silirdiigli gibi, geleneksel
tilketimde tiiketim mallar1 ve tatmin olma arasindaki iligki kaliciliga dayalidir. Bununla birlikte,
bu calismada ileri stiriilecegi gibi, tiiketim toplumunun en 6nemli degerlerinden biri, en kisa
stirede eskitilmesi gereken "yeni" olanin yliceltilmesidir. Buna paralel olarak, tiretim yeri, satis
yeri ve ¢opliik arasindaki meta dongiisiiniin saglanmasmim dayanagi olarak, yeni olana kars1

arzularm yliksek yogunlukta uyarilmasi ve akigkan hale getirilmesi gerekmektedir (Bauman
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2023; Lacan 1977; Featherstone 2013; Smart 2010). Bu baglamda, tatmin olma, kaliciliga degil,
gecicilige bagli olarak kisa vadeli olmalidir. Tiiketim olgusunun farkli boyutlarinin
calisilmasinda planl eskitme kavrami siklikla kullanilmakla birlikte, sosyolojik ¢aligmalarda
ayr1 bir arastirma konusu olarak yeterince derinlemesine ele alinmamistir. Eskitme kavramini
neredeyse hi¢c kullanmasalar da “gosterisgi tiiketim”in bir statii gostergesi olarak islev
gordiigiinii ve bireylerin sosyal konumlarin1 gdstermek igin surekli yeni ve daha prestijli
urunlere yoneldigini ileri siiren Veblen (2015) ve kapitalizmin yanlig ihtiyaglar yarattigini
vurgulayan Marcuse (1997), bireylerin tiiketim dongiisiine hapsedildigi goriisiinii one siirerler.
Bu yazarlarin galismalari, ele alindiginda planli eskitme, tiiketicileri bu dongiiye dahil etmek
icin gerekli tasarim stratejilerinden biri olarak yorumlanabilir. Modern toplumda tiiketimin,
ihtiyagtan ziyade sembolik anlamlar iizerine kurulu oldugunu savunan Baudrillard’a (2004)
gore irlnler yalnizca islevsellikleri i¢in degil, ayn1 zamanda belirli bir yasam tarzini temsil
ettikleri igin tiketilir. Baudrillard tiiketim mallarina siirekli olarak simgesel anlamlar
yiiklenmesi yoluyla planl eskitmenin tiiketim toplumunun varligini muhafaza etmek i¢in bir
islev istlendigini ileri siirerken, Bauman (2023), bu stratejinin yeni olana vurgu yaparak

tiiketim dongilisiinii hizlandirdigina ve “anlik tiiketim” kiiltiiriinii tesvik ettigine dikkat ¢eker.

Bu c¢alismalar degerlendirildiginde planli eskitmenin, bir kavram veya strateji olarak
daha ¢ok asir1 tiiketim tizerine kurulu bir yasam tarzi olarak tiiketimcilik baglaminda ele alindig1
sOylenebilir. Bu c¢alismalar ayni zamanda, bir tiikettirme araci olarak planli eskitmenin
kapitalist sistemde yalnizca ekonomik bir strateji degil, ayn1 zamanda toplumsal, kiiltiirel ve
cevresel sonuglar1 olan genis kapsamli bir olgu olduguna dikkat ¢ekmeleri agisindan 6nem
tasirlar. Planli eskitmeyi bagimsiz bir konu olarak ele alan Packard (1963), Slade (2006),
Cooper (2010) ve Meier (2022) gibi yazarlar ise, lirtinlerin kasitli olarak kisa o mirli Uretilerek
tuketicilerin surekli yeni drtnlere yonlendirilmesinin toplum ve cevre zerindeki etkilerine
dikkat cekmektedir. ilgili sosyolojik calismalar yorumlandiginda, bu calismalarin planl
eskitme stratejisini modern tiiketim toplumunun dinamikleri ile iligkilendirdikleri ve bireylerin
tikketim davraniglarini sekillendiren toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik mekanizmalar1 elestirel
bir sekilde analiz etmeye ¢alistiklar1 soylenebilir. Ancak, bu calismalarin genel olarak planl
eskitme stratejisini tarihsel bir perspektiften ele almay1 ihmal etmeleri elestirel bir nokta olarak

one ¢ikmaktadir.

Bu ¢alismada, 6zellikle Baudrillard ve Bauman’1n ilgili diisiince halkalarini bir araya
getirerek bir kavram ve strateji olarak planli eskitme irdelenmektedir. Bir terim olarak iireticiler

tarafindan sikca kullanilmasa da planli eskitme, uygulamada yirminci yiizyilin baglarinda
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Fordizmin karakteristik 6zellikleriyle iliskilendirilebilir. Bu ¢ergevede, ¢alismanin ilk kisminda
Fordist ve post-Fordist {iretim ve tiikketim sistemlerinde planli eskitmenin konumu ve nasil
evrildigi tartisilmakta ve bdylece tarihsel bir derinlik sunulmasi amaglanmaktadir. Burada
vurgulanan bir diger nokta, giiniimiizde iiretim ve tiikketim dongiisliniin daha esnek ve hizli bir
nitelik kazandigidir. Calismanin ikinci boliimiinde, tiketim toplumunda eskitme stratejisinin
esas hedefi olan iiretim ve tiiketim dongiisiiniin arttirilmasiyla baglantili olarak en énemli
ilkenin, kisa siire sonra eski hale getirilmesi gereken “yeni” kavrami iizerine kurulu oldugu
argiimanina yer verilecektir. Bu argliman cercevesinde, yeni olanin yiiceltilmesi ve gegiciligin
on planda olmasinin, tiiketicileri siirekli bir tatminsizlik duygusu i¢inde biraktig1 ve bu durumun

tikketim kapitalizminin istikrar1 ve biiylimesi i¢in 6zel bir nem tasidig1 vurgulanacaktur.

Calismada one siiriilen bir diger argliman, planli eskitmeyle birlikte metalarin kisa
omiirlii veya bastan demode bir nitelik tasimasinin hizlanan bir atik birikiminin ortaya
c¢ikmasma yol actigidir. Calismanin iiglincii boliimiinde irdelenecedi gibi, atik, tiiketim
toplumunun merkezinde yer alan daha fazla metanin satilmasi ve daha fazla kar elde edilmesi
hedefinin dogrudan bir sonucudur. Ancak bu hedef, mevcut haliyle siirdiiriilebilirlik agisindan
cevre ilkeleriyle uyumlu degildir. Sonug boliimiinde ise insanlari siirekli daha fazla tiiketmeye
tesvik eden liriin eskitme stratejisinin olumsuz sonuglar1 beraberinde getirdigi ve tiikketime
dayali ekonomik biiyiimenin smirli  kaynaklar nedeniyle siirdiiriilebilir olmadigi
vurgulanmaktadir. Bu nedenle hizli tiikketim dongiileri yerine siirdiiriilebilir uygulamalarin

onceliklendirilmesi gerektigi onerilmektedir.
Fordist ve Post-Fordist Uretim ve Tiiketim Sisteminde Planh Eskitme

Hig siiphesiz, liretilen mallarin elden ¢ikarilmasida 6nemli bir iglev iistlenen eskitme yeni bir
strateji degildir. Ornegin, on dokuzuncu yiizyiln sonlar1 ve yirminci yiizyilin baslarinda,
Simmel (1957) ve Veblen (2015) gibi 6ncili yazarlarin tiiketim analizlerinde bu kavram
kullanilmasa da tiiketimi tesvik etme gergevesinde eskitme stratejilerinin izleri goriilebilir.
Veblen’in statii rekabeti, gosterig¢i tiiketim, iist konumlarda yer alanlarn tiikketim kaliplarinin
taklit edilmesi veya bireylerin kendi tiikketimlerini iist konumdakilere gore modelledigi "asagiya
sizma etkisi" gibi tiiketim edimleri, esasen iiretim ve tiiketim dongiisiiniin saglanmasinda bir
strateji olarak Urun eskitmenin tezahir olarak kabul edilebilir. Zira Veblen’in yaklagimi
yorumlandiginda, eskitme, Kapitalist iiretim sisteminin, bireylerin toplumsal statii arayigini ve
gosterisli tiikketim egilimlerini somiirerek, iiriinlerin dmriinii bilingli olarak sinirlandirdig1 bir

stratejidir. Bu strateji, islevsel olmayan tiikketimi artirarak toplumsal prestij arzusunu korukler
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ve tlketim dongusund strekli hale getirir. Benzer sekilde, Simmel (1957: 544) de iceriklerin
stirekli doniistiiriilmesi yoluyla eskinin degil, yeninin 6n plana ¢ikarildig: bir siiregle birlikte

modanin dongiisel olarak tiiketimi artirdigma dikkat ¢eker.

Bununla birlikte, tiiketim hizin1 artirmada sistematik ve planlanmis bir strateji olarak
planlt eskitme, yirminci ylizyilin baslarinda Gramsci tarafindan Fordizm olarak adlandirilan
iiretim tarzi ile iligkilendirilebilir. Fordizm, Henry Ford’un 1908 yilinda firettigi T model
otomobille standartlastirilmig seri iiretimin yolunu agan bir iiretim bi¢imi olarak, bir montaj
hatt1 bi¢ciminde koordineli bir iiretim akismni saglamak i¢in gorevleri kokten basitlestiren
ayrintili bir ig boliimii, standartlastirilmis bilesenler ve sirali olarak organize edilmis makineler
gibi belirli iiretim uygulamalarinin sanayiye getirilmesini tanimlar (Harvey 1989). Bir iiretim
organizasyonu olarak Fordizm, emek siirecinin rasyonellesmesi, emegin iiretkenliginde artis,
birim maliyetlerde azalma ve iiretilen mallarin miktarinda biliyiik bir artis gibi kokli
doniisiimleri beraberinde getirmistir. Pridmore ve Zwick’in (2013: 108) isaret ettigi gibi,
Amerika’da Fordist iretim rejimlerinin ve Taylorist yonetim anlayisimnin yaygin olarak
benimsenmesiyle, meta arzi tarihte ilk kez istikrarl bir sekilde piyasa talebini agmaya baslamis
ve seri {liretimin ortaya ¢ikisi kitlesel tiiketimi gerektirmistir. Fordizm ile birlikte standart
iirlinlerin artan liretimi olarak tanimlanan kitlesel iiretim, tiiketici talebinde de paralel bir artis1
miimkiin ve gerekli hale getirmistir. Bununla birlikte, yasam standartlarmin yiikseltilmesi ve
kitlesel tiiketimin saglanmasi, Fordist rasyonallesme ile iliskili is deneyimindeki bozulmanin
bir tir telafisi olarak kabul edilmistir. Bu durum, baz1 yazarlar tarafindan, yogun rasyonellesme,
yabancilagsma ve is yasamlar1 iizerinde mutlak kontrol eksikligini kabul etmeleri karsiliginda
iscilere tiiketim alaninda 6zgiirliik ve goreceli bolluk teklif edilmesi nedeniyle bir riigvet (Slater
1997: 188) ve “potansiyel olarak yabancilastirici isi kabul etmenin 6diilii”” olarak goériilmiistiir
(Gabriel ve Lang 2006: 189). Fordist iiretim bi¢imi, bir yandan rasyonel iiretim dayatmasiyla
yiiksek isgilicii devrini 6nlemek ve isgilerin daha siki ¢aligmalarini saglayarak verimliligi
artirmak, diger yandan ise Urettikleri Urlinleri satin alabilmeleri igin ¢alisanlarin ticretlerini
yiiksek tutma ilkesine dayanmaktadir. Is¢ilerini aym zamanda potansiyel miisteriler olarak
goren Ford, bunu su sekilde 6zetlemistir: “Eger {icretleri diistiriirseniz, yalnizca miisteri sayinizi
azaltirsiniz” (Barnet ve Cavanagh 1994: 21). Uretimin rasyonellesmesi ve seri iiretimle degisen
sey, tiketim kiltiirliniin glinimiize kadar degismeyen bir Ozelliginin acik bir sekilde
yerlesmeye baglamasidir. Bu 6zellik, tiiketilen mallarin hem hacminin hem de hizinin artmasi
zorunluluguna tekabiil etmektedir (Ewen 2001). Fordist seri iiretimin dengeleyici giicli olarak

kitlesel tiiketimin ortaya ¢ikarilmasinda iicretlerin yiiksek tutulmasi, kullanilan yontemlerden
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yalnizca biri olmustur. Tiiketimi artirmaya yonelik olarak ayni zamanda ekonomik ve kiiltiirel
degerlerin doniistiiriilmesi gerekli bir kosuldur. Bu kosullardan biri olarak, Weber (1999)
tarafindan Protestan etigin temel bir ilkesi olarak goriilen ¢ilecilik, artik bir erdem olmaktan
¢ikmis ve yerini haz verici deneyimlere duyulan agliga birakmustir (Campbell 1987). Uretim
sisteminin gerekliliklerine yanit olarak asirilik, toplumsal bir deger olarak tutumlulugun yerini
alirken ¢alisanlara finansal olanaklar sunmak ve tiiketme arzusu asilamak zorunlu hale gelmistir
(Smart 2010: 77). Tiiketici talebi veya daha fazla seye yonelik istah, reklam endiistrisi
tarafindan uyarilirken, Bell’in (1976) kapitalist ekonominin dinamik biiylimesinde gerekli bir
unsur olarak gordigii kredi dizenlemeleri, bireylerin tuketici olarak gorevlerini yerine
getirebilmeleri i¢in tiiketim mallarina erisimini kolaylastiracak bir ara¢ olarak goriilmiistiir.
Daniel Bell (1976: 66), hem iiretimin hem de tiiketimin rasyonellestirilmesinin yani sira
Fordizm ile iliskilendirilen Kkitlesel tiiketimin gelisimini ana hatlariyla su sekilde
Ozetlemektedir.

“1920’lerde baslayan kitle tiiketimi, teknolojideki devrimlerle, ¢ogunlukla elektrik

enerjisinin ev i¢i islere uygulanmasiyla ve ti¢ toplumsal bulusla gerg¢eklesti. Bu ii¢ bulus;

ucuz otomobili olanakli kilan montaj hattindaki kitlesel tiretim; farkl: tiirdeki satin alic

grup ve istah kabartic1 tiikketici arzularini belirleyen sanati ussallastiran pazarlama

alaninin gelisimi ve eski Protestanlarn bor¢ korkusunu alasagi eden taksitli satig
yonteminin yayginlagsmasi”.

Bell’in ¢alismasi dogrudan planli eskitmeye deginmese de Uretim ve tiketimin
rasyonellesmesi sureci de dahil olmak Uzere, kapitalizmin siirdiiriilebilirligi adina tiiketimi
tesvik eden stratejilerin toplumsal ve kiiltiirel degerlerle nasil ¢atistigin1 gosteren bir cerceve

sunmaktadir.

Uygulamada planli eskitme, oldukca genis bir tiikketim nesneleri yelpazesi i¢in gegerli
olmakla birlikte, en somut bigimiyle ilk olarak otomobil iiretimine iliskin Fordist {iretim
stratejisinde gozlenebilecek bir olgu olarak karsimiza c¢ikmaktadir. 1920’lerde otomobil
sektoriinde planli eskitmeyi uygulayan sirket General Motors olmasina karsin, bu strateji genel
olarak Fordist iiretim ve tiiketime 6zgii bir uygulama olarak kabul edilmistir (Smart 2010: 168).
Yillik yeniden tasarim, planli eskitme stratejisinin dnemli bir unsuru olmus ve modeller her y1l
yeniden tasarlanarak tiketicilerin en son modaya ayak uydurmalari ve en yeni olana sahip
olmalar1 i¢in araglarmi sik sik degistirmeleri tesvik edilmistir. Ozellikle General Motors,
Ford’un tek model stratejisinden farkli olarak otomobillerde yillik estetik degisiklikler yaparak

eski modellerin modasinin gegmesini saglamistir.
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Basglangicta genis 6lgekli olarak otomotiv sektoriinde baslayan planli eskitme, beyaz
esya, elektronik ve giyim sektdriinde de yaygin olarak kullanilmistir. Fordist liretim yaklagima,
ev aletleri ve elektronik cihazlarin kitlesel olarak tiretimini saglamistir. Ancak, bu cihazlar artik
sadece uzun Omiirlii degil, belirli bir siire sonra daha iyi modellerin ¢ikacagi beklentisiyle
tasarlanmistir. Ornegin, 1950’ler ve 60’larda, beyaz esya ve elektronik iireticileri iiriinlerinde
daha kisa 6miirlii pargalar kullanmaya baslamis ve {iriin dayanikliligi diistiriilmiistiir. Bu durum,
ozellikle ¢amagir makineleri ve buzdolaplar1 gibi iirlinlerde planli eskitmeyi giindeme
getirmistir (Packard 1960). Packard, iireticilerin iirtinlerin 6mriinii kisaltarak yenileme talebini
artirdigini ve boylece siirekli tiiketimi sagladigmi belirtmistir. Fordist iiretim, giyim sektoriinii
de kitlesel liretim ve tiiketim i¢in uygun hale getirmistir. Yirminci yiizyilin ortalarindan itibaren
giyim sektoriinde, siirekli degisen modaya gore iiretim yapilmis ve buna uygun olarak her sezon
farkli giysi tarzlar1 ve koleksiyonlar cikarilmistir. Boylece giyim esyalar1 fiziksel olarak
eskimese bile, yeninin piyasaya siiriilmesi ile birlikte, tiiketiciler giyim esyalarini sik sik
yenilemeye ve moda olani almaya tesvik edilmistir (Fletcher 2008). Fordizm ve planli eskitme
literatiirtinde en ¢ok vurgulanan 6rneklerden biri, 1924 yilinda Philips, Osram ve General
Electric gibi blyik reticilerinin ampul 6mriinii kasith olarak 1000 saate kadar diisiirerek

tiiketicileri daha sik ampul almaya zorlamalaridir (Schwarz ve Thompson 1990).

Fordizm, kitlesel iiretimi ve genis kitlelere ulasan tiilketimi miimkiin kilan bir modeldir.
Planh eskitme stratejileri ise bu modeli daha da pekistirerek tiiketimin stirekliligini saglamis ve
tuketiciyi sirekli yenilik arayisma sokmustur. Fordist iiretim ve planli eskitme stratejisini
kullanarak Uriinlerin tiiketilip atildig1 bir kiiltiirii tesvik etmis ve boylece kapitalist ekonominin
stirekli bliylimesine katkida bulunmustur. Buradaki vurgu, dncelikle sermayenin mantigina
gore, iiretim ve tiikketim dongiisiinlin gerceklestirilmesi i¢in her seyin eskimis hale getirilmesi
gerektigidir. Slater’in (1997: 100) belirttigi gibi, siirekli genisleyen iiretime karsilik tiiketimin
artigini giivence alta almak icin tatmin edilmek iizere yeni ihtiyaglar yaratilmali ve tiim bu

ihtiyaclarin metalar yoluyla tatminleri siirekli yenilenmelidir.

Aglietta (1987), Lee (1993) ve Aldridge (2003) gibi bir¢ok yazar, Fordizmin ikinci
Diinya Savasi'nin sonundan petrol krizine ve 1973'teki ekonomik durgunluga kadar siiren
doneme kadar stirekli yiikselis i¢inde oldugu konusunda hemfikirdir. Diger taraftan, bu krizler,
biiyiik 6lcekli, sabit sermaye yatirimlarina dayali Fordist liretim modelinin kirilganligimi da
ortaya koymustur. 1970’lerin sonunda kiiresellesmenin etkisiyle yeni pazarlarin ortaya
cikmasiyla, tiiketici talepleri daha cesitli hale gelmis ve farkl kiiltiirlere hitap eden iiriinlere

ihtiya¢ dogmustur (Harvey 1989). Fordist donemde kitle {iretimi anlayisiyla uyumlu olarak,
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tuketim Kitlesel ve standart Urlnlere odaklanmisti. Ancak 1980'lerden itibaren artan
bireysellesme egilimleriyle birlikte, tiiketiciler —kimliklerini ifade edebileceklersi,
farklilagmalarint saglayacak, ozellestirilmis ve 0Ozgiin lirlinlere ydnelmeye baslamislardir
(Featherstone 1991). Ekonomik, toplumsal ve teknolojik degisimler daha esnek birikim ve
tilketime dogru paradigmatik bir gecisi beraberinde getirmistir. Bu gecisle birlikte 6zellikle
1980’lerden sonra emek siireclerinde, isgiicli piyasalarinda, iiretilecek meta bigimlerinde ve
tiiketim tarzlarinda 6nemli doniigiimler gézlenmistir (Lee 1993; Sennett 2011). Harvey'e (1989:
286) gore, bu doniisiimler Fordist donemde baskin olan tiiketim kaliplarinin farklilagsmasina yol
acarken yeni bir tiikketim kiiltliriiniin olugsmasma ve buna bagh olarak “anlikligin degerleri ve
erdemleri’ne verilen 6nemin artmasi gibi tiiketici deger sistemleri ve davraniglarinda bir
degisimin Oniinii agmistir. Ayrica, genis bir yasam tarzi yelpazesi i¢inde giyim kusamdan
otomobillere, ev aletlerinden gida maddelerine kadar neredeyse her (riini her zamankinden
daha yeni goriinen formlarda ve daha hizli dongiilerde liretmek temel ilkelerden biri olarak
yerlesmistir. Planli eskitme biitiin bu siireglerde etkili bir tiikettirme araci olarak islv
gormektedir. Sozgelimi, post-Fordist donemde teknoloji sektoriinde, cihazlarin donanim
omriinden bagimsiz olarak yazilim desteginin sona erdirilmesi planli eskitmenin yaygin bir
ornegi olarak goriilmektedir. Teknoloji firmalari, belirli bir siire sonra eski cihazlarda
guncellemeleri durdurarak veya performans: diistirerek kullanicilart yeni modellere
yonlendirmektedir (Guiltinan 2009). Ancak bu tiir bir eskitme formunun daha ¢ok agik bir
sekilde iiretimin zorlamasi yoluyla ortaya ¢ikan tiikketim donglisiinii arttirma anlayisina denk
diistiigi soylenebilir. Benzer bir sekilde otomotiv sektoriinde, post-Fordist esnek Uretimle
birlikte, araglarin belirli donanim Ozelliklerinin kisa Omiirlii olarak tasarlanmasi
yaygmlagmistir. Otomobillerin belirli bilesenleri (multimedya sistemleri, ekranlar) hizlica
eskitilerek tlketiciler yeni modelleri satin almaya tesvik edilmistir. Bu strateji, 6zellikle arag
ici teknolojilerin hizla degismesiyle kullanicilara “daha gilincel” bir otomobile ihtiyag
duymalar1 gerektigi algis1 asilamaya caligilmistir (Wells 2013). Ancak bu alginin agilanmasi
cok daha fazla simgesel boyutlarin kullanilmasini kapsamaktadir. Zira otomobil, modern
toplumda yalnizca bir ulasim araci olmaktan ¢ikarak tiiketim kiiltiiriiniin simgesi haline
gelmistir. Reklamciligin etkisiyle, gercek bir ihtiyact karsilamaktan ziyade bireylerin
hayallerini, toplumsal statiisiinii ve kimligini yansitan bir arag; giic arzusu ve yasam tarzinin
gostergesi; ayn1 zamanda Bati kiiltiir ve demokrasisinin bir sembolii olmustur (Bell 1976: 66;

Aldridge 2003: 34; Miles 1998: 7).
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Giyim sektoriinde ise, sirketler kisa siireli trendleri yakalayarak ve diisiik kaliteli
malzemeler kullanarak kiyafetlerin kisa omiirlii olmasmi amaglamislardir. Fordizm sonrasi
donemde yayginlasan ve markalarin diisitk maliyetle hizla degisen koleksiyonlar iireterek
kiyafetleri cabuk tiiketilen birer iiriin haline getirdigi bir siire¢ olarak hizli moda, planli
eskitmenin dnemli bir drnegidir (Fletcher 2008). Hizli moda, kiyafetlerin fiziksel olarak degil,
moda degerlerinin azalmastyla tiiketiciyi siirekli yeni giysiler almaya yonlendiren bir sistemdir
(Birtwistle ve Moore 2007). Moda her zaman gegici bir yapiya sahiptir ve planl eskitme, bu
gegcicilik ilkesini ekonomik bir stratejiye doniistiirerek bireyleri siirekli olarak "yeniyi" talep
etmeye yonlendirir. Simmel’in moda ile ilgili goriisleri yorumlandiginda, planli eskitmenin
bireylerin aidiyet ve farklilagma arzularini canlandirarak tlketim donglsund strduren ve
toplumsal dinamikleri ekonomik kazang igin maniplle eden bir mekanizma olarak islev
gordigi ileri siriilebilir.

Planli eskitme araciligiyla ihtiya¢larin uyarilmasinin yogunlastirilmasi ve eski yasam
tarzlar1 ve uygulamalarinin asindirilmasi, Fordist ve post-Fordist sistemlerin ortak
Ozellikleridir. Diger taraftan, tiiketimi karsilamak i¢in bireysel tiiketim zamanlarmin ve
alanlarinin sikistirilmasi, ihtiyaglarin ¢esitlenmesi ve pargalanmasi, tiiketim mallarmin her
zamankinden daha fazla simgesel degerlerinin 6ne ¢ikarilmasi, bireysellestirilmis ve hibrit
tiiketim kaliplarinin ortaya ¢ikmasi ve tiiketimin akiskanlastirilmasinin yani sira “hizlandirilmig
eskitme” daha ¢ok post-Fordizme 6zgu ilkelerdir (Gorz 1999; Lee 1993). Buna paralel olarak,
iirtinlerin farkl kategoriler hedeflenerek tiretilmesi, mallarin hizli bir dongiisiiniin saglanmasi
ve tiiketici talebinin canli tutulmasi agisindan planli eskitme ve reklam faaliyetlerinin daha etkin
kullanilmas1 dncelikli stratejiler olmustur (Dunn 2008: 134; Berger 2020: 129-131). Tikettirme
hizin1 artirma araci olarak eskilestirme ve reklamlarmm bu yonde oynadigi roliin yeni
olmamasina karsin bu siirecin 6zellikle 1980°1i yillardan itibaren ciddi bir ivme kazandiginin
ve altim1 ¢izmek gerekir. Reklamlarm yogunlasmasi ve tiiketim mallarmmin her zamankinden
daha fazla simgesel degerlerinin 6ne ¢ikarilmasiyla birlikte ortaya ¢ikan durum Berger’in
(2020: 49) sozleriyle 6zetlenebilir: “Tarihte bagka hicbir toplum bdylesine kalabalik bir imgeler
y1gini, bdylesine yogun bir mesaj yagmuru gormemistir”. Neticede, Yaniklar’in (2006: 49)
belirttigi gibi, “asamali olarak yenilige susama iizerine kurulu yeni bir toplum ortaya ¢ikmaigtir.

Bu toplum i¢inde her sey bas dondiiriicii bir hizla ve planl bir sekilde eskiles(tiril)mektedir.”
Planh Eskitme ya da Yeninin Eskitilmesi

Stirekli yeniye yonelik {iretim zorlamasi, yeniyi sadece rutin hale getirmektedir. Tiiketim, bu

baglamda, rutin olandan bir kagis olarak goriilmektedir (Han 2022: 22). Bauman (2023: 152-
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153), tiiketici toplumunun en ¢ok yorumlanan 6zelliklerinden birinin “yeniligin yiiceltilmesi ve
rutinin asagilanmasi” oldugunu one siirer. Bu ifade, tiiketici toplumunda siirekli degisimin,
yenilik arayisinin ve tiiketicinin yeni tiriinlere yoneltilmesinin nasil tesvik edildigini anlatir.
Tiiketim toplumunda Onemli olan duraganhik degil, surekli artan bir hareketliliktir. Bu
hareketlilik, yeninin takibi, siirekli yeniye duyulan arzu, canli tutulan satin alma hevesi ve buna
bagli olarak iiriinlerin daha sik satin alinmasi ve hizli bir sekilde kisinin hayatindan ¢ikarilmasi
anlamina gelir. Dawson’m (2005: 86) belirttigi gibi, Uiriiniin kalitesi ¢cok yiiksekse ve ¢ok iyi
tasarlanmissa, kullanicilarin iirlinle baglantili ihtiyaglarinin karsilanma siiresi uzar ve satin alma
eylemi daha seyrek gerceklesir. Ancak, tiiketim toplumunda tiikketim mallarinin hizli bir
dongiisiinii saglamak amaciyla, satin alma eyleminin siklikla ve kisa siireler icinde
gerceklesmesi igin, iiriinlerin sinirli bir dmre sahip olmasi gereklidir. Uriinlerin smirl bir dmre
sahip olmasi, ¢ogu zaman onlarin gercekten islevlerini kaybetmeleri veya kullanilamaz hale
gelmeleri anlamina gelmez. Slade’in (2006: 3-6) dikkat cektigi gibi, kusursuz bir sekilde ¢alisan
iirlinler, ¢esitli nedenlerle — teknik veya stil agisindan “eskimis” olarak algilandiklari, yani hala
calistiklar1 ancak daha sonraki iiriinlerin teknik 6zellikleriyle karsilastirildiginda yetersiz
olduklar1 ya da daha modern tasarimlarla kiyaslandiginda demode goriindiikleri i¢in —
yenileriyle degistirilir. Tiiketim toplumunda tiiketicilerin belirli bir iirline uzun siire baglh
kalmamalarini saglamak amaciyla, en yeni, modaya uygun, daha modern goriiniimlii veya daha
1yi tasarlanmig olarak pazarlanan, farkh 6zelliklere, ek islevlere ve ¢ekici niteliklere sahip yeni
iirlinler, neredeyse kagmilmaz olarak halihazirda sahip olunan mevcut benzer mallarin eskidigi

ve yenilenmeye ihtiya¢ duydugu mesajmi vermektedir (Smart 2010: 101).

Ozellikle moda ve teknoloji sektdrlerinde planli eskitme, yeniliklerin sosyal statii ile
baglantili hale gelmesini saglar. Insanlarin toplumsal statii gostergesi olarak kullandiklar:
tiriinlerin "eskimesi", onlar1 her zaman yenisini almaya iter. Ornegin, iiretimin artmastyla
birlikte Ilks bir tiikketim malinin kisa siirede "modasinin gegmesi", hem Ust siniflarin daha yeni
tirtinlere yonelmesini hem de eski tirtinleri taklit eden alt smiflarin strekli tliketim dongustine
dahil olmasini saglar (bkz. Simmel 1957; Veblen 2015). Bu baglamda tiiketiciler, statiilerini
korumak amaciyla yeni iriinleri satin almaya yonlendirilir (Guiltinan 2009; Mendoza 2019).
Bu durum, yenilik ile sosyal kabul arasinda bir iligki yaratir ve tiiketicileri siirekli olarak
yeniliklere uyum saglamaya zorlar (Slade 2006). Baska bir deyisle, yeni {iriinlerin satin alinmas1
zorunlu bir ihtiya¢ haline gelir. Bu yeni Uriin, bireylere sahip olunmasi gerektigi mesajini

dayatir ve “onsuz daha ilkel bir ¢agin kaosuna geri donecekleri tehdidini” hissettirir (Douglas
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ve Isherwood 1999: 34). Reklamlar ve sosyal medyadaki goruntuler, tuketicilere,
goriiniislerinin, esyalarinin ve evlerinin ne 6l¢iide giincelligini yitirmeye mahkiim oldugunu ve
yalnizca tiiketimle giderilebilecek bir yenilenmeye ihtiya¢ duyduklarimi gosteren araglar olarak
islev gormektedir. Bauman (2023: 31) bunu soyle ifade ediyor:

“Tiiketici meta piyasalarinda ‘modasi gegmis’, tatmin ediciligi eksik ve/veya artik daha

fazla istenmeyen tiiketim nesnelerini degistirme ihtiyaci, satiglari istikrarli olarak

arttirmasi amaglanan iirlin tasarimlarina ve reklam kampanyalarina kazinmis haldedir.

...Yeni friinlerin ilahlagtirilmas1 ve eskilerin karalanmasi yoluyla bu o&zellikler

genellikle 6nceden tasarlamip tliketici pratiklerinin i¢ine yavas yavas yerlestirilmis
haldedir”.

Yeni olana yapilan vurguyla birlikte reklamlar, mallarin eski ya da modas1 ge¢mis gibi
algilanmasina yol agarken, yeninin satin alinmasmi ve mevcut mallarin degistirilmesini tesvik
etmede hayati bir rol oynar. Reklamlar ayni zamanda, yeni {iriiniin 6ncekinden daha iyi
olduguna ve satin alimmas1 gerektigine dair tiiketiciyi ikna etme gorevini iistlenir. Yeni olani
daha iyi ve daha cgekici olarak sunarak mevcut iiretim sistemine katki saglayan reklam,
Baudrillard’a (2004: 45) gore, “irlnlerin kullanim degerini arttirmak yerine onlari
moda/degerine ve hizli yenilenmeye tabi kilarak zaman/degerini azaltmak amaciyla” islev
goridr. Tuketim toplumu, varhigmni stirdiirebilmek igin nesneleri “yok etmeye ihtiyag duyar”
(2004: 46). Baudrillard’in (2004: 45) isaret ettigi gibi:

“Glniimiizde tretilen her sey, kullanim degerine ya da muhtemel kullanim siiresine

gore degil, tam tersine hiz1 ancak fiyatlarin enflasyonunun hiziyla karsilastirilabilecek

yok olusuna gore iiretilir. ... liretim diizeninin bu yok etme, nesnelerin bu hesaplanmis

ve kesintisiz ‘intihar1’ pahasina yasamaya devam ettigi ve bu operasyonun teknolojik
‘sabotaj’a ya da moda bigiminde drgiitlenen bu gecersizlesmeye dayandigi biliniyor”.

Neticede, yeni olana yapilan vurgu, tiikketim kiiltiiriiniin yeniden iiretimi i¢in gerekli bir
kosuldur. Bu anlamda, tiiketmek, yeni olana kars1 duyulan derin ilginin bir sonucu olarak ortaya
cikan bir faaliyet niteligi tasir. Boyle bir durum, en genel anlamda, bir¢ok tiiketim malinin
kullanim degerlerini ya da yararliliklarin1 kaybettiklerinden degil, tiiketiciler agisindan
simgesel degerlerinin asinmas: ile iligkilendirilebilir. Bu, ayni zamanda tiiketim mallarinin
ikame edilme nedeninin ¢ogu kez gergek bir ihtiyact kargilamaktan ziyade simgesel degerlerle
iliskili oldugunu gosterir. Marx’in bir iirliniin meta olma ya da metaya donlisme niteligini
aciklarken ele aldigi “kullanim degeri” kavrami, Baudrillard (2004), Simmel (1957) ve
McKendrick (1982) gibi yazarlar tarafindan yeni olanin siirekli olarak eskitildigi moda siireci
icinde, tiiketim mallarinin “moda degerleri”’ne gore giderek daha dnemsiz hale geldigi seklinde
yorumlanmistir. Belirli bir zaman diliminde yeni, yani moda olan mallar, tlketiciye daha

yiiksek bir statii kazandirir. Bireylerin, yagam tarzlarini sergilemek ve digerlerinden farkli olma
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arzularin1 géstermek icin bagvurduklar: tiiketim faaliyetinin arkasindaki giidii, her seyden 6nce
bu faaliyetin baskalarinin goziinde kisinin statiisiinii yiikselttigi algisindan kaynaklanmaktadir
(Veblen 2015; Bourdieu 2021). Birgok tiiketim mali asina hale geldik¢e ve siradanlastik¢a
statiistinli kaybetmekte ve gdzden diismektedir. Yeni olanin satin alinmasi kiginin statiisiinii
yeniden yukseltir; ancak diger tiiketiciler de ayn1 eylemi gergeklestirdiklerinde, baslangigta
ayricaliga sahip olunan moda pargalar1 artik “bildik” ya da “kaba” hale gelmis olur ve yerlerine
en kisa zamanda bagka bir sey konacaktir (Bauman 2004: 228). Bu noktada alt1 ¢izilmesi
gereken bir konu, Veblen’in “gosteris¢i tiilketim” olarak adlandirdigi siirecin giliniimiizde
onemini yitirdigini ileri siirmenin gercekte cok az dayanagi oldugudur. Ornegin, Shove ve
Warde’1n (2002 235) caligmasi, bu tiir tiikketimin daha az gbze ¢arpan bir bigcimde yapildigini
ve tliketim mallar1 yoluyla statii ve prestij kazanmaya ¢aligmanin bir istisnadan ziyade bir kural
haline geldigini ileri siirmektedir. Dolayisiyla, “mallarm siirekli devaliiasyonunu gerektirecek
bir boyutta tiikketimin biitiin dinamigi de dongiisel bir nitelik kazanmaktadir” (Yaniklar 2006).
Bu nedenle, Baudrillard’in (2004: 16) deyimiyle, aslinda “nesneler ¢agi”’n1 yasiyoruz. Neticede,
“gecmis uygarliklarin tiimiinde dayanikli nesneler, araglar veya binalar kusaklarca insandan
daha uzun yasamigken, bugiin onlarin dogmasini, gelismesini ve 6lmesini izleyen bizleriz.” Bu
bakis agisi, post-Fordizm gibi kitlesel tiiketim kiiltiiriiniin deneyim ve niteliklerine yogunlasan
ve tlketiciler i¢in var olan potansiyel farkliliklarin 6nemini vurgulayan postmodern kiiltiir
yaklasiminda da yerini almaktadir (Featherstone 2013). Jameson’in (1991: 56) ifade ettigi gibi,
her zamankinden daha yeni goriinen ve daha bliyiik dongiilerde taze mal dalgalar1 {iretme
aciliyetinin ¢1lgin ekonomisi, estetik yenilik ve deneyimlere giderek daha fazla 6zgiil yapisal
bir islev ve konum atfetmektedir. Bu kiiltiir icerisinde, tiiketim mallariyla ilgili yeniliklerin
eskitilmesi ve stillerdeki degisimlerin oran1 histerik bir hiza ulagsmistir (Yaniklar 2006: 193).
Jameson’mn c¢agdas ya da postmodern Kkiiltiirli, Oziinde sizofrenik bir kiiltiir olarak
tanimlamasma yol acan sey, cagdas deneyimlerimizin dolaysizligi, anliklig1 ve yogunlugudur:
“Yeni tiiketim tiirleri planli eskitme; moda ve stil degisikliklerinin giderek daha hizli bir ritmi;
reklamin, televizyonun ve medyanin toplumda daha dnce goriilmemis bir dereceye kadar niifuz
etmesi” (Jameson 1991: 124-125), yiiksek kiiltiirel formlarla popiiler kiiltiir arasindaki ayrimin
belirsiz hale gelmesi, postmodern estetigin tiim kiiltiirel icerikleri anlik tiikketim nesnelerine
doniistiirmesi, 6zellikle tiikketime iliskin olarak postmodern kiiltiire atfedilen baz1 6zellikleri
temsil etmektedir. Bu asamada, modern toplum ile postmodern toplum arasinda ¢izilen
karsithiklarin, tanimlanan belirli doniisiimlere Onemli Olgiide katkida bulunan temel

stireklilikleri barindirdigina da deginmek onemlidir. Bir 6nceki asamaya 6zgii 6zelliklerin bir
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sonrakinde ortadan kalktig1 anlamina gelmez. Bu ayrimlar, her seyden 6nce, ekonomik biiyiime
ve sermaye birikiminin temel teskil etmesiyle birlikte, vurgu olarak iiretimden tiiketime dogru

goreli bir gecis olduguna isaret etmektedir (Bauman 2023; Featherstone 2013; Lash, 1990).

Ekonomik biiylimenin mantig1, tasarimda yapilan degisiklikler, eklenen islevler ve/veya
artirtlan performans ile “yeni” olarak sunulan tiriinlerin stirekli Uretilmesini gerektirir. Bir kez
satin almip sahiplenildiginde, tiiketiciler genellikle bir malin veya hizmetin kullanim, konum
ya da simgesel degerinden tatmin olabilirler. Ancak, tiiketim toplumunun talep ettigi {izere,
mallarm kisa silirede giincelligini yitirmesi ve demode hale gelmesi nedeniyle insanlarin uzun
vadeli tatmin duygusu yasamalar1 olanakli degildir (Berger 2020; Featherstone 1996; Smart
2010). Bagka bir deyisle, tiiketim toplumunda gorsel duyularla “yeniyi” kesfetme deneyimine
ulagsmak oldukca yaygindir. Ancak bu deneyim, tarzlarin ve goriinlislerin hizla degistigi bir
diinyada, mallarin hizl1 dongiisiiyle birlikte tiiketiciye yalnizca kisa siireligine bahsedilen bir
durumdur. Tiiketim toplumu, insan arzularmi tatmin edecegine dair siirekli bir vaat sunsa da,
gercekte bu tatmini yalnizca kisa vadeli tutarak gecici hale getirir (Lasch 2021). Tiiketicilerin
tiikkettigi sey, aslinda en basindan beri eski olma kaderiyle bas basa kalacak veya demode olma
genini i¢inde tasiyan, bu nedenle de yalnizca kisa siireli ya da gecici bir tatmin duygusu

yaratacak olan yeniligin kendisidir (Bauman 2023).

Diger taraftan, hizli {iriin dongiisiiniin bir sonucu olarak bireyde kronik, ancak
yonetilebilir bir istikrarsizlik ortaya ¢ikmaktadir. Yeni mallar tatmin vaat ederken ayn1 zamanda
eski iirlinlere kars1 bir memnuniyetsizlik yaratarak, tiiketicilerin sistemdeki yerlerine iliskin alg1
ve tamimlarini siirekli olarak zayiflatmaktadir. Bu nedenle, Leiss’in (1976) dikkat ¢ektigi gibi,
kesintisiz bir sekilde yeni tiiketim mallarinin piyasaya striilmesi, tiiketicilerin ihtiyag¢larini
stirekli olarak yeniden yorumlamasii gerektirmekte ve bu durum, benlik ve statii tanimlar1
iizerinde baski yaratmaktadir. Hizli mal dongiisiiniin sonucuna iliskin olarak iki noktanin altini
cizmek gerekir. Ik olarak, mallarin hizli déngiisii, isteklerin yiizeysellesmesine yol agarken,
paradoksal bir sekilde yliksek yogunluklu bir tiiketim toplumunda bireyler bu tempoya ayak
uydurmak i¢in daha fazla tiiketme gabasima girerler. Ikinci olarak, tiiketim mallarinm siirekli
yenilenmesi ve farklilagmasi, tiiketimin artirilmasma yonelik olarak post-Fordist tiketim
stratejilerinin bir parcasi olarak ihtiyaclarm “parcalanmasina” yol agmaktadir. Boylece birey,
hizla degisen {irlin akisinda tutarli bir benlik ve kimlik duygusunu siirdiirebilmek i¢in tiiketime
daha fazla ¢aba harcar. Sonugcta, ihtiyaglar ve metalar arasindaki iliskinin yiizeysellesmesiyle
birlikte, tlketici memnuniyetinin belirlenmesi sorunlu hale gelmektedir (Leiss 1976: 16-27,
Dunn 2008: 106). Benzer sekilde, Bauman (2004), Jenkins (1996) ve Yaniklar (2018) gibi pek
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cok yazarm ileri siirdiigii iizere, tliiketim toplumunda kimliklerin tiiketim mallar1 aracilifiyla
inga edildigi goriisi kabul edildiginde, planl eskitmenin bir sonucu olarak kimlik krizinin
kacinilmaz hale geldigi varsayimi 6ne ¢ikmaktadir. Zira siirekli olarak yenilenen tiiketim
mallarinin bireylerin yasam alanina girmesiyle tutarli bir kimlik olusturmak sorunlu bir hale
gelir. Bu baglamda, tiikketim toplumu, planli eskitme stratejisinin bir geregi olarak kimlik
sorununa kars1 bir ¢dziim yolu olarak satin alinmasi gereken daha yeni ve yogun ¢esitlilikteki
tiketim mallart silsilesini sunarak kimlik krizi siirecini somiirmektedir (Yaniklar 2006: 117,

Slater 1997: 85).

Bireylerin kapitalist sistem icinde iiretilen mallar1 satin almalar1 i¢in birer arzu
makinesine doniismeleri gerekmektedir (Deleuze ve Guattari 1977). Arzular akiskandir ve
gercekte tiiketim mallar1 araciligiyla insan arzularmin karsilanmasi miimkiin degildir (Lacan
1977). Yeni olan1 satin alma istegi ve arzusu ne kadar giiclii olursa, tatmin siiresi de o kadar
kisalir. Bauman’in (2023: 61) vurguladig1 gibi, “arzular tekrar tekrar hiisrana ugramazsa
tiiketici talebi hizla bitip tlikenir, tiiketici hedefli ekonominin pili biter.” Tiiketim toplumu,
tatmini hayal kiriklig1 ile sona erdirerek biiyiir. Bu sonuca ulagmanin en bariz yontemi, tiiketici
iirlinlerini “tiiketicilerin arzu diinyasinda abartili reklamlarla yerlerini aldiktan kisa bir siire
sonra karalamak ve degersizlestirmektir” (Bauman 2023: 61). Baska bir deyisle, satin alma ve
tatmin arasindaki iliski g6z 6niinde bulunduruldugunda, tiiketim toplumunda tiiketicinin stirekli
olarak “kosu bandinda” kalmasi gerekir. Bu baglamda ele alindiginda, planli eskitme
tekniklerinin sistematik olarak uygulamaya donik hale getirilmesi, kapitalist sistemde Uretim
ve tiikketim dongiisiiniin daha dinamik ve etkin bir yapiya kavusmasini ve bu dongunun glvence
altina alinmasini saglamaktadir. Kapitalist sistemde firmalar arasi1 rekabet, pazar payinin ve
karin artirilmasi ihtiyaci, maliyetleri diisiirme zorunlulugu ve sermaye birikiminin saglanmasi
gereksinimi, tiikketimin yeniden iiretilebilecegi yollardan biri olarak planli eskitmeyi One
cikarmaktadir. Bu yaklagim, tiikketimin 6ncelikle yenilik arzusuyla yonlendirildigi diislincesinin
benimsenmesini gerektirir ve ihtiyaclarin karsilanmasinin yalnizca metalarin tiikketimi yoluyla

miimkiin olabilecegine dair bir tiiketim ideolojisini destekler.

Tiiketim siirecini hizlandiran yenilik olgusu, yalnizca bireylerin zihnine kazinmaya
calisilan manipiilatif satig ¢abalarmin bir sonucu olarak eski olanin bir kenara atilmasini
gerektiren memnuniyetsizlikten ibaret degildir; ayni zamanda sermayenin degisime dayali
mantiginin zorunlu bir sonucudur (Smart 2010). Siirekli olarak yeni {iriinlerin pazara sunulmasi,

tiikketicilerde arzuyu tetikleyen psikolojik faktorlerle ifade edilmekte ancak bunlardan farkli bir
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dizi beklenti ve pratik sorun ¢6zme durumlar1 da yaratmaktadir. Tiiketim toplumu, tatminsizlige
¢ozlim olarak “satin al” veya “yenisini al” yazil bir regete sunar. Bu baglamda hayal kirikligi,
talep yaratma ile neredeyse esanlamli hale gelir. Ciinkii hayal kirikliginin regetesi yeni mallarin
satin alinmasidir; boylece tatminsizlik, tiretimi artirarak sirketlerin kar elde etmesine aracilik
eder. Yeni olana yapilan vurgu, daha az dayanikli mallarimn tiiketimini artirarak daha fazla kar

elde etmenin bir yolunu agmaktadir (Bauman 2023).
Israf Toplumu

Giderek artan bir hizda tiretilen pek ¢ok mal, genlerine kazinmis olan dnceden hesaplanmis bir
eskiyebilirlik ve gegicilikle birlikte, ekonomik biiylimenin dinamigiyle uyum i¢inde sistematik
ve islevsel bir savurganhik yaratmaktadir. Tiiketim toplumunda mevcut mallar hizla
yenilenmeye, imha edilmeye ve degistirilip elden ¢ikarilmaya mahkiimdur. Baudrillard’a
(2004: 46) gore, ekonomik iiretim sisteminin yeniden liretimi giderek planli eskitmeye bagimli
hale geldikge, tiiketiciler dayanikliligi artik bir erdem olarak gérmemeye ve higbir Uriine
baglilik duymamaya yonlendirilirler. Benzer bir goriisii paylasan Bauman’a (2023: 62) gore,
kalicilig1 degersiz kilan iiretim sistemi, tiiketim mallarini icat ederek, gelistirerek ve yeniden
tasarlayarak meta arzini, dolayisiyla talebi, planli eskitme stratejisi ile artirmakta ve bu mallar1
olmasi gerekenden ¢ok daha kisa silirede yarmin ¢opiine doniistiirmektedir. Boyle bir toplumda,
yeni olarak sunulan tiiketim mallar tiiketiciler tarafindan hizla satin alinmali; “magazadan ¢op
kutusuna giden yol kisaltilmali ve bu gec¢is miimkiin oldugunca hizli hale getirilmelidir.”
Bauman’in tiiketiciler toplumu baglaminda ortaya koydugu bu elestirel nokta, atigin en 6nemli
kaynaginin planli eskitme stratejilerinin rol oynadigi geleneksel dogrusal ekonominin al-kullan-
at modeli oldugunu savunan dongiisel ekonomi anlayisiyla veya atigin ortaya ¢ikis nedenlerini
ozellikle asir1 iiretim ve asir1 tiiketim odakl kapitalist ekonomik sistemde arayan yaklasimlarla

ortiismektedir.

Ekonomik rekabetin yogunlasmasi ve kar giidiisii, mallarm satis hizmin artirilmasi
ihtiyacma yapilan vurguyu giderek artirmaktadir; bu durum da tiiketicilerin halihazirda sahip
oldugu ve kullandig: tiikketim nesnelerini daha hizli bir sekilde kenara atmasmi ve elden
cikarmasmi gerektirmektedir. Bu baglamda Bauman’m (2023: 50-52) goézlemledigi gibi,
“tiiketici bir ekonomi metalarin devrine dayanir” ve zorunlu olarak “asirtya ve israfa dayanmak
zorundadir.” Ortaya ¢ikan atik, tiiketim kapitalizminin merkezindeki hedefin dogrudan bir
sonucudur. Tiim bi¢imleriyle eskitmenin bir sonucu olarak hizlanan atik birikimi ¢evreyi tehdit
etmektedir (Bilici ve Ozdemir 2024: 257; Guiltinan 2009: 20; Slade 2006: 3-6). Zira mallarin

gittike daha erken degistirilmesi olasiligiyla artan miisriflik, simgesel bir potla¢ ya da
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Veblen’in (2015) yeni zenginlerin sosyal statii elde etme stratejileri olarak analiz ettigi

gosterisei tilkketimle iligkilendirilemeyecek bir boyuta ulagsmaistir.

Tiiketim toplumuyla iliskilendirilen savurganlik, yeni ortaya ¢ikan bir olgu degildir.
Veblen’in haricinde, Packard (1963) Fordist iiretim tarzini planli eskitme uygulamalariyla
iliskilendirerek son birka¢ on yilda gelisen savurgan uygulamalar1 belgelemistir. Packard
(1963: 24), 1950’lerin sonlarinda Amerika’da reklamcilarin “psikolojik eskitmenin arzu
edilirligine” giderek daha fazla vurgu yaptigini, iireticilerin ise otomobil endiistrisinin “herkesi
ayni aract iki veya li¢ yildan fazla kullandiklar1 icin utandirma” politikasini taklit etmeye
calistiklarini ve yillar boyunca tiiccarlara “hosnutsuzluk tacirleri” olmalarinin tavsiye edildigini
belirtmistir. Ozellikle 1980’lerden giiniimiize kadar hem iiretim hem de tiiketim mallarindaki
yenilik ve eskitme oranlar1 her zamankinden daha yiiksek bir hiza ulagmistir (Guiltinan 2009;
Stahel 2016; Smart 2010). Bu siiregle birlikte, daha biiyiik ¢apli ¢evresel sorunlara yol agacak
miktarda atigin ortaya ¢ikmasi da kagmilmaz hale gelmistir. Ornegin, 2004 yilimda ABD’de
yaklagik 315 milyon ¢alisan bilgisayar kullanimdan kaldirilmis ve yenilenip yeniden kullanilan
%10’un disinda kalanlar ¢op daglarinda yerini almistir (Slade 2006: 1). Daha giincel olarak,
pazar arastirma sirketi Canalys, 2025’te Windows 10 destegi sona erdiginde yaklasik 240
milyon bilgisayarm ¢opliige atilacagini tahmin etmektedir. Uluslararasi Elektrikli ve Elektronik
Ekipman Atik Forumu (WEEE), 2022°de 5,3 milyar cep telefonunun ¢ope atildigini ve gamagir
makinelerinden ekmek kizartma makinelerine, tabletlerden GPS cihazlarmma kadar elektrikli ve
elektronik atik miktarmin 2030 yilina kadar yilda 74 milyon tona ¢ikacagini 6ngdérmektedir.
Birlesmis Milletler Egitim ve Arastirma Enstitiisii’niin (UNITAR) raporuna gore, 2022°de 62
milyon ton e-atik {iretilmis olup bu rakam 2010 yilina gore %82 artig gostermektedir. Asiri
tilketime dayali yasam tarzinin siirdiiriilemez oldugu yoniindeki goriis 6n plana ¢ikmasina
ragmen, mevcut politikalar acisindan tiiketim odakli bityiimenin tek alternatifi olarak tiiketimin
azaltilmasi degil, atiklarin geri doniistiiriilmesi goriilmektedir. Ancak Birlesmis Milletler
Kiresel E-atik Monitorii (GEM), diinyadaki elektronik atik {iretiminin belgelenen e-atik geri
doniisimiinden bes kat daha hizli arttigini ortaya koymaktadir (UNITAR 2024).

Siyah-beyaz televizyonlar ortalama 11 yil kullanilirken, daha yiiksek teknolojiyle
uretilen glinimuz televizyonlar1 yalnizca 8,5 yil kadar kullanilmaktadir. Tiketiciler mevcut
telefonlarin1 genellikle 12-18 ay iginde, daha yeni bir tasarim ve daha fazla islev sunan bir
modelle degistirmektedir. Akyliz ve Kumas’in (2022: 73) calismasi, cep telefonlarinin
%20’sinin ilk iki yil ig¢inde, %70’inin ise 3 yil veya daha kisa siirede degistirildigini
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gostermektedir. Tiirkiye’de bireylerin cep telefonu degistirme sikligi, Ticaret Bakanligi’nin
(2018: 58) hazirladig1 2018 Tiirkiye Israf Raporu’na gére ortalama 3,2 yildir. Ayni rapora gore,
2018 yili itibartyla otomobil sahiplerinin %39’u araglarim1 “8 yil ya da daha uzun siirede”
degistirirken, “2-3 yilda bir” degistirenlerin oranm1 yaklasik %20’dir. Tiiketicilerin yarisindan
fazlasi, istenilen 0zelliklere sahip olmama, diisiik performans veya piyasaya yeni ¢ikan modele
sahip olma istegi gibi planli eskitmeyle iliskili nedenlerle otomobillerini degistirdiklerini
belirtmistir (Ticaret Bakanligi 2018: 64). Benzer sekilde, bulgular iilkemizde beyaz esya
degistirme sikliginin giderek arttigin1 gostermektedir (Ticaret Bakanligi 2018: 75).

Bu veriler, yeni islevler, teknik yenilikler, ek 6zellikler ve yeni tasarimlarla piyasaya
stiriilen tiriinlerin, mevcut iiriinleri yetersiz, eski, modasi gecmis ve neredeyse degersiz olarak
algilanmasma neden oldugunu ortaya koymaktadir. Ancak planli eskitmenin bir bigimi olarak
moda dongiisiiniin hiz1 da artmis gériinmektedir. Fletcher (2008), Fang (2023), Giaretta (2005)
ve Cline (2012) gibi bir¢ok yazara gore, tliketicileri daha kisa siirede daha fazla giyim esyasi
almaya yonlendiren “hizli moda,” yavas modanin yerini almistir. Arastirmalar, tiiketicilerin
aslinda hi¢ giymeyecekleri giysileri de satin aldiklarini; hizli modanin etkisiyle yeni olana yer
acmak icin tonlarca eski giysinin yok edildigini ve bu durumun ¢evre sorunlarina yol agtigini
ortaya koymaktadir. Tiirkiye’de Ticaret Bakanligi’nin yayimladig1 2018 israf Raporu’nda, 10
yil dncesine gore kisi basmna %60 daha fazla kiyafet iiretildigi belirtilmektedir. Bu durum,
tiikketicilerin ihtiyaglarindan fazlasmi tiikettiklerine isaret etmektedir. Aymi rapora gore,
tiketiciler mobilyalarimi “begenmeme/sikilma” (%26,5) ve “piyasaya ¢ikan en yeni modele
sahip olma/modaya uyma istegi” (%7,5) gibi nedenlerle degistirmektedir. Sonug¢ olarak,
iirlinlerin bozulmasi, kullanilamaz hale gelmesi, gereksinimleri karsilamamasi, performans
disiikliigii veya yeni teknolojiler/dzellikler igermemesi gibi nedenler tiiketicilerin mevcut
iirlinleri elden ¢ikarmalarina ve yeni iiriinler almalarina yol agmaktadir. Bu nedenlere tasarimin
eskimesi, moda olmaktan c¢ikmasi, giincelligini yitirmesi ve estetik degerinin azalmasi gibi
etkenler de eklenebilir (Cakmak ve Yal¢in 2013; Smart 2010: 88-89). Dolayistyla, bu veriler,
temel bir ihtiyaca karsilik gelmeyen veya kullanim degeriyle dogrudan iligkisi olmayan sekilde
mevcut {rlinleri yenisiyle degistirme ve daha fazlasini satin alma egiliminin gbz ardi

edilemeyecek bir boyuta ulastigini gostermektedir.

Yirminci yiizy1l boyunca kiiresel ekonomik iiretim 18 kat artmis; 1950-2005 doneminde
satin alma giicii paritesine gore diinyada iiretilen tiim mal ve hizmetlerin toplam degeri 8 kat
yiikselmistir (Gardner ve Prugh 2008: 8). Bu artigin bir sonucu olarak atik miktar1 da artmistir.

Bu artisin baslica aktorleri gelismis kapitalist toplumlardir. Bundan dolayi, dinya genelinde
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atik konusunda ¢evresel bir adaletin var oldugunu ileri siirmek miimkiin degildir. Genellikle
Kuzey-Giliney ekseninde ortaya konan tartigmalara gore, gelismis iilkelerin tiilketim odakli
ekonomilerinin iirettigi biiylik miktarda atik, isleme veya bertaraf maliyetlerinden kaginmak
amactyla gelismekte olan veya daha az gelismis iilkelere gonderilmektedir (bkz. Clapp 2001;
Lepawsky 2018; Davies 2008).

SONUGC

Planh eskitme stratejisi ile birlikte ortaya ¢ikan carpici liretim ve tiiketim dongiisii, kar odakli
ekonominin ka¢milmaz bir 6zelligidir. Dolayisiyla, planl eskitme ve bununla iliskili yenilik
olgusu, yalnizca manipiilatif satig ¢abalarinin degil, ayn1 zamanda sermayenin degisime dayali
mantigiin da bir islevi olarak goriilebilir. Tiiketici talebinde siirekli bir artis saglanmasi
acisindan bu durum, yirminci yiizyilin baslarindan itibaren Fordist Gretim sisteminin
beraberinde getirdigi iiretkenligin hizla artmasiyla giderek daha da gerekli hale gelmistir.
Siirdiiriilebilir talep sorununu ¢6zmeye yonelik bir ara¢ olarak ortaya ¢ikan planh eskitmeyle
birlikte, Fordizm’in tiretime odakli yapisi tiiketim odakli bir modele evrilmistir. Post-
Fordizm'de de ise, bu evrilme devam etmis ve planli eskitmenin alani daha genisleyerek hizli
tiiketim ortaya ¢ikmistir. Bir strateji olarak planli eskitme, modern tiiketim toplumunda higbir
seyin uzun Omiirlii olmayacagi, her yarinin yeni modeller ve yeni iiriinler sunacagi, yeni olanin
zorunlu olarak daha iyi ve daha arzu edilir olacagi anlayisini olusturmaktadir (Smart 2010).
Planli eskitme stratejisinin yarattig1 isteme ve arzulama siiregleriyle beslenen tuketim talebi,
tiikketicilerin siirekli olarak mal ve hizmet arzusunu deneyimleme yetenegine bagl olarak
tuketim kapitalizmini yonlendiren en temel etken ve itici glctur (Cambell 2010: 123). Bu
cercevede bireyin temel rolii, siirekli yeniligi arayan ve satin alma hevesi iginde olan bir tiketici
olmaktir (Sennett 2011: 12). Bu nedenle, tiiketim kapitalizmi igin yeniliklerle dolu tlketici
piyasasina ilgisiz goriinen ve eskimis esyalarini yenilemeyen tiiketici, sistemin isleyisi ile
celisir (Bauman 2023). Tuketici talebi ne kadar yuksekse, tiiketim kapitalizmi o kadar glvenli
ve miireffeh bir yapiya biirliniir. Bu baglamda, artan tiiketim ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan
atiklar, tiiketim toplumunun gelistiginin ve iiretim sisteminin bagarili bir sekilde islediginin
gostergesi olarak degerlendirilebilir. Taylorizm olarak adlandirilan bilimsel yonetim anlayisi
ve Fordizmin ilkeleriyle Uretim slrecinde gdzlenen rasyonellesme surecinin tiketim sureci
icinde gecerli oldugu ileri siiriilebilir (bkz. Ritzer 2000). Ancak, ortada olan durum ayni
zamanda onemli ¢evresel ve bireysel olumsuzluklara yol agmasi anlaminda Weber’in tabiriyle

“akileiligin akildigiligr”dir. Planl eskitme stratejisiyle birlikte, Schor (2005), Erdil ve Taggin
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(2021) ve Jackson (2009) gibi bircok yazarin da vurguladigi gibi, endiistrinin insanlar1 daha
fazla tiiketmeye tesvik etme stratejisi bireyler ve c¢evre agisindan olumsuz sonuglara yol
agmaktadir ve Kaynaklarin sinirli olmasi nedeniyle tilketime dayali ekonomik biiylime anlayisi
surdirilebilir gérinmemektedir. Oyle ki, mevcut niifus ve tiiketim egilimlerinin devam edecegi
varsayimiyla, 2030'larin ortalarina kadar “iki Diinya'ya esdeger bir kaynaga ihtiyacimizin
olacag1” ongoriilmektedir (Global Footprint Network 2008). Bu baglamda, bazi yazarlarin
onerdigi gibi, tiiketici dongiisiine dinamik bir ivme kazandiran eskitme uygulamalar1 yerine,
mallarin uzun Omirlii ve onarilabilir olacak sekilde iiretilmesine yonelik bir anlayis
yerlesmelidir (bkz. Fletcher 2008; Karakus Umar ve Beyaz 2021: 189; Slade 2005: 52). Benzer
sekilde, hizli modadan ve bunun bir sonucu olan hizli satin alma ve elden ¢ikarma kiiltiirtinden,
stirdiiriilebilirligin ve uzun omiirliiliigiin temel bir ilke oldugu bir kiiltiire gegilmesi gerektigi
belirtilmektedir (Sennett 2011; Latouche 2009). Ayrica, daha uzun omiirli ve cevre dostu
irlinlere yonelmeyi tesvik etmek adma tiiketicilerin iirlinlerin etik yonleri hakkinda
bilinglenmesinin ve etik tiiketim yaparak ¢evreye zarar veren veya planli eskitmeyi tesvik eden
markalardan uzak durmalarinin 6nemi vurgulanmaktadir (Roach ve digerleri 2019; Giaretta
2005; Sargin ve Dursun 2023; Meier 2022; Mutum ve Ghazali 2023; Schor 2004). Bu tir
calismalar ¢evreye duyarl bir tiiketim anlayismin olusmasina katkida bulunma amaciyla planl
eskitmeye karsi siirdiiriilebilirlik, etik tiikketim ve dongiisel ekonomi gibi Oneriler Uzerine
odaklanmaktadir. Ancak bu calismalarda, Onerilen yaklagimlarin ve ¢oziimlerin tiiketim
kapitalizminin dogas1 ve degerleriyle nasil uyumlastirilacagi konusunda yeterince agiklama
bulunmamaktadir. One siiriilen ¢dziimler, kapitalist iiretim ve tiiketim sisteminin yapisal
ozellikleriyle ve bu sistemin cezbedici ve yonlendirici mekanizmalar1 araciligiyla olusturdugu
giclii  degerler sistemiyle nasil iliskilendirilecegine veya bu degerlerin nasil
degistirilebilecegine dair ikna edici ve uygulanabilir oneriler sunmaktan uzaktir. Ozellikle,
iirlinlerin tasarim asamasinda dayaniklilik ve geri doniistiiriilebilirlik gibi kriterlerin dikkate
alinmasi gerektigini 6ne siiren ¢caligmalar, genellikle sinirli ¢6ziim yollar1 sunmaktadir. Mevcut
duruma dair yapilan analizler, daha kapsamli ve uygulanabilir politikalarm gelistirilmesi
gerektigine isaret etmektedir. Planh eskitme, yalnizca ekonomik bir strateji degil, ayn1 zamanda
toplumsal ve kiltiirel boyutlariyla 6ne ¢ikan karmasik bir olgudur. Bu nedenle, genel diizeyde
tilketimciligin sembollerini, degerlerini ve yapisal dzelliklerini anlamaya; 6zgiil diizeyde ise
planlt eskitmenin tiiketim kiiltiiriindeki konumunu ve neden oldugu sorunlar1 analiz etmeye
odaklanan daha fazla arastirma yapilmasi, siirdiiriilebilir davranig kaliplarini tesvik edecek

politikalarm gelistirilmesine katki sunmasi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

This study aims to present a sociological analysis on planned obsolescence, a strategy
frequently used in the consumer society. Planned obsolescence refers to the deliberate
shortening of the lifespan of products, in order to accelerate the production, sales and
consumption cycle, thus encouraging consumers to renew their products more frequently. As
suggested in the study, one of the most important values of the consumer society is to ensure
that consumer goods are perceived as obsolete as soon as possible. Therefore, wants and desires
for the new must be stimulated at a high intensity as a basis for ensuring a rapid turnover of
goods. In this context, in the consumer society, where the new is glorified and the old is
devalued under the influence of advertisements and social media, satisfaction should be short-
term or instantaneous, depending on temporality rather than durability. Products are often
replaced because they are perceived to be outdated, even though they have not ceased to
function. Thus, consumers are constantly driven to buy new products, and this cycle is vital to
the stability and growth of consumer capitalism. The study also emphasizes how planned
obsolescence evolved in the Fordist and post-Fordist production and consumption system and
that today the production and consumption cycle is more flexible and faster. With planned
obsolescence, the turnover of commodities occurs rapidly. However, this process also brings
with it significant environmental problems. The rapid cycling of goods leads to the
accumulation of large amounts of waste, only a small amount of which can be recycled. Waste,
which is a direct result of the goal of selling more commodities and making more profits, is not
compatible with environmental principles in terms of sustainability. In the concluding section,
the study emphasises that the strategy of constantly encouraging people to consume more brings
with it negative results, and economic growth based on consumption does not seem sustainable
due to limited resources. Therefore, instead of focusing on product obsolescence in order to
increase consumption, an understanding of the production of durable and repairable goods
should be established and It is necessary to move away from the throwaway culture that has
become prevalent in consumer society, to a culture in which sustainability and longevity are
fundamental principles. However, more research is needed focusing on a re-evaluation of
planned obsolescence as a core element of modern consumer culture and advocates for policies

and practices that support sustainability.
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