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Abstract

The purpose of this article is to examine the role of visual language in Turkish coffee culture. It aims to
understand the position of Turkish coffee as a cultural symbol in social and visual communication, focusing on
coffee presentations, coffee-drinking rituals, and how these rituals are visually expressed to create cultural
meaning within society. The study employs a qualitative research method, conducting content analysis based
on the interpretation of visual materials and cultural symbols. Visual elements related to Turkish coffee and
their meanings in a social context are analyzed. The research seeks to answer the questions, 'What role does
visual language play in Turkish coffee culture? What cultural meanings do the visual elements in Turkish coffee
presentations convey? How can the contribution of visual language to coffee culture be evaluated? Turkish
coffee is not just a beverage but also a part of a rich cultural heritage. This article is significant in understanding
Turkish coffee’s place in social memory and how it communicates through visual language. It aims to contribute
to visual culture studies and emphasize the cultural value of Turkish coffee. The research found that the visual
elements used in Turkish coffee presentations reflect and reinforce the cultural values of society. Each visual
element, such as coffee cups, coffee pots, serving trays, and engravings, carries cultural symbolism.
Additionally, the visual language used in coffee-serving rituals establishes a strong connection with social
belonging and traditional values. It is concluded that visual language in Turkish coffee culture serves as an
essential tool for preserving social identity and cultural heritage. Coffee presentations and the aesthetic
elements used in these presentations ensure the transmission of cultural identity from generation to
generation. Therefore, visual language in Turkish coffee culture can be regarded not only as an aesthetic
element but also as a communication tool with a significant place in the collective memory of society.
Keywords: Turkish Coffee, Turkish Culture, Visual Language, Social Role, Image and Symbol

TURK KAHVESI KULTURUNDE G'O'_RSEL DiL KULLANIMI: TURK KAHVESI|I REKLAM
FiLM ORNEKLERI

Ozet

Bu makalenin amaci, Turk kahvesi kultirinde gorsel dilin rolinl incelemektir. Turk kahvesinin kulttrel bir
simge olarak toplumsal ve gorsel iletisimdeki yerini anlamak hedeflenmistir. Ozellikle kahve sunumlari, kahve
icme ritlelleri ve bu ritlellerin gorsel ifadesi Uzerinden toplumda nasil bir kiltirel anlam yaratildigi
arastirnimaktadir. Calismada nitel arastirma ydntemi kullaniimigtir. Gérsel materyallerin analizi ve kultirel
simgelerin yorumlanmasina dayal bir icerik analizi yapilmigtir. Turk kahvesine dair gbrsel unsurlar ve bu
unsurlarin toplumsal baglamdaki anlamlari incelenmistir. Arastirmada “Turk kahvesi kiltirinde gérsel dil nasil
bir rol oynamaktadir? Turk kahvesi sunumlarindaki gérsel unsurlar hangi kultirel anlamlari tasimaktadir?
Gorsel dilin kahve kulturiine olan katkisi nasil degerlendirilebilir?” sorularina cevap aranmistir. Turk kahvesi,
yalnizca bir icecek degil, ayni zamanda zengin bir kdltirel mirasin parcasidir. Bu makale, Turk kahvesinin
toplumsal bellekteki yerini ve gorsel dil aracihidiyla nasil iletisim kurdugunu anlamak agisindan énem tasir.
Gorsel kiltir calismalarina katki saglamayr ve Turk kahvesinin kiltirel degerinin altini  gizmeyi
amaclamaktadir. Arastirmanin bulgularinda, Turk kahvesi sunumunda kullanilan gérsel 6gelerin, toplumun
kulturel degerlerini yansittigi ve bu degerleri pekistirdigi tespit edilmistir. Kahve fincanlari, cezveler, sunum
tabaklari ve iglemeler gibi gorsel unsurlarin her birinin kulttrel bir simge olarak anlam tasididi belirlenmistir.
Ayrica, kahve sunum ritiiellerinde kullanilan gorsel dilin, toplumsal aidiyet ve geleneksel degerlerle glgli bir
iliski kurdugu gézlemlenmistir. TUrk kahvesi kulttirinde goérsel dilin, toplumsal kimligi ve kulttrel mirasi koruma
noktasinda énemli bir ara¢ oldugu sonucuna variimistir. Kahve sunumlari ve bu sunumlarda kullanilan estetik
unsurlar, kaltdrel kimligin nesilden nesile aktariimasini saglamaktadir. Bu nedenle, Turk kahvesi kultiriinde
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gorsel dil, yalnizca estetik bir unsur degil, ayni zamanda toplumun kolektif hafizasinda énemli bir yere sahip
olan bir iletisim araci olarak degerlendirilebilir. )
Anahtar Kelimeler: Tirk Kahvesi, Turk Kiltlrli, Gorsel Dil, Sosyal Rol, Imge ve Sembol

1. Giris

Dunya genelinde giinde 2 milyardan fazla kahve tiketildidi tahmin edilmektedir (BBC News, 2020). Turkiye
Kahve Tiketim Istatistikleri 2022'ye gore Tirkiye’de her 10 kisiden 1'i giinde 5 bardaktan fazla kahve
tiketirken, %84 oranla en ¢ok tukettigi Turk Kahvesi ve %55 oranla en sevdigi kahve Tirk Kahvesi olarak
belirtiimistir (Bi’kahve, 2023). TUIK verilerine gére ise Tiirkiye'de kisi basina ayda 1,5 kilo kahve tiiketiimektedir
(TUIK, 2020). Bir bagka arastirmaya goére kadinlar erkeklerden daha fazla Tirk Kahvesi tiiketmektedir
(Temeloglu, Akdeniz, 2020:1). Bu veriler kahvenin insan hayatinda 6nemli bir rolii oldugu anlasiimaktadir. Buna
karsin TlUrk Kahvesinin tiketimi kulttrel mirasin bir pargasi olarak farkli bir konumda yer alir. Ona yuklenen
anlamlar Turk kahvesi gelenegdinin ve kiltirinun bir pargasi oldugu sdylenebilir.

Gunimuzde, Tirk kahvesi sadece bir igecegdi degil, bir yagsam tarzini, toplumun degerlerini ve Turk kultirindn
ruhunu ifade eder. Turk kahvesi, derin kdklere sahip bir gelenegi temsil eder ve yuzyillardir Tlrk toplumunun
onemli bir pargasi olmustur. Buna ek olarak, Turk kahvesinde goérsel dilin kullanimi ve kiltirel sembolizmin
zenginligi Turk kahvesine verilen 6nemi arttirmaktadir.

Tuark kahvesi, ylzyillardir kahvehanelerde sohbetlerin eslikgisi, misafirperverligin simgesi ve keyifli anlarin bas
kahramani olmustur. Bu kokli gelenek, 2013 yilinda UNESCO tarafindan Somut Olmayan Kiiltirel Miras
Listesi'ne dahil edilerek 6nemi tescillenmistir.

2. Tiirk Kahvesinin Tarihsel Geligimi ve Kékenleri

Kahvenin ortaya cikigi ve kullanimiyla ilgili farkli hikayeler bulunmaktadir. Genel kani Yemende kesfedildigi ve
oradan Avrupa’ya yayildigi yénundedir. Pervin Ergun'a gére, kahve "Allah'in dostu din serveri" ve "anneye
karsi sevgi saygl simgesi" olarak bilinen Veysel Karani tarafindan kesfedilmistir. Karani'nin memleketi
Yemen'de VII. ylizyilda deve ¢obanligi yaparken, kahve gekirdeklerini yiyen hayvanlar tizerindeki mucizeyi fark
ettigi ve insanliga kazandirdigi rivayet edilir (Ergun, 2014: 103). Latince adi "coffea arabica" olan kahve,
Arapga'da "sarap" anlamina gelir ve istahi kestigi icin bu ismi almistir. Habesistan'da 6nce yiyecek (ekmek
yapimi) olarak bilinen kahve, XV. yizyilda Yemen'de taninmig, XVI. ylzyildan sonra Mekke'de ve ardindan
Kahire'de, XVII. yiizylldan sonra da istanbul ve Avrupa'nin énemli merkezlerinde taninmaya baglamistir
(Bostan, 1988). Turk kahvesinin Avrupa'ya yayilmasi, karsilastiyi engellemelere ve elestirilere ragmen
suregelmigti. Cunkld Kahve Tuark Kualtdrindn bir pargasi olmustur ve kahve i¢cmek Avrupa igin
“Turklesmek/Muslimanlasmak” anlamina gelmektedir ve bu nedenle Papa 1710’da bu i¢cecedi yasaklamigtir
(Ergun, 2014: 104). Bu yasaklara ragmen Turk Kahvesinin yayllmasina engel olamamistir. Ancak Avrupa
pisirme ve demleme yOdntemlerini degdistirerek kendi kultirlerine entegre etmistir.

Katip Celebi'ye gore "keyf erbabinin keyflerini arttiran ve cana can katan” kahve hem kahve agacini hem de
bu agacin meyvelerini anlatmak i¢in kullaniimakta iken bu tanelerin kavrulup 6gutiimesiyle yapilan ve ayni
isimle anilan sicak icecege de kahve adi verilmigtir (Demir, 2014: 3). Bu farkh rivayetlerin ortak noktasi
kahvenin keyif verdigi ve hizla taninmaya bagladigidir.

Erkan Demir'e gore kahvenin ortaya ¢ikisi hakkinda iki farkl géris bulunmaktadir. Birinci gortise gore, Yemenli
s(filer arasinda kahve igme aliskanliginin yayginlagsmasiyla, saraba nazire olarak 6zel bir anlam yiklenmesi
sonucunda bu yeni igecegdin kahve adini almasi olasiligi vardir. ikinci goris ise, bu kelimenin kdkeninin Afrika
dillerine, 0&zellikle Habesistan'in (Etiyopya) Kaffa bdlgesine verilen adin fonetik benzerliginden
kaynaklanabilecegidir (Demir, 2014: 4).

Kahve ile ilgili en eski yazili belgeler, 14. ylzyilda ortaya ¢ikmigtir. EI-CeZziri, "llmdeti's-Saffe fT Hilli'l-Kahve"
adli eserinde, ibn Abdiilgaffar'dan aktardidi bilgiye gore, kahvenin Yemen'de popiiler hale geldigi ve Kahire'ye
kadar yayildigi anlatilmaktadir. Kahve 6zellikle gece yapilan dini ayinlerde zihni uyanik tuttugu igin safi cevreler
tarafindan tercih edilmistir. Kahvenin Yemen'e tanitiimasinda rol oynayan fakih Muhammed bin Said el-
Zebhani, Afrika sahillerinde kaldidi sirada kahve ile tanismis ve dénusunde sifi gevrelere bu icecegi tanitmistir
(Demir, 2014: 5).

15. yiizyilda Osmanl imparatorlugu'na gelen Tiirk kahvesi 6zellikle istanbul'da popliler hale gelmistir. Bu
popllerlik kahvenin ticari bir Grin haline gelmesini saglamistir. 16. ylizyillda kahvehanelerin acilmasiyla Turk
kahvesi, sosyallesmenin dnemli bir unsuru haline gelmistir. Bu mekanlar sadece kahve igilen yerler degil, ayni
zamanda fikirlerin tartisildigi sosyal ve politik merkezler haline gelmistir. Tirk kahvesi, islam toplumunda statii
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simgesi haline gelmis, hazirlanmasi ve sunumuyla sosyolojik bir olgu haline gelmistir. istanbul'da ve sarayda
go6rdugu ilgi nedeniyle Topkap! Sarayi'nda "kahvecibasilik" gorevi olusturulmus ve Késem Valide Sultan da
kendine bir kahvehane yaptirmisgtir. Ancak halk arasinda hizla yayilan kahve kultirl, dedikodu ve camiye gitme
aliskanhigina engel olusturmaya basladigindan zaman zaman yasaklar da uygulanmistir. Bu yasaklar Tark
kahvesinin evlere girmesine ve aile kultirlinuin bir pargasi olmasina vesile olmustur. Turk kahve kaltlrinin
yayginlagsmasiyla farkli kahve pisirme yontemleri gelistiriimemis, cezve ve fincan sunumlar gesitlenmis ve
sunumlar énemli hale gelmistir. Bu siregte kiz isteme ritieline dahil etme, kahve falina bakma, sohbetin dnemli
bir parcasi olma gibi gérevleri de Ustlenmistir. Geleneklerimize oldugu kadar dilimize giren kahve ¢esitli anlam
ve dedimlere de dahil edilmigtir.

Kahve, Tirk toplumunda Onceleri, Karacaoglan'in da belirttidi agalarin, beylerin ve seyhlerin adiz tadi
olmustur. Zaman iginde anlam degistirerek halk dilinde "Buyurunuz, bir aci kahvemizi” sézu ile algak
gonullilik ve tevazu semboliine dondsmustur, ... "Bir fincan kahvenin kirk yil hatiri vardir" sézuyle baglantil
olarak anlami daha da zenginlestirilmis, dostluklari daha da per¢inlestirmistir. Fakat en zengininden en fakirine,
koylusinden sehirlisine kadar her gesit ailenin misafir karsilama ve protokol icecegi olma rolu Ustlenmigtir...
“Gonll ne kahve ister ne kahvehane Gonul muhabbet/bir dost ister kahve bahane” dizeleri Turk kiltdrinde
kahve, dost, muhabbet kavramlarina karsilik gelmektedir (Ergun, 2014: 108).

Tark kahvesi ikramlari farkli yorelere gore cesitlilik gosterirken her yoére kendi kiltiriinden bir parga ekleyerek
anlam cesitlenmesine ve zenginlesmesine vesile olmustur. Mesela Mugla Yoéresinde Turk kahvesi ikram
edilirken kahvenin aci tadina hos bir aroma eklemek icin saksidan koparilan bir dal mercan koéski fincanin
icine eklenir. Yine bazi yérelerde kahve yaninda lokum, ceviz, kestane, serbet ikram edilmektedir. Kahvenin
yaninda ikram edilen su agzi temizlemek kahveden zevk almak anlamina gelir. Kahveden sonra su icmek ise
acemilik “kahveyi sele vermek” anlamina gelir (Ergun, 2014: 109). Zamanla 6zellikle Guneydogu Anadolu
bélgesinde kahveden 6nce su igmek “karnim ag¢” anlamina gelmis ve anlam kaymasina ugramistir. Bu yorede
misafire verilen 6nem ve kahveyle birlikte yemek vermek ince bir davranis olarak degerlendirilebilir. “Kahvalti”
kelimesi ise kahveden 6nce yenen yemek anlaminda yayginlasmis ve zamanla anlam kaymasina ugramistir.

2.1. Gorsel Dilin Tiirk Kahvesi Kiiltiiriindeki Rolii

Tark kahvesinin giinimize kadar olan yolculuguna bakildiginda edebiyattan, sanata, portrelere, fincanlara,
hali ve kumas desenlerine konu oldugu goéralir. Tark Kahvesi kialtirindeki en baskin goérsel dil; ikramlarda,
hazirlama ve sunum gibi somut olmayan geleneklerde, fincan ve cezve gibi somut objelerde gorilmektedir.
Tark kaltirinde misafir ve misafir agirlama énemli bir gelenektir. Misafir Allah’in bir lGtfu ve bereketi oldugu
icin ona sayg! gosterilmelidir. Bunun yaninda toplumsal baglari kuvvetlendirdigi, sevgi ve saygiy! arttirdidi,
comertligin gdstergesi oldugu, ziyaretinden dolayl minnettarhidin gdstergesi olarak sevgi saygi ve ikramlarda
bulunmak bir gelenektir. Bu gelenedin bir géstergesini de Turk kahvesi ikramlari olusturur.

Kahve tepsisinde fincan kulplarinin misafire dogru gevrilerek ikram edilmesi misafirin kolay almasi ve ona saygi
duyuldugunun bir géstergesidir. TUrk kahvesinin yaninda lokum, c¢ikolata, gerez, serbet gibi ikramlarinin
verilmesi, lezzet dengesini saglamak, misafirperverligi gdstermek, sindirimi kolaylastirmak ve geleneksel bir
uygulamayi stirdirme amaci tasir.

Turk kahvesi fincanlari ve tasarimlarinda kullanilan malzeme, renk ve desenlerin anlami kadar servis adabinin
da anlamlar vardir. Tark kahvesi servisi geleneksel bir ritieldir ve belirli adimlari icerir. Kahve, 6zel olarak
tasarlanmis fincanlar ve genellikle altliklar Gzerinde servis edilir. Servis sirasinda, kahve yaninda genellikle su
ve lokum gibi tathlar da sunulur. Kahve servisi sirasinda nazik ve saygili davraniglar dnemlidir. Turk kahvesi
fincanlari gesitli motiflerle stslenmistir ve bu motiflerin her biri farkli anlamlari barindirir. Eski desenlere
bakildiginda giines ve yildizlar, Osmanli imparatorlugu'nun sembolleridir ve giic, Isik ve zaferi temsil eder.
Cesitli gicek desenleri, doganin guzellikleri ve bereketi ile iligskilendirilir. Cigekler ayrica sevgi, nese ve umudu
simgeler. Geometrik desenler, diizen, denge ve simetriyi temsil eder. Bu desenler ayrica sonsuzlugu ve
devamlihg ifade eder. Osmanh déneminden kalan hat sanati érnekleri, genellikle Turk kahvesi fincanlarinin
Uzerinde gorulur. Bu sanat eserleri, genellikle dini metinlerden veya siirlerden alintilar icerir ve estetik
guzellikleri ile dikkat geker. Bazi Turk kahvesi fincanlarinda hayvan figurleri bulunabilir. Ornegin, kartal figuri
glc ve 6zgurligu, aslan figlru cesareti ve glict temsil eder.

Osmanli imparatorlugu'nda, kadin, erkek ve aile arasindaki iletisimin kisith oldugu dénemlerde, Tiirk kahvesi
kiz isteme ritielinde 6zel bir iletisim araci olarak kullaniimistir. Evlilik teklifi sirasinda misafirlere sunulan farkl
desenlere sahip kahve fincanlari, kargi tarafa sessizce hislerin ifade edilmesini saglarmis. Arzulanan kizin
getirdigi kahve fincaninda kadin ve erkek figurleri farkli yonlere bakiyorsa, "Seninle bir gelecek hayal
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etmiyorum" anlamina gelir. Oysa yiz ylize bakan kadin ve erkek figrleri "Kalbim seninle..." anlamini tasir.
Tek bir gil deseni olan fincan, "Evlenmeyi digiinmiyorum” demektir. iki gil ya da birbirine dolanmig
tomurcuklar ise "Evet, seninle evlenebiliriz. Kalbim sana ait." anlamina gelir. Eger kizin, kendisini istemeye
gelen ailenin ogluna karsi net bir karari yoksa, karisik desenler tercih edilir. Arslan, kaplan, sahin, kartal gibi
vahgi hayvan desenleri bulunan fincanlar ise "Kalbimde yatan bir aslan var, benden vazge¢. Kendi sevgilini
ara" anlamina gelir. Ceylan ya da evcil hayvan figirt bulunan fincan ise "Sana itaat etmeye hazirim (esin
olmaya hazirim) ..." ifadesini tagir (Yildiz, 2017:1). Bu gorsel temsiller iletisimin gelismesi, kuresellesme ve
kiltarel degisimler sonucu unutulmus ve kullanilmaz olsa da kiz isteme ritiellerinde hala Turk kahvesi ikrami
en 6nemli asama olarak énemini korumaya devam etmektedir.

2.2. Tirk Kahvesinin Kiiltiirel ve Sosyal Rolii

Turk kahvesinin kiltlrel ve sosyal roll, TUrk toplumunun geleneksel yasam tarzi ve sosyal etkilesimlerinde
onemli bir yer tutar. Tirk kahvesi “toplumsal baglarin giglenmesine” katki saglar. Turk kahvesi, aile ve
arkadaslar arasinda bir araya gelmenin ve sosyal iligkilerin glglenmesinin bir sembolidir. Kahve igmek,
insanlarin birbirleriyle vakit gecirmesini ve keyifli sohbetler etmesini saglar. Turk kahvesi gelenegi, toplumsal
baglar giglendirmeye ve sosyal baglar desteklemeye yardimci olur. Tirk kahvesi, “misafirperverligin ve
hosgérunin” bir ifadesi olarak kabul edilir. Bir misafire Turk kahvesi ikram etmek, onlari ev sahibinin sicakligiyla
karsilamak ve saygi gostermek anlamina gelir. Kahve igmek, misafirin kabul edilmesi ve hos geldin hissini
vermenin bir yolu olarak gorilir. Turk kahvesi icme, “belirli ritieller ve geleneklerle” gevrilidir. Kahve pisirme,
sunma ve igme sekKilleri belirli adimlari igerir ve bu adimlar genellikle kusaktan kusaga aktarilir. Ttrk kahvesi
gelenegi, gegmisin mirasini korur ve kilttrel baglarin sirdurilmesine yardimci olur. Kahve igme gelenegi, Tark
toplumunun degerlerini, normlarini ve yasam tarzini yansitir. Tlrk kahvesinin kiltlrel ve sosyal roli, Turk
toplumunun tarihi, geleneksel ve kiltirel dokusunu sekillendiren énemli unsurlardan biridir. Bu gelenegdin
devam etmesi, Turk kilttrinin ve kimliginin sirdirtilmesine katki saglar.

3. Tiirk Kahvesi Reklam Ornekleri ve Kiiltiiriin Yeniden insasi

Turk kahvesinin reklamlarda kullaniminda, genellikle Turk kultirt, gelenekleri ve misafirperverligi Uzerine
odaklanilir. Reklam kampanyalariyla Turk kahvesinin tarihi, 6nemi ve kiilttirel degeri vurgulanir. Geleneksel
Tuark kahvesi sunumlari, ritielleri ve sosyal baglami da reklamlarda éne ¢ikarilir. Buna ek olarak geng nesillerin
de ilgisini ¢ekebilmek icin modern ve yaratici yaklagsimlar da kullanilabilir. Béylece Turk kahvesi kiltird,
reklamlar araciligiyla genis kitlelere ulastirilarak yeniden canlandirilabilir. Genel olarak siniflandirilacak olursa
asagidaki ¢ tema 6ne ¢ikarilir;

1. Misafirperverlik ve Paylagim: Turk kahvesi reklamlarindaki genel tema, kahve icmenin bir
araya gelme ve paylasmanin bir semboll oldugudur. Reklamlar, aile ve arkadaglar arasinda gegen sicak
ve samimi anlari vurgular ve Turk kahvesinin bu tir sosyal etkilesimlerdeki rolin0 6n plana ¢ikarihr.

2. Gelenek ve Kultar: Turk kahvesi reklamlari genellikle Tark kidltirinin ve geleneklerinin bir
yansimasidir. Bu reklamlar, Tlrk kahvesinin tarihT Gnemini ve Turk kilturdyle olan bagini vurgular. Kahve
fincanlarinin ve diger gorsel unsurlarin 6zenle tasarlanmasiyla, Tirk kahvesinin kiiltirel zenginligi ve
geleneksel 6nemi anlatiimaya c¢aligilir.

3. Keyif ve Zevk: Turk kahvesi reklamlari, kahve igmenin keyifli ve zevkli bir deneyim oldugunu
vurgular. Kahve igerken yasanan keyifli anlar, sakinlik ve huzur hissi reklamlarda sik¢a islenen
temalardir. Bu reklamlar, Turk kahvesinin igiciye sagladigi duygusal ve zihinsel tatmini 6n plana ¢ikarir.

4. Amag

Bu makale, Turk kahvesinin reklamlar araciidiyla kultirel degerlerinin nasil yeniden insa edildigini ve bu
surecin sosyal baglamdaki rolinu analiz etmeyi amaclar. Buna ek olarak Turk kahvesinin reklam filmlerinde
kullanilan gérsel dil unsurlarinin kiltirel anlamlar yaratmadaki etkisini ve bu unsurlarin toplumsal kimlik
Uzerindeki katkisini ortaya koymayi hedeflemektedir.

5. Onem

Tark kahvesi, Tirkiye’nin somut olmayan kiltlirel mirasi arasinda yer alir. Onu tanitan reklamlar, kahvenin
geleneksel degerlerini koruyarak veya modernlestirerek genis bir kitleye hitap etmektedir. Bu ¢alismanin
6nemi, reklamlarin Turk kahvesinin kultirel degerlerinin korunmasi ve tanitiimasinda oynadigi kritik roli
vurgulamasidir. Ayrica, gorsel dilin kultirel mirasin yeniden ingasindaki katkisini ortaya koyarak Turk
kahvesinin sosyal bellekteki yerine iliskin yeni bir perspektif sunmaktadir.
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6. Yontem

Arastirmada, reklam filmlerinin gdrsel dil analizine dayali nitel bir ydntem benimsenmistir. Calisma kapsaminda
farkli dénemlerden ve markalardan bes reklam filmi segilerek, bu filmlerde kullanilan gérsel temalar, sosyal
semboller ve kulttrel kodlar igerik analiz ydntemi ile incelenmistir. Bu yontem, reklamlarin Turk kahvesine ait
gorsel ve kiltirel anlamlar nasil temsil ettigini anlamak igin kullaniimistir. Reklam filmleri secilirken gesitli
gorsel dil unsurlarini kullanmasi ve Turk kahvesinin farkli anlamlar olusturmasi dikkate alinmistir.

7. Bulgular

incelenen reklam filmlerinde, Tiirk kahvesi sunumlarinin gelenek, misafirperverlik ve sosyallesme gibi temel
kiltarel temalari igledigi gézlemlenmistir. Reklamlar, geleneksel Turk kahvesi kultariini koruyarak modern
yorumlarla geng nesillere hitap etmekte ve bu yolla kiltirel mirasin glincellenerek yasatiimasini saglamaktadir.
Bulgular, reklamlarin Tirk kahvesine iliskin sosyal baglari gu¢lendirdigini, gérsel semboller ve temalar yoluyla
toplumsal bellekte 6nemli bir yer edindigini ortaya koymaktadir.

7.1.Mehmet Efendi 2022

2022 yihinda Kurukahveci Mehmet Efendi tarafindan yaptirilan “150. Yil Reklam Filminin” ydnetmenligini Martin
Werner Ustlenmis ve 20.890.637 gorintileme almistir. Meksika’da gekilen, 3,16 dakika stren filmde 151 plan
kullaniimis ve “Hayatin en unutulmaz anlarinda hep yaninizda” temasiyla kurgulanmistir. Geleneklere degil,
ginimize odaklanan, geng ve 6zgur ruh temasiyla iki gezgini konu alan bu reklam filminde Pinar Toprak
tarafindan kompoze edilen modern nostaljik bir fon mizigi tercih edilmistir.

Kurukahveci Mehmet Efendi'nin reklam filminde, Tlrk kahve gelenegini kullanmayip, Tlrk kahve kiltiriinden
badimsiz bir marka ve sermayenin 6ne ¢iktigi yeni bir Turk kahve kulttrl olusturmaya galistii gérilmektedir.
Bu reklamda, ginuimiz gengliginin "gezgin olma", "dinyayl kesfetme" ve "macera arayis" gibi temalar
islenmigtir. Ancak bu iki gezgin, nereye giderlerse gitsinler marka ylizlyle karsilagsmaktadirlar. Bu durum
karsisinda saskinliklarini sessizce birbirlerine bakarak gdosterirler. Reklam filmi, Turk kahvesini 60 llkeye ihrag
eden bir Tirk markasi olarak taninirligini arttirma agisindan olumlu bir bakis agisi sergilerken, kiresellesme
sonucu yeni bir kiiltlr ingasi igine giren marka olarak elestirel bir bakis agisi da sunabilir.

Gorsel 1. Meksika’da 2 guin sonra kahve igilen mekan (URL 1)

Gorsel 1’de reklam filmi kurgusu Meksikali gizemli bir karakterin Gzerinde Kurukahveci Mehmet Efendi logosu
olan bir fincan kahve icmesiyle baslar. Farkl bir kultire gelmis iki gezgin bir kamyonetten iner ve kahveciye
girerler. Burada verilmek istenen tema markanin farkh bir kiltirde kabul gérduguddir.

Gorsel 2. Maceranin baslamasi gizemli maskeli adam (URL 1)

Gorsel 2'de Meksika’'nin kirsal yorelerini gosteren haritalar esliginde kesfeden iki gezgin yuziinde Kurukahveci
Mehmet Efendi logolu maske takmis bir Meksikalinin aniden gortnip, gozden kaybolmasi ile maceranin
basladigini anliyoruz. Iki gezgin saskinlik ve merak icinde gizemli adami takip etmeye baslar. Ellerinde harita
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ile gezmeleri gezginlerin telefon kullanmadi§i ya da kapsama alaninda olmadiklari anlamina gelirken
teknolojiden uzak olmasina ragmen yorenin Mehmet Efendi Tlrk kahvesini benimsediginin bir gostergesi
sayilabilir.

Gorsel 3. Festivalden tren yolculuguna gegis (URL 1)

Gorsel 3'te gezginler gizemli adami takip ederken kendilerini tren yolculugu yaparken bulur. Meksika’'nin dogal
guzellikleri icinde magaralarda kayalarin sekillerinde, bulutlarda Kurukahveci Mehmet Efendi logosu
gorinmektedir. Bu goruntiler iki anlama gelebilir. Birincisi Kesfettikleri medeniyette Tirk kahvesinin onlardan
once yerlesmis olmasi, ikincisi ise iki Turk genci olarak tutkun olduklari Tirk kahvesine duyduklari 6zlem
nedeniyle her yerde marka temsili olan Turk kahvesini gérmeleri olarak yorumlanabilir. Ancak her iki durumda
da marka kltird 6n plandadir.

Gorsel 4. Farkli ulagim araglari kullanan gezginler (URL 1)

Gorsel 4’te Meksika’'nin vahsi ve dodal yasaminda yolculuklarina devam eden gezginler her yerde Kurukahveci
Mehmet Efendi logosu ile kargilasmaktadir. Gezginlerin farkli ulasim araclarini kullanmalari onlarin macera
arayan ama sosyo-ekonomik ydnden ust gelir grubunda olduguna dair bir géstergedir. Yani marka kultura dst
gelir gurubunu hedeflemektedir.

Gorsel 5. Macera sonrasi kahve molasi (URL 1)

Gorsel 5'te gezginler macera sonrasi deneyimlerini paylasirken Kurukahveci Mehmet Efendi markasina ait
kahveyi icerler. Gezginligin bir gelenegi olan gezilen yerlerin resimlerini gizmek, hatira ve anilarindaki obje ve
kalintilar gcizerken Mehmet Efendi logosu en belirgin gérsel olarak etkilendiklerinin bir isareti sayilabilir. Bugin
gezginler telefonla anlik paylasimlarla maceralarini anlatirken bu ¢izim Avrupa gezginlerine ait tarihsel bir
gbénderme yapar. Yani gezginler populer olma degil kesfetme ve kaydetme pesindedir.

20 milyondan fazla goérUntileme yapilmis olan bu reklam filmi dinya ¢apinda kabul gérme beklentisiyle
kurgulanmistir. Maceraci, gelir grubu ylksek, kesfetme tutkusunu marka imajina mal etme c¢abasi
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go6rulmektedir. Cekim kalitesi ylksektir, cok fazla ¢gekim agisi kullanilmistir, 6zel mizikler, taninmis oyuncular,
iyi metin ve hikaye kurgusu reklam filminin de kalitesini arttirmistir. Ancak bu reklam filmi Turk kahve kultirunG
yansitmak i¢in degil marka kimligini yeniden yapilandirmak amaciyla ¢ekilmistir. Yine de Tirk kahvesinin bir
dinya markasi olarak globallesmis olmasi gurur kaynagidir.

7.2, Arzum OKKA 2020

2021 yilinda yayinlanan “Dinyaya Tirk Kahvesini Sevdiren Marka” sloganiyla yayinlanan kahve pisirme
makinesi Arzum OKKA reklam filmi 1 dakika strmektedir. 5.241 gorintiileme alan reklamda, 82 plan
kullaniimis, filme geng dinamik bir miizik eslik etmektedir. Farkh dil ve irklarin Tiirk Kahve zevki ve geleneginde
bulustugu algisi yaratiimaktadir.

Gorsel 6. Arzum OKKA, farkli kiltirlerin bulustugu Turk Kahve Kdaltari (URL 2)

Gorsel 6'da dogrudan verilmese de farkl tlkelerin basmakalip algilari Uzerinden hareketle kiltirel yansimalar
kullanilmistir. Amerikali, Meksika/ispanyol, Arap, Aiman ve Tirk halklarini temsilen segilmis genclerden olusan
oyuncular ve mekanlar kullaniimistir. Reklam filminde Amerikalilarin kurallarin disinda 6zgir ruhlu,
ispanyollarin rahat ve neseli, Araplarin mutaassip ve romantik, Almanlarin teknik ve maceraci ve Tirklerin
misafirperverlik algisi kullaniimistir.

Gorsel 7. “Turk Kahvesi Bir Yorgunluk Kahvesidir” Amerika’da gengler basket magi sonrasi
Tirk Kahvesi molasinda (URL 2)

Gorsel 7°de Amerika’da yikik dokik bir mekanda gengler arasinda geleneksel hale gelen basketbol oyun ve
mag sonrasi yogunluk atmak icin Turk kahvesi ictigi gérilmektedir. Reklamda koyu tenli, sarisin ve beyaz tenli
gengler bir arada oldugu yani farkl kidltirlerin bir arada oldugu gdésterilmektedir. Bu reklam filminde temsil
edilen sosyal sinif daha dusuk gelir gurubuna karsilik geldigini binanin eskiliginden, kiyafetlerin giindelik
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kullanimlarindan anliyoruz. Amerika’da kahve igme aliskanhgi ¢ok yaygin ve siradan olmasina ragmen Turk
kahvesini icerken haz duymasi bu kahvenin keyif alinacak bir icecek oldugunun vurgulanmasi, kokusunu ve
tadini alirken yGzindeki gllimsemeden anliyoruz.

Gorsel 8. “En Onemli Havadislerin Kahvesidir” Latin Ulkelerinde sohbet (giybet), dostluk (URL 2)

Gorsel 8'de Latin ulkelerini temsil eden gorselde yani boyasi dokik duvarlar, disari asilmis gamasirlardan
sosyal sinifin daha disik oldugu bir mekan sonucuna varilabilir. Ancak kadinlar oldukga bakiml ve sisliddr.
Tark kahvesi icen genclerin kulaktan kulaga konugsmalarindan ve mimiklerinden giybet ettiklerini anliyoruz. Bu
iki anlama gelebilir. Turklerin giybet eden bir tlke oldudu, ya da kendi kdltirlerinde olan giybete en iyi eslik
eden Turk kahvesi oldugu. Ancak insanin dogasi geredi giybet; yakinlasma, dostluk ve sosyallesmenin
evrensel bir gdstergesidir. Sohbetlerine bahane olan Tiirk kahvesi de oyunculara eslik etmektedir.

Gorsel 9. “Gel iki Lafin Belini Kiralim Kahvesidir” Almanya’da bir garaj ve safari (URL 2)

Gorsel 9'da Alman genclerin, muhtemelen modifiye ettikleri jiplerle safari dncesi sohbet icin Turk Kahvesi
ictikleri gérulmektedir. Alman genclerinin maceraci ruha sahip olduklari izlenimi, sonraki sahnede ¢élde gezen
jiplerden anlasiimaktadir. Turk kahvesi, sohbet, arkadaslik ve dostluk kaltiruyle iliskilendirilerek vurgulanmigtir.
Gorsel 6’da bu garajdaki genclerin kahvelerini ictikten sonra toplu olarak fincanlarini ters ¢evirdikleri géruldr.
Bu kahve fali bakma geleneginin Avrupa’daki gencleri de etkisi altina aldigi, ya da eglence olsun diye
yaptiklarinin bir gostergesidir. Yani klltlrlerarasi bir etkilesim vardir ve Avrupali geclerinde bu kultirden
etkilendiklerinin bir géstergesidir.
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Gorsel 10. “Hanesine Ay Doganlarin Kahvesidir” Arap Kiltiiri ve gelecek hayalleri (URL 2)

Moo

Gorsel 10’da "Hanesine ay dogmasi" tabiri esasinda kahve falinda kullanilir. Kahve falinda haneye ayin
dogmasi, genellikle olumlu gelismeler olarak yorumlanir. Parlak bir gelecek ve gizel haberler ve belki evlilik
anlamlarina gelir. iki geng insanin birlikte cadirda kahve igmeleri, kuracaklari yuvanin hayirli olacagina dair bir
isaret tasir. Sosyal sinif olarak ust gelir grubundan olduklarini kaliteli malzeme kullanimindan anlasiimaktadir.

R
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Gorsel 11. Misafirlikte Turk Kahvesi ve Alman geleneklerine ge¢cmis kahve fali bakma riteli, (URL 2)

Gorsel 11’de Reklamda orta ve geng yastaki kadinlarin bir araya gelerek yemek sonrasi ikram edilen Turk
kahvesini icmektedirler. Gin ve misafirlik geleneginin surdirildigune dair bir gorseldir. Diger sahnelerden
farkli olarak burada hedef kitle calisan ve maceracilar dedil ev kadinlaridir. Ancak arkadaki Bogaz
manzarasindan ev sahibinin Emirgan istinye’de st gelir gurubuna ait bir sosyal sinifa mensup oldugu
cikarilabilir. Fal bakma ritieli ise Turk kdltirinde normallestiriimis bir rutin oldugu algisi vardir. Bu
sosyallesmenin, paylagsmanin, eglenmenin, gelecek merakinin giderilmesinin bir gdstergesi olarak
kullaniimistir.

Son olarak dis sesin “Biz bunlara asinayiz ama onlarda hi¢ yabanci degil” sézleri ile farkli milletlerin de Turk
kahvesi ictigi ¢cikarimi yapilmaktadir. Sohbet, misafirperverlik, zevk alma ve fal bakmanin kulttrlerarasi
etkilesimle farkh kulttrlere de yayildiginin bir géstergesi oldugu séylenebilir.
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Gorsel 12. “Diinyaya Tirk Kahvesini Sevdiren Marka” Arzum Okka makinesinin farkli
grafik tasarimlarla sunumu (URL 2)

Gorsel 12'de Reklam filminin sonundaki 15 farkh gorsel tasarim gesitli kilttrlerin ayni markada birlestirdigi ve
ortak bir deneyim sundugu anlami tagsimaktadir.

7.3.Filiz Turk Kahvesi 2018

2018 yilinda “Filiz Turk Kahvesi 100. Bayram Reklami” sloganiyla yayinlanan kahve markasi reklam filmi 31
saniye slirmekte ve 4 plan bulunmaktadir. 1.155 gdruntileme alan film mizigi geleneksel Tirk
enstrimanlarinin kullanildigi neseli ve nostaljik bir etki yaratmaktadir.

Reklam metninde: “Bir kahvelik kadar degil kahve kadar dmurlik, Muhabbetten ve sevgi dolu sohbetlerle her
gundndz bayram olsun. 100 bayramdir oldugu gibi bu bayramda kahveniz Filiz muhabbetiniz bol olsun. lyi
Bayramlar Turkiye” gibi Turk kulturiine 6zgi degim ve iyi dilekler gegmektedir.
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Gérsel 13. Kahve gekirdekleri, istanbul Halic manzarasi ve kahve fincani (URL 3)

Gorsel 13 Reklam filminde veriimek istenen anlam Turk kahvesinin geleneklerimizde gegmisten beri var
oldugu, kahve gekirdeklerinin dogalligi, Istanbul kiltiriinde édnemli bir yere sahip oldugu ve sohbet, sosyallik
ve sevgi ile anlam buldugu verilmek istenmistir.

Gorsel 14. Kahve sunumu ve marka gorseli (URL 3)

Gorsel 14’de ise kahvenin lokumla sunuldugu, képukli pigirilmesi gerektigi ve markanin 100 yildir ayakta
oldugu algisi yaratiimaktadir.

7.4. Kahve Diinyasi 2015

Kahve Dinyasi “Hepimizin Ortak Noktas!” reklam filmi, 47 saniye sirmekte, 31 farkh kamera agisindan
cekilmis ve 714.917 kez izlenmigtir. Filmin neseli ve umut verici bir arka plan muzigi bulunmakta olup, farkli
yas gruplarindan insanlarin Turk Kahvesi lezzetinde bulustugu bir tema islenmistir.

Gorsel 15. Evde, cezve ile pisirme ve 6grenme (URL 4)

Gorsel 15'de ginumuizde Turk kahvesinin evlerde yapimi, misafire ikram edilmesi, Kahve yapiminin nesilden
nesile dgretilerek aktarildigi temasi islenmistir.
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Gorsel 16. Kiz isteme ritieli (URL 4)

Gorsel 16'da Turk kultir ve geleneklerinde yer alan kiz isteme ritielinde Tirk kahvesinin yeri dnemlidir. Bu
sekansta bu gelenegdin sirdurildigli, damat adayinin tuzlu kahve igse bile saygl ve sevgisinden bozuntuya
vermedigi gortlmektedir.

Gorsel 17. Farkli yas gruplarinda ikram ve paylasma (URL 4)

Gorsel 17°de Turk Kiltirine 6zgu misafirperverlik, birlik, sohbet, arkadaslik ve dostluk temalar Turk kahvesi
ile iliskilendirilerek verilmistir. Yine Turk kultiriine 6zgu fal bakma gelenegi fincanin lizerine sogumasi igin
birakilan bozuk para detayi ile verilmistir.

rtik her yerde,
< o

Gorsel 18. Fal bakma gelenegi ve markanin gelecegi (URL 4)

Gorsel 18'de ise Markanin falinda marketlerde yer alan alisveris arabasi onun gelecekte her yerde var
olacagina dair bir gdnderme olarak kullaniimistir.

7.5. Kocatepe 2014

Kocatepe reklam filmi 705 gérintileme almig, 28 saniye suren filmde 16 plan kullaniimistir. Baba ve kiz
sahneleri ailede baska bir blytigin kalmadigi anlami ¢ikarilabilir. Klasik mobilyalardan bu neslin baby boomers
kusagi oldugu ¢agrisimini yapmaktadir.
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Gorsel 19. Babasina kahve ikram eden geng kiz (URL 5)

Gorsel 19'da babaya olan saygi ve sevgi gorilmektedir. Filmin hedef kitlesi, Ust orta sinif olarak belirlenmistir.
Keyif alma ve lezzet temalarina 6ncelik verilmigtir.
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Gorsel 20. Tas degirmende 6gutilen kahve ve Kocatepe Tirk Kahvesi (URL 5)

Kocatepe Turk Kahvesi reklami kahve 6gutilme yontemlerini, ¢elik bigak fabrika degil, tag degirmenlerde
6gataldigu vurgusu yapilmaktadir. Gorsel 20’de geleneksel Uretim ve sunum sekilleri 6n plana gikarilarak
lezzetin kaynagi bu yontemlere baglanmaktadir.

8. Sonug¢

Tark kahvesi reklamlarinin amaci genellikle tiketicilerde duygusal bir bag kurmak ve markanin veya Urinin
degerlerini aktarmaktir. Bu reklamlar, tuketicilerin Turk kahvesiyle iligkilendirilen degerleri (misafirperverlik,
gelenek, keyif) ve marka imajini olumlu bir sekilde algilamalarini saglamaya calisir. Boylece, reklamlarin
anlamsal karsihdi, tuketicilerin Turk kahvesi markasini tercih etmelerini ve bu drtnle iligkilendirilen degerleri
benimsemelerini saglamaktir.

Tark kahvesi reklam filmlerinde kullanilan goérsellerde kahve fincanlar ters kapatilarak fal g¢agrigimlari,
geleneksel tat icin bakir cezveler, yaninda kullanilan lokum seker gibi ikram zenginligi ile misafire duyulan
saygl, temalari kullaniimistir.

Reklam filmlerinde kullanilan gorsel dil Tlrk kahvesi algisini geleneksel Turk toplumunun geleneklerine bagl
oldugu algisi yaratiimaktadir. Ancak popiler olan ve ¢ok izlenme oranlarina sahip filmlerin ortak 6zelligi bir
hikdye cercevesinde sunulmasi, modern ve aksiyon temalariyla zenginlestiriimesi, Turk kultirindn yeni diinya
dizeni icine adaptasyonu icin genclerin kullaniimasi olarak siralanabilir.

Farkli ddnemlerdeki reklam filmlerinde Turk kahvesinin gorsel temsilinde ikram ve misafirperverlik degil, sevgi
paylasma ve sosyallesme temalarinin 6n plana ¢ikarildigi séylenebilir. Reklam filmleri farkli sosyal siniflari
hedeflemekte ancak ¢ogunlukla orta sinifa hitap etmektedir.

Reklam filmlerinde kullanilan Turk Kulttrine ait temalar ve anlamlari agagidaki gibi siralanabilir:
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Misafirperverlik ve Paylasim: Kahve, bir araya gelme ve sosyal etkilesimi tesvik eden bir icecektir. Bir
fincan kahve, misafirlere ikram edilen bir jest olabilir ve kahve igmek, misafirperverligin ve paylasimin
semboll olarak gérulur.

Sosyallesme ve lletisim: Kahve icmek, insanlar arasinda iletisimi kolaylastirir ve sosyal baglari
guglendirir. Kahve molasi, arkadaslar arasinda sohbet etmek veya is arkadaslariyla ara vermek igin
bir firsat olarak gérulr.

Zindelik ve Uyaniklik: Kahve, kafein igerigi nedeniyle uyaniklk ve enerji verme 6zelligiyle bilinir. Bu
nedenle, kahve igmek, zindelik ve canlilik hissiyatini artirir.

Ritliel ve Gelenek: Kahve icme, birgok kiiltirde belirli ritGellerle iliskilendirilmistir. Kahve pisirme ve
sunma sekli, belirli bir kultariin geleneklerine gore degisiklik gosterebilir.

Zevk ve Keyif: Kahve icmek, zevk ve keyif almanin bir yolu olarak goérlir. Bir fincan kahve, rahatlama
ve keyif alma zamani olarak kabul edilir.

Uretkenlik ve Odaklanma: Kahve, birgok kisi tarafindan galisma verimliligini artirmak ve odaklanmayi
saglamak i¢in kullanilir. Kahve igmek, zihinsel ve fiziksel performansi artirma amaciyla tercih edilir.
Kultirel Kimlik ve Miras: Kahve, bazi topluluklar igin dnemli bir kiltirel sembol ve kimlik unsuru olarak
kabul edilir. Ornegin, Tiirk kahvesi Tirk kiltiriniin dnemli bir pargasidir ve italyan espressosu italyan
kiltirindn simgesi haline gelmigtir.

Son olarak reklam filmlerinde kullanilan gérsel dil, Turk kahvesi kiltiriinde énemli bir rol oynar. Gérsel dil, Tirk
kahvesinin anlamlarini insa eder, kiltlirel ve sosyal rolind belirler ve onu Turkiye'nin kilttrel kimliginin dnemli
bir parcasi haline getirir.
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