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Oz

Bu calisma, Toyota Corolla Cross Hybrid reklamlarint Tiirkiye, Pakistan, Endonezya, Kanada, Giiney Afrika,
Tayland ve Singapur olmak tizere yedi farkli pazarda incelemektedir. Calisma, Toyota'nin kiiresel marka kimligini,
yerel kitlelere hitap edecek sekilde cesitli hikaye anlatim tekniklerini kullanarak nasil uyarladigini aragtirmaktadir.
Anlati, gorsel ve gostergebilimsel analizlerin bir kombinasyonu yoluyla, Toyota'nin reklamlarini ¢esitli kiiltiirel
baglamlara gore nasil sekillendirdigi ve bunu yaparken yenilik, siirdiiriilebilirlik ve giivenilirlik gibi temel marka
degerlerini nasil korudugu incelenmektedir. Calismanin bulgulari, aile, macera ve modernlik gibi evrensel
temalarin tim pazarlarda tutarli bir sekilde vurgulandigini ortaya koymaktadir. Ancak, yerel baglama gore
uyarlanan anlatim tarzi, karakter tasviri ve gorsel sembolizm, izleyicilerle duygusal bag kurma agisindan énemli
bir etkiye sahip olabilir. Ornegin, baz1 pazarlar, yerel semboller ve Kiiltiirel referanslar kullanarak bdlgesel
degerleri 6ne ¢ikarmakta Ve tiiketicilerle daha derin bir duygusal bag kurmay1 hedeflemektedir. Bu yerellestirilmis
unsurlar, Toyota'nin her bir izleyici kitlesine daha 6zgiin ve kiiltiirel agidan anlamli mesajlar sunmasina yardimet
olmaktadir. Sonug olarak, Toyota, kiiresel tutarlilig1 korurken yerel uyarlamalari bagariyla dengeleyerek, farkli
kiiltiirel baglamlarda etkili reklamlar tiretmekte ve markanin temel kimligini ve degerlerini korumaktadir.

Anahtar Kelimeler: kiiltiirel adaptasyon, hikaye anlatimi, reklam stratejileri, kiiresel marka, gorsel
gostergebilim

Abstract

This study examines Toyota Corolla Cross Hybrid advertisements in seven different markets: Tiirkiye, Pakistan,
Indonesia, Canada, South Africa, Thailand, and Singapore. It explores how Toyota adapts its global brand identity
to appeal to local audiences through various storytelling techniques. It is examined how Toyota tailors its
advertising to various cultural contexts through a combination of narrative, visual and semiotic analyses and, in
doing so, how it maintains core brand values such as innovation, sustainability and reliability. The findings reveal
that universal themes like family, adventure, and modernity are consistently emphasized across all markets.
However, local adaptations in narrative style, character portrayal, and visual symbolism play a significant role in
fostering emotional connections with audiences. For example, some markets highlight regional values by using
local symbols and cultural references and aim to create a deeper emotional connection with consumers. These
localized elements allow Toyota to craft more authentic and culturally relevant messages for each audience. As a
result, Toyota successfully balances global brand consistency with local relevance, creating effective
advertisements across diverse cultural landscapes while preserving its core identity and values.
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Giris

Icerisinde bulundugumuz rekabet ortaminda hikdye anlatimi, markalarin tiiketicilerle
derin ve anlamli baglar kurmalarim1 saglayan etkili bir strateji olarak one c¢ikmaktadir.
Pazarlama ve reklamcilik alaninda, sadece iiriin tamitiminin Otesine gecen bu yontem,
markalarin sahip olduklart degerleri, kiiltiirel kodlarini ve duygusal mesajlarini hedef kitlelerine
iletmelerine olanak tanimaktadir. Hikaye anlatimi, bireysel kimlikler, kiiltiirel normlar ve
toplumsal dinamiklerle uyumlu anlatilar insa ederek, tiiketiciler ile markalar arasindaki
mesafeyi kapatma potansiyeline sahiptir. Bu durum, kiiresellesmenin markalarin iletisim
stratejilerini yeniden sekillendirdigi bir donemde, kiiresel bir marka kimligini muhafaza etme
ile yerel kiiltiirel nlianslara uyum saglama arasindaki hassas dengeyi korumay1 zorunlu hale
getirdigi i¢in biiyiik 6nem tagimaktadir.

Toyota gibi kiiresel markalar i¢in zorluk, sadece araglar1 tanitmak degil, ayn1 zamanda
cesitli pazarlarda yanki uyandiracak hikayeler yaratmaktir. Reklamlarda hikaye anlatimi,
sirketlerin teknik detaylarin dtesine gegcmesine imkan taniyarak, satin alma siirecinin 6tesinde
tilketicilerle duygusal baglar kurmayir amaglar. Markalar, hikayeler araciligiyla iirlinlerini
yalnizca birer malzeme olmaktan ¢ikarip, insanlarin yagsam tarzlarini, isteklerini ve degerlerini
yansitan semboller haline getirirler. Bu sayede iiriinler, tiiketicilerin zihinlerinde kalici bir etki
birakabilir. Aslinda, otomotiv sektoriinde hikaye anlatiminin giicii, araglari sadece birer makine
olarak sunmakla kalmayip, tiiketicilerin yasamlarinin ayrilmaz bir pargasi olarak, kisisel
yolculuklarini, hayallerini ve arzularini yansitma yeteneginde yatar.

Tiiketicilerle duygusal bag kurma becerisi, bilgi kirliliginin giderek arttig1 glinimiiz
iletisim ortaminda daha da 6nem kazanmaktadir. Tiiketicilerin her giin sayisiz reklamla kars1
karsiya kaldigr bir donemde, hikaye anlatimi bu reklam karmasasini asarak, markalarin
tilkketicilerle daha derin ve anlaml diizeyde etkilesim kurmasina ve bu sayede one ¢ikmasina
olanak tanir. Gorsel gostergebilim, kiiltiirel anlatilar ve duygusal etkilesim unsurlari tizerinden
kurgulanan hikayeler, markalarin yalnizca bir isim veya {irlin olmanin &tesine gegerek,
tilketicilerin kimliklerinin bir parcast haline gelmesini saglar.

Toyota, lider bir kiiresel marka olarak, hikdye anlatimmin farkli pazarlarin karmasik
dinamiklerini nasil yonetebilecegine dair basarili bir 6rnek sunmaktadir. Evrensel temalar1 yerel
kiiltiirel unsurlarla birlestiren 6zenle kurgulanmis anlatilar araciligiyla, Toyota kiiresel mesajini
tutarlt bir sekilde korurken yerel kitlelerle gii¢lii bir etkilesim kurmay1 stirdiirmektedir. Bu
yaklasim, Toyota Corolla Cross Hybrid modeline yonelik farkli tilkelerde kullanilan reklam
kampanyalarinda agikca goriilmektedir. Hikaye anlatimi, kiiresel ve yerel marka kimliklerini
dengeleyerek, tiiketicilerle duygusal baglar kurmanin temel bir araci olarak kullanilmaktadir.
Bu calismanin amact, Toyota'nin kiiresel marka kimligini korurken ayni1 zamanda farkli kiiltiirel
baglamlara uyum saglayarak yerel pazarlara hitap etme stratejisini incelemektir. Calisma,
kiiresellesmenin getirdigi yogun rekabet ortaminda, markalarin yerellestirilmis reklam
stratejilerini nasil etkili bir sekilde uygulayabileceklerine dair Onemli bir bakis agisi
sunmaktadir. Kraidy (2005)’in kiiltiirel hibritlik kurami ¢ergevesinde, kiiresel markalarin yerel
pazarlara uyum saglama gerekliligi ele alinmakta ve bu teori, ¢alismanin ¢ikis noktasini
olusturmaktadir. Literatiirdeki diger caligmalardan farkli olarak, bu arastirmada Toyota'nin
hikaye anlatimini reklam stratejilerinde nasil kullandig: ve bu sayede yerel kiiltiirel dinamiklere
nasil uyum sagladigi ayrintili bir analizle ortaya konmaktadir. Bu baglamda, Toyota'nin farkli
tilkelerdeki reklam kampanyalar1 kuramsal bir ¢er¢evede ele alinarak, kiiltiirel adaptasyon ve
hikaye anlatiminin pazarlama stratejilerindeki rolii kapsamli bir sekilde incelenmektedir.
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1. Pazarlama ve Reklamcilikta Hikaye Anlatimi

Pazarlama ve reklamcilikta, hikdye anlatimi, tiiketicilerle duygusal baglar kurmak ve
marka bilinirligini artirmak icin temel bir ara¢ haline gelmistir (Amangeldiyeva vd., 2022, s.
3164). Ayrica, reklamcilikta hikdye anlatimi yalnizca {iriin tanitimi ile smirh degildir; aym
zamanda kiiltiirel ve sosyal kimlikleri de iletmektedir (Ben Aicha ve Bouzaabia, 2023, s. 262).
Kiiresel mesajlarin yerel baglamlara uyarlanmasi, farkli pazarlarda faaliyet gosteren markalar
icin kritik 6neme sahiptir. Kraidy (2005)’in ¢aligmasi, markalarin kiiresel marka kimliklerini
yerel kiiltiirel normlarla dengelemek icin gorsel gostergebilim ve kiiltiirel hibritlik kullanarak
nasil basarili olabildiklerini gostermektedir. Bu siire¢, evrensel temalarin yerel referanslarla
harmanlanmasini saglayarak, reklamlarin hem kiiresel tutarliligi hem de yerel izleyicilerle
yank1 uyandirmasinit miimkiin kilar. Dijital ¢cag ilerledikg¢e ve sanal deneyimlerin gercek diinya
etkilesimlerinin yerini aldigi bu dénemde, hikaye anlatimi, bilgi akisinin yogun oldugu ortamda
markalarin 6ne ¢ikmasina olanak taniyarak, izleyicilerle daha derin bir bag kurmay1 saglar.
Hikayeler araciligiyla pazarlamacilar, soyut iirtin veya hizmetleri, tiiketicilerin degerleri, yasam
tarzlar1 ve duygulariyla ortiisen anlamli sembollere doniistiirerek, cesitli kiiltiirel baglamlarda
kalic1 bir etki yaratabilirler.

Omegin otomotiv sektdriinde hikdye anlatimi, araglarin teknik dzelliklerinin otesine
gecerek, tiketicilerin kisisel kimliklerine ve arzularina hitap eden daha genis bir anlati sunmay1
amaglamaktadir. Bu yaklasim, reklam stratejilerinin ayrilmaz bir parcast haline gelmis olup,
markalarin farkl kiiltiirel ortamlara uyum saglamasi, karmasik sosyal dinamikleri ele almasi ve
farkli kitlelerle duygusal baglar kurmasi gerekliligini yansitir (Amangeldiyeva vd., 2022, s.
3163). Pazarlama diinyasinda hikdye anlatimi, sadece iirlin satis1 ile ilgili degildir; aym
zamanda izleyicinin hayal giiciine ve duygularina hitap ederek, degisimi Ongdrme ve
davranislar etkileme giiciine sahiptir (Fog vd., 2010). Bu durum, siirdiiriilebilirlik, yoksulluk
ve iklim degisikligi gibi toplumu ilgilendiren herhangi bir konuda kisileri aksiyon almaya itme
amaci da gilitmektedir. Hikayeler, pazarlamacilarin alternatif gelecekler sunmasina, karmagsik
konular basitlestirerek duygusal olarak akilda kalic1 mesajlar olusturmasina ve is birligi ile
katilim1 tegvik etmesine olanak tanir. Pazarlamacilar, hikayelerin insanlarla kurdugu dogrudan
bagi kullanarak anlamli ve olumlu degisimler yaratabilirler. Bu baglamda, hikaye anlatimi
pazarlamanin en giiclii araclarindan biri olarak One c¢ikar ve bu stratejinin reklamcilikta
uygulanmasi, markalar i¢in tliketicilerle daha derin baglar kurma firsati sunar.

1.2. Kiiltiirel Uyumun Hikaye Anlatimina EtKisi

Reklamcilikta hikdye anlatimi, tliketicilerle uzun vadeli baglar kurmak i¢in gii¢lii bir
aractir. Hikaye anlatimi, yalnizca iirlin tanitimi ile smirli kalmayip, bir markanin kiiltiirel
degerlerini ve sosyal kimligini de iletir. Bu durum, 6zellikle kiiltiirler aras1 baglamlarda yerel
dinamiklere uyum saglamas1 gereken reklam stratejileri agisindan dnemlidir (Ben Aicha ve
Bouzaabia, 2023, s. 248). Fog vd. (2010)’un belirttigi gibi, hikdye anlatimi, ayn1 zamanda
sosyal degisimi tesvik etmek i¢in etkili bir yontemdir. Duygusal yanki uyandirarak, farkli
kitlelerde harekete ge¢gme ve katilimi tesvik eder. Kiiresellesen pazarlarda, reklamcilikta hikaye
anlatiminin evrensel dili, kiiltiirel farkliliklar1 agmak i¢in 6nemli bir aractir. Mesajlarini yerel
kiiltiirel degerlere uyum saglayacak sekilde basariyla uyarlayan markalar, farkli tiiketici
gruplariyla daha giiclii baglar kurabilmektedir. Ozellikle dijital hikdye anlatimi1 baglaminda
kiiltiirel farkliliklarin 6nemli etkileri oldugu goriilmektedir. Farkli bolgelerdeki tiiketicilerin
biligsel ve duygusal tepkilerinde belirgin farkliliklar oldugu goézlenmistir (Ben Aicha ve
Bouzaabia, 2023, s. 254). Singh ve Matsuo (2004, s. 870), kiiltiirler aras1 farkliliklarin dijital
hikdye anlatiminda tliketici algis1 iizerindeki etkisini incelemis ve kiiltiirel uyum
saglanmadiginda tiiketici tepkilerinin olumsuz yonde etkilendigini ortaya koymustur. Ayrica,
bu kiiltiirel niianslart anlamak, uluslararasi stratejiler gelistirmek ic¢in zorunludur. Boylece
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anlatilar, yerel tercihlerle uyumlu ve otantik bir sekilde anlamli hale gelir (Momos ve Tsuma,
2020, s. 218). Hikaye anlatiminda kiiltiirel degerlerin aktarilmasiyla tiiketici gliveni artmakta
ve markaya olan baglilik giiclenmektedir. Bu durum, 6zellikle ¢ok kiiltiirlii pazarlar igin hayati
onemdedir (De Mooij, 2021). Kiiresellesmenin etkisiyle reklamcilik evrilmeye devam ettikce,
hikdye anlatim1 hem duygusal etkilesim hem de kiiltiirel uyum saglamada kritik bir strateji
olmaya devam etmektedir. Kiiresel hassasiyetleri goz oniinde bulundurabilen kiiresel markalar
evrensel mesajlarini hikaye anlatimi araciligiyla ileterek uluslararasi pazarda rekabet giiclinii
arttirmaktadir (Craig ve Douglas, 2006, s. 331).

Otomotiv reklamciliginda hikaye anlatimi, tiiketici etkilesimini ve markalarla duygusal
bagi giiclendiren etkili bir arag olarak kendini kanitlamistir. Aragtirmalar, video reklamlarinda
hikaye anlatiminin olumlu duygusal tepkiler olusturdugunu ve iiriin hakkinda bilgi paylasma
niyetini artirdigim1 gostermektedir, Ozellikle de hikayeyi markayla 6zdeslesmis bir figiir
anlattiginda, 6rnegin kurucu gibi (Kang, Hong ve Hubbard, 2020). Ayrica, dijital video hikaye
anlatimi, izleyiciyi mantiksal arglimanlarla sunulan reklamlara gére daha fazla etkileyerek,
reklam izleme, paylasma ve olumlu geri bildirim saglama niyetlerini artirmaktadir (Coker,
Flight ve Baima, 2021, s. 608). Otomotiv markalari, hikdye anlatim stratejilerinde kiiltiirel
nianslart kullanmaktan da fayda saglamaktadir; farkli kiiltiirel baglamlarda tiiketici
tepkilerindeki farkliliklar bu durumu kanitlamaktadir. Ornegin, Tunus ve Fransa’daki
tilketicilerin video hikaye anlatimli reklamlara verdikleri tepkileri karsilagtiran bir ¢alisma,
Fransiz tiiketicilerin bu reklamlara daha gii¢lii duygusal bag kurarken, Tunuslu tiiketicilerin
anlat1 unsurlariyla daha bilissel bir bag kurdugunu ortaya koymustur (Ben Aicha ve Bouzaabia,
2023, ss. 254-256). Ayrica, otomotiv sektoriinde marka hikaye anlatimina yonelik etkili iletisim
stratejileri  genellikle anlati kurgusu, otantiklik ve duygusal etki unsurlarinin bir
kombinasyonuna dayanir. Bu unsurlar, kisa dikkat siiresi ¢aginda izleyicilerin dikkatini cekmek
ve siirdiirmek i¢in hayati 6neme sahiptir (Rodinova vd., 2023).

Reklam filmlerinde en etkili yaklasimlardan biri, izleyicileri biiyiileyen, duygularim
harekete geciren ve marka mesajin1 giliclendiren stratejik hikdye anlatim tekniklerinin
kullanilmasidir. Reklam filmlerinde etkili hikaye anlatim teknikleri, izleyicinin dikkatini
cekmek, duygular1 harekete gecirmek ve marka bilinirligini artirmak i¢in c¢esitli stratejiler
kullanir. Basarili tekniklerden biri, goriintiilerin ve s6zsiiz iletisimin giiciinden yararlanarak
mesajlar1 derin bir sekilde izleyicilere ileten gorsel hikaye anlatimidir. Bu yontem, animasyon
filmlerinde oldugu gibi, gorsel dili kullanarak karmasik anlatilar1 ilgi ¢ekici ve kolay anlagilir
hikayelere doniistiirerek daha etkileyici bir deneyim sunar (Sabri ve Adiprabowo, 2022, s. 181).
Bagka bir teknik ise, kisa, duygusal agidan yogun anlatilara yogunlagan mikro-film
reklamciligidir. Genellikle sadece birkag dakika stiren bu mini filmler, sinematik tekniklerle
giiclii ve akilda kalic1t marka hikayeleri olusturur. Buna 6rnek olarak, bir karakterin cennetten
bir giinliigline geri donerek esine verdigi bir s6zii yerine getirme hikayesini anlatan “Laodu”
reklami verilebilir (Wei ve Zhao, 2023, s. 305). Ayrica, otantiklik ve duygusal ¢ekicilik, basarili
hikaye anlatiminin temel bilesenleridir. Otantik, iligkili hikayeler yaratmaya odaklanan
dogrudan anlat1 stratejileri, marka ile izleyici arasinda giiclii bir bag kurulmasina yardimer olur.
Bu teknikler, izleyicinin dikkatinin hizla dagilabildigi ortamlarda, duygusal olarak izleyiciyi
hizli bir sekilde etkilemek igin 6zellikle etkilidir (Rodinova vd., 2023, s. 6). Bu teknikler,
reklamlarin izleyiciyle duygusal bir bag kurmasini saglarken, markalarin hedeflerine
ulagmalarinda 6nemli bir rol oynamaktadir.

1.3. Kapsam ve Amag

Bu calisma, Toyota Corolla Cross Hybrid reklamlarin1 Tiirkiye, Pakistan, Endonezya,
Kanada, Giiney Afrika, Tayland ve Singapur'dan olusan belirli bir grup iilkede incelemeye
odaklanmaktadir. Bu iilkelerin secilme nedeni, Toyota'nin kiiresel bir marka olarak farkli
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kiiltiirel baglamlarda genis bir kitleye ulasma hedefini gerceklestirme stratejilerini analiz
etmeye olanak saglamalaridir. Tiirkiye, Pakistan ve Endonezya gibi iilkeler Asya ve Orta Dogu
kiiltiiriinii yansitirken; Kanada ve Giiney Afrika, Bati ve Afrika kiiltiir dinamiklerini temsil
etmektedir. Tayland ve Singapur ise Gilineydogu Asya'nin benzersiz kiiltiirel 6zelliklerini
barindirmaktadir. Bdylece, bu iilkeler ilizerinden ¢ok farkli kiiltiirel yapilar incelenmekte,
Toyota’nin kiiresel marka kimligini korurken farkli kiiltiirel ¢evrelerde nasil uyarlamalar
yaptiginin anlagilmasi saglanmaktadir.

Arastirma, Toyota'min kiiresel marka kimligini tutarli bir sekilde korurken, reklam
stratejilerini  farkli kiiltiirel baglamlara nasil uyarladigini arastirmayr amaclamaktadir.
Calismada, hikaye anlatim1 teknikleri, gorsel unsurlar ve duygusal etkilesimler kullanilarak,
kiiresel mesajlarin yerel baglamlarla nasil dengelendigi ve bu stratejilerin izleyici kitlesi
tizerinde nasil bir etki olusturabilecegi analiz edilmektedir.

1.4. Arastirma Tasarimi ve Problemin Tanimi

Bu nitel ¢alisma, Riessman (2008)’in tanimladig1 anlati analizi (narrative analysis)
yaklagimini izleyerek, hikaye anlatiminin Toyota reklamlarinda deneyimleri yapilandirma ve
yorumlama araci olarak nasil islev gordiigiinii incelemektedir. Riessman (2005)’e gore, anlati
analizi, bireylerin veya kurumlarin hikayeleri aracilifiyla deneyimleri anlamlandirma
stireglerini inceleyen bir yontemdir. Bu yontem, anlatilarin sadece olaylar1 nasil aktardigini
degil, ayn1 zamanda bu olaylarin nasil anlasildigin1 ve bu siirecte kimliklerin nasil insa
edildigini de ortaya cikarir. Calismada, gorsel, gostergebilimsel ve anlatisal unsurlar analiz
edilerek, Toyota'nin mesajlarinin farkl kiiltiirel izleyicilerle nasil yanki buldugu ve kiiresel
marka tutarliligini nasil korudugu arastirilmaktadir. Arasgtirmanin temel problemi, Toyota’nin
cesitli pazarlarda reklamlarinda kiiresel marka kimligini yerel kiiltiirel uygunlukla nasil
dengelemeyi basardigina odaklanmaktadir.

2. Yontem

(Calismanin metodolojisi, hedef kitle ve 6rneklemi, sinirliliklari, veri toplama ve analiz
icin kullanilan prosediirlerle birlikte ele alinmaktadir.

2.1. Evren ve Orneklem

Bu calismanin evreni, Toyota'nin kiiresel pazarlarda sundugu Corolla Cross Hybrid
modeline yonelik reklamlarindan olusmaktadir. Toyota’nin genis bir kiiresel pazara hitap
etmesi, farkli kiiltiirel baglamlara gore reklam stratejilerini uyarlama yetisi ve 6zellikle Corolla
Cross Hybrid modelinin diinya ¢apinda ¢ok sayida pazarda yer almasi, bu markanin aragtirma
icin ideal bir vaka ¢alismasi sunmasini saglamistir. Ayrica, Toyota’nin gii¢lii bir kiiresel marka
kimligine sahip olmasi ve siirdiiriilebilirlik, yenilik¢ilik gibi temel marka degerlerinin farkli
kiltiirlere nasil uyarlandigini incelemek, calisma i¢in Onemli bir arastirma zeminini
olusturmaktadir.

Orneklem, Tiirkiye, Pakistan, Endonezya, Kanada, Giiney Afrika, Tayland ve Singapur
gibi farkh kiiltiirel, ekonomik ve sosyal baglamlar1 temsil eden yedi ililkeden alinan Toyota
Corolla Cross Hybrid reklamlarindan olusmaktadir. Bu {ilkeler, reklamlarin kiiltiirel ¢esitliligi
incelemek i¢in genis bir perspektif sunmakta olup, secilen ornekler, YouTube ve Toyota’nin
resmi bolgesel web siteleri gibi c¢evrimi¢i platformlardan erisilebilen reklamlardan
olusmaktadir. Yalnizca Corolla Cross Hybrid modeline odaklanarak, farkli ara¢ modellerinin
getirebilecegi tutarsizliklarin Oniline gegilmis ve pazarlar arasinda karsilagtirilabilirlik
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saglanmigtir. Orneklem, her reklamin yerel kiiltiirel niianslari yansitmasini saglarken,
Toyota’nin kiiresel marka kimligini koruma ¢abalarin1 da ortaya koymaktadir.

Bu se¢cimin amaci, Toyota’nin pazarlama stratejilerinde hikdye anlatimini nasil
kullandigini1 analiz etmek ve bu stratejilerin farkli kiiltiirel baglamlara nasil uyarlandigini
incelemektir. Toyota’nin farkli pazarlarda benimsedigi reklam stratejilerinin c¢esitliligi,
caligmanin evren ve 6rneklem se¢imi agisindan 6nemli bir dayanak olusturmustur.

2.2. Calismanin Simirhliklar

Bu ¢alisma, Toyota Corolla Cross Hybrid reklamlarini, Toyota'nin resmi YouTube
kanallar iizerinden erisilebilen, yedi belirli iilkeden analiz etmektedir. Toyota bir¢ok kiiresel
pazarda faaliyet gosterse de, segilen iilkeler farkli kiiltiirel temsiller sunarak hikaye anlatim
tekniklerinin derinlemesine incelenmesine olanak tanimaktadir. Yalnizca Corolla Cross Hybrid
modeline odaklanmak, farkli ara¢ tiplerinin analizinden kaynaklanabilecek tutarsizliklari
Onleyerek, pazarlar arasinda karsilastirmada tutarlilik saglar. Ayrica ¢alisma, kiiltiirel niianslar
ve duygusal etkilesim hakkinda derinlemesine bilgiler sunan anlati1 ve gdstergebilimsel analiz
gibi nitel yontemlerle sinirlidir.

2.3. Veri Toplama ve Analiz

Calisma, Toyota Corolla Cross Hybrid reklamlarin1 Tiirkiye, Pakistan, Endonezya,
Kanada, Giiney Afrika, Tayland ve Singapur gibi ¢esitli lilkelerden analiz etmeye
odaklanmistir. Bu reklamlar, YouTube ve Toyota'nin resmi web siteleri gibi g¢evrimici
platformlardan toplanmis olup, yiiksek kaliteli ve ilgili iceriklerin se¢imi saglanmistir.
Reklamlar, genis bir kiiltiirel baglam yelpazesini temsil etmek {izere segilerek, Toyota'nin farkli
pazarlara mesajlarini nasil uyarladigini incelemeye olanak tanimistir. Analiz, yapilandirilmis
bir yaklagimla yiiriitiilmiis olup, reklamlarin hikdye anlatim tekniklerini anlamak i¢in hem
anlatt hem de gorsel gostergebilim yontemlerini icermektedir. Calisma, su temel alanlar
etrafinda organize edilmistir:

Anlat1 Teknikleri: Her bir reklamin anlati stratejileri incelenmis, hikdyenin yapisi,
ilerleyisi ve ekranda goriinen metinlerin markanin mesajini nasil ilettigine odaklanilmistir. Bu
yaklasim, Herman (2007) tarafindan tartisilan ¢agdas anlati analizi yontemleriyle uyumludur.

Gorsel ve Gostergebilimsel Analiz: Renk semalar1, sembolizm ve karakter tasvirleri gibi
gorsel unsurlar, yalnizca anlatiya katkilar1 agisindan degil, ayn1 zamanda yerel kiiltiirel
sembollerle nasil ortiistiikleri agisindan da analiz edilmistir. Ornegin, Tiirkiye'de kaotik ama
sicak bir aile ortaminin kullanimi, Tiirk medyasinda sik¢a goriilen, abartili ve mizahi bir sekilde
sunulan, yakin aile iligkilerini yansitmaktadir. Toyota, bu kiiltiirel niianslar1 kullanarak yerel
hassasiyetlere hitap eden ve modern Tiirk ailesinin pratik ihtiyaglarini karsilamadaki
giivenilirligini pekistiren, iliskilendirilebilir ve etkileyici bir reklam yaratmaktadir. Rose
(2022), gorsel metodolojilerin medyanin kiiltiirel ve gostergebilimsel boyutlarii1 anlamada
hayati oldugunu ve gorsel unsurlarin farkli baglamlarda anlam iletme bigimlerini analiz etmek
i¢in bir ¢erceve sundugunu belirtmektedir.

Kiiltiirel Baglam: Caligma, her reklamin yerel kiiltiirel normlar ve degerlere nasil uyum
sagladigini, Kraidy (2005)’in kiiresel reklamcilik ve kiiltiirel hibritlik {izerine ¢alismalarin
takip ederek incelemistir.

Duygusal Etkilesim: Reklamlarin duygusal etkisi, miizik, gorsellik ve karakter
etkilesimlerinin hedef kitlede yanki uyandiracak duygulari nasil uyandirdigi incelenerek
degerlendirilmistir. Bu inceleme, Phillips ve McQuarrie'nin (2010) 6nerdigi cerceveleri takip
etmektedir.
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Bu calismada, analizlerin gegerligi ve giivenirligi, farkl kiiltiirel baglamlara sahip yedi
iilkenin reklamlarinin analiz edilmesi, yapilandirilmis bir analiz ¢ergevesinin tiim reklamlarda
sistematik olarak uygulanmasi ve kuramsal yaklasimlarin titizlikle takip edilmesiyle
saglanmistir. Analizlerde anlat1 teknikleri, gorsel ve gostergebilimsel unsurlar, duygusal bag ve
kiiltiirel bag gibi unsurlara odaklanilmistir; her bir reklam ayni gergeve ile incelenmis ve
boylece yontemin sistematik ve tutarli bir sekilde uygulanmasi saglanmistir. Bu yapilandirilmis
yaklasim, analizlerin yinelenebilirligini saglamakta ve elde edilen bulgularin giivenilirligini
pekistirmektedir.

3. Bulgular

Bu bolum, Tirkiye, Pakistan, Endonezya, Kanada, Giiney Afrika, Tayland ve Singapur
gibi cesitli iilkeler i¢in {liretilmis Toyota Corolla Cross Hybrid reklamlarinin analizinden elde
edilen bulgular1 sunmaktadir. Her reklam, hikdye anlatimi teknikleri agisindan incelenmis;
anlati stratejileri, gorsel ve gostergebilimsel unsurlar, duygusal etkilesim, kiiltiirel baglam ve
temel mesaj ve amag ilizerinde durulmustur. Gorsel gostergebilim analiz yontemlerinden
(Agustia vd., 2023) yararlanarak, bu reklamlarin goérsel sembolizm ve anlati tekniklerini
kullanarak yerel izleyicilerle nasil etkilesim kurdugunu ve ayni zamanda tutarli bir kiiresel
marka kimligini nasil korudugunu arastirmaktadir.

Calisma, Toyota'nin farkli kiiltiirel baglamlara yonelik hikdye anlatimini nasil
uyarladigini, bu reklamlarda kullanilan gorsel dil, karakter tasvirleri ve kiiltiirel niianslari
inceleyerek ortaya koymaktadir. Bulgular, su temalar altinda kategorize edilmistir: anlati
teknikleri, mesaj ve amag, gorsel ve gostergebilimsel analiz, duygusal bag ve kiiltiirel baglam.
Bu yapilandirilmis yaklasim, hikdye anlatiminin reklamcilikta tiiketicilerle etkilesim kurmak
ve kiiresel pazarlarda marka algisini giiglendirmek i¢in nasil kullanildigini kapsamli bir sekilde
anlamaya olanak tanimaktadir.

3.1. Reklam 1 - Tiirkiye!

Anlati Teknikleri: Reklam, mesajini kisa siirede iletmek i¢in mizah ve dramatizasyonu
etkili bir sekilde kullanmaktadir. Bir babanin ¢ocuk parkinda ¢ok sayida ¢ocukla bas etmeye
calistig1 kaotik sahne, izleyicinin dikkatini cekmekte ve hikayeyi baslatmaktadir. Abart1 teknigi,
ebeveynligin zorlayict dogasini vurgularken, hikaye ilerledik¢e ailenin sadece iki ¢ocugu
oldugu ortaya ¢ikar. Bu algi ile gergek arasindaki zitlik, hem mizah katmakta hem de izleyiciler
icin hikayeyi iliskilendirilebilir hale getirmektedir. Hizli gecisler ve gorsel anlatim, ailenin
aragla olan baglantisini ve aracin aile odakli islevselligini vurgulayarak ilgi c¢ekiciligi
korumaktadir.

Gorsel ve Gostergebilimsel Analiz: Reklamda gorsel semboller, hikaye anlatiminin
merkezinde yer almakta ve Ozellikle Tirkiye’deki aile yasamina iligkin kiiltiirel normlar
yansitmaktadir. Parktaki kaotik sahne, babanin sorumluluk duygusunu temsil ederken, ayni
zamanda Tiirk kiiltiiriindeki aile dinamikleri ve babanin roliine dair yaygin sosyal beklentilere
de gonderme yapmaktadir. Bu durum, Toyota’nin kiiresel marka mesajin1 yerel degerlerle
biitiinlestirdigini gostermektedir. Ayrica, arabanin giivenlik ve diizen kaynagi olarak
gosterilmesi, Tiirk tiiketicisinin glivenilir ve aile dostu araglara olan talebini yansitmaktadir.
Cocuklarin oyuncaklarin1 bagaja koymalari, aracin aile yasamina uygunlugunu ve genis
depolama kapasitesini vurgulamaktadir. Kablosuz telefon sarj1 ve dijital ekran gibi teknolojik
ozellikler, arabanin modern yasam tarzina hitap eden yanlarini 6n plana ¢ikarirken, aracin
sessizligi hibrit teknolojisine vurgu yapmaktadir. Cocuklarin arabada uyudugu sahne, aracin
sagladig1 huzuru ve konforu 6ne ¢ikarmaktadir.

1 Bu reklam, https://www.youtube.com/watch?v=3VUEV6jxXgk adresinden alinmistir ve 38 saniye uzunlugundadir.
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Kiresel Markanin Yerel Uyumu: Toyota Reklamlarinda Hikdye Anlatimi

Duygusal Bag: Reklam, aile odakli anlatisiyla izleyiciyle gii¢lii bir duygusal bag
kurmaktadir. Babayla ¢ocuklar arasindaki etkilesim hem mizahi hem de iligkilendirilebilir,
izleyicide sicaklik ve asginalik hisleri uyandirmaktadir. Araba, sadece bir ulasim araci olarak
degil, aile i¢in glivenli ve rahat bir alan olarak konumlandirilmaktadir. Cocuklarin arabada
huzur i¢inde uyuduklar1 sahne, arabanin giivenlik ve rahatlik sagladigini ima ederek duygusal
cekiciligi artirmaktadir.

Kiiltiirel Baglam: Toyota Corolla Cross Hybrid’in Tiirk plakasi kullanimi, reklami Tiirk
pazarina baglamaktadir. Bu yerellestirme, kiiresel kampanyay1 Tiirk tiiketicisi i¢in daha
iliskilendirilebilir hale getirmektedir. Banliy6 ortami ve ailenin yasam tarzi, {ist-orta sinifa hitap
ederek, daha yiiksek bir yasam standardina sahip olmay1 arzulayan Tiirk ailelerine yonelik bir
imaj sunmaktadir. Reklam, kiiresel marka ile yerel unsurlar arasinda bir koprii olusturarak Tiirk
izleyicisine tanidik ama ayni zamanda arzu edilen bir goriintii sunmaktadir.

Mesaj ve Amag: Reklamin temel mesaj1, Toyota Corolla Cross Hybrid’in giivenli, genis
ve teknolojik olarak gelismis bir aile arac1 oldugudur. "Efsane Bambagka bir Boyutta!" slogant,
aracin mirasini modern gelismelerle bagdastirmaktadir. Reklam, bu mesaji mizah, duygusal
hikdye anlatimi ve aile degerlerine odaklanarak etkili bir sekilde iletmekte ve araci sadece bir
ulasim araci olarak degil, aile yasaminin merkezi bir pargasi olarak konumlandirmaktadir.

3.2. Reklam 2 - Pakistan?

Anlati  Teknikleri: Reklam, Toyota Corolla Cross Hybrid'in ¢ok yonliliiglini
vurgulamak i¢in farkli sahneler arasinda gegisler yaparak dinamik bir anlati sunmaktadir.
Hikaye, bir ailenin keyifli bir piknige gitmesiyle baslar ve ardindan bir is insan1 ve arkadas
grubuna gegis yaparak, aracin farkli yasam tarzlarina uyum saglama yetenegini gostermektedir.
Ailenin piknik hazirliklarini gosteren geri doniisler, anlatiya derinlik katmakta ve ge¢mis ile
simdiki deneyimler arasinda bag kurmaktadir. Daglar, sehir ve kirsal alanlar gibi farkli ortamlar
arasindaki gecisler, aracin gesitli arazi ve hava kosullarina uygunlugunu etkili bir sekilde
vurgulamaktadir.

Mesaj ve Amag: Reklamin temel mesaji, Toyota Corolla Cross Hybrid’in ¢esitli yasam
tarzlarina hitap eden bir arag oldugudur. Aile gezileri, is seyahatleri veya arkadaslarla spontane
maceralar gibi farkli senaryolarda aracin her duruma uygun oldugu vurgulanmaktadir. Hibrit
teknolojisi, yakit verimliligi ve ¢evre dostu dzellikler reklamin son sahnesinde bir ailenin agag
dikmesiyle simgesel olarak 6ne ¢ikarilmaktadir. Bu sahne, aracin ¢evre iizerindeki minimum
etkisini sembolize ederek siirdiiriilebilir yasam vurgusunu giiclendirmektedir. "Move your
world" slogani, aracin sadece fiziksel bir ulasgim araci olmadigini, ayn1 zamanda yasam
deneyimlerini de gelistirdigini ifade etmektedir.

Gorsel ve Gostergebilimsel Analiz:  Reklamin gorselleri zengin sembolizm
icermektedir. Aracin agaclarla ¢evrili, dolambagli dag yollarinda siiriildiigii acilis sahnesi,
macera ve kesif duygusunu yansitmaktadir. Otomatik agilan yan aynalar ve yagmur sensorlii
silecekler, aracin teknolojik gelismisligini vurgularken, bagajin dokunmadan agilmasi ¢ocuklu
aileler icin kolay kullanim ve rahathik sagladigini gostermektedir. Farkli renklerdeki Toyota
Corolla Cross Hybrid araglarinin tekrarli olarak gosterilmesi, tiiketici tercihlerine hitap eden
cesitliligi gozler oniine sermektedir. Kirmizi koltuklar liiks ve modernligi temsil etmekte, aracin
daha premium bir pazara hitap ettigini ima etmektedir. Yagmur, giines ve daglik arazi gibi farkli
hava kosullarinin gosterilmesi, aracin gesitli ortamlara uyum saglayabildigini pekistirmektedir.
Ayrica, Pakistan'da yaygin olarak kullanilan sagdan direksiyonlu araglarm kullanilmasi,
reklamin yerel pazara uygunlugunu saglamaktadir.

2 Bu reklam, https://www.youtube.com/watch?v=0Qf6Czkem4TI adresinden alinmigtir ve 58 saniye uzunlugundadir.
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Duygusal Bag: Reklam, farkli yasam anlarin1 betimleyerek izleyiciyle duygusal bir bag
kurmaktadir. Bir aile piknigi ya da bir arkadas grubunun dag maceras1 gibi sahneler, araci bu
neseli anlarin merkezi haline getirerek markayla duygusal bir baglant1 olusturur. Cocuklarin
cicek toplamasi ve arkadaslarin arabada sarki sdylemesi gibi kiigiik, iliskilendirilebilir anlar,
izleyicinin kendini bu sahnelerde gormesini saglayarak duygusal bir ¢ekicilik yaratir. Son
sahnede aga¢ dikme sahnesi, ¢evreye duyarlilik ve sorumluluk duygusu uyandirarak
siirdiiriilebilirlik konusundaki endiselerle izleyicinin duygusal bagm giiclendirir. Is insaninin
tenis gibi eglenceli aktivitelere katilmasi, is ve 6zel hayat dengesini yansitarak aracin hem
profesyonel hem de kisisel kullanima uygun oldugunu vurgular. Bu denge, aracin modern
yasamin vazgecilmez bir pargasi oldugunu gosteren biitiinsel bir duygusal ¢ekicilik yaratir.

Kiiltiirel Baglam: Reklam, Pakistan’a 6zgii kiiltlirel unsurlar etkili bir sekilde entegre
etmekte, sagdan direksiyonlu araglar ve dis mekan manzaralar1 gibi unsurlarla yerel izleyiciye
hitap etmektedir. Daglarin dogal giizelliginden sehir yasaminin hareketliligine kadar farkli
ortamlar, Pakistan’in ¢esitli cografi yapisin1 yansitarak reklami yerel izleyici i¢in daha
iliskilendirilebilir hale getirmektedir. Reklamda hem erkeklerin hem de kadinlarin aile
pikniginden profesyonel hayata kadar c¢esitli aktivitelere katilmasi, dengeli ve kapsayici bir
mesaj sunmakta ve modern kiiltiirel anlatilarla uyumlu hale gelmektedir.

3.3. Reklam 3 — Endonezya?

Anlati  Teknikleri: Reklam, Toyota Corolla Cross Hybrid'in ¢ok yonliiliiglini
vurgulamak i¢in iki boliimlii bir anlat1 yapis1 kullanmaktadir. Ik béliimde, aracta keyifle sarki
sOyleyen mutlu bir aile sehirde huzurlu bir sekilde yol alirken goriilmektedir. Bu sahneler,
ailelere hitap eden sicak ve iliskilendirilebilir bir ton olusturmaktadir. Ancak, baba ailesini
biraktiktan sonra aracin modunu e-Power’a gegirdiginde reklamin tonu degisir. Miizigin daha
enerjik bir rap parcasina donmesi ve hizlanan reklam temposu, babanin daha agresif ve
ozgiivenli bir sekilde ara¢ kullanmaya baglamasiyla ikinci boliime gegilir. Anlatinin iki yarisi
arasindaki bu zitlik, aracin ¢ift yonlii yapisini vurgulamaktadir: Hem pratik ve verimli bir aile
aract hem de heyecan verici bir siiriis deneyimi sunan bir makine.

Mesaj ve Amag¢: Reklamin temel mesaji, Toyota Corolla Cross Hybrid’in ¢ift yonlii
yapisini 6ne ¢ikarmaktir. Arag hem aile dostu, yakit tasarruflu bir arag olarak hem de dinamik,
performans odakl1 bir makine olarak tasvir edilmektedir. "Heyecana Kapil" ve "Daha lyi Bir
Gelecegin Kontroliinde" sloganlari bu ikiligi vurgulamaktadir. ilk slogan, aracin siiriis keyfini
ve heyecanim1i One cikarirken, ikinci slogan hibrit teknolojisinin ¢evre dostu yOniinii
vurgulamaktadir. Bu mesajlar bir araya gelerek, Toyota Corolla Cross Hybrid’in yalnizca
konfor ve pratiklik i¢in degil, ayn1 zamanda macera ve heyecan arayanlar i¢in de ideal bir se¢im
oldugunu ve siirdiiriilebilir bir gelecege katki sagladigini ifade etmektedir.

Gorsel ve Gostergebilimsel Analiz: Reklamin gorsel unsurlari, aracin ¢ift yonlii dogasini
pekistirmektedir. ilk béliimde, aile sahnelerinde panoramik acilir tavan, yagmur sensorlii
ozellikler ve yagmurlu havada yumusak siiriis gibi detaylar, aracin modern aile ihtiyaglarina
uygun olarak konfor, giivenlik ve ileri teknoloji sundugunu gostermektedir. Dijital gosterge
panelinde yakit verimliliginin gosterilmesi, hibritin ¢evresel faydalarini vurgularken, annenin
bagaj1 sensOrle agmasi, aracin kullanici dostu teknolojisini 6ne ¢ikarmaktadir. Baba yalniz
stiriise gectiginde ise gorsel stil tamamen degisir. Hizl1 kesimler, agresif siiriis manevralart ve
dinamik kamera agilar1 aracin ¢evikligini ve heyecan verici yonlerini vurgular. Parlak LED
farlar, hizla park etme ve forklift ile yasanan yakin temas, aracin hassasiyet ve performans
yeteneklerini simgeler. Kirmiz1 i¢ koltuklar, liiks ve heyecan duygusunu sembolize ederek, aile
sahnelerinde goriilen daha sade unsurlardan farkli bir gorsel atmosfer yaratir.

3 Bu reklam, https://www.youtube.com/watch?v=0km2FMKr4EM adresinden alimmustir ve 2 dakika uzunlugundadir.
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Kiresel Markanin Yerel Uyumu: Toyota Reklamlarinda Hikdye Anlatimi

Duygusal Bag: Reklam, 6nce sicaklik ve aile uyumu hissi yaratarak izleyiciyle duygusal
bir bag kurar. Ailenin birlikte keyifle siirlis yapmasi ve ara¢ Ozellikleriyle etkilesimi, aile
anilarina deger veren izleyiciler i¢in iliskilendirilebilir ve olumlu bir imaj yaratir. Babayla
birlikte tek basina stiriis sahnesine gegildiginde ise 6zgiirliik ve heyecan duygusu 6n plana gikar.
Bu kombinasyon, aracin hem pratik hem de heyecan arayan siiriiciilere hitap ettigini gostererek,
daha genis bir izleyici kitlesine ulagsmay1 saglar. Babanin en sonunda ailesine hizlica geri
donmesi, iki duygusal temay1 bir araya getirir; arag, hem aile yasamina hem de bireysel zevklere
sorunsuzca uyum saglayan ideal bir se¢enek olarak sunulmaktadir.

Kiiltiirel Baglam: Endonezya’da gecen reklam, sagdan direksiyonlu araglar gibi yerel
stirlis normlarmi ve kentsel ortamlardaki modern aile yasamini icermektedir. Aile odakli
goriintiiler ve dinamik yasam tarzinin tasviri, Endonezyali tiiketicilere hitap ederek reklami
iliskilendirilebilir kilmaktadir. Reklamda hem aile gezileri hem de hiz dolu bireysel siirtisler
gibi farkli aktivitelerin tasvir edilmesi, Toyota Corolla Cross Hybrid’in ¢esitli tiiketici
segmentlerinin ihtiyaglarini karsilayabilecek kadar ¢ok yonlii oldugunu gostermektedir.
Cevresel siirdiiriilebilirlige verilen onem, global trendlerle uyum saglarken, c¢evre dostu
teknolojilerin 6neminin giderek arttig1 yerel pazara da hitap etmektedir. "Let's Go Beyond"
sloganinin reklamin sonunda yer almasi, Toyota’nin yenilik¢i ve ileri goriislii marka mesajini
giiclendirerek global marka algisin1 pekistirmektedir.

3.4. Reklam 4 — Kanada®

Anlati Teknikleri: Anlati, bas karakterin son aracini satin almasiyla baglayan
yolculugunu ve yasamindaki degisimlerini yansitan bir seslendirme ile yonlendirilmektedir.
Dogrudan hitap ("Biriyle tanistin, bir kopek aldin...") kullanilarak izleyiciye hikayeyle kisisel
bir baglant1 kurulmasi saglanir, sanki ara¢ bu hayat degisikliklerinin bir parg¢asiymis gibi. Bu
teknik, bir siireklilik duygusu yaratmakta ve Toyota Corolla Cross Hybrid’in sadece bir araba
degil, hayatiniz degistik¢e uyum saglayan bir yol arkadasi oldugunu ima etmektedir. Giinliik
sehir yasamindan macera dolu agik hava sahnelerine geg¢isler, aracin ¢ok yonliliglinii ve
stirliciiniin degisen yagsam tarzina uyum sagladigin etkili bir sekilde gosterir.

Mesaj ve Amag: Reklamin temel mesaji, Toyota Corolla Cross Hybrid’in, yasaminiz
nereye giderse gitsin, degisen hayatiniza uyum saglayacak sekilde tasarlandigidir. Reklam,
aracin sehir siiriisinden doga maceralarina kadar ¢ok yonlii oldugunu vurgulayarak hem giinliik
ihtiyaclart hem de daha macera dolu talepleri karsilayabilecegini One ¢ikarmaktadir.
Seslendirme, siiriiclinlin degisen hayati ile aracin bu degisimlere ayak uydurma yetenegi
arasinda paralellik kurarak bu mesaj1 giliclendirmektedir. Son sahnedeki "Buldun" ifadesi ve
Toyota Corolla Cross’un tanitimi, bu aracin "yeni sen" i¢in miitkemmel ara¢ oldugu mesajini
pekistirmektedir.

Gorsel ve Gostergebilimsel Analiz: Reklamdaki gorseller, doniisim ve kesfi
vurgulamaktadir. Bas karakterin sehir yasamindan doga maceralarina gegisi, Toyota Corolla
Cross Hybrid’in ¢ok yonliiliigiini gorsel olarak yansitmaktadir. Aracin iistiinde taginan kano ve
kamp sahneleri, bag karakterin artan doga tutkusunu ve dogayla olan bagini1 simgelemektedir.
Dijital gosterge paneli ve aracin genisligi gibi 6zelliklere odaklanilmasi, aracin pratik yonlerini
pekistirmektedir. Farkli karakterlerin, 6rnegin Asyali bir siiriicii ve kizil sagli bir kadinin
kullanimi, reklamim Kanada’daki cok Kkiiltlirlii toplumla iliskili oldugunu gdosterir. Sehir
ortamindan sakin bir g61 manzarasina ge¢is, aracin Uyum saglama yetenegini vurgularken, canli
dis mekan sahneleri aracin doga ve macerayla baglantisini giiclendirmektedir.

Duygusal Bag: Reklam, Toyota Corolla Cross Hybrid’in 6nemli yasam doéniim
noktalarinin bir pargasi haline geldigini gostererek duygusal bir bag kurmaktadir. Seslendirme,

4 Bu reklam, https://www.youtube.com/watch?v=dWT9ep0OkGs adresinden alinmistir ve 30 saniye uzunlugundadir.
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birgok izleyicinin iligki kurabilecegi hayat degisimlerini, 6rnegin bir partnerle tanigmak, bir
kopek edinmek veya yeni hobiler kesfetmek gibi olaylar1 yansitarak nostalji ve kisisel gelisim
duygusu yaratmaktadir. Agik hava sahneleri, 6zellikle kamp ve kano sahneleri, 6zgiirlik ve
macera hissi uyandirarak kesif ve yeni deneyimlerin duygusal ¢ekiciligini pekistirmektedir.
Reklam ayrica kendini gelistirme ve biiylime arzusunu da harekete gecirerek araci siiriiciiniin
degisen kimliginin bir yansimasi olarak konumlandirmaktadir. Araci kisisel doniim noktalarina
ve yeni maceralara baglayarak, reklam izleyici ile marka arasindaki duygusal bagi
giiclendirmektedir.

Kiiltiirel Baglam: Kanada’da gegen reklam, kamp, kano ve doga kesfi gibi sahnelerle
iilkenin doga ve macera sevgisini yansitmaktadir. Cesitli karakterlerin yer almasi, Kanada’nin
cok Kkiiltiirli yapisin1 yansitarak reklami kapsayict ve iligkilendirilebilir kilmaktadir.
Seslendirme tonu ve sehirden dogaya gegisler, Kanada’nin kentsel yasam ile dogayla olan giiglii
bagin1 dengeleme ethosuyla uyumludur. Reklam, Kanada izleyicisinin kesif, kapsayicilik ve
macera gibi ortak degerlerine hitap ederek onlarla duygusal bir bag kurmaktadir. Hem kentsel
hem de dogal ortamlarin tasviri, aracin hem sehir sakinlerine hem de doga tutkunlarina hitap
ettigini gosterir. Reklam, Toyota Corolla Cross Hybrid'i aktif ve degisen yasam tarzlarim
destekleyen ¢ok yonlii bir arag olarak sunarak Kanada’nin kiiltiirel kimligiyle uyumlu bir mesaj
vermektedir.

3.5. Reklam 5 — Giiney Afrika’

Anlati  Teknikleri: Reklamdaki anlati, ¢ift arasindaki esprili bir diyalogla
sekillenmektedir. Kiz arkadas, erkek arkadasini, aracinin ve diger esyalarinin 6zelliklerini tam
olarak kullanmamakla eglenceli bir sekilde elestirir. Bu hafif diyalog, erkek arkadasin aniden
arabay1 durdurup dijital ekranda kalp seklinde "Benimle evlenir misin?" yazistyla planladigi
evlenme teklifini gostermesiyle doruk noktasma ulasir. izleyiciyi, erkek arkadasin dikkat
etmedigine inandirip, aslinda diisiinceli bir plan hazirladig1r gergegiyle sasirtmak, anlatiya
siirpriz ve romantizm katar. Hafif hayal kirikliindan mutluluga gecis, izleyicinin dikkatini
cekerek duygusal baglilik kurmasini saglar.

Mesaj ve Amag¢: Reklamin temel mesaji, Toyota Corolla Cross Hybrid’in yalnizca
giinliik isler i¢in degil, ayn1 zamanda hayatin 6nemli anlarinda da bir yol arkadas1 oldugudur.
Evlilik teklifini anlatiya entegre ederek, arac yalnizca bir ulasim araci degil, ayn1 zamanda
hayatin en unutulmaz anlarimin bir pargasi olarak sunulmaktadir. "Cross Boundaries" slogant,
aracin siradanin otesine gegmenize yardimer oldugunu ima eder, aracin giivenilir ve yenilikgi
oldugunu vurgular.

Gorsel ve Gostergebilimsel Analiz: Gorsel olarak, reklam, engebeli toprak yollarla
dijital ekranin geligsmis teknolojisi arasindaki zitligi kullanarak Toyota Corolla Cross Hybrid’in
cok yonliiliiglinii vurgular. Kirsal ortam, aracin zorlu arazi kosullarina uyum saglayabildigini
gosterirken, dijital ekran modern 6zelliklerini sergiler. GPS’teki kalp seklindeki rota, ask ve
baglilig1 simgeler ve duygusal anlatiy1 aracin teknolojik yetenekleriyle birlestirir.

Duygusal Bag: Reklamin duygusal cekiciligi, siirpriz evlilik teklifi etrafinda
sekillenmektedir. Kiz arkadasin baslangictaki hayal kirikliginin, stirpriz ve mutlulukla yer
degistirmesi, izleyiciye iliskilendirilebilir bir duygusal hikdye sunar. Arag, bu 6zel anin
kolaylastiricist olarak sunulmakta, aracin yalnizca bir tagima araci degil, ¢iftin ask hikayesinin
bir parg¢asi oldugu fikrini giiclendirmektedir.

Kiiltiirel Baglam: Gliney Afrika'nin ¢esitli ve dogal kirsal manzarasi esliginde gecen
reklam, yerel kiiltiir ve g¢evre unsurlarini incelikle igermektedir. Kirsal, toprak yol, aracin

5 Bu reklam, https://www.youtube.com/watch?v=uW1ZlyZLovY adresinden alinmistir ve 30 saniye uzunlugundadir.
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modern ozellikleriyle tezat olusturarak, gelenek ve yeniligi bir araya getiren bir dengeyi
yansitmaktadir.

3.6. Reklam 6 — Tayland®

Anlati Teknikleri: Reklam, gerceklik ve hayal giicliniin bir karisimiyla sekillenen bir
anlat1 sunar. Aile, bir miizeye ziyaretle baslar ve bir dinozor fosiline hayran kalir. Ardindan
sehirdeki yolculuklar sirasinda ¢ocuklar ve ebeveynler, siradan nesneleri fantastik unsurlara
donlismis olarak hayal eder—bir insaat vinci dinozora doniisiir, bir balon biiyiik siislii bir
platforma, gokyiiziinde bir balik ylizer ve bir zeplin belirir. Gergek ile hayal arasindaki bu
gecisler, izleyicinin ilgisini canli tutarken aracin aileye getirdigi nese ve heyecanmi vurgular.
Gilindiizden geceye, sonra tekrar giindiize donilisen gecis, macera ve konforun bir arada
sunuldugu riiya gibi bir atmosfer yaratir.

Mesaj ve Amag: Reklamin temel mesaj1, Toyota Corolla Cross Hybrid’in modern bir
ailenin hem pratik ihtiyaglarim1 hem de hayal giiciinii destekleyen bir ara¢ oldugunu
vurgulamaktir. Aracin gelismis 6zelliklerini (diigmeyle ¢alistirma, yakit verimliligi) fantastik
unsurlarla birlestirerek, aracin sadece bir ulasim aracit degil, aym1 zamanda macera ve
yaraticiliga kapi agan bir arag oldugunu ima eder. Sozel bir slogan olmamasina ragmen, gorsel
anlatim, Toyota Corolla Cross Hybrid'in aile yasamini nasil zenginlestirdigini ve her yolculugu
sihirli ve olasiliklarla dolu hale getirdigini etkili bir sekilde iletir.

Gorsel ve Gostergebilimsel Analiz: Gorseller, gerceklik ile hayal giiciinii
harmanlamakta kritik bir rol oynar. Sehir manzarasi, modern binalarla giinliik diinyay1 temsil
ederken, hayal edilen dinozor vinci, siislii balon ve yilizen balik gibi unsurlar, ailenin hayal
giiclinii ve merak duygusunu simgeler. Giindiizden geceye gecis ve ardindan teleskopla dag
zirvesine yapilan durak, aracin sehir kesiflerinden dogada yildiz gézlemine kadar farkli
maceralara uygun oldugunu gosterir. Aracin bordo deri dosemeleri ve gosterge paneli likks ve
sofistike bir dokunus katarken, sagdan direksiyonlu ara¢ Tayland'daki siiriis normlarma uyum
saglar.

Duygusal Bag: Reklamin duygusal ¢ekiciligi, ailenin birlikte yasadigi deneyimleri ve
yolculuktan aldiklari neseyi 6n plana ¢ikarir. Cocuklarin heyecani, ebeveynlerin giiliimsemeleri
ve hayal ettikleri fantastik unsurlar, sicak ve mutlu bir atmosfer yaratir. Toyota Corolla Cross
Hybrid, sadece bu paylasilan anlar1 kolaylastiran bir arag olarak degil, ayn1 zamanda onlar1 daha
ozel hale getiren bir unsur olarak sunulur. Son sahnede, ailenin birlikte dagda yildizlari izledigi
an, bir huzur ve birlik sembolii olarak aracin kalici anilar yaratmadaki roliinii pekistirir.

Kiiltiirel Baglam: Tayland'da gecen reklam, Tay kiiltiirli ve cevresine ait unsurlari
incelikle igermektedir. Siislii balon gibi geleneksel semboller, bélgenin kiiltiirel zenginligini
yansitirken, modern altyapiya sahip kentsel ortam Tayland’in gelenek ve moderniteyi
birlestiren yapisini simgeler. Sagdan direksiyonlu aracin kullanimi, reklamin yerel siiriis
normlarina uyum saglamasini saglar. S6zel bir sloganin eksikligi, gorsel anlatinin 6n planda
olmasini saglarken, bu durum Tayland izleyicisinin gorsel hikaye anlatimini takdir etmesine
hitap edebilir. Ailenin sehirden dogaya yaptig1 yolculuk, Tay toplumundaki dogayla bag ve
ailenin 6nemi gibi kiiltiirel degerlere uyumlu bir tema sunar.

3.7 Reklam 7 — Singapur”

Anlati Teknikleri: Reklam, gergeklik ve hayal giicliniin bir karisimiyla sekillenen bir
anlat1 sunar. Aile, bir miizeye ziyaretle baslar ve bir dinozor fosiline hayran kalir. Ardindan
sehirdeki yolculuklar1 sirasinda gocuklar ve ebeveynler, siradan nesneleri fantastik unsurlara

6 Bu reklam, https://www.youtube.com/watch?v=Ej8V5sw-MQI adresinden almmustir ve 1 dakika 38 saniye uzunlugundadir.
7 Bu reklam, https://www.youtube.com/watch?v=ZgWiMbplENQ adresinden alinmistir ve 59 saniye uzunlugundadir.
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dontligmiis olarak hayal eder—bir insaat vinci dinozora doniisiir, bir balon biiyiik siislii bir
platforma, gokyliziinde bir balik ylizer ve bir zeplin belirir. Gergek ile hayal arasindaki bu
gegisler, izleyicinin ilgisini canli tutarken aracin aileye getirdigi nese ve heyecani vurgular.
Giindiizden geceye, sonra tekrar giindiize doniisen gecis, macera ve konforun bir arada
sunuldugu riiya gibi bir atmosfer yaratir.

Mesaj ve Amag¢: Reklamin temel mesaji, Toyota Corolla Cross Hybrid’in modern bir
ailenin hem pratik ihtiyaglarini hem de hayal giiciinii destekleyen bir ara¢ oldugunu
vurgulamaktir. Aracin gelismis 6zelliklerini (diigmeyle calistirma, yakit verimliligi) fantastik
unsurlarla birlestirerek, aracin sadece bir ulasim aracit degil, aynm1 zamanda macera ve
yaraticiliga kapi agan bir ara¢ oldugunu ima eder. Sozel bir slogan olmamasina ragmen, gorsel
anlatim, Toyota Corolla Cross Hybrid'in aile yasamini nasil zenginlestirdigini ve her yolculugu
sihirli ve olasiliklarla dolu hale getirdigini etkili bir sekilde iletir.

Gorsel ve Gostergebilimsel Analiz:  Gorseller, gerceklik ile hayal gliciini
harmanlamakta kritik bir rol oynar. Sehir manzarasi, modern binalarla giinliik diinyay1 temsil
ederken, hayal edilen dinozor vinci, siislii balon ve yiizen balik gibi unsurlar, ailenin hayal
giiclinii ve merak duygusunu simgeler. Giindiizden geceye gecis ve ardindan teleskopla dag
zirvesine yapilan durak, aracin sehir kesiflerinden dogada yildiz gozlemine kadar farkli
maceralara uygun oldugunu gosterir. Aracin bordo deri dosemeleri ve gdsterge paneli liiks ve
sofistike bir dokunus katarken, sagdan direksiyonlu ara¢ Tayland'daki siirlis normlarina uyum
saglar.

Duygusal Bag: Reklamin duygusal ¢ekiciligi, ailenin birlikte yasadigi deneyimleri ve
yolculuktan aldiklari neseyi 6n plana ¢ikarir. Cocuklarin heyecani, ebeveynlerin giilimsemeleri
ve hayal ettikleri fantastik unsurlar, sicak ve mutlu bir atmosfer yaratir. Toyota Corolla Cross
Hybrid, sadece bu paylasilan anlar1 kolaylastiran bir arag olarak degil, ayn1 zamanda onlar1 daha
ozel hale getiren bir unsur olarak sunulur. Son sahnede, ailenin birlikte dagda yildizlari izledigi
an, bir huzur ve birlik sembolii olarak aracin kalic1 anilar yaratmadaki roliinii pekistirir.

Kiiltiirel Baglam: Tayland'da gecen reklam, Tay kiiltiiri ve ¢evresine ait unsurlari
incelikle igermektedir. Siislii balon gibi geleneksel semboller, bolgenin kiiltiirel zenginligini
yansitirken, modern altyapiya sahip kentsel ortam Tayland’in gelenek ve moderniteyi
birlestiren yapisini simgeler. Sagdan direksiyonlu aracin kullanimi, reklamin yerel siiriis
normlarina uyum saglamasini saglar. S6zel bir sloganin eksikligi, gorsel anlatinin 6n planda
olmasii saglarken, bu durum Tayland izleyicisinin gorsel hikdye anlatimini takdir etmesine
hitap edebilir. Ailenin sehirden dogaya yaptig1 yolculuk, Tay toplumundaki dogayla bag ve
ailenin 6dnemi gibi kiiltiirel degerlere uyumlu bir tema sunar.

Sonug¢ ve Tartisma

Calismada incelenen her reklamda Toyota, aile degerleri, macera, modernlik ve
stirdiiriilebilirlik gibi evrensel temalar1 vurgulamaktadir. Ancak, bu temalarin iletilme bigimi
yerel baglama gore degisiklik gosterir. Ornegin, Tiirkiye'de mizah ve aile odakli hikaye
anlatimi1, samimi ve duygusal bir anlat1 olustururken, Pakistan'daki reklam ¢ok yonliiliik, ¢evre
bilinci ve maceraya odaklanarak daha genis bir yasam deneyimlerine hitap eder. Endonezya
reklam1 ise aracin ¢ift yonlii yapisini, aile yasamini dengelerken heyecan verici siirlis
deneyimlerini de vurgulayarak 6ne ¢ikarir. Tiim pazarlarda Toyota Corolla Cross Hybrid, hem
pratik hem de duygusal olarak yasami zenginlestiren bir ara¢ olarak konumlandirilmaktadir.
Gorsel ve gostergebilimsel unsurlar, yerel siiriis normlari, hava kosullar1 ve sagdan direksiyonlu
araclarin  kullanim1 gibi detaylarla bolgesel izleyicilerle uyumlu hale getirilir. Bu
cesitlendirilmis anlatim bigimleri, kiiresel bir marka kimligini korurken kiiltiirel duyarliliklar
dikkate alan bir yaklasimi gostermektedir ve bu da ¢caligmanin 6zgiin katkilarindan biridir. Elde
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edilen bulgular, Toyota'nin kiiresel bir marka kimligini korurken farkli kiiltiirel baglamlara
hitap edebilme stratejisinin basarisin1 ortaya koymaktadir. Farkli kiiltiirel beklentilere gore aile,
stirdiirtilebilirlik ve giivenlik gibi temalarin her pazar i¢in yeniden ele alinmasi, markanin giiven
ve baglilik insa etmesine katki saglamaktadir. Bu, yalnizca bir iiriinlin degil, ayn1 zamanda
yasam tarzin1 destekleyen bir marka algisini pekistirir.

Aracin teknolojik sofistikasyonu, dijital gosterge paneli, kablosuz telefon sarj1 ve yakit
verimliligi gostergeleri gibi gorsel ipuglariyla siirekli olarak vurgulanmakta, markanin modern
ve ¢evre dostu imajimi pekistirmektedir. Reklamlar ayrica markanin duygusal c¢ekiciligini
stratejik bir sekilde kullanir. Aileler, arkadaslar ve ¢iftlerin giinliik anlardan 6nemli doniim
noktalarina kadar c¢esitli deneyimlerinin gosterilmesi, farkl izleyici kitleleriyle duygusal bir
bag kurar. Cevre siirdiiriilebilirligine vurgu, 6zellikle doganin yer aldig1 sahnelerde, 6rnegin
Pakistan'daki aga¢ dikme sahnesi veya Tayland'daki yildiz gozlemi sahnesinde incelikle entegre
edilerek, markanin ¢evre dostu inovasyona olan baglilig1 pekistirilir.

Bu ¢alisma, hikaye anlatimi araciligiyla kiiresel stratejiyi yerel kiiltlirlere uyarlamanin
markalarin tiiketicilerle derin bir bag kurmasina olanak tanidigini géstermektedir. Toyota’nin,
mizah, duygusal sahneler ve kiiltiirel semboller gibi anlat1 tekniklerini kullanarak izleyiciyle
iligkilendirilebilir baglar kurmasi, markayr daha erisilebilir ve yakin hale getirmektedir.
Calismanin amaci ve onemi, Toyota’nin kiiresel bir marka kimligini korurken farkl kiiltiirel
baglamlara nasil adapte oldugunu ve bunu yaparken hikaye anlatimi tekniklerini ne sekilde
kullandigin1 ag¢iga c¢ikarmaktir. Bu yaklasim, markanin hem ilham verici hem de
iligskilendirilebilir olmasin1 saglayarak, farkli bolgelerdeki tiiketiciler i¢in 6nemini korumasina
olanak tanir. Ayrica, calismanin 6zgiin degeri, hikdye anlatimi yoluyla saglanan bu kiiltiirel
uyumun Toyota Orneginde ayrintili bir sekilde analiz edilmesinden kaynaklanmaktadir.
Toyota’nin mesajlarini ¢esitli kiiltiirel ge¢cmislere gore uyarlayabilme yetenegi, ayn1 zamanda
stirdiiriilebilirlik, yenilik¢ilik ve modernlik gibi kiiresel degerlerini siirekli olarak oOne
cikarmasi, markanin stratejisinin esnekligini ve giiciinii gostermektedir. Caligmanin 6nemli bir
bulgusu, Toyota’nin mesajlarini iletmek icin gorsel ve gostergebilimsel teknikleri basarili bir
sekilde kullanmasidir. Siiris normlari, hava kosullari ve kiiltiirel semboller gibi yerel unsurlarin
kullanilmasi, reklamlarin ilgili pazarlarda yerlesik bir duruma gelmesine yardimci olurken,
markanin ileri teknoloji ve ¢evre dostu Ozelliklere odaklanmasi ise Toyota'nin kiiresel bir
bilingle ileriye doniik bir kimlik olusturdugunu siirekli vurgulamaktadir. Bu bulgular,
markalarin farkli pazarlarda tiiketici ilgisini artirarak kendini yenilik¢i ve uyumlu bir kimlik ile
sunabilmesinin, yerel kiltiirel unsurlar1 nasil basariyla isleyebilecegine bagli oldugunu
gostermektedir.

Literatiirde yer alan calismalara benzer sekilde, bu arastirma da kiiltiirel hibritlik ve
hikdye anlatimi kuramlarini desteklerken, Toyota’nin bu stratejileri nasil uyguladiginm
ayrmtilartyla ele alarak diger calismalardan farkli bir katki sunmaktadir. Ornegin, kiiltiirel
hibritlik tizerine yapilan Kraidy (2005) 6rnegindeki gibi diger ¢aligsmalarda, kiiresel markalarin
farkli kiiltiirel baglamlarda nasil uyum sagladigi genel olarak ele alinirken, bu calismada
Toyota’nin belirli pazarlardaki 6zel uygulamalarina ve kiiltiirel adaptasyon tekniklerine
odaklanilmaktadir.

Anlat1 yapis1 agisindan, aile odaklr hikaye anlatimi1 ¢ogu pazarda baskin bir tema olarak
one cikmistir. Bu, bir¢ok kiiltlirde ailenin dnemini ve aracin giivenli, rahat ve pratik bir aile
secenegi olarak one ¢ikarilmasinin stratejik bir tercih oldugunu yansitir. Endonezya ve Kanada
gibi baz1 pazarlarda, anlat1 kisisel macera ve yasam tarzi degisikliklerini de igerecek sekilde
genigletilmis, aracin hem aile yasamina hem de kisisel kesiflere uyum saglayan bir yapiya sahip
oldugu vurgulanmistir. Bu reklamlarda yaratilan duygusal bag, marka algisinin giiclenmesinde
onemli bir rol oynamaktadir. Aracin 6nemli yasam olaylari, neseli anlar ve kisisel gelisim ile
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iligskilendirilmesi, Toyota’ nin tiiketiciyle olan bagin1 giiclendirir. Bu yaklasim, yalnizca marka
sadakatini artirmakla kalmaz, ayni zamanda araci, tiiketicilerin yasamlarinin ayrilmaz bir
parcasi haline getirir. Bu bulgu, hikdye anlatimmin markalarin tiiketicilerle kalic1 bir bag
kurmasindaki roliinii literatiirde vurgulayan Escalas (2004) gibi ¢alismalar1 desteklemektedir.

Bu calismada elde edilen bulgular, kiiltiirel hibritlik ve hikdye anlatimi kuramlarinin
kiiresel reklamcilik stratejilerinde etkin bir sekilde uygulanabilecegini ortaya koymaktadir.
Toyota'nin farkli kiiltiirel pazarlarda hikaye anlatimini yerel normlara gore uyarlama stratejisi,
kiiresel marka kimligini koruma ve yerel pazarda bag kurma ¢abasini yansitmaktadir. Bu
baglamda, Kraidy (2005)’in kiiltiirel hibritlik kurami, markanin kiiresel uyum ve yerel
duyarlilig1 dengede tutma gerekliligini desteklemektedir. Bu ¢alismanin sonuglari, kuramsal
olarak kiiresel markalarin hikaye anlatimini kullanarak tiiketiciyle daha gii¢lii duygusal bag
kurabilecegini ve pazarlama stratejilerinde kiiltiirel adaptasyonun énemini vurgulamaktadir.

Sonug olarak, bu ¢alisma, Toyota'nin hikdye anlatimi stratejilerinin belirli pazarlardaki
uygulamalarin1 analiz ederek, kiiresel marka tutarlilig: ile yerel kiiltiirel uygunluk arasinda
denge kurmanin onemini ortaya koymaktadir. Literatiirde benzer ¢alismalara ek olarak, bu
caligmanin Toyota’nin hikaye anlatiminda sagladigi kiiltiirel adaptasyon tekniklerini ele almasi,
¢alismanin 6zgiin degerini pekistirmektedir. Bu baglamda, Toyota 6rnegi {izerinden elde edilen
sonuclar, hikdye anlatimimnin kiiltiirel uyum saglayan bir pazarlama stratejisi olarak nasil etkili
bir sekilde uygulanabilecegine dair yeni bilgiler sunmaktadir. Yenilikgilik, stirdiiriilebilirlik ve
macera gibi temel temalar her reklamda korunurken, her pazardaki kiiltiirel uyarlamalar
markanin yerel izleyiciler i¢in erisilebilir ve ¢ekici kalmasini saglar. Tanidik manzaralarin,
toplumsal degerlerin ve yerel siiriis geleneklerinin kullanimi, bu bagi gii¢lendirerek reklamlari
daha iliskilendirilebilir ve akilda kalic1 hale getirmektedir.

Gelecekteki arastirmalar agisindan ise, hikdye anlatiminin marka algis1 ve satin alma
davraniglar1 iizerindeki dogrudan etkisini incelemek i¢in nicel yontemlere yer verilmesi
onerilmektedir. Ayrica, farkli kiiltiirel izleyicilerin yerellestirilmis anlatilara nasil tepki
verdigini arastirmak, bu stratejilerin etkinligi hakkinda daha derinlemesine iggoriiler
saglayabilir. Diger ara¢ modelleri veya markalari iceren arastirmalar ise hikdye anlatiminin
otomotiv endiistrisindeki kullanimina dair karsilastirmali analizler sunabilir. Sosyal medya ve
dijital platformlarda reklamciligin nasil uyum sagladigini incelemek, markalarin ¢esitli medya
ortamlarinda tiiketicilerle nasil etkilesime gectigini daha iyi anlamaya katki saglayabilir. Son
olarak, hikdye anlatiminin uzun vadeli miisteri sadakati ve marka algis1 lizerindeki etkisini
incelemek, reklam stratejilerinin siirdiiriilebilir etkisi hakkinda degerli bilgiler sunacaktir.

Yazarlarin Katki Oram Beyani: Tek Yazar (Ozden Ozlii)
Etik Kurul Onayr: Calismada etik kurul iznine gerek yoktur.
Finansal Destek ve Tesekkiir: Yazarlar, calismada finansal destek almadigin1 bildirmistir.

Cikar Catismasi: Yazarlar, herhangi bir ¢ikar catismasi bulunmadigini bildirmistir.
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