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Bir Haber Mecras1 Olarak Kirgizistan’da Instagram Haberciligi

Titker ERKAN' ve Erdogan AKMAN?

Oz

Kiresellesme bir¢cok alanda oldugu gibi teknoloji sektérinde de dontsimu hizlandirmustir. Bu gelismelerden medya
sektorii de etkilenmistir. Teknolojinin hizla gelismesi ve kendini siirekli yenilemesi medya ve basin sektérintin her
asamasini yeniden diizenleyerek yayinciligin boyutlarint degistirmistir. Internet teknolojilerinin gelismesi ve sosyal
medya uygulamalarinin hayatimiza girmesi ile haberin tretimi, dagitimt ve paylagimit farklt bir mecrada okuyucuya
sunularak, konvansiyonel medyanin islevleri revize olmustur. Haberin insanlara hizli, giincel, maliyetsiz sunulmasi ve
kendini strekli yenileyen bir mecra olmasi ac¢isindan sosyal medya uygulamalart kullanict sayist artan bir alan haline
gelmistir. Tim bu gelismeler diinyada ve Kirgizistan’da radyo, gazete ve TV yayimt yapan kurumlarin yayinlarini sosyal
medyaya tasimalarint beraberinde getirmistir. Instagram uygulamasinin haber paylasiminda nasil kullamildigini ortaya
koymay1 amaglayan arastirmada, Kirgizistan’da Kirgizca yayin yapan popilaritesi en yiiksek olan Maalymat.kg,
Azattyk.kg ve Sputnik Kyrgyzstan Instagram haber sayfalarinda 1-15 Temmuz 2024 tarihleri arasinda c¢ikan 413
paylasim olasiliksiz (amagl) 6rnekleme teknigi kullaniarak icerik analizine tabii tutulmustur. Elde edilen bulgular
degerlendirildiginde; 6rneklem haber sayfalarinin Instagram uygulamasint toplumun genelini haberdar etmek icin aktif
sekilde kullandiklar1 goriilmistir. Bu kapsamda habetlerde carousel, video ve foto metin kullaniminin 6n plana ciktigt
tespit edilmistir.

Anabtar Kelimeler: Sosyal Medya, Instagram Haberciligi, Azattyk.kg, Maalymat.kg, Sputnik Kyrgyzstan

Instagram Journalism in Kyrgyzstan as a News Media

Abstract

Globalisation has accelerated the transformation in the technology sector as in many areas. The media sector has also
been affected by these developments. The rapid development and continuous renewal of technology has reorganised
every stage of the media and press sector and changed the dimensions of publishing. With the development of internet
technologies and the introduction of social media applications into our lives, the functions of conventional media have
been revised by presenting the production, distribution and sharing of news to the reader in a different medium. In
terms of providing news to people quickly, up-to-date, cost-free and being a constantly renewing medium social media
applications have become an area with an increasing number of users. All these developments have led to the fact that
radio, newspaper and TV broadcasting institutions in the world and Kyrgyzstan have moved their publications to social
media. The research aimed to reveal how the Instagram application is used in news sharing, 413 posts published
between 1-15 July 2024 on the Instagram news pages of Maalymat.kg, Azattyk.kg and Sputnik Kyrgyzstan, which are
the most popular Kyrgyz-language broadcasting sites in Kyrgyzstan, were subjected to content analysis using non-
probability (purposive) sampling technique. When the findings obtained were evaluated, it was seen that sample news
pages actively used the Instagram application to inform the general society. In this context, it has been determined that
the use of carousel, video and photo text come to the fore in the news.
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Giris

Kiresellesme ile birlikte gerceklesen dijital dontisim, gazetecilik ve medya sektoriinde 6nemli
degisiklikler meydana getirmistir. Basili yayin ve gazetecilik sektdriiniin sahip oldugu alan, internet
teknolojilerinin gelismesi ile birlikte yerini internet medyasina birakmistir. Konvansiyonel medyanin yerini
internet medyasinin almastyla editéryal yapilar da degismis ve yeni medya ile bitiinlesen bir habercilik
platformu olusmustur. Yeni medya sosyal medya araclar1 Gizerinden sektdrdeki hakimiyetini genisletmistir.
Gunimiizde haber sayfalari, mobil telefonlar araciligtyla haberi saniyeler icinde internet ortaminda
milyarlarca kullaniciya rahatlikla iletebilmektedir. Habere ulagim kolaylasmis, geleneksel medyanin énceleri
sesini duyuramadigl mecralar, yeni iletisim araclariyla asilmistir. Tim bu olumlu gelismelerin yaninda sosyal
medyada ¢ikan haberlerin teyit edilememesi, haber kaynaginin dogrulanamamast gibi gazeteciligin ilkeleriyle
bagdasmayan olumsuzluklarda ortaya ¢tkmstir (Kigtkvardar, 2023, s. 140).

Ginimiizde milyarlarca insan sosyal medya hesaplart tGzerinden giindemi takip etmekte, diinyada
yasanan gelismelerden haberdar olmakta, yasantisina, aile hayatina ve is yasamina dair gelismeleri kisisel
hesaplart tizerinden paylasmaktadir. Geleneksel medyada tek yonli sadece icerigi yayimlayan kaynagin hakim
oldugu bir yap:t s6z konusu iken, yeni medya ile bitlikte iki yonld iletisim modeli hedef kitlenin egemen
oldugu bir yap1 ortaya ¢tkmaktadir. Sosyal medya kullanicilari; haberi yayinlayan, paylasan, yorum yapabilen,
organize olup, baghklar, etiketler kullamip giindemi belitleyerek kamuoyu olusturabilen bir aktdre
doéntsmustiir. Glnlimizde sosyal medya araclart haber ajanst roliine biirtinmus, gazeteciler, habere konu
olan fotograf, video ve olaylarda ilk kaynak olarak ekseriyetle sosyal medya araglarina bagvurmaktadir
(Tutgun-Unal ve Kurt, 2021, s. 254). Haberciler, haber ajanslarindan paylagilan haberleri dahi sosyal medya
platformlarinda yer alan resmi hesaplardan teyit etmektedir. Bu dogrultuda Instagram, haberin en ¢ok
paylasildig sosyal medya araglarinin basinda gelmektedir. Kirgizistan’da ve Diinya genelinde haber siteleri
ve basilt yaymlar Instagram tizerinden yogun olarak haber paylasimi yapmaktadir. Bu arastirmada internet
mecrasina ilk ¢iktiginda sadece fotograf paylasimi yapilabilen, sonradan video paylasimina da imkan veren
Instagram araciligtyla Kirgizistan’da haber paylasimi yapan Maalymat.kg, Azattyk.kg ve Sputnik Kyrgyzstan
haber sayfalari igerik analizine tabii tutularak kategorisel analiz teknigi ile incelenmektedir.

Diinyada ve Kirgizistan’da Sosyal Medya Kullanimi1

Teknolojik gelismelere paralel olarak diinyanin kiigiildiigini ve kiresel bir kbye déntstiigini belirten
McLuhan, kitle iletisim araclarinin kiresellesmeye bagli olarak bu duruma neden oldugunu séylemektedir.
McLuhan’in yillar 6nce ifade ettigi 6ngdriisiinii bugiin sosyal medya araglari Gzerinden gérmek mimkiindir.
Guniumiizde sosyal medya araglarinin hizla gelismesi, insanlarin bilgisayarlar ve akilli telefonlar Gzerinden
gelismelerden anlik haberdar olmasi, mekandan ve zamandan bagimsiz olarak gelismeleri takip edebilmesi
ise global kéy metaforunu dogrulamaktadir (Celik Varol ve Varol, 2019, s. 146-147). Insanlarin birbirleriyle
olan iletisimlerini kolaylastirmak amactyla 1970’li yillarda ilk kez génderilen e-mail ile sosyal medya tarihinin
basladigt kabul edilmektedir. Tek tarafli icerik sunumlari ile kullanicilara salt bilgi sunan web 1.0
teknolojisinden, web 2.0 ile kullanicilarin icerik olusturabildigi, gelistirebildigi ve paylasabildigi bir platforma
doniisen internet dinyast sonralart web 3.0 ile yapay zekanin sanal ortama dahil oldugu, kullanicilarin
tercihlerine gore icerik tiretme asamasina gecilmistir (Yildiz ve Ozmen, 2023, s. 4). Web 3.0 teknolojisi ile
gelistirilen ve sosyal medya mecrasinda kullanima sunulan Facebook, X, Instagram, Tiktok vb. gibi
uygulamalar adete yasamimizin vazgegilmez bir parcast haline gelmistir. Bu dogrultuda giniimuzde
insanlarin internete erisimi ve buna baglt olarak sosyal medya kullanim oranlarinin artarak devam ettigi
gorilmektedir (Yasar, 2020, s. 192). Bunun en 6nemli nedeni bireylerin temel ihtiyaglarinin yant sira sosyal,
aidiyet ve kendini gerceklestirme gibi sosyo-psikolojik ihtiyaglarinin karsilanmasinda sosyal medyay1 bir arag
olarak kullanmasi yatmaktadir (Samilova ve Ayhan, 2022, s. 109).
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OVERVIEW OF THE ADOPTION AND USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES

TOTAL UNIQUE MOBILE INDIVIDUALS USING SOCIAL MEDIA
POPULATION PHONE SUBSCRIBERS THE INTERNET USER IDENTITIES

8.10 35.65 5.44 5.07

URBANISATION vs. POPULATION vs. POPULATION vs. POPULATION

57.8% 69.7% 67.1% 62.6%
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Sekil 1. Diinya Nijfusu ve Sosyal Medya Kullanict Sayes: (2024)
Kaynak: (We Are Social, Datareportal, 2024)

Sekil 1’de Diinya niifusuna iligkin bilgi, cep telefonu, internet ve sosyal medya kullanimt hakkinda sayisal
bilgiler verilmektedir. We Are Social Ocak 2024 raporundan alinan verilere gére 8,10 milyar olan dinya
nifusunun 5,65 milyari cep telefonu kullanmaktadir. 5,44 milyar insan ise internete erisim saglamaktadur.
Sosyal medya kullanan insan sayist ise 5,07 milyar civarindadir. Bu say1 ise diinya niifusunun %62,6’s1nin
sosyal medya kullandig1 anlamina gelmektedir (We Are Social, 2024). Giinimiizde kitle iletisim ve sosyal
medya araglarinin gelismesi ve bu dogrultuda sosyal aglara kattim oranlarini artirmig, diinya genelinde ise
insanlar sosyal medya uygulamalari tzerinden paylasim yapabilmelerine imkan saglamistir. Web 2.0
teknolojisi ile 6nceleri sosyal aglar salt kisisel 6zel hayata dair kullanima sunulmamaktadir. Ayni zamanda
tiizel kisiler, kurumlar sosyal medya uygulamalari araciligryla Grin ve sirket tanittiminda da bulunmaktadir
(Pmnarbast ve Astam, 2020, s. 71).
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Sekil 2. Diinya Genelinde En Cok Kullanilan Sosyal Medya Araglar: (2024)
Kaynak: (We Are Social, Datareportal, 2024)

Sekil 2°de 2024 yilinda diinya genelinde en ¢ok kullanilan sosyal medya araglart hakkinda sayisal bilgilere
yer verilmektedir. 2004 yilinda Mark Zuckerberg tarafindan kurulan ve 2006 yilindan itibaren ise herkesin
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tiye olabilecegi platforma donistiiriilen Facebook 3,06 milyar tye sayist ile diinyada en ¢ok kullanilan sosyal
medya uygulamasi olarak ilk sirada yer almaktadir. Chad Hutley, Jawed Karim ve Steve Chen tarafindan
2005 yilinda ABD’de video paylagim platformu olarak kurulan Youtube uygulamasi giiniimiizde 2,5 milyar
kullanic ile diinya genelinde ikinci sirada bulunmaktadir. Mike Krieger ve Kevin Systrom tarafindan Apple
trtinlerine yonelik fotograf paylasim uygulamast olarak 2010 yilinda hizmete sunulan ve gliniimtizde video
paylasimda yapilabilen Instagram uygulamast 2 milyar kisi tarafindan kullanilmakta olup 3. Sirada yer
almaktadir. Brian Acton ve Jan Koum tarafindan klasik sms uygulamasina alternatif olarak gelistirilen ve
metin, video, fotograf, konum, sesli arama ve belge génderimine imkan saglayan Whatsapp uygulamas: 2009
yilinda kurulmus olup, 2024 Nisan ayt itibariyle diinya genelinde 2 milyar kullaniciya hizmet vererek 4.sirada
bulunmaktadir. 2016 yiinda Zhang Yiming tarafindan ilk kez 2016 yilinda kullanima sunulan Tiktok
uygulamasint giinimiizde 1,5 milyar insan tarafindan kullanilmakta olup genel siralamada 5.sirada yer
almaktadir (We Are Social, 2024).

SOCIAL MEDIA APPS: AVERAGE TIME PER USER

AVERAGE TIME PER MOMNTH THAT ACTIVE USERS SPENT USING EACH PLATFOI {DROID APP BETWEEN O1 OCTOBER AND 31 DECEMBER 2023
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Sekil 3. Diinya Genelinde Sosyal Medya Platformiarimda Aylik Ortalama Gegirilen Siire (Nisan-2024)
Kaynak: (We Are Social, Datareportal, 2024)

Sekil 3’te We Are Social Dijital Nisan-2024 raporuna gére insanlarin diinya genelinde sosyal medya
uygulamalarinda gecirdikleri ortalama siireler hakkinda bilgi verilmektedir. Elde edilen bulgulara gbre aylik
31 saat 47 dakika ile Tiktok uygulamast ilk sirada yer almaktadir. Youtube uygulamasi ise 27 saat 43 dakika
ile ikinci strada, Facebook platformu 19 saat 27 dakika ile G¢lncii sirada, Whatsapp uygulamast 16 saat 58
dakika ile dérdiinct sirada bulunmaktadir. Instagram uygulamast ise 16 Saat 28 dakika ile besinci sirada yer
almaktadir. Digerleri sirast ile Line uygulamast 8 saat 4 dakika, X uygulamasi 5 saat 19 dakika, Telegram
uygulamast 3 saat 56 dakika, Discord uygulamasi 3 saat 47 dakika, Snapchat uygulamast 3 saat 35 dakika,
Reddit 3 Saat 32 dakika, Facebook Messenger uygulamast 3 saat 31 dakika, Pinterest uygulamast 1 saat 45
dakika, Linkedin uygulamast 47 dakika ve Threads uygulamasi ise aylik 14 dakika kullanilma siiresi ile son
sirada yer almaktadir (We Are Social, 2024).
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Sekil 4. Kurgizistan Niifusu ve Sosyal Medya Kullanict Sayist (2024)
Kaynak: (We Are Social, Datareportal, 2024)

Sekil 4’te Kirgizistan’in niifusu, cep telefonu, internet ve sosyal medya kullanimi hakkinda sayisal bilgiler
verilmektedir. We Are Social, Ocak 2024 raporundan alinan verilere gére Kirgizistan’da 6.79 milyon insan
yasamaktadir. Ocak-2024 tarihi itibariyle Kirgizistan’da toplamda 11,07 milyon kayith cep telefonu vardur.
Her kisiye 1,63 cep telefonu dismektedir. 5,41 milyon kisi internete erisim saglarken, bu oran nifusun
%79,8’ine denk gelmektedir. We are social verilerine gére ntfusun % 43,5’ yaklasik 2,95 milyon kisinin
sosyal medya hesab1 bulunmaktadir. Bir énceki yilin verilerine gére Kirgizistan niifusunun 104 bin kisi, cep
telefonu sayistnin 231 bin adet, internete ulasimin 83 bin kisi ve sosyal medya kullananlarin sayisinin ise 650
bin kullanici ile %28,3 oranda arttig1 gorillmektedir (We Are Social, 2024).
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Sekil 5. Kurgezistan Genelinde En Cok Kullantlan Sosyal Medya Araglar: (2024)
Kaynak: (We Are Social, Datareportal, 2024)

Sekil 5’te 2024 yilinda Kirgizistan’da en ¢ok kullanilan sosyal medya araclart hakkinda oransal bilgilere
yer verilmektedir. Foto ve video paylasim sitesi Instagram %32,3 oranla Kirgizistan’da en ¢ok kullanilan

278



MANAS Sosyal Arastirmalar Dergisi - MANAS Journal of Social Studies

sosyal medya uygulamasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kullanicilarin yeni fikirler paylastigi ya da aradigy, alis
veris yaptigy, tiriin pazarladigi bir platform olan Pinterest Kirgizistan’da kiiresel verilerin aksine %30,3 ile
kullanicilarin tercih ettigi en ¢ok kullanilan ikinci sosyal medya aracidir. Facebook uygulamasi ise %015,3 ile
tclincl sirada yer alirken, sirastyla %11,9 oranla Youtube, %06 ile X, %1,8 oranla Vkontakte, %1,4 oranla
Reddit ve %1,0 oranla diger uygulamalar gelmektedir (We Are Social, 2024).

Sosyal Medya Haberciligi ve Instagram

Sosyal medya hakkinda alan yazinda birbirine benzer bircok tanim yapilmaktadir. Ancak yapilan
tanimlara bakildiginda tamamiyla birbiriyle 6rtiigen tanima rastlamak pek mimkiin degildir. Poyntet’e gére
sosyal medya; internet teknolojisi ve yeni iletisim araclarinin tek bir kanaldan ¢ok sayidaki okuyucu-izleyici
kitleye yayin yapmast olarak tanimlanmaktadir (Poynter, 2010, s. 211). Safko ve Brake’e gbre sosyal medya;
insanlarin bilgi, disiince, deneyim, faaliyetlerini paylastigt bir ¢evrimici platform olarak tanimlanmaktadir
(Safko ve Brake, 2009, s. 6).

Bu ¢ercevede insanlar X, Instagram, Facebook vb. gibi sosyal medya platformlart araciligiyla elde
ettikleri bilgileri igerige dénustiirerek bireysel ya da organize olarak kolayca paylasimda bulunabilmektedir.
Roberts’e gore sosyal medya, insanlarin baska kullanicilarla baglantt kurabilmesi ve enformasyon alis
verisinde bulunabilmesi i¢in platform olarak hizmet veren sosyal ag ve medya sitelerini kapsayan bir yapidir
(Roberts, 2019, s. 2). Boyd ve Ellison sosyal medyay; kullanici kitlenin, platform i¢inde kamusal veya kisisel
profil olusturabildikleri, takipte olduklari diger kullanicilar ile ortak alanda paylasimlarini
goruntileyebildikleri ve yararlanabildikleri web tabanlt organize bir dijital olusum olarak tanimlamaktadir
(Boyd ve Ellison, 2008, s. 211).

Internet aracihigiyla paylasilan ve interaktif araclarin bir entegrasyonu olan sosyal medya, gazeteciler
acisindan habere, haberin kaynagina kolayca ulastigi, giindemdeki gelismelerden kolayca haberdar oldugu ve
haber tretimine iliskin gazetecilik faaliyetlerini yiirtatebilme adina 6nemli bir platform haline gelmistir
(Acharya ve digerleri, 2012, s. 4). Insanlarin sosyal medya araclarina olan ilgisi, konvansiyonel alanda yayin
yapan gazeteci ve televizyonculari sosyal medya hesaplari tizerinden haber paylasiminda bulunmalaring
saglamistir. Konvansiyonel medya ile kiyaslandiginda, sosyal medyada paylasilan haberler hizlica genis
kitlelere ulagsmakta ve kiyaslanamayacak oranda daha az maliyetli olmaktadir. Bundan 6tiirii medya sahipleri
ve gazeteciler sosyal medya platformlarini hem kurumsal hem de bireysel olarak aktif sekilde kullanmaktadir.
Yerel alanda yayin yapan medya ve basin kuruluslarinin haberi kiresel platforma tagimalari olduk¢a maliyetli
olmasi, sosyal medya araclarinda haber paylagiminin hem maliyetsiz hem de kiiresel mecrada kisa siirede
yayilabilmesi ve okuyucu-izleyici kitleden anlik alinan geri bildirimler sosyal medya haberciligini 6ne
cikarmaktadir (Cetinkaya, 2020, s. 114).

Sosyal medyanin hayatimiza girmesi ile birlikte, haber paylasiminda sosyal medya birincil kaynak olarak
karsimiza cikmaktadir. Bu kapsamda haber kuruluslar ve gazeteciler, sosyal medyadan yararlanarak haber
iiretiminde ve paylasiminda bulunmaktadir. Insanlarin sosyal medya hesaplari iizerinden yayimladiklar:
fotograflar, videolar ve metinler medyada ctkan haberlere birincil kaynak olmaktadir. Ayrica sosyal medya
ile kullanicdar reklam verebilmekte ve reklam alabilmekte, farkli ierikte paylagimlar yaparak hem gazetecilik
faaliyetinde bulunabilmekte hem de platformu para kazanma yerine déniistiirebilmektedir (Tutgun-Unal,
2020, s. 1010).

Sosyal medya uygulamalari sadece haberi paylasmakla kalmamis ayni zamanda haberin yeniden
tretildigi ve stereotiplerle sunuldugu bir platforma déntusmistiir. Yeni medyada gorsel icerikler geleneksel
medyaya gore daha 6n planda ve daha ¢esitlidir. Ayrica argivleme ve arsive ulasma internet medyasinda daha
fazla ve hizlidir. Yalan ya da yanlis haberin tekzip edilmesi, haberin giincellenmesi geleneksel medyaya gore
yeni medyada daha kolay gerceklesmektedir. Konvansiyonel medyada haber igeriklerinin ¢esitlendirilmest,
yapilan yenilikler yeni medyaya gére daha maliyetli ve zahmetlidir. Internet medyasinda okuyucu
yorumlariyla habere ve paylasimlara dahil olabilmektedir (Pinarbagt ve Astam, 2020, s. 72).

Sosyal medya ile birlikte tek yonli iletisim modelinden iki y6nli iletisim modeline gecilmis haber akist
ve paylasimi daha dinamik ve entegre hale gelmistir. Tki yonli iletisim modeli ile haber dagitimi hedef kitle
ve gazetecilerin aktif katithmiyla gerceklesmektedir. Sivil ve aktif gazeteciler haber paylasimlarini WhatsApp,
X, Instagram, Youtube, Tiktok vb. gibi sosyal medya araglart ile yapmakta ve bu kanal haber tretiminde
etkin olarak kullanilmaktadir. Sosyal medya iizerinden haber paylasmak, konvansiyonel medya gibi
filtrelemelere tabii tutulmamakta ve hatta gelenecksel medyada yer bulamayan, sanstire ugrayan bircok haber
yeni medya da rahatlikla yayimlanabilmektedir (Yildiz ve Ozmen, 2023, s. 5-6).
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Mayfield sosyal medyanin daha c¢ok tercih edilmesi ve temel 6zelliklerini su bagliklar altinda
stiralamaktadir (Maytield, 2009, s. 5):

Katilim: Karsilikli etkilesim insanlarin daha fazla ilgisine ve platforma aktif katilmasina saglamaktadur.
Dolayistyla gerek kendi, gerekse bagka kullanicilarin paylasimlarina saglanan geri bildirimler katilimi
artirmaktadur,

Agiklik/ Konugma: Sosyal medya, geleneksel medyanin aksine iki yonlu iletisim imkani sunmakta, haberi
yayimlayan ile izleyici-okuyucunun geri bildirimine miisaade edilmektedir.

Organize Olma: Sosyal medya ile birlikte insanlar bir konu ya da ilgi alanlari cercevesinde organize olarak
birbirleriyle iletisim kurmasina imkan saglamaktadur.

Baglant: Saglama: Kullanicilar sosyal medya araciligiyla kolaylikla baglanti kurmakta, link paylasiminda
bulunarak diger sitelere, kaynaklara ve insanlara erisim saglayabilmektedir.

Sosyal medya araglart kullanicilarin salt tiiketici konumunda oldugu bir alan degil beraberinde tretici
oldugu, gelir amacli icerikler tirettigi, tiriin pazarlamasi ve satist yaptigt bir alandir. Internet mecrasinda bilgi
paylasimimnin yaninda milyonlarca kullanict igin bir gelir kapisidir. Habercilik acisindan oto kontroliin
olmamast, tretilen igeriklerin her hangi bir denetime tabii tutulamamast, teyit edilememesi ve muhatabinin
bulunamamast ise gazetecilik ilkeleri ile bagdasmamaktadir (Temel, Somuncu ve Blnyamin, 2021, s. 291).
Sosyal medya araciligiyla haber paylasiminin, gelencksel medyaya gore yukarida belirtilen dezavantajlarinin
yaninda haber kaynagini tespit etmede kolaylik saglamasi, haberin hazirlanmasi, yayinlamast ve daha fazla
okuyucuya hizl bir sekilde ulastirilmast ve kanaat 6nderlerinin ve esik bekgilerinin sayisinin artmasina imkan
saglamaktadir (Sitgi, 2014, s. 926).

Teknolojik gelismeler ile birlikte bir¢ok alant déniistirmeye zorladigr gibi, internet teknolojilerindeki
gelisim, sosyal medya araclarinin kullaniminin artmast habercilik faaliyetlerini hem kolaylastirmus, hem de
doéntstime zotlamistir. Bu kapsamda insanlar sosyal medya hesaplari tzerinden haber iretmeye ve
paylasmaya baglamistir. Bu durum ise yurttas gazetecilik diye adlandirilan bir gazetecilik faaliyetini literatiire
kazandirmistir. Yurttas gazetecilik, meslegin egitimini almamus, asil isi ve gecim kaynagi gazetecilik olmayan
kisilerin medya-basin araglarini kullanarak haber paylasiminda bulunmalar seklinde tanimlanmaktadir.
Yurttas ya da sivil gazetecilik faaliyetlerinin ana akim medyaya yon vermesi sosyal medya araglarinin
guniimiizdeki etkisini gézler 6niine sermektedir (Yeniceler Kortak, 2024, s. 320).

Instagram, ilk olarak 2010 yiinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan ilk Iphone, ipad ve ipod
touch kullanicilari i¢in fotograf diizenleme ve paylasim yapma mecrast olarak kurulmustur (Giicdemir, 2015,
s. 49). 2012 yiindan itibaren ise Android uzantili cihazlarda da kullanim imkam saglanmustir. Instagram
kelimesi, Ingilizce instant (aninda) ve telegram (telgraf) kelimelerinin birlestirilmesiyle olusturulmustur
(Lang, 2014). Diger sosyal medya platformlarina kiyasla Instagramda gorsellik 6n plandadir. 2010 yilinda
fotograf paylasimini ile 6n plana ¢ikan Instagram uygulamasi, dinya genelinde 2 milyari askin kullaniciyla
poptlaritesini sturdiirmektedir (Baritci, 2023, s. 289). Instagram uygulamasinin kullanicilarina sundugu
fotograf filtreleme 6zelligiyle gériintim degismekle birlikte yapilan paylagimlara alinan olumlu geri déniisler
platformu kullananlarin sayisint artirmisti. Bu 6zelligiyle Instagram, kullanict sayisint en ¢ok artiran sosyal
medya uygulamalarinin basinda gelmektedir (Gékdemir, 2020).

Sosyal medya, ginimiizde yapay zeka algoritmalarinin yogun olarak kullanildigi bir mecra haline
gelmistir. Sosyal medyaya olan ilgi yeni uygulamalar ile artarak devam etmektedir. Kullanicilarin dikkatini
¢ekmek ve paylasilan igerigi insanlarin ilgi alanlari ile Srtistiirme adina siralama ve derleme algoritmalarla
sosyal medya arka plant sekillendirilmektedir. Bu baglamda algoritmalar sosyal medya uygulamasina gore
farklilik géstermektedir. Ornegin Facebook yakin cevre ile ilgili videolara, Linkedln is diinyast ve calisma
hayatina dair gelismelere, X platformundaki paylasimlar zamansal ve tarihsel filtrelemelere, Instagram
algoritmasi ise glin i¢inde azami kitleye ulasma adina ilgi alanlari ve popiiler paylasimlari 6ne ¢ikararak yorum,
begeni vb. gibi etkilesimleri artirarak daha fazla paylasim yapilmasini 6zendirmektedir (Karaman, 2021, s.
1345). Instagram uygulamasinda kullanilan algoritma, i¢erigi olusturan kurallar bitinidir. Instagram gezinti
gecmisi kodlanarak kullanicinin ilgi alanlart arka planda kategorize edilir ve kesfet sayfasinda siralanir. Kesfet
sayfasi, kullanicinin kendi sayfasinda paylasilan icerikler, begeniler, video izlemeler, yorumlar vs. arka planda
kodlanarak olugturulur. Bu yapilirken kullanicinin Instagram sayfasinda daha fazla vakit gecirmesi amaclanir.
Bu dogrultuda kullanicilarin en begendigi icerikler kesfet sayfasinda siralanirken, platform zevkle vakit
gecirilecek bir mecraya doniistirilmiis olur (Alkan, 2023, s. 225).
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Ginimiizde Instagram, gazeteciler icin haber Gretimi agisindan 6nemli bir mecra haline gelmistir. Bu
kapsamda haber kuruluslart Instagram aracihifiyla gbrsel igeriklere kolaylikla ulasmakta, dinya ve iilke
giindemini dair haberleri ise hashtaglar araciligiyla elde etmektedirler. Instagramin genis kitleler tarafindan
kullanilmasi, devlet bagkanlar, siyasi lidetler, sanatcilar gibi mavi tiklt onaylanmis hesaplarin artmasi ve kisisel
hesaplarint aktif olarak kullanmalari, hikaye paylasimlari, canlt yayin agmalari haber toplamada gazetecilere
biyiik bir kolaylik saglamaktadir. Béylelikle Instagram, haber tretimi, dolasimi ve paylasiminda belirleyici
bir alan haline gelmektedir (Pinarbast ve Astam, 2020, s. 80).

Instagramin ilk c¢iktigr yillarda sadece fotografli paylasim imkani sunmaktaydi. Sonraki yillarda
kullanicilar Instagram tizerinden fotograf paylasabilmekle birlikte, canli yayin, hikaye, video ve konum
paylasim hizmeti de sunulmustu. Bu ¢ercevede kullanicilar kendi sayfalarindan daha 6nce paylastiklart
icerikleri rahatlikla g6rebilmekte ve depolama imkant sunmaktadir (Gokler ve Onay, 2020, s. 315).

Yontem

Calismanin 6rneklemi olusturulurken Instagram haber sayfalarinin yayin politikalari, takipei sayilart ve
sahiplik yapilar1 dikkate alinmistir. Bu kapsamda Kirgizistan’da Kirgizca yayin yapan ti¢ biiyiik haber siteleti
olan Azattyk kg, Maalymat.kg ve Sputnik Kyrgyzstan Instagram haber sayfalar takipei, bilinilirlik ve titklanma
sayilar1 acisindan degerlendirmeye tabi tutularak 6rneklem olusturulmustur (starngage, 2024). Calismaya
dahil edilen Instagram hesaplari, olasiliksiz Srnekleme yontemlerinden amagh 6rnekleme teknigine gére
tespit edilmektedir. Amacl 6rnekleme; bir ama¢ dogrultusunda arastirmacinin evrenden kendisinin se¢im
yaptig 6rnekleme yontemidir (Simsek, 2018, s. 121). Calismada 6rneklem Instagram haber sayfalarinda ¢tkan
haberler icerik analizi yénteminden yararlanarak elde edilmektedir. Icerik analizi, objektif, Slcilebilir, teyit
edilebilir, verilere ulasmak maksadiyla metin, belge, dokiiman, evrak vb. gibi birbirinden farkli ¢okca
materyali kodlama, kategorize etme ve 6rneklemeye tabii tutarak analiz eden nitel bir arastirma yontemidir.
Icerik analizi kullanilarak arastirmadan elde edilen nitel veriler sayisallastirlabilmekte ve neyin hangi siklikla
ve aralikla s6ylendigi tespit edilebilmektedir (Metin ve Unal, 2022, s. 273). Kirgizistan’da Instagram aracigtyla
haber paylasimt yapan tiim hesaplarin evren olarak kabul edildigi ¢alismada, Maalymat.kg, Azattyk.kg, ve
Sputnik Kyrgyzstan Instagram haber sayfalarinda paylagilan 413 haber 6rneklem olarak ele alinmaktadir.
Arastirmanin 6rneklemini olusturan ¢ Instagram haber sayfasinin 1-15 Temmuz 2024 tarihleri araliginda
paylasmis olduklart 413 haber icerik analizi aracilifiyla degerlendirmeye tabi tutularak ¢oziimlenmektedir.
Arastirmaya konu olan haber sayfalari, Instagram dahil bircok sosyal medya platformlarinda haber
paylasiminda bulunmaktadir. Orneklem hesaplar gerek takipgi sayilari, gerekse etkilesim oranlari dikkate
alinarak diger platformlara nazaran daha aktif goriildiikleri Instagram platformu tizerinden incelenmektedir.

Buna gore 6rneklem haber sitelerinde 1 Temmuz 2024 — 15 Temmuz 2024 tarihleri arasinda toplamda
413 haber paylasilmaktadir. Bu kapsamda ele alinan bagliklar sunlardir:

a) Haber Sayfalarina lligkin Genel Istatistikler: Ornekleme konu olan haber sayfalarinin hesap
acilis tarihleri, kullanict adlari, takipgi sayilari, takip ettikleri hesaplar, hesap onayr ve paylasim
sayilarint gostermektedir.

b) Instagram Sayfalarinin Orneklem Haber Paylagimlar: Arastirmaya konu olan haberlerin
hesaplara gore sayisal ve oransal dagilimlarint icermektedir.

¢) Instagram Haber Sitelerinin Gérsel Paylagimlari: Instagram haberlerinde paylasilan fotograf,
video, foto ve video metin vb. gibi gérsel iceriklere dair sayisal dagilim ve oranlar gosterilmektedir.

d) Instagram Habetlerinin Tonu: Orneklem Instagram hesaplarinin yaptiklart haber paylasimlarinin
verilis sekilleri pozitif, negatif ve notr olarak kategorize edilmekte ve sayisal ve oransal dagilimlar
incelenmektedir.

e) Instagram Haberlerinin Kaynagi: Instagram hesaplarinda yayimlanan haberlerin hangi kaynaktan
alindigina dair bilgiler icermektedir.

f) Orneklem Haberlerdeki Begeni Sayilari ve Oranlart: Instagram hesaplarinda paylasilan video
ve foto habetlere hedef kitleden alinan begeni sayilarini ve oransal dagilimlart kapsamaktadir.

g) Orneklem Haberlerdeki Yorum Sayilar1 ve Oranlari: Haber sayfalarinda paylasilan iceriklere
gelen yorumlar sayisal ve oransal olarak kategorize edilmektedir.
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h) Orneklem Haberlerdeki Videolarin Izlenme Sayilar1 ve Oranlari: Arastirmaya konu olan
hesaplarin paylastiklari videolarin izlenme oranlarina iliskin istatistiki bilgiler sayisal ve oransal olarak
gosterilmektedir.

i) Instagram Haberlerine Konu Olan Ulkeler: Orneklem hesaplarda paylasilan haberlere konu olan
tilkelere dair sayisal ve oransal bilgileri icermektedir.

j) Instagram Haberlerinde Hashtag Kullanimi: Instagram hesaplarinca servis edilen haberlerde
hashtag kullanilip kullanilmadig1 ve hashtaglara kag kere yer verildigiyle ilgili sayisal ve oransal bilgiler
ele alinmaktadir.

k) Instagram Haberlerinde Kullanilan Hashtaglar: Orneklem haberlerde hangi hashtaglarin
kullanildigi, haber siteleri ve kullanim sayilarina gére kategorize edilmektedi.

) Instagram Haberlerinin Konusu: Instagram haber sayfalarinin paylastiklart icerikler konularina
gore sayisal ve oransal olarak siniflandirilmaktadr.

m) Instagram Haberlerinin Oznesi: Orneklem haberlere konu olan kisilerin sayisal ve oransal
dagilimini icermektedir.

Bulgular

Haber paylasiminda Instagram uygulamasi yogun olarak kullanilan bir mecradir. Haber siteleri, kiiresel
diizeyde ve Kirgizistan 6zelinde Instagram platformunu yogun olarak kullanmaktadir. Bu kapsamda internet
gazetelerinin haber paylastiklart mecra olan Instagram platformunu kullanim diizeylerinin tespit edilmesi
¢alismanin temel amacint olusturmaktadir. Arastirma, yapilan literatiir taramasi neticesinde, Kirgizistan’da
internet gazetelerinin Instagram haber sayfalarina yonelik ilk ¢alismalardan biri olmasindan dolayt 6nem arz
etmektedit.

Tablo 1. Haber Sayfalarma liskin Genel Lstatistikler

Haber Sitesi Hesap Ad1 Hesap Ag. Tarihi Takipci Sayisi Takip  PostSayis1  Mavi Tik

Maalymat.kg @maalymatkg  Aralik-2015 1.535.335 2 28515 Yok

Azattyk kg @azattyk kg Ocak-2018 2.490.595 10 33.280 Var

Sputnik Kyrgyzstan @sputnik kg Ocak-2018 853.032 5 25.053 Yok
Toplam 4.878.962 17 86.848

Tablo 1°de haber sitelerinin Instagram sayfalari hakkindaki genel bilgilere yer verilmektedir. Bu
dogrultuda 6rneklem Instagram haber sitelerinin hesap agilis tarihleri, takipgi sayilari, paylasilan post sayilari
ve takip ettikleri hesap sayilarina iliskin veriler yer almaktadir. Azattyk.kg haber sitesi 2.490.595 takipci ile ilk
sirada yer alirken, Maalymat.kg haber sitesi 1.535.335 takipgi ile ikinci sirada, Sputnik Kyrgyzstan haber sitesi
ise 853.032 takipgi ile iigiincii sirada bulunmaktadir. Orneklem hesaplarin haber paylasim sayilari ile takipei
sayilar1 birlikte ele alindiginda en cok takipci sayisina sahip haber sitelerinin Instagram araciligiyla daha fazla
haber paylastiklari gorillmektedir. Dogrulanmis hesap rozeti anlamina gelen mavi tik? sadece Azattyk.kg
haber sitesinde mevcutken, Maalymatkg ve Sputnik Kyrgyzstan haber hesaplarinda ise mavi tik
bulunmamaktadir. Maalymat.kg haber sitesi Aralik-2015 yilindi acdmis olup, Sputnik Kyrgyzstan ve
Azattyk kg haber siteleri ise Ocak-2018 yilindan itibaren paylasimlarda bulundugu gorillmektedir.

Tablo 2. Instagram Sayfalarim Orneklem Haber Paylasimlar:

Haber Sitesi Haber Sayis1 Frekans
Maalymat.kg 189 %46
Azattyk kg 65 %16
Sputnik Kyrgyzstan 159 %38
Toplam 413 100

Tablo 2’de Instagram haber sitelerinin paylasim sayilarina yonelik nicel veriler yer almaktadir. Bu
kapsamda en ¢ok haber paylasimi yapan Maalymat.kg 189 haber ve %46’lik oranla ilk sirada yer alirken,
Sputnik Kyrgyzstan haber sitesi 159 haber ve %38 oranla ikinci sirada, diger haber sitelerine gore en fazla
takipgi sayist olan Azattyk kg haber sitesi ise 65 haber ve %16’lik oranla son sirada bulunmaktadir.

3 Mavi Tik; Instagram, Facebook, X vb. gibi sosyal medya araglarinda kullanict adinda gériilen isarettir. Mavi tik hesabin onaylandigi
ve gercek kisiye ait oldugunu belirtmektedir. Profillerinde mavi tik rozeti olan hesaplarin kullanicilar tarafindan kolayca
bulunabilmelerine imkan saglamaktadir (Sahin & Bahar, 2022, s. 64).
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Tablo 3. lnstagram Haber Sitelerinin Gorsel Paylagimlar:

Haber Sitesi Foto Foto Metin Carousel4 Video Video Metin
aber Sitest Say1 Oran  Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran
Maalymat.kg 147 79 3 20 61 82 42 18 8 4
Azattyk kg 20 11 12 80 13 18 45 20 34 19
S Kyrgyzstan 19 10 0 0 0 0 140 62 140 77
Toplam 186 100 15 100 74 100 227 100 182 100

Tablo 3 incelendiginde Maalymat.kg Instagram haber sayfasinda paylasilan toplam 189 haberde 147
foto habere, 42 video haber yer almaktadir. S6z konusu sayfada foto haberlerin 3’inde foto metine, 61
haberde Carousel paylasima, 8’inde ise video metine yer verilmektedir. Azattyk.kg sayfasinda paylagilan
toplam 65 haberde 20 foto ve 45 video kullandmaktadir. 20 foto haberin 12’si foto metin olarak servis
edilitken, 45 video haberin 34’1 ise video metin olarak paylagilmaktadir. Azattyk.kg haber sayfasinda 13
haberde Carousel tlrtiinde paylasimlar yer almaktadir. Sputnik Kyrgyzstan haber sayfasinda ise toplam 159
haber yer almakta olup, 19 haber fotografli, 140 haber ise video haber olarak paylasiimaktadir. S6z konusu
sayfadaki 140 video haberin tamaminda video metin kullanilirken, foto metin ve Carousel paylasim yer
almamaktadir. Ug 6rneklem haber sayfast karsilastirildiginda Azattyk.kg sayfasinda 12 adet foto metin %80
oranla, Maalymat.kg haber sayfasinda 61 Carousel haber %82 oranla ve Sputnik Kyrgyzstan haber sitesi ise
140 video metin %77 oranla ilk sirada yer almaktadir. Sosyal medya araglarinda paylasilan haberlerde
etkilesim, begenme, yorum ve goéruntilenme sayilarinin artmast daha fazla kitleye hitap ederek takipci
sayllarinin artirllmast amaglanmaktadir. Bu kapsamda Instagram {izerinde yapilan haberlerde carousel
paylasimlara ve video haberlere siklikla yer verildigi gérilmektedir. Editdr ve hedef kitlenin bir arada yer
aldig1 sosyal medya haberciliginde okurun habetlere yorum, etiketleme, begeni, paylastm vb. gibi
etkilesimlerde bulunmasi haberin genis kitlelere ulasmasina imkan saglamaktadir (Cetinkaya, 2019, s. 7).

Tablo 4. Omeklem Instagram Haberlerinin Tonn

Haberin Tonu Maalymat.kg Azattyk. kg Sputnik Kyrgyzstan Toplam

Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran
Pozitif 70 %37 15 %23 66 %41 151 %37
Negatif 33 %17 20 %31 46 %29 99 %24
Notr 86 %46 30 %46 47 %30 163 %39
Toplam 189 100 65 100 159 100 413 100

Tablo 4’te 6rneklem haber sitelerinde s6z konusu dénemde yayimlanan 413 haber pozitif, negatif ve
nétr ton olmak tzere kategorize edilmektedir. Bu kapsamda 413 haberin 163’4 %39 oranla nétr bakis
acistyla, 151°1 %37 oranla pozitif ton ile, 99 haber ise %24 oranla negatif ton ile ele alinarak Instagram
tzerinden hedef kitleye sunulmaktadir. Maalymat.kg’de paylasilan haberlerin 86’st %46 oranla nétr ton ile,
70’1 %37 oranla pozitif ton ile ve 33 haber ise % negatif ton ile ele alinarak Instagram kullanicilarina
sunulmaktadir. Azattyk.kg’de yer alan haberlerin 30’u %46 oranla nétr ton ile, 20 haber %31 oranla negatif
ton ile ve 15 haber ise %23 oranla pozitif bakis acisiyla ele alinarak haber yapimaktadir. Sputnik
Kyrgyzstan’da yayimlanan haberlerin 66’st % 41 oranla pozitif ton ile, 47’si %30 oranla nétr ton ile ve 46
haber ise %29 oranla negatif acidan ele alinarak yayimlanmaktadir. Her ¢ Instagram haber sitesinde
yayimlanan negatif haberlerin cogunlugu Kirgizistan’in giiney bolgesinde meydana gelen sel felaketlerinden,
adli vakalar ve Slimli trafik kazalarindan olusmaktayken, nétr haberler daha ¢ok resmi yetkililerin
aciklamalari, dinya genelindeki haberlerin paylasimi ve turizme dair haberlerden olusmaktadir. Pozitif
haberler ise daha ¢ok Paris-2024 olimpiyatlarina katilacak Kirgiz sporcular ile ilgili spor haberlerinden,
magazin haberleri ve kamu-6zel yatirim haberlerinden olugsmaktadur.

Tablo 5. Ormeklems Haberlerdeki Begeni Sayilars ve Oranlar

Fotograf Begeni Video Begeni Toplam
Haber Sitesi g:;)sl Beg. Say. (z(;?)n ‘S]:;fs(i Beg. Say. Oran (%) Beg.Say. Oran (%)
Maalymat.kg 347 336.964 88 42 136.873 8 473.837 23
Azattyk.kg 58 34.820 9 45 237.367 14 272.187 13
Sputnik Kyrgyzstan 19 12.108 3 140 1.311.376 78 1.323.484 64
Toplam 424 383.892 100 227 1.685.616 100 2.069.508 100

4 Carousel Paylagim: Instagram paylasimlarinda birden fazla fotograf veya videonun 10 adedi asmamak tizere kaydirmali olarak
ayni igerikte kullanilmasidir (Recro Digital Markenting, 2021).
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Tablo 5°de 6rneklem Instagram haber sayfalarinda yer alan paylasimlara iliskin takipcilerin begeni sayt
ve oranlarina yer verilmektedir. Bu dogrultuda Maalymat.kg tarafindan paylasilan 189 haberde 347 adet
fotograf, 42 adet video, Azattyk.kg hesabi tarafindan paylagilan 65 haberde 58 adet fotograf, 45 adet video,
Sputnik Kygryzstan tarafindan paylasilan 159 haberde ise 19 adet fotograf, 140 adet video yayimlanmaktadir.
159 paylasimda bulunan Sputnik Kyrgyzstan Instagram haber sayfast %064 oran ve 1.323.484 begeni ile ilk
sirada yer alirken, 189 haber paylasan Maalymat.kg haber sayfasi %23 oran ve 473.837 begeni ile ikinci sirada,
65 haber paylasan Azattyk.kg haber sayfasi ise %13 oran ve 272.187 begeni ile ti¢lincii sirada yer almaktadir.
Sputnik Kyrgyzstan Instagram haber sayfast Maalymatkg haber sayfasina gére sayisal, Azattyk.kg haber
sayfasina gore ise orantisal olarak daha az video-fotograf paylasmasina ragmen digerlerinden daha fazla
etkilesim aldig1 gérulmektedir.

Tablo 6. Omeklem Instagram Haberlerinin Kaynag:

Haberin Kaynag Maalymat.kg Azattyk. kg Sputnik Kyrgyzstan Toplam

Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran
Kurum Muhabiti 84 44,44 4 6,15 88 55,35 176 42,62
Resmi Kurum 89 47,09 14 21,54 69 43,40 172 41,65
Azattyk Unalgist 0 0,00 34 52,31 0 0,00 34 8,23
Reklam Ajanst 8 4,23 0 0,00 0 0,00 8 1,94
Migrant Media 0 0,00 6 9,23 0 0,00 6 1,45
Instagram 1 0,53 1 1,54 2 1,26 4 0,97
24kg 2 1,06 0 0,00 0 0,00 2 0,48
Ala-Too 24 2 1,06 0 0,00 0 0,00 2 0,48
Facebook 0 0,00 2 3,08 0 0,00 2 0,48
Reuters 0 0,00 2 3,08 0 0,00 2 0,48
Telegram 0 0,00 2 3,08 0 0,00 2 0,48
Euronews 1 0,53 0 0,00 0 0,00 1 0,24
Futbol Kulubu 1 0,53 0 0,00 0 0,00 1 0,24
Kabar Agenttigi 1 0,53 0 0,00 0 0,00 1 0,24
Toplam 189 100 65 100 159 100 413 100

Tablo 6’da ¢alismanin 6rneklemini olusturan 413 icerik haber kaynaklarina gore simiflandirlmaktadir.
Instagram haber hesaplarinda paylasilan haberlerin %85’ine yakinini olusturan 348 paylasim Kurum
Muhabirleri ve Resmi kurumlar tarafindan servis edilmektedir. Azattyk.kg Instagram haber sayfast
yayiumlanan 34 haber % 52,31 oranla kendi yayin organt olan Azattyk Unalgist tarafindan, 14 haber resmi
kurumlar, 6 haber Migrant Media, 4 haber kurum muhabiri, 2’ser haber Facebook, Reuters, Telegram
tarafindan ve 1 haber ise bagka bir Instagram sayfas: tarafindan servis edilmektedir. Maalymat.kg Instagram
haber sayfasinda paylagilan 189 haberin yaklasik %92’sini olusturan 173 icerikte Kurum Muhabiri ve Resmi
Kurumlar, 8 haberde Reklam Ajanslari, 2’ser haber 24.kg, Ala-Too 24 haber siteleri 1’er haberde sirastyla
Instagram sayfasi, Euronews, Futbol Kulibii ve Kabar Agenttigi kaynak gdsterilmektedir. Sputnik
Kyrgyzstan Instagram haber sayfasinda yapilan paylasimlar sirasiyla; 88 haber %55,35 oranla Kurum
Mubhabiri tarafindan, 69 haber %43,40 oranla Resmi Kurum tarafindan, 2 haber ise %1,26 oranla Instagram
sayfasindan alinarak paylagilmaktadir.

Tablo 7. Omeklens Haberlerdeki Y orum Sayilars ve Oranlar:

Fotograf Yorum Video Yorum Toplam
Haber Sitesi Foto Yor. Oran Video Yor. Say. Oran Yor. Say. Oran
Sayist Say. (%) Sayis1 (%) (%)
Maalymat.kg 347 16.630 80 42 6.898 10 23.528 26
Azattyk kg 58 3.243 16 45 18.139 26 21.382 24
Sputnik Kyrgyzstan 19 880 4 140 43.769 64 44.649 50
Toplam 424 20.753 100 227 68.806 100 89.559 100

Tablo 7°’de ¢alismanin 6rneklemini olusturan Instagram haber sayfalarinda yer alan paylasimlara gelen
yorumlar sayt ve oranlara gére stuflandirtlmaktadir. Bu kapsamda Maalymat.kg haber sayfasinda yer alan
189 haberde 347 fotograf ve 42 videoya %26 oranla 23.528 yorum yapilirken, Azattyk.kg tarafindan
paylasilan 65 haberde 58 fotograf ve 45 videoya %24 oranla 21.382 yorum, Sputnik Kyrgyzstan tarafindan
paylasilan 159 haberde ise 19 adet fotograf, 140 adet fotograf %50 oranla 44.649 yorum yapilmistir. Sputnik
Kyrgyzstan haber sayfasinin paylasmis oldugu igerikler Instagram kullanicilarindan en fazla yorum alirken,
oransal olarak Azattyk kg haber sayfas1 ikinci sirada, Maalymat.kg ise yapmus oldugu paylasimlara gbre en az
yorum alan Instagram haber sayfasi oldugu tespit edilmektedir.
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Tablo 8. Ormeklens Haberlerdeki |V ideolarmn Izlenme Sayilar: ve Oranlar:

Haber Sitesi Video Izlenme

Video Sayis1 Izlenme Sayist Oran izlenme/Video
Maalymat.kg 42 8.396.000 %8 199.905
Azattyk kg 45 17.329.100 %17 385.091
Sputnik Kyrgyzstan 140 76.669.500 %75 547.639
Toplam 227 102.394.600 100 1.132.635

Tablo 8’de Instagram haber sayfalarinda paylasilan videolara iligkin izlenme sayilart ve oranlarina yer
verilmektedir. Bu kapsamda Sputnik Kyrgyzstan Instagram haber sayfas: tarafindan paylagilan 140 video
76.669.500 kisi tarafindan, Azattyk.kg tarafindan paylasilan 45 video 17.329.100 kisi tarafindan ve
Maalymat.kg tarafindan paylasilan 42 video ise 8.396.000 kisi tarafindan izlenmektedir. Video basina izlenme
oranlarina bakildiginda ise Sputnik Kyrgyzstan Instagram sayfasi tarafindan paylasilan her bir video haberi
ortalama 547.639 kisi izlerken, Azattyk.kg Instagram sayfasinda yayimlanan her bir video habere 385.091
kisi izlemekte, Maalymat.kg Instagram sayfast tarafindan paylasilan her bir video haberi ise ortalama 199.905
kisi gorintilemektedir. Toplam 159 haberin 140’11 video haber olarak paylasan Sputnik Kyrgyzstan
Instagram sayfasinin takipci sayist diger iki 6rneklem Instagram sayfasina gére daha az olmasina ragmen
daha fazla izlendigi tespit edilmektedir.

Tablo 9. Omeklem Instagram Haberlerine Konu Olan Ulkeler

Haberin Maalymat.kg Azattyk.kg Sputnik Kyrgyzstan Toplam
Kaynag1 Say1 Oran (%) Say1 Oran (%) Say1 Oran (%) Say1 Oran (%)
Kirgizistan 168 89 49 75 140 88 357 80,4
Rusya 4 2 9 14 10 6 23 5,6
Kazakistan 3 2 0 0 4 3 7 1,7
Ozbekistan 3 2 0 0 2 1 5 1,2
ABD 2 1 3 5 0 0 5 1,2
Almanya 3 2 1 2 0 0 4 1,0
Hindistan 2 1 0 0 0 0 2 0,5
Isvigre 1 1 1 2 0 0 2 0,5
Azerbaycan 1 1 0 0 0 0 1 0,2
Cin 1 1 0 0 0 0 1 0,2
Fransa 1 1 0 0 0 0 1 0,2
Belarus 0 0 0 0 1 1 1 0,2
Giiney Kore 0 0 0 0 1 1 1 0,2
Ingiltere 0 0 1 2 0 0 1 0,2
Trkiye 0 0 0 0 1 1 1 0,2
Ukrayna 0 0 1 2 0 0 1 0,2
Toplam 189 100 65 100 159 100 413 100

Tablo 9°da Instagram haber sayfalarinda paylasilan haberlere konu olan tlkeler sayisal ve oransal
baglamda ele alinmaktadir. Her ti¢ Instagram hesabindan paylasilan haberlerde Kirgizistan, Rusya ve
Kazakistan tilkeleri éne cikmaktadir. Tlk ii¢ sirada yer alan 357 haber % 86 oranla Kirgizistan’daki, 23 haber
% 6 oranla Rusya’daki, 7 haber %2 oranla Kazakistan’daki gelismeleri konu edinmektedir. Orneklem
Instagram hesaplarinin Kirgizistan’da yaymn yapmast ve Kirgizistan’in Rusya ve Kazakistan ile siyasi,
ekonomik ve ticari baglamda anlagmalart ve isbirlikleri s6z konusu ilkeler ile ilgili haberleri 6n plana
cikarmaktadir. Ornekleme konu olan diger iilkeler ise sirastyla 5’er haber %1,2 oranla Ozbekistan ve
ABD’deki, 4 haber %1 oranla Almanya’daki, 2’ser haber %0,5 oranla Hindistan ve Isvicre’deki ve 1’er haber
%0,2 oranla Azerbaycan, Cin, Fransa, Belarus, Glney Kore, 1ngﬂtere, Thurkiye ve Ukrayna’daki gelismeleri
konu edinmektedir.

Tablo 10. Ormeklen Instagram Haberlerinde Hashtag Kullaninm

Yalniz Bir Hashtag Birden Fazla Hashtag Hashtag Kullanilmayan
Haber Sitesi Kullanilan Haberler Kullanilan Haberler Haberler
Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran
Maalymat.kg 2 %22 2 %13 185 %48
Azattyk.kg 7 %78 14 %87 44 %11
Sputnik Kyrgyzstan 0 0 0 0 159 %41
Toplam 9 100 16 100 388 100

Sosyal medyada ¢oke¢a kullanilan hashtag (#) ya da Tirkee ifadeyle baslik etiketi; paylasilan bilgilerin
genis kitlelere hizlica yayilabilmesi agisindan 6nem arz etmektedir. Hashtag araciligiyla paylagilan haberler,

285



ERKAN veAKMAN
Bir Haber Mecrasi Olarak Kirgizistan'da Instagram Haberciligi

konuyla alakali ya da alakasiz kisa siirede milyonlarca sosyal medya kullanicisina ulasmaktadir (Tutgun-Unal
ve Kurt, 2021, s. 255). Tablo 10°da yapilan analiz sonucunda 6rneklem tarihler arasinda Instagram haber
sayfalarindan paylagilan 413 haberin 9’unda bir kez, 16’sinda ise birden fazla hashtag kullamildig1 tespit
edilmektedir. Bu dogrultuda Maalymat.kg Instagram haber sayfasinda paylagilan 189 haberin 2’sinde yalnizca
bir kez hashtag kullanilirken, 2’sinde ise birden ¢ok hashtaga yer verilmektedir. Azattyk.kg Instagram haber
sayfasinin yayimlamis oldugu 65 haberin 7’sinde bir kez, 14’tinde ise birden fazla hashtag kullanilmaktadir.
Sputnik Kyrgyzstan Instagram haber sayfasinda yayimlanan 159 haberde ise hashtaga yer verilmedigi
gorillmektedir.

Tablo 11. Omeklem Instagram Haberlerinin Oznesi

Haberin Maalymat.kg Azattyk. kg Sputnik Kyrgyzstan Toplam
Konusu Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran
Vatandas 4 22 27 42 33 21 101 24
Resmi Yetkili 45 24 4 6 35 22 84 20
Girisimci 22 12 4 6 15 9 41 10
Sanatgt 5 3 2 3 27 17 34 8
Calisan 12 6 9 14 7 4 28 7
Suclu 14 7 0 0 13 8 27 7
Politikact 13 7 6 9 6 4 25 6
Cumhurbagkant 10 5 1 2 8 5 19 5
Sofdr 6 3 0 0 8 5 14 3
Sporcu 11 6 1 2 1 1 13 3
Ogrenci 7 4 2 3 3 2 12 3
Gurbetgi 2 1 8 12 0 0 10 2
Asker 1 1 0 0 2 1 3 1
Emekliler 0 0 1 2 1 1 2 0
Toplam 189 100 65 100 159 100 413 100

Tablo 11°de ¢alismanin 6rneklemini olugturan Instagram haber sayfalarinda yer alan 413 paylasimlar
haberin 6znesine gére sayisal ve oransal olarak kategorize edilmektedir. Orneklem Instagram hesaplarinda
genel siralamaya bakildiginda ctkan haberlerin 6znesi olarak 101 haber ve %24 oranla dogrudan dogruya
vatandas oldugu tespit edilmektedir. Genel olarak ckonomi, dogal afetler, siyaset, egitim vb. konularda resmi
yetkililerin agtklamalart 84 haber ve %20 oranla ikinci sirada yer almaktadir. Ozellikle kirsal kesimdeki
kadinlarin basarisi ve 6zel sektre yapilan yatirimlar girisimei kategorisinde 41 haber ve %10 oranla
haberlestirilerek Ugtincd sirada bulunmaktadir. Sanat ve magazin diinyasindan paylasilan habetlerde
sanatctlar 34 haber ve %8 oranla tgiincli sirada yer almaktadir. Turizm sektériinde, arama kurtarma
faaliyetlerinde, saglik alaninda, 6zel sektorde calisanlar 28 haber ve %71k oranla paylasilmaktadir. Kadin
cinayetleri, saglik alanindaki siddet olaylari, hirsizlik, gasp vb. gibi adli vakalar 27 haber ve %7’lik oranla suglu
ad1 alttnda habetlestirilmektedir. Politikacilarin beyanatlari, siyasi gelismelere dair yapilan tartismalar 25 haber
ve %06 oranla Instagram haber sayfalarinda yerini almaktadir. Cumhurbaskaninin ikili gériismeleri, ulusa
seslenisi, resmi agiklamalart 19 haber ve %5’lik oranla paylasidmaktadir. Sofétlerin ulasima konu olan
haberleri 14 paylasim, Paris-2024 Olimpiyatlart ile ilgili icerikler 13 haberle sporcu kategorisinde, egitim-
Ogretim faaliyetleri ile ilgili yapilan paylasimlar 6grenci kategorisinde 12 habetle, yurt disinda yasayan Kirgiz
gurbetcilerle ilgili icerikler 10 habetle, askeri gelismelerle ilgili 3 haber ve emekliler ile ilgili 2 haber
paylasilmaktadir.
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Tablo 12. Omeklen Instagram Haberlerinde Kullanilan Hashtaglar

Haber Sitesi Hashtag Sayis1 Kullanilan Hashtaglar Kullanim Sayis1
#KPCVuyranaa 1
HouAnmanyy
HKOTOPKYOKyyKait
HKOTOpKyOHANM

H#ANTBIHVUHAATA

HKBIPIEI3CTAHKGTHKTOK
23 H#OUIIIKEKTUKTOK
HpeKOMEHAALIN
Maalymat.kg HckuAKHT
HcruAHBIITOOpa3
Haxmun
HapsaHOpeHA
#Hioxkrena
HMYIKCKHEOAEHKABL
Hcropr
#bnmxkex
#OproCait
Sputnik Kyrgyzstan 0 -
#ferghanastories
#MigrantMediaCentral Asia
HomecHHANACD
#Bpay
HKBIPIBI3CTAH
#HOetiTam
Haprra
HOUpAHEIAGHPOHYM
#HaszaTThiK
Haait
Huayayk
Hgapyear
Azattyk kg 21 HyHuBepcuTer
Hoxyyxail
HOuAum
HrpoAaeidyc
HasToOYyC
HOummkex
HanexTpodyc
Huypromxoesa
HIpesuAeHT
HBICBIPAIIKOPYYAYK
Hcea
#Huookar
Hommx

N NG T SN N Y S N SN N T i S ey

S SN Y N S N R S SN = ]

Tablo 12°de 6rneklem Instagram haberlerinde kullanilan hashtaglara yer verilmektedir. Bu kapsamda
Maalymat.kg Instagram hesabinda 23 hashtaga, Azattyk.kg Instagram hesabinda 21 hashtaga, Sputnik
Kyrgyzstan haber sayfasinda ise hashtag kullanilmadigi tespit edilmektedir. Maalymat.kg Instagram
hesabinda Paris-2024 Yaz Olimpiyat Oyunlarina katillan Kirgiz sporculara destek mesajlart ve reklam ilanlart
icinde hashtag kullanimi 6ne ¢ikmaktadir. Azattyk.kg Instagram hesabinda ise genel olarak yurt disinda
calisan Kirgiz isciler ile ilgili adli olaylara, dis haberlere, egitim faaliyetlerine, gindeme dair haberlere ve
Kirgizistan’in giineyinde yasanan sel felaketleri ile ilgili hashtaglara yer verildigi gériilmektedir.
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Tablo 13. Omeklen Instagram Haberlerinin Konusn

Haberin Maalymat.kg Azattyk.kg Sputnik Kyrgyzstan Toplam

Konusu Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran
Adli 46 24 20 31 22 14 88 21
Afet 34 18 9 14 25 16 68 16
Di1s Haber 17 9 10 15 20 13 47 11
Ulasim 19 10 0 0 22 14 41 10
Gindem 10 5 18 28 7 4 35 8
Ekonomi 16 8 0 0 11 7 27 7
Aile 0 0 2 3 14 9 16 4
Spor 12 6 1 2 1 1 14 3
Reklam 13 7 0 0 0 0 13 3
Magazin 0 0 0 0 13 8 13 3
Saglik 4 2 1 2 7 4 12 3
Siyaset 7 4 1 2 3 2 1 3
Turizm 1 1 0 0 8 5 9 2
Egitim 1 1 3 5 4 3 8 2
Yardim 7 4 0 0 0 0 7 2
Sanat 2 1 0 0 2 1 4 1
Toplam 189 100 65 100 159 100 413 100

13’te arastirmanin Orneklemini olusturan Instagram haber hesaplarindan elde edilen 413 haber
konularina gére sinuflandirilmaktadir. Toplamda genellikle Kirgizistan’da meydana gelen asayis olaylar: 88
haber ve %21 oranla 6ne ¢ikmaktadir. Temmuz ayinin basinda Kirgizistanin Os bolgesinde yasanan sel
felaketinden dolay1 68 afet haberi %16 oranla ikinci sirada yer almaktadir. Uluslararasi camiada meydana
gelen siyasi olaylar ve yurt disinda calisan Kirgrz iscilerle ilgili gelismeler 47 haber ve %11 oranla dis haber
olarak adlandirilarak ti¢lincii sirada bulunmaktadir. Yogun gé¢ hareketleri ve kentlesmenin neden oldugu en
6nemli sorunlardan biri olan yogun trafik ve bu problemi ¢6zmeye yonelik yatirim planlart Ulagim baslhigtyla
toplamda 41 haber ve %10 oranla dérdiincti sirada yer almaktadir. Kiiresel ve yerel giindem, ekonomik
gelismeler, Aile, Paris-2024 Olimpiyatlar ile ilgili spor habetleri, reklam, magazin, siyaset, turizm, egitim,
yardim faaliyetleri ve sanat ile ilgili 169 haber %41 oranla paylasiimaktadir.

Sonug¢

2000l ydlar 6ncesinde Uretim araglarindaki teknolojik gelismeler gazetecilik faaliyetlerini basimdan
dagitima kadar maliyetli hale getirmis, entelektiiel birikime sahip, fikri yayinlari 6nceleyen, tarafsiz gazetecilik
yapmaya ¢alisan gazete sahipleri bu dontstim neticesinde basin kuruluslarini holdinglere devretmek zorunda
kalmusti. 21. yluzyihin basinda internetin hayatimiza girmesi, bir¢ok sektdriin dijital platformlara taginmastnt
beraberinde getirmistir. Basim-yayin-dagitim faaliyetlerinin pahalilasmast, tek yonla bilgi paylasimi, sansiir
uygulamalari, filtreleme, tarafhlk vb. gibi nedenler klasik gazetecilik faaliyetlerinin glic kaybetmesini
beraberinde getirmistir. Internet haberciliginin iki yonli iletisime actk olmast, okuyucunun da yorum, begeni
ve yeniden paylasim yaparak haber tretim siirecine katki saglamast, habere ulagimin maliyetsiz olusu, tartisma
ortaminin bulunmast gibi faktorler sosyal medya gazeteciligini 6ne ctkarmistir. Bagka bir ifadeyle sosyal
medya uygulamalarinin gelistirilmesi haberlerde giincelligi getirmis, geleneksel medyada yayimlanan her bir
icerigin kisa bir siirede eskimesine neden olmustur. Gintimiizde haberi konu olan gelismeler anlik olarak
sosyal medya tizerinden paylasilarak okuyucuya zengin icerikler sunmaktadir. Haberlerin basili yayina bir giin
gecikmeli yansimasi, internet Gzerinden giincel haberlerin anlik takip edilebilmesi, herhangi bir sansiiriin
olmamasi, gazetelere gére internet medyasinin Ucretsiz olmasi gibi gelismeler geleneksel gazetecilikte
okuyucu kaybina neden olurken, gazete tirajlarinin diismesine ve internet gazeteciliginin ve sosyal medya
araclarinin popilaritesini artirmustir (Yeniceler Kortak, 2024, s. 318). Sosyal medya kullaniminin artmastyla
birlikte insanlar haber kaynagi olarak rol oynamakta, konvansiyonel iletisim araglari sosyal medya hesaplarint
aktif olarak kullanmakta, TV’lerdeki ana haber biltenleri dahi sosyal medya aracigtyla topladigi haberleri
paylasir hale gelmistir. Bundan 6tirl insanlar elde ettikleri icerigi mevcut sosyal medya hesaplarinin
tamaminda es anl olarak paylasmaktadir. Vatandaslar tiklanma ve begenilme arzusu ile gunliik hayata,
cevresinde meydana gelen gelismelere, calistiklart kuruma dair bilgi, resim, goriintileri sosyal medya
ortaminda paylasarak alternatif gazeteciligin fahri muhabiri gibi hareket etmektedir (Tutgun-Unal, 2020, s.
1013).

Calismada incelenen Instagram haber sayfalarinin haber paylasimlar ele alindiginda her t¢ hesapta da
iki yonli iletisim modeline uygun, kullanicilarin yorum yaparak, begenerek ve alintilayarak habere dahil
olabildigi gorulmektedir. Ayrica, kullanicilarin yorum yapma egilimlerinin video igeriklerde daha yogun
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oldugu ortaya ctkmaktadir. Bu baglamda internetin kullanima sunulmasiyla birlikte geleneksel gazete ve basili
yayinlarin yerini internet gazeteleri (cevrimici) almustir. Gintiimizde ise, sosyal medya uygulamalart ¢evrimici
gazetelerin popiilaritesini azaltmugtir. Bunun sonucunda Kullanicilar kisisel hesaplari tizerinden sosyal medya
platformlarinda giincel haberleri takip etmeyi tercih etmekte ve boylelikle dolayli olarak internet
gazetelerinde paylasilan haberlerden haberdar olmaktadur.

Aragtirmada takipei sayilatt ile paylasim sayilart haber sayfalarina gore karsilastirildiginda en ¢ok takipgisi
olan Azattyk.kg’nin en az haber paylasiminda bulundugu gériilmektedir. Takipei sayist en az olan Sputnik
Kyrgyzstan haber sayfast ikinci sirada, Maalymat.kg haber sayfast ise takipgi sayisinda ikinci sirada, paylasim
sayisinda ise ilk sirada bulunmaktadir. Bu durum genel olarak bakildiginda fazla icerik tretme ile takipgi
sayistyla dogru orantill olmadigini géstermektedir. Ancak video igerik Uretmeyle, etkilesimin dogru orantilt
oldugu belirtilebilir. Calismanin zamansal kisit dahilinde eldeki genel paylagim verilerine bakildiginda
Maalymat.kg ve Sputnik Kyrgyzstan haber sayfalarinin Instagram uygulamasini Azattyk.kg haber sayfasina
gore daha etkin kullandig1 séylenebilir. Kullanicilar haberleri klasik yazili metinler tzerinden okumayi ¢okga
tercih etmemektedir. Buna gére haberlerin gorsel icerigi, kullanicilarin dikkatini ¢ekmek acisindan kritik bir
rol oynadigt ve gorsel icerigin etkili bir haber paylasim aract oldugunu gostermektedir. Bu baglamda daha
¢ok sosyal medya araglart vasitastyla gorsel paylasimlar tizerinden 6zet metinler ile sunulan haberleri servis
eden hesaplari tercih etmektedir. Bu acidan 6rneklem haberlerde gbrsel kullanimi ele alindiginda toplam 413
haberde 424 fotograf, 227 video kullanildig1 gériilmektedir. Toplamda paylasilan her bir icerige 1,58 fotograf
ve video diigmektedir. Orneklem haberlerde paylasilan fotograf ve videolar, haber sayfalarinin toplam haber
sayilart ile orantisal dagilimi incelendiginde, en ¢ok gérsel %2,06 oranla Maalymat.kg’de, ikinci olarak %01,59
oranla Azattyk.kg’de ve tglincii olarak % 1 oranla Sputnik Kyrgyzstan haber sayfasinda da yayimlandig
gorilmektedir. Video habetlerin yiiksek izlenme sayilarina ulasmasi, gorsel icerigin etkili bir haber paylasim
aract oldugunu gostermektedir.

Konularina gbre paylasimlar kategorize edildiginde genel toplamda adli, afet, dis haber, ulagim, gindem
ve ekonomi haberleri 6n plana c¢ikmaktadir. Instagram haber sayfalart ayr ayn incelendiginde ise;
Maalymat.kg’de adli olaylar ve afet haberleri, Azattyk.kg’de adli, giindem ve dig haberler, Sputnik Kyrgyzstan
haber sayfasinda ise afet, ulasim, adli ve dis haberler diger konulara nazaran daha fazla paylagtimaktadir.
Calismanin tarihleri icinde Kirgizistan’in glineyinde meydana gelen sel felaketi, devlet bagkanlari ve Birlesmis
Milletler gibi kurum ve kuruluslarin yetkililerinin Kirgizistan’a yapmis olduklari ziyaretler s6z konusu
haberleri 6n plana ¢ikarmustir. Haberlerin ¢cogunlugu Kirgizistan’a odaklanmakta, Rusya ve Kazakistan gibi
komsu tlkeler de belitli bir oranda temsil edilmektedir. Bu durum, Kirgizistan’in cografi ve siyasi
konumunun, haber iceriklerine yansidigini ortaya koymaktadir. Ozellikle Kirgizistan'daki i¢ gelismelere
odaklanilmis, diger tlkelerle ilgili haberler ise daha sinirlt kalmustir.

Haberin sosyal medya mecrasinda genis kitlelere anlik ulagtirilmast icin hashtag ya da Ttrkee ifadeyle
baslik etiketi kullanilmaktadir. Bu kapsamda en ¢ok hashtag en fazla haber paylasan Maalymat.kg sayfasinda,
en az haber paylasan Azattyk.kg sayfasinda ikinci olarak, Sputnik Kyrgyzstan haber sayfasinda paylagilan
haberlerde ise herhangi bir baslik etiketine yer verilmedigi gériilmektedir. Her iki haber sayfasinda kullanilan
basliklar cogunlukla igerik ile alakali iken, haberin ¢ok sayida kullanictya ulagsmast icin konulardan bagimsiz
genel basliklarda kullanildigt gorillmektedir. Bunun yaninda Instagram paylasimlarinda hashtag kullaniminin
sinirlt oldugu gorillmektedir. Cogu paylasimda ya tek bir hashtag kullanilmis ya da hi¢ kullanidmamustir. Bu
durum, Kirgizistan'daki haber sitelerinin Instagram stratejilerinde hashtag kullanimina yeterince 6nem
vermedigini gostermektedir.

Sonug olarak bu arastirma, Kirgizistan’daki dijital haberciligin Instagram tzerinden nasil sekillendigini
ve bu dinamiklerin igerik Uretiminde nasil bir etki olusturdugunu gostermektedir. Sosyal medya
platformlarinin  kullantminin artmasiyla birlikte, icerik cesitliligi, etkilesim dizeyleri ve kullanic1 geri
dontsleri, haberciligin geleceginde belirleyici faktdrler olarak karsimiza c¢itkmaktadir. Bu durum, haber
sitelerinin  dijital dontisim  stirecindeki roliinti daha da 6nemli hale getirmektedir. Bu baglamda,
Kirgizistan'da internet gazetelerinin Instagram platformunu aktif bir haber paylasim aract olarak
kullandiklarint ve bu platformun dijital habercilikte énemli bir rol oynadigini gstermektedir. Ozellikle video
iceriklerinin etkilesim oranlarini artirdigt ve farkli icerik tirlerinin kullanict ilgisini ¢cekmede etkili oldugu
sonucuna ulagtlmistir. Bununla birlikte, haber sitelerinin Instagram stratejilerini gelistiritken, daha fazla
etkilesim icin carousel icerikler, video haberler ve etkili hashtag kullanimina daha fazla agithk vermeleri
gerektigi Onerilmektedir. Ayrica, takipei sayisinin etkilesim icin tek bagina yeterli bir kriter olmadigt ve igerik
kalitesi ile cesitliliginin de kullanict katilmimi artirdigt bu calismada vurgulanmaktadir. Calisma,
Kirgizistan'daki dijital habercilifin Instagram tzerinden nasil sekillendigine dair ilk adimlardan biti olup,
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gelecekte daha kapsamli ve karsilastirmalt arastirmalara zemin hazirlamaktadir. Bu baglamda, diger sosyal
medya platformlarindaki haber paylasim stratejilerinin de incelenmesi, dijital gazeteciligin Kirgizistan’daki
doéntstimiini daha iyi anlamamiza yardimei olabilir.

Etik Beyan

“Bir Haber Mecrast Olarak Kirgizistan'da Instagram Haberciligi” baslikli calismanin yazim siirecinde bilimsel
kurallara, etik ve alintt kurallarina uyulmus; toplanan veriler tizerinde herhangi bir tahrifat yapilmamis ve bu
calisma herhangi baska bir akademik yayin ortamina degerlendirme icin génderilmemistir. Makale icin etik
kurul izni zorunlulugu bulunmamaktadir.

Arastirmacilarin Katki Oran1 Beyam
Arastirmacilarin katki oranlari: 1 Yazar %50, 2. Yazar %50.
Catigma Beyam

Arastirmacilarin  arastirma ile ilgili olarak diger kisi veya kurumlarla herhangi bir cikar catigmast
bulunmamaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

Globalisation has accelerated the transformation in the technology sector as in many areas. The media sector
has also been affected by these developments. The rapid development and continuous renewal of
technology has reorganised every stage of the media and press sector and changed the dimensions of
publishing. With the development of internet technologies and the introduction of social media applications
into our lives, the functions of conventional media have been revised by presenting the production,
distribution and sharing of news to the reader in a different medium. Social media applications have become
an area with an increasing number of users in terms of presenting the news to people quickly, up-to-date,
cost-free and being a constantly renewing medium. All these developments have led radio, newspaper and
TV broadcasting organisations in the world and in Kyrgyzstan to carry their publications to social media. In
the research aimed to reveal how the Instagram application is used in news sharing, 413 posts published
between 1-15 July 2024 on the Instagram news pages of Maalymat.kg, Azattyk.kg and Sputnik Kyrgyzstan,
which are the most popular Kyrgyz-language broadcasting sites in Kyrgyzstan, were subjected to content
analysis using non-probability (purposive) sampling technique. According to the results of the research, it
was observed that the sample news pages actively used the Instagram application to inform the general
public. In this context, it has been determined that the use of carousel, video and photo text come to the
fore in the news. When the news posts of the Instagram news pages examined in the study are considered,
it is seen that users can be involved in the news by commenting, liking and quoting in accordance with the
two-way communication model in all three accounts. In addition, it is revealed that users' tendency to
comment is more intense in video content. When the number of followers and the number of shares are
compared according to the news pages, it is seen that Azattyk.kg, which has the most followers, shares the
least amount of news. Sputnik Kyrgyzstan news page with the lowest number of followers ranks second,
while Maalymat.kg news page ranks second in the number of followers and first in the number of shares.
In general, this situation shows that producing more content is not directly proportional to the number of
followers. However, it can be stated that interaction is directly proportional to video content production.
Considering the general sharing data available within the temporal limitations of the research, it can be said
that Maalymat.kg and Sputnik Kyrgyzstan news pages use Instagram application more effectively than
Azattyk kg news page. Users do not prefer to read the news through classical written texts. Accordingly, the
visual content of the news plays a critical role in attracting the attention of users and shows that visual
content is an effective news sharing tool. In this context, users prefer accounts that serve news presented
with summarised texts through visual shares via social media tools. In this respect, when the use of visuals
in the sample news is analysed, it is seen that 424 photographs and 227 videos were used in a total of 413
news items. In total, there are 1.58 photos and videos for each shared content. When the proportional
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distribution of the photos and videos shared in the sample news with the total number of news pages is
analysed, it is seen that the most visuals were published on Maalymat.kg with 2.06%, secondly on Azattyk.kg
with 1.59% and thirdly on Sputnik Kyrgyzstan news page with 1%. The high number of views of video
news shows that visual content is an effective news sharing tool. When the posts are categorised according
to their topics, judicial, disaster, foreign news, transportation, agenda and economy news come to the fore
in general. When Instagram news pages are analysed separately; judicial events and disaster news on
Maalymat.kg, judicial, agenda and foreign news on Azattyk.kg, and disaster, transportation, judicial and
foreign news on Sputnik Kyrgyzstan news page are shared more than other topics. Within the dates of the
study, the flood disaster that occurred in the south of Kyrgyzstan, the visits of heads of state and officials
of institutions and organizations such as the United Nations to Kyrgyzstan brought these news to the
forefront. The majority of the news items focus on Kyrgyzstan, while neighbouring countries such as Russia
and Kazakhstan are also represented to a certain extent. This situation reveals that the geographical and
political position of Kyrgyzstan is reflected in the news content. In particular, the focus was on internal
developments in Kyrgyzstan, while news about other countries remained more limited. In addition, it is
observed that the use of hashtags in Instagram posts is limited. In most of the posts, either a single hashtag
was used or none was used. This situation shows that news websites in Kyrgyzstan do not pay enough
attention to the use of hashtags in their Instagram strategies. As a result, this research shows how digital
journalism in Kyrgyzstan is shaped through Instagram and how these dynamics have an impact on content
production. With the increasing use of social media platforms, content diversity, interaction levels and user
feedback are emerging as determining factors in the future of journalism. This situation makes the role of
news websites in the digital transformation process even more important. In this context, this study shows
that online newspapers in Kyrgyzstan use the Instagram platform as an active news sharing tool and that
this platform plays an important role in digital journalism. It has been concluded that especially video
content increases interaction rates and different types of content are effective in attracting user interest.
However, it is suggested that news websites should focus more on carousel content, video news and
effective hashtag usage for more interaction while developing their Instagram strategies. In addition, it is
emphasized in this study that the number of followers alone is not a sufficient criterion for interaction, and
the quality of content and its diversity also increase user participation. The research is one of the first steps
on how digital journalism in Kyrgyzstan is shaped through Instagram, and paves the way for more
comprehensive and comparative research in the future. In this context, examining news sharing strategies
on other social media platforms can help us better understand the transformation of digital journalism in
Kyrgyzstan.
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