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OZET

Yapay zekad teknolojisi, cagmuizin en dikkat cekici gelismelerinden biri olarak kargimiza
¢ikmaktadir. Bu yapay zeka teknolojisinin bilimsel 6nemini vurgulayan en belirgin gostergelerden biri, 2024
Nobel Fizik Odiilii'niin bu alandaki galismalara tahsis edilmesidir. Yapay zekdnmin muhtelif akademik
disiplinler {izerindeki donistiiriicii etkisi ve bazi mesleklerin gelecegine yonelik olusturdugu potansiyel
tehditler, akademik cevrelerde giderek artan bir tartisma konusu haline gelmistir. Gorsel iletisimin temel
unsurlarindan biri olan grafik tasarim disiplini, teknolojik gelismelerle dogrudan etkilesim i¢inde olmast
sebebiyle, bu doniisiimden kaginilmaz olarak etkilenmektedir. Bugiiniin ticari diinyasinda, birgok marka triin
ambalajlarini tasarlarken yapay zeka teknolojilerinden giderek daha fazla yararlanmaktadir. Bu arastirma
kapsaminda Nutella, Albeni ve Blade gibi markalarin yapay zeka destekli oldugu belirtilen ambalaj
tasarimlari sistematik bir incelemeye tabi tutulmustur. Gergeklestirilen analizler neticesinde, s6z konusu
ambalajlarin kokli tasarim unsurlariin biiyiik oranda muhafaza edildigi ve yapay zekanin yalnizca belirli
tasarim 6gelerinin modifikasyonunda kullanildig: tespit edilmistir. Bu bulgular, ambalaj tasarim siire¢lerinin
halen biiyiik dlgiide profesyonel tasarimcilar ve ajanslarin kontroliinde yiiriitildiigiine, yapay zekanin ise
tamamlayici bir ara¢ olarak kullanildigina igaret etmektedir.

Arastirma sonuglari, yapay zekdnin grafik tasarim alaninda ¢ogunlukla bir pazarlama arglimant
olarak kullamldigini, ancak ger¢ek tasarim siire¢lerinde heniiz sinirli bir etkiye sahip oldugunu ortaya
koymustur. Bu bulgular, yapay zeka teknolojisinin grafik tasarimdaki mevcut roliiniin, sektorde sikga dile
getirilenin aksine olduk¢a dar kapsamli oldugunu gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Yapay Zek4, Ambalaj Tasarimi, inovasyon

USE OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN PACKAGING DESIGN
ABSTRACT

Artificial intelligence technology is one of the most remarkable developments of our age. One of the
most prominent indicators emphasizing the scientific importance of this artificial intelligence technology is
the allocation of the 2024 Nobel Prize in Physics to studies in this field. The transformative impact of
artificial intelligence on various academic disciplines and the potential threats it poses to the future of some
professions has become a subject of increasing debate in academic circles. The discipline of graphic design,
which is one of the fundamental elements of visual communication, is inevitably affected by this
transformation due to its direct interaction with technological developments. In today's commercial world,
many brands are increasingly utilizing artificial intelligence technologies in designing their product
packaging. Within the scope of this research, the packaging designs of brands such as Nutella, Albeni and
Blade, which are stated to be supported by artificial intelligence, were subjected to a systematic analysis. As
a result of the analysis, it was found that the established design elements of these packages were largely
retained and Al was only used to modify certain design elements. These findings suggest that packaging
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design processes are still largely under the control of professional designers and agencies, with Al being used
as a complementary tool.

The research results revealed that artificial intelligence is mostly used as a marketing argument in
the field of graphic design, but has yet to have a limited impact on actual design processes. These findings
suggest that the current role of Al technology in graphic design is quite narrow, contrary to what is often
stated in the industry.

Keywords: Graphic Design, Artificial Intelligence, Packaging, Packaging Design, Innovation.
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1. GIRIS

Yapay zeka kavrami son yillarda popiilerligi giderek artan giinliik yasamda sikga telaffuz
edilen sozciiklerden biri olmustur. Teknolojinin hizla gelismesi ve dijital doniisiimiin ivme
kazanmasiyla birlikte, yapay zeka sistemleri giinlilk hayatimizin vazgegilmez bir pargasi haline
gelmistir. Giiniimiizde kullanima acgik yapay zekd modellerinde genel itibariyle sozciiklerden
olusan komutlar girdi olarak modele verilmektedir. Bu modeller, dogal dil isleme yetenekleri
sayesinde insan dilini anlayip yorumlayabilmekte ve c¢esitli ¢iktilar {iretebilmektedir. Modelin
calistig1 alana has olarak fotograf, gorsel, miizik, video ve metin gibi iiretkenlik gerektiren ¢iktilar
sunmaktadir.

Yapay zeka insanin somut veya soyut iiretimler yaptig1 bilissel faaliyetlerinde yardimci
olmakta veya tiretimin biiyiik kisminda rol almaktadir. Bu sistemler, geleneksel tasarim siireglerini
doniistiirmekte ve yaratici endiistrilere yeni perspektifler kazandirmaktadir. Uretkenlik ve tasarim
bilgisi gerektiren birgok alana etkisi olan yapay zekanin ambalaj tasarimu siirecine de etki ettigi ve
bu siireglerde kullanildig1 gériilmektedir. Ozellikle son yillarda, yapay zeka destekli tasarim
araglarinin (Al-assisted design tools) yayginlasmasi, tasarimcilarin is akislarmi 6nemli Slgiide
degistirmistir.

Ambalaj tasarimi genel itibariyle metin, fotograf, illiistrasyon ve zeminden (background)
olusmaktadir. Bu temel unsurlar, iiriiniin kimligini olusturan ve tiiketiciyle ilk temasi saglayan
kritik bilesenlerdir. Gorsel iiretebilen yapay zekd modelleriyle bu unsurlar1 kisim kisim ya da
biitiiniiyle yapay zekaya {irettirmek miimkiindiir. Bu teknolojik gelisme, tasarimcilara zaman
kazandirmanin yani sira, daha Once dislinlilmemis yaratict ¢dziimler sunma potansiyeli
tagimaktadir.

Giinliik yasamim 6nemli bir parcasi olan gorsel iletisim ve tasarim siireglerinin yapay
zekdnm gelisiminden paymi almasi kagimilmazdir. Modern toplumda, gorsel iletisimin Onemi
giderek artmakta ve bu durum, tasarim siireglerinin teknolojik gelismelere adapte olmasini zorunlu
kilmaktadir. Modern giinlik yasamda insan goziiniin gordiigii birgok alanda grafik tasarim
tiriinlerini gérmek miimkiin hale gelmistir. Dijital ekranlardan sokak tabelalarina, ambalajlardan
reklamlara kadar her alanda grafik tasarimin izlerini gérmek miimkiindiir.

Giinliik yasamimizin ayrilmaz bir pargast olan aligveris deneyimi ve bu deneyimin
gergeklestigi sanal veya fiziksel magazalardaki tiriin ambalajlari, cagdas gorsel iletisim tasariminin
en garpict orneklerini olusturmaktadir. Ozellikle e-ticaretin yaygimlagmasiyla birlikte, ambalaj
tasariminin dijital platformlardaki goriiniirliigii ve etkisi daha da onem kazanmustir. Insanlar artik
iirlinle temasa gegmemekte, direkt olarak ambalaj ile temas kurmaktadir. Bu paradigma degisimi,
ambalaj tasariminin stratejik Gnemini artirmis ve yeni tasarim yaklasimlarinin gelistirilmesini
tesvik etmistir.

Ambalaj tasarimimin lizerine yiiklenen gorevler ¢ok Onceleri halihazirda kesfedilmis ve
alan yazinda bununla ilgili sayisiz arastirma yapilmistir. Tiiketici davranislari, alg1 psikolojisi ve
pazarlama stratejileri gibi disiplinlerarasi c¢aligmalar, ambalaj tasariminin bilimsel temellerini
olusturmustur. Reklam ajanslari, global 6lgekte faaliyet gosteren tiiketime yoOnelik sektorler ve
grafik tasarimcilar insan fizyolojinin sinirlar1 ¢ergevesinde market raflarindaki ambalaji nasil
sectiklerini noropazarlama yontemi ve diger bilimsel metotlar kullanarak agiklayabilmektedir. Bu
arastirmalar, g6z izleme teknolojileri, beyin goriintiileme teknikleri ve tiiketici davranis analizleri
gibi cesitli yontemlerle desteklenmektedir. Markalar reklam mecralarinda tiiketicilere verdigi
mesajlarda ambalajlarin1 yapay zekd kullanarak tasarladiklarini ifade etmektedirler. Bu trend
(egilim), yapay zekénin tasarim siireglerindeki roliinlin artik bir rekabet avantaji ve inovasyon
gostergesi olarak goriildiiglinii ortaya koymaktadir.
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Yapay zekanin ambalaj tasarimindaki rolii, sadece gorsel {iiretim siireciyle sinirh
kalmamaktadir. Bu teknoloji, ayn1 zamanda tiiketici tercihlerinin analizi, stirdiiriilebilirlik kriterleri
ve iiretim optimizasyonu gibi konularda da onemli katkilar sunmaktadir. Gelecekte, yapay zeka
teknolojilerinin daha da gelismesiyle, ambalaj tasarimi siireglerinin daha verimli, yaratict ve
surddrulebilir hale gelmesi beklenmektedir.

2. YAPAY ZEKA VE GRAFIK TASARIM

Insan tiiriiniin ayirt edici niteligi olan zeka, zihinsel yeteneklerin biitiiniinii kapsayan bir
olgudur. Diisiinme, muhakeme yiiriitme, nesnel gergeklikleri algilama, degerlendirme ve sonug
cikarma becerileri, insanoglunun kiiltiirel ve teknolojik gelisimindeki temel itici gli¢ olmustur.
Giiniimiiz teknolojisinin &ncelikli hedeflerinden biri, bu biligsel yeteneklerin yapay sistemlere
aktarilmasi ve bdylece insan yagam kalitesinin yiikseltilmesidir. Yapay zeka olarak adlandirilan bu
alan, zeki davramig Orilintiillerinin ve problem ¢6zme yontemlerinin sistematik incelenmesini
kapsamaktadir. Bu dogrultuda gelistirilen sistemler, mevcut bilgi birikimine dayanarak otomatik ve
rasyonel c¢oziimler iiretmektedir. Bu yaklagim, insan zihninin irettigi ¢oziimleri taklit etmenin
Otesinde, insanin biligsel kapasitesinin Otesindeki olasi ¢oziimleri de arastirmaktadir. Yapay sinir
aglar1 iizerine yapilan caligmalar; algilama, tartisgma, bagimsiz 6grenme ve problem ¢dzme
yeteneklerinin makinelere kazandirilmasini hedeflemektedir (Yakar ve Kinik, 2020: 491-492).
Kurzweil'in (1985) belirttigi gibi, insan zekasin1 modelleyerek belirli komutlar1 yerine getiren ve
verileri isleyerek bu komutlar1 tekrarlayabilen sistemler olarak tanimlanan yapay zeka, ¢ok sayida
bilim dalinin ortak arastirma konusunu olusturmaktadir (Kurzweil, 1985: 260-262).

Yapay zeka kavrami, bilim diinyasma ilk kez 1956 yilinda Dortmund Konferansi'nda
sunulan akademik bir caligma ile girmis ve o tarihten itibaren bilimsel literatiirdeki yerini almigtir.
Bu mektubun yazar ve arastirmacilari John McCarthy, Marvin L. Minsky, Nathaniel Rochester ve
Claude E. Shannon olmakla birlikte, terimin yaraticisi olarak John McCarthy kabul gérmiistiir
(Alpaydin, 2013).

Alan Turing, yapay zeka alaninin temel sorularindan birini 1950 tarihli "Computing
Machinery and Intelligence" baslikli caligmasinda ortaya koymustur. "Makineler diisiinebilir mi?"
sorusunu merkeze alan Turing, makine ve diisiinme kavramlarini tanimlamig ve bu sorunun
dogrudan cevaplanamayacagii, kendi gelistirdigi "Taklit Oyunu" metodolojisi ile test
edilebilecegini One siirmiistiir (Turing, 1950: 433). Yapay zekd kavrami, zaman igerisinde
kapsamini genisletmis ve sagladigi hizli, akilli ve ekonomik ¢éziimler sayesinde dikkat cekmeye
baslamistir. Modern diinyada yapay zekd, insan potansiyelini artirmasi ve sagladigi verimlilik
acisindan 6nemli bir teknolojik gelisme olarak degerlendirilmektedir. Yapay zekanin tarihsel
gelisimi incelendiginde, Ada Lovelace ve Alan Turing gibi Onciilerin diisiinceleri yapay zeka ve
bilgisayar biliminin temellerini olusturmustur (Yao, 2019: 141).

Yapay zekd aragtirmalarmin temel hedefi, insan diisiince siireglerini yapay ydntemlerle
simiile etmektir. Ancak, mevcut yapay zeka sistemlerinin insan diigiince yapisini tam anlamiyla
taklit etme konusundaki yeterliligi halen tartisma konusudur. Insan zihninin kompleks diisiince
tiretimi, yaraticilik ve 6zgilinliik gibi nitelikleri, bilimsel agidan tam olarak agiklanamamistir. Bu
bilgi eksikligi, yapay zeka sistemlerinin bu oOzellikleri replike (taklit) etme kabiliyetini
sinirlandirmaktadir. Bununla birlikte, yapay zekd teknolojisi, insan miidahalesi olmaksizin
O0grenme ve otonom hareket etme yetenegine sahip sistemler gelistirme yoOniinde hizla
ilerlemektedir. Bu alandaki arastirmalar, siirekli olarak yeni metodolojiler kesfetmeye
odaklanmaktadir. Ozdemir'in belirttigi gibi bu arastirmalarin temelinde, insanin evren ve doga
hakkindaki anlayisini genisletebilecek, potansiyel olarak insan zekasini asan yapay varliklar veya
makineler iiretme arzusu yatmaktadir. Bu baglamda, yapay zeka caligmalari, teknolojik ilerlemenin
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Otesinde insanligm bilgi edinme ve diinyayr anlama g¢abasmin bir uzantist olarak da
degerlendirilebilir. Bu yaklagim, yapay zekd arastirmalarini bilim felsefesi ve epistemoloji ile
iliskilendirmekte ve gelecekteki arastirmalarin yoniinii sekillendirmektedir (Ozdemir, 2022: 628).

Son yillarda, ileri dil modelleri ve gorsellestirme teknolojilerinin gelisimiyle birlikte yapay
zeka genis kitlelerin dikkatini ¢ekmeyi basarmistir. Bu gelismeler, yapay zekd otomasyonunun
insan giicline dayali birgok alanda hakimiyet kuracagi Ongoriisiiniin yayginlagmasina neden
olusturmustur. Glinlimiizde yapay zeka, gesitli disiplinlerde is giiciine katki saglayabilecek bir
konuma ulagmistir. Onde gelen teknoloji sirketlerinin yapay zeka alaninda yatirimlarini artirmasi
ve kendi biinyelerinde yapay zekd modelleri gelistirmeleri, bu alandaki rekabeti ve ilerlemeyi
hizlandirmaktadir. Bilgisayar donanimlarinin iglem Kkapasitesindeki artis ve yapay zeka
teknolojisindeki ilerlemeler, gelismis gorsellestirme modellerinin ortaya ¢ikmasina olanak
saglamistir. Yapay zekanin grafik tasarim siireglerine entegrasyonu ve bu modeller araciligiyla
tasarim uygulamalari, heniiz yeni gelisen pratikler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kum'un literatiir
taramasina gore, bu alanda yapilan arastirmalar cesitli odak noktalarma sahiptir: Yapay zekanmn
tasarim ve tasarimmeci iizerindeki etkisi (Karasahinoglu, 2020; Giirdal vd., 2023; Ozdemir, 2022;
Rezk, 2023; Karaata, 2018; Karabulut, 2021), Grafik tasarimcilarin gelecekteki rolii ve tasarimci
kimliginin sorgulanmasi (Karasahinoglu, 2020; Sen ve Atiker, 2020), Yapay zekanin tasarim
sektoriine olumlu katkilar1 (Ceken ve Sen, 2023; Karaata, 2018; Sen ve Atiker, 2020;
Karasahinoglu, 2020) arastirilmigtir. Arastirmacilar arasinda yapay zekanin tasarim alanindaki rolii
konusunda farkl goriisler mevcuttur. Bazi arastirmacilar yapay zekanin yeni ve 6zgiin tasarimlar
tiretme potansiyeline ve sagladigi pratiklige vurgu yaparken (Ceken ve Sen, 2023; Karaata, 2018;
Sen ve Atiker, 2020), bazilar1 ise yapay zeka ile ¢alisan tasarim programlarini yaraticiliktan yoksun
bulmaktadir (Karaata, 2018). Ozdemir, yapay zekdnin tasarimcilar kadar kapsamli bir bilgi
birikimine sahip olmadigini, bu nedenle tasarimcilara yardimer bir ara¢ olarak degerlendirilmesi
gerektigini savunmaktadir. Kum'un “Grafik tasarim boliimii 6grencilerinin yapay zekaya yonelik
tutumlar” c¢aligmasinda da vurgulandigi iizere, yapay zekanin grafik tasarim alanindaki etkisi
oldukca ¢ok boyutlu ve bir o kadar da tartismali bir konudur. Literatiir taramasi, bu alandaki
arastirma spektrumunun genisligini ve konunun farkli perspektiflerden ele alinabilecegini agikca
gostermektedir. Gelecekteki akademik c¢alismalarin, yapay zekdnin tasarim siireglerine
entegrasyonunun etik, estetik ve profesyonel boyutlarini daha kapsamli ve derinlemesine
incelemesi gerektigi dngoriilmektedir (Kum, 2023: 80).

Karagahinoglu'nun “Yapay zekanin grafik tasarim alaninda kullanim orneklerinin ve
gelecekteki olasi roliiniin incelenmesi” ¢alismasida, yapay zekanmn grafik tasarim alanindaki
potansiyel etkilerini incelemekte ve gelecekteki roline dair Onemli Ongoriiler sunmaktadir.
Arastirmanin bulgulari, kisa zamanda yapay zeka teknolojilerinin grafik tasarimecilarin yerini
tamamen almasinin beklenmedigini ortaya koymaktadir. Bu arastirma bulgulari, insan
yaraticihigmin grafik tasarim siirecindeki vazgecilmez roliiniin devam ettigini teyit ederken, ayni
zamanda yapay zekanin, sektorde koklii degisikliklere yol agacagim ortaya koymaktadir. Ozellikle,
tekrarlanan tasarim siireclerinin otomatiklestirilmesi, farkli kullanici profillerine hizli ve 6zgiin
tasarimlar iiretilmesi ve tasarim sablonlarmin daha verimli hazirlanmasi gibi alanlarda yapay
zekanm grafik tasarimcilarin is akisini temelden donistiirecegi ongoriilmektedir. Karasahinoglu,
yapay zekanin rutin tasarim gorevlerini iistlenerek grafik tasarimcilara daha stratejik ve yaratici
alanlara odaklanma imkami saglayacagimi savunmaktadir (Karasahinoglu, 2020: 625). Boylece,
tasarimcilarin roliiniin geleneksel dizaynorliikten (tasarimci) sanat yonetmenligi veya kiiratorliik
benzeri bir konuma dogru evirilmesini 6ngérmektedir. Calismasinda, bu doniisiimiin tasarimcilara
iki temel avantaj sunacagini belirtmektedir: artan zaman ve stratejik odaklanma firsati.
Karasahinoglu'nun bulgularina gore, yapay zeka grafik tasarim alaninda bir tehdit olarak degil, tam
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tersine tasarimcilarin yeteneklerini ve yaraticiliklarimi daha iist diizeyde kullanmalarma olanak
saglayan bir ara¢ olarak goriilmelidir. Bu perspektif, yapay zeka ile insan yaraticiliginin is birlik¢i
bir iliski icinde gelisebilecegini ve boylece sektdriin siirekli evrimine katkida bulunabilecegini
ortaya koymaktadir.

3. AMBALAJ TASARIMI

Ambalaj kavrami iirlinleri koruma ve tasima islevinin Gtesinde, ¢ok boyutlu bir anlam
kazanmistir. Becer'in tanimina gore ambalaj, irlini muhafaza eden temel malzemelerden
baslayarak, bunlar1 bir araya getiren daha biiyiikk paketleme birimlerine kadar uzanan genis bir
yelpazeyi kapsamaktadir. Bu tanim, ambalajin fonksiyonel roliiniin yan1 sira lojistik ve depolama
stireclerindeki 6nemini de vurgulamaktadir (Becer, 2014: 15). Ambrose ve Harris'in belirttigi gibi
ambalaj tasarimi siirekli bir gelisim icindedir ve ¢agin degisen ihtiyaclaria cevap verebilmek i¢in
evrilmektedir. Bu evrim, sadece teknolojik ilerlemelerle sinirli kalmayip tiiketici beklentilerindeki
degisimleri de yansitmaktadir (Ambrose ve Harris, 2012: 120).

Ilisulu'nun “Bir Meslek Olarak Ambalaj Tasarimi" calismasinda, modern tiiketim
aligkanliklarindaki degisime dikkat ¢cekmektedir. Artik ambalaj, basit bir koruma araci olmaktan
cikip, tiiketici i¢in bir deneyim unsuruna doniismistiir. Market raflarinda diger {irlinlerden
farklilagsan ve One ¢ikan ambalaj tasarimlari, tiiketiciyi tiriinii deneyimlemeye tesvik etmektedir. Bu
durum, ambalaj tasariminin pazarlama stratejilerindeki artan 6nemini gostermektedir (ilisulu, 2019:
196). Kaya ve Kavuran'm “Pazarlama Agisindan Ambalaj Tasariminda Renk Olgusu ve Yapay
Zeka ile Olan Iliskisi Arastirmasi” baslikli ¢alismasinda da benzer sekilde ambalaj tasariminin
tilketici davraniglari lizerindeki etkisini vurgulanmaktadir. Giiniimiizde, tiiketicileri satin almaya
yonlendirecek etkili ambalaj tasarimlarinin 6nemi artmistir. Ambalajin tiiketiciyle ilk bulusma
noktasi olan market raflari, kritik bir etkilesim alani olusturmaktadir. Bu ilk temas, tiikketicinin satin
alma kararimi dogrudan etkileyebilmektedir (Kaya ve Kavuran, 2024: 52).

Bu perspektifler, ambalaj tasariminin sadece iiriin korumasi ve tasinmasi icin degil, ayn
zamanda marka iletisimi, tliiketici deneyimi ve satig stratejileri agisindan da kritik bir rol oynadigini
gostermektedir. Ambalaj tasarimi, iriiniin fonksiyonel oOzelliklerini korurken, ayni zamanda
tikketiciyle duygusal bir bag kurma ve iiriinii rakiplerinden ayirma potansiyeline sahiptir.

Ambalaj tasarimi, 6zellikle gida sektoriinde faaliyet gosteren kiiresel sirketler i¢in stratejik
bir 6neme sahiptir. Bu 6nem, sadece iiriiniin korunmasi ve taginmasi agisindan degil, ayni zamanda
marka kimligi ve tiiketici algis1 tizerindeki etkisi bakimindan da Kritiktir. Harte ve Jeltema'nin 2017
yilindaki ¢aligmasinda bahsedilen Tropicana vakasi, ambalaj tasarimmin marka degeri ve satig
performansi iizerindeki dogrudan etkisini gdsteren g¢arpici bir ornektir (Sekil 1). Tropicana'nin
meyve suyu ambalaj tasarimini radikal bir sekilde degistirme karari, satislarda ciddi bir diisiise ve
50 milyon dolarin iizerinde zarara yol agmistir. Bu vaka ¢aligmasi, tiiketicilerin aligik olduklar1 ve
benimsedikleri ambalaj tasarimlarina olan baglihigmi ve ani degisikliklerin potansiyel risklerini
acik¢a ortaya koymaktadir (Harte ve Jeltema, 2017).
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NO PULP

Sekil 1. Tropicana Ambalaj Degisikligi
Kaynak: Packly, 2020

Ambalaj tasarimi lizerine gerceklestirilen bilimsel arastirmalar, bu alanin karmasik ve
stratejik dogasini ortaya koymaktadir. S6z konusu caligmalar, olasi tasarim hatalarmi incelemekte
ve ikoniklesmis ambalaj konseptlerinden vazge¢menin potansiyel sonuglarmi detayli olarak ele
almaktadir. Elde edilen literatiir, ambalaj tasarimmin salt estetik bir unsur olmadigini, marka
kimligi ve tiiketici davraniglar1 iizerinde derin etkileri olan stratejik bir ara¢ oldugunu net bir
sekilde gostermektedir. Tiiketicinin zihninde iz birakan ikonik ambalaj tasarimlarmin 6nemi, bu
arastirmalar sonucunda daha net bi¢imde anlasilmistir. S6z konusu tasarimlar, tliketiciler igin
tanidik ve giivenilir referans noktalar1 haline gelmekte, dolayisiyla satin alma kararlarin1 dogrudan
etkilemektedir. Bu nedenle, ambalaj tasarimi degisikliklerinin son derece hassas ve dikkatli bir
sekilde planlanmasi1 gerekmektedir. Markalar, ikoniklesmis ambalaj tasarimlarini revize ederken,
tilketici algisini ve marka kimligini mutlak surette géz dniinde bulundurmalidir.

Bilgisayar bilesenlerinin islem giiciiniin artmasi ve yapay zekd teknolojisinin gostermis
oldugu atilimla birlikte gelismis gorsellestirme modelleri dogmustur. Bu gelismeleri takiben yapay
zekanm grafik tasarimi siireclerine dahil edilmesi ve bu modeller kullanilarak tasarim yapilmasi
oldukca yeni pratiklerdir (Kaya ve Kavuran, 2024).

Sen ve Atiker'e gore, yapay zeka teknolojilerinin grafik tasarim alanindaki konumunun
yalnizca yardimer bir ara¢ olmaktan Oteye gectigini ortaya koymaktadir. Yapay zeka sistemleri,
sundugu hiz, maliyet etkinligi ve profesyonel ¢ikt1 vaatleriyle tasarim siireclerinde aktif bir {iretici
rolu Ustlenmektedir. Bu baglamda, yapay zeka tarafindan iiretilen tasarim ¢alismalarinin yaraticilik,
Ozgiinliik ve islevsellik parametreleri ¢ergevesinde degerlendirilmesi kritik bir 6nem tagimaktadir.
Giinlimiizde yapay zeka teknolojileri, logo tasarimindan web ara ylizlerine, karakter tasarimimndan
tipografiye kadar grafik tasarimin gesitli alt disiplinlerinde iiretim kapasitesi sergilemektedir (Sen
ve Atiker, 2020: 3947). Grafik tasarimi {iriinlerinin bir¢ogunda oldugu gibi ambalaj tasariminda da
birgok tasarim unsurunun bir araya gelmesiyle olusmaktadir. Bu unsurlar tasarim siirecinin
igerisinde bir biitiin olusturacak sekilde ayr1 ayr1 ele alindig1 goriilmektedir.

Tasarim siirecinde mevcut tasarim pratiklerinin yapay zeka kullanimiyla daha kolay ve
hizli iiretildigi s6ylenebilir. Ornegin tasarimeilarin sik¢a kullandig1 Photoshop uygulamasinda zorlu
siireclerin hizli ve kolay sekilde yapilmasini saglayan araclar eklenmistir. Ancak bu uygulamanin
disinda “Prompt” adinda bir ¢esit kelime dizisiyle yapay zekaya verilecek komutlarla da gorsel
iretimi yapilabilmektedir. Yapay zekadan istenilen ¢iktinin alinabilmesi i¢in dogru promptlarin
girilmesinin 6nemli olmasi sebebiyle neredeyse sayisiz prompt paylasim platformu dogmustur.
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2024 y1h itibariyle toplam ziyaret¢i sayisi 12.5 milyonun (Similarweb, 2024) {izerinde olan
gorsel Uretebilen yapay zekd modeli olan “Midjourney”, prompt girdisiyle gorsel liretmektedir.
Sekil 2’de gosterilen ambalaj gorsellerinin {izerinde yer alan promptlarla istenen ambalaj
tasarimlarint olusturdugu goriinmektedir (Sekil 2). Bu 6rnekten farkli olarak gorsel iireten yapay
zekd modellerinden spesifik bir konuda da gorsel liretmesi istenebilir. Bu durumda tasarimci,
ambalaj tasarimi i¢in zemin, logo gibi unsurlar1 tasarlama gorevini yapay zekd modeline
yaptirabilir ardindan pargalar1 birlestirerek tasarimi tamamlanabilir.

Sekil 2. Promtlarla Olusturulan Ambalaj Tasarimlari
Kaynak: OpenArt, 2024

Kiiresel ¢ikolata endiistrisinin 6nde gelen aktorlerinden Ferrero sirketi, 2017 yilinda
pazarlama stratejilerini inovatif bir yaklagimla giiglendirmek amaciyla reklam sektoriiniin saygin
kuruluslarindan Ogilvy & Mather Italia ile stratejik bir is birligine imza atmistir (Sekil 3). Bu is
birligi kapsaminda, yapay zeka teknolojisinden faydalanilarak 6zgiin ambalaj tasarimlar lireten bir
algoritmanin gelistirilmesi hedeflenmistir. "Nutella Unica" adi verilen bu inovatif proje
cergevesinde, yapay zekd sistemi, kapsamli bir desen-renk veri tabanini isleyerek ve gelismis
algoritmik siirecleri kullanarak, Nutella'nin klasik ambalajinin yedi milyon benzersiz varyasyonunu
olusturmay1 basarmistir (Karagahinoglu, 2020: 620).
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Sekil 3. Yapay Zeka ile Olusturulan Nutella Background Tasarmi1
Kaynak: Goyal, 2023
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Nutella, diinya ¢apinda taninan ve satisi1 yapilan ikoniklesmis ambalaj tasarimiyla kiiresel
bir marka haline gelmistir. Donem dénem ambalaj tasarimi tizerinden pazarlama stratejileri yUr(ten
marka kisiye 0zel ambalaj tasarimlari tretmistir (Sekil 4). Nutella’nin ikoniklesmis ambalaj
tasariminda logoda yer alan “Nutella” yazisini, aynt oran ve renklerde farkli kelimelerle
uygulandig1 goriinmektedir. Yapay zeka ile tasarlanan ambalaj tasarimlarinda da benzer bir
yaklasim sergilenmistir. Nutella’nin cam kavanozunun markaya has formu ve logonun ikonikligi
sayesinde ambalaj tasariminin tiiketici tarafindan tanmacagimin varsayildigi sdylenebilir. Markanin
kullandig1 logotype kiiresel Olgekte tiiketici tarafindan benimsendigi ve bilindigi i¢in tasarimda
radikal degisiklik riskini aldig1 gozelemlenmektedir.
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Sekil 4. Promtlarla Olusturulan Nutella Ambalaji
Kaynak: Sobolev, 2017

Albeni ¢ikolatasi, yapay zeka tarafindan tasarlanan ambalaj tasarimimi reklam filminde
tanitmaktadir. Marka ii¢ farkli ambalaj tasarim1 gelistirmis olup bunlar; "heyecanli albeni", "trend
(modaya uygun) albeni" ve "eglenceli albeni" olarak adlandirilmistir (Ulker, 2023). Nutella
orneginde gorildigii lizere, Albeni ambalajinda logotype yapisinda herhangi bir degisiklik
yapilmamis, klasik Albeni ambalajiyla yapay zeka ile tasarlanan ambalajlar arasinda benzer bir
kullanim gézlemlenmistir. Farkliligin esas olarak zemin tasariminda olusturuldugu goriilmektedir
(Sekil 5).

Sekil 5. Albeni’nin Yapay Zekayla Olusturulan Yeni Ambalaj Tasarimlar
Kaynak: MediaCat, 2023
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Albeni markasinin tasarladigi ambalaj 6rneklerinde (Sekil 6), A tasarimi geleneksel Albeni
ambalajini temsil ederken, B, C ve D tasarimlar1 yapay zeka teknolojisi kullanilarak gelistirilmis
versiyonlar1 temsil etmektedir. Karsilagtirmali analiz sonucunda, konvansiyonel tasarim ile yapay
zekd destekli tasarimlar arasindaki temel farkliligin yalnizca zemin tasariminda gozlemlendigi
tespit edilmistir. Marka kimliginin temel unsurlart olan {riin illistrasyonu ve logotype
uygulamalari, Nutella 6rneginden farkli olarak, degisime tabi tutulmamistir. Yapay zeka ile
olusturulan ambalaj tasarimlarinda, klasik Albeni ambalajinin renk paleti korunurken, bu renklere
eslik eden soyut formlarm entegrasyonu dikkat ¢ekmektedir. Ayrica, yapay zeka ile tasarlanan
ambalajlarda yer alan "Yapay Zeka Dizayni" ibaresi, ¢agdas pazarlama stratejilerinin bir yansimasi
olarak degerlendirilebilir.

Sekil 6. Albeni’nin Yapay Zekayla Olusturulan Background Tasarimlar1
Kaynak: MediaCat, 2023

Giincel yapay zekd uygulamalarmin kozmetik sektoriindeki yansimalarindan biri de
"Blade" markasinin deodorant ambalaj tasariminda goriilmektedir (Sekil 7). Tasarist'in OpenAl
tarafindan gelistirilen “DALL-E3” yapay zekd modelini kullanarak gerceklestirdigi bu tasarim
projesi, teknolojik inovasyon ve endiistriyel tasarimin entegrasyonuna ornek teskil etmektedir.
Blade markasinin yeni nesil koku serisinde tercih edilen ambalaj tasarim stratejisi, markanin
inovatif yaklasimini ve ileri teknoloji vizyonunu yansitmakta olup, yapay zekd teknolojisinin
tasarim siireclerindeki potansiyelini ortaya koymaktadir. (Tatarist, 2023).

Sekil 7. Yapay Zeka Uretimi Blade A.1 1.0 ve 2.0 Deodorant Ambalaj Tasarimlari
Kaynak: Tsarist, 2023
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Blade deodorant serisinin farkli hedef kitlelere yonelik hazirlanmig ambalaj tasarimlar
bulunmaktadir. Yapay zeka serisinin disinda markanin 6 cesit koku ve ambalaj tasarimi oldugu
goriilmektedir (Sekil 8). Tasarimlarinda logotype'in ambalaj yilizeyinde dikey konumlandirildigi ve
ylizeyin biiyiik bir boliimiinii kapladig: goriilmektedir. Logotype'in dikey kullanilmasinin nedeni,
yatay konumlandirildiginda goriiniirliigiiniin azalmast ve ambalaj yiizeyinde daha az alan
kaplamas1 olarak agiklanabilir. Koku igerigi ve deodorantin serideki ismine uygun olacak sekilde
logotype'n  yaninda uygun illistrasyonlarin kullanildigi ve yine icerige uygun sekilde
renklendirildigi fark edilmektedir.

Blade #TerDok

Deodorant &, & 8o Sn & 8y Ter
Serisi Kokma

Sekil 8. Yapay Zeka Uretimi Ambalaj Tasarimlari Blade Deodorant Serisi
Kaynak: Evyap, 2024

A ve B ambalajlar1 yapay zekd modeli kullanilarak tasarlanan C ve D ise klasik ambalaj
tasarimlaridir (Sekil 9). Diger 6rneklerde oldugu sekliyle Blade ambalajlarinda da hiyerarsik olarak
logotype on plandadir. Yapay zeka ile tasarlanan ambalajlarda goze ¢arpan farkin renk kullanimi
ve logotype yaninda kullanilan gérsel oldugu bariz bir sekilde 6ne ¢ikmaktadir. Logotype yaninda
yer alan gorsel igerisinde Yapay zekanin ingilizce kisaltmasi A.l. (Artifical Intelligence)
kullanildigi bu ifadeyi bilisimi temsil eden soyut formlarla cevrelenmistir. Bu tasarim
yaklagiminda, bilisim teknolojilerinin sembolik anlatimi, minimalist ve dinamik g¢izgisel
kompozisyonlarla gorsellestirilmistir. S6z konusu soyut formlarin, yapay zeka teknolojisinin
akiskan ve kompleks yapisint metaforik bir dille ifade ettigi gozlemlenmektedir.

2

SELF CONFIDENCE

BLADE

Q.
3
@

Sekil 9. Blade Deodorant Serisinin Yapay Zeka ile Olusturulan Background Tasarimlari

Kaynak: Evyap, 2024
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4. SONUC

Ambalaj tasarimi, grafik tasarim disiplininin ticari deger yaratma potansiyeli en yuksek
ciktilarindan biri olarak degerlendirilmektedir. Bu degerlendirme, yalnizca estetik kaygilardan
degil, ayn1 zamanda pazarlama stratejilerinin basarisinda oynadig kritik rolden kaynaklanmaktadir.
Markanin satiglarina olan direkt etkisi, tiiketicinin ambalajla yakin iligki i¢inde olmasi ve market
raflarinda ambalajin miisteriyle bas basa kalarak kendini pazarlama misyonunu {istlenmesi

ambalajin énemini katbekat artirmaktadir. Ozellikle perakende sektoriinde, tiiketicilerin satin alma
kararlarinin blyik bir kismini magaza iginde verdikleri g6z 6niine alindiginda, ambalaj tasariminin
6nemi daha da belirgin hale gelmektedir.

Biiyiikk veya kiiciik olgekli fark etmeksizin isletmeler, ambalaj tasariminin Oneminin
bilinciyle ciddi yatirnmlar yapmaktadirlar. Bu yatirimlar, sadece tasarim siirecini degil, aym
zamanda tiiketici arastirmalari, malzeme gelistirme ve {iretim teknolojilerini de kapsamaktadir.
Kiiresel 6lcekte faaliyet gosteren igletmeler ambalaj tasarimlarinin tiikketici davraniglari tizerindeki
etkisini ve satin alma kararlarma etkisini bilimsel metotlar kullanarak siirekli 6l¢iimlemektedirler.
Bu olgtimler, g6z izleme teknolojileri, noropazarlama arastirmalari, odak grup caligmalar1 ve
detayli pazar analizleri gibi ¢esitli yontemleri igermektedir.

Bu arastirmalarin sonuglari dogrultusunda tasarim sinirlari sekillenmekte ve tasarimin
kodlar1 adeta desifre edilmektedir. Bu siire¢, basarili ambalaj tasariminin arkasindaki bilimsel
temelleri ortaya koymakta ve tasarim kararlarimin rastgele degil, veri odakl bir yaklagimla alinmasi
gerektigini gostermektedir. Tropicana 6rneginde oldugu gibi, ambalaj tasariminda yapilan radikal
degisiklikler paradigmatik bir risk 6rnegi teskil etmektedir. 2009 yilinda gergeklesen bu vaka,
markanin yeni ambalaj tasarimimin tiiketiciler tarafindan benimsenmemesi sonucu sadece iki ay
icinde satiglarda %20'lik bir diislise neden olmus ve sirket eski tasarimina geri donmek zorunda
kalmistir. Bu vaka, ambalaj tasariminda stratejik olmayan degisimlerin isletmeler {izerindeki
olumsuz etkilerini net bir sekilde gostermektedir.

Giincel pazarlama paradigmasinda, {riin ve ambalajlarin yapay zekd teknolojileri
kullanilarak iiretildigine dair kurumsal iletisim stratejisi, tiiketici davraniglarini etkilemeye yonelik
giiclii bir pazarlama stratejisi olarak konumlandirilmaktadir. Bu strateji, markalarin teknolojik
yenilik¢ilik algisini gili¢lendirirken, ayn1 zamanda tiiketicilerin ilgisini ¢cekmeyi ve rekabet avantaji
elde etmeyi hedeflemektedir. Bununla birlikte, yapay zekanm bu siirecteki roliiniin dogru
kontekstte (baglamda) degerlendirilmesi gerekmektedir: Yapay zeka sistemleri, pazarlama
profesyonelleri ve tasarimcilarin direktifleri dogrultusunda calisan sofistike (iist diizey) araclar
olarak islev gérmektedir.

Farkli algoritmik yapilara sahip yapay zeka asistanlarinin varligina ragmen, ortaya ¢ikan
tasarimlarin nihai formunu belirleyen unsur, kullanicilar tarafindan sisteme entegre edilen
parametreler ve direktiflerdir (Kaya ve Kavuran, 2024: 66). Bu sistemler, insan yaraticiliginin
yerini almaktan ziyade, tasarim silirecini destekleyen ve hizlandiran araglar olarak
degerlendirilmelidir. Bu durum, yapay zekanin yaratici siirecteki roliiniin, insan faktoriiniin
yonlendirmesi ve kontrolii altinda sekillendigini gostermektedir.

Yapay zeka ile yeniden tasarlanan veya tasarlandig: ifade edilen Nutella, Albeni ve Blade
orneginde goriildiigii Uzere tliketici zihninde yer etmis ambalaj imajlarmin sinirlarindan ¢ikilmadigi
goriilmektedir. Bu Ornekler, markalarin yapay zekd kullaniminda bile geleneksel tasarim
prensiplerini ve marka kimliginin temel unsurlarimi koruma egiliminde olduklarin1 géstermektedir.
Orneklerde ambalaj tasarimlarinin hiyerarsik yapisina gore ana unsur olan logotype konumu ve
oraninin neredeyse hi¢ degismedigi, zemin tasarimlarinda degisikligin ise smirh oldugu, tuketici
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zihninde Onemi biiyilk olan ambalaj formunun hi¢ degismedigi gorilmiistir. Bu korumaci
yaklagim, markalarin risk almaktan kagindiklarini ve yapay zekay1 daha ¢ok var olan tasarim dilini
gelistirmek i¢in kullandiklarini géstermektedir.

Buradan hareketle markalarin yapay zekad destegiyle ambalaji tasarladiklar1 sdyleminin
pazarlama stratejisi oldugu sonucuna ulasilabilir. Bu stratejik yaklagim, markalarin teknolojik
yenilik¢ilik imajin1 giiclendirmeyi hedeflerken, ayn1 zamanda mevcut marka degerlerini ve tiiketici
algisin1 koruma ¢abasini da yansitmaktadir.

Yapay zekanin disiplinleri ve mesleki pratikleri dondstiirmesi, degistirmesi ve inovatif
yaklasim potansiyeli olduk¢a kuvvetli bir alan oldugu yadsinamaz bir gercektir. Bu teknoloji,
tasarim siireglerini otomatiklestirme, veri analizi ve gorsel iiretim gibi alanlarda 6nemli avantajlar
sunmaktadir. Henliz gelisme asamasinda olan bu teknolojinin simdiden grafik tasarimi pratiklerini
etkiledigi goriilmektedir. Bu etki, dzellikle tekrar eden tasarim gorevlerinin otomatiklestirilmesi ve
tasarim varyasyonlarinin hizli iiretimi gibi alanlarda kendini gostermektedir.

Ancak, ambalaj tasarimi gibi hata maliyetinin yiiksek oldugu ve siirekli tasarim
degisikligini kaldirmayacak bir alanda, tiim kontrolleri yapay zekdya birakmanin cesur bir hamle
oldugu ve bunun markalar tarafindan simdilik kabul gérmedigi aciktir. Bu durum, yapay zekanin
mevcut agsamada daha ¢ok destekleyici bir ara¢ olarak kullanildigini ve kritik tasarim kararlarinin
halen insan tasarimcilar tarafindan alindigim1 gostermektedir. Gelecekte teknoloji gelistikce ve
yapay zeka sistemleri daha sofistike hale geldikge, bu dengenin nasil degisecegi merak konusudur.
Ancak su an icin, yapay zekdnin ambalaj tasarimindaki rolii, insan yaraticilifini ve stratejik
diisiinceyi tamamlayict bir unsur olarak kalmaya devam etmektedir.

Gelecekteki aragtirmalar i¢in siirdiiriilebilirlik, dijital etkilesim ve kisisellestirilmis ambalaj
tasarimi gibi alanlarda ambalajin evrimini incelenebilir. Ayrica, tiiketici davramislarmdaki
degisimlerin ambalaj tasarimina nasil yansidigi ve ambalaj tasariminin g¢evresel etkileri gibi
konular da gelecekteki ¢caligmalar i¢in 6nemli arastirma alanlari olabilir.
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Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.
Cikar Catismasi: Yazarlar ¢ikar ¢atismasi olmadigini beyan etmistir.
Finansal Destek: Yazarlar bu ¢aligma igin finansal destek almadiklarini beyan etmistir.

Yazar Katkisi: Yazarlar bu ¢alismaya esit oranda katki saglamistir.
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