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TR83 Bolgesi Ornegi

Oz

Yeni ve ikinci el araglardan olusan otomotiv piyasasi
ekonomide &nemli bir yere sahiptir. ikinci el otomobil
piyasasinda fiyati etkileyen bircok etken vardir. Bu
galismada otomobil talep fiyatini etkileyen unsurlar
ortaya konmustur. Calisma TR83 Bolgesi'nde yer alan
kent merkezlerini kapsamaktadir. Veriler Subat-Nisan
2015 doneminde ikinci el arag satigi yapan firmalardan
elde edilmistir. Calismada yari logaritmik regresyon
modeli kullanilmistir.  Otomobil markasinin Mercedes
olmasi fiyati artiran en 6nemli unsur iken, markanin
Hyundai olmasi fiyati azaltan en 6nemli unsur olarak
bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: ikinci El Otomobil Piyasasi, Talep Fi-
yati, Hedonik Model, Asimetrik Bilgi, TR83 Bolgesi

Regression Analysis of Used Car Demand Price: The Case
of TR83 Region

Abstract

The automotive market, which consists of new and used
vehicles, has an important place in the economy. There are
many factors that affect the price in used car market. In
this study, factors affecting the demand price of automo-
bile have been revealed. The study covers urban centers
located in the TR83 region. The data was obtained from
companies that sold used vehicles during February-April
2015 period. Semi-logarithmic regression model was used
in the study. The fact that the car brand is Mercedes is the
most important factor that increases the price, while the
fact that the brand is Hyundai is the most important factor
that reduces the price.

Keywords: Used Car Market, Demand Price, Hedonic
Model, Asymmetric Information, TR83 Region

1. Girig

Ulasim insanlik tarihinin baslangicindan bugline kadar insan hayatinin en énemli ihtiyacla-

rindan birisi olmustur. Otomobil, traktér, kamyon gibi araglarin heniiz insanhgin hizmetine su-
nulmadigi yakin tarihe kadar ulasim at, esek vb. hayvanlar araciligiyla saglanmistir. Bu durum
hem zaman hem de ciddi manada bir emek kaybina neden olmustur.

Zaman icerisinde diinya nifusunun artmasi, artan insan ihtiyaclari ve ticaretteki gelismeler
bilim dinyasini ulasim alaninda arastirma yapmak konusunda daha fazla giidilemistir. Dolayi-
siyla tekerlegin icadindan ilham alan bilim diinyasi 6nce 6zellikle ticareti temel alarak ticaret
yapabilecegi ulasim araglarini ve tarim araglarini icat etmistir. Daha sonra ise elindeki imkanlari
insanhgin konforuna uygun hale dénustiirme girisimini baglatarak, otomobili insanligin hizme-
tine sunmustur.

Otomotiv sektorindeki gelismeler ilk yillarinda ¢ok soniik bir seyir izlese de 6zellikle diinya

savaslarinin agir kayiplari atlatildiktan sonra hayal edemeyecegi bir ivme kazanmistir. Otomotiv
sektorl ginimuizde insanlik tarihinin en yaygin kullanilan araglarindan ve en ¢ok yatirim yapilan

* Bu calisma Gaziosmanpasa Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii iktisat Anabilim Dali’nda Dog. Dr. Riistii Yayar danis-
manhginda Erkan Yilmaz tarafindan hazirlanan 17 Haziran 2016 tarihinde kabul edilen yiiksek lisans tezinin verilerinden
yararlanilarak hazirlanmistir. Gaziosmanpasa Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri birimi tarafindan desteklenmistir.
1 Dog. Dr., Gaziosmanpasa Universitesi, iiBF, iktisat Bolimdi, rustu.yayar@gop.edu.tr, http://orcid.org/0000-0001-
6758-4715

2 Gaziosmanpasa Universitesi, SBE, iktisat Anabilim Dali, erkanyilmaz6020@gmail.com, http://orcid.org/0000-0001-
7355-3878

39



Eskisehir Osmangazi Universitesi iiBF Dergisi

is kollarindan biri olmustur. Baslangicta sadece ulasimda bir arag olarak gorilen otomobiller,
guniimuzde liks ve gosterisli yasamin semboll haline gelmistir.

Onceden sinirli sayida iiretim ve rekabet oldugundan fiyat tespiti sorun teskil etmemistir.
Dunya savaglarindan sonra yapilan yatirimlarla gelisen otomotiv sanayisi artik sadece liretmek
degil, Urettigi araca fiyat belirleyerek pazar bulma konusunda da disinur hale gelmistir. Clinku
cok sayida firmanin otomobil Uretip dlinyanin gesitli yerlerine pazarlamasi rekabeti artirmistir.
Otomobiller tlketici tercih ve istekleri dogrultusunda Uretilmeye baslanmistir. Bu durum ¢ok
fazla 6zelligi bir arada biinyesinde barindiran otomobillerin farkh fiyatlarla fiyatlanmasina ne-
den olmustur. Bugiin 6zellikle TV ve internet sitelerinin reklamlarina bakildiginda sanayi kollari
arasinda en fazla reklam veren sektdrlerden birinin otomotiv sanayisi oldugu gorilmektedir.
Ayni markada cok farkh 6zelliklere sahip otomobiller piyasaya sunulmustur. Her birinin fiyati
farkli olmakla birlikte ayni model aracin birden gok fiyati bulunmaktadir. 20-30 yil 6nce ekono-
misini tarim sektoriiyle idare eden Tiirkiye glinimiz itibariyle bu idareyi sanayiye birakmistir.
Sanayide de en 6nemli piyasa kollarindan birini otomotiv sektori olusturmaktadir.

Ginimuzde otomobiller, cok gesitli 6zellik ve donanima sahiptir. Bunlarin yaninda séz ko-
nusu Ozelliklerin ve donanimin tamir ve temin isleri igin diger 6nem arz eden konu servis agi ve
yedek parca teminidir. Yeni otomobillerin piyasaya sunulmasi ikinci el piyasayi da gelistirmek-
tedir. ikinci el otomobil piyasasi her gecen giin gelisme géstermektedir. Cok sayida alici ve sati-
clyl kapsayan ikinci el otomobil piyasasinda denge fiyatinin olusumu incelenmeye deger bir
arastirma konusudur. Konu ile ilgili yerli ve yabanci literatlirde birgok ¢alisma bulunmaktadir.
Ancak bu ¢alismayi yerli ¢alismalardan ayiran en 6nemli husus belirli bir bolgeyi (TR83 Bolgesi)
kapsamasidir. Artan tlketici isteklerine paralel olarak gelistirilen otomobiller ikinci el piyasa-
larda fiyatlanirken otomobillerin farkl 6zellikleri fiyati etkileyebilmektedir. Bu 6zelliklerin ikinci
el otomobil fiyatini belirlemede etkilerinin oldugu, kisi ve kurumlarla yapilan gériismelerde tes-
pit edilmistir. Bunlarin yani sira ikinci el otomobilin i¢ ve dis donaniminin, glivenlik dnlemlerinin,
degisen pargalarinin, boya goren pargalarin fiyatini belirlemede ne kadar etkiye sahip olup ol-
madigi arastirilmistir.

ikinci el arag piyasasinda tam rekabet piyasasi varsayimlarindan olan simetrik bilgi sekteye
ugramaktadir. ikinci el ara¢ piyasasinda asimetrik bilginin varligi kétii araclarin satilip, iyi arag-
larin satilmamasiyla sonuglanir (Akerlof, 1970). Asimetrik bilgiyi asgari diizeye indirebilmek icin
ikinci el otomobillere iliskin tim 6zellikler dikkate alinmis ve fiyat izerindeki hedonik etkileri
ortaya konulmaya calisilmistir. Her gegen giin daha fazla 6nem kazanan ikinci el arag piyasasi
icin tuketiciyi daha fazla bilgilendirmek, tiiketici ve tiketime hazir olan kitleye ikinci el otomobil
satarken hangi 6zelliklere dikkat ederek fiyat belirlenmesi gerektigini tespit etmek igin bu ¢a-
lisma yapilmistir. Calisma TR83 (Corum, Amasya, Tokat ve Samsun) bdlgesi kent merkezlerini
kapsamaktadir.

Konunun 6nemi, amaci ve kapsami ilk bélimiinde, konuyla ilgili teorik gergeve ikinci bo-
limde, ¢alismada kullanilan veri ve yoéntem Ugiinct bélimde, arastirmanin bulgu ve agiklama-
lar1 dordinci bolimde verilmistir. Son bélimde ise sonug ve tartisma yer almaktadir.

Calismada hem internet sitelerindeki 6zellikler hem de bizzat firmalarla yapilan gérismeler
sonunda elde edilen bilgilerle ikinci el otomobillerin fiyat belirleyici unsurlari ortaya konulmus-
tur. Tim bu verileri degerlendirmeye alirken ise hedonik regresyon yénteminden yararlaniimis-
tir.
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2. Kavramsal Cerceve

Hedonik fiyatlandirma modeli, heterojen mallarin sahip olduklari 6zelliklerin her birinin tu-
keticiye farkh bir tatmin diizeyi sagladigini gosteren, Klasik iktisadin tiketici teorisine dayan-
maktadir. Bu yéntem tiiketicilerin 6demeye razi oldugu marjinal degerin ve fiyati etkileyen her
bir 6zelligin ayri ayri belirlenmesine olanak saglamaktadir (Yayar ve Gil, 2014: 89).

Hedonik fiyat lizerine teorik calismalara iki temel yaklagim buyuk 6lgiide katkida bulunmusg-
tur. Birinci yaklasim, Lancaster (1966) in tiketici teorisinden elde edilmistir ve ikinci yaklasim
ise Rosen (1974) tarafindan 6ne sirilmustir. Bu yaklasimlarin her ikisi de trtnlerle ilgili 6zel-
likleri fiyatlara yliklemeyi amaglamistir (Zhang ve Zhang, 2010: 354; Yayar ve Karaca, 2014: 512).

Rosen modelinde, bir mal sinifi, n adet 6zellik ile tanimlanmistir. Modelde Z mallari géster-
mektedir. Model asagidaki gibi ifade edilmektedir (Rosen, 1974: 34-37; Yayar ve Demir, 2014:
71):

Z=(Zy, Zy Zs, , Zy) (1)

Her bir mal, kote olmus bir piyasaya sahiptir ve ayni zamanda vektor Z’'nin sabitlenmis bir
degeriyle ilgilidir bu ylizden Griunlerin piyasasi fiyat ve karakteristiklerle ilgili bir fonksiyonu or-
taya koymaktadir. Mal talep fonksiyonu asagidaki gibi olusur;

P(Z) = P(Zy, Z3, Z3, =+, Zp) (2)

P belirli bir malin piyasa fiyati, Z ise mal 6zellikleri vektoriidir. Bu fonksiyon, bir alicinin (sa-
ticinin), farkh 6zelliklere sahip markalarin fiyatlarini kiyaslamasi ve alisveris cevresinden elde
edilen bir hedonik fiyat regresyon esitligidir. Baska bir ifadeyle karakteristiklerin herhangi bir
bilesiminin minimum fiyatini verir (Yayar, 2011: 23).

3. Literatiir Ozeti

Literatiirde ikinci el otomobil fiyatinin belirlenmesine iliskin yerli ve yabanci birgok ¢alisma
bulunmaktadir. S6z konusu ¢alismalarin bazilari asagida kisaca 6zetlenmistir.

Genesova (1993) ¢alismasinda, toptan ikinci el otomobil piyasasinda ters se¢imi ampirik ola-
rak incelemistir. Yeni otomobil bayilerinin (hem yeni hem de ikinci el araba satan) toptan satis
pazarinda kullanilmis arag ticareti yapma egiliminde olan saticilardan (yalnizca kullanilmis ara-
balari satanlardan) farkh oldugu tespit edilmistir. Ters segcim modelleri, toptanci piyasasinda ti-
caretin daha yliksek bir oranini satan satici tipinin, ortalama olarak, daha yliksek kalitede araba
satacagini ve bunun karsiliginda daha yiiksek bir fiyat alacagini ortaya koymaktadir. Bu tahmini
test etmek icin bayilerin toptan satis davranislari ve toptan agik artirmada toplanan fiyatlarla
ilgili bir anket formundan yararlanilmistir. Ters sec¢im icin zayif kanit bulunmustur.

Murray ve Sarantis (1999) calismalarinda ingiltere’de otomobillerin hedonik fiyat modelini
tahmin etmek icin araba 6zellikleri hakkinda bir dizi panel verisi kullanmiglardir. Cesitli otomobil
modelleri arasindaki fiyat farkhliklari, bireysel otomobil 6zelliklerindeki farkhliklar agisindan in-
celenmistir. Calismada, hedonik fiyat modelinin tahminleri otomobiller igin hedonik bir fiyat
endeksi olusturmak igin kullaniimistir.

Pazarlioglu ve Glines (2000) ¢alismalarinda, Turkiye’deki otomobiller icin en uygun hedonik
fiyat modelini tahmin etmislerdir. ilk olarak, Hedonik fiyat modeli teorisi tartisiimis, daha sonra
ampirik analiz sonuglari ve en uygun hedonik model belirlenmistir. Calismanin son béliminde,
bulanik hedonik model tahminleri ve normal model tahminleri, misterileri yiksek dizeyde bil-
gilendiren en iyi bilgi fizyonunu belirlemek igin karsilastirilmistir.
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Anderson (2005) isve¢’te yaptigi calismada otomobil glivenligi ve marjinal deger glivenligine
odaklanmigtir. Otomobil fiyatlari igin yari logaritmik hedonik regresyon modelini kullanmistir.
Calismada yilhk yakit harcamalari, kayith 6limcul olay sayisi, kayith yaralanma sayisi, beygir
glicl, bagaj kapasitesi, yakit tlra gibi degiskenler modele katilmistir. Calisma sonuglarina gore,
glvenlik dizeyi ile otomobil fiyati arasinda pozitif iliski bulunmus, ancak tiiketicinin givenli bir
otomobil igin yapacagi 6deme istekliliginin yetersiz oldugu belirlenmistir.

Alper ve Mumcu (2007) galismalarinda Tiirkiye'de yeni otomobil talebini tahmin etmislerdir.
Calismada otomobillere iliskin fiyat, miktar, kalite, mense ulke ve Urin ozelliklerine iliskin Ug
aylik veriler ve makroekonomik degiskenlerin Ug aylik verileri kullaniimistir. Dinamik Genelles-
tirilmis En Kuglk Kareler Tahmini metodu kullanilarak 1996-1999 yillari arasindaki piyasa talebi
tahmin edilmistir. Turkiye'deki otomobil talebi igin mense (ilkesinin yani sira kalite konusunun
da 6nemli oldugu ve yeni otomobil talebinin kisa vadede fiyat esnekliginin bulunmadigi bulgu-
larina ulagilmstir.

Erdem ve Sentiirk (2009) makalelerinde, Tiirkiye'de ikinci el otomobil fiyatlarini etkileyen
faktorleri belirlemek igin hedonik regresyon teknigi kullanmislardir. 1074 ikinci el otomobile ait
veri seti kullanilarak, yari-log, log-dogrusal ve Box-Cox donlisiim yontemleri kullanilarak regres-
yon modelleri tahmin edilmistir. Sonuglara gore, dizel motor, otomobilin siyah ve gri renkte
olmasi, otomatik sanziman, sunroof, tretim yeri (Japonya, Almanya, Kore veya ABD gibi), oto-
mobilin Gretim yili ve motor hacmi gibi 6zellikler fiyatlari olumlu etkilerken, servis sayisinin ve
istanbul'daki satis yerinin ikinci el otomobil fiyatlarini olumsuz etkiledigi tespit edilmistir.

Matas ve Raymond’un (2009) ispanya’da 1985-2005 dénemini kapsayan ¢alismalarinda yari
logaritmik hedonik regresyon modeli kullaniimistir. Yakit etkinligi ve buyaklugin fiyatlar Gze-
rinde olumlu etkiye sahip oldugu belirlenmistir.

Ecer (2013) calismasinda ikinci el otomobil fiyatinin belirleyicilerini aragtirmistir. Analizlerde
iki farkh modelleme yaklasimi kullanilmistir. Bunlar; Hedonik model ve Yapay Sinir Aglari
(YSA)'dir. Hedonik model kullanilarak éncelikle ikinci el otomobillerin fiyatlarini belirleyen ve
istatistiksel olarak anlamli olan faktorler tespit edilmistir. Hedonik model sonuglarina gore ikinci
el otomobil fiyatina en gok etki eden faktorler; otomobilin marka ve modeli, motor giici, kilo-
metresi, yasli, yakit tirl ve aktarma olmustur. Hedonik fonksiyonlarin dogrusal olmama potan-
siyeline sahip olmasi sebebiyle ¢alismada hedonik modele alternatif olarak YSA kullaniimis ve
ikinci el otomobil fiyatlari tahmin edilmistir. Modellerin tahmin performansi sonuglarina gore
YSA, hedonik modele gore daha iyi tahminler gergeklestirmis ve Gstinluga kanitlanmistir.

Galarraga vd. (2014) ¢alismalarinda, otomobilleri géreceli yakit tiketimi diizeylerine gore
siniflandiran hafif araglar icin Avrupa etiketleme sistemini, enerji verimliligi icin yeni bir alter-
natif gosterge olarak kullanmislardir. Tasitlar icin fiyat fonksiyonlarini tahmin etmek ve boylece
enerji verimliligi agisindan yiksek derecelendirilmis araglarin marjinal fiyatini elde etmek icin
hedonik fiyat metodunu uygulamislardir. Calisma sonuglarina gore, A ve B etiketli araglarin ben-
zer Ozelliklere sahip olduklari, ancak enerji tasarrufu etiketleri diisiik olanlardan %3 ila %5,9
daha yiksek fiyatlarla satildiklari belirlenmistir.

Prieto ve digerlerinin (2015) yaptigi calismada, ikinci el mal piyasalarinda beklenti teorisi
sonuclari arastiriimaktadir. Ozellikle, beklenti teorisi 1siginda kullaniimis otomobil piyasasinin
fiyat yapisina hitap eden bir hedonik fiyat modeli gelistirilmistir. Tlketicilerin, ikinci el otomo-
bilin glivenilirligi beklenen referans degerin altinda oldugunda risk alan ve ikinci el otomobilin
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givenilirligi beklenen referans degerinin lzerindeyken riskten kagindiklari belirlenmistir. Mo-
del, ayni zamanda, otomobil kalitesinin kalinti degerleri nasil etkiledigini ve alicilarin kullaniimis
arabalari nasil degerlendiklerini de gdstermektedir.

Dastan (2016) calismasinda ikinci el otomobil fiyatlarini etkileyen faktorlerin tespitini amag-
lamistir. Bu amacgla, web sitelerinde yer alan ikinci el otomobil ilanlarindan elde edilen yatay
kesit verileri kullanilmistir. Nitekim otomobilin 6zelliklerini yansitan marka ve model, yas, cekis,
kilometre, vites, yakit tird, tork, genislik, yakit tanki hacmi, ABS, panoramik cam tavan, arka
cam buz ¢6ziict, hidrolik direksiyon, start/stop, sunroof, sogutmali torpido ve 6n goris kame-
rasi gibi cok sayida 6zelligin otomobil fiyatini etkiledigi tespit edilmistir.

4. Verive Yontem

Calisma kuramsal bolim ve saha ¢alismasi olmak Uzere iki temel ¢ati altinda incelenmistir.
Kuramsal béliim literatlire dayanmaktadir. Calismada alan arastirmasina iliskin veriler arastirma
kapsaminda kisi ve kurumlarla yapilan yiz yiize gérismeler sonucunda sekillenmistir.

TR83 Bolgesinde bulunan ikinci el oto satis galerileri ve kurumsal sirketlerin ikinci el satis
yapan ve bilgi vermeyi kabul eden tiim bayiler ile yiz ylze gérismeler ile veriler toplanmistir.
Referans donemi Subat 2015-Nisan 2015 tarihleri arasidir. S6z konusu dénem igerisinde satilan
ve satista olan ikinci el otomobiller arastirmanin ana kitlesini olusturmustur. Hedonik regres-
yon modelin olusturulmasinda siklikla benimsenen dogrusal, dogrusal logaritmik ve logaritmik
dogrusal fonksiyonlari denenmistir. Logaritmik dogrusal modelin en uygun oldugu belirlenmis-
tir.

5. Arastirmanin Bulgulari ve Sonuglari

TR83 Bolgesi kentleri olan Samsun, Corum, Tokat ve Amasya i¢in toplanan verilerin ilk dnce
iller bazinda frekans ve yiizde analizleri yapilmis daha sonra hedonik regresyon modeli tahmin
edilmeye calisilmistir. Cok cesitli denemeler sonucunda en uygun fonksiyon tipinin yari logarit-
mik olduguna karar verilmistir. Bu bélimde ilk olarak arastirma bdélgesinde yer alan ikinci el
otomobillerin farkl 6zelliklerine iliskin frekans ve ylizde analizleri verilmistir. Daha sonra ise
ikinci el otomobil fiyatlarini etkiledigi diistinlilen degiskenlere iliskin tanimlayici istatistikler ve
regresyon modeli verilmistir.

5.1. ikinci El Otomobillere iliskin Ozellikler

TR83 Bolgesi’'nde analize konu olan ikinci el otomobillerin illere gére dagihmi Tablo 1’de ve-
rilmistir. Tabloya gore arastirma yapilan donemde Amasya kent merkezinde 120, Tokat kent
merkezinde 160, Samsun kent merkezinde 339 ve Corum kent merkezinde ise 179 ikinci el oto-
mobile ait bilgilerin alindig1 gérilmektedir. Arastirma déneminde satisi yapilan veya kisa siirede
satilmasi planlanan toplam ikinci el otomobil sayisinin 798 oldugu tespit edilmistir. Arastirma
konusu otomobillerin dagilimina yizde olarak bakildiginda ise tablo 1’de; arastirma bodlgesi
icinde Amasya kent merkezinin payinin %15,0, Tokat kent merkezinin payinin %20,1, Samsun
kent merkezinin payinin %42,5 ve Corum kent merkezinin payinin %22,4 oldugu gorilmektedir.
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Tablo 1: ikinci EI Otomobillerin Kent Merkezlerine Gére Dagilimi

Kent Merkezleri Adet Yiizde
Amasya 120 15,0
Tokat 160 20,1
Samsun 339 42,5
Corum 179 22,4
Toplam 798 100,0

Subat-Nisan 2015 doneminde elde edilen verilere gore TR83 Bolgesi kent merkezlerinde bu-
lunan satilik ikinci el araglarin gesitli 6zelliklerine gére dagihmi tablo 2’de sunulmustur. Aras-
tirma bolgesinde ikinci el otomobillerin markalarina gére dagiliminda %17,5 oranla Renault ilk
sirada yer alirken, bunu %11’le Volkswagen marka takip etmektedir. Arastirma kapsamindaki
illerden Corum’da Toyota, digerlerinde ise Renault markasi ilk sirada yer almaktadir. Bolgede
Renault markali binek otomobil piyasasinin gelismesinde bolgenin cografi sartlarinin etkili ol-
dugu soylenebilir. Bolgede iller bazinda ikinci sirada yer alan marka ise Amasya’da Volkswagen
(%11,7), Tokatta Opel (%11,9), Samsun’da Fiat (%12,1) ve Corum’da ise (%12,8) Renault’tur.
Bu durum bolgedeki otomobillerin servis aglari ve markalarin cografi dagilimi etkileyebilmekte-
dir.

Arastirmaya konu otomobillerin gesitli 6zelliklerine gére analizi asagida kisaca 6zetlenmistir:
Otomobillerin %33,3’l beyaz renkli, %41,4’G dizel yakith, %68,9’u manuel vites, %85,0’inin mo-
tor hacmi 1,6 cc ve daha az, %79,8'i servis imkanina sahip olduklari ve %9,5’inde panoramik 6n
cam oldugu tespit edilmistir.

Tokat’ta en distik ikinci el otomobil fiyati 6.250 TL iken, en yiiksek fiyat ise 328.500 TL ve
ortalama fiyat ise 40.597 TL'dir. Otomobillerden en yaslisi 31 yasinda iken, ortalama yas 8,48
yil olarak bulunmustur. Yine otomobillerden km’si en diisiik olan 1.000 km, en yiiksek olan
350.000 km ve ortalamasi 117.624 km olarak bulunmustur.

Tablo 2: ikinci El Otomobillerin Ozellikleri

Szellikler Tokat (160) Amasya (120) Corum (179) Samsun (339) Toplam (798)
Adet % Adet % Adet % Adet % Adet %
Marka
Volkswagen 17 10,6 14 11,7 22 12,3 35 10,3 88 11,0
Fiat 8 5,0 8 6,7 8 4,5 41 12,1 65 8,1
Renault 35 21,9 32 26,7 23 12,8 50 14,7 140 17,5
Ford 16 10,0 6 5,0 13 7,3 35 10,3 70 8,8
Opel 19 11,9 11 9,2 15 8,4 20 5,9 65 8,1
Mercedes 8 5,0 5 4,2 11 6,1 30 8,8 54 6,8
Hyundai 17 10,6 1 ,8 13 7,3 21 6,2 52 6,5
Toyota 6 3,8 7 5,8 30 16,8 13 3,8 56 7,0
Diger 34 21,3 36 30,0 44 24,6 94 27,7 208 26,1
Renk
Beyaz 57 35,6 42 35 112 33 55 30,7 266 33,3
Gri 39 24,4 29 24,2 92 27,1 56 31,3 216 27,1
Siyah 21 13,1 16 13,3 55 16,2 23 12,8 115 14,4
Diger 43 26,9 33 27,5 80 23,6 45 25,1 201 25,2
Yakit
Dizel 58 36,3 26 21,7 184 54,3 62 34,6 330 41,4
Benzin 35 21,9 26 21,7 71 20,9 55 30,7 187 23,4
LPG 67 41,9 68 56,7 84 24,8 62 34,6 281 35,2

44



Nisan 2018, C. 13,S. 1

Vites

Maniiel 127 79,4 87 72,5 223 65,8 113 63,1 550 68,9
Yari oto 15 9,4 17 14,2 59 17,4 40 22,3 131 16,4
Otomatik 18 11,3 16 13,3 57 16,8 26 14,5 117 14,7
Motor

<1,6cc 144 90,0 100 83,3 281 82,9 153 85,5 678 85,0
>1,6cc 16 10,0 20 16,7 58 17,1 26 14,5 120 15,0
Beygir (HP)

50-75 27 16,9 28 23,3 50 14,7 19 10,6 124 15,5
76-100 61 38,1 30 25 121 35,7 64 35,8 276 34,6
101-125 54 33,8 44 36,7 107 31,6 70 39,1 275 34,5
126 + 18 11,3 18 15 61 18 26 14,5 123 15,4
Servis

Yok 67 41,9 69 57,5 6 1,8 19 10,6 161 20,2
Var 93 58,1 51 42,5 333 98,2 160 89,4 637 79,8
Start/Stop

Yok 129 80,6 109 90,8 290 85,5 163 91,1 691 86,6
Var 31 19,4 11 9,2 49 14,5 16 8,9 107 13,4
Vites

<5 114 71,3 92 76,7 189 55,8 118 65,9 513 64,3
>5 46 28,7 28 23,3 150 44,2 61 34,1 285 35,7
On kol dayama

Yok 55 34,4 57 47,5 125 36,9 71 39,7 308 38,6
Var 105 65,6 63 52,5 214 63,1 108 60,3 490 61,4
Arka kamera

Yok 144 90,0 112 93,3 299 88,2 165 92,2 720 90,2
Var 16 10,0 8 6,7 40 11,8 14 7,8 78 9,8
LED far

Yok 117 73,1 108 90,0 271 79,9 168 93,9 664 83,2
Var 43 26,9 12 10,0 68 20,1 11 6,1 134 16,8
Panr. 6n cam

Yok 143 89,4 106 88,3 305 90 168 93,9 722 90,5
Var 17 10,6 14 11,7 34 10 11 6,1 76 9,5
TV/Nav.

Yok 115 71,9 84 70,0 252 74,3 106 59,2 557 69,8
Var 45 28,1 36 30,0 87 25,7 73 40,8 241 30,2
Fiyat 40.597,81 32.208,33 47.682,30 43.535,75 43.004,82
Model (yas) 8,48 12,95 7,47 7,91 8,59
Kilometre 117.624,38 144.698,75 117.025,96 117.689,94 12.1456,20

Samsun’daki otomobiller incelediginde; en disiik otomobil fiyati 4.500 TL, en yliksek oto-
mobil fiyat1 499.000 TL ve ortalama fiyat 47.682 TL'dir. Otomobillerden en yashsi 30, ortalama
yas ise 7,46 olarak bulunmustur. Otomobillerin km’si en disiik olani 1.000 km, en yiksek olani
370.000 km ve ortalama km 117,025 km olarak bulunmustur.

Amasya‘da ikinci el otomobilin ortalama fiyati 32.208 TL, en ucuz ikinci el otomobil 4.000 TL
ve en pahali otomobil 136.500 TL’dir. ikinci el otomobillerin en eskisi 36 yasinda ve ortalama
yas 12,95 yil olarak bulunmustur. Yine aracglar icinde km’si en diisiik olan ara¢ 1.100 km, en
ylksek olan ara¢ 430.000 km ve ortalamasi 144.698 km olarak bulunmustur. Corum’da ise en
dusik ikinci el otomobil fiyati 3.500 TL, en yiksek ikinci el otomobil fiyati 227.500 TL ve orta-
lama fiyat 43.535 TL'dir. Yine Corum’da en yasl otomobil 37, ortalama otomobil yasi ise 7,91
olarak bulunmustur. Son olarak Corum’da km’si en diistik olan otomobil 1.000 km, en yliksek
olan otomobil 504.000 km ve ortalama ara¢ km’si 117,689 km olarak bulunmustur.

Arastirma Bolgesi genelinde 798 otomobil icerisinde en diistk fiyat 3.500 TL en yiksek fiyat
499.000 TL ortalama fiyat 43.004 TL'dir. Yine en geng otomobil yasi 1, en yasli otomobil yasi 37
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ve ortalama otomobil yasi 8,59 yil olarak bulunmustur. Son olarak en dusuk kilometreli otomo-
bil 1.000 km, en ylksek kilometreli olan otomobil 504.000 km ve kilometre ortalamasi 121.456
km olarak bulunmustur.

5.2. ikinci El Otomobil Talep Fiyatina iliskin Regresyon Analizi Bulgulari

5.2.1. Tanimlayici istatistikler

Analizde kullanilan degiskenlerin tanimlayici istatistikleri tablo 3’te analiz sonuglari ise tablo
4’de verilmistir. Regresyon analizi yalnizca TR83 Bolgesi’nin geneli icin yapilmis olmasi sebebiyle
tablo 3’'de yer alan degiskenlerin tanimlayici istatistikleri bdlgenin tamamini kapsamaktadir. Her
il icin ayri bir model olusturulmamistir. Yukarida arastirma boélgesinde yer alan ikinci el otomo-
billerin frekans ve yiizde analizi kisminda ortalamalara iliskin detayli agiklamalar yapildigindan
burada tekrar Gizerinde durulmayacaktir.

Tablo 3: ikinci EI Otomobiller igin Aciklayici istatistikler

Standart
Degigkenler Degisken adi  Ortalama En Fazla En Az Sapma
Aracin logaritmik satilik fiyati (TL) LGFYT 10,40 13,12 8,16 0,73
Aracin bulundugu il (Tokat=1; degilse=0) TKT* 0,20 1,00 0,00 0,40
Aracin bulundugu il (Amasya=1; degilse=0) AMSY 0,15 1,00 0,00 0,36
Aracin bulundugu il (Corum=1; degilse=0) CRM 0,22 1,00 0,00 0,42
Aracin bulundugu il (Samsun=1; degilse=0) SMSN 0,42 1,00 0,00 0,49
Aracin markasi (Volkswagen=1; degilse=0) VW 0,11 1,00 0,00 0,31
Aracin markasi (Fiat=1; degilse=0) FIAT 0,08 1,00 0,00 0,27
Aracin markasi (Toyota=1; degilse=0) TYT 0,07 1,00 0,00 0,26
Aracin markasi (Mercedes=1; degilse=0) MRCDS 0,07 1,00 0,00 0,25
Aracin markasi (Hyundai=1; degilse=0) HYND 0,07 1,00 0,00 0,25
Aracin yasl (yil) YAS 8,59 37,00 1,00 7,14
Aracin rengi (gri=1; degilse=0) GRI 0,27 1,00 0,00 0,44
Aracin yakiti (dizel=1; degilse=0) DZL 0,41 1,00 0,00 0,49
Aracin sanzimani (otomatik=1; yari otomatik=2; manuel=3) SNZMN 1,46 3,00 1,00 0,74
Aracin motor hacmi (€1600 cc =1; >1600 cc =2) MTRHCM 1,15 2,00 1,00 0,36
Aracin beygir guicl (HP) (50-75=1; 76-100=2; 101-125=3;
126-+=4) BYGR 2,50 4,00 1,00 0,93
Aracin servisi (var=1; yok=0 SRVS 0,80 1,00 0,00 0,40
Aracin hava yastigi (var=1; yok=0) HVYSTG 0,85 1,00 0,00 0,36
Aracin lastik ariza gostergesi (var=1; yok=0) LAG 0,10 1,00 0,00 0,30
Aracin isitmali koltuk olmasi (var=1; yok=0) ISTMLKLTK 0,16 1,00 0,00 0,37
Aracin start/stop ‘unun olmasi (var=1; yok=0) STRTSTP 0,13 1,00 0,00 0,34
Aracin vitesi (<5 =1; >5=2) VTS 1,36 2,00 1,00 0,48
Aracin 6n kol dayamasinin olmasi (var=1; yok=0) KDO 0,61 1,00 0,00 0,49
Aracin arka kamerasinin olmasi (var=1; yok=0) ARKKMR 0,10 1,00 0,00 0,30
Aracin LED farinin olmasi ( var=1; yok=0) LEDFR 0,17 1,00 0,00 0,37
Aracin panoramik 6n caminin olmasi (var=1; yok=0 POC 0,10 1,00 0,00 0,29
Aracin TV/Navigasyonu olmasi (var=1; yok=0) TVNAV 0,30 1,00 0,00 0,46

* Temel sinif olarak alinmistir.
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5.2.2. Regresyon Analiz Sonuglar

Regresyon modelinin yapisi, katsayilarinin isaretleri ve blyuklikleri uygun olup istatistiksel
olarak anlamli olsalar bile, modelin yorumlanabilir oldugu séylenemez. Modelin gecerliliginin
arastirilmasi ve gegerli degilse diizeltilmesi gerekir. Bu sebeple tahmin modelinde tahmin hata-
lari arasinda bagimlilik olup olmadigi (Autocorrelation), tahmin hatalarinin varyanslarinin ho-
mojen (Heteroscedasticity) olup olmadigi agiklayici degiskenler arasinda ¢oklu dogrusal baglan-
tinin (Multicollinearity) olup olmadigi arastirilmistir (Tari, 2015).

Tablo 4: Yari Logaritmik Regresyon Modeli Sonuglari*

Standart t hesap Olasilik Varyans Artig Fak-
Degisken Katsayi Hata Degeri Degeri torii
AMSY -0,021710 0,028757 -0,754961 0,4505 1,660760
CRM 0,064309 0,027886 2,306151 0,0214 2,126819
SMSN 0,005668 0,025136 0,225483 0,8217 2,426779
VW 0,122716 0,028609 4,289420 0,0000 1,262291
FIAT -0,119419 0,031759 -3,760166 0,0002 1,186212
YT 0,111678 0,033435 3,340148 0,0009 1,146590
MRCDS 0,301618 0,038185 7,898960 0,0000 1,445958
HYND -0,148579 0,034923 -4,254465 0,0000 1,167840
YAS -0,043202 0,018537 -2,330582 0,0200 3,952820
GRi -0,062522 0,002222 -28,13433 0,0000 1,066268
DZL 0,089174 0,020692 4,309643 0,0000 1,632163
SNZMN 0,053138 0,012448 4,268801 0,0000 1,318735
MTRHCM 0,238085 0,032764 7,266670 0,0000 2,155849
BYGR 0,083641 0,013635 6,134250 0,0000 2,539683
SRVS -0,056885 0,025991 -2,188653 0,0289 1,710123
HVYSTG 0,074558 0,036494 2,043007 0,0414 2,692972
LAG 0,105102 0,031898 3,294945 0,0010 1,458627
ISTMLKLTK 0,183195 0,028082 6,523673 0,0000 1,700804
STRTSTP 0,092102 0,028452 3,237110 0,0013 1,477395
VTS 0,133789 0,023368 5,725415 0,0000 1,970618
KDO 0,063595 0,021920 2,901247 0,0038 1,789956
ARKKMR 0,117840 0,034058 3,460019 0,0006 1,607939
LEDFR 0,100296 0,027615 3,631936 0,0003 1,674860
POC 0,091663 0,030641 2,991474 0,0029 1,271690
TVNAV 0,051951 0,020800 2,497627 0,0127 1,433581
C 9,972500 0,064218 155,2922 0,0000 1,660760
N 798
R? 0,906677 Diizetilmis R? 0,903655
F-istatistigi 300,0133  Prob. (F-istatistigi) 0,000000
Breusch-Godfrey LM Testi 2,766908 Prob. Ki-kare (2) 0,250700
White testi (Degisen varyans) 310,0503 Prob. Ki-kare (302) 0,362500

1 Modelin yar logaritmik olmasi sebebiyle kukla degiskenin bagimli degisken tzerindeki nispi etkisi Halvorsen ve
Palmquist yaklasimi [100(eP-1)] ile hesaplanmistir.

Coklu regresyon analizinde hata teriminin birbirini izleyen degerleri arasinda iliski bulunma-
sina otokorelasyon denir. Bu durum, genel dogrusal regresyon modelinin dnemli bir varsayi-
mindan sapmadir. Genel dogrusal regresyon modeli varsayim geregi olarak, hata terimleri ara-
sinda bir iliski yoktur. Ekonometrik modelde otokorelasyon probleminin varligi durumunda, an-
lamsiz bir katsayinin anlaml olma olasilig artar, R? yiikselir. Bu yiizden F degeri oldugundan
biyiik bulunur. Sonug olarak t ve F testleri giivenilirligini yitirip yaniltici sonug verirler. ikinci el
otomobil fiyatlarinin tespitine iliskin elde edilen modelde otokorelasyon problemi Breusch-
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Godfrey otokorelasyon LM Testi ile arastiriimig ve boyle bir problemin olmadigi sonucuna varil-
mistir.

Degisen varyans hata teriminin varyansinin tiim goézlemler igin ayni olmamasi anlamina ge-
lir. Bagimsiz degisken degerlerine bagli olarak bagimli degiskenin kosullu varyansi, bagimsiz de-
gisken hangi degerleri alirsa alsin degismemelidir. Ortalama degisse bile ortalama etrafindaki
dagihm degismemelidir. Aksi halde degisen varyans durumundan s6z edilir. Degisen varyans
olmasi durumunda parametre tahmincilerinin varyanslarinin da oldugundan biylk ¢ikmasina
ve bu da t testi sonucunun oldugundan kigik olmasina neden olur. Béyle bir durumda da bir
katsayinin anlamsiz olarak yorumlanmasi olasiligl s6z konusudur. Bu ¢alismanin tahmin mode-
linde degisen varyansin olup olmadigi White testi ile arastiriimis ve boyle bir problemin olmadigi
belirlenmistir.

Regresyon denklemlerinde kullanilan agiklayici degiskenler arasinda bazen dogruya yakin bir
iliski vardir. Yani bu degiskenler arasinda korelasyon katsayisi birdir. Boyle bir durumda para-
metreleri hesaplamak mimkiin olmaz. Standart hata ¢ok biydr. Bir ve birden fazla katsayinin t
degeri istatistiki olarak anlamsiz olur. Tahmin modelinde ¢oklu dogrusallik varyans artirici faktor
(VIF) yardimiyla arastiriimistir. Genel kabul géren kurala gére eger VIF degerleri 10’un altinda
ise degiskenler arasinda 6nemli bir dogrusallik sorunu olmadigi kabul edilir. Diger taraftan eger
VIF degerleri 5’in altinda ise hi¢ sorun olmadigi, 10’un tizerinde ise ciddi bir dogrusallik problemi
oldugu anlamina gelir (Greene, 2003; Asteriou, 2006). Tablo 4’e gore VIF degerleri 10’un hatta
5’in altinda olmasi nedeniyle regresyon modelinde ¢oklu dogrusallik sorununun olmadigi ¢ok
net bir sekilde anlasiimaktadir.

Tablo 4’de yari logaritmik regresyon modeli ile ikinci el bir otomobilin fiyatini distriicl ve
arttirici unsurlari verilmistir. Buna gore ikinci el bir otomobilin fiyatini belirleyen unsurlar ve
oranlari su sekildedir:

Belirlilik katsayisi (R?) bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni ne kadar acikladigini ifade
eder. Belirlilik katsayisi 0,90 bulunmus olup, bunun anlami modelde yer alan bagimsiz degis-
kenler, bagimh degiskeni %90 oraninda agiklamaktadir. Modele katilan degiskenlerin bitln ola-
rak anlamli olup olmadigini ifade eden F Testi; 300,0133 olup olasilik degeri %5 den kiiglktir.
Bu sonug olusturulan modelin biitiin olarak anlamh oldugunu ifade etmektedir. Modele iligkin
degiskenlerin katsayilari ve ylzde etkileri tablo 5’de ayrintili olarak verilmistir.

Yari logaritmik bir fonksiyonda regresyon katsayisi bagimsiz degiskendeki bir birimlik degis-
meye karsilik bagimli degiskendeki goreli degismeyi gostermektedir. Goreli degisme 100 ile car-
pilirsa ylzde degisme bulunur. Ancak bu agiklama degiskenin yalnizca surekli bir degisken ol-
masi durumunda gegerlidir. Kukla degiskenin bagimh degiskendeki goreli etkisini bulmak igin,
tahmin edilen regresyon katsayisinin e tabanina gore ters logaritmasi alinir ve bulunan deger-
den 1 rakami ¢ikarilir.

Tablo 5’e gore ikinci el otomobilin Corum kent merkezinde yer almasinin Tokat’a gore fiya-
tinl %6,64 artirdig1 sdylenebilir. ikinci el otomobilin Amasya’da ve Samsun’da olmasi degisken-
lerinin olasilik degerleri %5’den biiyiik cikmis ve dolayisiyla anlamli bulunmamustir. ikinci el oto-
mobil fiyatinin belirlenmesinde marka 6énemli bir géstergedir. Analiz sonuglarina goére ikinci el
otomobilin markasinin Volkswagen olmasinin %13,06 Toyota olmasinin %11,82 ve Mercedes
olmasinin ise %35,20 oranda talep fiyatini artirici etki yaptigi tespit edilmistir. Calisma sonucuna
gore bilinen markalarin fiyati artirici yonde etkilemesi literatiirle uyumlu bulunmustur.

48



Nisan 2018, C. 13,S. 1

ikinci el otomobilin bir yil yaslanmasi otomobil talep fiyatini %4,32 oraninda disiirmektedir.
Otomobil renginin gri olmasi fiyatini %6,06 oraninda dusirirken, yakitinin dizel olmasi ise ikinci
el otomobilin fiyatini %9,33 oraninda artirmaktadir. Sanzimanin otomatik olmasi otomobilin ta-
lep fiyatini %5,46, motor hacminin 1600cc den biiylk olmasi %26,88 ve beygir gliclindeki bir
birimlik artis %8,72 oraninda artirmaktadir. Servise sahip olma talep fiyatini %5,53 oraninda
disirmektedir. Bunun sebebi olarak ise arastirma yapilan Subat-Nisan 2015 déneminde kargi-
lasilan araglarin ¢ok biyulk bir béliminin ekonomik olarak daha hesapli olan marka ve model-
lerden olustugu ve bu markalarin servise sahip oldugu bulunmustur. Ancak daha st sinifa hitap
eden ve fiyat olarak yiksek olan marka ve modellerin servisleri hemen hemen hi¢ bulunmamak-
tadir. Bu sonugla servis 6zelligi fiyati diistirict bir unsur olarak bulunmustur.

Tablo 5: Regresyon Katsayilari Yiizde Etkileri

Degisken Katsayi Yiizde Etki
AMSY -0,021710 -2,15
CRM 0,064309 6,64
SMSN 0,005668 0,57
VW 0,122716 13,06
FIAT -0,119419 -11,26
TYT 0,111678 11,82
MRCDS 0,301618 35,20
HYND -0,148579 -13,81
YAS -0,043202 -4,32
GRi -0,062522 -6,06
DZL 0,089174 9,33
SNZMN 0,053138 5,46
MTRHCM 0,238085 26,88
BYGR 0,083641 8,72
SRVS -0,056885 -5,53
HVYSTG 0,074558 7,74
LAG 0,105102 11,08
ISTMLKLTK 0,183195 20,10
STRTSTP 0,092102 9,65
VTS 0,133789 14,32
KDO 0,063595 6,57
ARKKMR 0,117840 12,51
LEDFR 0,100296 10,55
POC 0,091663 9,60
TVNAV 0,051951 5,33

Not: Koyu yazilmis degiskenler istatistiki olarak anlamli bulunmustur.

Hava yastigl, lastik ariza gostergesi, 1sitmali koltuk, start/stop, vitesin 5’den fazla olmasi, 6n
kol dayama, arka kamera, LED far, panoramik 6n cam, TV/navigasyon gibi 6zelliklerin olmasi
fiyati artirici unsurlar olarak bulunmustur.

Ecer (2013), internetteki satis siteleri tizerinden aldigi verilerle yapmis oldugu arastirma-
sinda, otomobil fiyatina en ¢ok etki eden faktorleri aracin markasi, modeli, motor giici, kilo-
metresi, yasl, yakit tlrl ve aktarma olarak bulmustur. Bu ¢alismada ise yukarida sayilan faktor-
lere ek olarak, motor hacmi, isitmali koltuk, arka kamera, vites sayisi, start/stop ve panoramik
o6n cam gibi faktorler de etkili bulunmustur (Ecer, 2013).
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6. Sonug, Tartisma ve Oneriler

Otomotiv sanayii diinyada yaklasik 150 yildir, Tarkiye’de ise 50 yildan bugtine bliyik gelisme
kaydetmistir. Ozellikle 21.yy’da talebin artmasi ile biiyiiyen piyasalar, diinyanin her bélgesinde
kolaylasan ulagim, sanayi Urinlerinin etkin bir bigimde yayilmasini saglamistir. Artan kredi des-
tekleri, eski yillara gore diisik faiz oranlari, devletin engelli, gazi, sehit yakinlarina sagladigi satin
alma olanaklari, otomotiv sirketlerinin indirim kampanyalari gibi etkenler Tiirkiye'de sifir oto-
motiv kullaniminin artmasini saglayan énemli faktorler arasinda gosterilebilir. Sifir km arag ali-
mindaki bu kolayliklarla birlikte, artan sifir arag satislari ikinci el otomotiv piyasasinin da biy-
mesini saglamaktadir. Sifir arag satin alimlarini kolaylastirici etkenlerin yani sira araglara ekle-
nen yeni donanim ve 6zelikler kullanicilari aracini daha kisa siirede yenilemeye tesvik etmekte-
dir. Bu ¢alismada TR83 Bolgesi’nde ikinci el olarak satilan otomobillerin talep fiyatini etkileyen
temel unsurlarin tespit edilmesi amaglanmigtir.

TR83 bolgesinde arastirma yapilan dénemde ikinci el otomobillerin ortalama fiyatlari kent
merkezleri agisindan incelendiginde, en diisiik fiyat 32.208 TL ile Amasya, en yiksek fiyat ise
47.682 TL ile Samsun’dadir. TR83 Bolgesinde yer alan dort il iginde gelisme ve gelir seviyesi en
yiiksek il olan Samsun’un en yiksek fiyat ortalamasina sahip olmasi beklenen bir sonugtur. Yine
dort kent merkezi icinde kalkinma ve gelir seviyesi bakimindan en disiik il olan Amasya’nin en
disuk fiyat ortalamasina sahip olmasi da beklenen bir sonuctur. Otomobiller yas ortalamasi
acisindan incelendiginde; fiyat ortalamalarinda oldugu gibi kent merkezlerinden kalkinma sevi-
yesi yliksek olan Samsun’da araglarin daha yiksek modelde oldugu, yani daha geng oldugu go-
ralmustir. Kalkinma seviyesi distiikce, arag modellerinin distigl yani yaslarinin artigi gorul-
mugtar.

Arastirma sonuglarina gore ikinci el otomobil talep fiyatini etkileyen fiyat artirici 6zellikler;
aracin Corum kent merkezinde yer almasi, markasinin Volkswagen, Toyota, Mercedes olmasi,
dizel yakit kullanmasi, lastik ariza gostergesine sahip olmasi, motor silindir hacminin buyuk ol-
masi, start/stop 6zelliginin olmasi, arka kameraya sahip olmasi seklinde tespit edilmistir. ikinci
el otomobil talep fiyatini districi 6zellikler ise; otomobil modelinin eski olmasi, renginin gri
olmasi ve servis imkanina sahip olmasidir.

Bu arastirmada ikinci el otomobil talep fiyatinin belirleyicileri satici agisindan analiz edilmis-
tir. Bulunan sonuglarin iktisat ve isletme bélimindeki arastirmacilar basta olmak uzere, ikinci
el aracina fiyat belirlemek isteyen kullanicilara fayda saglayacagi beklenmektedir. Bundan sonra
bu konuyla ilgili calisma yapmak isteyen arastiricilarin daha genis bir popilasyonu ve firmalarla
birlikte tlketicileri de dikkate almalari ve farkli modeller gelistirmeleri literatiire katkiyi artira-
bilecektir.
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