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AMBALAJ TASARIMINDA YAPAY ZEKA TEKNOLOJILERININ GRAFIiK TASARIM
PERSPEKTIFINDE INCELENMESI

The Examination Of Artificial Intelligence Technologies In Packaging Design From The Perspecti-
ve Of Graphic Design

Selin CETINKAYA'
Oz
Marka kimliginin 6zgiin ve etkin sekilde kitlelere aktarilmasinda dnemli rol oynayan ambalaj ve tasarimu,
iriiniin korunmasi, tiiketiciye ergonomik bir yontemle sunulmasinin 6tesinde marka iletisimi hakkinda da
onemli ipuglar1 verebilmektedir. Uriin ve marka hakkinda kitlelerin zihninde gérsel ve diisiinsel alg1 ya-
ratmak tlizere olusturulan veriler, markanin 6zelliklerini tanimlamak iizere ambalaj tasarimlarinda konum-
landirilmaktadir. Bu yoniiyle ambalaj tasarimlari, hem tireticiyi hem de tiiketiciyi kapsayan bir etkilesim
ag1 yaratabilmekte, iiriiniin ve markanin sahip oldugu nitelikleri kitlelere iletmekte aracilik edebilmektedir.
Ambalaj tasarimlar1 her sektdr ve markanin tiiketici ile {iretici arasinda kurdugu koprii gorevini iistle-
nirken, sektdrde marka iletisimi yoniiyle de fark yaratarak hedef tiiketici grubuna metinler, gorseller ve
cesitli semboller ile hitap edebilme gorevini listlenmektedir. Modern ¢agin her alanina etki eden bilim ve
teknolojide atilan gelecege yonelik adimlar, tasarim diinyasinin tabularini her gecen giin degistirmeye ve
doniistirmeye devam etmektedir. Gergeklesen degisim ve doniisiimler yapay zekanin tasarimin farkl di-
siplinlerini yeniden ele almamizi kagiilmaz kilmaktadir. Bu ¢caligmada ambalaj tasarimlarinda yapay zeka
uygulamalar1 grafik unsurlar (renk, tipografi, gorsel, doku, form) ¢ercevesinde incelenmektedir. Marka
kimliginin yapay zeka dokunusu, sektoriin dnde gelen markalarimin yapay zeka araciligi ile olugturdugu
iletisim siireci, drnekler 15181nda analiz edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Ambalaj Tasarimi, Grafik Tasarim, Teknoloji, Marka Kimligi

Abstract

Packaging design plays a critical role in the formation and effective communication of brand identity to
the masses. Beyond merely protecting the product, packaging provides essential visual and conceptual
cues that create a strong perception in the consumer’s mind. In this context, packaging designs function as
a platform for interaction between producers and consumers, facilitating the transmission of the product
and brand attributes. The design of packaging is enriched with texts, visuals, and symbols to emphasize
the characteristics of a brand and to engage the target audience. Advancements in modern technology
and science encourage innovative approaches in packaging design, with the role of artificial intelligence
(AI) becoming increasingly significant. Al possesses the potential to transform packaging designs through
graphic elements such as color, typography, imagery, texture, and form. This study examines the applicati-
ons of artificial intelligence in packaging design, analyzing how leading brands in the industry utilize this
technology through various examples. The impact of Al-enhanced packaging designs on brand communi-
cation and the innovative solutions they provide will be elaborated. Ultimately, the integration of artificial
intelligence in packaging design presents a valuable opportunity to strengthen brand identity and foster a
deeper connection with consumers.

Keywords: Artifical Intelligence, Packaging Design, Graphic Design, Technology, Brand Identity

Giris

Tiiketim kiiltiiriinii ve aliskanliklarini sekillendiren marka iletisimi, tiiketici ile iiretici arasindaki etkilesim
siirecini etkileyen unsurlar arasinda gelmektedir. Marka iletisimi ambalaj tasarimlari ger¢evesinde ince-
lendiginde, tiiketicinin tiiriine yiikledigi beklenti, istek ve anlam, bir iirlinlin dis etkenlerden korunmasi
ve raflarda uzun siire kalabilmesi gerekliligine farkli bir perspektif kazandirabilmektedir. Ambalaj tasa-

rimlari; grafik unsurlar, iirtintin materyali ve sunum sekli olmak tizere, {irtiniin kimligi ile ilgili ipuglar1
verebilmektedir. Tiiketicinin {liriin ile karsilastig1 anda girdigi iletisim akisinda; ambalaj tasariminda kul-
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lanilan renk, tipografi, doku, form, gorsel gibi faktorler gorsel ve diisiinsel olarak olumlu ya da olumsuz
izlenimlere kapilmasinda dnemli rol iistlenmektedir. Tiiketici davraniglarini yonlendiren grafik unsurlarin
hedef kitle iizerinde ¢esitli ¢agrisimlar yapma ve kitlenin iiriin hakkinda edindigi izlenimi yonlendirme
giicli, ambalaj tasarimlarinda kullanilan grafik iletisim yontemlerini de ¢esitlendirmektedir. Teknolojinin
geligmesi ile birlikte tiiketim kiiltiiriinii hizlandiran ve tasarimlarda izlenen yaratici grafik stil arayiglar
yapay zeka dokunusu ile ivme kazanmaktadir. Gliniimiizde yapay zekanin iiretken yoni, ¢esitli sektorlerin
farkli alan ve disiplinlerde ihtiyaglarina cevap verebilmektedir. Tasarim fikrini gelistirerek hizli ve pratik
iretimin 6niinli agan yapay zeka teknolojisi, tipki1 insan emegine tasarim siirecinde kilavuzluk eden brief
gibi algoritmalar {izerinden ilerlemekte, tasarimci direktifleri dogrultusunda ortaya konan fikrin varyasyon
alternatiflerini iiretebilmektedir. Insan oglunun duygusal ve diisiinsel deneyimleri sonucu ortaya koydugu
yaratici, 0zglin ve 0zglr tasarim ¢iktilari, yapay zeka tarafindan ortaya konan giktilar ile karsilastirilsa da
bu noktada fark yaratacak olan etken yine insanoglunun tiretim asamasinda olusturdugu briefi yapay zeka
iretkenligine entegre edebilme seklidir. Yapay zeka, manuel olarak kendisine verilen direktifleri hizli ve
pratik bir bigimde ortaya koyarken, insan deneyimlerini islemektedir. Ortaya konan algoritmalarin sonucu
olan tasarim ¢iktilari, insanin hayal giicii ve duygusal deneyimlerinden beslenmektedir. Yapay zeka ile
insan iiretkenligi arasindaki etkilesimin grafik tasarim unsurlari ¢ercevesinde ambalaj tasarimlar tizerin-
den incelendigi bu ¢alismada, tasarim fikrinin yapay zeka teknolojilerindeki konumuna yer verilmektedir.
Yapay zeka araglarina tanimlanan anahtar kelimeler, tasarim fikrini 6zgiin ve yaratici bir grafik Gslup ile
ele alabilme yetisi agisindan degerlendirilmektedir. Yapay zeka tarafindan olusturulan ambalaj tasarimi
orneklerinin grafik tasarim prensipleri agisindan ¢éziimlendigi bu ¢alismada, geleneksel ambalaj tasarimi
teknik kurallariin dijital ¢agin ¢iktilari ile etkilesimine dikkat ¢ekilmektedir.

Yapay Zeka Uygulamalan

Teorik kavramlarin gelisimi, teknoloji ¢agimin diinya c¢apinda isleyebildigi veri kaynaklarinin artig1 ve
bilimsel arastirmalarin gelismesi gibi ¢esitli faktdrlerden beslenen yapay zeka teknolojileri, modern ca-
g1in her alanina etki etmekte ve bu etkinin ¢apin her gecen giin biiyiitmektedir. Insanlik icin olumlu ve
olumsuz olmak {izere gesitli potansiyelleri biinyesinde barindiran bu teknoloji; etik, ahlak, giivenlik, disip-
linsel prensipler, toplumsal etkiler, diinya diizenine getirecegi yenilikler gibi konu bagliklarinin giindeme
gelmesini kagimilmaz kilmaktadir. Yapay zeka diinya ¢apindaki trend uygulamalari hayati kolaylastiran,
hizlandiran ve ¢6ziime kavusturan bir arag olarak goriilse de ¢esitli disiplinlerin ilgili alanlarini etkile-
me sekillerinin sorgulanmasi, bu teknolojinin iizerinde akademik ¢aligmalar yapmaya deger bir noktada
oldugunu gostermektedir. Modern ¢agin liretim ve tiikketim kiiltiirinde yadsinamaz bir yeri olan yapay
zeka uygulamalarini bilim ve teknigin kesigim noktasit olarak tanimlayan Haton (Jean Paul Haton, 1991)
yapay zekanin gelisimini dort evrede incelemektedir. Haton yapay zekanin dogusunu Birlesik Devletler
Dartmouth’da diizenlenen 1956 tarihli bir konferans ile iliskilendirmektedir. Bu iliskilendirmenin yani
sira Haton, donemin bilim adamlari tarafindan (J. McCarthy, M. Minsky, C. Shannon, A. Newell ve H.
Simon) bilgisayar ortamina tanimlanan zeka ile programlama yapilip yapilamayacagi sorusu etrafinda
sekillenen arastirma Onerisinin kavramsal agidan yapay zekanin temellerini attigina dikkat ¢ekmektedir.
Ancak Smith (Smith, 2006) dijital ortamda ger¢ek anlamda diislinebilme yetisinin farkindaligini uzun bir
geemise dayandirmaktadir. Bu iddiasint Vannevar Bush’in ’As We May Think (1945)” caligmasi ile des-
teklemektedir. Insanlarin bilgi ve alg1 giiciinii arttiran bir sistem dnerisi ile yola ¢ikan farkindalik Turing’in
makine-insan etkilesimindeki simiilasyon yetisi ile gelisimini devam ettirmektedir. Turing yapmis oldugu
caligmalar ile makine giiciiniin insanlar1 simiile edebildigini ortaya koyarken, bilgi igleyisi ile algilama ye-
tisinin de reddedilemez bir ger¢eklik oldugunu (Turing, 1950) vurgulamaktadir. <’ Turing testi”” kavramin
Oniinii agan bu makale hem felsefi hem de bilimsel agidan 6nem tasimaktadir. Giiniimiizde yapay zekaya
dair ortaya atilan fikir ve tartismalarin 1950’1i yillarda Turing’in ¢aligmalart ile hali hazirda gliindemin rutin
bir konu baslig1 olmasi dikkat ¢cekmektedir. Makine hafizasi ile insan beyni arasindaki uyum ve farklilikla-
rin test edildigi Turing testi de bu ¢alismalardandir. Turing testi olarak adlandirilan bu ¢aligma bir makine
hafizasinin insan beyni ile es deger bicimde yetenekler sergileyip sergilemeyecegine odaklanmaktadir.
“’Makineler diigtinebilir mi?”* sorusu ile yola ¢ikan makalede Turing’in (Turing, 1950) diisiinme eyleminin
karmagik ve zor tamimlanabilir bir kavram oldugunu ifade etmesi, bu soruyu yakindan iligkili olan ve
nispeten agik kelimelerle ifade edilen bir bagkasiyla degistirme yontemine evirmektedir. Yapay zeka tek-
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nolojilerine verilen komutlarin anlik ¢eviri haline doniistiiriillme asamasinda yalin ve anlasilir kavramlara
dayandirilarak brief haline getirilmesi Turing’in yaklasimi ile benzerlik gostermektedir. Grafik tasarim
baglaminda ¢éziimlenmek istenen tasarim fikirlerinin yapay zeka ile entegre edilerek islenmesi bizleri
Turing’in diisiinme sistemine yaklagtirmaktadir.

Yapay Zeka ve Tasarim

Yapay zeka teknolojilerinin Turing’in ¢aligmalari ile felsefe ve bilim diinyasina sagladigi kazanimlarin
grafik tasarim perspektifinden ele alindigi bu ¢alismada, 6ncelikle tasarimin evrensel diisiinme iizerindeki
giiciine deginmek yerinde olacaktir. Tasarim, antik ¢caglardan giiniimiize insanoglunun bilgi verme, duygu-
sal ve diisiinsel durumlar ifade etme, i¢ diinyasindaki imgeleri somut kavramlara doniistiirme, ¢esitli ileti
akiglar1 saglamak igin iletisim kurma giidiisiine hizmet etmektedir. Soyut imgeleri somut imgelere doniis-
tiirme seriiveni mevcut ¢ag ve toplum yapisi ile siirekli bir etkilesim iginde ilerlemektedir. Her donemin
kendi i¢inde besledigi ve beslendigi toplumsal gergeklikler, hayal diinyasi iiriinlerini kiiltiir sentezinden
gecirerek, kendinden sonraki medeniyet ve donemlere tagimakta, tasimaya devam etmektedir. Asan (Asan,
2024) bu kiiltiir yolcugunu; insanoglunun varolus bilinciyle buldugu motivasyonu, kurdugu hayalleri ve
bu hayallere hizmet eden aracilari ile gergeklestirdigini ifade etmektedir. Asan’a gore hayata tutunmayi,
anlamlar yiiklemeyi ve diizen getirmeyi amaglayan hayaller biitiinii, toplumu ve toplumun gergeklikle-
rini ddniistiiren araglarin bulunmasima zemin hazirlamaktadir. Ilkel caglardan giiniimiize hayal diinyasi
ile yaratilan ¢iktilar, var olan gercekligin beraberinde getirdigi ihtiyaglar dogrultusunda yeni kaynaklar
ve gelisen teknoloji akisinda hayata gectigi goriilmektedir. S6z konusu gergeklikler insanoglunu daha
iyiyi ve daha gelismisi arayisindan beslenerek kurguladigi ve yarattigi yasam bi¢imini anlamlandirmaya,
yorumlamaya itmektedir. Wilkinson (Wilkinson, 2009) yeryiiziindeki canlilar aleminde homo sapiensleri
aragtirici zihin yapilar1 bakimindan farkli bir kategoride degerlendirmektedir. Insanin yeryiiziindeki yerini,
O6nemini, amacini ve evrendeki konumunu varolugsal sorgu ile anlamlandirma ¢abasini bu degerlendirme-
nin dayanak noktasi olarak agiklamaktadir. Insan oglunun hayatin akisini sorgulama, arastirma ve cevap
arama yolunda attig1 adimlar, diinya tarihinde ilkel dedigimiz ¢agin o dénemin kosullar1 bazinda deger-
lendirildiginde c¢esitli yeniliklere imza attig1 gercegini gozler oniine sermektedir. Tarih sahnesinde her
bir uygarligin ait oldugu ¢aga yeni bir bulus kazandirdigi, ¢aglar ilerledikge bu buluslarin fonksiyonlar
iizerinde inovatif bir tavir sergiledigi dikkat cekmektedir. Buchanan’a gore (Buchanan, 2024) tarih dncesi
topluluklarin temel araglar1 o donemin yeniliklerine yon verirken sonraki ¢aglarda ivme kazanan farkli
bir fonksiyonla insanogluna hizmet eden bir bulusa doniismektedir. Tasa sekil vererek baslayan seriiven
zaman i¢inde malzeme ¢esitliligi ve gelisen el becerileri ile savunma araglari tasarlamaya evrilmektedir.
Tas bir siire sonra tag baslikli mizrak, zipkin, ok, yay gibi inovatif formlarla geliserek insanligin kendini
daha gelismis araglarla savunmasina zemin hazirlamaktadir. Neolitik donemde kendini gosteren devrimsel
buluslar o ¢agin ihtiyacina hizmet eden ¢omlek tekerlegi, pruva matkabi, direk tornasi gibi nesneler ile
stirekliligini saglamaktadir. Bu buluslarin ortak 6zelligi ise ilkel donemin ilk mekanik girisimleri olarak
kendini gostermektedir. Barinma, beslenme, savunma gibi en temel sosyal ihtiyaglardan dogan teknolojik
girisimler cografi ve kiiltiirel etkilesimler aracilig1 ile rotasini diinya kitalarina gevirebilmistir. Ilkel insan
Orneginin ortaya koydugu fikrin temelinde, insanoglunun her ¢agin gergekligine gercek iistii anlamlar ve
yorumlar katabilmesi yatmaktadir. Buchanan bu i¢ giidiiyii iskenderiye kdkenli miihendislerin (Ctesibus
ve Hero), pompa, riizgar ve hidrolik organlar, basingli hava motorlar1 ve vidali kesme makineleri dahil
olmak iizere ¢cok sayida basit mekanizmanin makineye gegise isaret ettigini ifade etmektedir. Modern me-
kanik uygulamalar i¢in baslangic noktasi sagladigina dikkat ¢eken Buchanan Roma dénemi miihendis-
lerinin de mevcut mekanizmalarin hayata gegirilmesi ve dinamiklerinin gelistirilmesi yoluyla 6nemli bir
teknolojik doniisiimden sorumlu oldugunu ifade etmektedir. Mevcut 6rnekler 15181nda insanligin teknolojik
gelismelere acik zihinsel faaliyetlerinin hayata gegisi hangi donem ve kosul oldugu fark etmeksizin hayatin
cesitli alanlarinda kendini gosterebilmektedir. Bilimsel ve teknik agidan hayal {irlinii ¢iktilarinin fen bilim-
leri disipliniyle ger¢cege doniisiim seriiveni sanat ve tasarim diinyasinda da benzer inovatif yaklagimlar ile
orneklendirilmektedir. Var olanin 6tesindekini hayal edip, 6zgiin {isluplar ile hayata gecirilen eserlerde,
gergekligin gercek iistii bicimde ele alindigi sonucuna varilabilir. Antik diinyadan modern diinyaya insa-
noglunun yontu ve magara resimleri ile baslayan kendini ifade etme ihtiyaci, tipki teknolojik gelismelerin
ivme kazanmasindaki tutarli ilerleyis gibi sanat diinyasinda da kendini gostermektedir. Tasvir etme, hikaye
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anlaticiligi, inang sistemleri, etkilesimli diyalog arayisi sanat diinyasinin aldig1 aksiyonlar1 da farkli zaman
ve ortamlarda sekillendirmis, toplumsal ve kiiltiirel kosullarin getirisiyle kimi zaman kdkten kimi zaman
tarih siirecine yayilarak degisime ugratmistir.

Resim 1 Pygmalion Heykelini Canlandirmak Resim 2 Pygmalion Canlanan Heykelin
I¢in Veniis’e Dua Ediyor, Jean Baptiste Regna- | Ayaklar1 Dibinde, Etienne Maurice Falconet
ult, 1786

Tarihsel bir panorama penceresinden incelendiginde sanat diinyasinda kimi sanat¢inin var olan gerceklikler
tizerinden eserler ortaya koydugu kimisinin ise hayal tirlinii ¢ciktilarini gergege optimize ettigi goriiliilebilir.
Sanat diinyasinin kiiltiirel tarih cetvelinde tasvir edilen betimlemelerin inang sistemlerine dayali mitlerden
beslendigi de dikkat ¢ekmektedir. Bu mitlerin temelinde gergek iistii bir yaklasimla gercekligi yeniden
tasarlama i¢ giidiisii gdze ¢arpmaktadir. Law’a gore; (Law, 1932) Yunan mitinde olaylar Kibris adasinda
yasayan Pygmalion adindaki bir heykel sanat¢isinin yagadigi cografyadaki kadinlarin tanriga Veniis’e itaat
etmemeleri lizerine cezalandirilmasi sonucu hayat arkadagini bulamamasi etrafinda gelismektedir. Bu ara-
yisin bir sonuca varamamasi Pygmalion’un kendisini sanatina adamasina ve hatta iizerinde galistig1 kadin
heykeline asik olmasina sebep olur. Pygmalion yaptig1 heykeli canli bir kadinmiscasina siisler, giydirir.
Tanriga Veniis’e adanmis bir festival igin evinden isteksizce ayrilan Pygmalion, evdeki cansiz heykel sev-
gilisini diistinerek tanrilara dua eder.

. . . Resim 4 P li 1 Louis G., 1
Resim 3 Pygmalion ve Galatea, Anne-Louis esim 4 Pygmalion ve Galatea, Louis G, 1797

Girodet, 1819

Tanrilardan tipki tasarladigi heykeli gibi bir es diler, bunun iizerine tanrica Veniis Pygmalion’un duasi-
n1 kabul eder. Eve dondiigiinde heykelini 6pen Pygmalion canlanan heykeli ile dileginin gergeklestigini
fark eder. Pygmalion mitinin sanat diinyasina ilham oldugu 6rnekler farkli donem, farkli sanat¢i ve farkl
disiplinler baglaminda Resim 1, Resim 2, Resim 3 ve Resim 4’te yer almaktadir. Benzer yaklasimlar
Yunan mitolojisinde Daedalos mitinde de goriiliir. Mimar ve heykeltras becerileriyle dikkat ceken mi-
tolojik karakter Yunan mitlerinde antik donemin mekanik araglarin1 yapan ¢ok yonlii bir yaratici olarak
bilinmektedir. Daedalos karakterinin canli heykelleri Eflatun’un Menon diyaloglarinda siklikla kendini
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gostermektedir. Britannica Ansiklopedisi (Britannica, 2024) eski kaynaklarda Daedalus’un Girit Krali Mi-
nos i¢in paradigmatik labirentler insa ettigi, antik donemin ilk pusulasini ve testeresini tasarladigini ifade
etmektedir. Antik mitler diinyasinin yam sira italya Ronesansi’nin énemli isimlerinden olan Leonardo Da
Vinci'nin de sanat ve bilimin dogasini birlestiren eskizleri ile dénemin kiiltiirel vizyonuna 6nemli kat-
kilar sagladig1 goriilmektedir. Da Vinci’nin gozlem ve teknige bagli becerileri insan viicudu ile makine
arasindaki benzerliklere dayanarak farkli tasarim Ozellikleri gelistirmesinin oniinli agtigini soylemek o
donemin eskiz fikirlerine dayanarak miimkiin hale gelmektedir. Tarelko’ya gore, (Tarelko, 2006) Eskiz
orneklerinde makineleri tek parca olarak degerlendirmenin aksine ayrigmis pargalardan olusan biitiin-
liikler kiimesi anlayisi ile ele almaktadir. Da Vinci’nin biitiinclil mekanizma incelemelerine gore maki-
nelerin sistematiginde yer alan biitiinliik araciligiyla sonsuz ¢esitlilik temeline dayanan farkli varyasyon
iiretimlerine gidilebilmektedir. Leonardo, makinelere kars1 gelistirdigi tutum ile her bir makine parcasinin
calisma prensibini gézlemleyerek, bu parcalarin alternatiflerini ve onlar1 farkli kombinasyonlarla bir araya
getirerek mevcut makinelerin onarimini saglayabilecegi sonucuna varmistir. Mevcut verilerin alternatifleri
ile pargalar halinde degerlendirme mekanizmalarin yeni buluslara aracilik edebilecegini diigiinmiistiir. Da
Vinci’nin, makinelerin ¢alisma prensiplerini ve sistematik mekanizmalariin nasil birlestirilebilecegini
aciklayan ilk mekanik fikirleri illiistrasyon eskizleri ile kendini gdstermektedir. (Resim 5)

Resim 5 Leonardo Da Vinci,
Mekanik Cizimleri

Tarelko (Tarelko, 2006) Rénesans doneminden giiniimiize miras kalan eskizlerinin tasarim ve miithendislik
diinyasina kusursuz ¢alisan modeller yaratmak i¢in hizmet edebilecegini ifade etmektedir. Da Vinci’nin,
fuitiiristik fikirlerini savas makineleri, ugan makineler, i makineleri ve su ve kara makineleri olarak
siiflandirmakta fakat, bunlardan ¢ok azinin kendisi tarafindan insa edilip test edildigini eklemektedir.
Ronesans doneminin yenilik¢i ve oncii bir figiirii olarak bilinen Da Vinci’nin ¢agin ¢ok ilerisinde bir
vizyon ile ele aldig1 bilim sanat etkilesimi giinlimiizde yapay zekanin getirileri ile varligini devam ettir-
mektedir. Gegmisten beslenip gelecege hizmet eden kiiltiirel, sosyolojik, bilimsel, ekonomik gergekliklerin
toplumsal hayata katkisi, tipki Neolitik ¢cagin buluslarini etkileyen envanterler gibi, tipki mit érneklerinde
eksikligi hissedilen degerlerin gerceklige doniistiiriilme umutlari gibi, tipki Ronesans doneminin giindelik
ihtiyaglarini karsilayan zamanin 6tesinde mekanik ¢oziimlemeler gibi giinimiizde de mevcut toplumsal
ihtiyaglardan beslenmektedir. Sapsed ve Tschang’in (Jonathan Sapsed, Feichin Ted Tschang, 2014) R6-
nesans doneminin fiziki kosullar ¢er¢evesinde ortaya konan eserler ile giiniimiiz dijital ¢cag eserleri ara-
sinda yaptiklari karsilastirmali galigmanin 15181nda yaratici siireglerin teknolojik ve tarihsel baglamlardan
etkilendigini ifade etmektedir. Sapsed ve Tschang yaratici ¢alisma siireglerini 3 ana baslik ¢ergevesinde su
sekilde siiflandirmaktadir:

e Yaratici stirecin dayanak noktasi olan kombinatif yaraticilik
¢ Ortaya konan yaratici eserlerin deneme siireci kapsaminda yinelenmesi
e Yaratici eserlerin Giretim slirecindeki organizasyon
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Bu siiflandirmadan yola ¢ikarak dijital ¢cag eserlerinin yaratici siiregte temel degisimlere zemin hazirla-
diklarini, insan emegi ile ortaya konan eserlerde gosterilen yaraticilik performansinin ise istikrarli bir de-
vamlilik sagladigina dikkat gekmektedirler. Arthur’a gore (Arthur, 2009) teknoloji tabanli yaratici eserleri
ortaya koyabilmek ve o eserleri analiz ederek algilayabilmek teknolojik bilgi birikiminin bir sonucudur.
Castells (Castells, 2004) dijital ortamlarda kayit altina gegen fikir ve eserlerin diinya ¢apinda ulasilabi-
lir, uyarlanabilir ve paylasilabilir olmasina dikkat ¢ekmektedir. Dijitalizmin yapisindaki kiiresel ve yerel
etkilesim yetenegi, kiiltiirel eserlere yenilik¢i ve dinamik fonksiyonlar kazandirmaktadir. Bu fikrini su
ifadeler ile desteklemektedir: <’ Internetin en 6nemli katkilarindan biri dijital ortamlarda baglant1 kurmasi
ve doniigiimli olarak kombinasyon varyasyonlari yaratabilmesidir (Castells, 2004, s. 10). Castells’in bu
ifadesinden yola ¢ikarak tasarim diinyasinin da dijital ortamin yaratici, dinamik ve yenilik¢i yapisindan
beslenerek gelistigini ve hatta doniistiglinii séylemek miimkiindiir. Jenkins (H. Jenkins, 2006) dijital or-
tamda yaratilan eserlerin, internet kullanicilari tarafindan daha hizli ve kapsamli ¢apta kullanimina dikkat
¢cekmektedir. Glinlimiiz sartlarinda tasarim diinyasinin, yapay zeka ile girdigi etkilesim bu ifadeyi destekler
niteliktedir. Geleneksel yontemlerin yani sira internet kullanicilari, gelismis teknolojik imkanlar dahilinde
tasarim fikirlerini yapay zeka algoritmalari araciligi ile somut verilere doniistiirebilmektedir. Yapay zeka
bir¢ok yonii ile gesitli sektdrleri degistirmekte ve doniistiirmektedir. Bu doniisiimiin etkilerini inceleyebile-
cegimiz sektorlerden biri de grafik tasarim olarak goze carpmaktadir. Yapay zeka tasarim araclari ile illiist-
rasyon, tipografi, multimedya, web tasarimi, sosyal medya, elektronik yayimcilik, goriintii isleme, hareket-
li grafikler, poster ve ambalaj tasarimlar gibi ¢iktilar, kapsamli ve islevsel bicimde elde edilebilmektedir.
Yapay zeka ile grafik eserler liretme amaci tasiyan tasarimcilarin ¢alisma konusunun igerigi, kapsami,
Ozgunligi, yaraticiligi gibi faktorleri g6z oniine alarak veri saglamasi grafik eserin rotasini belirleyecek
briefler olarak karsilik bulmaktadir. Tasarimci tarafindan yapay zekaya tanimlanan verilerin dogru analiz
edilmesi ve yorumlanabilir sekilde detaylandirilmasi, ortaya konan tasarimin stratejik ve islevsel yapisina
dogrudan etki etmektedir. Narzisi ve Passerini grafik tasarimda yapay zeka teknolojilerinin yaratici ve
sistematik yoniine dikkat ¢cekmektedir. Narzisi ve Passerini’ye gore (Narzisi G., Passerini A., 2019) yapay
zekanin grafik tasarim sektoriindeki etki alani, tasarimcilarin daha iiretken, daha yaratici ve daha verimli
calismalarini tesvik etmenin yani sira, hata payini 6nemli 6lglide azaltmaktadir. Bununla birlikte tasarim-
cilarin hayal giiglerini daha etkin bir sekilde kullanarak daha fazla is {iretebilmelerini, yenilik¢i tasarim
varyasyonlarimi kesfetmelerini miimkiin kilmaktadir. Yapay zekanin tasarim ¢iktilart {iretimini otomatik
bir sekilde yerine getirebilmesi elbette tasarimcinin gelismis algoritma yontemlerini ve bu algoritmalarin
yapay zekaya tanimlanma bi¢imini dogru analiz edebilmesi ile miimkiin hale gelmektedir. Tasarimcinin,
mevcut fikri yapay zeka araciligr ile uygulamaya dokebilmesinde dogru tanimlanan algoritmik veriler
sayesinde ihtiyaca ve tercihe yonelik sonuglari sunabilmektedir. Agarwal ve Bali’ye gore (Agarwal, A., &
Bali, R., 2008) tasarim konusuna veya fikrine net ve anlasilir bir veri girisi ile temas eden tasarim ¢iktilari,
tasarima ayrilan siireyi, ¢abayi ve emegi de dogrudan etkilemektedir. Tasarim fikrini yapay zeka algorit-
malarma tanimlama noktasinda, veriye dogrudan odaklanan briefler ortaya konan tasarimlarda basariy1
kaginilmaz kilmaktadir. Tasarimin etki alaninin ve giiciiniin yapay zeka tasarim araglarimin veriye odakla-
nabilmesi sonucunda, tanimlanan fikrin elde edilen ¢ikt1 ile uyum saglamasini beraberinde getirmektedir.
Veri giriglerinin dogru ve verimli bir bi¢imde yonlendirilmesi yapay zeka araciligi ile beklentiyi karsilaya-
bilecek uygun tasarim tiretimini desteklemektedir. Yapay zekanin tasarim ¢iktilarinda sagladigi avantajlara
misteri memnuniyeti faktoriinii de ekleyen Jo. Y & Lee’ye gore (Jo, Y., and Lee, J., 2019) yapay zeka
araglarimin tasarim fikirlerine sagladig iiretken ve verimli ortam sayesinde, tasarimcilarin miisteri istek
ve ihtiyaglarina cevap verebileceklerini ifade etmektedir. Bunun yani sira algoritmalar araciligi ile islenen
verilerin trend ve kullanici deneyimi etkenlerine gore tasarim asamasinda verilen kararlara paralel oneriler
sunma yetisine vurgu yapmaktadir. Linares’e gore (Linares, 2007) yapay zeka araglarinin kullanici dene-
yimini 6zellestirmesi ve kisisellestirmesi, iirettigi tasarim ¢iktilari ile miisteri etkilesimi ve bagliligina da
katki saglamaktadir. Grafik tasarimda yapay zeka teknolojileri ile kullanici deneyimi merkezli tasarimlarin
uygulanmasinin miisteri memnuniyetine saglayacagi avantaja dikkat ¢cekmektedir. Yapay zekanin grafik
tasarim sektoriine sagladigi avantajlar sayica fazla olsa da, giiniin sonunda yapay zeka araglarini duygusal
deneyimleri ve hayal giicii ile yonlendirecek anahtar kelimeleri {ireten insan zekasi bu avantajlart kullanip
kullanamama denkleminde degisken olacaktir. Yaraticilik, 6zgilinliik, stratejik tasarim fikirleri tireten insan
zekast, tasarim siirecinde hayal giiciinii, duygusal deneyimlerini, teorik ve pratik bilgilerini dogru ve uygun
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bir kararlilikla kullanabildigi takdirde yapay zekanin kendisi ve tasarimlari i¢in avantaj mi1 dezavantaj mi
sorusunu cevaplayabilecektir.

Ambalaj Tasarim Teknik Ve Kurallari

Ambalaj tasarimi, hitap ettigi hedef kitlenin iirlinii fark etme, satin alma ve tiiketme gibi aksiyonlari lizerin-
de 6nemli rol oynayan unsurlardan biridir. Tiiketici ile empati kurarak bilingli alginin 6tesinde tepkiler ve
davranislar uyandirabilme yetisi ambalaj tasariminin basarisi ile dogru orantilidir. Rundh’a goére (Rundh,
2005) ambalaj tasarimlan tiiketicilerin markaya olan ilgisini etkilemekte, marka imajini giiglendirerek
titketicinin iiriinii algilama siirecini desteklemektedir. Wells, Farley & Armstrong ise (Wells, L.E., Farley,
H., & Armstrong, G.A., 2007) iiriine 6zgiin bir izlenim kazandirarak deger katan ambalaj tasarimlarinin
tiikketicilerin rekabet ortamindaki genis iiriin yelpazesi arasindan kolaylikla se¢im yapmalarini tesvik et-
tigine dikkat cekmektedir. Marka kimligi, marka hikayesi ve hatta markanin kalitesi ile ilgili izlenimler
kazandirmaya yonelik ambalaj tasarimlari, iiriin ile tiiketici arasindaki etkilesimi giiglendirmektedir. Ayni
zamanda tiiketici pazarinda markanin rakipleri arasindan siyrilmasini ve miisteri memnuniyeti saglayarak
sadik miisteri portfoyli olugturmasini saglamaktadir. (Resim 6)

Resim 6 Fish Club Restaurant Wine Packaging Design

Tiiketicinin iiriinii satin alma noktasindaki davranislari, ambalaj tasariminin marka hakkinda kazandirdigi
izlenime gore sekillenmektedir. Basarili bir ambalaj tasarimi, hedef kitlenin diigiinme siirecine, algilama
sekline ve duygularina hitap edebilmelidir. Ambalaj tasarimi iiriiniin korunmasi ve raflarda uzun siire dig
etkenlerden korunabilmesi amacindan fazlasina hizmet etmektedir. Ambalaj tasarimlar1 hedef kitleye hitap
edebilen yonii ile hem {ireticiyi hem de tiiketici kapsayan bir etkilesim ag1 yaratabilme giiciine sahiptir.
Her sektoriin ve her markanin tiiketiciye ve iireticiye yonelik etkilesim olusturabilmesi stratejik pazarlama
yontemlerinin ambalaj tasarimlarina uyarlanabilmesi ile miimkiin hale gelmektedir. (Resim 7)

Resim 7 Fruit Jam Collection Color Eat Packaging Design

Marka ve sektor stratejilerinin ambalaj tasarimlarina uyarlanabilmesi noktasinda birtakim teknik unsur
ve kurallar bulunmaktadir. S6z konusu teknik unsur ve kurallar kategorize edildiginde fonksiyonel, gor-
sel ve duygusal olmak iizere ii¢ baslik ¢ergevesinde incelenebilmektedir. Hedef kitlenin duyularina hitap
edebilmek ve marka pazarinda rakipler arasindan 6ne ¢ikarak farkindaligi kazanmak iizere renk, tipografi,
illiistrasyon, grafik dokular gibi unsurlara basvurulabilmektedir. Markanin igerigi, hikayesi ve kimligine
dair 6nemli ipuglan elde etmemizi saglayan grafik unsurlar ambalaj tasarimlarinda hedef kitlenin {irtinii
fark edebilme ve tercih edebilme gibi tiiketici psikolojisini kapsayan noktalarda devreye girmektedir. Bir
markanin gorsel tasarimi, marka ile ilgili gereken mesaj ve fikirleri, hedef kitleye iletecek dogrultuda ta-
sarlanmalidir. Tiiketici psikolojisine ve gorsel algi siirecine hitap edebilen, marka mesajini dogrudan ileten
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gorsel tasarimlar markanin kimligini hedef kitleye aktarma noktasinda 6nem tagimaktadir. Gorsel teknik
kurallara ek olarak ambalaj tasariminin fonksiyonel yonii de marka kimligini tanimlama noktasinda rol
iistlenmektedir. (Resim 8)

Resim 8 Unblackit Daily Sustainable Milk Packaging Design

Markanin kimligine, hikayesine ve hedef kitle ile bulusturdugu iiriine yonelik kullanilabilir ve siirdiiriile-
bilir ambalaj tasarimi yapilmasi, marka imajina katkida bulunmaktadir. Ornegin bir sampuan markasinin
ambalaj tasarimini cam gibi kirilgan bir malzeme tercih ederek hedef kitle ile bulusturmasi, hedef kitlenin
iirlinii tilketme agamasinda ergonomik bir kullanim deneyimleyememesi ile sonuglanabilir. Bu basarisiz
kullanic1 deneyimi ise markanin tercih edilmemesi ile birlikte marka imajin1 olumsuz etkileyebilir. Siir-
diiriilebilirligi tesvik eden, doga dostu bir markanin geri doniistiiriilebilir malzemeler ile tiriinlerini hedef
kitleye ulastirmast markanin kimligi ve imaj1 baglaminda hedef kitle iizerinde olumlu etkiler birakabilir.
Iki zit 6rnekte goriildiigii {izere marka kimliginin ve imajinin basarili bir sekilde entegre olabilmesi i¢in
ambalaj tasarimlar kritik rol iistlenebilir. Tasarimin bir fikri iletmenin yani sira duygulara hitap edebilme
gibi fonksiyonlart vardir. Bir markanin tasarimlarinda hedef kitle ile kurdugu duygusal bag, o {iriiniin
tercih edilme oranini da dogrudan etkileyebilmektedir. Marka hikayesinden yola ¢ikarak hedef kitleye
ulastirilan duygusal bag kurma stratejisi tasarimlar ile kendini gosterebilmektedir. Kurulan duygusal bag
ile tiiketicinin markaya duydugu sadakat ve ilgi canli kalmaya devam edecektir. (Resim 9)

Resim 9 Tissue Packaging Design

Ambalaj tasarimi ambalajin rengine, boyutlarina, formuna, kullanilabilirligine, stirdiiriilebilirligine, tiike-
tici psikolojisine, kiiltiirel farkliliklara, marka imaj1 ile tutarligina ve uyumluluguna 1sik tutan 6nemli bir
etkilesim alanidir. Marka iletisiminin kendini 6nemli 6l¢iide yansitabildigi ambalaj tasarimlari, iiretici ve
tilketici iletisim agina olumlu katkilar saglayabilmeyi amaglamalidir. Ambrose ve Harris’e gore (Gavin
Ambrose, Paul Harris, 2011) Markalar; {irlinlinlin belirli niteliklerini iletmek i¢in ambalaj tasarimlarini
araci olarak kullanmaktadir. Markanin kalitesi, maliyeti, iceriginde yer alan bilesenleri tanimlayan unsur,
tasarimlar ile hedef kitleye hitap edebilmektedir. Markanin prestiji, vermek istedigi giiven, kullanici dene-
yimi gibi unsurlar ambalaj tasarim1 yoluyla yapilan atiflar ile etkilesim i¢indedir. Basarili bir marka atifinin
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yolu iiriine uygun malzeme, tasarim dili ve iislubu, ambalajin formu, boyutlari, malzemesinin kalitesi gibi
faktorlerin yaratici ve 6zgiin bir tasarim stili ile aktarilabilmesinden gegmektedir.

Resim 10 Natural Snacks Packaging Design

Yapay Zeka Uriinii Ambalaj Tasarimlarinin Grafik Tasarim Céziimlemesi

Zhu’nun makalesine gore, (Zhu, 2024) yapay zekanin temel fonksiyonunu, bilgi isleme eylemini ve tanim-
11 algoritmalar1 kopya ederek tasarlamaya dayandirmaktadir. Yapay zeka teknolojilerinin, gelismis datalari
isleyebilme, algoritmalar ger¢evesinde aksiyon alabilme ve egitebilme ve 6gretebilme alanlarinda g6z ardi
edilemeyecek gelismeler kaydettigini eklemektedir. Bunun yani sira kullanici tarafindan tanimlanan data-
lardan yola gikarak goriintii isleme, goriintii tanima, iletisim kaynagi olusturma, kaynagi algilama ve nesne-
lere ivme kazandirma ve goriintiileri manipiile etme gibi birgok problemi ¢ozebildigine dikkat ¢ekilebilir.
Yapay zeka teknolojilerinin ¢ok yonlii fonksiyonel kimligiyle modern toplumlarin kiiresel capta etkilesim
icinde oldugu ¢esitli sektdrlerde ve alanlarda yaygin olarak kullanildigini; sektorel problemlerin ¢éziimii,
liretimin ve yaraticiligin tesvigi gibi olumlu taraflar1 oldugunu vurgulamaktadir. Problem ¢6zmeyi amag-
lamasi, yenilik¢i ve ¢agin trendlerine ayak uydurabilmesi yoniiyle tasarim ve yapay zekanin giiniimiizde
adinin birlikte anilmaya baglamasi tasarimin g¢esitli disiplinlerinde de kendini gostermesi ile sonuglanmak-
tadir. Cagin nabzini tutan gelismis teknolojik ¢oziimlemelerin ambalaj tasarimi {izerine yansimalarinin
incelendigi bu boliimde yapay zekanin goriintii isleme ve dzellestirilmis tasarim ¢iktilar sagladigi 6rnekler
grafik tasarim unsurlar1 gercevesinde analiz edilmektedir. Uriin gelistirmenin ambalaj tasarimmnin elde
ettigi etkilesim ile baglantilart oldugunu savunan (Wang Xiaohui, Qin Jingyan & Quanhong Chen, 2020)
bu siirece iiriin iglevi, sekli ve malzemesi gibi faktorlerin de kapsamli bir sekilde dahil edilmesi gerektigine
dikkat cekmektedir. Yi & Aijun ( Tian Yi & Liu Aijun, 2015) hedef kitlenin alicilar1 hizli bir etkilesim ile
tasarim siirecine dahil edebilmenin, pazarlama amacina ulagmanin yani sira mevcut hedef kitlenin algilama
seklini kavramak igin gorsel stillere bagvurulmasi ile miimkiin oldugunu ifade etmektedir. Gorsel stiller
ve grafik iisluplar hedef kitlenin dikkatini ¢gekme, gorsel ve duygusal algisin1 yoneterek yonlendirme et-
kisine sahiptir. Ambalaj tasarimlarinda da bu etki, alicilar1 kazanabilmek noktasinda 6nem tagimaktadir.
Yapay zekanin hayatin tiim alanlarina ve yonlerine entegre olabilmesi, ambalaj tasarimlarinda da ¢esitli
sektorlerin yeni teknolojilere bagvurmasi ile kendini gosterebilmektedir. Ambalaj tasarimlarinda, tasarimin
hedef kitle kapsaminda 6nem tasimasi tasarimin yani sira uriiniin de kimligini ortaya koymaktadir. Nie,
Cheng ve Su’ya gore (W. Nie, H. Cheng & Y. Su, 2017) pazar ortaminda iiriiniin rekabet giiciinii arttira-
bilmesi, ambalaj faktoriine gore ivme kazanmaktadir ve bu noktada ambalaj iiriinden daha kritik bir 5nem
tagimaktadir. Ambalaji {irlinlerin uzantis1 olarak yorumlayan Nie, Cheng ve Su yapay zeka teknolojilerini
ambalaj tasarimi tizerindeki etkinliklerini arttirmada tesvik unsuru olarak gérmektedir. Yapay zeka yolu ile
tasarlanan, gelistirilen ve kisisellestirilen ambalaj tasarimlari; yeniligi, zamanin Gtesine hitap edebilmeyi
ve tasarimin tiim yonlerini optimize edebilmeyi beraberinde getirebilir. Hedef kitlelerin ambalaj tasarimina
yonelik taleplerinin siirekli degistigini eklerken, bu degisime yapay zeka ile pratik bir sekilde ayak uydu-
rulabildigini eklemektedir. Giiniimiizde ¢esitli sektorlerin bu entegrasyona ayak uydurmasi ve alaninin ilk-
lerini ortaya koymasi, yapay zekanin ambalaj tasarimlar1 {izerindeki etkisini de gozler 6niine sermektedir.
Yerel ve uluslararast olmak tlizere ¢esitli sektorlerin ambalaj tasarimlarinda yapay zeka dokunusuna yer
vermesi, markalarin hedef kitleler ile etkilesimli bir pazarlama siirecini amagladigini géstermektedir. Re-
sim 11 ve Resim 12’de Eti markasinin yapay zeka teknolojileri kullanarak tasarladigi ambalaj tasarimina
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yer verilmektedir. Resim 11°de yer alan Eti Pop ambalajinin iriiniin igerigine bagl olarak frambuazli che-
escake konseptinde, Resim 12°de yer alan Eti Pop kek ambalajinin ise iiriiniin i¢erigine bagli olarak mango
ve Hindistan cevizi konseptinde tasarlandig1 goriilmektedir. Pastel tonlarin hakim oldugu her iki ambalaj
tasariminda da bagvurulan yapay zeka teknolojisinde, renk se¢imleri iiriiniin igerigine gore sekillenmekte-
dir. Resim 11°de yer alan ambalajin renk tercihlerinde pembe ve tonlari gibi sicak renkler ¢esitlenmektedir.
Uriiniin icerigi ve iiriiniin pazarlama yéntemi ’POPGPT” yazis1 ile desteklenmektedir. Uriiniin frambuazli
igerigine atif arka planda yer alan frambuaz dokulari ile saglanmaktadir. Resim 12’de yer alan ambalaj ta-
sariminda ise Hindistan cevizi ve mango aromalarina atifta bulunacak sicak renklere vurgu yapilmaktadir.
Sar1 ve tonlari ile ¢esitlenen ambalaj tasarimi zemininde mango ve Hindistan cevizi gorsellerine vektorel
yorumlar katilmaktadir. Her iki tasarimin ortak yonii iiriiniin igerigi ile ilgili hedef kitleye gorsel ve tipog-
rafik yollar ile bilgi verilmesi iken, iiriiniin mevcut durumu ve kullanilabilirligi de <’Sinirl Sayida” verisi
ile desteklenmektedir. Bu yontem ile hedef kitlenin {iriinii deneyimlemeleri i¢in de tath bir rekabet ortam1
olusturabilir. Hedef kitleye markanin trend yontemlere basvuran, giindemin gerisinde kalmayan bir marka
imaj1 yaratilirken *’Yapay Zekadan Esinlenilen Lezzet” sloganina bagvurulmaktadir.
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Resim 11 Pop Kek Gpt Ambalaj Tasarimi Resim 12 Pop Kek Gpt Ambalaj Tasarimi

Hedef kitle ile dogrudan etkilesim kuran, marka imajin anahtar kelimeler ile tanimlayarak tasarima do-
niistiiren Ulker Albeni, gida ve gesitli sektdrler olmak iizere trendleri takip eden, pazarlama stratejilerine
yeni perspektifler kazandiran bir durus sergilemektedir. Sektorde bir ilke imza atan Ulker Albeni, yapay
zeka teknolojilerine markay1 tanimlayabilecek anahtar kelimeleri “’trendy”, ’heyecanli” ve “’eglenceli”
seklinde betimlemektedir. Yapay zekanin bu ii¢ kelime etrafinda olusturdugu ambalaj tasarimlarini, hedef
kitle ile bulusturan Ulker Albeni etkilesimli bir pazarlama yontemini benimsemektedir. Yapay zeka tekno-
lojilerinin ortaya koydugu tasarimlardan iigiiniin hedef kitlenin begenisine sunulmasi ve bu sunumu ¢ekilis
konsepti ile birlestirmesi, markanin yapay zeka teknolojilerinin yan1 sira pazarlama stratejilerindeki ve
tasarim sitilindeki yaraticiligimi da ortaya koymaktadir. Yapay zeka teknolojilerini ambalaj tasarimlar ile
birlestiren Ulker Albeni CMO’su Mustafa Kabakgi, roportajinda (Pazarlamasyon, 2023), kampanyay1 su

sozler ile aydinlatmaktadir:

Ulker’in miisteri memnuniyeti odakli yapist sayesinde, tiiketicilerimizle siirekli iletisim kuruyor;
onlarin beklenti ve ihtiyaglarini kargilamaya galisiyoruz. Son dénemde 6zellikle gengler arasinda
popiiler olan yapay zeka uygulamalari, neredeyse her sektore yeni bir soluk getirdi. Tiirkiye’de
atistirmalik kategorisinde bir ilke imza atarak, en sevilen markalarimizdan Albeni i¢in bir proje
gelistirdik ve iiriin ambalajimiz1 yapay zekayi kullanarak yeniden tasarladik. Alternatifler arasindan
segimi ise tiiketicilerimize biraktik. Ulker’de inovasyonu farkli bir boyuta tasidigimiza ve bu pro-
jenin 6nemli bir kilometre tas1 olacagina inantyorum.

Resim 13 Ulker Albeni Yapay Zeka Destekli Reklam Kampanyasi
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Resim 13’te yer alan gorselde Ulker Albeni markasinin yapay zeka teknoloji ile is birligine vurgu yapan
bir stil benimsedigi goriilmektedir. Albeni ambalajinin bu karede klasik tasarimina yer verilmektedir. Stitlii
cikolatanin karamel ve biskiivi ile birlestigi bu cikolata; agirlikli olarak kahverengi, turuncu ve tonlar1 gibi
sicak renkler ile betimlenmektedir. Ambalaj tasariminda tercih edilen renklerin genellikle {iriiniin igerigine
ya da cagristirdig1 hissiyata hitap etmesi, hedef kitlenin gorsel ve duygusal algisin1 yonetme noktasinda
degisken bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gorsel ve duygusal yollar ile kurulan bag, hedef kitlenin
{iriin hakkinda bilgi edinmesinin yani sira iiriin ile hissi bir bag kurmasina da etki etmektedir. Ulker Albeni
ambalaj tasarimlarinda Eti Pop Kek 6rneginin aksine, hedef kitlede olusturacagi duygular 6n planda tutul-
maktadir. Eti Pop Kek 6rneginde iiriiniin hangi malzemelerden olustugu ve hangi aromalara sahip oldugu
vurgusu yer almakta iken, Ulker Albeni ambalaj tasarimlarinda hedef kitlede uyandiracagi duygular 6n
plana ¢ikmaktadir. R6portajinda hedef kitlenin memnuniyetine, istek ve beklentilerine vurgu yapan Musta-
fa Kabake¢r’nin “’Son dénemde 6zellikle gengler arasinda popiiler olan yapay zeka uygulamalar1” sdylemi
yeni nesil ambalaj tasarimlarinin ardindaki ana fikri ortaya koymaktadir. Ozellikle geng kitlelerin takip
ettigi gelismelerin merkezinde olan yapay zekanin, marka imajina ve stiline katki saglamasi, tasarimda
belirlenen anahtar kelimeler ¢ergevesinde mevcut kitlenin duygularina terctiman olmaktadir. Marka mis-
yon ve vizyonunu, yenilik¢i ambalaj tasarimlari ile hedef kitlesine tanitan Ulker Albeni cikolatalar1 yapay
zekaya tanimlanan 3 kelime ile farkli konseptlerde karsimiza ¢ikmaktadir. Tasarimin igerigi ve stilini belir-
leyen ana konseptler cercevesinde farkli renkler, lekeler ve dinamikler {iriiniin hedef kitleye tanimlayacagi
duygular1 yansitmaktadir. Kampanyanin hedef kitle odakli yoniiniin 6n planda oldugu ve tasarim fikrini
pazarlama stratejisi ile entegre bicimde yapay zeka ile bulusturuldugu ambalaj tasarimi 6rneklerine Resim

14, 15 ve 16’da yer verilmektedir.

Resim 14 Ulker Albeni Yapay Zeka Destekli Ambalaj Tasarimi

StandBy Creative Group imzasi ile hazirlanan kampanya tanitiminda gorildigi tizere (Resim 14) Albe-
ni’nin “’heyecanli” anahtar kelimesi ile tanimli ambalaj tasarimi yer almaktadir. Klasik ambalaj tasarimi-
nin 6tesine gegerek hedefkitlede heyecan duygusunu asilayan bu tasarimda kahverengi arka planin {izerine
farkli renk ve formlarda soyut grafik lekeler eklendigi gériilmektedir. Klasik ambalaj tasariminda statik bir
his yaratan tasarim, yapay zeka ile olusturulan tasarimda heyecan duygusuna hitap etme amaci ile yerini
dinamik grafik lekelere birakmaktadir. Grafik lekelerin yani sira renk tercihinin sicak ve soguk renklerden
yana kullanim1 dikkat gekmektedir. Sicak ve soguk renklerin bir arada kullanimu ile {irlin konseptinin he-
def kitleye vadettigi ‘’heyecan” duygusu dinamik kimligini kontrast yaratarak ortaya koymaktadir.
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Resim 15 Ulker Albeni Yapay Zeka Destekli Ambalaj Tasarimi

“’Yapay Zeka Dizayn1” sloganinin sar1 bir zemin lizerinde hedef kitlenin farkindaligini kazanacak sekilde
konumlanmaktadir. Albeni markasinin ince kontur ¢izgisi ile ¢cevrelenen beyaz arka zemin iizerine kirmizi
renkli tipografik stili, sloganda da benzer stil ile yer almaktadir. Albeni markasina atif yapan slogan tasa-
rimda tipografik biitlinliigii de saglamig bulunmaktadir. Resim 15’te yer alan ambalaj tasarimi 6rneginde,
konsept “’trendy’’kelimesinden yola ¢ikmaktadir. Pantone tarafindan 2024 yilinin trend rengi segilen Pea-
ch Fuzz (Pressman, 2023) Albeni’nin trendy konseptinde kendini gostermektedir. Trendleri takip eden yo-
niine dikkat ¢ekilen bu temada klasik ambalajin trend renk Peach Fuzz ile kontrast yarattigi goriilmektedir.
Elley Cheng (Cheng, 2023) Pantone 13-1023 Peach Fuzz rengini nezaket, hassasiyet, sevecenlik, topluluk
ve is birligi gibi duygulara hitap eden bir renk olarak tanimlamaktadir. Cheng’e gore gegmisin nostaljik
aurasi pembe ve turuncu arasindaki yumusak gegcis araciligi ile sofistike bir sicaklik hissi yaratmaktadir.
“’Heyecanli” konseptinden farkli olarak daha minimal ve yalin bir kompozisyona yer verilmesi tasarimda
minimal stilin benimsenmesine de atif yapmaktadir. Minimal tasarimlarin zamansizligi ve tasarimda yalin
anlatim trendlerine atifta bulunan bu tasarimda ‘’Heyecanli” konseptine gore daha statik bir stile yer ve-
rilmektedir.

Resim 16 Ulker Albeni Yapay Zeka Destekli Ambalaj Tasarimi

Resim 16°da yer alan “’Eglenceli” Albeni ambalaj tasariminda dinamik bir tarz ile olusturulmus kontrast
renkler dikkat ¢ekmektedir. Sicak ve soguk renklerin bir arada kullanim1 “’Heyecanli” konsepti ile ben-
zerlikler tagimaktadir. Ancak ’Heyecanli” konsepti ile karsilagtirma yapildiginda daha canli ve pastel bir
kompozisyon olusturuldugu goriilmektedir. Soyut grafik lekelerin daha biiyiik ve kalin formlarda kullanil-
mast hedef kitleyi harekete gegiren baskin, tesvik edici bir etki yaratmaktadir.

Geleneksel kutularina yapay zeka teknolojileri ile yenilik¢i bir soluk getiren PepsiCo; dijital ekranlar,
geligmis ses teknolojisi ve hareket sensorleri gibi fonksiyonlartyla kullanici deneyimini maksimum diize-
ye ¢ikartmay1 hedeflemektedir. (Adams, 2024) Pepsi kutusu formundaki dijital ekranlara yapay zeka ile
tanimlanmig hareketli grafikler, ardigik ritimler ile kigisellestirilmis goriintiiler sunmaktadir. Etkilesimli
bir portal yaratan PepsiCo; oyun, spor, yiyecek vb. konularda kigisel algoritmalara gore olusturulmus ice-
rikler ile hedef kitlesine bir kola kutusundan fazlasini sunmay1 hedeflemektedir. Resim 17 yapay zeka ile
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olusturulan PepsiCo grafiklerinde, Pepsi’nin kurumsal renklerine yer verilmektedir. Hedef kitlenin odagini
markaya ¢eken dinamik formlar optik illiizyonlar ile hareketlendirilmesinin yani sira koyu zemin iizerinde
neon renkler ile kontrast etkiler yaratmaktadir.

Resim 17 Pepsi Co Yapay Zeka Destekli Ambalaj Tasarimi

Resim 18’de 150. yilina 6zel hedef kitlesine kullanici deneyimini yasatma amaci ile kisisellestirilmis tasa-
rim imkani sunan Heineken markasinin ambalaj tasarimi drnekleri yer almaktadir. (Davis, 2023) Heineken,
hedef kitlesini 150. Yilin kutlamasina dahil etmek {izere yapay zeka teknolojileri kullanarak bira sigesini
kigisellestirmeyi tesvik etmektedir. Bu kisisellestirmenin temelinde markanin ismini 6zellestirmek, sise
etiketlerini yeniden yorumlamak ve biranin evrensel bir kutlama arac1 oldugunu vurgulamak yatmaktadir.
Heineken bu kampanyasi ile insanlara en iyi anlarinda eslik etmenin ve 6zgiinliigii kucaklamanin verdigi
duyguya dikkat ¢cekerek hedef kitlesi ile duygusal bir bag kurma firsat1 yakalamaktadir. Markanin tiiketici
etkilesimi yaratarak yapay zeka trendini yakalamasi, hedef kitlelerin kendini ifade etme bigimi yoniiyle de
markaya ilham saglamaktadir. Ornekte yer alan ambalaj tasariminda biranin diinya capinda farkli kiiltiirler
ve tarzlar ile yorumlandigi goriilmektedir. Tipografik arka planlar tizerinde konumlandirilmis illiistrasyon
ve fotograflar sise etiket tasariminda kullanilmaktadir. Bu ambalaj tasarimi 6rnegi diger 6rnekler ile ki-
yaslandiginda farkl: bir kategoride yer almaktadir. Heineken’in farkindalik yaratmak istedigi marka imaji
hedef kitleleri tarafindan ortaya konan tasarimlar1 olustururken, diger ambalaj tasarimlari marka tarafin-
dan ortaya konan tasarimlari olusturmaktadir. Kisisellestirilmis deneyimlerin 6n planda oldugu Heineken
ambalaj tasarimlarinda farkli kiiltiir, estetik alg1 ve gorsel stillere sahip oldugu tahmin edilen kullanicilarin
disa vurumu yer almaktadir. 150. y1lin kutlama coskusunu yansitan canli renklerin tercihi konsept ile pa-
ralellik tasimaktadir.

Resim 18 Heineken 150. Yila Ozel Yapay Zeka Destekli Ambalaj Tasarimlari

Resim 19°da Coca Cola markasinin 3000 y1lin iitopik bir bigimde ele aldig1 ambalaj tasarimi 6rnegi yer al-
maktadir. Marka, yapay zeka teknolojileri kullanarak gelecekte hedef kitlenin nasil tatlar, duygular, gorsel
stiller ve tarzlar benimseyeceklerini 6n gormektedir. Coca Cola Y3000 Zero Sugar isimli seride glimiis bir
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arka plan lizerinde macenta, menekse, cam gobegi gibi hayalperest ¢cagrisimlar yapan renkler kullanildig:
goriilmektedir. Tipki tercih edilen renklerde oldugu gibi tipografik agidan da hologramik bir hissiyat yara-
tarak flitiiristik bir temaya atif yapilmaktadir.

LIMITED EBITION FLAVOR
TASTE THE FUTURE

Co-Created with Al

Resim 19 Coca Cola Y300 Konseptli Yapay Zeka Destekli Ambalaj Tasarimlart

Tasarimda tercih edilen konsept gelecege dair olumlu ve sevimli bir izlenim yaratmaktadir. Coca Cola
Y3000 Zero Sugar serisinin tanitiminda kullanilan degisken ve akiskan formlar, degisken renkler ile en-
tegre edilmektedir. Burada zaman i¢indeki degisim, simdi ile gelecegin arasindaki akisa atif yapilmaktadir.
Pastel renkler arasindaki renk gecisleri metalik bir doku iizerinde vektorel grafik lekeler ile desteklenmek-
tedir. Markanin logo tasarimini da klasik versiyonu aksine fiitiiristik konsepte uyarladigi, hologramik bir
efektle flulastirdig1 dikkat cekmektedir.

Resim 20 Coca Cola Y300 Konseptli Yapay Zeka Destekli Ambalaj Tasarimlari

Sonu¢

Insanlik tarihi boyunca, bireyler ve topluluklar, var olanin dtesine gegmenin, mevcut olana kiyasla daha iyi
ve verimli ¢oziimlere yonlendirecegine inanarak yenilik arayisi i¢inde olmustur. Bu yenilik arayislar1 ve
var olanin Gtesinde olan1 6grenme, kesfetme giidiisii tarihin her asamasinda mevcut donemin sartlar1 da-
hilinde sekillenmistir. Bu giidii sayesinde bireysel ve toplumsal diizeyde ilerleme miimkiin hale gelmekte,
bir zamanlarin imkansizi bugiiniin olagan durumlarini getirmektedir. Arkaik caglarda baslayan kesfetme
ve mevcut gerceklige yeni yorumlar kazandirma giidiisii ¢cagimiza ve c¢agin ilerisine inovatif girisimler
ile somut buluslar kazandirmaya aracilik etmektedir. Her yeni bulusun, var olan1 fonksiyonel agidan zen-
ginlestirmenin antik mitlerde bile yer almasi, bu vizyonun sanat ve tasarim alanlarina kadar yansimasini
aciklamaktadir. insan oglu mevcut bilgi ve becerilerinin iizerine yenilerini ekleyerek hayal giicii iiriinlerini
gerceklik ciktilart olarak ortaya koymaya devam etmektedir. Bu vizyon ilk ¢aglarda tastan alet yapimui ile
baslayip glinlimiizde yapay zeka gibi fiitiiristik ve inovatif teknolojileri kullanabilme eyleminde kendini
gostermektedir. Tarihte her sonucun bir nedene bagli olarak ortaya ¢ikmasi, bilgi ve kesiflerde de gecerlidir.
Yazinin icadi ile baslayan bilgi arsivi ve aktarimi ile baslayan bilimsel ve teknolojik geligsmeler tarih ¢izel-
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gesinde hizla ilerleyebilmistir. Endiistri devrimine karsilik gelen donem mekanik teknolojilerin geligmesini
ve bu teknolojilerin tiretim siireglerini dogrudan etkilemistir. Giiniimiiz teknolojileri de gelismeye devam
ettikce, toplumun ve insanlarin diinyayi algilama bi¢imlerini, hayal diinyalariin diga vurum yontemlerini
sekillendirmeye devam edecektir. Degisen ve doniisen teknolojilerin etkilerinin yapay zeka basliginda
incelendigi bu ¢alisma tasarimcilarin yapay zeka teknolojilerini hangi araglarla yonlendirdiklerini, ortaya
koyduklar1 tasarimlarin yapay zeka dokunusu ile geldigi noktay1 detayl bir sekilde ele almaktadir. Grafik
tasarim diinyasinin sektorel bazda yapay zeka tasarimlarini ambalaj tasarimlarina entegre edis bigimleri
ornekler ¢ercevesinde analiz edilmistir. Yaratici, 6zgiin ve farkli fikirlerin yapay zeka teknolojilerindeki
paradigmalar1 grafik tasarim unsurlari perspektifinden incelenmistir. Yapay zeka teknolojilerinin disip-
linler aras1 kapsamda gosterdigi ¢cok fonksiyonlu gelisimi, tasarim uygulamalariin énemli noktalarinda
kendini gostermektedir. Tasarimin hizli, pratik ve siirekli hale gelmesinde etkin rol oynayan yapay zeka,
grafik tasarimin bir¢cok alaninda bireysel kullanimin yani sira sektorel kullanimiyla da genis bir tasarim
ciktis1 yelpazesi olusturabilmektedir. Ambalaj tasariminda yapay zeka etkilerinin incelendigi bu ¢alismada
gelisen ve degisen teknolojilerin; grafik tasarima dogrudan etki ettigini, tasarlanan ambalajlarin yani1 sira
kampanyalarin da bu teknolojilerden beslenerek farkli boyutlar kazanabildigini ortaya koymaktadir. Yapay
zekaya tanimlanan anahtar kelimeler ve briefler, tasarimin hedef kitleye ve tasarimciya uygun ¢iktilar ile
cevap verebilmesini miimkiin kilmaktadir. Algoritmalar ve tanimli verilerden beslenerek tasarim ¢iktilar
olusturan yapay zeka, ne kadar biiyiik bir data havuzuna sahip olsa da insan zekasinin deneyimledigi hayal
diinyas1 ve duygusallig1 agisindan eksik kalacaktir. Ancak tasarimcinin hayal giiciinii 6zgiin ve yaratici
bir bicimde yapay zekaya tanimlayabilme yetisi, yapay zeka ile ortaya konan tasarimin anlatim basarisina
katki saglayabilecektir. Tasarim formlarina yenilik katmak, tasarim tiretimini hizli bir sekilde tesvik etmek
gibi avantajlar saglayan yapay zeka, cesitli sektorlerin tercih ettigi bir teknolojik yenilik olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Ambalaj tasarimlarindaki yapay zeka dokunusu; ambalajin gorsel etkisini hedef kitle algisi ile
optimize edebilmekte, hedef kitlenin gorsel ve biligsel algisin1 yonlendirebilmektedir. Ambalaj tasariminda
grafik 6gelerin yapay zeka tarafindan ele alinma bigimleri hedef kitlenin istek ve beklentilerine cevap vere-
bilme noktasinda yenilik¢i yaklagimlar sergileyebilmektedir. Yapay zekanin inovatif yaklagimlar: ambalaj
tasarimlar1 araciligi ile marka imajini ve iletisimini olumlu yonde etkileyebilmektedir. Grafik dgelerin
yapay zekaya dogru ve etkili bicimde tanimlanmasi, hedef kitleler arasindaki algi farkliliklarini evrensel
yaklagimlar ile ortadan kaldirarak ortak bir tasarim dili yakalayabilmektedir.
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