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BARBIE OYUNCAKLARI EKSENINDE TUKETIM KULTURU VE
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0z

Barbie oyuncaklari, yarim yiizyil askin siiredir yalnizca ¢ocuk odalarinin
vazgegilmezi olmakla kalmamus, ayni zamanda popiiler kiiltiir ve moda diinyasinda
kendine giiclii bir yer edinmistir. Ilk basta bir oyuncak olarak tasarlansa da, zamanla
tiiketici aliskanliklarint sekillendiven ve kiiltiirel normlart yansitan bir figiire
doniigmiistiir. Bu siiregte, Barbie sadece ¢ocuklar i¢in bir eglence aract olmanin
Otesine ge¢mis, reklam, medya ve moda araciligryla genis ¢apli bir kiiltiirel ikon
haline gelmistir. Boylece, tiiketim kiiltiiriiniin giiclii bir simgesi olarak toplumsal ve
kiiltiirel degisimlerin de bir yansimasi olmustur. Cesitli meslekleri, etnik kokenleri ve
modalari temsil eden Barbie modelleri ile bu ikonik figiir, ¢cesitliligin ve kapsayiciligin
onemini vurgulamig ve bu sayede tiim diinyada genis bir hayran kitlesine ulagmigtir.
Yapilan arastirmalar, Barbie'nin ¢ocuklar iizerindeki etkisinin sadece oyun
oynamakla stmirli kalmadigini, aymi zamanda kariyer segimleri ve kigisel hedefler
tizerinde de etkili oldugunu géstermektedir. Dolayisiyla, Barbie'nin analizi, modern
titketim toplumunun derinliklerine inmek ve giiniimiiziin toplumsal cinsiyet
dinamiklerini anlamak igin zengin bir kaynak teskil etmektedir. Bu c¢alisma,
Barbie’nin bir kiiltiir fenomeni olarak tiiketim kiiltiirii ve toplumsal algilar iizerindeki
etkisini ortaya koymaktadir. Bu baglamda bir kiiltiir objesi olarak Barbie nin
tarihgesi ve evrimi incelenmekte, ayni zamanda sé6z konusu oyuncagin toplumsal
algilar iizerindeki etkisi tiiketim kiiltiirii ve plastik oyuncaklar ekseninde
irdelenmektedir. Son olarak ise Barbie filmleri ile bu ikonik figiiriin idealize edilmig
giizellik ve bagart hikayeleri araciligryla tiiketim kiiltiiviindeki yerini pekistirmesi ve
toplumsal algilara sekil vermekteki ¢cabasi ele alinmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Barbie, Tiiketim Kiiltiirii, Toplumsal Algilar.

CONSUMPTION CULTURE AND SOCIAL PERCEPTIONS ON THE
AXIS OF BARBIE TOYS

Abstract

This study aims to analyze how Barbie, as a cultural object, shapes consumer
culture and societal perceptions through its historical development, role in the toy
industry, and media representations. For over half a century, Barbie dolls have not
only been a staple in children's rooms but have also secured a strong presence in
popular culture and the fashion world, influencing beauty standards, gender roles,
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and consumer behavior. Initially designed as a toy, Barbie gradually evolved into a
figure that shapes consumer habits and reflects cultural norms. Over time, it has
transcended its role as a mere plaything for children and has become a cultural
object, reinforced by advertising, media, and fashion. In this way, Barbie has emerged
as a powerful symbol of consumer culture and a reflection of broader social and
cultural transformations. Barbie models, representing various professions,
ethnicities, and fashions, have emphasized the importance of diversity and
inclusiveness, thereby appealing to a diverse audience across different demographics
worldwide. Research has shown that the impact of Barbie on children is not limited
to playing; it is also influential on career choices and personal goals. Therefore,
analyzing Barbie provides a rich resource to explore the depths of modern consumer
culture and understand the gender dynamics of today. This study examines Barbie’s
influence on consumer culture and societal perceptions as a cultural object. This study
aims to analyze Barbie’s impact on consumer culture and social perceptions as a
cultural object. The research examines Barbie’s role in consumer culture and its
influence on social perceptions through three key dimensions. First, the history and
evolution of Barbie as a cultural object are explored. Next, the impact of the doll on
social perceptions is assessed within the context of consumer culture dynamics and
the plastic toy industry. Finally, the role of Barbie movies in reinforcing the doll’s
place in consumer culture is discussed. These films strengthen Barbie's image through
idealized beauty standards and success stories. Additionally, their efforts to shape
societal perceptions are examined.

Keywords: Barbie, Consumer Culture, Social Perceptions.

Giris

1959 yilinda Ruth Handler tarafindan olusturulan ve hizla global bir
fenomene doniisen Barbie, yarim yiizyildan fazla bir siiredir hem ¢ocuklarin
hayal diinyasin1 hem de yetiskinlerin toplumsal deger yargilarini sekillendiren
bir simge haline gelmistir. Barbie, 1959 yilindan bu yana sadece bir oyuncak
olmanin 6tesinde, giizellik, moda ve kadin kimligi hakkinda kiiresel diizeyde
giiclii bir simge haline gelmistir.

Barbie, kadin giizelliginin kiiltiirel bir temsilcisi olarak, gen¢ kizlarin
hayranlik duydugu bir 6rnek figiirdiir (Dittmar vd., 2006, s. 283). Barbie’nin
idealize edilmis fiziksel 6zellikleri ve yasam tarzi, 6zellikle geng kizlar ve
kadinlar iizerinde ¢esitli etkiler olugturmaktadir. Barbie'nin ortaya koydugu bu
idealize edilmis imajin, toplumsal cinsiyet rolleri, beden algis1 ve kariyer
hedefleri gibi konularda nasil belirleyici oldugu giliniimiiz post modern
toplumlarinda hala 6nemli bir tartisma konusudur. Ayrica, Barbie’nin
cesitlilik ve kapsayicilik konularinda gegirdigi evrim ve dolayisiyla bu
degisikliklerin toplumsal algilara olan etkileri 6nemlidir. Bu baglamda ortaya
konulan ¢aligmalar ise Barbie'nin sadece bir oyuncak olmanin &tesinde,
toplumsal normlar ve beklentiler iizerinde nasil kalict bir etki biraktigim
ortaya koymaktadir.
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Tiiketim kiiltiirli, insanlarin sosyal baglantilarini, yasam tarzlarini ve
deger yapilarini sekillendiren temel unsurlardan biridir. Sosyal konum ve statii
gostergesi olarak kimligin ifade edilmesine yardimci olur ve modern
toplumlarda ayricalikli bir ortam olusturur (Alan, 2022, s. 31). Ayni zamanda
tilketim kiiltilirii, artan iiretimle birlikte daha fazla tiiketimi tesvik eden ve
kaliteli yasam standardini tiiketimle iligskilendiren bir yapidir. Kapitalizm ve
materyalizmden beslenen bu kiiltiir, insan1 siirekli tiikketen bir varlik olarak
gorilir. Giinliimiizde bireyler, tiiketim yoluyla aidiyet duygusu gelistirirken,
sosyal kabul ihtiyaci da tiiketim davranislarini sekillendirmektedir. insanlar,
bagkalarmin tiiketim aligkanliklarindan etkilenerek benzer {irlinlere
yonelmekte ve bu etki, sosyal kabul ihtiyaci yiiksek bireylerde daha giiclii
hissedilmektedir (Uniigiir, 2024, s. 52). Bu baglamda tiiketim kiiltiirii, modern
toplumlarda énemli bir yer tutan, insanlarin kimliklerini, yasam tarzlarini ve
sosyal statiilerini belirlemekte kullanilan mallarin ve hizmetlerin tiiketimine
odaklanan bir kiiltiirel ve ekonomik olgudur. S6z konusu olgu, 6zellikle 20.
ylizyilin ortalarindan itibaren endiistriyel {iretimin artmasi ve kiiresellesme ile
birlikte daha da belirginlesmistir. Endiistriyel devrimle birlikte artan iiriin
kapasitelerine daha rahat bir sekilde ulasilmasi, tiiketim aliskanliklarini da
degistirmistir. Reklamcilik ve medya ise bu siirecin en 6nemli unsurlari
arasinda yer alarak tiiketim kiltiriinii tesvik etmektedir. Reklamlar,
tilketicilere belirli {rlinleri satin alarak daha mutlu, basarili veya gekici
olabilecekleri mesajin1 kitle iletisim araglarim1 kullanarak vermektedirler.
Kitle iletisim araglarinin tarihi sahneye adim atmasiyla birlikte, kitle iletigimi
kavrami da hayatimiza girmistir. Bu araglarin teknolojik olarak siirekli
gelismesi, oOzellikle televizyon alaninda disiindiiglimiizde; daha fazla
televizyon yayininin insanlara sunulmasina yol agmistir. (Williams, 2017, s.
444).

Tiiketim kiiltiirii, sahip olunan nesnelerle ifade edilen bir yasam tarzidir.
Fayda yerine statili ve yenilik arayisi 6n plandadir. Tiiketim kiiltiirii, haz, anlik
tatmin ve zevk arayisim vurgularken, bireylerin yasam tarzlarimi ve
kimliklerini sekillendirir. Tiiketim toplumunda tiiketim, sembolik degerler ve
giinliik deneyimlerin esitlik diisiincesiyle yeniden orgiitlenmesine dayanir
(Y1ldiz, 2022, s. 25). Bugiin bireyler, kitle iletisim araglar1 ve 6zellikle sosyal
medya igerikleri tarafindan beslenen tiiketim ve eglence odakli kiiltiirle
kimliklerini sekillendirmektedirler. Kiiresellesme ile bu igerikler sinirlari
asarak evrensel bir kiiltiirel etkilesimi de beraberinde getirmektedir. Boylece
yerel ve global degerler yeni bir kimlik dokusunda i¢ ice gegmektedir.

Bu eksende kiiresellesme, tiiketim kiiltiiriiniin diinya ¢apinda
yayilmasini saglamistir. Bu durum ise, kiiltiirel homojenlesmeye ve yerel
geleneklerin goz ardi edilmesine yol agmistir. Glinlimiizde ise, dijital cag,
tiketim aligkanliklarini degistirmis ve dijital {rlnlerin, hizmetlerin ve
deneyimlerin tiiketimini 6n plana c¢ikarmustir. Tiketim kiiltiiri, modern
toplumlarin anlagilmasi igin kritik bir konsepttir ve ekonomik, sosyal, kiiltiirel
ve ¢evresel bir¢ok boyutu kapsar. Bu kiiltiir, bireylerin yasam tarzlarini, deger
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yargilarim1 ve toplumsal iligkileri ile toplumsal algilarmi sekillendirmede
onemli bir rol oynar.

Toplumsal alg1 ise, bir toplumun diinyayr nasil gordiiglinii ve
anlamlandirdigini anlamak igin kritik bir kavramdir. Bireylerin ve gruplarin
davraniglari, kararlar1 ve tutumlari {izerinde Onemli etkilere sahiptir. Bu
algilar, toplumsal normlar, degerler, medya ve kisisel deneyimler gibi ¢esitli
faktorler tarafindan siirekli olarak sekillendirilir ve dontistiiriiliir.

Her toplumsal alanda yasanan yenilik, kendine 0zgii yeni yasam
sekillerini ve toplum igi etkilesimleri dogurur (Rigel, 2005, s. 275). Bu
kapsamda, Barbie gibi Kkiiltirel fenomenler, tiiketim kiiltiiriiniin
yayginlagmasinin bir simgesi olarak, toplumsal algilara yon vermektedir. Bu
oyuncak, sadece ¢cocuklarin degil, tiim tiiketicilerin arzularini ve beklentilerini
sekillendiren bir ara¢ haline gelmistir. Dolayisiyla yasam tarzlar1 ve sosyal
iligkiler tizerinde derin bir etkiye sahip olmustur. Barbie, toplumsal cinsiyet
rollerinden giizellik standartlarina kadar genis bir yelpazedeki toplumsal
algilart doniistiirmiis, bdylece hem bireysel hem de toplumsal diizeyde yeni
normlar ve iliski dinamikleri olusturmustur.

Tiim bu bilgiler 15131nda makale, Barbie’nin yalnizca bir oyuncak degil,
aynt zamanda tiiketim kiiltiiriiniin bir simgesi olarak toplumsal cinsiyet,
giizellik ve basar1 algilarina etkilerini incelemektedir. Calisma, ilgili
literatiiriin incelenmesi yoluyla olusturulmustur. Bu inceleme, Barbie’nin
oyuncak endiistrisindeki roliinii ve toplumsal etkilerini kapsamli bir sekilde
degerlendirmek amaciyla yapilmis ve tiiketim kiiltiirii ile toplumsal algilar
iizerindeki etkilerini anlamak i¢in biitiinsel bir ¢erceve sunmay1 hedeflemistir.

Ayrica makale Barbie'nin tarihgesini, onun nasil bir kiiltiirel ikon haline
geldigini ve tikketim toplumu igerisindeki yerini detayli bir sekilde ele
almakta. Barbie, plastik bir formda olsa da yansittig1 kiiltiirel ve sosyal
mesajlarla ger¢ek diinyada somut etkiler yaratmaktadir. Bu baglamda, s6z
konusu ¢alismada, Barbie'nin tiiketim kiiltiirli i¢inde nasil bir rol oynadigi,
tiiketicilerin oyuncak tercihlerini nasil etkiledigi ve bu tercihlerin daha genis
toplumsal algilar ve davranig kaliplar1 {izerinde nasil bir etki yarattigi
irdelenecektir. Ayrica bu ¢alismada, Barbie filmlerinde sergilenen karakterin,
kusursuz giizellik ve basar1 Oykiileri {izerinden tiikketim kiiltiirii icindeki
konumunu nasil saglamlastirdigi ve toplumun algilarini nasil sekillendirdigi
incelenecektir.

1. BIR KULTUR FENOMENI OLARAK BARBIE’NIN TARIHCESI
VE EVRIMI

Barbie'nin bir kiiltiir fenomeni olarak tarihcesi ve evrimi, modern
toplumun degisen deger yargilar1 ve algilarin1 anlamada kritik bir rol oynar.
Barbie'nin geg¢irdigi doniisiim, toplumsal normlar, moda, tiiketim kdiltiirii ve
cinsiyet rolleri lizerine derin etkiler birakmustir.

350



Barbie Oyuncaklar: Ekseninde Tiiketim Kiiltiirii Ve Toplumsal Algilar

Barbie bebegi tasarim fikri, Ruth Handler tarafindan 1945 yilinda
Olusturulmustur. Ruth Handler ve esi Elliot Handler Mattel sirketinde yonetici
ortak olarak ¢alismaktaydi. 1959 yilinda ise Mattel sirketinin en popiiler tiriinii
olan ve diinyanin en kiiresellesmis ve simgelesmis bebegi haline gelecek olan
Barbie’nin ilk kez dagitimi ve satigi yapilmaya baslanmigtir. Televizyonun o
yillarda yeni bir kitle iletisim araci olarak devreye girmesi ise oyuncak
pazarini siirekli ivme kazanan bir talebe doniistiirmiistiir (Tulinski, 2017, ss.
5-6).

Amerikan yasam tarzi, kiiresellesme siirecinde 6nemli bir rol oynamis
ve Bati kiiltiirii icinde eglenceye, pratiklige ve tiiketim odakliliga yakin bir
yapt olusturmustur. Kiiltiir endiistrisindeki Amerikan egemenligi de bu
kiiresel yayilimin bir pargasidir (Organ, 2008, s. 238). Bu baglamda, 1959
yilinda Amerikali is kadin1 Ruth Handler tarafindan yaratilan Barbie, oyuncak
bebek pazarinda bir devrim yaratarak, Amerikan kiiltiiriiniin kiiresel 6lgekte
yayilmasinin énemli bir simgesi haline gelmistir. O doneme kadar ¢ocuklar
genellikle bebek seklindeki oyuncaklarla oynarken, Barbie yetiskin bir
kadmin imajim1 yansitmaktaydi. Handler, kendi kizinin yetiskin kadinlar
taklit eden oyunlarindan esinlenerek, ¢ocuklara yetigkin rollerini hayal etme
firsat1 veren bir oyuncak tasarlamigtir. Barbie'nin ilk modeli, sar1 saglari, mavi
gozleri ve idealize edilmis viicut dlciileriyle, o donemin Amerikan giizellik
standartlarin1 yansitarak tiiketim kiiltiirliniin ve kiiresel estetik algisinin bir
pargasi olmustur.

Ruth oyuncak bebek piyasasindaki buldugu boslugu o yillarda iyi
degerlendirmistir. Bu konudaki en bilyiik motivasyonu ise kizinin kagit
bebeklerle oynamaya olan diiskiinliigii olmustur. Ruth, yetiskin viicutlu ve ii¢
boyutlu bir bebegin kiiciik kizlarin kendileri hakkindaki duygularim
hafifletmelerine yardime1 olacagini distinmiistiir. Kagit bebekleri ii¢ boyutlu
hale getirme fikri erkek egemen bir sirket olan Mattel igin ¢ok hos karsilanan
bir durum olmamistir. Meslektaglarinin bu tereddiitlerine ragmen, Ruth bu
yetiskin bebegin kiz ¢ocuklar1 lizerinde olumlu bir sosyal ve zihinsel etki
birakacagi konusunda israr etmistir (Tulinski, 2017, s. 6).

Barbie bebekler, ¢ocuklara oyuncak bebeklerin imajiyla 6zdeslesmeyi,
kendilerini giizellik, ¢ekicilik, eglence, basari ve gosterisli titkketim kiiltiiriiniin
icinde gdérmeyi tesvik eden, bu alanda 6ne ¢ikan oyuncaklardir (Schwarz,
2001, s. 296). Barbie, piyasaya siiriildiigli andan itibaren, moda ve giizellik
algilar1 {lizerinde biiyiikk bir etki yaratmistir. Her yil yeni kiyafetler ve
aksesuarlarla donatilan Barbie, ¢cocuklara ve genglere moda trendlerini takip
etme ve kisisel stil gelistirme konusunda ilham kaynagi olmustur. Barbie'nin
giysileri ve aksesuarlari, zamanin moda tasarimcilar1 tarafindan
tasarlanmaktaydi. Boylece tiiketicilere siirekli yenilenen bir moda diinyasinin
kapilarim1 agmaktaydi. Bu durum, Barbie'yi sadece bir oyuncak olmanin
Otesine tasiyarak, bir moda ikonu ve tliketim kiiltlirlinlin bir parcasi haline
getirmigtir.
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Tarihi silire¢ igerisinde, toplumsal deger yargilar1 ve cinsiyet
rollerindeki degisimler sebebiyle Barbie’nin tasarimi ve pazarlanmasi da bu
durumlardan etkilemistir. Baslangigta geleneksel kadinsi rolleri ve aktiviteleri
yansitan Barbie, zamanla daha ¢esitli ve kapsayici bir karaktere doniismiistiir.
1960'lar ve 70'lerde, kadinlarin toplum iginde var olan rollerindeki degisimle
paralel olarak, Barbie de farkli mesleklerde ve etkinliklerde yer almistir.
Ornegin, astronot, doktor ve is kadin1 gibi rollerde Barbie'ler iiretilmistir.

21 yiizyila gelindiginde, Barbie'nin tasarimi ve pazarlamasi, toplumun
cesitlilik ve kapsayicilik konularindaki artan farkindaligina yanit vermek
iizere daha da evrilmistir. Mattel, farkli etnik kdkenleri, viicut tiplerini ve
meslekleri temsil eden Barbie modelleri iiretmeye baslamistir. Bu
degisiklikler, Barbiemin sadece belirli bir giizellik standardin1 veya yasam
tarzin1 temsil etmekten ziyade, genis bir yelpazede ¢esitliligi ve gergekligi
yansitmasini saglamistir. Barbie, bu yeni modellerle, toplumun her
kesiminden ¢ocuklara ve genglere kendilerini oyuncaklarinda gorebilme
imkan1 sunmustur.

Kiiltiirel bir simge olarak karsimiza ¢ikan Barbie bebekleri, sosyal
iligkilerinde ve insanlarin giinliik hayatlarinda karsilarina ¢ikan ulasilabilir bir
olgudur. Bu ikon bebek bir¢ok insan i¢in deneyimlenen bir nesne ve hep
hatirlanacak bir seydir (Rogers, 1999, s. 6). Barbie'nin tarihgesi ve evrimi, onu
yalnizca bir oyuncak olarak degil, ayn1 zamanda toplumsal degisimin ve
kiiltiirel degerlerin bir gostergesi olarak konumlandirmaktadir. Barbie,
toplumsal cinsiyet rolleri, giizellik standartlar1 ve tiiketim aligkanliklar
tizerindeki etkisiyle, modern toplumlarin kiiltiirel ve sosyal dinamiklerini
anlamada degerli bir aractir. Bu evrim siireci, toplumun nasil degistigini ve bu
degisimlerin popiiler kiiltiirde nasil yansitildigin1 gosteren canli bir 6rnektir.

2. TUKETIM KULTURU VE PLASTIK OYUNCAKLAR

Tuketim kiiltiirli, reklamlar ve medya aracilifiyla begeni toplayan
figlirler ({inliiler, kahramanlar) iizerinden arzu nesneleri yaratir ve bireyleri
bunlari taklit etmeye y&nlendirir. Insanlar, hayran olduklari kisi ve objelerle
0zdesleserek anlam arayislarini tatmin etmeye calisir. Statii arayisi, kiskanglik
ve yenilik tutkusu gibi unsurlar, tiiketim kiiltiiriinii sekillendiren temel
motivasyonlardir. Bu kiiltiir, bireylerin haz ve arzu pesinde kogmasini tesvik
eder (Siinnetci, 2024, s. 121). Tiketim kultiri bireylerin dini, ahlaki ve
toplumsal degerlerden uzaklagsmasina neden olabilirken, ayni zamanda
kiiltiirel degisimi hizlandirir. Kapitalizmin etkisiyle bireycilik, beden ve
maddi unsurlar 6n plana ¢ikarken, tiikketimin olumsuz yonleri agir basmaktadir
(Torlak, 2000, s. 190).

Tiketim kiiltlirinin siirdiiriilebilir olmas1 ve yayginlasmasi, talebin
siirekli artirilmasini ve buna bagli olarak ekonomik yapimin doniismesini
gerektirmistir. Bu dogrultuda, daha fazla mal {iretilip satilmali ve bireyler
temel ihtiyaglarmin 6tesinde tiiketime yonlendirilmelidir. Medya, hedonist
tilkketimi 6zendirerek gosterisli yasam tarzlarini idealize etmekte ve bireyleri
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bu dongiiniin bir parcasi haline getirmektedir. Sonug olarak, insanlar tiiketimi
yalnizca bir gereklilik olarak degil, arzulanan bir hayati satin alma araci olarak
gérmeye baslamaktadir (Cetinkaya, 2022, s. 40).

Tiketim kiiltlirii, mal ve hizmetlerin tiikketimiyle giinliikk yasamda
bireysel tercihlerimizi sekillendiren bir sistemdir. Ancak, tek bir kiiltiirel
tiretim alan1 olarak goriilmemeli, farkli kiiltlirlerin etkilesimiyle siirekli
degisen bir yap1 oldugu kabul edilmelidir. Tiiketim kiiltiirti Bat1 kokenli olsa
da kiiresellesme ile farkli cografyalara yayillmis ve yerel Kkiiltiirleri
donistiirmiistiir. Batili pazarlar ve yasam tarzi, modernlesmenin semboli
haline gelirken, tiikketim kiiltiirii bu siirecin 6nemli bir pargasi olmustur.
Tiiketim kiiltiiriinii yalnizca Bati’ya ait bir olgu olarak gérmek yetersizdir;
clinkli tarihsel olarak farkli donemlerde ve bdolgelerde farkli sekillerde
gelismistir (Bilsel, 2022, s. 14).

Barbie bebekler ve tiketim kiiltiirii arasindaki iliski ise modern
toplumlarin tiiketim aligkanliklar1 ve deger yargilarinin anlagilmasinda
dikkate deger bir 6rnek teskil eder. Barbie, piyasaya siiriildiigii 1959 yilindan
bu yana, moday1 ve tiiketim trendlerini sekillendirerek ¢cocuklara ve genglere
yonelik pazarlama stratejilerinin bir parcasi olmustur.

Tarihi siire¢ icerisinde Barbie, teknolojik yeniliklerle birlikte degisik
gorlinlimlerde var olmus ve doneminin ruhuna uygun olarak kendini hig
durmaksizin yeniden inga etmistir (Balc1 ve Yurdakul, 2023, s. 168) Barbie,
tiketim kiiltiiriiniin tirettigi kullanilabilir bilgi dagarciginin bir parcasi olarak,
ozellikle geng bireylerin ve cocuklarin diinya goriisiinii sekillendiren bir simge
haline gelmistir. Moda ve egilimlerin siirekli doniistimii, Barbiemin farkli
kiyafetleri, aksesuarlar1 ve yasam tarzlan ile yansitilmaktadir. Bu durum,
tiketim kiiltiirliniin kendisini siirekli yenileyen dinamik yapisinin bir
yansimasidir. Tiiketim kiiltiirii, bireylerin siirekli degisen sosyal beklentiler ve
normlar ¢ercevesinde bilgiyi nasil algiladiklar1 ve isledikleri konusunda da
o6nemli bir 6rnek sunmaktadir. Barbie'nin pazarlanmasi ve medyadaki yer
alis1, 6zellikle ¢ocuklarda ve genclerde belli bagh tiiketim aligkanliklarini,
toplumsal cinsiyet rollerini ve estetik anlayiglarin1 kaliplastirirken ayni
zamanda bu unsurlarin toplumsal algi iizerindeki etkisini de gdsterir. Bu
durum, Baudrillard'in igaret ettigi gibi, bireyin toplum i¢indeki uyum siirecinin
ve siirekli giincellenen toplumsal bilginin bir pargasi olarak goriilebilir
(Baudrillard, 2019, s. 123). Bu baglamda, Barbie oyuncag siirekli degisen
kiyafetleri, aksesuarlar1 ve temali setleri ile tiiketicilere devamli yeni tiriinler
satin alma ¢agrisinda bulunur, bdylece tiiketim kiiltiiriiniin temel 6zelligi olan
siirekli tiiketimi tegvik eder.

Barbie, idealize edilmis bir giizellik algis1 ve yasam tarzi sunarak,
ozellikle geng kizlar1 belirli standartlara ulagsma istegiyle yonlendirebilir. Bu
durum, onlarin daha fazla iiriin tiiketmesini tesvik ederek tiiketim kiltiiriinii
destekleyebilir. Bunun yani sira, Barbie'nin geleneksel toplumsal cinsiyet
rollerini ve stereotipleri pekistirebilecegi elestirileri de tiiketim kiiltiiriiniin
sosyal ve Kkiiltiirel etkilerine dikkat ceker. Ancak, toplumun degisen
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degerlerine ve bu oyuncaklara yonelik elestirilere yanit olarak, Barbie'nin
iireticisi Mattel, ¢esitlilik ve kapsayicilig artiran degisiklikler yaparak tiiketim
kiiltiiriiniin toplumsal degerler ve beklentilerle nasil etkilesime girdigini
gostermistir. Bu etkilesim, Barbie nin yalnizca bir oyuncak olmanin 6tesinde,
tilketim kiiltiiriiniic hem yansitan hem de sekillendiren bir 6rnek olarak
incelenmesini saglar. Benzer sekilde tiiketim kiiltiirii, diinya genelinde hizla
yayildig1 gibi Tiirkiye’de de 1950°1i yillarda ¢ok partili sisteme gecisle ve
degisen ekonomik politikalarla birlikte etkisini hissettirmeye baglamustir.
1980’lerden itibaren uygulanan politikalar sonucunda Tiirkiye, belirgin bir
sekilde tiiketim toplumuna doniismiistir (Keba Ekinci, 2022, s. 1). Bu
doniisiimle birlikte tiiketim toplumu stratejileri, kurumlar tarafindan iiriin
satigini1 tegvik etmek amaciyla kullanilmis ve bu sistemin dogal bir pargasi
haline gelmistir. Hem diinyanin diger {ilkelerinde hem de Tiirkiye’de
uygulanan bu stratejiler, bireyleri ¢ocukluktan itibaren ikna yoluyla
yonlendirerek kim olmalari, nasil bir yasam siirmeleri ve ne tiilketmeleri
gerektigine dair belirli normlar dayatmaktadir. Bu gercekten hareketle Mattel
ve benzer kiiresel sirketlerin amaclarina ulastiklar1 goriilmektedir. Mattel,
Barbie oyuncaklarinin tasarimini tiim bu stratejiler yoniinde gergeklestirmis
ve Barbie bebeklerin satig artis grafigiyle de bekledigi odiile kavusmustur
(Yavuz ve Erdemli, 2022, s. 128).

Tiiketim kiiltiirti, 6zellikle 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren Fordist
tiretim ve tiiketim sistemi ile yakindan iligkilidir. Endistriyel devrim sonrasi
gelisen seri iiretim ve standartlagma siirecleri, oyuncaklarin kitleler i¢in
erisilebilir ve uygun maliyetli hale gelmesini saglamigtir. Ozellikle plastik
malzemenin kullanimi, liretim hizin1 ve {irlin ¢esitliligini artirarak tiiketim
aligkanliklarin1 doniistiirmiis, oyuncak endistrisinde 6nemli bir doniisiim
yaratmistir. Plastik oyuncaklar, ¢ocuklara yonelik tiiketim mallar1 pazarinda
hizla yayginlagarak, modern tiiketim kiiltiiriiniin ayrilmaz bir pargasi haline
gelmistir.

Giindelik hayattaki iiriinler, popiiler kiiltiiriin kendisini var edebilmek
icin kullandig1 ham maddelerdir. Uriiniin satis1 gerceklestikten sonra tiiketim
biter anlam {iretimi baglar. Yani tiilketim kiiltiiriiniin bir eleman1 olan meta

anlamlandirilmaya calisilir ve glindelik yagamin bir kiiltiir kaynag1 haline gelir
(Fiske, 2012, s. 49)

Kiiltlir, glinlik yasantimizda yer etmis rutinler ve aliskanliklarin bir
araya gelmesiyle olusur. Medya, bu giinliik ritiielleri bicimlendirmede 6nemli
bir giictiir ve toplumlarin kiiltiirel dokusunu sekillendirmede etkin bir rol
oynar (Tiirkoglu, 2004, s. 197). Ozellikle Barbie gibi oyuncaklarm, tiiketim
kiiltiiriiniin birer simgesi haline gelmesiyle, medya araciligiyla yaygimlasan
belirli yasam tarzlar1 ve toplumsal degerler, cesitli toplumlarin kiiltiirel
manzarasina entegre edilmekte ve bu durum, insanlarin bu kiiltiirel iiriinlerle
iliskilendirilen davranmis ve beklentileri benimsemesini neredeyse kaginilmaz
kilmaktadir. Bu baglamda, Barbie ve benzer Kkiiltiirel Uriinler, sadece
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cocuklarin degil, genis kitlelerin diinyaya bakisini ve kendilerine yonelik
beklentilerini sekillendiren toplumsal algilarin bir parcasi haline gelmistir.

Plastik oyuncaklarin popiilerligi, ¢ocuklara yonelik 06zellesmis
pazarlama stratejileriyle daha da artmigtir. Reklamcilik ve medya, ¢ocuklar
ve ebeveynleri, siirekli yeni oyuncaklar satin almaya tesvik eden mesajlarla
hedef almaktadir. Televizyon reklamlari, ¢izgi filmler ve ¢ocuk dergileri
araciligryla yapilan tanitimlar cocuklar1 ve ebeveynleri moda olan oyuncaklari
takip etmeye ve siirekli tiiketim dongiisiine girmeye tesvik eder. Bu siireg,
cocuklarin sosyal statiisii ve popiiler kiiltiirle uyum saglama arzusu iizerine
kurulmustur.

Uretim  tekniklerinin ~ standardizasyonuyla beraber, kiiltiir de
homojenlesmekte ve bu durum bireysel yasam bigimlerine de yansimaktadir
(Kaypakoglu, 2004, s. 105). Bu esitlenmis kiiltiir yapisinda, Barbie gibi
oyuncaklar, tiikketim kiiltiirliniin en belirgin sembollerinden biri olarak ortaya
cikmaktadir ve ozellikle cocuklar iizerinde giicli toplumsal algilar
olusturmaktadir. Tiiketim kiiltiirii, bu tiir oyuncaklar araciligiyla idealize
edilmis yasam tarzlari ve estetik anlayislar sunarak, bireylerin kendi
kimliklerini ve toplum i¢indeki rollerini nasil gordiiklerini etkilemektedir. Bu
siiregte, medyanin ve pazarlama stratejilerinin bireylerin ve toplumlarin deger
yargilarini, beklentilerini ve davranig kaliplarini nasil sekillendirdigi agik¢a
goriilmektedir.

Plastik oyuncaklarin tiiketim kiiltiiriindeki yiikselisi, ayn1 zamanda
cevresel etkileriyle de dikkat cekmektedir. Plastik, uzun siire dogada
bozulmayan bir malzeme oldugundan oyuncaklarin asir1 tiiketimi ve hizli
modast gegen Urilinlerin atilmasi ¢evresel siirdiiriilebilirlik sorunlarini da
giindeme getirmektedir. Bu durum hem iireticileri hem de tiiketicileri daha
cevre dostu malzemeler kullanmaya ve tiiketim aligkanliklarimi gézden
gecirmeye tesvik etmektedir.

Kiiltiirel bellegin derinlikleri, anlatilar ve mekanlar araciligryla nesilden
nesile aktarilan degerler ve pratikler ile toplumsal algiy1 sekillendirmekte ve
bireylerin diinya goriisiiniin insasinda belirleyici bir rol oynamaktadir (Adanur,
2012, s. 109). Barbie oyuncagi ise kiiltiirel bellekteki yerini oyuncak formu
ile almakta ve bu oyuncak formunda ilettigi mesajlar toplumsal algiya yon
vermektedir. Ornegin mutfakta yemek yapan bir Barbie figiirii kadinlarin
toplumdaki ya da aile i¢indeki yemek yapma gorevini istlendigi toplumsal
algisini beslemektedir.

Plastik oyuncaklar, toplumsal algilari ve deger yargilarini da
etkilemektedir. Ozellikle gocuklar igin tasarlanan oyuncaklar, cinsiyet rolleri,
meslekler ve sosyal davranis kaliplar1 gibi  konularda belirleyici
olabilmektedirler. Oyuncaklar araciligiyla sunulan temalar ve karakterler,
cocuklarin diinya goriiglerini ve toplumsal cinsiyetle ilgili algilarmm
sekillendirebilmektedir. Bu baglamda, oyuncak iireticileri ve tiiketiciler,
oyuncaklarin ¢ocuklar tizerindeki etkilerini daha bilingli bir sekilde ele almaya
baglamistir.
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Tiiketim kiiltiirii icinde plastik oyuncaklarin gelecegi, cesitli etkenlere
bagh olarak sekillenmektedir. Teknolojik gelismeler, dijital oyunlarin
yiikselisi ve artan ¢evresel farkindalik, oyuncak endiistrisinin yeni yonlerini
belirlemektedir. Ayrica, tiiketim aligkanliklarinin ve toplumsal degerlerin
degisimi, oyuncak iireticilerini daha siirdiiriilebilir, egitici ve kapsayici
irlinler gelistirmeye tesvik etmektedir. Bu siiregte, plastik oyuncaklarin
toplumsal ve kiiltiirel rolii hem ebeveynlerin hem de ¢ocuklarin degisen
ihtiyag ve beklentilerine uyum saglayarak evrilmektedir.

Plastik oyuncaklar, ¢cocuklarin egitimi ve gelisimi lizerinde énemli bir
rol oynar. Egitici oyuncaklar, ¢ocuklarin motor becerilerini, problem ¢ézme
yeteneklerini ve yaraticiliklarint gelistirmek icin tasarlanmistir. Ancak,
tilketim kiiltliriinlin etkisiyle, oyuncaklar siklikla egitimden ¢ok eglenceye ve
gorsel cekicilige odaklanir hale gelmistir. Bu durum, oyuncaklarin ¢ocuk
gelisimindeki roliiniin yeniden degerlendirilmesine yol agmaktadir, boylece
oyuncak secimlerinde egitsel degerlerin daha fazla Gnem kazanmasi
hedeflenmektedir.

Teknolojinin ilerlemesi ile birlikte, plastik oyuncaklar giderek daha
interaktif ve teknolojik hale gelmistir. Akilli oyuncaklar ve uygulamalara
baglanabilen oyuncaklar, ¢ocuklarin oyun deneyimlerini zenginlestirirken,
aynt zamanda tiketim kiiltirii igindeki dijital {irlinlerin ¢ekiciligini
artirmaktadir. Bu gelismeler, ¢ocuklarin teknolojiyle etkilesim bigimlerini ve
titketim aligkanliklarii sekillendirmekte énemli bir rol oynamaktadir. Ayni
zamanda plastik oyuncak endiistrisi, marka bilincini ve sadakatini erken
yaslarda tesvik etmek i¢in tasarlanmis triinler sunmaktadir. Cocuklar, belirli
markalarin oyuncaklarina yonelik gliglii bir tercih gelistirebilirler. Bu durum
ise uzun vadede ¢ocuklarin tiketim aligkanliklarimni etkileyebilir.

Tiketim kiiltiiri ve plastik oyuncaklar arasindaki iliski, modern
diinyanin karmagik yapisint ve toplumsal dinamiklerini yansitir. Bu
oyuncaklar yalmzca gocuklarin eglence araglari olmanin 6tesinde, tiiketim
aliskanliklarini, ¢evresel etkileri ve toplumsal degerleri sekillendiren énemli
faktorlerdir. Plastik oyuncak endiistrisinin gelecegi, teknolojik inovasyonlar,
cevresel siirdiiriilebilirlik ve toplumsal bilinglenme gibi gesitli faktorlere bagli
olarak sekillenecektir. Bu siirecte, tiiketiciler ve treticiler, daha bilingli ve
siirdiiriilebilir tiiketim pratiklerini benimseyerek hem g¢evresel etkileri
azaltmay1 hem de ¢ocuklarin egitimi ve gelisimi i¢in daha faydali iiriinler
sunmay1 hedefleyebilirler. Plastik oyuncaklarin tarihi ve evrimi, gelecegin
oyuncak endiistrisinin nasil sekillenecegi konusunda 6nemli ipuglart sunar.
Tiiketim kiiltlirii icinde bu oyuncaklar sadece g¢ocuklarin hayal giiciinii
tetiklemekle kalmayacak ayni zamanda toplumsal degerleri, ¢evresel bilinci
ve kiiresel pazar dinamiklerini de yansitacak sekilde evrilmeye devam
edecektir. Bu nedenle, plastik oyuncaklar ve tiiketim kiiltiirii arasindaki iligki,
giiniimiiz ve gelecekteki toplumlarin anlasilmasi igin degerli bir kaynak olarak
kalmaya devam edecektir.
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3. BARBIE’NIN TOPLUMSAL ALGILAR UZERINDEKI ETKISi

Sanayilesme sonrasi ortaya cikan tiketim kiltiirli, tretim odakli
toplumdan tiketim merkezli bir yapiya doniismistir. Baslangicta bati
toplumlarina 6zgii olan bu kiiltiir, zamanla sinirlarini asarak Tiirk toplumunda
da etkisini artirmistir (Erkan, 2018, s. 20). Bu agidan degerlendirildiginde
kiiltiirel bir olgu olan Barbie bebeklerin toplumsal algi {izerindeki etkisi,
modern toplumlarin deger yargilari, cinsiyet rolleri ve estetik anlayislari
tizerinde derinlemesine bir etkiye sahiptir. Barbie'nin piyasaya siiriilmesiyle
birlikte, bu oyuncak, 6zellikle geng kizlarin ve kadinlarin hayatlarinda énemli
bir rol oynamaya baslamstir.

Barbie bebekler, kadinlarin idealize edilmis algilarimi yansitmaktadir.
Ortaya ¢ikarilan bu toplumsal alg1 Barbie bebegin imajmin pazarlama yoluyla
olusturulmasindan kaynaklanmaktadir. Bu durum ise kiiltiirel bir analizdir.
Kadinlar Barbie’de yani onun benzerliginde kendilerini goriirler (Weissman,
1999, s. 9). Barbie'nin fiziksel goriiniisii ve sundugu yasam tarzi, idealize
edilmis bir giizellik ve basar1 algisini temsil etmektedir. Bu algi, toplumun
giizellik ve basarili olma standartlarina dair beklentilerini sekillendirmede
onemli bir rol oynamaktadir. Ote yandan, Barbie ayn1 zamanda toplumsal
cinsiyet rollerinin pekismesine de katkida bulunmaktadir; ilk yillarda sunulan
evcilik setleri ve moda aksesuarlar gibi geleneksel kadinsi rolleri yansitan
temalar, toplumun kadmnlar ve kiz ¢ocuklarindan beklentilerini
yansitmaktaydi.

Giinlimiizde kiiltiir her seye benzerlik bulastirir (Adorno, 2014, s. 47).
Ozellikle giiniimiizde tiiketim kiiltiiriiniin birer temsilcisi konumuna géniillii
bir sekilde gelen toplum iiyeleri birbirine benzemektedirler. Ornegin Barbie
bebekle oynayan ¢ocuklar ya da onun filmini izleyen yetiskinler Barbie gibi
olmak isterler. Ciinkii olusturulmaya caligilan toplumsal algi benzer olmak
iizerinedir.

Barbie bebegin kadinlar tizerindeki sembolik etkisi yillardir devam
etmektedir. Ve bu durum kadinlarin genellikle kabul ettigi ve bazi durumlarda
ise meydan okudugu idealize edilmis kiiltiirel bir ikonun gelismesine yol
acmigtir. Barbie bebegin 1959°da yapimi ve ortaya ¢ikisi sadece basarili bir
iiriiniin baglangic1 degil ayn1 zamanda kadinlarin siirekli olarak iistiin, gercekei
olmayan veya 0zdes olarak gordiigii kiiltiirel bir model imajinin baslangicini
isaret eder. Bu baglamda, Barbie var oldugu yildan bu yana birgok farkli
goriiniim ve meslegi iistlenmistir. Iste bu nedenle de bir ideal haline
doniismiistiir (Weissman, 1999, s. 10).

Ancak, zamanla Barbie'nin temsil ettigi degerler ve roller, toplumun
degisen algilarina ayak uydurmak igin evrilmistir. Mattel, toplumsal cinsiyet
rolleri, etnik cesitlilik ve viicut pozitifligi gibi konularda artan farkindalikla
birlikte, Barbie'yi daha ¢esitli ve kapsayici bir oyuncak haline getirmistir.
Farkli mesleklerdeki Barbie'ler, gen¢ kizlara ¢esitli kariyer yollari ve
hayallerini gergeklestirme potansiyellerini gostermistir. Farkli viicut tipleri,
etnik kokenler ve Ozelliklerle donatilan yeni Barbie modelleri, toplumun

357



Hacer Filiz

cesitlilik ve kapsayicilik konusundaki degisen algilarini yansitmistir. Bu
degisimler, Barbie'nin toplumsal algilar {izerindeki etkisini yalnizca
pekistirmekle kalmayip, ayni zamanda toplumun degisen deger yargilarina
nasil uyum saglayabilecegini de gostermistir. Barbie, bdylece toplumsal
algilarin sadece bir yansimasi olmanin &tesine gecerek, bu algilarin
doniisiimiinde aktif bir rol oynamistir. Bu durum, Barbie'nin toplumsal algilar
tizerindeki etkisini, sadece tiiketim ve estetik anlayislan sekillendiren bir
oyuncak olmaktan c¢ikarip, toplumsal degisimin ve ¢esitliligin tesvik
edilmesinde bir arag¢ haline getirmistir.

Kiiltlir, genel bir perspektifle ele alindiginda, bir insani ve onun
sergiledigi davranislar1 tanimlayan, ayrica onu diger canlilardan farkli kilan
niteliklerin ve yeteneklerin biitiinsel ifadesidir. (Kartari, 2014, s. 11). Bu
baglamda Barbie bebekler, kiiresel kiiltiirdeki yerleri ve toplumsal algilar
iizerindeki etkileriyle, cagdas toplumun dinamiklerini anlamak i¢in benzersiz
bir vaka sunar. Barbie'nin yarim yiizyildan fazla siiredir devam eden
popiilaritesi, toplumsal deger yargilar1 ve beklentilerin nasil sekillendigine ve
zamanla nasil evrildigine dair derinlemesine bir bakis agis1 saglar. Barbie,
tiketim kiiltiiriiniin farkli anlamlarla, kimliklerle ve yasam tarzlariyla
iliskilendirdigi nesnelerden biri olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Oziinde,
titketim kiiltiiriiniin temel 6zellikleri, Barbie'nin liikks yagam tarzi ve idealize
edilmis goriiniimii araciligiyla yansitilmaktadir. Bu durum, bireylerin basari
ve mutlulugu tiiketim, mal varlig1 ve goriiniisle 6zdeslestirmeye basladigi bir
donemi simgelemektedir.

Ancak, toplumsal algilar ve beklentiler degistikce, Barbie de bu
degisimlere ayak uydurmustur. Tiiketim kiiltiiriinlin elestirilmesi, beden
olumlama hareketleri ve toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden tanimlanmasi
gibi toplumsal degisimler, Barbie'nin tasarimi ve pazarlamasinda O6nemli
degisikliklere yol agmustir. Ozellikle son yillarda, Barbie, daha gercekgi viicut
tipleri, ¢esitli meslek gruplart ve kiiltiirel temsilleri igerecek sekilde
cesitlendirilmistir. Bu degisim, toplumun ¢esitlilige ve kapsayiciliga yonelik
artan taleplerini yansitmakta ve Barbie'nin toplumsal algilar {izerindeki
etkisini sadece giliclendirmekle kalmamakta, ayni zamanda bu algilarin
doniistimiinde etkin bir rol oynamasimi saglamaktadir.

Barbie'nin toplumsal algilara etkisi, ayn1 zamanda tiiketim ve moda
endiistrisiyle de yakindan iligkilidir. Barbie ve onun sonsuz gardirobu, geng
tiiketicileri moda ve gilizellik trendlerini siirekli takip etmeye tesvik etmistir.
Bu durum, 6zellikle genglerin siirekli yenilik pesinde kogma ve goriiniislerini
siirekli giincel tutma istegi gibi tiiketim aligkanliklarin1 da koriiklemistir.
Ancak, Barbie'nin etkisi, zaman i¢inde toplumun degisen deger yargilari ve
beklentileri ile birlikte donligmiistiir. Elestiriler ve toplumsal talepler
dogrultusunda, Barbie'nin tasarimlar1 daha gergekei ve cesitli hale gelmistir.
Bu degisiklikler, toplumun beden olumlama, etnik gesitlilik ve cinsiyet esitligi
gibi konulardaki degisen algilarini yansitmistir. Bu siire¢, Barbie'nin yalnizca
tiketim kiiltiiriiniin bir pargasi olmadigini, ayn1 zamanda toplumsal degisim
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ve ¢esitlilik konusunda bir arag olabilecegini gostermistir. Barbie'nin degisim
siireci, toplumsal algilarin nasil siirekli degisen ve dinamik yapilar oldugunun
ve popiiler kiiltiirel nesnelerin bu algilar1 nasil etkileyebileceginin bir 6rnegi
olarak goriilebilir.

Barbie bebeklerin toplumsal algilar tizerindeki etkisi, sadece ¢ocuklar
ve gencler ilizerinde degil, ayn1 zamanda genis bir bakis agisiyla toplum
iizerinde de 6nemli bir rol oynar. Barbie, baslangicindan bu yana, tiikketim
aligkanliklari, moda anlayisi, kariyer hedefleri ve sosyal degerler konusunda
toplumun diisiincelerini  sekillendirme giliciine de sahip olmustur. Bu
baglamda bir degerlendirmeye gidildiginde, 6zellikle kiiltiirel ve ekonomik
yansimalar 1s1ginda kiiresel kiiltiiriin bir pargasi olarak Barbie'nin diinya
capinda taninmasi ve yaygin popiilaritesi, onu sadece bir Amerikan ikonu
olmaktan ¢ikarip kiiresel bir kiiltiirel fenomen haline getirmistir. Bu durum,
farkl: tilkelerde ve kiiltiirlerde Barbie'nin nasil algilandigini ve bu algilarin
yerel degerlerle nasil etkilesime girdigini incelemek ise apayri bir ¢alisma
konusu gerektirmektedir.

Amerika'da yapilan bir arastirma, Barbie bebeklerle oynayan kiz
cocuklarmin bazen bebeklerinin ¢ok ince viicut olgiilerini taklit etmeye
caligtiklarin1 ve bu ylizden kilo vermeye yonelik egilim gostermekte
olduklarini ortaya koymustur. Bu eksende, Barbie oyuncaklar kiigiik kiz
cocuklarma fiziksel goriiniimiin fazlastyla 6nemli oldugu toplumsal algisin
agilayabilmektedir. Barbie oyuncaklarinin toplumsal algida meydana gelen bu
tir olumsuzluklarin1 dnlemek adina ise ¢esitli ¢alismalar yapilmis ve bu
bebeklerin viicut dlgiileri hafif kilolu hem uzun boylu hem de minyon olacak
sekilde de tiretilmeye baslanmstir (Kiigiikbezirci, 2018, ss. 135-136).

Sonug olarak, Barbie'nin toplumsal algilar ve degerler iizerindeki etkisi,
onun modern toplumlarin anlasilmasi i¢in Onemli bir ara¢ oldugunu
gostermektedir. Bu eksenden bakildiginda Barbie, sadece bir oyuncak
olmanin &tesinde, kiiltiirel ve toplumsal bir fenomen olarak, gelecek nesiller
icin de etkisini siirdiirecektir.

4. BARBIE FILMLERIi: TUKETIiM KULTURU VE TOPLUMSAL
ALGILAR

Barbie bebek, ilk olarak 1959 yilinda tanitildigindan beri, zaman iginde
birgok degisiklige ugramustir. ilk yillarinda Barbie'nin yiizii, olduk¢a makyajli
ve yetiskin bir goriiniime sahipken zamanla daha geng ve dogal bir yiiz ifadesi
kazanmugtir. 1970'ler ve 1980'ler boyunca, Barbie'nin yiiz 6zellikleri daha
yumusak ve ¢ocuksu hale gelmis, gozleri bliylimiis ve makyaji hafiflemistir.
1990'lar ve 2000'lerde ise daha cesitli etnik kdkenlere uygun yiiz 6zellikleri
cklenerek, Barbie'nin g¢esitliligi artirnllmis ve daha fazla kiz ¢ocugunun
kendisini bebekte yansitabilmesi amag¢lanmistir. Glinlimiizde Barbie bebekler
cesitli cilt tonlarma, yiiz sekillerine ve ozelliklerine sahip olacak sekilde
tasarlanarak kapsayiciligr ve cesitliligi 6n plana g¢ikaran bir marka haline
gelmistir. Bu degisiklikler toplumsal cinsiyet rolleri, giizellik standartlar1 ve
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kiiltiirel temsiller konusunda toplumun degistigi yonde Barbie'nin de
degistigini gostermektedir.

Resim 1. Barbie Oyuncaginin Zaman Icerisinde Degisimi

Kaynak: Hiirriyet, 2016.

I¢inde bulundugumuz tiiketime odakl1 sistem, kadin bedenine yénelik
toplumsal algiy1 farkli nesneler ve mesajlar aracilifiyla sekillendirmektedir.
Barbie bebekler ise bu alginin yansimalarindan biri olarak degerlendirilebilir.
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Bu baglamda, Barbie oyuncaklar1 bir oyuncagin 6tesinde giizellik idealiyle
meydana getirilmis bir kadin formudur. Ayni1 zamanda ¢ocugun zihnine kadin
figliriinii zayi1flik ve giizellik seklinde kodlamaktadir (Sekmen, 2022, s. 77).
Yani toplumsal algilar1 bu yonde olusturmay1 amaglamaktadir. Bu baglamda,
toplumsal algilar ve cinsiyet rollerinin sunumu cergevesinde Barbie filmleri
genellikle, izleyicilere idealize edilmis yasam tarzlar1 ve gilizellik standartlar
sunmaktadir. Bu filmler genellikle Barbie'yi basarili, sik ve mitkemmel bir
karakter olarak gostererek geng izleyicilerde belli bir giizellik ve basari1 algisi
olusturabilmektedir.

Tiiketim kiiltiirii ve {iriin yerlestirme acisindan ise Barbie filmleri, ayn1
zamanda Mattel'in oyuncak satislarim desteklemek icin bir ara¢ olarak da
kullanilabilmektedir. Filmlerde sergilenen yeni karakterler, kostiimler ve
aksesuarlar, izleyicileri bu iiriinleri satin almaya tesvik etmektedir. Bu strateji,
tiketim kiiltlirtintin ve ozellikle g¢ocuklara yonelik pazarlamanin nasil
isledigini gostermektedir.

Son zamanlarda, Barbie filmleri daha c¢esitli karakterler ve kiiltiirel
temsiller sunarak genis bir izleyici kitlesine hitap etmeye ¢alismaktadir. Bu
cesitlilik, toplumun farkli yonlerini ve degerlerini yansitarak izleyicilere daha
kapsayict bir diinya goriisii sunabilmenin yaninda gesitli olumsuzluklar1 da
beraberinde getirebilir. Bu duruma 6rnek olarak 2023 yilinda yayinlanmig
olan Barbie’nin sinema filmi gosterilebilir. Greta Gerwig’in yonetmenligini
yaptig1 2023 yapimi "Barbie" filmi, ikonik bir oyuncak {izerinden toplumsal
algt ve tiketim kiltiriinii ele alirken olumsuz yodnleriyle de dikkat
cekmektedir. Film, tiiketim kiltliriiniin asiriliklarii ve toplumsal cinsiyet
rollerine dair kalip yargilar elestirel bir bakis agisiyla sunarken bu elestirel
durusun kendisi bazen ¢eliskili bir hal alabilmektedir. Yani s6z konusu film,
bu idealize diinyay1 sorgularken ayni zamanda bu imajlar1 kullanarak kendi
hikayesini anlatmaktadir. Bu durum, tiiketim kiiltlirline karst bir elestiri
yaparken ironik bir sekilde ayni kiiltiiriin {iriinlerini kullanma paradoksuna
diisebilmektedir.

Filmdeki Barbieland, kadinlarin {istiin oldugu ve toplumsal cinsiyet
esitsizliginin olmadig1 bir diinya olarak tasvir edilse de bu iitopik goriiniim
gercek diinyadaki cinsiyet esitsizliklerine ve toplumsal baskilara basit bir
¢oziim olarak sunulabilmektedir. Barbie'nin kusursuzlugu ve her seyi
yapabilme yetisi ger¢ek diinyadaki kadinlarin karsilastig1 zorluklar1 yeterince
yansitamayabilir ve bu durum, toplumsal algilar {izerinde yaniltict bir etki
yaratabilir. Ayrica, tiiketim kiiltiiriiniin elestirisi yapilirken, Barbie'nin gercek
diinyadaki tecriibelerinin dramatik ve trajik yonleri bazi izleyiciler tarafindan
asirt dramatize edilebilir veya duygusal olarak manipiilatif olarak
algilanabilmektedir. Bu da filmin tiiketim kiiltiiriinii nasil koriiklediginin ve
toplumsal algiya nasil yon verildiginin bir gostergesi olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Sonug olarak, "Barbie" filmi, toplumsal algi ve tiikketim kiiltiiriine
yonelik elestirileri mizahi bir dille islerken kendi iginde bu iki konuyu tam
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olarak ele alip almadig1 ve bu elestirilerin ne kadar samimi oldugu konusunda
akillarda sorular birakabilmektedir.

Sonug¢

Barbie'nin yarim asr1 agkin siiredir devam eden varligi onun sadece bir
oyuncak olmanin Gtesinde  kiltiirel bir fenomen olarak yerini
saglamlastirmistir. Yillar i¢inde, Barbie sadece ¢ocuklar icin bir eglence aract
olmakla kalmamis ayn1 zamanda moda ve popiiler kiiltiir {izerinde de derin bir
etki birakmigtir. Barbie {izerinden yiirlitiilen pazarlama ve reklam
kampanyalar1, modern tiiketim kiiltiiriiniin nasil sekillendigini ve bireylerin
titketim tercihlerinin nasil yonlendirildigini ortaya koymustur.

Barbie'nin zaman ic¢indeki doniisiimi, toplumun degisen deger
yargilarina ve beklentilerine nasil adapte olabileceginin bir 6rnegi olarak
goriilebilir. Geleneksel giizellik standartlar1 ve cinsiyet rolleri konusundaki
elestirilere yanit olarak, Barbie'nin ¢esitlendirilmesi, toplumun daha kapsayict
ve ¢esitli olma yoniindeki taleplerini yansitmaktadir. Bu doniigiim, toplumsal
cinsiyet esitligi, cesitlilik ve kapsayicilik gibi konularda artan global
farkindaligin bir sonucudur. Ayni zamanda Barbie'nin sinema filmleri, Barbie
ve tliketim kiiltiirii, toplumsal algilar ekseninde degerlendirildiginde hem
modern tiiketim aligkanliklarin1 hem de toplumsal cinsiyet rolleri ve gesitlilik
konularinda toplumsal algilar1 sekillendirmede etkili olabilir. Bu filmler,
ozellikle geng izleyiciler iizerinde giiglii bir etkiye sahip olup, onlarin diinya
goriislerini ve deger yargilarimi etkileyebilir. Bu nedenle, Barbie filmlerinin
igerigi ve sunumu, toplumsal normlar ve kiiltiirel degerler agisindan 6nemli
bir analiz konusu olusturur.

Barbie'nin gelecegi, onun kiiltiirel etkisinin devam edecegini ve belki
de daha da genisleyecegini gostermektedir. Teknolojik gelismeler ve dijital
medyanin yiikselisi, Barbie'nin yeni nesillerle nasil etkilesime girecegini ve
onlarin diinyasinda nasil bir yer edinecegini sekillendirecektir. Sonug olarak,
Barbie'nin tarihgesi ve evrimi, modern diinyanin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik
yapisinm1 anlamada zengin bir kaynak sunar. Barbie, bir oyuncak olarak
bagladig1 yolculukta, toplumsal algilar1 ve deger yargilarimi sekillendirmede
etkili bir ara¢ haline gelmis ve bu siirecte degisen toplumsal beklentilere ve
normlara adapte olmaya calismistir. Barbie'nin gelecegi, bu kiiltiirel ikonun
toplum tizerindeki siiregelen etkisini ve degisimini daha da ileriye tasiyacaga
benzemektedir. Bu nedenle, Barbie'nin hem kiiltiirel bir fenomen olarak hem
de toplumsal degisimin bir gostergesi olarak 6nemi, gelecek yillarda da devam
edecek gibi goriinmektedir.

Ek olarak, Barbie’nin gelecekteki kiiltiirel etkisini daha kapsayici bir
hale getirmek igin dretici firmalar, farkli cografyalardan ve kiiltiirel arka
planlardan gelen gocuklara hitap eden daha ¢esitli karakterler ve hikayeler
gelistirebilirler. Ozellikle Barbie nin fiziksel dzellikleri, meslekleri ve temsil
ettigi toplumsal rollerin daha fazla cesitlendirilmesi ¢ocuklarin kendilerini
daha iyi temsil edilmis hissetmelerine katkida bulunacaktir. Bu kapsamda,
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engelli bireyler, farkli etnik kdkenlerden gelen karakterler ve daha cesitli
beden tiplerinin oyuncak serilerine dahil edilmesi gibi uygulamalar
genisletilebilir.

Barbie’nin sinema ve dijital medya {iizerindeki etkisi g6z Oniinde
bulunduruldugunda, cocuklara yonelik igeriklerin pedagojik acidan daha
bilingli bir sekilde tasarlanmasi gerekmektedir. Ozellikle tiiketim kiiltiiriinii
koriikleyen unsurlardan kaginilarak, ¢ocuklarin yaraticiliklarini ve elestirel
diistinme becerilerini destekleyen hikayelere odaklanilmalidir. Bunun yam
sira, Barbie filmlerinde toplumsal cinsiyet rolleri, bilim, sanat ve teknoloji
alanlarinda kadin karakterlerin daha fazla yer aldigt senaryolarin
olusturulmasi ¢ocuklarin ilgi alanlarin1 genisletmelerine yardimci olacaktir.

Barbie’nin yalnizca bir tiiketim nesnesi degil, ayn1 zamanda ¢ocuklarin
biligsel ve duygusal gelisimlerini destekleyen bir arag olmasi i¢in ebeveyn
rehberliginde kullanilan igeriklerin olusturulmas1 6nemlidir. Ornegin,
Barbie’nin meslek ¢esitliligini artiran hikaye kitaplar1 veya oyun setleri
cocuklarin farkli kariyer alanlarim1 kesfetmelerine yardime1 olabilir. Doktor,
bilim insani, mithendis veya cift¢ci gibi karakterlerin yer aldigi oyun
senaryolari, ¢ocuklarin mesleklerle ilgili hayal giiclerini gelistirmelerini
saglayabilir. Ayrica, Barbie’nin yer aldigi sosyal sorumluluk temali
etkinlikler, 6rnegin geri doniigiim bilincini artiran oyunlar veya toplumsal
dayanigmay1 tesvik eden hikayeler, ¢ocuklarin empati kurma ve ¢evre bilinci
gelistirme becerilerini gliglendirebilir. Bu tiir iceriklerin ebeveynler ve
egitimcilerle birlikte tasarlanmasi Barbie’nin ¢ocuklar i¢in daha anlamli bir
Ogrenme araci olmasini saglayacaktir.
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Extended Abstract

Since its creation in 1959 by Ruth Handler, Barbie has quickly become
a global icon. Initially designed as a fashion doll to reflect contemporary
styles, Barbie soon transcended its original purpose and became a cultural
phenomenon. Over the decades, it has not only shaped the fantasy worlds of
children but also played a significant role in influencing social norms and
consumer culture. From its inception, Barbie has been more than just a toy; it
has emerged as a powerful symbol worldwide, impacting concepts of beauty,
fashion, and female roles.

Barbie's idealized physical appearance and lifestyle have various
effects, particularly on young girls and women. The ongoing debate in today's
postmodern societies revolves around how this idealized image presented by
Barbie impacts gender roles, body perception, and career aspirations.
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Additionally, Barbie's evolution in terms of diversity and inclusivity and the
effects of these changes on societal perceptions are noteworthy. Consumer
culture, as a part of modern societies, focuses on the consumption of goods
and services that shape individuals' identities, lifestyles, and social statuses.
This concept has gained even more significance following the mid-20th
century with the increase in industrial production and globalization. With the
industrial revolution, consumer culture has evolved through increased
production capacities, making goods more accessible and transforming
consumption habits. Advertising and media stand out as the main elements
supporting consumer culture. Advertisements convey messages to consumers
that purchasing certain products can make them happier, more successful, or
more attractive. The emergence of mass communication tools has also
introduced mass communication into our daily lives. The technological
advancements of these tools, especially in the case of television, have enabled
more broadcasts to be offered to people.

Today, individuals are under the influence of a consumption and
entertainment-centered culture, heavily fed by mass communication tools,
particularly television programs, which play a significant role in shaping their
identities. Globalization has enabled these contents to transcend borders,
creating broad cultural interactions that integrate local and global values into
a new identity structure. In the axis of globalization, this process has led to the
global spread of consumption culture, resulting in cultural homogenization
and the overlooking of local traditions. The digital age has transformed
consumption habits, bringing to the forefront the consumption of digital
products, services, and experiences.

Cultural object like Barbie play a key role in the spread of consumer
culture, influencing societal perceptions. This toy has transformed into an
influential factor not only for children but also for the broader consumer base,
significantly impacting lifestyles and social relationships. Barbie influences
various societal issues such as gender roles and beauty standards, contributing
to shifts in both individual and societal norms as well as relational dynamics.
This article aims to examine Barbie not only as a toy but also as a reflection
of consumer culture, focusing on its impact on perceptions of gender, beauty,
and success. Additionally, it seeks to analyze how Barbie, as a cultural object,
has evolved over time and how its representation in media shapes consumer
culture, gender norms, and beauty ideals. The research was created through an
examination of existing literature. This method was chosen to
comprehensively investigate Barbie’s role in the toy industry and its wider
societal impacts. The results obtained through this methodology provide a
comprehensive understanding of Barbie’s impact on consumer culture and
societal perceptions.

Additionally, the article examines in detail the historical development
of Barbie, how it emerged as a cultural object, and its place within consumer
culture. Despite being a plastic toy, it carries cultural and social meanings that
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have tangible effects in the real world. This study will explore Barbie's role in
consumer culture, how it shapes consumers' toy choices, and the impact of
these choices on broader societal perceptions and behavior patterns.
Furthermore, the research will analyze how characters in Barbie movies
solidify their position within consumer culture through narratives of perfect
beauty and success stories, and how they shape societal perceptions.

This research has been conducted to thoroughly evaluate Barbie’s role
in the toy industry and its societal impacts. The study applied a comprehensive
literature review to understand Barbie’s influence on consumer culture and
social perceptions. During the research process, academic databases such as
Web of Science, Scopus, Google Scholar, and Dergipark were examined.

Studies published in peer-reviewed journals between 1999 and 2024
were analyzed using key terms such as “consumer culture,” “gender
representations,” “Barbie perception in media,” and “the impact of toy
preferences in childhood.” The selected sources were carefully assessed for
academic validity, methodological rigor, and relevance, and data on Barbie’s
perceptual and behavioral effects on children were analyzed.

The findings provide a comprehensive framework for understanding
how Barbie, beyond being just a toy, functions as a part of consumer culture
and influences gender roles, beauty ideals, and perceptions of success. Among
the study’s limitations are the limited number of academic studies on Barbie
conducted in Turkey and the necessity of considering cultural differences.

This study reveals how Barbie is positioned as an important cultural
object within consumer culture, beyond being just a toy. The research findings
show that Barbie's influence on marketing strategies, media representations
and social perceptions is extensive. In particular, Barbie's influence on fashion
and popular culture plays a critical role in understanding how it directs
consumption preferences and how modern consumer culture is shaped.

The findings obtained in the study reveal that Barbie's transformation
over time is directly related to changes in social values and expectations. In
the face of criticism regarding traditional beauty standards and gender roles,
Barbie's evolution into a more inclusive and diversified structure reflects the
changing norms in consumer culture. The research shows that this
transformation is not only a marketing strategy, but also shaped by the
influence of social awareness and consumer demands.

In addition, the impact of Barbie movies on young audiences stands out
as a determining factor in shaping the perception of gender roles and diversity.
The findings show that these movies have the potential to direct modern
consumption habits and cultural values. In this context, Barbie's representation
in the entertainment industry should be considered as a factor that directs not
only individual consumption preferences but also broader social norms.
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In this context, games and stories that increase Barbie's career variety
can provide a more meaningful experience by expanding children's
imagination and supporting their cognitive and emotional development.
Future research can examine more deeply how Barbie shapes children's social
perceptions, not just as a toy, and how it directs the interaction between
consumer culture and education. In addition, issues such as how Barbie is
perceived in different cultural contexts, the effects of media and marketing
strategies on children's identity development, and the approaches of parents
and educators towards Barbie can be addressed in future studies. Such
research will make a significant contribution to ensuring that children become
conscious consumers and to understanding how the toy industry can be used
more effectively in education.
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