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Oz

Bu ¢alisma, yazili ve gorsel medyada yer alan haber ve programlarin bireysel siddet agisindan etkilerini

ook

belirlemek, kisilerin saldirganlik veya fair-playe yonelmelerinde etkili olabilecegi diigiiniilen haber ve

programlarin analizini yapmak ve bu konuda ¢6ziim 6nerileri sunmak amacini tagimaktadir.
Galismanin érneklemini, Tiirkiye'nin 6 cografi bélgesinde yer alan 8 ildeki 1170 goniillii kisi (erkek:

% 58,7; kadin %41,3) olusturmaktadir. Arastirmada bilgi toplamak amaciyla 14 sorudan olugan bir

anket uygulanmustir. Aragtirma kapsaminda elde edilen verilerin istatistiksel ¢6ziimlemesinde frekans,
ylizde ve Ki-Kare dagilim ve analizlerinden yararlanilmis, bdylece spor medyasinin bireysel siddet

acisindan etkileri 6rneklemin; yas, cinsiyet, meslek ve egitim 6zellikleri yoniinden ne derece farklilastig

degerlendirilmistir.

Caligma sonuglarina gore “medyadaki spor programlarini takip etme” kadinlara gore erkeklerde, kamu

ve serbest galisana gére de dgrencilerde anlaml sekilde yiiksek bulunmustur. Medya yayinlarin: takip
yas yiitkseldik¢e diismektedir. Egitim kademelerinde ise en disiik izlenme orani ilkogretim kademesi
mezunlarinda goriilmektedir. Diger yandan, medyada yer alan spor programlarinin egitim agisindan
yeterliliginde; yas, cinsiyet ve meslek o6zellikleri agisindan herhangi bir farkliliga rastlanmazken,
egitim seviyesinde lise kademesi lehinde 6nemli bir degisim belirlenmistir. TV spor programlarinin

siddeti artirma yoniindeki etkisine katilimda ise, yas ve meslek gruplar1 agisindan anlamli bir farklilik

gozlenmistir. 13-30 yas arasi gruplar 31-50 yas gruplarina goére, TV programlarinin siddeti artirma
yoniindeki degerlendirmesine daha gok katilmaktadirlar. Bu goriis 6grencilerde de yiiksek orandadur.

Spor medyasi yazarlar1 hakkindaki diigiinceler katilimcilarin yas ve egitim degiskenlerinde anlamli bir
degisim gostermistir. Burada daha ¢ok yazarlarin “yanli” olmalar1 hususunun 13-30 yas gruplari ve lise-
iiniversite mezunlarinda sorun olarak goriildiigii anlagilmaktadar.
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Caligmanin bir bagka sonucuna gore, spor medyasinin bireyler tizerindeki etkisi, sadece yas ve egitim
durumu degiskenlerinde anlamlidir. Spor medyasinin fanatizmi tetiklenmesi konusunda tam bir goriis
birligi oldugu soylenebilir.

Diger yandan biitiin katilimcilar, medya spor yayin ve haberlerinin spor egitimini islevseltirmek
yoniinden vyetersizligini vurgulamakta, futbolla ilgili yaymnlarin yerine saglik ve spor bilgisini
arttirici, hatta spora katilimi 6zendirici programlara 6ncelikle yer verilmesi gerektigi goriisiinii dile
getirmektedir. Sonug olarak, medya yayin ve haberleri okuyucu ve izleyici dikkatini gekmek niyetiyle
belirli kaliplar iginde sunulurken, daha titiz davranilmali, gerek psikolojik gerekse toplumsal alginin
bireyleri siddet ve saldirgan davraniglara yonlendirebilecegi dikkate alinmalidir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Siddet, Televizyon, Gazete

Abstract

The purpose of this study is to find out the effects of news and programs in printed and visual media
in terms of individual violence, analyze the news and programs which are thought to have an effect on
individual’s inclining to aggression or fair-play and present suggestions on this issue.

The sample of the study consists of 1170 volunteers (men: 58.7%; women: 41.3%) from 8 cities in 6
different geographical regions in Turkey. A questionnaire with 14 questions was used to collect data in
the study. Frequency, percentage and Chi-square distribution and analyses were used for the statistical
analysis of the data in order to assess the effects of sports media in terms of individual violence and
to what extent the age, gender, occupation and educational features of the sample affects these effects.
According to the results of the study, the ratio of following sports programs in the media’ was found
to be significantly higher in men compared to women and in students compared to public officers
and self-employed. The ratio of ‘following media’ was found to decrease as the age increases. In terms
of educational status, primary education graduates were found to have the lowest rate of viewing. On
the other hand, in terms of the educational sufficiency of sports programs in media, no difference
was found in age, gender and occupational features, while a significant difference was found in high
school level. In terms of agreeing with the effect of TV sports programs towards increasing violence, a
significant difference was found in terms of age and occupation groups. 15-30 age group was found to
agree more that TV programs increased violence when compared with the 31-50 age group. The rate of
this view was high in students.

Thoughts about sports media authors showed a significant difference in terms of the variables of
participants’ ages and educational status. It was found that the issue of authors’ being “biased” was
seen as a problem in 13-30 age group and high school and university graduates. Another result of
the study was that the effect of sports media on individuals was effective only on the variables of age
and educational status. It can be said that there is a complete consensus on the view that sports media
triggers fanaticism.

On the other hand, all of the participants mentioned the insufficiency of media sports broadcasts
and news in terms of making sports education functional and stated that instead of broadcasts about
football, programs that increase health and sports knowledge and encourage participation in sports
should be prioritized. As a conclusion, while media broadcasts and news are presented within specific
patterns in order to attract the attention of readers and viewers, the media should be more careful and
should take into consideration that psychological or social perceptions can lead individuals to violence
and aggressive behaviors.

Keywords: Media, Violence, Television, Newspaper
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GiRis

[letisim kavramu, bilgi akisini ifade eden genis bir agilima sahiptir. Bu yiizden iletigim, bir
“yayimlama eylemi” oldugu kadar “alma ve tepki gostermeyi de kapsar. Giiniimiizde hizla gelisen
ve yayginlasan bir iletisim ¢ag1 yasanmakta, bu ise insanlar ve toplumlar arasindaki diyalogu
daha giincel ve etkileyici kilmaktadir (Karakiigiik ve Yenel, 1999). Bu nitelikteki haberlesmenin
bazi tekniklerle, ¢ok sayida kisiyi etkileyecek bigime getirilmesine kitle haberlesmesi (mass

communication), burada kullanilan araglara da kitle haberlesme araglar1 (mass media) denilir
(Dosyilmaz, 1998).

Yazili ve gorsel iletisim olarak kabul edilen kitle iletisi araglarinin en 6nemlileri televizyon ve
gazetelerdir. Televizyon ve gazetelerin sporla ilgili yayinlari kitleleri maniptile etmede kullanilan
en 6nemli kisimlardir. Ciinkii spor programlari ve gazetelerin spor sayfalari izleyici ve okurlarin
bakmay:r ihmal etmedikleri bolumlerdir. Hatta birgok okurun gazeteyi spor sayfasindan
baglayarak okudugu ve bir¢ok kisinin de sadece spor haber ve programlari izledigi soylenebilir.
Oyleyse giiniimiizde haber almak veya izlemek bir aligkanlik halini almistir (Oztiirk ve Ark.,
1996). Cok sayida insanin gerek bilgi edinmek, gerekse bos vakitlerini degerlendirmek amaciyla
kitle iletisim araglarina yonelmeleri medyanin insanlar iizerinde etkili olmasina yol agmaktadir”

Kitle iletisim araglarinin fonksiyonlari, genel olarak; haber ve bilgi saglama, sosyallestirme,
motivasyon, tartigma ortami hazirlama, egitimin kiltiiriiniin gelismesine katki, eglendirme ve
biitiinlestirme olarak siralanabilir (Yetim, 2000).

Kitle iletisim araclarinin kaynak ve hedef kitle acisindan islevleri esas alindiginda, medya
amacina ulagir ve gorevini yapmis olur. Biitiin bu degerlerin yaninda, spor yazar ve programcilari
spor alanlarindaki is diinyasinin ekonomik c¢ikarlarini, mesleki ve profesyonel normlari
ile spor kamusunun duygusal yatirimlarini uzlagtirma gibi bazi zorunluluklara da uymak
durumundadirlar (Karakii¢iik ve Yenel, 1999).

Bilindigi gibi, sporun yarismaya yatkin dogasi, eski zamanlardan beri, insanlar arasinda
astiinlitk miicadelelerine yol agmigtir. Bu miicadeleler ¢ogu kez insanlar ve toplumlar arasindaki
iliskileri diizenleyici ve gelistirici roller oynamiglarsa da bunlarin oran olarak az, say1 olarak
ise hi¢ azimsanmayacak bir kismi diigmanliklara sebep olmus ya da var olan diigmanliklari
koriiklemistir. Stiphesiz bu durum, bir kimseye veya bir seye asir1 diigkiinliik ve tutkuyla baglilik,
taassup yahut bagnazlik (Bayhan, 2000) sozciiklerinde anlam bulan “fanatizm” kavramini ortaya
cikarmigtir. Ozellikle futbol, birgok bakimdan genglerin anlamli, heyecanli ve zevkli bulduklar:
etkinlik tiirleri i¢in son derece elverisli bir ortamdur.

Futbolda siddet egilimi 1950]i yillarin sonlarina kadar giindemi ¢ok megsgul etmezken 1960’11
yillarin basindan itibaren yeniden yiikselise ge¢mis, hatta 1970-80’li yillarda 6zellikle Ingiltere'nin
6nemli sorunlarindan birisi halini almustir. 1980’li yillardan itibaren de siddet egilimi bir
hastalik gibi diinyanin birgok iilkesine yayilmustir. Halen bu tiir davranis ve egilimler, futbolda
karsimiza ¢ikan 6nemli sorunlarin baginda olmaya ve giitndemi mesgul etmeye devam etmektedir
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(Tasmektepligil ve ark, 2015). Bu ger¢evede futbol fanatizmi, bir futbol ma¢1 6ncesinde, aninda
veya sonrasinda kasith olarak tasarlanmig gibi goriinen ve su ya da bu derece siddet igerebilen
olaylar1 kapsamaktadir. Fanatizm olaylarinda magca girerken déviisme ve diizen bozucu davranig
amaci tagimayan seyirciler bulunmakla birlikte, en 1srarl bir sekilde saldirganlik ve siddeti maga
gitmenin ayrilmaz bir pargasi olarak goren izleyiciler de vardir (Ikizler, 1994).

Saldirganlik; duygu, niyet, amag ve davranis 6geleri ile birlikte degerlendirilmesi gereken gok
yonlii bir kavramdir. Bu manada, fazlasiyla gayri mesru yahut tasvip edilemez tutumlara kargilik
diiger. Fakat ne var ki, siddetin uygulayicisi tarafindan 6zellikle bu 6ge kolaylikla kii¢iimsenir,
hatta tiimuyle goz ardi edilir (Acet, 2001). Oysa siddet, kiiltiirel deger ve normlardan olusan
devasa bir geri plandir.

Gergekten bazi arastirmacilar egitim ve 6grenimle bir hayat boyu gelistirilenin, kisiligin cilas1
oldugunu ileri siirmiislerdir. Dogrudan davranisi ve heyecanlar: diizenlemeye yonelik sistemli bir
egitim veya tedavi uygulanmadig: takdirde insanin anlik tepkilerinin hi¢ azimsanamayacak bir
boliimiiniin ilk kazanilan bilgi, 6grenme, sartlanma; kisacasi, daha 6nce anlatilan temel kaliplar
dogrultusunda oldugu bilinir. Bu temel kaliplarin davranis diizeyinde sagliga zarar vermeyecek
bicimde yeniden programlanmas: belki giiniin birinde hiicre hafizas1 diizeyinde bir degisim
saglanmasini miimkiin kilacaktir (Baltas ve Baltas, 1990).

Bununa birlikte gogu kez i¢inde siddet bulunduran futbol fanatikligi olgusunu bicimlendiren 6zgiin
nitelikler arasinda; kitle iletisim araglarinin yapisindaki ve isleyisindeki degisimler ile rekabetle
tiretilmis ve popiilist “haber degeri tasima” kavramuyla biitiinlesmis “bulvar” (tabloid) basininin
ortaya ¢ikist gosterilebilir (Dunning ve ark., 1989). Gergekten giiniimiizde ozellikle televizyonun
etkisiyle, kitle kiiltiiriiniin yerini popiiler kiiltiiriin aldig1 gortilmektedir. Hatta fertler icin bu kiiltiir,
yavag yavas diinyay: yeni bastan algilama bicimine doniismekte, yas ve sinif farki gozetmemektedir
(Yetim, 2000). Elbette kitle iletisim araclar1 bu siirece kendi bagina yol agmamustir. Fakat bir tiir kendi
gerceklesmesini kendisi saglayan kehanet gibi, medya tutumunun futbol fanatikliginin bugtinkii agik
secik bicimine kavusmasinda énemli bir rol oynadig: séylenebilir (Dunning ve ark., 1989).

Bualandayapilanbir¢ok arastirmada spor medyasi ve siddetiliskisi netbir sekilde ortaya konulmustur.
Emniyet Genel Miidiirligii tarafindan sporda siddetin 6nlenebilmesi amaci ile 2013 yilinda, kuliip
temsilcileri, kuliip giivenlik sorumlulary, taraftar temsilcilikleri, spor medyasi temsilcilikleri, genclik
hizmetleri ve spor il mudiirlagii gorevlileri ile 6zel giivenlik teskilatinin goriisleri alinmis ve elde
edilen veriler istatistiki olarak analiz ve senteze tabi tutulmustur. Bu sonuglara gore; sporda siddete
etki eden faktorlerin sirasiyla; taraftarin tutum davransslari (%25,93), kuliip yoneticileri, sporcu
ve teknik heyetin tutum ve davranislar1 (%16) ve nihayet medya (%12,43) oldugu tespit edilmistir
(Emniyet Gn.Md., 2013, s. 168). Degisik tarihlerde farkli kisi ve kurumlar tarafindan sporda siddetin
kaynagini belirlemek amaciyla yapilan arastirmalarda ise sirastyla; “seyircilere gore”, % 68.6, % 54.8,
%44.5, %17.9 oranlarinda, polise gore, %34.9 oraninda (Ozsoy, 2012). TBMM tarafindan yiiriitiilen
bir aragtirmada da %14 oraninda sporda siddetin sorumlusu olarak spor medyasi gosterilmektedir.
(TBMM Arastirma Komisyonu Raporu 2011).
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Diger taraftan, seyirci davramisini etkileyebilecek etkenler genel manada sorgulandiginda
agagidaki gibi bir liste karsimiza ¢ikmaktadir (Acet, 2001, Giiglii ve ark, 2014, Koknel, 1996,
Devlet Planlama Tegkilati, 1990

Seyirci kitlesinin bityiikligii ve yogunlugu,
Seyircilerin durdugu yer ve magi izleme sekli (oturarak ve ayakta),
Beraber soylenen tezahiiratlar (sarki, mars ve tiirkiiler) ve sesin siddeti,

Seyircinin duygu durumu (aci, can sikintis, kaygi-endise, korku, kizginlk, agir1 sinir
duyarlilig, kin, nefret ve dismanlik),

Spor kiiltiirii ve kurallar1 hakkinda yeterince bilgi sahibi olunmamasi,
Medyanin seyircileri tahrik edici haberler vererek olumsuz etkilemesi,
Amigolarin, federasyon ve kuliiplerin seyirciyi olumsuz etkilemesi,
Agir1 rekabet hissinin baskisinin olmast,

Hakemlerin istenmeyen kararlari,

Sporcularin kavga etmesi,

Yenilgi ve bagarinin énemi”

Aslinda “Sosyal Ogrenme” teorilerine gére saldirganlik yahut siddet, 6grenilen bir davranistir ve
saldirgan Ornekleri gozlemek bireydeki durdurucu, frenleyici mekanizmay: bozar. Bu teorilere
gore sahadaki siddet hareketi, seyircide daha da biiyiik saldirganlik olugturur (Ozbaydar, 1983).
Bu olaylari abartili bir sekilde medyada yayinlamak ise kitlelerin siddet duygularini tahrik edebilir.

Saldirgan davraniglarin 6grenilmesinde iki temel kaynak, aile ve Kkitle iletisim araglaridur.
Cocuklarin ilk ve en 6nemli modeli, aile bityiikleridir. Bu kisilerin saldirganlik da dahil olmak
tizere her tirli davranislart ¢ocuklar: tarafindan taklit edilir. Yas ilerledik¢e sosyal cevre
genisler. Bunun en ug noktasinda biitiin diinyay: evimize getiren kitle iletisim araclar1 yer alir.
Bir futbolcunun yaptig1 faulii hakemin gérmemesi, bu sporcuyu, ayni davranisi tekrar etmesi
konusunda cesaretlendirir. Bu magin televizyondan yayimlanmasi durumunda ise, hakeme fark
ettirmeden faul yapma seklinde saldirgan davranisin ¢ok daha genis bir kesim tarafindan taklit
edilmesi ihtimali dogar (Ikizler, 1994).

Yukarida ifade edilen bilgiler dogrultusunda aragtirmamizin amacy; yazili ve gorsel medyada yer
alan haber ve programlarin bireysel siddet agisindan etkilerini belirlemek, kisilerin saldirganlik
veya fair-playe yonelmelerinde etkili olabilecegi diisiiniilen gazete haberleri ve televizyon
programlarinin analizini yapmak ve ¢6ziim Onerileri sunmaktir.

MATERYAL VE METOT

Bu ¢alismada betimleyici arastirma metodu kullanilmistir. Aragtirmanin evrenini, Tirkiyede
yagayan tiim halk, 6rneklemini ise; alt1 cografi bolgede yer alan (Giineydogu Anadolu bolgesine
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gonderilen anketlerden yanit alinamadigi icin ¢aligmaya dahil edilememistir); Ankara, Erzurum,
Giresun, Hatay, Istanbul, Mugla, Samsun ve Sinop illerinde ikamet eden, 687’si erkek, 483’ii
kadin olmak iizere tesadiifi olarak secilmis toplam 1250 kisi olusturmaktadir. Ancak hatali ve
cevaplanmay1p bos birakilan 80 anket cikarilarak toplam 1170 anket degerlendirmeye alinmistir.

Calismadan veri toplamak amaciyla uzman goriisii alinarak aragtirmacilar tarafindan, bir anket
hazirlanmistir. On uygulama anketi, arastirma kapsamina yer almayan 150 kisiye uygulanmis ve
boylece veri toplama anketinin gegerlik ve giivenirlik caligmasi gerceklestirilmigtir. On uygulama
anketinde yer alan ve madde toplam korelasyonu 30’un altinda kalan bir madde anketten
gikartilmigtir. Cikartilan maddeden sonra kalan 14 madde ile asil uygulama anketine son sekli
verilmistir. Anketin giivenirlik katsayisi cronbach alpha .80 olarak hesaplanmustr.

Verilerin degerlendirilmesinde SPSS istatistik programindan (SPSS 16 v.) yararlanilmistir. Bu kapsamda
elde edilen verilerin frekans, yiizde ve Ki-Kare dagilim ve analizleri hesaplanmis ve sonra 6rneklemde yer
alan bireylerin yas, cinsiyet, meslek ve egitim ¢zellikleri yoniinden degerlendirilmesi yapilmistir.

BULGULAR

Caligmanin bulgulart “medyada spor programlarini takip’, “medyada yaymlanan spor

v e»

programlarinin sportif egitim acisindan yeterliligi”, “televizyon spor programlarinin siddeti
arttiricl etkisi’, “katilimcilarin spor medya yazarlari hakkindaki distinceleri’, “spor medyasinin
bireyler iizerinde olusturdugu etkiler” ve “katilimcilara gore medyada oncelikli yayinlanmasi

istenen program tiirleri” bagliklar1 altinda toplam alt1 tablo halinde sunulmustur.

Tablo I: Medyadaki Spor Programlarini Takip Etme Orani

SECENEKLER
DEGISKENLER Televizyon Gazete
Sik |% |Arada |% |Hi¢ |% [P Sik |% |Arada |% |Hi¢|% [P
13-20 165 | 14.1 | 259 221148 |41 122 |10.4 | 254 217196 |82
21-30 194 | 16.6 | 223 19.1 47 |40 144 |12.3|238 203 (82 |7.0
Yas 035 010
31-40 38 (3.2 |51 44 |14 |12 32 (27 |41 35 (30 |26
41-50 58 |50 |52 44 121 |18 50 |43 |55 47 126 |22
Erkek 377 3221273 233137 |32 282 |24.1 337 288168 |58
Cinsiyet <.001 <.001
Kadin 78 6.7 |312 26.7193 |79 66 |[5.6 |251 215|166 |14.2
Serbest 97 |83 |76 6.5 [26 |22 72162 |93 79 |34 |29
Meslek | Kamu 119 | 10.2 | 157 13448 |41 |<001 [98 |84 |[143 122183 |7.1 |.003
Ogrenci 239 204|352 30.1 (56 |[4.8 178 | 15.2 | 352 30.1|117 | 10.0
[lkdgretim |67 |57 |78 6.7 |31 |26 47 4.0 |78 6.7 |51 |44
Egitim | Lise 228 1195|319 273169 |59 [.009 |176 |15.0 326 279|114 9.7 |.012
Universite | 160 |13.7 | 188 16130 |26 125 [ 10.7| 184 157 (69 |59
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Gorsel ve yazili medyadaki spor programlarini izleme, cinsiyet ve meslek gruplarinda anlaml
bulunmugtur (p<0,005) (Tablo 1). Buna gére, erkeklerin 6nemli cogunlugu hem televizyon spor
programlarini (%32,2), hem de gazetelerin spor sayfalarini (%28,8) ¢ok sik izlemektedir. Bu
oranlarin kadinlardaki goriintimii ise hayli diigiiktiir (TV: %6,7, Gazete: %5,6). Diger yandan
meslek gruplarinda; gerek televizyonu, gerekse gazeteleri, cok sik takip etme, en yiiksek degere,
6grenci gruplarinda ulasmaktadir (TV: %20,4, Gazete: %15,2).

Tablo 2: Medya Spor Programlarinin Sportif Egitim Agisindan Yeterliligi

SECENEKLER
DEGISKENLER  |Televizyon Gazete
Evet|% |Kismen |% |Hayir|% |P Evet [% |Kismen |% |Hayir (% [P
13-20 72 162 |175 15.0 |225 [19.2 58 5.0 [157 134 1256 [22.0
21-30 56 (4.8 |143 12.2 1265 |22.7 44 3.8 [125 10.7 1294  |25.2
Yas 023 .005
31-40 19 1.6 (33 28 |51 |44 12 |10 |36 3.1 |55 4.7
41-50 11 109 |53 45 |66 |56 11109 |57 49 |62 5.3
.. |Erkek 96 (8.2 |241 20.6 (349 [29.9 81 |69 [224 19.2 |381  [32.6
Cinsiyet .673 242
Kadin 62 |53 |163 13.9 |258 |22.1 44 |38 |151 12.9 1286 |24.6
Serbest |27 [2.3 |67 57 |104 |89 25 |21 |64 55 [109 9.3
Meslek |Kamu 41 [3.5 |110 94 [173 |14.8 |.960 (27 |23 111 9.5 [186 [15.9].633
Ogrenci 90 |7.7 |227 19.4 {330 [28.2 73 6.3 200 17.1 1372|319
[Ikdgretim [39 3.3 |71 6.1 [65 |56 32 [2.7 |68 58 |75 6.4
Egitim |Lise 80 |6.8 |212 18.1 [324 |27.7 |<.001(65 |5.6 |197 16.9 [353  [30.2]<.001
Universite [39 [3.3 |121 10.4 |218 [18.6 28 |24 |110 94 (240 |20.5

Gorsel ve yazili basinin sundugu spor programlarinin, “sportif egitim agisindan yeterliligi”
ile katiimcilarin egitim durumu arasinda yiiksek diizeyde anlamli degisim gozlenmistir
(p<0.05) (Tablo 2). Medyanin halka arz ettigi programlar, spor egitimi yoniinden, biitiin egitim
kademelerince yetersiz goriilmektedir. Ozellikle bu oran, lise (TV: %27,7, Gazete: %30,2) ve
tiniversite mezunlarinda 6nemli seviyededir (TV: %18,6, Gazete: %20,5). Bulgular ilkogretim, lise
ve tiniversite mezunlar1 olarak beraberce degerlendirildiginde; yayinlar: sportif egitim agisindan
yeterli bulanlar (TV: %13,4, Gazete: %10,7) ile kismen yeterli ve yetersiz bulanlar (TV: %86,5,
Gazete: %89,2) arasinda oldukga biyiik fark vardir. Katilimcilarin egitim durumlarina gore
ortaya ¢ikan goriiniim, diger degiskenler (yas cinsiyet ve meslek) bakimindan da farkli degildir.
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Tablo 3: Televizyonlardaki Spor Programlarinin Siddeti Arttirici Etkisi

Secenekler
Degiskenler Evet Bazi Programlar Bazi Hayir
Konugmacilar P
F % F % F % F %
13-20 83 7.1 192 16.4 87 7.4 110 9.4
21-30 94 8.0 176 15.0 98 8.4 96 8.2
Yas <.001
31-40 38 3.2 30 2.6 21 1.8 14 1.2
41-50 31 2.7 34 2.9 45 3.8 21 1.8
. Erkek 147 12.6 245 20.9 143 12.2 152 13.0
Cinsiyet .388
Kadin 99 8.5 187 16.0 108 9.2 89 7.6
Serbest 48 4.1 59 5.0 48 4.1 44 3.8
Meslek | Kamu 79 6.8 109 9.3 83 7.1 53 4.5 .002
C)grenci 119 10.2 264 22.6 120 10.3 144 12.3
[lkgretim |44 3.8 58 5.0 35 3.0 39 33
Egitim | Lise 126 10.8 223 19.1 130 11.1 137 11.7 319
Universite |76 6.5 151 12.9 86 74 65 5.6

Televizyon spor programlarinin siddeti arttirici etkisi ile yag ve meslek gruplari arasinda ytiksek

diizeyde anlamli bir iliski tespit edilmistir (p<0,005). (Tablo3)

Televizyonlardaki bazi konusmaci ve spor programlarinin siddeti arttirici etkisine ozellikle 13-20

(%16,4), 21-30 (%15) yas gruplar1 ve 6grenciler inanmaktadur.

Tablo 4: Katilimcilarin Spor Medyasindaki Yazarlar Hakkindaki Dustinceleri

Secenekler
Degiskenler Cok Yararli Ez}:crl‘k Yanli iarrt‘:l‘z‘c’:’ Gok Bilgili | Egitimsiz | |
F |% |F |(% |F |(% |F |% |F |% |F |%
13-20 48 |41 |65 |56 |192 |164 |94 |80 |21 |18 |52 |44
s 21-30 2 20 |70 |60 [203 [174 |95 |81 |6 |05 |67 |57 |
31-40 7 loe |24 |21 [38 (32 [13 |11 |2 |02 [19 |16
41-50 12 (11 |16 |13 |60 |51 |25 |21 |3 |03 |15 |12
Erkek 59 (50 |99 |85 |[308 [263 [115 |98 |16 |14 |90 |77
Cinsiyet 034
Kadin 31 |26 |76 |65 |185 158 [112 |96 |16 |14 |63 |54
Serbest 17 (15 [32 |27 |81 |69 [38 [32 [6 |05 [25 |21
Meslek | Kamu 20 |17 [57 |49 [139 [119 |55 |47 |5 |04 [48 |41 |.500
Ogrenci 53 |45 |86 |74 [273 [233 [134 [115 |21 |18 |80 |68
flkégretim |23 [20 [29 |25 |60 |51 [36 |31 |7 |06 [21 |18
Egitim | Lise 53 |45 |91 |78 [264 226 [112 |96 |21 |18 |75 |64 |.002
Universite |14 |12 |55 |47 |169 |144 |79 |68 |4 |03 |57 |49
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Orneklemin spor yazarlari ile ilgili diisiincesi, yas ve egitim gruplarinda anlamli bulunmustur
(p<0,005) (Tablo 4). Spor yazarlarini yanli gorenler yasa gore; 13-20 (%6,4) ve 21-30 yas
gruplarinda (%17,4), egitim durumuna gore de; lise (%22,6) e tniversite mezunu (%11,9)
gruplarinda en yiiksek orana ulagsmaktadir. Bu oransal farklilik yazarlarin “tahrik edici” ve
“tansiyon artirict” goriilme seceneklerinde de belirgindir. Konu biitiin degiskenler acisindan ele
alindiginda, spor yazarlarimi “olumlu” bulanlarla “olumsuz” bulanlar arasinda oransal manada
biiyiik farklar vardir. Mesela erkek ve kadinlarda bu oran; erkek i¢in %6,4 olumlu, %52,3 olumsuz,
kadinlarda %4 olumlu, %377,3 olumsuz seklindedir.

Tablo 5: Spor Medyasinin Bireyler Uzerinde olusturdugu Etkiler

Secenekler
Degiskenler Dayanisma Sehir Milliyetgiligi | Fanatizm Spora Yonelim p
F % F % F % F %
13-20 51 4.4 46 3.9 247 21.1 128 10.9
21-30 40 3.4 73 6.2 270 23.1 81 6.9
Yas <.001
31-40 14 1.2 20 1.7 55 4.7 14 1.2
41-50 29 2.5 17 1.5 54 4.6 31 2.7
. Erkek 95 8.1 92 7.9 349 29.8 151 12.9
Cinsiyet 015
Kadin 39 3.3 64 5.5 277 23.7 103 8.8
Serbest 23 2.0 33 2.8 98 8.4 45 3.8
Meslek | Kamu 49 42 46 3.9 165 14.1 64 5.5 082
Ogrenci |62 5.3 77 6.6 363 31.0 145 124
[lkdgretim |34 2.9 19 1.6 65 5.6 58 5.0
Egitim | Lise 70 6.0 84 7.2 320 274 142 12.1 <.001
Universite |30 2.6 53 4.5 241 20.6 54 4.6

Spor medyasinin bireyler tizerindeki etkisi, verilen seceneklere gore sadece yas ve egitim
durumu degiskenlerinde anlamhdir (p<0,005) (Tablo 5). Katilimcilara gore bu etki, hem yas
(13-20; %21,1, 21-30; %23,1), hem de egitim gruplarinda (lise; 27,4, Universite; %20,6) dncelikle
“fanatizm, sonra da “spora yonelim” olarak nitelendirilmektedir. Anlamlilik gosteren bu iki
grupta fanatizmden sonra ikinci olan, medyanin halki spora yonlendirdigi segenegidir. Fakat
bu iki segenek arasindaki fark hayli fazladir. Bununla birlikte, s6z konusu etki, biitiin bireylere
gore ele alindiginda; %53,5 “fanatizm”, %21,7 “spora yonelim’, %13,4 “sehir milliyetciligi”, %11,4
“dayanigsma” seklinde ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 6.1: Katiimcilara Gére Medyada Oncelikli Yayinlanmasi Istenen Program Tiirleri

Sportif Bilgiyi Spora Katilim1 Topla Oynanan Spor  |Bireysel Spor
Degiskenler Arttirict Ozendirici Miisabakalar1 Miisabakalar1
T |[F |% |P T |F % |P T F (% |P T |F % |P
13-20 1 [144 |13.6 3 86 |81 6 92 8.9 5 191 |89
21-30 1 [120 |11.3 2 [111 |10.4 5 105 {10.1 6 (134 [13.1
Yas <.001 .059 .002 .037
31-40 3 126 [2.5 2 |20 |19 5 33 (32 6 (27 |26
41-50 4 |27 |25 1 26 |24 6 24 |23 6 (31 [3.0
~ |Erkek 1 [191 [18.0 2 |44 |135 5 [133]128 6 [164 [16.0
Cinsiyet 547 107 <.001 .017
Kadin 1 [110 {10.4 3 (101 |95 5 110 {10.6 5 (111 (10.8
Serbest 1 (49 |46 2 (40 |37 6 34 |33 6 |46 |45
Meslek |Kamu 4 161 |57 1.002 |2 |69 |65 |.449 |5 85 (8.2 |<.001(6 |85 8.3 [.169
C)grenci 1 (194 |18.3 2 |128 |12.0 5 128 (12.3 6 |143 [14.0
Hk()gretim 1 (37 |35 3 (36 |34 5 34 |33 6 (39 (3.8
Egitim  |Lise 1 [172 |16.2 [.571 |2 |122 |11.4|<.001|5 123 (11.8].633 |6 (131 [12.8 |.096
Universite [1 {92 (8.7 1 (88 |82 5 86 (8.3 6 (104 [10.2
T:tercih sirasy, F: kisi sayisi, P+ Anlamlilik degeri
Tablo 6.2: Katiimcilara Gére Medyada Oncelikli Yayinlanmasi Istenen Program Tiirleri
Gocuk Spor - Egitim Saglik igin Spor Futbolla Ilgili
Degiskenler Programlari Programlari Yayinlar
T F % P T F % P T F % P
13-20 3 94 8.9 1 81 7.6 7 135 13.0
21-30 3 99 9.4 2 84 7.9 7 172 16.5
Yas .044 .034 024
31-40 3 24 2.3 1 30 2.8 7 39 3.8
41-50 2 28 2.7 1 27 2.5 7 26 2.5
. Erkek 3 140 13.3 4 111 10.4 7 154 | 14.8
Cinsiyet <.001 <.001 <.001
Kadin 2 110 10.5 1 137|128 7 218 |21.0
Serbest 3 33 3.1 2 36 3.4 1 57 4.9
Meslek Kamu 3 75 7.1 <001 1 73 6.8 027 7 108 |10.4 <001
Ogrenci 3 133|126 3 112|105 7 217 {209
Hkﬁgr. 2 33 3.1 1 39 3.6 7 44 42
Egitim Lise 3 125 119 | 351 |1 107 100 0774 |7 188 18.1 |.004
Univrst. 3 91 8.7 2 67 6.3 7 140 13.5

T:tercih sirasy, F: kisi sayisi, P: Anlamlilik degeri

Ki-Kare dagilim testi sonucunda, medyada 6ncelikli yer almasi istenen “sportif bilgiyi artirict”

programlar ile yas ve meslek gruplar1 dagilimlar: arasinda fark belirlenmigstir (P<0.05). Sportif

bilgiyi gelistirmeye yonelik programlar bireylerinin genelde birinci sirada izlemek istedigi
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yayinlar olarak dikkat cekmektedir. Ayni sekilde “spora katilimi 6zendirici” programlar ile egitim
durumu arasindaki tercih dagilimlar: da farkli bulunmugstur (P<0.05). S6z konusu segenek biitiin
katilimer gruplar: arasinda ilk @i¢ sirada tercih edilmektedir. Egitim durumlarina goére bu tiir
programlar1 medyada gormek isteyenler, birinci tercih ile iiniversite mezunlar1 (%8,2), ikinci
tercihle lise mezunlari (%11,4) ve nihayet tigtincii tercihle ilkogretim mezunlari (%3,4) bigiminde
ortaya ¢ikmustir.

Aragtirmada “cocuklara yonelik spor programlarr” ile “cinsiyet” ve “meslek” gruplar1 arasindaki
tercih dagilimi da farklihk gostermektedir (P<0.05). Bu segenegi kadinlar ikinci, sirada
(%10,5), erkekler ise, ti¢lincii sirada (%13,3) tercih etmislerdir. Meslek gruplarinin tamami bu
tip programlarin 3. Sirada yer almasini istemektedir. Diger yandan, cinsiyet gruplari agisindan
tercih dagilimina bakildiginda; “saglik i¢in spor programlar1” 6n plana ¢ikmakta ve anlamli bir
farklilik ortaya koymaktadir (P<0.05). Bu tiir programlari kadinlar ilk sirada (%12,8), erkekler ise
dordiincii sirada (%10,4) tercih etmektedirler. Bunlarin yani sira futbolla ilgili yayinlar ile cinsiyet,
meslek ve egitim gruplar1 arasindaki dagilim da anlaml sekilde farkli bulunmustur (P<0.05).
Yani burada, yas cinsiyet meslek ve egitim gruplari altinda yer alan biitiin kategorilerin (serbest
meslek mensuplar1 disinda) futbolla ilgili yayinlari son sirada tercih ettikleri anlagilmaktadir.

Aragtirmada bireysel sporlarla ilgili yayinlar ile 6rneklemin tercih dagilimlar: arasinda anlamli
bir farkliliga rastlanmamistir (P>0.05). Bireylerin bu programlar: genelde 5. ve 6. sirada tercih
ettikleri goriilmektedir. Ote yandan, topla oynanan oyunlar secenegi tercih dagilimda egitim
disindaki diger biitiin degiskenlerde anlamli farklilik bulundugu halde tercihlerin 5 ve 6.
tercihlerde yogunlastig1 belirlenmistir.

TARTISMA

Bu ¢aligma yazili ve gorsel medyada yer alan program ve haberlerin bireyleri siddete veya erdemli
davraniglara yoneltme agisindan ne denli tahrik edici veya yonlendirici oldugunu tespit etmek
amacini tagimaktadir. Giniimiiz iletisim ve tanitiminin en giiglii enstriimani kuskusuz internet
baglantili akilli telefonlarin yani sira, kitle iletisim araglari olarak tanimlanan televizyon ve
gazetelerdir. Gergekten Tiirk ailesinin temel referans noktalarindan biri haline gelen ve hemen
her ailede (%98) bulunan televizyon, fertlerin hayatina niifuz etmekte (Batmaz ve ark., 1995),
¢ok sayida gazete ve dergi de giinlik, haftalik veya aylik olarak halkin hizmetine sunulmaktadur.
Tartismasiz bu gorsel ve yazili basin yogun ve yaygin bir sekilde Tiirkiye ve diinyadaki spor olgu ve
olaylarini giindeme getirmekte, boylece birey ve toplumu bilgilendirici bir hizmet yiiriitmektedir.
Fakat biitiin bu iletisim imkanlarina ragmen, Tiirk halkinin spor programlarina yeterince ilgi
gosterdigini sdylemek zordur. Bu arastirmada spor medyasindaki yayinlar: takip yas bityiidiikge
diigmekte, kadinlarin ilgisi ise erkelere gore daha alt dizeydedir. Egitim kademelerinde ise
en disiik izlenme orani ilkogretim kademesi mezunlarinda goriilmektedir (Tablo 2). Oysa
Amerikada spor programlar1 izlenme orani daha 1970’li yillarda %60 seviyesinden yiiksek (14)
ve muhtemelen toplumun her kademesini i¢ine alan bir yayginlik sergilemektedir.
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Bu aragtirmaya katilan bireylerin genelinde, medyanin spor egitimi konusunda tizerine diisen
sorumlulugu yerine getirmedigi kanaati hakimdir. Dolayisiyla aragtirmada yer alan bireyler
sportif egitim icerikli medya programlarinin yetersizligi konusunda hemfikirdir (Tablo 2).

Guniimiizde “medyada agirlikli yer alan spor programlari egitici-6gretici bir anlayis i¢inde
olmayip, tam anlamiyla fanatizmi 6n plana ¢ikaran bir goriintii sergilemektedir. Ayrica mevcut
yayinlarin spor dallar1 arasinda bir denge sagladigini séylemek imkénsizdir. Ne yazik ki ge¢miste
elestirilen devlet kanallarinin izlemis oldugu spor yayin politikas: dahi, bugiin uygulanir degildir.
Hatta bu konuda eski uygulamalarin gerisinde kalindig: bile soylenebilir. (Tasmektepligil ve
ark. 1999). Oysa gerek devlet gerekse 6zel devlet medya kuruluslarinin bireylerde siddet algist
olusturmayacak veya fanatik davranigi 6zendirmeyecek tarzda dikkatli programlara yer vermeleri
ve bu noktada hassasiyet gostermeleri gerekmektedir.

Bugiin resmen degil ama fiilen futbol sektorii ile medya arasinda neredeyse bagimsiz bir giig gibi
dev bir ¢ark vardir (Tagmektepligil ve ark. 1999). Elbette bu ¢ark sportif egitim ve etik kavram ve
uygulamalarindan ¢ok ekonominin temel ilkeleri dogrultusunda igslemektedir. Dolayisiyla artik
medyada “toplumu yénlendirmek ve bilgilendirmek anlayisi, yerini sansasyona dayali haber
tireten bir ¢arpik uygulamaya terk etmis” bulunmaktadir (Horak R, ve ark., 1993).

Bu aragtirma sonuglarina gore 6zellikle televizyon spor programlarinin daha ¢ok geng, dinamik
ve heyecanli bireyler tarafindan siddete yoneltici bulunmasi hayli diistindiiriiciidiir ve bu manada
ciddi bir risk goriilmektedir (Tablo 3). Esasen bu tehlike izleyicilerde “futbol fanatizmi” olarak
yaftalanabilecek davranislar1 giiclendirmesi yoniiyle degerlendirilmelidir. Ornegin, popiiler
kullanimda bu yafta, kiifretmeyi siradan “keyfilik” ya da “tagkinlik” olarak mazur gorebilecek
davransslar igerir (Dunning ve ark., 1989). Hatta aktorler eylemlerinin bir mesruluk gériintiisiine
sahip olduguna giivenerek bir dl¢iide i¢ rahatligiyla, hirslarini fiziksel zarar yoluyla tatmin etme
imkéanina sahiptirler (Riches, 1989).

Bu ¢aligmada 6rneklemin spor yazarlariile ilgili diistincesi, yas ve egitim gruplarinda anlamli diger
gruplarda ise anlamsiz bulunmugtur. Gruplar arasinda bir degisimin gozlenmedigi seceneklerde
bile katilimecilarin olumsuz disiinceleri hayli yiiksek oranda ve birbirlerine yakindir. Ancak
oransal farklilik bilhassa yazarlarin “tahrik edici” ve “tansiyon artiric1” goriilme segeneklerinde
de belirgindir. Konu biitiin degiskenler acisindan ele alindiginda, spor yazarlarint “olumlu”
bulanlarla “olumsuz” bulanlar arasinda oransal manada biiytik farklar vardir. Ayrica yazarlari cok
bilgili gorenlerin orani hayli distiktiir (Tablo 4).

Mag analiz yapan yorumcular ile miisabakalar1 canli yayinlarda sunan spikerlerin sadece izleyici
kayb1 endisesi ile yaptiklari seviyesiz, bilgiden uzak, tarafli yayin anlayis ve soylemleri bir taraftan
fanatizmi koriikleyebilirken diger yandan dogruluk, diriistlitk gibi kiiltiirel degerlerimizin de
aginmasina sebebiyet verebilmektedir (Tasmektepligil ve ark.,1999). Gergekten iislup ve icerik
yoniinden pek ¢ok program ve konusmacinin bu anlayist pekistirdigi sdylenebilir. Kaldi ki bu
goriisii bir aragtirmaya gore, spor yazarlari da desteklemektedir. Nitekim sozii edilen ¢alismada,
medyanin fanatizmi koriikledigi konusuna 100 spor yazarindan 36’s1 “tamamen 27’si “oldukga”
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31'i “kismen” katiliyorum demekte ve sadece 6 yazar bu goriise “hi¢ katilmadigini® ifade
etmektedir (Dosyilmaz, 1988). Spor yazari Ulug bu durumu, kisaca “ Biitiin Tirkiye ozellikle
sunu 6grenmelidir ki tribtinlerdeki biitiin ¢irkin gériintiilerin bas sebebi yazili ve gorsel basindir”
ifadesi ile acik bir sekilde belirtmektedir (Ulug, 1993).

Goriilen o ki, Tirk toplumu spor vyazarlarini gilivenilir bulmamaktadir. Bu sonucun
ortaya ¢ikmasinda yazarlarin gazetecilik kimliginden siyrilip haber yapan bir taraftar gibi
davranmalarinin etkisi goktur. Oysa yazarlar haber yapan birer taraftar olmayacaklar1 gibi, diiriist
ve dogru haber yapmaya da mecburdurlar (Catherine, 1990).

Esasen spor yazari, bir basarinin, gelismenin, degismenin, gerilemenin veya yenilginin
nedenlerini objektif bir gekilde arastiran, gercekleri ortaya ¢ikaran ve kendi yargisini ekleyip ifade
eden kisidir (Acet, 2001). Fakat ne var ki, giinimiizde ¢ogu medya mensubu, olaylara bir taraftar
gibi duygusal plandan yaklasmakta, kalemini, mikrofonunu, sayfasini ve ekranini bir amigo gibi
kullanmaktadir (Erdem, 1997).

Bu aragtirmada spor medyasinin bireyler tizerindeki etkisi, verilen seceneklere gore sadece yas
ve egitim durumu degiskenlerinde anlamli bulunmugtur. Burada 6zellikle fanatizm secenegi 13-
30 yaslar arasinda, her iki cinsiyette, kamu ¢alisanlar1 disindaki meslek gruplarinda ve son olarak
lise ile iniversite mezunlari gruplarinda en yiiksek frekansa ulagsmaktadir. Katilimcilar medya
etkisini 6nce “fanatizm” (%53,5), sonra da “spora yonelim” (%21,7) olarak nitelendirilmektedir.
Sehir milliyetciligi ve dayanigsma segenekleri ise daha geri plandadir (Tablo 5).

Tiirkiyede “yazili basin spor haberlerini aktarirken agirlikli olarak askeri terimler ve ifadeler
kullanmaktadir. Ozellikle derbi niteliginde olan miisabakalarda bu tip terimlerin yogunlastig1, bu
haftalarda gerek seyirci gerekse sporcu ve yoneticilerin saldirgan davraniglara daha fazla meyilli
oldugu” (Kii¢tik ve ark., 1998) goriilmektedir. Ayrica, siddet olaylarinin tekrar tekrar ve hatta biraz
da sansasyonel bir sekilde abartilarak medyada yayinlanmas: kitlelerin siddetle ilgili duygularini
da tahrik edebilmektedir. Popiiler basin artik maglara sadece oyunun kendisi hakkinda degil,
kitle davranislar1 hakkinda haber toplamak tizere muhabir géndermeye baslamistir. Lakin
muhabirlerin gordigli olaylar her zaman gerceklesebilecek tiirden olmasina ragmen haberin
verilis bi¢imi ile gerceklesme sekli arasinda 6nemli farkliliklar miisahede edilmektedir. Bu sekilde
futbol fanatikliginin haber verilis orani, gerceklesmekte olan olgusal artisla orantisiz bir sekilde
sisirilmeye baglanmus, futbol sahalar1 artan dlciide, sadece futbolun degil, doviislerin ve huzur
bozucu olaylarin diizenli olarak sahnelendigi yerler olarak sunulur hale gelmistir. $iiphesiz bu
durum s6zii edilen tiirden olaylar1 tatmin edici ve heyecanli bulan geng erkekleri siddete itme
acisindan etkili olmaktadir (Dunning ve ark., 1989).

Fakat biitiin bunlara ragmen bilinmelidir ki, bugiin diinya iizerinden futbolu kaldirsaniz veya
sportif faaliyetleri tiimden durdursaniz da fanatizm baska bir sporda, bagka bir oyunda kendini
gostermekten geri kalmayacaktir. Belki bricte, hatta satrangta ortaya ¢ikacaktir. Ciinkd beyinlerin
ve yiireklerin kazanmaya ama mutlaka kazanmaya sartlandigi, asaletin ve nezaketin bunca
estetik miidahale gecirdigi bir 4lemde maalesef ka¢inilmaz sonug bu olacaktir (Bayhan, 2000).
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Aslinda spor medyasinin birey iizerine etkisi pek ¢ok tilkede olumsuz algilanmaktadir. Nitekim
Amerikada yapilan bir arastirmada, halkin dort ana kitle iletisim arac1 (T'V, Radyo, Gazete, Dergi)
arasindan, en ¢ok giivendigi birin se¢mesi istendiginde, her 10 kisiden 61 televizyonu se¢mistir.
Fakat ne var ki televizyonu segenler arasindan sadece %25’i televizyonu tam giivenilir bulmustur.
Diger yandan, ayni arastirma bu oranin 6nceki yillara gore oldukea diigiik oldugunu da ortaya
koymustur (Ozseyhan).

Calisma bulgulardan anlasilacag: gibi; katilimcilar, bilgi, egitim, cocuk ve saglik tizerine yapilacak
program-yayinlari ilk ti¢ sirada gormek istemektedir (Tablo 6.1, Tablo 6.2). Spor miisabakalar1
ve futbolla ilgili yayinlar ise uygulamalarin aksine halkin son siralamalarda gérmek istedigi
programlardir. Oysa giiniimiizde halk ¢ogunlukla futbol yayin: izlemektedir. Fakat bu durum
eldeki ¢aligmalarin bulgulariyla ortiismemektedir. Burada televizyon ve gazetelerde futbol dis1
yayinlarin yeterince yer almayist yahut alternatif programlarin bulunmayisi halki bu yénde bir
tercihe zorlamus olabilir. Nitekim ANAR tarafindan Tiirkiye'nin farkli bolgelerindeki 20 ilde 3500
kisi tizerinde yapilan ¢alismada; izleyicilerin daha fazla gosterilmesini istedikleri programlarin
basinda egitici, 6gretici toplumu bilgilendirici yayimnlarin geldigi ifade edilmektedir (ANAR Sosyal
Aragtirma Merkezi, 1999). Fakat ne yazik ki her kuliip bayraginin banknot olarak gorildagi
bu sistemde, egitim programlarinin diger programlarinin karsisinda seyredilme sansi da yok
denebilecek kadar azdur.

SONUC VE ONERILER

Bir eylem yolu olarak siddet toplumlarda hos goriilmeyen bir durumdur ve kontrol edilmesi
oldukea giictiir. Aslinda toplumu pek ¢ok sosyal rol kusatmisken siddet olgusunun gergekligini
kavramak hayli zordur. Fakat bilinen o ki, normalde istenen hedeflere ulagmanin bagka araglar1
da vardir. Kisilerin bir ¢catisma icinde yer alsa bile, bu durum hicbir sekilde rakibe fiili olarak zarar
vermeyi gerektirmez. Boylesi bir atmosferin olusturulmas: siiphesiz egitim olgusu ile alakalidir
ve ondan bagimsiz disiiniillemez.

Giiniimiizde egitimin en Onemli araglarindan biri olarak medya gosterilmektedir. Ciinkii
kitle haberlegsme araglari, Tiirkiyede hemen her bireyin kolaca ulasabilecegi yaygin olarak
kullanabilecegi bir 6zellik tasimaktadir.

Bu aragtirmada gorsel ve yazili medyadaki spor programlarini izleme, cinsiyet ve meslek
gruplarinda anlamli bulunmustur. Erkeklerin btiyiik ¢ogunlugu hem televizyon spor
programlarini, hem de gazetelerin spor sayfalarini ¢ok sik izlemektedir. Bu oranlarin kadinlardaki
goriintimil ise hayli diistiktiir. Televizyon ve gazete ¢ok sik takip etme, en yiiksek degere 6grenci
gruplarinda ulagmaktadir.

Gorsel ve yazili basinin sundugu spor programlarmin, “sportif egitim agisindan yeterliligi ile
katilimcilarin egitim durumu arasinda anlamlilik vardir. Medyanin halka sundugu programlar,
spor egitimi yoniinden, biitiin egitim kademelerince yetersiz goriilmektedir. Durum diger
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degiskenler acisindan da benzerdir. Yani bireyler ¢ogunlukla, medyanin spor egitimindeki
fonksiyonunun yetersizliginden sikéayetcidir.

Televizyon spor programlarimin siddeti artirici etkisi ile yas ve meslek gruplari arasinda anlamlilik
tespit edilmigtir. Televizyonlardaki bazi konusmacilarin ve spor programlarinin siddeti artirict
etkisine ozellikle 13-30 yas araligindakilerle 6grenci bireyler inanmaktadirlar. Televizyon spor
programlarinin dinamik ve heyecanli bireyler tarafindan siddete yoneltici bulunmas: hayli
diistindiriiciidiir ve bu konuda mutlak tedbir alinmasini gerektirmektedir.

Diger yandan katilimcilarin spor yazarlari ile ilgili diislincesi, yas ve egitim gruplarinda anlaml
bulunmugtur. Konu biitiin degiskenler acisindan ele alindiginda, spor yazarlarini “olumlu”
bulanlarla “olumsuz bulanlar arasinda oransal manada biiyiik farklar vardir. Neticede, Tiirk
toplumu spor yazarlarini pek giivenilir bulmamaktadir.

Spor medyasinin bireyler {izerindeki etkisi, verilen segeneklere gore, sadece yas ve egitim
durumu degiskenlerinde anlamlidir. Ornekleme gére bu etki, yas ve egitim gruplarinda éncelikle
“fanatizm”, sonra da “spora yonelim olarak nitelendirilmektedir. Anlamlilik gésteren bu ili grupta
fanatizmden sonra ikinci sirada medyanin halki spora yonlendirdigi secenegidir. Fakat bu iki
secenek arasindaki fark hayli fazladir. Bununla birlikte, s6z konusu etki, biitiin katilimcilara
gore ele alindiginda sirasiyla; “fanatizm, “spora yonelim’, “sehir milliyetciligi” ve dayanigma”
secenekleri seklinde ortaya ¢ikmaktadir.

Giiniimiizde 6zellikle televizyonun etkisiyle, kitle kiiltiiriiniin yerini popiiler kiiltiir almigtir. Oyle
ki zaman zaman spor haberinin verilis tislubu ile gerceklesme bi¢cimi arasinda 6nemli farklar
gorilmektedir. Stiphesiz bu durum fanatik davraniglarin benimsenmesinde etkili olmaktadir. Bu
noktada spor olaylarinin medyada abartisiz verilmesi son derece 6nemlidir.

Bunun gibi “Spora katilimi 6zendirici programlar” seceneginde programlar ile egitim durumu
arasindaki dagilimda da anlamlilik bulunmugtur. S6z konusu segenek biitiin katilimer gruplar
arasinda ilk t¢ sirada tercih edilmektedir. Benzer sekilde “cocuklara yoénelik spor egitim
programlar1” ile cinsiyet ve meslek gruplari arasindaki dagilim da anlamli bulunmustur. Bu
secenegi kadinlar ikinci, erkekler de, ticincii sirada tercih etmistir. Meslek gruplari ise bu
tip program yaymlarinin 3. Sirada yer almasini istemektedir. Diger yandan, saglik icin spor
programlari ile cinsiyet gruplar1 arasinda da dagilim anlamli gitkmistir. Erkekler bu programlari
dordinctii sirada isterken, kadinlar ilk sirada tercih etmektedir.

Bunlarin yani sira futbolla ilgili yayinlar ile cinsiyet, meslek ve egitim gruplari arasindaki iliski de
anlamlidir. Ancak serbest meslek” disinda, gruplarin hepsi futbolla ilgili yayinlarin
son sirada yer almasini istemektedirler. Kisaca halkimiz, bilgi, egitim ve saglik program veya
yaymlarini oncelikli izlemek beklentisi igindedirler. Fakat ne var ki uygulamalar bireylerin bu
taleplerinin tam tersi istikamette davrandiklarini gostermektedir.

Bu arastirmada ortaya ¢ikan sonuglara gore asagidaki oneriler getirilebilir;
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Medya spor yayin politikalarini tekrar gozden getirerek halkin istegi dogrultusunda
yayinlarinda agirlikli olarak spor egitimine dikkat etmelidir.

Medyada habercilik agisindan brans cesitliligi arttirilmalidir.

Ozellikle yazili medya spor miisabakalariyla ilgili bahis tahminlerine yer veren biilten

kimliginden arindirilmalidir.

Sportif olaylar yazilir veya yayinlanirken kii¢iik gruplarin olusturdugu tagkinliklardan ziyade
buyilik gruplarin memnuniyetleri dile getirilmelidir. Ciinkd siddete yonelik olaylara medya
ilgisiz kaldig1 siirece bu tiir davranislarin da azalacagi sdylenebilir.

Siddetle ilgili olarak yaymnlarin devlete bagli bir kurum tarafindan kontrol edilmesi, bu
olaylara kars: tedbir olarak diistintilebilir.

Medya kuruluslarinin, saglik ve egitim konularinda yayin yapmalar1 devletce 6zendirilmeli
ve bu anlamda gereken destek yapilmalidir. Hatta bu tiir programlarin her yayin kurulusunda
belirli désnemlerde zorunlu olarak yayinlanmasi saglanmalidir.

Siddet olaylarinin 6nlenmesi konusunda ¢ikarilan 6222 sayili yasa esnetilmeden
uygulanmalidir
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