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OGRETMEN ADAYLARININ MEDYA VE TELEViZYON OKURYAZARLIK DUZEYLERI

Prof. Dr. Nadir CELIKOZ'
Yrd. Dog. Dr. Mine CELiKOZ?

Ozet

Bu arastirmanin amaci bilgi toplumunun bireylerini yetistirme gorevini iistlenecek olan dgretmen adaylarinin,
medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerini belirlemek ve bazi degiskenler agisindan medya ve televizyon
okuryazarlik diizeylerinin farklilasip farklilasmadigmin ortaya koymaktir. Arastirma iligkisel tarama modeli
cercevesinde yiiriitiilmiistiir. Arastirmanin galigma evrenini Yildiz Teknik Universitesi Egitim Fakiiltesinin lisans
ve pedagojik formasyon programlarinda kayitli 6gretmen adaylari, 6rneklemini ise 220°si lisans ve 452’si
pedagojik formasyon ogrencisi olmak iizere toplam 672 Ogretmen aday1r olusturmaktadir. Arastirmada veri
toplama araci olarak; farkindalik ve bagimhilik olmak tizere iki alt boyuttan olusan “Medya ve Televizyon
Okuryazarlik Diizeyleri” dlgegi kullanilmigtir. Aragtirmada ulasilan sonuglara gore, 6gretmen adaylarinin medya
ve televizyon farkindalik diizeyleri yiiksek, bagimlilik diizeyleri diisiik ve genel olarak medya televizyon
okuryazarlik diizeyleri ise oldukca yiiksektir. Ayrica dgretmen adaylarmin medya ve televizyon okuryazarlik
diizeyi, devam ettikleri programlarin tiiri, cinsiyetleri, basari algilari, tiniversiteye giris puan tiirii, yasadiklar1 ve
kaldiklar1 (barmdiklari) yer agisindan farklilagmaktadir. 262
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MEDIA AND TELEVISION LITERACY LEVELS OF TEACHER CANDIDATES

Abstract

The purpose of this research is to determine teacher candidates’ media and television literacy levels and reveal
whether these levels differ or not in terms of some variables. The research was conducted within the framework of
the relational survey model. Teacher candidates studying at Yildiz Technical University in the undergraduate and
pedagogical formation programs of Faculty of Education formed the population of the research. Besides, the
sample of the research is formed with 220 undergraduate and 452 pedagogical formation students. As a means of
data collection tool; "Media and Television Literacy Levels" scale consisting of two sub-dimensions named as
awareness and addiction, were used. According to the results obtained in the research, the teacher candidates
have high levels of media and television awareness, low levels of dependence, and generally high media and
television literacy levels. In addition, the level of media and television literacy of the teacher candidates differ in
terms of type, gender, perception of achievement, types of entrance to university and accommodation.
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GIRIS

21. yiizy1li tanimlamak amaciyla kullanilan kavramlarin baginda “bilgi ¢agi1” kavrami gelmektedir. Bilgi
caginin en 6nemli 6zelligi ise medya ve televizyon gibi bilgi ve iletisim teknolojilerinin etkili bir sekilde
kullanilmas1 ve bu sayede hizli bir sekilde bilgilere ulasilmasi, bilginin yorumlanmasi, yeniden
tiretilmesi, tiretilen bilginin ise maddi bir giice ya da kaynaga doniistiiriilmesi 6zelligidir. Bu 6zellik 21.
yiizyilda 6n planda yer alma amaci tasiyan ve diinyanin yonetiminde 0n siralarda yer almak isteyen tiim
toplumlarin egitimle bireylere kazandirmaya calistigi, ¢ok onemli bir beceriye isaret etmektedir. Bir
toplumu olusturan bireyler tek tek bu 6zellige sahip olduklar takdirde o toplumun bilgi toplumu olarak
nitelendirilebilecek ve diinyada s6z sahibi olabilecektir.

Ote yandan 6zellikle dijital teknolojilerin ortaya ¢ikmasiyla birlikte kritik bir énem kazanmis olan bu
becerinin (Koltay, 2011: 211) varlik ya da yokluk derecesini gostermek amaciyla siklikla kullanilan
kavramlardan ikisinin medya farkindaligi ve okuryazarligi, olumsuz etkisini ifade etmek igin
kullanilaninin ise medya bagimliligi kavramlari oldugu s6ylenebilir. Yani bilgi toplumu olabilmek icin
bireylerin medya bagimlisi olmadan, medya farkindalik diizeylerinin artirilmasi ve bilingli bir medya
okuryazari olmalar1 gerekmektedir.

Medya okuryazarligi, genel olarak medyaya erisme, medyanin ve medya igeriginin farkli yonlerini
anlama ve elestirel olarak degerlendirebilme ve g¢esitli baglamlarda iletisim kurabilme becerisini
(European Commission, 2007) ifade etmektedir. Daha basit ve kisa bir sekilde ele alindiginda ise ¢esitli
yapilardaki mesajlara erisme, analiz etme, degerlendirme ve mesaj olusturma olmak Uzere dort
bilesenden olusan bir yetenck olarak tanimlanabilir. Mesajlar1 anlamlandirmanin 6grenilmesi,
bagkalarmin olusturdugu mesajlarm analizini kolaylastirmakta; analiz ve degerlendirme becerileri ise
medyanin yeni kullanim firsatlarini olugturmakta ve erigimi genisletmektedir (Livingstone, 2004:3). Yani
medya okuryazari olan bireyler, televizyon, radyo, gazeteler, dergiler, kitaplar, reklam panolari, isaret ve
semboller, ambalajlama, pazarlama materyalleri, video oyunlari, miizik, internet ve diger medya
araclarinin karmasik mesajlarin1 daha iyi ¢oziimleyebilmekte, mesajlarinin ne amagla olusturuldugunu
anlayabilmekte, bilin¢li mesajlar olusturabilmekte, istedigi igerige ustalikla ulasabilmekte ve igerikteki
gizli anlamlar1 kesfedebilmektedir.

Medya okuryazarligi, goriintiilii ve sesli tim mesajlarin bulundugu ugsuz bucaksiz medya denizinde
giivenli bir yolculuk igin gereken becerileri 6gretirken (Jolls and Thoman, 2008; 9) glciini biyuk élcude
elestirel diisiinceden almakta ve giiniimiiziin en ¢ok ragbet goren (Koltay, 2011: 211) konulardan birini
teskil etmektedir. Cilinkii medya araglarinin ¢esitlenmesiyle birlikte bireyler, medyanin pasif kullanicisi
olmaktan uzaklasarak giindelik yagsantinin her alanina sirayet edebilen etkilesimli ortamlarda daha fazla
vakit gecirmekte (Koltay, 2011:212; RTUK, 2016:5) ve medya ile pek cok ihtiyaglarini
karsilamaktadirlar. Bu durum ise medyada istenilmeyen ya da olumsuz igerife maruz kalinarak
istenmeyen faturalarin ddenmesi riskini dogurmaktadir. Ozellikle ¢ocuklar ve genclerin, televizyon,
Internet, popiiler miizik, film ve video oyunlar1 da dahil olmak iizere eglence medyasmi daha ¢ok
tikettikleri ve bunlara daha ¢ok vakit harcadiklar1 (Hobbs 2007:3; Valkenburg and Peter, 2011:121) goz
oniine alindiginda bu kesimin yetigkinlere gére daha ¢ok risk altinda olduklar1 sdylenebilir. Bu durum
ayrica bu yas grubunda medya bagimlilig1 riskini de dogurmaktadir. Yapilan arastirmalar da medya
araglarm kullanirken kendini kontrol edememe, daha uzun siire kullanim i¢in fedakarliklarda bulunma,
ihtiyac ve sorumluluklar erteleme, sosyal iligkilerde ve diger yasamsal etkinliklerde aksama gibi
belirtiler gosteren medya bagimliliginin bu yas grubunda digerlerine nazaran daha sik goriildiigiinii
vurgulamaktadir (Lemmens, Valkenburg and Peter, 2011:38; Pantic, 2014:653; Valkenburg and Peter,
2011: 121)

Bununla birlikte ¢cocuk, geng ve yetigkin fark etmeksizin giiniimiizde medya tiiketim oraninin yiiksek
olmasi ve bilgi ihtiyacinin biiyiik 6lgiide medya tarafindan karsilanmasi (Jolls and Thoman, 2008;9) tum
kesimlerin medya okuryazari olmasini zorunlu kilmaktadir (Karaman, 2016:327; Tiirkoglu, 2017: 30).
Ayrica medyanin; algilari, inanglari, tutumlart sekillendirmesi ve demokratiklesme siireclerine katki
getirmesi, gorsel iletisimin ve bilginin 6neminin artmasi, hayat boyu 6grenme ihtiyacindan dogan
taleplerin ¢ogalmasi medya okuryazarliginin 6nemini artirmakta (Carlsson, 2006; Jolls and Thoman,
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2008:9; Celikdz, 2004: 111-112) ve toplumsal hayata uyum saglamada vazgeg¢ilmezligini ortaya
koymaktadir.

Ote yandan tiim medya araglarmi igeren medya okuryazarhigi kapsaminda, biiyiik bir tiiketici kitlesine
hitabeden bir medya araci olarak televizyonlarin verdigi hizmetlere karsi bilingli bir tiiketici olma
yoniinde yaklasan televizyon okuryazarligi da bulunmaktadir. Internetin ve sosyal aglarm hayatimiza
girmesiyle, iletisim alaninda biiyiikk gelisme yasansa da, televizyon, her yas ve cinsiyetten, sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik diizey ayirt etmeksizin toplumun her kesimindeki birey tarafindan izlenebilen, en
yaygmn ve etkili, ayn1 zamanda kamu diplomasisinde ve algi olusumunda en giiglii medya araci olmay1
stirdiirmektedir (Ak, 2013:2; Biiyiikbaykal, 2011: 32; Edles, 2006: 83; Erdogan, 2010: 764; Ertekin,
2015; RTUK,2013; Solmaz ve Yilmaz, 2012: 60; Yapici, 2006). Yapilan arastirma sonuglar1 da
televizyonun yaygin kullamlan ve etkili bir medya aract oldugu yoniindedir. Tiirkiye Istatistik
Kurumunun (TUIK, 2015) Zaman Kullamm Arastirmasi 2014-2015 sonuglarma gore, 15-24 yas
grubundaki bireylerin son bir ayda %93,9’u bos zamanlarimni televizyon izleyerek, %56,4’l sosyal medya
kullanarak, %38’1 dergi ve gazete okuyarak, %19,6’s1 sinemaya giderek %11°1 de internet kafelerde
bulunarak degerlendirmektedirler. Ayrica 3 yas itibariyle ¢ocuklarin gelisim 6zelliklerine uygun olarak
hazirlanmig kaliteli egitim programlarinin dgrenmeye ve akademik bagartya olumlu etkileri olmast
(Kirkorian, Wartella ve Anderson, 2008: 49) en kiiciik izleyici kitlesinin enaz 3 yaginda olabilecegini
gostermektedir. Cocuk yastan itibaren tiim yas gruplan i¢in yaygm bir kullanim alami sahip olan
televizyon, bireylerin egitimine ve sosyallesmesine katki getirmekle birlikte; televizyonu izleme amaci,
programlarin igerigi, izleme siiresi gibi bazi unsurlar televizyonun olumsuz yonlerini de giin yiiziine
cikarabilmektedir. Bu bakimdan medya okuryazarligi kapsaminda, televizyon okuryazarliginin da
onemli bir yeri vardir.

Televizyon okuryazarlifi, televizyonu bir bilgi kaynagi olarak kullanabilen, ihtiya¢ duydugu bilgiye
erigmede uygun programlart secebilen, televizyon izleme esnasindan zamani kontrol edebilen, edindigi
bilginin dogrulugunu sorgulayabilen ve televizyonu yalnizca bos zamanlarini1 doldurma ya da eglence
arac1 olarak degil, bir bilgi ve egitim kaynag1 olarak algilayan birey ozelliklerini (Yesil ve Korkmaz,
2008: 59) ifade etmektedir. Hem televizyon hem de diger medya araglarmin bireysel, sosyal, ekonomik
ve siyasal yasamdaki etkilerinden olumlu yonde nasiplenmek i¢in iyi bir medya ve televizyon okuryazari
gerekmektedir. Clnkl yeterli diizeyde televizyon ve medya okuryazari olmadiklarinda bireyler
okuduklar1 ya da izledikleri haberleri sorgulamadan kabul ederek yanlis tepkiler gosterebilmektedir
(Korkmaz ve Yesil, 2011:113). Siddet icerikli uyaricilara maruz kaldiklarinda ise hiperaktif olabilmekte,
siddet egilimleri artmakta, siddete karsi duyarsizlasmakta ve saldirgan davraniglar gostermektedirler
(Inal, 2011: 10; Erisen ve Digerleri, 2009: 1-7). Hatta gercek diinya ile medyanmin kurmaca diinyasi
arasindaki ayrim kaybeden bazi bireylerin, dizi kahramanlarini arkasindan saygi durusunda bulundugu
ya da cenaze namazin kildigina veya savciliga su¢ duyurusunda bulunduguna (Sahin ve Tiizel, 2011:
130; Uysal, 2006: 123) sahit olunmaktadir.

Televizyon ve medya gilinlimiizde bireylere ve toplumlara sekil veren 6nemli bir giictiir (Karaman,
2016:333). Bu giiciin toplumu degil, toplumun bu giicli kontrol altina almasi, bilgi toplumu olabilmek
icin bireylerin medya bagimlisi olmadan, medya okuryazarlik diizeylerinin artirilmasi, bu dogrultuda
televizyon ve medyanin etkilerini olumlu ydne ve firsata doniistiirmesi tiim toplumlarin sorunudur. Bu
sorunun ¢oziimiinde ise hi¢ kuskusuz en biiyiik sorumluluk egitim kurumlarma ve bu kurumlarda gérev
yapan Ogretmenlere diismektedir. Ogretmenlerin medya okuryazarligi konusunda &grencilerine yeri
geldiginde bilgi vererek, yeri geldiginde de model olabilecek davraniglariyla katkida bulunmasi
gerekmektedir. Bunun i¢in 6gretmenlerle birlikte yakin gelecekte gorev yapacak olan aday 6gretmenlerin
de televizyon ve medya okuryazarligi konusunda donanimli olmasi beklenmektedir. Bu nedenle bu
arastirmada Ogretmen olarak bilgi toplumunun bireylerini yetistirmeye talip olan 6gretmen adaylarmin
medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerinin belirlenmesi ve bazi degiskenler agisindan medya ve
televizyon okuryazarlik diizeylerinin farklilagip farklilasmadigini ortaya konulmasi temel problem olarak
ele alimmigtir. Bu dogrultuda asagida yeralan sorulara cevap aranmistir:

Ogretmen adaylarinin;
1. Medya ve televizyon okuryazarlik diizeyleri nedir?
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2. Ogrenim gordiikleri program tiirii, cinsiyetleri, basarilarina yonelik algilari, iiniversiteye giris puan
tirleri, yasadiklari ve kaldiklar1 yer agisindan medya ve televizyon okuryazarlik diizeyleri
faklilasmakta midir?

YONTEM

Bu boliimde, aragtirma modeli, evren ve Orneklem, veri toplama aract ve gelistirilmesi, verilerin
toplanmasi, verilerin ¢dziimlenmesi ve yorumlanmasi genel hatlariyla agiklanmistir.

Arastirma Modeli

Aragtirmanin yiiriitilmesinde tarama modeli kullamlmistir. Ogretmen adaylarinin medya ve televizyon
okuryazarlik diizeyleri kendi goriisleri dogrultusunda belirlendigi igin betimsel nitelik tasimaktadir.
Bununla birlikte 6gretmen adaylarinin medya ve televizyon okuryazarlik diizeyleri yalnizca mevcut
durum agisindan degil ayn1 zamanda bazi degiskenler agisindan iliskilendirilerek ortaya konulmaya
calisildigi icin iligkisel tarama modeli gergevesinde yer almaktadir.

Evren Orneklem

Aragtirmanm evrenini Ogretmen adaylari, calisma evrenini Yildiz Teknik Universitesi Egitim
Fakiiltesinin lisans ve pedagojik formasyon programlarinda kayith 6gretmen adaylar olusturmaktadir.
Orneklem ise calisma evreninden kiime drnekleme ydntemiyle ancak géniilliiliik esasina dayali olarak
secilen 220’si (% 32.7) egitim fakiiltesindeki lisans ve 452’si (% 67.3) pedagojik formasyon 6grencisi
olmak Uizere toplam 672 &gretmen adayindan olusmaktadir. Ogretmen adaylarmin 552’si bayan (%
82.1), 120’si (% 17.9) ise erkektir. Yaglar1 17 ile 40 arasinda degismekte ve yas ortalamalar1 23.99
(+3.15ss)’dur. Ogretmen adaylarmin 556 ‘s1 (% 82.7) biiyiiksehirlerde yasamaktadir.

Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplama araci olarak; Korkmaz ve Yesil (2011) tarafindan gelistirilen, okuryazariik ve)
bagimliltk olmak lizere iki alt boyut ve toplam 18 maddeden olusan “Medya ve Televizyon Okuryazariik
Dizeyleri” 6l¢egi kullanilmigtir. Arastirmacilar tarafindan 509 &gretmen adayi lizerinde yiiriitiilen
gecerlilik-giivenirlik caligmasi bilimsel bir makale olarak yaymlanmstir. Olcegin yap1 gegerliligini
belirlemek amactyla yapilan faktor analizi sonucuna gore okuryazarlik boyutu 13 maddeden olusmakta,
faktor yiikleri 0.48 ile 0.77 arasinda degigsmekte ve tek basmma toplam variyansin % 32.7’sini
aciklamaktadir. Ikinci boyut bagimhilik ise 5 maddeden olusmakta, 0.66 ile 0.83 arasinda degismekte ve
tek basma % 22.42 toplam variyans ortaya koymaktadir. Giivenirlik c¢alismasi sonuglarina gore ise
aragtirmacilar tarafindan bulunan Cronbach alpha giivenirlik katsayilart 2 boyut i¢in sirasiyla 0.91 ve
0.85; Test tekrar test giivenirligi 0.85 ve 0.87, Guttmann Split-Half degerleri ise 0.86 ve 0.80
bulunmustur.

Bununla birlikte bu arastirmada 6gretmen adaylarmm yalmzca alt boyutlar degil toplam medya
okuryazarlik puanlarmin da incelenmesi amaglandigi igin ilave olarak yeniden gecerlilik giivenirlik
caligmasi yapilmstir. Yapilan faktdr Analizi sonucuna gore dlgme araci yine orijinalinde oldugu gibi 2
boyut ve 18 maddeden olusan bir yap1 sergilemistir. Faktor yiikleri 0.34 ile 0.79 arasinda yer almigtir.
Maddelerin yer aldig1 boyutlar ayni kalmistir. Bununla birlikte toplam puan elde edilmesi i¢in yazarlar
da bilgilendirilerek 6l¢egin birinci boyutunun isminde degisiklige gidilmistir. Birinci boyut farkindalik,
ikinci boyut bagimlilik ve 6lgegin toplami ise medya ve televizyon okuryazarlig: olarak adlandirilmustir.
Bu yap1 ve basliklar dogrultusunda ulasilan sonuglara gore 6lgegin farkindalik boyutu 13 madden
olusmakta, Faktor ytikleri 0.34 ile 0.79 arasinda degismekte ve tek basina toplam variyansin %
35.10’unu agiklamaktadir. Ikinci boyut bagimlilik olarak kalmakta, 5 maddeden olusmakta, faktor
yiikleri 0.60 ile 0.68 arasinda degismekte ve toplam variyansa % 19.40 katki getirmektedir. Iki boyut
birlikte toplam variyansin % 55.5’ini aciklamaktadir. Cronbach alpha giivenirlik katsayilar1 ise 2 boyut
ve toplam i¢in sirasiyla 0.84, 0.86 ve 0.90 olarak bulunmustur.

Medya ve Televizyon Okuryazarlik Diizeyleri 6lgegi, 5°1i likert tipi bir 6l¢ek olup, “hi¢”: 1 puan, “az”: 2
puan, “orta”: 3 puan, “oldukca”: 4 puan ve “tamamen”: 5 puan seklinde puanlanmustir.

Veriler 2017-2018 egitim Ogretim yilinda arastirmacilar tarafindan toplanmistir. Bununla birlikte
uygulamalar sirasinda okulda bulunan ve arastirmaya katilmaya istekli olan 6gretmen adaylar tercih
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edilmistir. Olgegin yiiz yiize uygulanmis olmas1 nedeniyle geri doniis orami yaklasik % 98 olmustur.
Eksik ve yanlig dolduran % 0.2’lik kisim arastirmaya dahil edilmemistir. Verilerin analizinde aritmetik
ortalama, standart sapma, t testi, ANOVA ve Scheffe testlerinden yararlanilmistir. Farklarin manidarlig
0=0.05 diizeyinde test edilmistir.

3. BULGULAR

Bu boliimde aragtirmanin alt amaclar1 dogrultusunda elde edilen bulgular sirasiyla tablolastirilarak
sunulmustur.

1. Ogretmen Adaylarimin Medya ve Televizyon Okuryazarlik Diizeyleri

Ogretmen adaylarinin medya ve televizyon okuryazarlik puanlarma iliskin betimsel istatistik sonuglart
Tablo 1’ de verilmistir.

Tablo 1. Ogretmen Adaylarimin Medya ve Televizyon Okuryazarhk Puanlarina fliskin Betimsel
Istatistik Sonuglar

Olgek Boyutlan N Min. Max. X Ss
Farkindalik 672 1.00 4.23 4.16 0.53
Bagimlilik 672 1.00 5.00 1.87 0.91
Genel Okur Yazarhk 672 1.17 4.28 4.15 0.42
Hig (1) 1.00-1.80

Az (2) 1.81-2.60

Orta (3) 2.61-3.40
Olduk¢a (4) 3.41-4.20
Tamamen (5) 4.21-5.00

Tablo 1 incelendiginde 6gretmen adaylarnin farkindahk puan ortalamalarinin (X = 4.16) oldukca
yiksek, bagimlilik puan ortalamalarinin ( X = 1.87) ise az bagiml oldugu goriilmektedir. Her iki boyutun
toplamindan olugan, doniistiiriilmiis genel okuryazarlik puanlar incelendiginde ise, 6gretmen adaylarinin
medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerine iliskin genel ortalama puanlarinin 4.15 oldugu ve oldukc¢a
yiiksek (4) secenegini ifade ettigi gozlenmektedir. Ogretmen adaylarimin hem farkindalik diizeylerinin
yiiksek, hem de bagimlilik diizeylerinin diisiik olmasi, dogal olarak onlarin genel medya ve televizyon
okuryazarlik diizeylerini olduk¢a yiiksek bir diizeye tagimistir. Bu durum oOgretmen adaylarmin
bilingli/iyi bir medya okuryazari olduklar seklinde yorumlanabilir.

2. Ogretmenlik Program Tiirii acisindan Ogretmen Adaylarmin Medya ve Televizyon
Okuryazarhk Diizeyleri

Ogretmen adaylariin medya ve televizyon okuryazarhik puanlarinin program tiirii degiskeni agisindan
karsilastirilmasina iligkin bagimsiz t-testi sonuglart Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Ogretmenlik Programi Agisindan Medya ve Televizyon Okuryazarhk Puanlarimn

Karsilastirilmasina iliskin Bagimsiz t- Testi Sonuclar:

Olgek Boyutlari Program TUrU N X SS t p
Farkindalik Lisans 220 40L 056 4953 g0t
Formasyon 452 4.23 0.50
Bagimlilik Lisans 220 209 08 o5 gom
Formasyon 452 1.77 0.91
Genel Okuryazarlik Lisans 220 3.96 0.39 3.057 0.001
Formasyon 452 4.23 0.43
P<0.05
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Tablo 2’de de goriildiigli gibi program tiirii degiskenine gore 6gretmen adaylarinin medya ve televizyon
okuryazarlik puanlarn arasinda farklhiliklar gozlenmektedir. Lisans programinda yeralan Ogretmen
adaylarinin medya ve televizyon farkindalik puan ortalamalart x= 4.01 iken pedagojik formasyon
programina kayith 6gretmen adaylarinin medya ve televizyon farkindalik puan ortalamalar1 x = 4.23tdr.
Bagumliltk puanlarnt agisindan da yine Lisans programinda yeralan Ogretmen adaylarinin medya ve
televizyon bagimlilik puan ortalamalar1 x= 2.09 iken Pedagojik Formasyon programina kayith
ogretmen adaylarinin bagimlilik puan ortalamalar1 x= 1.77’dir. Genel okuryazarlik puanlart agisindan
ise Lisans 6grenimini devam ettiren 6gretmen adaylarinin puan ortalamalar1 x = 3.96, Formasyon x=
423 olarak bulunmustur. Puan ortalamalar1 arasindaki bu farkliliklarin anlamli olup olmadigim
belirlemek amaciyla yapilan bagimsiz t-testi sonucuna gore, gozlenen farklilar hem farkindalik, hem
bagimlilik hem de okuryazarlik puanlari agisindan manidar bulunmustur. Yani pedagojik formasyon
programima kayith Ogretmen adaylarinin Lisans 6grenimine devam eden 6gretmen adaylarma gore
farkindalik diizeyleri daha yiiksek, bagimlilik diizeyleri daha diisiik ve medya/televizyon okuryazarlik
diizeyleri ise daha yiiksektir. Buna gore program tiiriiniin 6gretmen adaylarinin medya ve televizyon
okuryazarlik diizeylerini etkiledigi sdylenebilir.

3. Cinsiyetlerine Gore Ogretmen Adaylarinin Medya ve Televizyon Okuryazarhk Diizeyleri
Ogretmen adaylarmin medya ve televizyon okuryazarlik puanlarmin cinsiyet degiskenine gore
karsilastirilmasina iliskin bagimsiz t-testi sonuglart Tablo 3°te verilmistir.

Tablo 3. Cinsiyetlerine Gore Ogretmen Adaylarimin Medya ve Televizyon Okuryazarhik
Puanlarinin Karsilagtirilmasina Iliskin Bagimsiz t- Testi Sonuclari

Olgek Boyutlari Cinsiyet N x ss t p

Farkindalik Kadn 552 4.13 0.53 3.42 0.001
Erkek 120 4.31 0.50

Bagimlilik Kadn 552 2.15 0.88 269 0.039
Erkek 120 1.99 1.02

Genel Okuryazarlik Kadn 552 4.11 0.41 4.058 0.001
Erkek 120 4.27 0.42

P <0.05

Tablo 3 incelendiginde cinsiyet degiskenine gore 6gretmen adaylarinin medya ve televizyon farkindalik,
bagimlilik ve okuryazarlik puanlart acisindan farkliliklar gézlenmektedir. Erkek 6gretmen adaylarinin
medya ve televizyon okuryazarlik puan ortalamalar1 x= 4.31 iken kadin 6gretmen adaylarinin medya ve
televizyon okuryazarlik puan ortalamalari x= 4.13’tir. Yine erkek &gretmen adaylarmin medya ve
televizyon bagimlilik puan ortalamalar1 x = 1.99 iken kadin dgretmen adaylariin medya ve televizyon
bagimlilik puan ortalamalar1 x= 2.15 bulunmustur. Son olarak erkek 6gretmen adaylarinin okuryazarlik
puan ortalamasi x= 4.27 iken, kadinlarin okuryazarlik puan ortalamasi x= 4.11°dir. Yapilan t-testi
sonucuna gore a = 0.05 diizeyinde erkek 6gretmen adaylarmim farkindalik diizeylerinin daha yuksek,
medya bagimlilik diizeylerinin daha diisiik ve sonug olarak da genel medya-televizyon okuryazarlik
diizeylerinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Buna gore cinsiyet degiskeninin 6gretmen adaylarinin
medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerini etkiledigi sdylenebilir.

4. Basarilarina iliskin Algilarina Gére Ogretmen Adaylarimin Medya ve Televizyon Okuryazarlik
Duzeyleri

Ogretmen adaylarinin medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerinin basarilarma iliskin algilari
acisindan karsilastirilmasina iliskin bagimsiz t-testi sonuglart Tablo 4’°te verilmistir.
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Tablo 4. Basarma lliskin Algllarma Gére Ogretmen Adaylarmin Medya ve Televizyon
Okuryazarhk Puanlarimin Karsilastirilmasina liskin Bagimsiz t- Testi Sonuglar

Olgek Boyutlari Basar1 Algisi N X SS t p
Farkindalik Bagarill 68 422052 500 o046
Kararsiz ya da Bagarisiz 100 4.06 ,0.6
Bagimlilik Baganih 568 1.86 0.92 4 34 0.301

Kararsiz ya da Bagarisiz 100 1.96 0.82
Genel Okuryazarlik Bagaril 568 3.53 042 4 104 0.235

Kararsiz ya da Basarisiz 100 3.48 0.42

P>0.05

Tablo 4’te de goriildiigii gibi bagar1 algis1 degiskeni agisindan 6gretmen adaylarinin medya ve televizyon
farkindalik, bagimlilik ve okuryazarlik puanlart arasinda farkliliklar gézlenmektedir. Kendilerini daha
basarili olarak algilayanlarin, kararsiz ya da basarisiz algilayanlardan medya ve televizyon farkindalik
diizeyleri daha yiiksek, bagimlilik diizeyleri daha diisiik ve genel okuyazarlik diizeyleri daha yiiksektir.
Bununla birlikte bu farkliliklarm anlamlt olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan bagimsiz t-testi
sonucuna gore, gozlenen farklilar yalnizca medya ve televizyon farkindalik diizeyleri agisindan anlamli
bulunmustur. Kendilerini basarili olarak algilayanlarin medya ve televizyon farkindalik puan
ortalamalar1 x = 4.22 iken bagarili algilamayanlarin medya ve televizyon okuryazarlik puan ortalamalart
x = 4.06’d1r. Bagimlilik ve okuryazarlik puanlan agismdan ise manidar bir fark yoktur.

5. Universiteye Giris Puan Tiirlerine Gore Ogretmen Adaylarmin Medya ve Televizyon
Okuryazarhk Diizeyleri

Ogretmen adaylarmin medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerinin {iniversiteye giris puan tiirleri
acisindan karsilastirilmasina iligkin tek-yonlil variyans analizi sonuglar1 Tablo 5°te verilmistir.

Tablo 5. Universiteye Giris Puan Tiirlerine Gore Ogretmen Adaylarimin Medya ve Televizyon
Okuryazarhk Puanlarimin Karsilastirilmasina Iliskin Tek-Yonlii Variyans Analizi Sonuclar

Olgek Boyutlar1  Giris Puan Tiirii N X SS F p Fark

Sayisal 162 4.08 0.52 Dil-Say
Sozel 234 411 053 BI'II-SE(Z
Farkindalik Esit Agirhik 202 4.15 0.52 10.459 0.001 Yelt-Say
Dil 44 443  0.49 Yet-Str
Yetenek 30 463 0.27 Yet-EA

Sayisal 162 1.87 0.89 _
Sozel 234 1.99  0.89 et
Bagimlilik Esit agirlik 202 1.79 0.87 3.293 0.011 Dlil_-E?:
Dil 44 1.53 0.59 Dil-Yet

Yetenek 30 2.07 1.03
Sayisal 162 410 0.39 Dil-Say
Stzel 234 418 041 Dil-56z
Genel Esit agirlik 202 412 044 8099 0001 ieh
Okuryazarlik Dil 44 445 033 N
Yetenek 30 428 047 Yet-EA
P<0.05

Tablo 5’te yer alan 6gretmen adaylarmin {iniversiteye giris puan tiirleri agisindan medya ve televizyon
okuryazarlik puanlari incelendiginde hem farkindalik, hem bagimlilik hem de genel okuryazarlik
puanlar1 agisindan farkliliklar gézlenmektedir. Bu farkliliklarin anlamli olup olmadigini belirlemek
amaciyla yapilan tek-yonlii variyans analizi ve farkliliklarin kaynagini belirlemek amaciyla yapilan
scheffe testi sonuglarina gore bu farkliliklar manidardir. Universiteye dil ve yetenek puaniyla girenler
sayisal, sozel ve esit agirlik puanlartyla girenlere oranla hem televizyon/medya farkindaligi hem de genel
okuryazarlik agisindan daha (st dizeydedirler. Bununla birlikte medya ve televizyon bagimiilig
hususunda ise yalnizca dil puaniyla girenler, digerlerine oranla daha az bagimlilik gostermektedirler.
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6. Yasamlan Yer Acisindan Ogretmen Adaylarinin Medya ve Televizyon Okuryazarhk Diizeyleri

Ogretmen adaylarnin medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerinin yasadiklar yerlesim birimleri
acisindan karsilagtirilmasina iligkin bagimsiz t-testi sonuglar1 Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. Yasadiklar1 Yerler Acisindan Ogretmen Adaylarimin Medya ve Televizyon Okuryazarhk

Puanlarinin Karsilagtirilmasina iliskin Bagimsiz t- Testi Sonuclar

Olgek Boyutlari Yasanilan Yer N X SS t p

Farkindalik Biiyik Sehir %6 42l 052 500 0046
Diger 116 4.06 0.56

Bagimhlik Biyiik Sehir 556 L9 092y 43y 0.301
Diger 116 2.10 0.82

Genel Okuryazarlik Bﬁyﬁ'kv Schir 556 4.20 0.42 1.194 0.235
Diger 116 412 0.42

P>0.05

Tablo 6’da da goriildiigii gibi yasanilan yer degiskeni agisindan 6gretmen adaylarinin medya/televizyon
farkindalik, bagimlilik ve okuryazarlik puanlar arasinda farkliliklar gézlenmektedir. Biiyiik sehirlerde
yasayanlarin, nispeten daha kiiciik sehir/ilce ya da koylerde yasayanlardan medya ve televizyon
farkindalik diizeyleri daha yiiksek, bagimlilik diizeyleri daha diisiik ve genel okuryazarlik diizeyleri daha
yiiksek goriinmektedir. Bununla birlikte gézlenen bu farkliliklarin anlamli olup olmadigini belirlemek
amaciyla yapilan bagimsiz t-testi sonucuna gore, yalnizca medya-televizyon farkindalik dizeyleri
acisindan, biiyiikk sehirde yasanlarin lehine anlamli fark bulunmustur. Biiyiik sehirlerde yasayanlarin
medya ve televizyon farkindalik puan ortalamalari = 4.21 iken diger kiigiik birimlerde yasayanlarin
medya ve televizyon okuryazarlik puan ortalamalart x= 4.06’dir. Bagimlilik ve okuryazaritk puanlart
acisindan ise manidar bir fark yoktur.

7. Kaldiklar1 Yer Acisindan Ogretmen Adaylarinin Medya ve Televizyon Okuryazarlik Diizeyleri

Ogretmen adaylarinin medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerinin kaldiklar1 yerler agisindan
karsilastirilmasina iligkin tek-yonlii variyans analizi sonuglar1 Tablo 7°de verilmistir.

Tablo 7. Kaldiklar1 Yerlere Gore Ogretmen Adaylarinin Medya ve Televizyon Okuryazarhk
Puanlarinin Karsilagtirilmasina lliskin Tek-Yonlii Variyans Analizi Sonuclari

Olgek Boyutlari Kaldiklar1 Yer N x SS F p Fark
Ogrenci evinde 38 4.23 0.46 OE.DY
Devlet yurdunda 54 4,01 0.44 OE-OY

Farkindalik Ozel yurtta 44 3.97 0.72 3.331 0.010 AB-DY
Ailesiyle birlikte 468  4.33 0.50 AB-OY
Diger 68 410  0.60 AB-DG
Ogrenci evinde 38 2.24 0.56 OY-DY
Devlet yurdunda 54 2.04 0.97 OY-DG

Bagimlilik Ozel yurtta 44 227 091 4220 0.001 N
Ailesiyle birlikte 468  2.35 0.90 OE-DC
Diger 68 1.87 0.97 OE-DY
Ogrenci evinde 38 4,01 0.34 L

Genel Devlet yurdunda 54 3.97 0.36 ggzgg

Okuryazarlik O_zel _yurtta_ _ 44 3.61 0..47 4,755 0.001 AB-DG
Ailesiyle birlikte 468  4.03 0.43 AB-DY
Diger 68 3.55 0.43

P<0.05

Tablo 7 incelendiginde farkli yerlerde kalan/yasayan Ogretmen adaylarmim medya ve televizyon
okuryazarlik diizeylerinin de farkliliklar gosterdigi anlagilmaktadir. Kaldiklar1 yerler agisindan 6gretmen
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adaylarmm hem farkindalik, hem bagimlilik hem de genel okuryazarlik puanlart manidar diizeyde
farklidir. Ogrenci evinde ve ailesiyle birlikte kalanlarm, yurt ve diger yerlerde kalanlardan medya
farkindalik ve genel okuryazarlik diizeyleri daha yiiksektir. Bununla birlikte medya bagimlilik diizeyleri
acisindan ise diger kategorisinde yer alanlar daha {ist diizeydedir. Yani bu grupta yer alanlarin medya
bagimliligi daha azdir. Ogretmen adaylarinin kaldiklar yere gore genel okuryazarlik diizeyinde ise,
ailesiyle birlikte ve Ogrenci evinde kalanlarin yurt ortaminda ve diger grupta yeralan Ogretmen
adaylarindan daha iist diizeyde olduklar1 sdylenebilir.

SONUC VE TARTISMA

Arastirmada ulasilan ilk sonug, dgretmen adaylarinin medya ve televizyon farkindalik diizeylerinin
yiiksek, bagimlilik diizeylerinin diisiik ve genel olarak medya televizyon okuryazarlik diizeylerinin ise
oldukea yiiksek oldugu yoniindedir. Bu sonu¢ 6gretmen adaylari icin idealize edilebilecek bir sonugtur.
Clinkii iyi bir 6gretmenin, iyi bir medya ve televizyon okuryazari olmasi, iyi bir medya ve televizyon
okuryazarmin da farkindaliginin yiiksek, bagimliligin diisiik olmasi1 gerekmektedir. Bu sonu¢ 6gretmen
adaylarinin, olumlu ya da olumsuz her tiirlii televizyon ve medya mesajlarina elestirel yaklasabildiklerini
ve bu mesajlar1 dogru algilama, ¢oziimleyebilme ile degerlendirme konusunda istenilen yetkinlikte
olduklarin1 ve tiiketici olarak bilingli olduklarimi gostermektedir. Elde edilen bu sonug, son yillarda
ogretmen adaylari tizerinde yuritilen diger ¢alismalarin sonuglariyla da (Aslan ve Tuncel-Basel, 2017:
1361; Aybek, 2016: 266; Cepni, Palaz ve Ablak, 2015: 440; Uslu, Yazic1 ve Cetin, 2016: 776) benzerlik
gostermektedir. Bu dogrultuda, son yillarda medya ve televizyon okuryazarhigiyla ilgili formal ve
informal egitimlerin etkisinin olumlu yénde oldugu ve bu konuda daha duyarli ve bilingli bir toplum
olma yolunda ilerlemeye devam edildigi sylenebilir.

Arastirmadan elde edilen ikinci sonug egitim fakiiltesinde 6grenim goren lisans 6gretmen adaylarinin,
lisans 6grencisi ya da mezun 6grencilerden olusan pedagojik formasyon programinda 6grenim goriiyor
olmalarmin medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerini farklilastirdigi sonucudur. Literatiir
incelendiginde bu sonucu dogrudan destekleyen arastirma bulgulart olmamakla birlikte, elde edilen bu
sonucun 6gretmen adaylarinin yaglariyla iligkili oldugu sdylenebilir. Clinkii yiiksek O6grenim gormiis
olmak, zihinsel gelisim, artan deneyimler ve benzeri diger degiskenler medya ve televizyon bagimligini
azaltma, okuryazarligi da yiikseltme yoniinde etkileyebilmektedir (Yesil ve Kormaz, 2008: 68).
Dolayisiyla yas, deneyim ve olgunlasmanin da getirmis oldugu katkilar nedeniyle pedagojik
formasyonda kayith Ogretmen adaylarinin, lisansta 68renim gorenlerden biraz daha farkindalik
diizeylerinin yiiksek, medya bagimlilik diizeylerinin daha diisiikk ve okur-yazarlik diizeylerinin daha
yiiksek olmasi dogal bir sonug olarak nitelendirilebilir. Nitekim literatiirde medya okuryazarligint sinif
degiskeni agisinda ele alan ¢alismalarda, sinif diizeyi arttikca medya okuryazarlik diizeyi aritmetik
ortalama puanin da arttig1 gézlenmektedir (Cepni ve dgr., 2015: 441; Giiven, 2014: 796; Karaman, 2016:
344; Som ve Kurt; 2012: 112; Yesil ve Korkmaz, 2008: 68).

Arastirmadan elde edilen iiciincli sonuca gore, cinsiyet degiskeni 6gretmen adaylarinin medya okur-
yazarlik diizeylerini etkilemektedir. Kadin 6gretmen adaylarinin erkek 6gretmen adaylarina goére hem
medya farkindalik diizeyleri daha diisiik, hem de medya bagimlilig1 daha yiiksektir. Yani erkek 6gretmen
adaylarmin medya ve televizyon okuryazarlik diizeyleri kadinlardan daha yiiksektir. Ogretmen
adaylarinm medya okuryazarligimi ele alan ¢aligmalar incelendiginde cinsiyet degiskeniyle ilgili farkl
sonuclar géze carpmaktadir. Bu calismalardan bazilarinda, cinsiyet degiskenin medya okuryazarlik
diizeyini etkilemedigi (Cepni ve dgr., 2015: 439; Som ve Kurt, 2012:111; Yesil ve Korkmaz, 2008: 68),
bazilarinda da etkili oldugu gozlenmektedir. Ornegin Aslan ve Tuncel-Basel (2017: 1361) arastirmasinda
kadin 6gretmen adaylarinin, erkeklerden daha iyi bir medya okuryazari oldugu, Karaman (2016: 344) ve
Uslu ve digerleri (2016: 771) ise erkek O6gretmen adaylarinin kadinlardan daha iyi medya okuryazari
oldugu sonucuna ulagmislardir. Bu dogrultuda literatiirde yer alan bazi ¢caligmalarin, cinsiyetle ilgili elde
edilen bu sonucu destekledigi sdylenebilir.

Arastirmadan elde edilen doérdiincli sonuca gore, 6gretmen adaylarinin basari algilar1 ya da bir diger
ifadeyle kendilerine yonelik basar1 inanglari, medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerini kismen
etkilemektedir. Kendilerini basarili algilayanlarin  farkindalik  diizeyleri, basarilarindan emin
olmayanlardan daha yliksek bulunmustur. Medya bagimliligi boyutu ve toplam medya ve televizyon
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okuryazarlig1 baglaminda ise kendilerini basarili algilayanlar ile basarilarindan emin olmayanlar arasinda
anlamh bir farklilik yoktur. Aslinda basar1 algisiin ya da akademik basarmin diinyayir anlamada,
algilamada, tanimada daha fazla etki etmesi beklenir bir durumdur. Ancak bu arastirmada Ggretmen
adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri tizerinde basari algis1 degiskeninin, beklenen kadar olmasa da
kismen etkili oldugu goriilmektedir. Elde edilen bu sonugta, egitim sisteminin bireylerin daha ¢ok biligsel
yoniinii gelistirmeye yonelik olmasinin ve 6gretmen adaylarinin basar1 algisindaki goreceligin etkisi
oldugu diisiiniilmektedir.

Arastirmadan elde edilen besinci sonug, 6gretmen adaylarinin liniversiteye giris puan tiirlerinin medya ve
televizyon okuryazarlik diizeylerini etkiledigi sonucudur. Dil ve yetenek puaniyla iiniversiteye giren
Ogretmen adaylari, sayisal, sdzel ve esit agirlikla girenlerden daha st diizeyde medya ve televizyon
farkindaligia ve okuryazarligina sahiptirler. Medya ve televizyon bagimlilig1 agisindan ise, dil puaniyla
girenlerin digerlerinden daha az bagimli oldugu goriinmektedir. Literatiirdeki benzer caligmalarda,
Universiteye giris puan tiirii degiskeninden ziyade, Ogretmen adaylarinin Ogrenim gordiikleri
programlarin degisken olarak alindig1 goriilmektedir. Karaman (2016: 340), sézel puanla iiniversiteye
yerlestirilen Sosyal Bilgiler ve Tiirkge 6gretmenligi boliimlerindeki dgrencilerin Matematik, Fen Bilgisi
ve Smif Ogretmenligindekilerden daha yiiksek medya okuryazarligina sahip olduklarmi; Yesil ve
Korkmaz (2008: 68), bagimlilik diizeyinde anlamli fark bulunmamakla birlikte, sayisal ve esit agirlikli
puanla yerlestirilen Fen Bilgisi ve Sinif 6gretmenligi bolimii 6grencilerinin Sosyal Bilgiler 6gretmenligi
boliimiindekilerden daha iyi medya okuryazari olduklarini belirlemistir. Aslan ve Tuncer-Basel (2016:
1362) ve Karatag (2008: 51) ise Tiirk¢e, Sosyal Bilgiler ve Sinif 6gretmenligi boliimlerindeki 6gretmen
adaylariyla yiiriittiikleri c¢aligmalarinda, boliimler arasinda fark olmadigimi tespit etmislerdir. Bu
arastrmada sayisal sozel ve esit agirlikli puanlarla yerlesenler arasmda fark olmamasi dikkate
alindiginda elde edilen sonucun, Aslan ve Tuncer-Basel ile Karatag’in arastirma sonuglariyla kismen
Ortiistiigii sdylenebilir.

Arastirmadan elde edilen altmci sonuca gore, Ogretmen adaylarnin yasadiklari sehir, medya ve
televizyon okuryazarlik diizeylerini kismen etkilemektedir. Biiyiiksehirde yasayanlarmn, medya ve
televizyon farkindalik diizeyleri kiiglik sehirlerde ve kirsalda yasayanlardan daha yiiksektir. Bununla
birlikte medya ve televizyon bagimliligi ve okuryazarlik diizeyi agisindan yasanan yerin biiyiiksehir,
sehir, kdy ya da kasaba olmasimin herhangi bir etkisi yoktur. Gergekte biiyiik sehirlerde yasamin; daha
dikkatli olmayi, daha farkinda olmayi, diinyay:1 daha bilingli algilamay1 gerektirdigi ve deneyimlerin
cesitliligi g6z Oniine almdiginda medya ve televizyon farkindaliginin biiyiiksehirde yasayanlar i¢in daha
yiiksek olmas1 beklenilen bir sonugtur. Ote yandan medya ve televizyon okuryazarligi ve bagimlilik
konusunda 6gretmen adaylarmin yasadig: yerin fark etmeme nedeni, her nekadar bu 6gretmen adaylari
ogretmenlik programi dogrultusunda medya okuryazarlina yonelik bir ders almamig olsalar da gerek
aldiklar1 formal olmayan egitimlerden gerek, kendi kisisel gelisimleri konusundaki duyarliliklarindan ve
gerekse kendi 0z denetimlerinin yiiksek olmasindan kaynaklanabilir. Ayni zamanda ogretmen
adaylarinin biiylik bir sehirde, liniversitede egitimi almalarinin bdylece, biiyiik sehir kiiltiiriine adapte
olmalarmin da etkili oldugu sdylenebilir.

Arastirmadan elde edilen son sonug ise 6gretmen adaylarinin kaldiklar1 diger bir ifadeyle barindiklar
yerin medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerini farklilagtirdigi sonucudur. Kaldiklar yerler agisindan
ogretmen adaylarinin hem farkindalik, hem bagimlilik hem de genel okuryazarlik diizeyleri
etkilenmektedir. Ogrenci evinde ve ailesiyle birlikte kalanlar, yurt ve diger kategorisinde yer alanlardan
daha yiiksek farkindalik ve genel okuryazarlik diizeyine sahiptir. Bununla birlikte medya bagimlilik
diizeyleri agisindan ise diger kategorisinde yer alanlarin bagimlilik diizeyi daha yiiksektir. Bu kategoride
yer alanlar (veri toplama dlgeginde belirttikleri tizere), ¢ogunlugu kendi evinde tek basina, bir kismi da
herhangi bir akrabasinin yaninda yasamaktadir. Bu yiizden bu kisilerin sorumluluklarinin yurt ve ev
ortaminda yasayanlara gore fazla olmasi, kendi sorumluluklarini kendilerinin tagimasi nedenleriyle
medya hususunda da daha bilingli, daha kontrollii ve olan bitenin daha ¢ok farkinda olma davranislarini
sergiledikleri sdylenebilir. Ote yandan literatiir incelendiginde medya ve televizyon okuryazarhigimi,
yasanan yer degiskeni agisindan ele alan yeterli aragtirma olmadigi da gézlenmektedir. Uslu ve digerleri
(2016:770)’nin yaptig1 aragtirma sonucuna gore yasanan yerin medya okuryazarligina etkisi olmadig
bulunmustur. Bu sonug¢ her nekadar bu arastirma sonucuyla ortiismese de, medyaya ulasim, ayrilmasi
gereken zaman, maddi imkanlar, sorumluluk yiikii vb. birgok faktor 6gretmen adaylarinin kaldiklar
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yerle birlikte dolayli iliski olusturabilir. Bu yiizden incelenmeyen farkli degiskenlerin de etkisiyle
Ogretmen adaylarmin kaldiklari/barindiklar1 yerlerin onlarin medya ve televizyon okuryazarlik
diizeylerini etkiledigi, farklilastirdig1 sdylenebilir.

Arastirmada elde edilen tiim bu sonuglar dogrultusunda sunlar 6nerilebilir:
Yapilacak diger arastirmalarda O6gretmen ve Ogretmen adaylarmin medya bagimliligimi daha
genis bir sekilde ele alan ya da sadece internet, sosyal medya, televizyon, dijital oyun, akilli
telefon vb. bagimliligina odaklanan, medya kullanim amaglarini, farkindaliklarini, rol model
olma dlzeylerini vb. belirleyici nitel ve ve nicel ¢alismalar yapilabilir.
Cinsiyetten kaynaklanan medya ve televizyon okuryazarhigiyla ilgili eksiklikler belirlenerek
bunlarin iyilestirilmesine yonelik egitsel calismalar yapilabilir.

Bilgilendirme / Acknowledgement: Bu gahsma 9-11 Nisan 2018 tarihleri arasinda Istanbul’da diizenlenen 1%
International Congresses on New Horizons in Education and Social Science (ICES-2018) adl: sempozyumda s6zIi bildiri olarak
sunulmustur.
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