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Medya enddstrisi, dijitallesme ve sosyal medyanin etkisiyle, gazetecilik pratiklerini ag baglantili yapiya evrilmeye tesvik
eden bir slirecten gecmektedir. Sosyal medya platformlarinin popiiler hale geldigi bir medya enduistrisinde, 6zellikle geng
izleyici kitlesine sahip olan TikTok, haber medyasinin ilgisini cekmektedir. Calismada Tiirkiye ve ABD'de faaliyet gosteren
medya kuruluslarinin TikTok platformunu bir haber mecrasi olarak kullanma dizeyleri analiz edilmistir. Calisma
kapsaminda, 2023 yilinin son donemine iliskin gelismeleri irdelemek icin 1 Ekim - 31 Aralik 2023 tarihleri arasinda Turkiye
merkezli Hirriyet, Milliyet, Sabah ve ABD merkezli Yahoo News, The New York Times, CNN, Fox News olmak tizere toplam
yedi haber kurulusunun paylastigi 2057 haber icerik videosu MAXQDA analiz programinda analiz edilmistir. Bu ¢alisma
TikTok platformunda ABD ve Tirkiye'de farkli mecralarda faaliyet gosteren haber kuruluslarinin yayinladigi haberlerin
paylasim siklig), etkilesim dlzeyleri, haber kategorileri ve formatlarina iligkin karsilastirmali bir degerlendirme sunmasi
nedeniyle 6nem tasimaktadir. Calisma sonucunda, TikTok'da gazetelerin, diger mecralara kiyasla daha yiiksek dolasim
diizeyine ulastigl, magazin icerikli haberlerin daha fazla paylasildig|, haber formati ve cesitliligi acisindan Tirk ve ABD
merkezli haber kuruluslarinin en yiksek dizeyde muhabir/sunucu anlatimi, haber video goruntisu, yorum/agiklama ve
eglenceli/mizahi icerikler tercih ettigi saptanmistir.
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ABSTRACT

The media industry is undergoing a process that encourages journalistic practices to evolve into a networked structure
under the impact of digitization and social media.ln a media industry where social media platforms have become popular,
TikTok, which has a particularly young audience, attracts the attention of the news media. The study analyzed the extent
to which media organizations operating in Turkey and the United States use the TikTok platform as a medium for news.
Within the scope of the study, in order to examine the developments regarding the last period of 2023, 2057 news content
videos shared by a total of seven news organizations, namely Turkey-based Hurriyet, Milliyet, Sabah and US-based Yahoo
News, The New York Times, CNN, Fox News, between October 1 and December 31, 2023, were analyzed in the MAXQDA
analysis program. The study is important in terms of providing a comparative evaluation of the sharing frequencies,
interaction levels, news categories and formats of the news published by news organizations operating in different media
in the USA and Turkey on the TikTok platform. As a result of the study, it was found that newspapers on the TikTok reached
a higher circulation level compared to other channels, news with magazine content was shared more and in terms of news
format and diversity, both Turkish and US-based news organizations preferred reporter/presenter narration, news video
footage, commentary/explanation, and entertaining/humorous content at the highest level.
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GIRIS
Sosyal medya platformlarinda haber tiketiminin giin gectikge artmasi, haber medyasinin haber
hikayelerini sosyal medya platformlarina uygun bicimde uretme ve yayinlamasina neden olmustur.
Haberin viral olma kapasitesi, kendi iceriginin yani sira, tiketildigi platformun 6zelliklerine de bagl
olmakla birlikte araylzin erisim noktalan ve paylasimin akiskanhgl belirleyici rol oynamaktadir
(Hornecker vd., 2007). Haber medyasi, sosyal medya ekosistemi icerisinde 6zellikle genc izleyici kitlesine
ulagmak, haber hikayelerini viral yapmak ve etkilesim saglamak, sosyal medya mecralarini genigletmek,
sosyal medya platformlarinda giivenirlik saglayarak otorite figtirii olmak, hedef kitlesi ile farkl tirden
etkilesim saglayabilmek gibi amaclarla daha yaratici haber sunma format ve stratejilerine yonelmektedir.
Bu noktada TikTok'un geng izleyici kitlesine sahip olmasi ve viral paylagimlar ile bircok Ulkeden
milyonlarca izleyiciyi etkilemesi gibi nedenlerle haber medyasi, bu platformda bulunma ve haber
iceriklerini TikTok algoritma yapisina uygun bicim ve stratejilerde sunmaya odaklanmistir. Bu calismada,
eglence ve gazetecilik pratiginin degisen dogasi, yeni etkilesim ve iletisim bicimlerinin ortaya ¢iktigi bir ag
ekosistemine; gazeteciler, medya kurumlari ve izleyiciler arasindaki karsilikli iligkilerin bulundugu, haber

ile geleneksel gazetecilik arasindaki bulanik sinirlar dikkate alinarak TikTok platformunun bir haber

mecrasi olarak konumu analiz edilmektedir.

GCahismanin ilk bolimunde TikTok platformunun yapisi ve ozellikleri, haber tiiketiminde izleyiciler
tarafindan bir haber mecrasi olarak kullaniima durumu aktarnlmistir. TikTok'un hizli bytyen yapisi, geng
izleyici kitlesine sahip olmasi gibi nedenlerle haber medyasi tarafindan tercih edilmesi ve bircok haber
yayin kurulusunun TikTok platformunun algoritmasina uyumlu olacak bicimde hangi haber igerik
stratejilerini benimsedikleri analiz edilmistir. Caligmanin arastirma boliminde Tirkiye ve Amerika
Birlesik Devletleri'nde faaliyet gosteren medya kuruluslarinin TikTok platformunu bir haber paylasim
mecrasi olarak kullanma duzeyleri ve TikTok algoritmasinin sundugu ozelliklerden yararlanma duizeyleri
analiz edilmistir. Caligma kapsaminda 2023 yilinin son donemine iligkin gelismeleri incelemek icin 1 Ekim
- 31 Aralik 2023 tarihleri arasinda Turkiye merkezli Hurriyet, Milliyet, Sabah ve ABD merkezli Yahoo
News, The New York Times, CNN, Fox News olmak tizere toplam yedi haber kurulusunun paylastigi 2057
haber icerik videosu icerik analizi yontemiyle analiz edilmistir. Bu ¢alisma TikTok platformunda farkl

ulkelerden farkl medya tirlerinde faaliyet gosteren haber kuruluslarinin, haber paylagim sikligi, gorsel-
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isitsel icerik olusturma araglari, icerik etkilesim dizeyleri, iceriklerin niceliksel analizi, haber kategorileri
ve formatlaring, igerik paylasim amaclarina ve icerik anlatim diline iliskin karsilagtirmali bir degerlendirme

sunmas! nedeniyle dnem tasimaktadir.
ALTERNATIF BiR HABER MECRASI OLARAK TiKTOK

Medya endistrisi, sosyal medyanin etkisiyle ag baglantili gazeteciligi tesvik eden ve teknolojik
gelismeleri merkeze alan bir strecten gegmektedir. Arastirmacilar her gecen guin teknoloji araciligiyla
degisen gazetecilik mesleginin ve faaliyetlerinin yeni boyutlarini kesfetmektedir (Pavlik vd., 2019).
Nieborg ve Poell'un (2018) “platformlagsma” adini verdigi sirecte, haber medyasi ve sosyal medya
platformlar arasinda bir glic paylasimi gerceklesmekte ve ana akim medyanin sosyal medyaya olan
baglihgn artarak haber medyasi radikal bir donusim gecirmektedir (Cetinkaya & Dondurucu, 2023, s. 80).
Zelizer (2019), medya kurumlarinin haber iceriklerinin stil, format, tretim ve dagitim surecleri ile is
modellerinde yenilikler getirmelerinin bir nedeni olarak, medya kurumlarinin dis gliclere ve sosyal medya

platformlarina ayak uydurma ihtivacindan kaynaklandigini ileri sirmektedir.

Sosyal medya platformlarinda igerik paylagma mantiginin temellerinden biri viral olma
olgusudur. Al-Rawi (2019, s. 67) viral olma 6zelligini haberlere uyarladiginda “cevrimici olarak ¢cogunlukla
sosyal medya araciligiyla diger haberlerden daha genis bir sekilde ve cok daha hizli yayilma yetenegi”
olarak tanimlamistir. Viral olmanin belirleyici unsurlari ise haber konularinin herkese hitap edebilmesi,
haber hikayelerinin degeri, algoritmalarin yapisi ve sosyal medya platformlarinin kedilerine ozgu
etkilesim bigimleri olarak siralanabilir (Vazquez-Herrero vd., 2020; Wahl-Jorgensen, 2020; Cetinkaya &

Dondurucu, 2023).

TikTok veya Cin'de bilinen adiyla Douyin, 2016 yilinda ByteDance adli teknoloji sirketi tarafindan
yaratilan video olusturma ve paylagimina izin veren bir sosyal medya platformudur. TikTok'un kurucu
sirketi olan ByteDance 2017 yilinda Amerikan genclerine yonelik sosyal medya platformu olan
Musical.ly'l satin alarak, ABD geng kullanici tabanindan yararlanmaktadir (Jordan, 2024, s. 48). TikTok
platformu, kullanicilarin genellikle arka planda mduzik iceren, filtre ile dizenlenebilen, hizlandirip-
yavagslatilabilen kisa videolar olusturmasina, arka plan muziginin Gzerine kendi seslerini eklemesine,
uretilen iceriklerin diger sosyal medya platformlarinda paylasiimasina imkan sunmaktadir. Sosyal medya

platformlarinin on plana giktig ve her gecen glin popller hale geldigi bir medya ekosisteminde (Bell &
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Owen, 2017) gazeteciligin TikTok platformunun yikselisine nasil tepki verdigi dikkate alindiginda
platformun blyimesi, geng izleyici kitlesi ve haber medyasinin bu platformdaki etkinligi ilgi cekicidir.
TikTok platformu, sonsuz sayida kisa, eglenceli video akigini ortaya ¢ikaran ve izleyicilerde bagimhlik

yaratan algoritmasiyla su anda diinyanin en hizli biyiyen sosyal aglarindan biri konumundadir.

Reuters Dijital Haber Raporu (2024), birgok tlkede 6zellikle Avrupa ve Amerika Birlesik Devletleri
disinda, Facebook'un haber amagh kullaniminda %4 oraninda distls oldugunu, haber tiiketiminde 6zel
mesajlagma uygulamalari ve video aglari dahil olmak Uzere cesitli alternatiflere olan bagimliigin arttigini
gostermektedir. Cevrimici platformlarda haber kullanimi parcalanmig bir yapiya sahip olmakla birlikte;
YouTube (%31), WhatsApp (%21), TikTok (%13) ve artik X olarak anilan Twitter (%10) oranlarinda haber
tiketimiicin tercih edilmektedir. Bu durumda TikTok platformunun haber tiiketimi icin tercih edilmesinde
Twitter' geride birakmasi dikkat cekmekte ve TikTok'un bir haber mecrasi olarak kullanildigini
gostermektedir. Newman (2022, s. 3) yakin zamana kadar TikTok platformunun neredeyse yalnizca hizli,
komik veya muzikal memler Gzerine kurulu bir itibar oldugunu ancak Black LivesMatter, Kovid-19 salgini
ve Ukrayna'daki savas gibi haber hikayelerinin, eglenceli icerik ve haber icerigi karisiminin biyiik bir
parcasi olmasina yardimcr oldugunu belirtmistir. TikTok platformunda daha uzun videolara olanak
taniyan ve canh yayinlarnin tanitimini saglayan degisiklikler, TikTok'u geng izleyicilerin ilgisini ¢ekmek

isteyen haber yayincilari icin daha gekici hale getirmistir.
HABER YAYINCILARININ TiKTOK HABER iCERIK STRATEJILERI

Sosyal medyanin, geleneksel medya glindeminde yer almasinin standartlagmasi ve kullaniminin
vatandaslar arasinda yayginlagmasi, bilginin ve haberin Uretilme, dagitiima ve tiketilme bicimlerini de
degistirmistir. Haber medyasinin, sosyal medya platform sirketlerine bagimliligiyla iliskili bir stireg olan
haber gazeteciliginin yerinden edilmesi, sosyal aglar igin 6zel ve meta-iletisim iceriginin Uretimini bir
zorunluluk haline getirirken haber iceriklerinin minimum birime indirgendigi yeni gorsel mikro bigimler
gelistiriimektedir (Silva vd., 2017). Rekabetin yogun oldugu bir ortamda gazeteciler, kullanicilarin
paylasmak isteyecegi tirden haber icerikleri treterek viral olma mantigina uyum saglarlar; bu durum

kullanicinin sosyal aglardaki kisisel deneyiminde 6nemli bir eylemdir (Hermida vd., 2012).

Kullanicllar tarafindan paylasilabilir ve viral olma durumu, eglence veya gorsel-isitsel 6gelerle

birlikte, olumlu duygularin tretilmesiyle yakindan baglantili, yikselen bir haber degeri haline gelmektedir
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(Harcup & O'Neill, 2017, aktaran Vazquez-Herrero, 2020). Bu nedenle gazetecilik, “soyut olgusal bilgiler
ile somut, duygusal ve kisisellestirilmis hikaye anlatimi arasinda” bir denge kurarak izleyici katilimini
saglamalidir (Wahl-Jorgensen, 2020, s. 188). TikTok platformunun haber medyasina sundugu etki,
kullanicilarin haberleri tesaddfi bir sekilde tiiketmesi, iceriklerin sire olarak kisa olmasi, iceriklerin viral
olmasi, bilgiye erisimde algoritmalar araciligi ile platform mantigina uygun formatlarnin ve igerik
stratejilerinin kullanilmasidir. Bu platformun ozellikle geng kusak arasinda poptler olmasi nedeniyle
haber kuruluslari, haber iceriklerini olustururken ve haber hikayesini hazirlarken; algoritmik oneriler, kisa
icerikler, hap bilgiler, trendhashtag'ler ve farkli gorsel dinamiklerle karakterize edilen haber sunum

bicimleri ile genc izleyici kitlesine hitap etmektedir.

Haber medyasi, TikTok platformunun 2019 yilindan itibaren yikselisi ve dzellikle geng izleyici
kitlesine sahip olmasi nedeniyle farkli stratejilerle ve platformun dinamiklerine bagli olarak haber
icerikleri Ureterek, gazeteciligi izleyiciye yakinlastirmanin yeni yollarini ve stratejilerini modellemektedir.
Newman (2022, s. 5), Reuters Enstitisi Dijital Haber Raporu arastirmasinda 44 Ulkede yayinc
faaliyetlerini takip etmis ve 20 farkli haber kurulusu ve kisiyle derinlemesine milakat yapmistir. Haber
medyasinin onde gelen kurumlarinda farkli pozisyonlarda gorev yapan kisilerin haber iceriklerinde fazla
sayida geng kitleye erisim saglamak ve TikTok platformunun dogasina uygun icerikler yayinlayabilmek
icin benimsedikleri gorisler, Newman'in (2022, s. 10-20) calismasi temel alinarak ve yazar tarafindan

icerik strateji tlrd belirlenerek asagida derlenmistir:

Tablo 1 Derinlemesine Gériisme Yapilan Haber Kuruluslari ve Haber icerik Uretici Uzmanlarina
iliskin Bilgiler

AD SOYAD CALISTIGI KURUM &

POZiSYON

iCERIK STRATEJi TURD YAPILAN AGIKLAMA

Alan Strange Sky News & icerik Editdrii Platformda Bulunma - “Cok biiyik bir ilgi var...Orada olmak istiyoruz.”

Mevcudiyet

PatrickWeinhold

Tagesschau & Sosyal Medya

Geng Kitleye Erisim

“Markamizi genc kitlelerle bulusturmak ve daha

Baskani etkilesimli ve daha keyifli hale getirmek istedik.”
Liv Moloney The Economist & Sosyal Mecra Genisletme / “Gergekten genis bir Instagram kitlesi olusturmak
Medya Baskani Cesitlendirme icin iyi bir is cikardik ve amacimiz bunu TikTok'ta
da ¢ogaltmak.”
Nathalie Mark Future& Editor Geng Kitleye Erisim “TikTok gencg izleyiciler i¢in cok 6nemli, onlara

haber hikayeleri veriyor”

Dave Jorgenson

TheWashington Post & Video
Yapimcisi

“Dogrulama” ile
Platformda Otorite
Figtird Olma

Mizah ve icerik

“"Gergekleri kurgudan ayirmaniza gergekten
yardimci olabilecek platformda otorite figliri
olmaya odaklanmak tam bir stratejidir.”
“Komedi unsuru TikTok DNA’sinin bir parcasi.
Bunu gérmezden gelmek istemiyorum.”

“TikTok'u yaratan biri gibi diistinmeniz gerekiyor.
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Platforma Uygun Haber
Hikayeleri

Facebook ya da YouTube icin video ceken biri gibi
distinmemelisiniz.”

Gabriela Campbell
Gomez

Ac2ality & Kurucu Ortak

Algoritmadan
Maksimum Fayda igin
Paylasim Sikhgini
Artirma

iceriklere Mem ve Saka
Ekleme

“Ne kadar cok paylasim yaparsaniz, hesabiniz o
kadar cok izlenir.”

“Bazi konulara bazi memler, bazi sakalar ekledik,
bu da onu izlemesi eglenceli hale getirdi.”

NikhitaChulani

Guardian & Sosyal Platformlar
Editord

Orjinallik

“TikTok'a benzeyen bir TikTok yaptiginiz igin
odiillendirilirsiniz.”

Angie Jaime

Los Angeles Times & Yaratic
icerik Baskani

Yeni Deneysel icerik
Tiirleri icat Etmek /

“Her icerik parcasi, neyin ise yarayabilecegini
gormeye yonelik bir deneydir.”

Larissa Eberhardt

KleineZeitung & Sosyal Medya
Baskani

ilk Saniyelerin Onemi

Dikkat Siresinin Kisaligi

“Saninm ilk cimlenin (ilk birkag saniyenin)
kesinlikle en &nemli oldugunu fark ettik.” “ilk
karede gorseller ve bir kisi varsa insanlar
‘Tamam, bu dikkatimi ¢ekiyor’ diyorlar.”
“Dikkat stiresi cok kisa. Bazen videolarin igerigini
zenginlestiremedigimiz gercegiyle mucadele
ediyoruz.”

Clodagh Griffin

TNM (The News Movement) &
Muhabir

ilk Saniyelerin Onemi

"TikTok'ta ilk Gi¢ saniye kelimenin tam anlamiyla
en énemli seydir. Saninm gilinimizlin manseti
gibi."

Alan Strange

Sky News & istege Bagli icerik
Bagkani

Gorgl Tanig
Raporlamasi &
Roportajlar

“Sahada bir muhabiriniz varsa, geng bir
yaraticidan ziyade onu kullanmak ¢ok daha iyidir.”

Matthew Champion

Vice World News & EMEA
(Avrupa, Orta Dogu ve Afrika)
Genel Yayin Yonetmeni

Haber Agiklayicilari

“Aciklayicilarimiz her zaman bir soruyla baslar.
Bu merak boslugudur.”

Kaynak: Yazar tarafindan (Newman, 2022, s. 10-20) yararlanilarak ve icerik strateji tiir( belirlenerek

olusturulmustur.

Haber medyasi, TikTok'un geng izleyici kitlesine sahip olmasi ve viral paylagimlar ile bircok

ulkeden milyonlarca izleyiciyi etkilemesi gibi nedenlerle bu platformda mevcut olma ve haber

tuketicilerine haber iceriklerini TikTok platformunun algoritma yapisina uygun bicim ve stratejilerde

sunmaya odaklanmistir. Haber icerik Ureticileri TikTok platformunda basarili olmak ve viral haber

icerikleri ile haber tiiketicilerine ulasabilmek icin cesitli icerik stratejileri benimsemislerdir. Ozetle bu

stratejileri; oncelikle TikTok platformunda resmi hesap acarak bulunma, geng kitleye erisim saglamak,

TikTok algoritmasina uygun haber hikayeleri Gretmek, haber iceriklerini mizah ile harmanlamak, haber

iceriklerine mem eklemek, paylagim sikligini artirmak, yeni ve deneysel igerik turlerine agik olmak, dikkat

suresine bagli olarak igerigin ilk saniyelerinde yaratici ve ilgi cekici olmak, haber sunucusu/acgiklayiciile

icerik aktarimi, canli yayinlar ve yerinde raporlama, yavas gazetecilik olarak siralamak mimkunddr.
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ARASTIRMA

Arastirmanin Amaci, Onemi ve Arastirma Sorular

Gazetecilik pratikleri ile eglence arasindaki sinirlarin bulaniklastigi (Lee-Wright vd., 2012),
enformasyonun Gretimi, dagitimi ve tiketilmesinde yasanan degisimler ile birlikte sosyal medya
platformlarini 6n plana cikaran bir medya ekosistemi olusmustur (Bell & Owen, 2017). Bu medya
ekosisteminde haber medyasi glin gectikce popiler hale gelen TikTok platformunun hangi haber

kuruluslan tarafindan hangi diizeyde kullanildigr arastinlmasi gereken bir konudur.

Calismanin amaci, Tlrkiye ve Amerika Birlesik Devletleri'nde faaliyet gosteren medya
kuruluslarinin (gazete, televizyon haber kanali, web site) TikTok platformunu bir haber paylasim mecrasi
olarak kullanma dizeyleri ve TikTok platformunun sundugu 6zelliklerden yararlanma diizeylerini analiz

etmektir.
Bu kapsamda arastirma sorular asagidaki gibidir:

AS1: TikTok platformunu hangi medya tirine sahip medya kuruluglan ne dizeyde

kullanmaktadir?

AS2: TikTok platformunda haber kuruluslarinin gorsel ve isitsel igerik olusturma araglar nelerdir

ve farkl medya tirleri tarafindan ne siklikta kullaniimistir?
AS3: incelenen haber kuruluslarinin Tiktok icerik etkilesim diizeyleri nedir?
AS4: Haber kuruluslarinin TikTok platformunda paylastigr iceriklerin niceliksel dagilimi nasildir?

AS5: TikTok platformunda haber medyasi tarafindan paylasilan icerikler hangi haber tirt ve

haber formatlari tercih edilerek yayinlanmistir?
AS6: TikTok platformunda haber medyasi tarafindan paylasilan iceriklerin amaglari nelerdir?

AS7: incelenen haber kuruluslarinin TikTok iceriklerinde yer verdigi metinlerin anlatim dili analizi

nasildir?

Bu caligma farkli medya turlerinin TikTok platformunu gazetecilik pratikleri ve haber paylagimi
agisindan kullanim diizeylerini belirlemek konusunda alan yazindaki calismalarin sinirli olmasi ve gelecek

calismalar icin metodolojik bir altyapi sunmasi nedeniyle dnem tagimaktadir.
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Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Bu caligmada farkli tlkelerdeki haber kuruluslarinin TikTok platformunu gazetecilik pratikleri ve
haber paylagimi agisindan kullanim dizeylerini belirlemek amaciyla TikTok platform Gzerindeki takipgi
sayisindan yararlaniimis ve en yiksek takipgiye sahip olan medya kuruluslar 6rneklem olarak alinmistir.
We Are Social Digital Global Overview Report (2023) sonuglarinda Tirkiye ve ABD merkezli haber
kuruluslarinin TikTok platformunu kullanim diizeylerinin benzerlik gostermesi, haber odalarindaki dijital
donusum ve yenilige acikhgin bu iki Glkede hizli saglanmasi gibi nedenlerle TikTok platformunda resmi
hesabi bulunan Tirkiye ve ABD merkezli medya kuruluslar arastirma evrenini olusturmaktadir.
Arastirma orneklemi ise amagl 6rnekleme yontemiyle belirlenmis olup, TikTok platformunda Tirkiye ve
ABD merkezli medya kuruluslari icerisinde en yuksek takipci sayisina sahip olan medya kuruluslari
calisma orneklemini olusturmaktadir. Bu baglamda arastirma ornekleminde Turkiye merkezli Gg haber
kurulusu (hirriyet.com.tr, milliyet.com.tr, sabah.com.tr) ve ABD merkezli dort haber kurulusu
(vahoo.com, nytimes.com, cnn.com, foxnews.com) olmak lzere toplam yedi haber kurulusunun TikTok

platformundaki gazetecilik pratikleri analiz edilmistir.
Arastirmanin Kapsami ve Yontemi

Bu calismada Turkiye ve ABD merkezli haber kuruluslarinin TikTok platformunu haber paylagim
ve gazetecilik pratikleri agisindan incelemek amaciyla icerik analizi yontemi kullanilmistir. Arastirma veri
setinde yer alan ilk bakista fark edilmeyen ancak kavramsal kodlama ve siniflandirma yoluyla ortaya
cikan iliskilere ve bilesenlere ulasabilmek icin icerik analizi yéntemi kullanilmalidir. icerik analizi arastirma
problemi dogrultusunda veriler arasindaki 6nemliiligkileri ortaya cikarir, ilgili iligkileri cesitli kategoriler ile
siniflandinr, gesitli grafikler ve tablolar aracihigiyla verileri gorsellestirerek arastirmada one cikan

bilesenlerin ve iliskilerin Gzerinde durur (Saruhan & Ozdemirci, 2013, s. 333-335).

Bu calismada icerik analizi yonteminde ele alinan kategoriler; Vazquez-Herrero, Negreira-Rey ve
Lopez-Garcia (2020), Karina Chobanyan ve Elina Nikolskaya (2021) ve Cetinkaya ve Dondurucu’nun
(2023) TikTok platformunda faaliyet gosteren haber kuruluslarinin Grettigi ve yayinladigi haberlerin
incelendigi caligmalar temel alinarak olusturulmustur. Calisma kapsaminda, 1 Ekim - 31 Aralik 2023

tarihleri arasinda Hurriyet, Milliyet, Sabah, Yahoo News, The New York Times, CNN ve Fox News haber
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kuruluslarinin TikTok platformu tizerinden paylastigl 2057 haber icerik videosu icerik analizi yontemiyle

incelenmistir.
Arastirma Bulgulari

GCalismanin bu boliminde, 2023 yilinin son ceyreginde Hirriyet, Milliyet, Sabah, YahooNews,
The New York Times, CNN ve Fox News haber kuruluslarinin TikTok platformunda paylastiklar haber

iceriklerine yonelik icerik analizi bulgulari bulunmaktadir.

Tablo 2 Haber Kuruluslarinin TikTok Profil Analizi

HABER KURULUSU TAKIPGILER BEGENILER  ViDEOLAR MEDYA TURU
Hirriyet 142,7 K 4,7 M 301 Gazete
Milliyet 72K 122,2K 21 Gazete
Sabah 2888 K 16,5 M 635 Gazete
YahooNews 25M 150,5 M 141 Web Site
The New York Times 579,8 K 9,3M 153 Gazete
CNN 3,1M 49,9 M 746 Televizyon Haber Kanali
FoxNews 18,7 K 120,9K 60 Televizyon Haber Kanali

Haber kuruluslarinin TikTok profil analizi incelendiginde (Tablo 2), dort gazete, iki televizyon
haber kanali ve bir web sitesi icerisinde, CNN televizyon haber kanalinin en yiksek takipgi sayisi ve video
icerik sayisina sahip oldugu gorilmektedir. Gazete kuruluslar icerisinde The New York Times en ylksek
takipci sayisina sahip olmasina ragmen begeni siralamasinda Sabah gazetesinden sonra ikinci sirada yer
aldigi gorulmektedir. Bu durumda takipgi sayisi ile begeni sayisi arasinda paralellik olmadigini soylemek
mumkundur. Benzer sekilde gazete kuruluslar icerisinde Sabah gazetesi en yiiksek ikinci takip¢i sayisina

sahip olmasina ragmen begeni siralamasinda ilk sirada yer almaktadir.

Tablo 3 Haber Kuruluslarinin TikTok Gorsel ve sitsel icerik Olusturma Araclari

The New
Hiirriyet Milliyet Sabah YahooNews York Times CNN FoxNews
Gorsel igerik
Olusturma
Araclan Sayi  F(%) Sayi F(%) Sayi F(%) Sayi F(%) Sayi F(%) Sayi F (%) Sayi F (%)
Yiiksek

Kaliteli video 104 22,3 20 41,67 224 29,05 85 30,58 78 26,71 253 25,76 35 29,41
Mobil

Gorintdler 92 19,7 1 208 117 1518 10 3,6 46 15,75 105 10,69 0 0
Glvenlik
Kamerasi
Videosu 23 493 1 2,08 21 2,72 9 3,24 11 3,77 55 5,6 3 2,52
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Grafik 6 1,28 0 0 16 2,08 16 5,76 13 4,45 43 4,38 2 1,68
Kamerada

Boliinen

Ekran

Baglantisi 11 2,36 2 4,17 17 2,2 22 7,91 0 0 37 3,77 16 13,45
isitsel icerik

Olusturma

Araclan

Orijinal Ses 126 27 21 43,75 283 36,71 53 1906 90 3082 246 25,05 27 22,69
Mizik 49 105 1 2,08 28 3,63 19 6,83 7 2,4 56 57 0 0
Muhabirin

Sesi 56 12 2 4,17 65 843 64 23,02 47 16,1 187 19,04 36 30,25
TOPLAM 467 100 48 100 771 100 278 100 292 100 982 100 119 100

Calismada haber kuruluslar gonderi iceriklerinin gorsel ve isitsel yonlerini gelistirmek amaciyla
kullandigi farkli araglar da analiz edilmistir (Tablo 3). Haber kuruluslarinin TikTok gorsel ve isitsel icerik
olusturma araglari incelendiginde Milliyet gazetesi (%41,67) ile yiksek kaliteli video sundugu
gorllmektedir. Yuksek kaliteli video gonderilerinde ikinci sirada YahooNews (%30,58), tclinci sirada ise
FoxNews (%29,41) oldugu gorilmektedir. Ylksek kaliteli video gonderilerinde televizyon haber
kuruluslarinin ilk siralarda yer almamasi dikkat cekmektedir. Mobil goriintilt video (%19,7) ve guvenlik
kamerasi videolari (%4,93) incelediginde her iki kategoride de Hirriyet gazetesi ilk sirada yer almaktadir.
Diger taraftan bir televizyon haber kanali olan FoxNews'in mobil gorintl video iceriklerine yer
vermemesi ve glvenlik kamerasi video iceriklerine (%2,52) en az yer veren medya kuruluslarindan biri
olmasi dikkat cekmektedir. Bu baglamda o6zellikle televizyon haber kuruluslarinin TikTok igerik
gonderilerinde gorsel icerik olusturma araglarini etkin, verimli ve cesitli araclara yer verecek bicimde
kullanmadiklarini sdylemek miimkiindiir. isitsel icerik olusturma araclarindan orijinal ses kullanimi
bakimindan Milliyet gazetesi (%43,75) ilk sirada ver alirken, sirasiyla Sabah gazetesi (%36,71), The New
York Times(%30,82), Hirriyet (%27), CNN (%25,05), Fox News (%22,69) ve YahooNews (%19,06) yer
almaktadir. FoxNews'in isitsel icerik olusturma araci olarak mduzik kullanimina yer vermedigi
gorulmektedir. Diger taraftan FoxNews'in isitsel icerik olusturma araglarindan biri olan muhabir sesini en

yogun kullanan (%30,25) medya kurulusu olmasi calismada dikkat ceken diger bir noktadir.

Tablo &4 Haber Kuruluslarinin TikTok icerik Etkilesim Diizeyleri

iZLENME DOLASIM DUZEYi
DOLASIM HABER KURULUSU SAYISI TAKIPCILER IZLENME/TAKIPCILER
Yiiksek Milliyet 141K 7.2K 1,9
Sabah 319.3K 288.8 K 1,1
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Orta CNN 815.5K 31M 0,2
FoxNews 5.4K 18.7 K 0,2

Diisiik The New York Times 61.9k 579.8K 0,1
Hurriyet 175K 142.7 K 0,1
YahooNews 52.9K 25M 0,02

Galismada haber kuruluslarinin TikTok gonderi iceriklerinin etkilesim dizeyleri de yiksek, orta ve
distik olmak Gzere (¢ kategoride siniflandirimistir (Tablo 4). Dolasim diizeyleri izlenme sayisinin takipgi
sayisina olan orani ile hesaplanmaktadir. Yiiksek dolasim diizeyine sahip olan haber kuruluslar Milliyet
(1,9) ve Sabah (1,1) gazeteleri olarak belirlenmistir. Orta dolasim diizeyindeki haber kuruslari ise CNN
(0,2) ve FoxNews (0,2) televizyon haber kuruluslar oldugu gortilmektedir. Diisiik dolasim diizeyinde ise
The New York Times (0,1), Hirriyet (0,1) ve YahooNews (0,02) oldugu gorilmektedir. Bu baglamda TikTok
platformunda gazetelerin, televizyon haber kanali ve web sitelerine kiyasla daha yiksek dolagim

diizeyine ulagmasi dikkat gekmektedir.

Tablo 5 Haber Kuruluslarinin TikTok iceriklerinin Niceliksel Analizi

GONDERi  GUNLUK ORTALAMA GONDERILERIN /
GONDERI  FREKANSI GONDERI/VIiDEO VIDEOLARIN ORTALAMA
HABER KURULUSLARI  SAYISI (n) (%) SAYISI (n) SURESI
Hurriyet 301 14,63% 3,3 53sn
Milliyet 21 1,02% 0,2 3 dk 40sn
Sabah 635 30,87% 7 1dk 6 sn
YahooNews 141 6,85% 1,5 1dk 18 sn
The New York Times 153 7,L44% 1,7 2dk82sn
CNN 746 36,27% 8,2 2dk 44 sn
FoxNews 60 2,92% 0,6 1dk 17 sn
TOPLAM 2057 100,00% 100,00% 100,00%

Medya kuruluslarinin 2023 yilinin son ¢eyregindeki glinlik gonderi ortalamalar incelendiginde;
ilk sirada CNN (8,2), ikinci sirada Sabah (7) ti¢lincii sirada Hiirriyet (3,3) yer almaktadir (Tablo 5). Giinliik
gonderi ortalamasi en dusUk olan Milliyet gazetesi (0,2) ve FoxNews televizyon haber kanalinin (0,6) ayni
zamanda en dusuk takipci ve begeni sayisina sahip olmasi dikkat ¢ekmektedir. Bu baglamda guinlik
gonderi ortalamasi ile takipci ve begeni sayisi arasinda paralellik oldugunu séylemek mumkindir. Diger
taraftan haber kurulusglarinin gonderi videolarinin ortalama stresi incelendiginde Hurriyet, Sabah,
YahooNews ve FoxNews icin hemen hemen ayni oldugu ve yaklasik 1 dakika 8 saniye oldugu

saptanmistir. The New York Times (2 dakika 82 saniye) ve CNN (2 dakika 44 saniye) ile birbirine benzer
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gonderi ortalama suresine sahip oldugu gortlmektedir. Diger taraftan Milliyet gazetesinin 3 dakika 40

saniye ile en ylksek gonderi ortalama suresine sahip oldugu saptanmistir.

Tablo 6 Haber Kuruluslarinin TikTok iceriklerinin Haber Tiirii Analizi

The New York

Hiirriyet Milliyet Sabah YahooNews Times CNN FoxNews
Haber Tiiri Sayi F(%) Sayi  F(%) Sayi  F(%) Sayi F (%) Sayi F (%) Sayi F(%) Sayi  F(%)
Glndem L 13,8 3 13 77 12 31 21,83 8 5,06 132 17,5 23 32,9
Dinya 12 3,77 0 0 297 46,3 1 0,7 49 31 209 27,7 5 7,14
Ekonomi 0 0 0 0 14 2,18 5 3,52 1 0,63 4 0,53 0 0
Yasam 24 7,55 0 0 4y 6,86 0 0 8 5,06 45 5,96 4 5,71
Siyaset 2 0,63 0 0 99 15,4 43 30,28 29 18,4 196 26 35 50
Kiiltir/Sanat 0 0 0 0 1 0,16 0 0 11 6,96 22 2,91 1 1,43
Toplum 26 8,18 4 17 30 4,68 12 8,45 9 5,7 53 7,02 0 0
Spor 31 9,75 0 0 6 0,94 1 0,7 2 1,27 8 1,06 0 0
Afet 2 0,63 0 0 14 2,18 4 2,82 10 6,33 10 1,32 0 0
Saglik 11 3,46 0 0 2 0,31 14 9,86 3 1,9 12 1,59 0 0
Hava Durumu 6 1,89 0 0 5 0,78 1 0,7 0 0 4 0,53 0 0
Bilim/Egitim 10 3,14 0 0 5 0,78 7 4,93 11 6,96 19 2,52 1 1,43
Miuizik 10 3,14 0 0 2 0,31 2 1,41 0 0 3 0,4 0 0
Magazin/Eglence 135 42,5 16 70 16 2,5 5 3,52 5 3,16 11 1,46 1 1,43
Diger 5 1,57 0 0 29 4,52 16 11,27 12 7,59 27 3,58 0 0
TOPLAM 318 100 23 100 641 100 142 100 158 100 755 100 70 100

Tablo 6'da calisma kapsaminda yer alan medya kuruluslarinin TikTok gonderi iceriklerinin haber
turd baglaminda dagihmi ile ilgili veriler yer almaktadir. Arastirmanin ilgili medya kuruluslarinin hangi
haber tirtne yonelik iceriklere daha yiksek dizeyde yer verildigini belirlemeye yonelik arastirma sorusu
Hurriyet ve Milliyet gazetesinde Magazin/eglence, Sabah, The New York Times, CNN medya
kuruluslarinda Diinya, YahooNews ve FoxNews medya kuruluslarinda ise siyaset olarak saptanmistir.
Ayrica medya kuruluslarinin en distk dizeyde yer verdigi haber turleri ise Kiltlr-Sanat, hava durumu,

muzik, spor ve bilim-egitim haber turleri oldugu gortimektedir.

ABD haber kuruluslarinin siyaset ve giindem haberlerinin yiksekligi icerisinde, 2024 ABD
baskanlik secimleri, Siukran Gunu hazirlklar, Donald Trump'in politikalar, Joe Biden'in icraatlari,
politikalari ve basin aciklamalari, BM Genel Kurulu diinya liderleri toplantisi, Biden'in ABD'nin israil'i
destekledigi agiklamalari, Benjamin Netanyahu'nun agiklamalan gibi iceriklere yogun bigimde yer verdigi
goriilmektedir. Diinya kategorisinde ise israil ordusunun Gazze Seridi'ne saldirilari, Gazze sivil halkinin

yaral goruntileri, Gazze'nin tahliye durumu, Filistin yanlisi gosteriler ve ateskes cagrilar, Dinya Saglik
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Orgiitii genel miidiiriiniin Kuzey Gazze'de isleyen hastane olmadigi aciklamasi, Moskova isgalindeki

Ukrayna’nin durumu gibi konulari kapsamaktadir.

Turkiye'deki haber kurulusglaninin gonderileri incelendiginde, Hurriyet ve Milliyet'in TikTok
sayfasinda magazin ve eglence igeriklerine yogun olarak yer verdigi saptanmaktadir. Hurriyet ve
Milliyet'in magazin ve eglence kategorisindeki icerikler incelendiginde ozellikle sanatgilar, sosyal medya
fenomenleri, dizi oyunculari, Kismetse Olur ve MasterChef gibi televizyon yarisma programinda yer alan
yarismacilar ve unldler ile yapilan roportajlar, ilgili kisilerin 6zel hayatlarindan veya sosyal medya
paylasimlarindan kesitlerin paylasildigi goriilmektedir. Ozellikle yarismacilar ve inliiler ile yapilan
roportaj kesitlerinin tamamini izlemek icin izleyiciler, YouTube kanalina yonlendirilmektedir. Boylece
TikTok Uzerinden YouTube platformunun da desteklendigi gorilmektedir. Milliyet'in TikTok iceriklerinin
%70'inin magazin ve eglence agirlikli olmasi bu platformu tek bir kategoride ve tek boyutlu olarak
kullandigini géstermektedir. Ozellikle Milliyet'in TikTok iceriklerinde; diinya, ekonomi, yasam, siyaset,
kultir-sanat, spor, afet, saglik, hava durumu, bilim-egitim ve muzik haber kategorilerinde hicbir icerik

paylagsmamasi tek boyutlu bir yayin anlayisini benimsedigini kanitlar niteliktedir.

Sabah gazetesinin TikTok igerikleri incelendiginde ise tim haber kategorilerinde icerik
paylasiminda bulunarak Hirriyet ve Milliyet gazetelerine gore cok boyutlu bir yayin anlayisini
benimsedigi gorilmektedir. Ayrica Sabah gazetesi TikTok igeriklerinde yogunlukla diinya (%46,3)
kategorisinde toplam 297 video ile icerik paylagmaktadir. Diinya kategorisinde paylasilan iceriklerin
tamamina yakini ise (282 video) israil ordusunun Gazze Seridi'ne diizenledigi saldirilar sonrasi sivil halkin
yasadigl zorluklar, cadirlarda yasam ve aclik mucadelesi, saldirilarda yakinini kaybeden insanlarin
feryatlan, saldir sonrasi yikilan Gazze sehrinden gorinttler, Gazzeli cocuklarla yapilan roportajlardan
kesitler, Gazzeli cocuklarin yemek sirasi gorintileri, Gazze'de hastanelerde gorev yapan doktor ve
hemsirelerle yapilan réportajlardan kesitler, israil ablukasi sonucu yasanan aclik ve kitliga maruz kalan
cocuklarin gorintuleri gosterilmektedir. Dinya kategorisinde paylasilan diger 15 video igeriklerinde ise
ABD'li rapcinin konser sirasinda Filistin'e destegi, ingiltere’de evlere Filistin bayragi asilmasi, farkl
iilkelerden gelen ateskes cagri mesajlari ve Filistin'e destek goriintiileri, italya, ispanya, Hollanda,
Avustralya ve bircok (lkenin israil protesto yiiriiyiis goriintiileri, israil askerlerinin Gazzelilerin
yiyeceklerini tankla ezmesi gibi iceriklere yer verildigi gorilmektedir. Bu baglamda Sabah gazetesinin
Hurriyet ve Milliyet gazetelerine kiyasla diinya kategorisine ve Gazze'ye yonelik saldirilar ve sonrasinda
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yasanan mucadeleye daha fazla yer verdigi, Filistin'in yaninda bir politika benimsedigini soylemek

mumkinddir.

Sabah gazetesinin siyaset kategorisinde yer verdigi icerikler incelendiginde ise, genelinde Bagkan
Erdogan’in israil yénetimine yénelik ve farkli konulara iliskin aciklamalarina yer verilirken diger taraftan
CHP Genel Baskani Ozgiir Ozel, iBB Baskani Ekrem imamoglu ve iyi Parti Genel Bagkani Meral Aksener'e
yonelik elestirel iceriklere yer verildigi gorilmektedir. Gindem kategorisinde ise, Cumhuriyet'in 100. Yil
kutlamalan, Dilan ve Engin Polat ¢iftinin mal varligina el konulmasi ve tutuklanmalar, Gazze'ye yonelik
saldirilar, Baskan Erdogan’in israil yonetimine yonelik aciklamalari, israil protestolari gibi iceriklere yer
verilirken, ekonomi kategorisinde ise, asgari ticret gorigmeleri, emekli maasina zam gorlismelerine yer

verildigi gortlmektedir.

Tablo 7 Haber Kuruluslarinin TikTok iceriklerinin Haber Formati Analizi

Hiirriyet Milliyet Sabah YahooNews The New York Times CNN FoxNews
Haber

Formati Sayi F (%) Sayi F (%) Sayi F (%) Sayi F (%) Sayi F (%) Sayi F (%) Sayi F (%)
Haber Video
Gorlntisu 78 25,9 1 4,17 224 34,46 34 21,5 34 18,58 96 12,7 28 25,23
Roportaj 56 18,6 17 70,8 20 3,08 13 8,23 21 11,48 70 9,25 10 9,01
Haber Ozetleri 0 0 0 0 0 0 11 6,96 2 1,09 13 1,72 6 5,41
Yorum
/Aciklama 22 7.31 0 0 101 15,5 21 13,3 26 14,21 43 5,68 10 9,01
Eglenceli/Miza
hi igerikler 57 18,9 6 25 98 15,1 13 8,23 23 12,57 48 6,34 14 12,61
Amator Video 56 18,6 0 0 185 28,5 14 8,86 26 14,21 120 15,9 2 1,8
Muhabir
/Sunucu
Anlatimi 32 10,6 0 0 22 3,38 52 32,9 51 27,87 367 48,5 41 36,94
TOPLAM 301 100 24 100 650 100 158 100 183 100 757 100 111 100

Tablo 7'de incelenen haber kuruluslarinin TikTok platformunda paylastiklarn haber iceriklerinin
hangi haber formatlarinda aktarldigina iligkin bulgular yer almaktadir. Caligmadan elde edilen bulgulara
gore ABD merkezli haber kuruluslarinin TikTok platformunda paylastiklar haber iceriklerinde en yiiksek
diizeyde yer verdikleri haber formatlar sirasiyla muhabir/sunucu anlatimi, haber video gorintusd,
yorum/aciklama ve eglenceli/mizahi igerikler oldugu saptanmistir. Ayrica The New York Times ve CNN
haber kuruluslarinin amator video formatl iceriklere diger ABD merkezli haber kuruluslarina gore daha

ylksek diizeyde yer verdigi gorilmektedir.
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Turkiye'deki haber kuruluslarinin gonderileri haber formatlari bakimindan incelendiginde ise en
ylksek dizeyde haber video gortintlist formatinda haber igeriklerinin aktarildig saptanmistir. Hlrriyet
gazetesi en yiiksek diizeyde haber video gorlntusu formatinda haber iceriklerine yer vermenin yani sira
ikinci sirada eglenceli /mizahi igerikler formath haberleri aktarmaktadir. Milliyet gazetesi ise paylastig
iceriklerin yarisindan fazlasinin (%70,8) sanatgilar, tnlller, televizyon yarisma programi yarigsmacilari ile
yapilan roportaj formatli icerikler oldugu ve bu iceriklere erisim icin YouTube baglantilarini da aktardig
gorulmektedir. Caligmada Milliyet gazetesinin TikTok platformunda “"haber 6zetleri”, “yorum/agiklama”,
"amator video”, “muhabir/sunucu anlatimi” haber formatlarinda haber paylagimi yapmadig
saptanmistir. Bu baglamda Milliyet gazetesi, mecrayl haber formati gesitliligi bakimindan en distk
cesitlilikte kullanan haber kurulusu olmasi nedeniyle dikkat cekmektedir. Sabah gazetesi ise en yiiksek
diizeyde medya profesyonelleri tarafindan hazirlanan haber video gortintiist formatli haber iceriklerine
ver verirken ikinci sirada ise amatér video haber formatli iceriklere ver verdigi saptanmistir. Ozellikle
amator videolarin buyuk bir cogunlugunun Gazze'de yasananlar ve Gazze halkina yonelik olmasi Tirkiye
ozelinde amator video iceriklerine az yer verilmesi dikkat cekmektedir. Caligmada Hurriyet, Milliyet ve
Sabah gazetelerinin haber 6zetleri formatli haber iceriklerine yer vermedigi saptanmistir. Ozellikle TikTok
platformunun gencler tarafindan aktif olarak kullanildigi goz ontnde bulunduruldugunda bu kitleye
haberlerin 6zetini sunacak bigimli haber formatlarina daha fazla yer vermeleri gerektigini soylemek

mumkinddir.

The New York Times, “Kitap inceleme” (Book Review) video serisi ile alan editorleri olan Jouma
Khatib, Gilbert Cruz, Elisabeth Egan ve M) Franklin,yorum/aciklama haber formati ile yeni ¢ikan kitaplari,
en begendikleri kitaplari, 2023 wyilinin en iyi 10 kitabi vb. gibi kiltir-sanat haber iceriklerini
yayinlamaktadir. YahooNews ise TikTok platformunu haber formati bakimindan cesitli ve dengeli bicimde
kullandigr saptanmistir. Andrew Romano adli icerik Ureticisi ile siyaset, politika alaninda 6zel video
icerikleriile haber hikayeleri aktariimaktadir. Andrew Romano, 2024 Bagkanlik segimleri ve ulusal politika
ile ilgili haber konularinda yogunluklu olarak yorum/agiklama haber formati ile haberleri aktarirken, Z
kusagi genc icerik Ureticileri de mecranin 6zelligine uygun viral olma olasilig) yiksek olan haber hikayeleri
ve videolar: iretmektedir. Ozellikle Z kusag) icerik iireticileri, Siikran Giinii yemegi, Cadilar Bayrami, Noel
hazirliklari vb. gibi toplumsal yasam ile ilgili konularda ilging haber hikayeleri Gretmektedir. CNN ise haber

formati gesitliligi bakimindan cesitli haber formatlarinda haber icerikleri paylagmasina ragmen dengeli
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bicimde kullanmadigr gorilmektedir. CNN, TikTok platformunda paylastigl haber iceriklerinin yaklasik
yariya vyakini (%48,5)'i muhabir/sunucu anlatimi haber formatinda gerceklestirdigi saptanmistir. Bunun
yani sira "haber ozetleri” haber formati ise en diisiik diizeyde (%1,72) paylasim yaptigl format oldugu
gorulmektedir. FoxNews ise muhabir/sunucu anlatimi, haber video ve goruntileri, eglenceli/mizahi
icerikler, siyasi liderlerle yapilan roportajlar, alaninda uzman kisilerin yaptigi yorum ve agiklama vb. gibi
cesitli haber formatlar ile haber iceriklerini dengeli ve gesitli formatlarda yayinladiklar saptanmistir.
Bunun yani sira FoxNews haber kurusunun TikTok platformunda en disuk dizeyde yer verdigi haber

formatinin ise (%1,8) ile amator video oldugu gorilmektedir.

Calismada hem Tirk medyasi hem de ABD merkezli haber kuruluglarinin en yiksek diizeyde
muhabir/sunucu anlatimi, haber video goriintisu, yorum/agiklama ve eglenceli/mizahi icerikler haber
formatlarini tercih ettigi saptanmistir. Trk medyasi ve ABD merkezli haber kuruluslarinin, haber format
icerikleri arasinda saptanan en 6nemli farkhliklardan biri ise Ttrk medyasinda "eglenceli/mizahi icerikler”
haber formatinda magazinsel iceriklere yer verilirken, ABD merkezli haber kuruluslarinda ise eglence ile
haberi birlestiren bir format benimsenmektedir. Bu baglamda Tirk medyasi magazin disindaki haber

kategorilerinde eglence/mizah ve haberi bir araya getiren haber icerikleri paylagmamaktadir.

Tablo 8 Haber Kuruluslarinin TikTok icerik Amaclarinin Analizi

The New York
Hiirriyet Milliyet Sabah YahooNews Times CNN FoxNews
Haberlerin
Amaci Sayi F(%) Sayi F(%) Sayi F(%) Sayi  F(%) Say F (%) Sayi F (%) Sayi F (%)
Bilgi /
Enformasyon
Verme 104 34,44 7 31,82 292 44,61 79 51,63 115 63,89 397 53 35 42,17
Kamu Hizmeti 29 9,6 0 0 30 4,55 17 11,11 12 6,67 60 8,01 17 20,48
Eglendirme 133 44,04 14 63,64 63 9,56 13 8,5 22 12,22 108 14,42 18 21,69
Kamuoyu
Olusturma 18 5,96 1 4,55 206 31,26 44 28,76 31 17,22 184 24,57 13 15,66
Haber / Program
Tanitimi 7 2,32 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Meydan Okuma 11 3,64 0 0 68 10,32 0 0 0 0 0 0 0 0
TOPLAM 302 100 22 100 659 100 153 100 180 100 749 100 83 100
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Tablo 8'de caligmada incelenen haber kuruluslarinin TikTok'ta paylastiklar haber iceriklerinin
amaclarina iliskin veriler yer almaktadir. Tirk medyasinda yer alan haber kuruluglarinin TikTok
platformunu en yiksek dizeyde eglendirme, bilgi ve enformasyon verme amaciyla kullandiklan
gorulmektedir. Sabah gazetesinin Hirriyet ve Milliyet gazetelerine gore haberciligin temel ilkelerinde
bulunan bilgi ve enformasyon verme ve kamuoyu olusturma amaglarina yonelik olarak haber iceriklerini
hazirladigi ve TikTok platformunu bu amagcla kullandigi tespit edilmistir. Diger taraftan Hurriyet ve Milliyet
gazetesinin geleneksel habercilik amaclarinin disinda takipgi kitlesini eglendirme amacina yonelik olarak
haber iceriklerini hazirladigl, TikTok platformunda eglendirici ve magazinsel igeriklere daha ylksek

diizeyde ver verdigi gorilmektedir.

ABD merkezli haber kuruluslarindan mecrayi en yiksek diizeyde bilgi ve enformasyon vermek
ve kamuoyu olusturma amaciyla kullandiklar tespit edilmistir. FoxNews'in ise eglendirme (%21,69) ve
kamu hizmeti (%20,48) amacl haber paylasimlarina diger ABD merkezli haber kuruluslarina kiyasla daha
ylksek dizeyde ver verdigi gortilmektedir. Eglendirme amach haber hikaye ve videolarini diger haber
kuruluslarina oranla daha yiiksek diizeyde paylasan Milliyet (%63,64), Hirriyet (%44,04) ve FoxNews
(%21,69) arasinda eglendirici icerigin haber icerigi ile bitiinlesmesi agisindan farklihk bulunmaktadir.
FoxNews toplum, yasam, saglik gibi farkli haber kategorilerine iliskin haberleri genc icerik Ureticileri ile
eglence ve haberi birlestirerek paylagmasina ragmen Milliyet ve Hurriyet gazeteleri eglendirme amacina
yonelik tnldler ile yapilan roportaj kesitlerini ve magazin iceriklerini sunmaktadir. Milliyet ve Hurriyet
gazeteleri FoxNews'in yaptig gibi bilgilendirici haber iceriklerini eglendirici icerikler, viral olabilecek
videolar ve formatta sunamamakta ve TikTok platformunu tek yonlu olarak kullanmaktadir. Diger
taraftan YahooNews ve Sabah'in haber iceriklerinde eglendirme amach iceriklere sinirli diizeyde yer
vermesi de TikTok platformunun eglendirici misyonuna ve geng hedef kitlenin beklentilerine uygun icerik
Uretmediklerini gostermektedir. Ayrica calismada Hurriyet gazetesi haricinde diger haber kuruluslarinin
“haber/program tanitimi” amaciyla haber icerigi paylagmamasi dikkat cekmektedir. TikTok platformu
aracihgr ile haber kuruluglarinin kendi program ve haber tanitimi amaciyla haber hikayeleri tGretme ve

paylasmaya onem vermesi gerekliligi dnem kazanmaktadir.
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Tablo 9 Haber Kuruluslarinin TikTok iceriklerinde Bulunan Metinlerin Anlatim Dili Analizi

The New York
Hiirriyet Milliyet Sabah YahooNews Times CNN FoxNews
Haberlerde
Kullanilan
Anlatim Dili Sayi F(%) Sayi F(%) Sayi F (%) Sayi F(%) Sayi F (%) Sayi F (%) Sayi F (%)
Aciklayic
Anlatim 168 55,81 18 75 354 55,05 84 55,3 113 64,2 326 43,7 33 45,83
Tartismaci
Anlatim 10 3,32 0 0 80 12,44 28 18,4 25 14,2 151 20,24 22 30,56
Ovkiileyici
Anlatim 40 13,29 3 12,5 124 19,28 29 191 21 11,93 166 22,25 14 19,44
Betimleyici
Anlatim 33 10,96 3 12,5 32 4,98 8 5,26 6 3,41 69 9,25 0 0
Anlatim Yok 50 16,61 0 0 53 8,24 3 1,97 11 6,25 34 4,56 3 4,17
TOPLAM 301 100 24 100 643 100 152 100 176 100 746 100 72 100

Tablo 9'dailgili haber kuruluslarinin TikTok'ta paylastiklart haber icerik metinlerinin anlatim diline
iliskin bulgulara yer verilmistir. Tirk medyasinda yer alan haber kuruluslarinin TikTok platformunu en
ylksek dizeyde agiklayicr anlatim ve odykdleyici anlatim dillerini kullandiklari gorilmektedir. Hirriyet ve
Sabah gazeteleri haber igeriklerini haber konularina gore farkli anlatim bigimlerinde sunmakta ve cesitli
anlatim bicimleri araciigiyla platformu kullanmaktadir. Ancak Milliyet gazetesi hicbir haber igeriginde
tartigmaci anlatim dili kullanmamakla birlikte bazi haber igeriklerini seslendirme icermeyen videolar ile
anlatim dili bulunmadan yayinlamaktadir. Bu baglamda Milliyet gazetesinin haber iceriklerinde anlatim

dili cesitliligi bakimindan sinirli ve dengesiz bir anlayis benimsedigi gorilmektedir.

ABD merkezli haber kuruluslar mecrada en ylksek diizeyde agiklayici anlatim, tartigmaci anlatim
ve Oykuleyici anlatim dillerini kullandiklan gorilmektedir. Haber hikayelerinde genellikle tartigmac
anlatim dilinin siyaset ve politika haberlerinde ozellikle ABD merkezli haber kuruluglarinin 2024 ABD
Baskanlik Secimleri ile ilgili haber iceriklerinde yogun bicimde kullanildigi; dykileyici anlatim dilinin ise
yasam ve toplum ile ilgili haber iceriklerinde yogun bicimde kullanildigl saptanmistir. Caligmada haber
kuruluslarinin haber metin iceriklerinde kullandiklari anlatim dili incelendiginde ABD merkezli haber
kuruluslarinin, Ttrk medyasinda yer alan haber kuruluglarina kiyasla farkli haber kategorilerindeki haber

icerikleri igin daha gesitli ve dengeli bicimde anlatim dili kullandiklari gortilmektedir.

341
[' ':| SELCUK ILETISIM DERGISI 2025; 18(1): 323-350



DUYGU DUMANLI KURKCU

SONUC

Dijital medya ve sosyal medya platformlarinin yikselisi enformasyon akisini tersine cevirebilme
potansiyeline sahiptir. Dijital medya ortamlan icerisinde kullanici potansiyeli ve etkilesim hizi gibi
konularda onemli bir etkiye sahip olan mecra sosyal medya platformlaridir. Glinimizde sosyal medya
platformlan Uzerinden haber tiketiminin yikselmesi nedeniyle haber yayinclari her bir sosyal ag
platformu icin ayri icerik stratejileri benimsemektedir. TikTok'un geng izleyici kitlesine sahip olmasi ve
viral paylasimlar ile bircok tlkeden milyonlarca izleyiciyi etkilemesi gibi nedenlerle haber medyasi, bu
platformda bulunma ve haber iceriklerini TikTok algoritma yapisina uygun bigim ve stratejilerde sunmaya

odaklanmistir.

Bu calismada, eglence olgusu ile gazetecilik pratiginin degisen dogasi, yeni etkilesim ve iletisim
bicimlerinin ortaya ¢iktig) bir ag ekosistemine; medya kurumlari ve izleyiciler arasindaki karsiliklriligkilerin
bulundugu, haber ile geleneksel gazetecilik arasindaki bulanik sinirlar dikkate alinarak TikTok
platformunun bir haber mecrasi olarak konumu analiz edilmektedir. Bu calismada Turkiye ve Amerika
Birlesik Devletleri'nde farkli medya tirlerinde faaliyet gosteren (gazete, televizyon haber kanali, web site)
medya kurumlarinin TikTok platformunu bir haber paylagim mecrasi olarak kullanma dizeyleri ve TikTok
platformunun sundugu gorsel-isitsel icerik olusturma araglari, farkli haber anlatim formatlan vb. gibi

ozelliklerden yararlanma duzeyleri icerik analizi yontemi ile analiz edilmistir.

Turkiye merkezli Hurriyet, Milliyet, Sabah ve ABD merkezli Yahoo News, The New York Times,
CNN ve Fox News haber kuruluslarinin 2023 yilinin son ¢eyregindeki paylasimlarinin analiz edildigi
calisma bulgularina gore, dort gazete, iki televizyon haber kanali ve bir web site icerisinde, ABD merkezli
CNN televizyon haber kanalinin en vyiksek takipgi sayisi ve video icerik sayisina sahip oldugu
gorulmektedir. Ayrica ABD merkezli haber kurumlarinin Tirk merkezli haber kurumlarina kiyasla daha
ylksek takipgi ve begeni sayisina sahip olmasi ve bunu niceliksel olarak daha az video paylagimiile elde
etmesi TikTok platformunu niteliksel olarak daha etkin kullandigini gostermektedir. Bu baglamda ABD
merkezli haber kurumlarinin paylastigr igerikleri, TikTok platformunun algoritma yapisina uygun bicim ve
formatlarda yayinladigini soylemek mimkindur. Caligma bulgularina gore iceriklerin gorsel-isitsel icerik
olusturma araclan bakimindan incelendiginde sirasiyla; Milliyet gazetesi, YahooNews sitesi ve FoxNews

televizyon haber kanalinin ylksek kaliteli video kullaniminin yogun oldugu saptanmistir. Ancak yiiksek
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kaliteli video gonderilerinde televizyon haber kuruluslarinin ilk siralarda yer almamasi ¢aligmanin dikkat
ceken yonlerinden biridir. Bu baglamda ozellikle televizyon haber kuruluslarinin TikTok génderilerinde
gorsel icerik olusturma araclarini etkin, verimli ve cesitli araglara yer verecek bicimde kullanmadiklar
saptanmistir. Calismada igerik etkilesim diizeyleri bakimindan saptanan farklilik; Ttrkiye merkezli Milliyet
ve Sabah gazetelerinin yiksek dolagim diizeylerine sahip oldugu, ABD merkezli haber kurumlarinin ise
orta (CNN, FoxNews) ve dustk (The New York Times, YahooNews) dolasim diizeyine sahip oldugu
saptanmistir. Bu baglamda TikTok platformunda gazetelerin, televizyon haber kanali ve web sitelerine
kiyasla daha yiksek dolasim dizeyine ulagmasi dikkat ¢ekmektedir. TikTok platformunda iceriklerin
video icerik oldugu g6z onunde bulunduruldugunda ozellikle televizyon haber kuruluslarn ve web

sitelerinin gonderi iceriklerinin daha aktif ve dolagim dizeylerinin yliksek olmasi beklenmektedir.

Haber kurumlarinin TikTok giinliik gonderi ortalamalari siralamasinda ilk sirada CNN (8,2), ikinci
sirada Sabah (7) Gclincl sirada Hirriyet (3,3) yer almaktadir (Tablo 4). Giinliik gonderi ortalamasi en
distik olan Milliyet gazetesi (0,2) ve FoxNews televizyon haber kanalinin (0,6) ayni zamanda en dusuk
takipci ve begeni sayisina sahip olmasi dikkat cekmektedir. Bu baglamda glinlik gonderi ortalamasi ile
takipci ve begeni sayisi arasinda tutarlilik bulunmaktadir. Bu baglamda Ac2ality & Kurucu Ortagi Gabriela
Campbell Gomez'in “Ne kadar cok paylasim yaparsaniz, hesabiniz o kadar ¢ok izlenir."(Tablo 1) ifadesinin
calisma yazari tarafindan “algoritmadan maksimum fayda icin paylagim sikhigini artirma” olarak belirttigi
stratejinin dogru bir strateji oldugunu soylemek miimkiindiir. iceriklerin haber tiirii degerlendirildiginde
belirlenen farklihk; Sabah gazetesi, The New York Times gazetesi, YahooNews sitesi ve CNN televizyon
haber kanalinin TikTok platformunu yiiksek diizeyde diinya, siyaset ve glindem kategorilerinde ve haber
turd bakimindan cesitlilige 6nem vererek kullanmasina ragmen, Hurriyet ve ozellikle de Milliyet gazetesi
magazin/eglence tlrlnde igerik paylagiminda bulunmasidir. Bu baglamda, arastirmanin ilgili medya
kuruluslarinin hangi haber tirine yonelik iceriklere daha yiksek diizeyde yer verildigini belirlemeye
yonelik arastirma sorusu Hurriyet ve Milliyet gazetesinde magazin/eglence, Sabah, The New York Times,
CNN kuruluglarinda Diinya, YahooNews ve FoxNews kuruluslarinda ise Siyaset olarak saptanmistir.
Ayrica medya kuruluslarinin en distk dizeyde yer verdigi haber tlrlinln ise Kultir-Sanat oldugu
saptanmistir. Hurrivet, Milliyet ve YahooNews kuruluslarninin hi¢ kdltlr-sanat haber tirtinde igerik
yayinlamamasi dikkat cekmektedir. Benzer sekilde hava durumu, muzik, spor ve bilim-egitim haber

turleri de en duslk diizeyde haber iceri yayinlanan haber tirleri oldugu gorilmektedir.
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ABD merkezli haber kuruluslarinin TikTok platformunda muhabir/sunucu anlatimi, haber video
goruntlsi, yorum/agiklama, amator video ve eglenceli/mizahi icerikler vb. gibi farkli haber formatlariile
zengin bigcimlerde icerik sunmasina ragmen Turkiye'deki haber kuruluslarinin tek bir formata onem
vererek en ylksek diizeyde haber video gorlntusu gibi geleneksel haber sunum bicimlerinde TikTok
platformunu kullanmasi calismada dikkat ¢eken bulgular arasindadir. Caligmada Turkiye merkezli
Hurriyet, Milliyet ve Sabah gazetelerinin haber ozetleri formatl haber iceriklerine yer vermedigi
saptanmistir. Ozellikle TikTok platformunun gencler tarafindan aktif olarak kullanildigi géz &niinde
bulunduruldugunda bu kitleye haberlerin 6zetini sunacak haber formatlarina daha fazla yer vermeleri
gerektigini soylemek mumkunddr. Ayrica ABD merkezli haber kuruluslarinin disik dizeyde olmasina
ragmen haber Ozetleri formatl haber iceriklerine yer verdigi gortlmektedir. Turk medyasi ve ABD
merkezli haber kuruluslarinin, haber format icerikleri arasinda saptanan en dnemli farkliliklardan biri ise
Turk medyasinda “eglenceli/mizahi icerikler” haber formatinda magazinsel iceriklere yer verilirken, ABD
merkezli haber kuruluslarinda ise eglence ile haberi birlestiren bir format benimsenmektedir. Bu
baglamda Turk medyasi “eglenceli/mizahi icerikler" haber formatinda magazin disindaki haber

kategorilerinde eglence/mizah ve haberi bir araya getiren haber icerikleri paylagmamaktadir.

Turk medyasinda yer alan haber kuruluglaninin TikTok platformunu en yiksek dizeyde
eglendirme ve bilgi/enformasyon verme amaciyla kullanmasina ragmen ABD merkezli haber kuruluslar
mecrayi en ylksek diizeyde bilgi/enformasyon vermek ve kamuoyu olusturma ve giindem belirleme gibi
haberecilik ilkelerine uygun amaclarla kullandiklari tespit edilmistir. Ttrkiye merkezli Sabah gazetesinin
Hurriyet ve Milliyet gazetelerine gore haberciligin temel ilkelerinde bulunan bilgi ve enformasyon verme
ve kamuoyu olusturma ve toplum giindemini belirleme amaglarina yonelik olarak haber iceriklerini
hazirladigl ve TikTok'u bu amagla kullandigi saptanmistir. Diger taraftan Milliyet gazetesinin geleneksel
habercilik amaclaninin disinda takipgi kitlesini eglendirme amacina yonelik olarak haber iceriklerini
hazirladigl ve TikTok platformunda eglendirici ve magazinsel igeriklere daha yiksek dizeyde yer verdigi
gorulmektedir. FoxNews'in ise eglendirme ve kamu hizmeti amacli haber paylagimlarina diger ABD
merkezli haber kuruluslarina kiyasla daha yiksek diizeyde yer verdigi gorulmektedir. Eglendirme amagh
haber hikaye ve videolarini diger haber kuruluslarina oranla daha yiksek dizeyde paylasan Milliyet,
Hurriyet ve FoxNews arasinda eglendirici igerigin haber icerigi ile butiinlesmesi agisindan farkhlik

bulunmaktadir. FoxNews toplum, yasam, saglik gibi farkli haber kategorilerine iliskin haberleri geng icerik
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ureticileri ile daha eglence ve haberi birlestirerek paylagmasina ve toplum glindemi Uzerinde etkili
olmasina ragmen Milliyet ve Hurriyet gazeteleri eglendirme amacina yonelik dnliler ile yapilan roportaj
kesitlerini ve magazin iceriklerini sundugu saptanmistir. Bu baglamda Milliyet ve Hurriyet gazeteleri
FoxNews'in yaptigi gibi bilgilendirici haber iceriklerini eglendirici icerikler, viral olabilecek videolar ve
formatta sunamamaktadir. Bu durum Milliyet ve Hurriyet gazetelerinin TikTok platformunu haber icerigi

ve amagclarn bakimindan etkin ve verimli kullanamayip tek yonlu olarak kullandigini gostermektedir.

Calismada saptanan diger dnemli bulgu ise haber kuruluslarinin haber metin igeriklerinde
kullandiklar anlatim dili incelendiginde ABD merkezli haber kuruluslarinin, Tirk medyasinda yer alan
haber kuruluslarina kiyasla farkli haber kategorilerindeki haber icerikleri icin daha gesitli ve dengeli
bicimde anlatim dili kullanmalandir. ABD merkezli haber kuruluslar politika gtindemini olustururken
haber hikayelerinde genellikle tartigmaci anlatim dilini siyaset ve politika haberlerinde 6zellikle 2024 ABD
Baskanlik Secimleri ile ilgili haber iceriklerinde yogun bigimde kullanirken; kamu gtindemini olustururken
oykuleyici anlatim dilini 6zellikle yasam ve toplum ile ilgili haber iceriklerinde yogun bicimde kullandig

saptanmistir.

Galisma sonucunda 6zellikle geng izleyici kitlesine sahip olan ve haberleri izleyicilerinin tesaddifi
bicimde haber iceriklerine erigmesini ve tiketmesini saglayan, trend etiketler aracihgy ile iceriklerin viral
olmasina imkan taniyan ve haber kurumlarn tarafindan haber mecrasi olarak kullanilan TikTok'un
sundugu Ozellikler ve algoritma yapisina uygun bicim ve formatlarda iceriklerin olusturulmasi
gerekmektedir. TikTok platformunun sundugu gorsel-isitsel icerik olusturma araclarinin verimli ve
cesitlilige yer verecek bicimde kullaniimasi, eglence ve enformasyonu bir arada sunan haber
formatlarinin ve anlatim turlerinin kullaniimasi, bilgiyi hizli tiketmeye alisan geng nesile hitap edecek kisa
ve eglenceli haber 6zetlerinin olusturulmasi, mizah ve eglendirici unsurlarin bilgi ve enformasyon verme
amaci ile buttnlestirilerek aktarnlmasi, mecrada poptiler hale gelen akimlara ve meydan okumalara yer
verilmesi, arka fon ses, metin ve GIF efektlerinin ve etiketlerin etkin kullanilmasi gibi icerik sunma
yontemlerinin haber yayincilan tarafindan benimsenmesi TikTok platformunun verimli ve basarili
bicimde kullanilmasi, politika ve kamu gtindemi olugturulmasi icin 6nem tagimaktadir. Bu calisma TikTok
platformunda farkli tlkelerden farkl medya tirlerinde faaliyet gosteren haber kuruluslarinin yayinladigi
haberlerin karsilastirmali bir degerlendirmesini sunmasi nedeniyle énem tasimaktadir. Caligmanin
zamansal sinirhliginin yani sira farkl tlkeler 6rnekleme dahil edilerek, TikTok platformunda haber yayinc
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stratejilerine yonelik olarak politika ve kamu glindeminin nasil daha etkili olusturulacagy, izleyici kitlenin
verecegi tepkilerin de incelenerek TikTok platformunun bir haber mecrasi olarak nasil daha verimli
kullanilacagini anlamak agisindan alan yazina katki saglamasi bakimdan gerekli gorulmektedir.
Calismanin alanyazina katkisini artirabilmek ve farkli dlkelerin TikTok platformunda dijital gazetecilik
pratiklerini incelemek amacryla bir yila yayilan daha genis bir zaman dilimi icerisinde ve farkli tlkelerdeki

medya kuruluslari ile drneklem genisletilerek daha kapsamli caligmalar yapiimasi onerilmektedir.
EXTENDED ABSTRACT

In a media industry where social media platforms have become popular, TikTok, which has a
particularly young audience, attracts the attention of the news media. Due to the popularity of this
platform especially among the young generation, news organizations appeal to young audiences with
news presentation styles characterized by algorithmic suggestions, short content, pill information,
trending hashtags and different visual dynamics while creating news content and preparing the news
story. The aim of the study is to analyze the extent to which media organizations (newspapers, television
news channels, websites) operating in Turkey and the United States use the TikTok platform as a news
sharing medium and the extent to which they benefit from the features offered by the TikTok platform.
Within the scope of the study, 2057 news content videos shared by Turkey-based Hurriyet, Milliyet,
Sabah and seven US-based news organizations (Yahoo News, The New York Times, CNN, Fox News)
between October 1 and December 31, 2023 were analyzed in MAXQDA analysis program. This study is
important because it provides a comparative evaluation of the frequency of sharing, interaction levels,
news categories and formats of news published by news organizations operating in different media from

different countries on the TikTok platform.

According to the findings of the study, which analyzed the posts of news organizations in the
last quarter of 2023, the fact that US-based news organizations have a higher number of followers and
likes compared to Turkish-based news organizations and achieve this with quantitatively fewer video
posts shows that they use the TikTok platform qualitatively more effectively.In this context, it is possible
to say that the content shared by US-based news organizations is published in forms and formats
suitable for the algorithm structure of the TikTok platform.According to the findings of the study, when

the contents were analyzed in terms of audiovisual content creation tools, it was found that Milliyet
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newspaper, YahooNews website and FoxNews television news channel used high quality video
intensively, respectively. However, one of the remarkable aspects of the study is that television news
organizations do not rank first in high quality video posts. In this context, it has been determined that
especially television news organizations do not use visual content creation tools effectively, efficiently
and in a way to include various tools in TikTok posts. The difference found in terms of content interaction
levels in the study was that Turkey-based newspapers Milliyet and Sabah had high circulation levels,
while US-based news organizations had medium (CNN, FoxNews) and low (The New York Times,
YahooNews) circulation levels. In this context, it is noteworthy that newspapers reach higher circulation
levels on the TikTok platform compared to television news channels and websites.Considering that the
content on the TikTok platform is video content, it is expected that the posting content of television news
organizations and websites will be more active and have higher circulation levels. It is among the
interesting findings of the study that although US-based news organizations offer rich content on the
TikTok platform with different news formats such as reporter/presenter narration, news video footage,
commentary/explanation, amateur video and entertaining/humorous content, news organizations in
Turkey give importance to a single format and use the TikTok platform in traditional news presentation
formats such as news video footage at the highest level. One of the mostimportant differences between
the news format contents of Turkish media and US-based news organizations is that while the Turkish
media includes tabloid content in the “entertaining/humorous content” news format, US-based news
organizations adopt a format that combines entertainment and news. In this context, Turkish media
does not share news content that combines entertainment/humor and news in news categories other
than tabloids in the “entertaining/humorous content” news format. Although news organizations in the
Turkish media use the TikTok platform for entertainment and information purposes at the highest level,
it has been determined that US-based news organizations use the platform at the highest level for
information purposes and for purposes in line with journalistic principles such as public opinion

formation and agenda setting.

Using the audio-visual content creation tools offered by the TikTok platform in an efficient and
diverse manner, using news formats and narrative types that offer entertainment and information
together, creating short and entertaining news summaries that will appeal to the young generation

accustomed to consuming information quickly, integrating humor and entertaining elements with the
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purpose of providing information and information, It is important for news publishers to adopt content
presentation methods such as the inclusion of trends and challenges that have become popular in the
medium, the effective use of background audio, text and GIF effects and tags for the efficient and
successful use of the TikTok platform and the creation of policy and public agenda. In addition to the
temporal limitation of the study, by including different countries in the sample, itis considered necessary
to contribute to the literature in terms of understanding how to create a more effective policy and public
agenda for news publisher strategies on the TikTok platform, and how to use the TikTok platform more

efficiently as a news medium by examining the reactions of the audience.
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