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ARTICLE INFO

0oz

Internet ve sosyal medya, interaktif iletisime olanak saglamasi ve iletileri genis kitlelere aninda
ulastirabilmesi ile giiniimiiziin en ¢ok tercih edilen iletisim aracidir. Siyasiler de 6zellikle se¢im
doénemlerinde siyasal iletisim kampanyalarini yiiriitiirken, reklam ve propaganda araci olarak
internet ve sosyal medyay1 yaygin olarak kullanirlar. 2023 yili secimlerinde de siyasi parti ve
liderlerin se¢im kampanyalarini internet ve sosyal medya platformlarinda yaptiklar1 paylagimlar
iizerinden yiiriittiikleri goriilmektedir. Bu arastirmanin amaci, Millet Ittifaki’nin 2023 yili se¢im
doneminde internet ve sosyal medya paylasimlart araciligiyla nasil bir se¢im kampanyasi
yiiriittiigiinii ortaya koymaktir. Caligmada Millet ittifaki’nin Youtube hesabinda paylastigi “Haydi
Tiirkiye” adli se¢im videosu gostergebilimsel analiz yontemi ile incelenmistir. Arastirmanin
sonucunda, “Haydi Tiirkiye” secim videosunda, milli ve manevi degerlere, geleneksel ve modern
yasama, din, adalet, esitlik, cinsiyet, birlik ve beraberlige iliskin sembolik bir anlatim kullanildig:
tespit edilmistir. Ayrica arastirmada, Millet ttifaki’nin videoda paylastig1 gorsel ve sdylemlerden
hedef kitlesini sinirlamadig1 ve tiim Tiirk halkina y6neldigi ortaya konulmustur.
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The most effective art form in reflecting the reality of the world we live in is cinema. Cinema has an
The internet and social media are today’s most preferred communication tools as they enable
interactive communication and deliver messages to large masses instantly. Politicians also widely
use the internet and social media as a means of advertising and propaganda, especially during
election periods, while conducting political communication campaigns. It is observed that political
parties and leaders conducted their election campaigns through their posts on the internet and social
media platforms. The aim of this study is to reveal how the Millet Alliance conducted an election
campaign through internet and social media posts during the 2023 election period. In the study, the
election video titled “Haydi Tiirkiye” shared by the Millet Alliance on its Youtube account was
analysed by semiotic analysis method. As a result of the research, it was determined that the election
video “Haydi Tiirkiye” used a symbolic expression related to national and spiritual values, traditional
and modern life, religion, justice, equality, gender, unity and solidarity. In addition, it was revealed
in the research that the Millet Alliance did not limit its target audience from the visuals and
discourses it shared in the video and directed towards all Turkish people.
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Giris

Siyasal iletisim kampanya siirecinde yapilan ¢aligmalar, giiniimiizde se¢cim g¢aligmalarinin omurgasini
olusturmaktadir. Siyasal iletisim kampanyalar1 c¢ercevesinde hazirlanan reklamlar tiim kitle iletisim
araclarinda yer alarak kitleleri etkilemekte ve hedef kitlenin oy verme davranisinin yonlendirilmesi
konusunda islevsel bir rol iistlenmektedir. Son donemlerde medyanin dijitallesmesi ile birlikte siyasal
reklamlarda o6zellikle Youtube, Instagram gibi dijital medya platformlarinin yaygin olarak kullanildigi
goriilmektedir. Bu platformlar sayesinde siyasi parti ve liderler se¢im kampanyalarini daha hizli ve kolay
bir bicimde yiiriitebilmekte ve genis kitlelere aninda ulagabilmektedirler. Akyol’a gore (2015: 99), gegmiste
gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel medya araglar1 etrafinda bigimlenen se¢im kampanyalarinda
simdilerde internet medyasmin daha cok tercih edildigi goriilmektedir. Internet, siyasi parti ve adaylara
yonelik Web sayfasi olusturma ve sosyal medya platformlarini kullanabilme olanagi saglamasiyla birlikte
21. Yiizyilin se¢im kampanyalarinda en ¢ok tercih edilen medya aract haline gelmistir. Sen & Yenigiin
Altin’a gore (2020: 283), siyasi parti ve siyasal aktorler yeni medya olarak bilinen internet araciligiyla halka
dogrudan ulagabilmekte ve kamuoyu ile iletisim kurmak igin partilerinin kanallarina gereksinim
duymamaktadirlar. 2023 yili se¢im donemine bakildiginda, siyasi partiler ve siyasal aktorlerin sosyal
medyay1 siyasal iletisim araci olarak kullandiklar1 goriilmektedir.

Bu ¢alismada, 2023 yili se¢im doneminde Millet Ittifaki’nin siyasal iletisim kampanyalar1 cercevesinde
sosyal medyay1 nasil kullandig1 ortaya konulmaya ¢alisilacaktir. Millet ittifaki’nin bu siiregte hazirlayip
sundugu ¢ok sayida sosyal medya icerigi olmasi nedeniyle ¢alisma, Millet ittifaki’nin kurumsal Youtube
hesabindan paylastig1 “Haydi Tiirkiye” baslikli yedi ayr1 videonun birlesiminden olusan en kapsamli video
ile smirlandirlmustir. Bu calismada, Millet ittifaki’min “Haydi Tiirkiye” bashikli Youtube videosu
gostergebilimsel yontem analizi kullanilarak incelenecektir.

1. Siyasal fletisim

Insanlik tarihinin en eski dénemlerine kadar uzanan iletisim kavrami, Insanlarin duygu ve diisiincelerini
bagkalarina aktarma siireci olarak tanimlanabilir. Isik, iletisim kavramini en genel haliyle kisiler arasinda
her tiirlii duygu, diisiince ve bilgi degis tokusunun yapildig1 bir siire¢ olarak tanimlar (2018: 14). iletisim
kavramui icin yapilan tanimlar incelendiginde kavramin genel anlamiyla bir siireci kapsadigi ve bu siirecte
en az iki birimin olmasi gerektigi sylenebilir.

Iletisim siireci, kaynagin alictya gdnderecegi mesaji diizenleyip bu mesaji ne sekilde gdndermeyi
planladigiyla baslar. Alic1 ilk olarak kaynaktan gelen mesaji algilar, kisaca kodlanan mesaji ¢ozer ve bir
diisiince haline doniistiirir, bu disiinceye yonelik geri doniitte bulundugunda ise iletisim siireci
tamamlanmis olur. fletisim siireclerinden birinin gerceklesmemesi durumunda ise iletisim basarili bir
bi¢imde kurulamaz (Tengilimoglu & Oztiirk, 2011: 57).

Iletisim siireci igin gecerli olan durumun siyasal iletisim siireci icin de gecerli oldugu soylenebilir. Ciinkii
genel iletisim olgu ve siireci ile siyasal iletisim olgu ve siireci yapisal olarak aynidir. Her ikisinde de ayni
yontem, teknik ve hatta temel 6geler kullanilir. Her ikisi arasindaki en 6nemli fark mesajlar1 verenin kimligi
ve mesajin kendisidir (Aziz, 2011: 19). Ozetle siyasal iletisim siirecinde mesaji génderen (kaynak), siyasal
aktorler ya da siyasi partiler, mesaji alan (alic1) ise se¢men Kkitledir. Bu siiregte mesajlarin aliciya
iletilmesinde gazete, radyo, televizyon gibi geleneksel medya araglari ve buna ek olarak giiniimiiziin en ¢ok
tercih edilen dijital medya araci olan internet yogun olarak kullanilmaktadir.

“Siyaset ve “Iletisim” kavramlarmin bircok disiplin ile baglantili olmas1 sebebiyle literatiirde siyasal
iletisim ile ilgili farkli tanimlar yer almaktadir. Aziz, siyasal iletisim kavramini, “siyasal aktorlerin ideolojik
hedeflerini, politik fikir ve diistincelerini belli Kitlelere kabul ettirmek, gerektigi taktirde eyleme
dontistirmek ve faaliyete gegirmek ilizere ¢esitli iletisim tiir ve araglarin1 kullanmalari” olarak en sade
haliyle tanimlamaktadir (2015: 3-4).
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Perloff siyasal iletisimi, bir milletin 6nderliginin, kitle iletisim araglarinin ve vatandasin kamusal
politikanin icrasi ile ilgili iletilerde anlam aligverisinde bulunma ve anlamlandirma siireci olarak
tanimlamaktadir. Perloff’un yapmis oldugu tanima gore:

1. Siyasal iletisim kendiliginden gerceklesmez ve bir siireg ister.

2. Cagdas siyasal iletisimde 6nemli bir rol oynayan kitle iletisim araglarinin siyasal iletisim siirecinin tam
ortasinda bulunmasi gerekmektedir. Bunun nedeni olarak, siyasiler ve kitleler arasindaki iletisimin Kitle
iletisim araglar1 vasitasi ile ger¢ceklesmesi gosterilebilir (Perloff, 2013: 8-11den akt. Korkut, 2022: 38).

Bu baglamda siyasal iletisim kavraminin, siyasal aktorler, siyasi partiler ve segmenler tarafindan kitle
iletisim araglar aracilifiyla gergeklestirilen amacl bir iletisim bigimi oldugu sdylenebilir.

1.1.Medya ve Siyasal iletisim

Insanin toplu halde yasayabilmesi ve iiretim faaliyetlerinde bulunabilmesi iletisimi zorunlu hale
getirmektedir. insan ancak iletisim araciligryla hem kendi varligii hem de var olan toplumsal iliskilerini
yeniden iiretebilir. Insan, bu iiretim siirecinde dogada hazir buldugu ve kendi gelistirdigi araclar1 kullanr.
Bu siirecte insan, iginde yasadig1 yer ve zamanin kosullarina gore hem yiiz yiize iletisimi hem de teknolojik
aygitlarin sundugu aracili iletisimi kullanir (Yaylagiil, 2014: 14).

Metinlerin yeniden iiretilebilmesini saglayan basinin yayginlasan kullanimi, mesajlarin ¢ok genis Kitlelere
aninda ulasabilmesine olanak tanir. McLuhan, bu yeni toplum modeline “Gutenberg Galaksisi ” adin verir.
Bu modele gore, teknolojik gelismelerin yasandigi ¢cagdas toplumlarda, radyo, televizyon ve internet gibi
mekanik ve dijital kitle iletisim araclarmin kullaniminin yayginlagsmasiyla birlikte diinya “kiiresel koy”e
dontigmistiir. (Bourse & Yiicel, 2012: 107). Bu baglamda teknolojik gelismelerin yasandigi yirminci ve
yirmi birinci yiizyilda goriintii - sesin elektronik ve dijital yontemlerle kitlelere iletilmesi ile birlikte
iletilerin gok kisa bir siire i¢erisinde genis kitlelere kolaylikla ulastigi goriiliir.

Kitle iletisim araclarinin etkileri {izerine yapilan 6ncii ¢alismalara bakildiginda kitle iletisim araglarinin
isleyisi ve Kitleler tizerindeki etkilerinin 6nemli oldugu goriilmektedir. Bu baglamda Laswell, Lazarsfeld,
Hovland gibi arastirmacilarin yapmis oldugu etki arastirmalarina deginmek yerinde olacaktir. Bu
arastirmacilar, ozellikle se¢im donemlerinde gergeklestirilen siyasal kampanyalarin ve propagandalarin
bireyler lizerindeki etkileri lizerine yogunlagsmislardir.

Gazete, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarinin igeriklerini inceleyen bu arastirmacilar, medya
iceriklerinin, kisilerin davranislarini degistirebilme giiciine sahip oldugu sonucuna ulasmiglardir. Bu
arastirmacilar kitle iletisim araglarina, insanlar1 yeni fikir ve diisiincelere, yeni deger ve inanclara
yoneltecek kadar 6nemli bir gii¢ atfetmislerdir (Bourse & Yiicel, 2012: 79). Yapilan tiim bu arastirmalarin
ortak noktasinin kitle iletisim araglarinin hedef kitleye egemen diisiince ve ideolojileri kabul ettirme gayesi
icerisinde hareket ettiklerini ortaya koymak {izerine oldugu sdylenebilir.

Icerisinde bulundugumuz modern ¢agda genis kitlelere aninda ulasabilen ve kullanicilarina farkli reklam,
tanittm ve pazarlama olanaklar1 sunan dijital medya araglari, siyasal partiler ve siyasi aktorlerce de
pazarlama, reklam ve tanitim amaciyla yaygin olarak kullanilmaktadir.

Mc Combs ve Shaw’mn 1972 yilinda ortaya koydugu giindem kurma teorisine gore medya araglari,
yayinlayacaklari igerikleri, onem siralamasina gore dizip, toplumun hangi olaylar1 ne 6l¢iide bilmeleri
gerektigine karar vermektedir (Isik, 2005: 78). Ancak iletisimin c¢ift yonli hale geldigi dijital ¢agda
giindem, yalnizca mesaj1 iletenler tarafindan degil ayn1 zamanda mesaji alan ve kullananlar tarafindan da
belirlenmektedir. Bu donemde 6zellikle internet ortaminda faaliyet gosteren sosyal medya platformlar
kullanicilaria hem icerik iireticisi hem de tiiketicisi olma imkani1 sunmaktadir. Interaktif iletisimi etkin
hale getiren sosyal medya platformlarinda kullanicilar, paylasilan her icerik hakkinda duygu ve
diistincelerini, Oneri ve elestirini aninda iletebilmekte, boOylece konuya iligkin tartisma ortami
yaratabilmektedirler (Toros, 2016: 26). Bu baglamda her kullanicisina igerik tiretme imkani saglayan sosyal
medyanin siyasal aktorler tarafindan da bu amaglar dogrultusunda kullanildig1 séylenebilir. Geleneksel
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medya igeriklerinin iki agsamali akis1 ve tek yonlii olmasina karsilik sosyal medyanin kullanicilarina daha
Ozgilir ve interaktif bir ortam sunmasi, siyasi lider ve aktorlerin de sosyal medya platformlarina
yonelmelerine neden olmaktadir.

1.1.1. Sosyal Medya ve Siyasal iletisim

Sosyal medya, insanlara enformasyon, bilgi paylasimi ve ¢ift yonlii iletisim imkan1 saglayan, web siteleri
ve online araclar i¢in kullanilan bir kavramdir (Kusay, 2010: 67). Erol ve Topbas sosyal medyay1, zaman
ve mekan kisitlamas1 olmadan kisiler arasi etkilesimi arttiran ve insanlara giindelik hayatta pek ¢ok kolaylik
saglayan bir ara¢ olmanin yaninda toplumsal harekete doniisebilen bir gii¢ seklinde tanimlamaktadir (2018:
61). Sosyal medyanin bdyle bir giice doniismesi, giindelik hayata dahil olmasi ve kisiler arasi fiziksel
engelleri kaldirmasi siyasal iletisim stratejilerinin de ¢ok farkli bir forma donlismesine zemin hazirlamistir.
Bu baglamda siyasilerin 6zellikle secim donemlerinde sosyal medya platformlarini kullanarak ¢ok daha
genis ve gruplandirilmis Kitlelere ulagmak icin yeni olanaklar yakaladigi ve bu olanaklarin se¢im
stratejilerinin en 6nemli agsamalarindan birini olusturdugu sdylenebilir. Ancak bu asamada sosyal medya,
belli bir giice sahip olmak ve hedefe ulagmak igin agik ve kesin bir strateji takip edilerek kullanilmalidir
(Kusay, 2010: 69). Ozetle siyasilerin ¢ok genis kitlelere aninda ulasabildikleri bu yeni mecrada, hedef
kitlelere yonelik icerikler tiretilirken bilingli bir bicimde hareket edilmesi ¢cok dnemlidir. Aksi halde popiiler
olabilmek i¢in sosyal medyada bilingsizce paylasilan bir i¢erikler, itibara zarar verebilecek ciddi krizlerin
yasanmasina neden olacaktir. Bu sebeple siyasi aktorler, 6zellikle secim donemlerinde, reklam, tanitim,
haber vs. gibi medya igeriklerinin tretiminde profesyonel sosyal medya uzmanlariyla birlikte hareket
etmelidirler. Siyasal iletisim yonetiminin bu siireci ise sosyal medya yonetimi seklinde ifade edilmektedir.

[letisim teknolojilerinin sagladig1 imkan olarak nitelendirilen sosyal medya, siyasal rekabette etkin ve dogru
kullanildig: taktirde, kisi ve kurumlara ¢ok fazla goriiniir olma ve hedef kitleye aninda ulasma firsati sunar.

Bu firsat sayesinde ise siyasi parti adaylari, oy oranlarini artirarak daha biiyiik basarilara imza atabilirler
(Ozkan, 2007: 262).

Giliniimiiz dijital medya doneminde sosyal medya platformlarinin ve video paylasim sitelerinin sayilar1 her
gecen giin artmaktadir. Bu platformlar icerisinde bilinen ve en ¢ok tercih edilen video paylasim platformu
ise Youtube’dur (Seving, 2012: 9). YouTube, Jawed Karim, Chad Hurley ve Steve Chen tarafindan 2005
yilinda kurulmustur. YouTube, kullanicilarin videolarini yiikleyebildigi, kendisinin haricinde baska
kullanicilara ait videolar: izleyebildigi, izledigi bu videolar1 begenebildigi ve hatta bu videolara yorum
yapabildigi dijital bir video paylasim platformudur (https://bilimgenc.tubitak.gov.tr/makale/youtube-kim-
ne-zaman-icat-etti).

YouTube, 2024 yil1 itibariyle diinyada 2.5 milyardan fazla aktif kullanic1 sayisiyla diinyanin en biiyiik video
paylasim platformudur. Sosyal medya platformlar1 arasinda da ikinci sirada yer almaktadir
(https://www.demandsage.com/youtube-stats/).

We Are Social ve Meltwater'n "Temmuz 2023 Dijital Diinya" raporuna gore Youtube, Tiirkiye’de 57,9
milyon kullanici ile en c¢ok tercih edilen sosyal medya platformu olmasi ile bilinmektedir
(https://www.inbusiness.com.tr/sektorler/is-dunyasi/2023/08/16/iste-turkiyede-bu-yil-kullanici-sayisini-
en-fazla-artiran-sosyal-medya-platformu).

Bu veriler dogrultusunda YouTube’nin milyarlarca kullanicisi olmasi nedeniyle giiniimiiz dijital medya
doneminde, Diinyada ve Tiirkiye’de siyasal iletisim stratejileri igerisinde siyasilerin segcmene kendini
tanitmak ve segmen goziinde imajini gliglendirmek i¢in dnemli bir ara¢ haline geldigi soylenebilir. Siyasi
aktorler ve siyasal partiler, kendileri ve projeleri hakkinda ya da giindem yaratmak i¢in hazirlamis olduklari
videolar1 kendi hesaplarina yiikleyebilirler. Genis kitlelerce takip edilen bu videolara, yorum
yapilabilmekte ve videolar takipgiler tarafindan paylasilabilmektedir. Takipgilerin paylastig1 bu videolar,
kamuoyunu olusturan farkli kesimden insanlara da ulastirilarak, bu sayede neredeyse tiim halkin
igeriklerden haberdar olmasi saglanmaktadir. Ancak igerigi izleyenlerin, icerige iliskin farkli yorumlari
olacagindan her icerik olumlu karsilanacak seklinde bir diisiincenin yersiz olacagi sdylenebilir. Burada
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onemli olan igeriklere iliskin olumlu ve olumsuz tiim geri doniitlerin siyasal igerikleri destekleyici bir
reklam unsur oldugunu bilmektir.

2. Arastirmanin Yontemi

Siyasal iletisim kampanya siirecinde hazirlanan videolar, giinlimiizde se¢im ¢aligmalarinin omurgasini
olusturmaktadir. Siyasal iletisim kampanyalar1 cercevesinde hazirlanan videolar, tiim sosyal medya
araglarinda yer alarak Kkitleleri etkilemekte ve hedef kitlenin oy verme davraniginin ydnlendirilmesi
konusunda islevsel bir rol iistlenmektedir. Bu baglamda siyasal videolarin, hedef Kitlenin oy verme
davranigini etkileyecek sekilde siyasi parti ve liderlerin imajin1 kurgulayacak birgok parametrenin bir ayara
getirilerek hazirlandig1 sdylenebilir. Cekim teknikleri, kurgu ve sdylem gibi gostergebilimsel unsurlar ve
toplumsal motifler bu parametreler arasinda yer almaktadir. Bu sebeple daha ¢ok gorsel materyallere
odaklanan bir yontem olarak bu ¢alismada, Tiirkiye’de 14 Mayis 2023’de yapilan Cumhurbagkanligi segimi
oncesi Millet Ittifaki’nin kurumsal Youtube hesabindan paylastig: “Haydi Tiirkiye” baslikl1 segim videosu
gostergebilimsel arastirma yontemi kullanilarak analiz edilecektir. Calismada videoda yer alan gorseller ve
soylemler Ferdinand de Saussure’nin gostergebilime kazandirdii gosterge, goOsteren ve gosterilen
kavramlari izerinden incelenecektir.

Ferdinand de Saussure gostergebilimi, gostergelerin toplum i¢indeki yasamini inceleyen bilim dali olarak
ifade eder (Guiraud, 1994: 17).

Saussure’e gore dil bir gostergeler sistemidir. iki kisi konusurken konusanin belleginde canlanan kavramlar
gostergenin tasavvuru olarak diisiiniiliir. Bundan sonra kavram i¢in gosteren, kavramin zihinde olusturdugu
imaj i¢in gosterilen, gosteren ve gdsterilenin bir araya gelmesiyle olusan anlam i¢in ise gosterge sozcugii
kullanilir ( Koktiirk & Eyri, 2013: 124) Bu ¢alismada, incelenen videoda kullanilan dil ve gorsel materyaller
gosterge, gosteren ve gosterilen diizleminde ele alinacaktir. Buna gore, amacgl Ornekleme yontemi
kullanilarak belirlenen bu ¢aligmanin kapsamina Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) i¢in yedi ayr1 se¢im
videosu bir araya getirilerek hazirlanan en uzun siireli Haydi Tiirkiye adl1 se¢im videosu dahil edilmistir.
Bu videoya Millet Ittifaki'mn  kurumsal  YouTube  hesabi  iizerinden  ulasilmustir
(www.youtube.com/@chpgenelmerkezi). Calismada asagida belirlemis oldugumuz sorulara gostergebilim
yontemi ile cevap aranacaktir.

Millet ittifakinin Haydi Tiirkiye videosu ile ulasmak istedigi hedef kitle kimlerden olusmaktadir?
Millet ittifaki videolarda kullandig1 sloganlar ile gorseller tutarli midir?

Millet ittifaki videolarda milli igeriklere yer vermis midir?

Millet Ittifaki videolarda manevi icerikli gérsellere yer vermis midir?

Millet Ittifaki videolarda yerel igerikli gorsellere yer vermis midir?

Millet ittifaki videolarda egitim igerikli gorsellere yer vermis midir?

Millet Ittifaki videolarda ekonomik igerikli gorsellere yer vermis midir?

Millet Ittifaki videolarda farkli cinsiyet icerikli gdrsellere yer vermis midir?

2.1.Bulgular ve Yorum

Bu ¢alisma kapsaminda Millet ittifaki’nin kurumsal YouTube hesabinda yayinladig1 “Haydi Tiirkiye”
isimli yedi ayr1 video’nun birlesiminden olusan en uzun siireli videosu degerlendirilmistir. Arastirmanin
sorular1 videolardaki gorsellere gore cevaplanmaya ¢alisilmistir. Bu baglamda arastirma sorularina cevap
aranirken, Tirkiye’nin 2023 yilindaki sosyo-kiiltiirel, sosyo-ekonomik ve politik arka plan1 goz oniinde
bulundurularak, gorsellerin hedef kitleye gostermek ya da anlatmak istedigi mesajlar gosteren — gosterilen
iliskisi esliginde incelenmistir. Videoda ilk olarak yeni ¢igek agmis bir agag ve CHP Genel Bagkani Kemal
Kiligdaroglu goriilmektedir.
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Gorsel 1. Kemal Kiligdaroglu ve yeni ¢icek agmis agag

Gosteren: CHP Genel Baskan1 Kemal Kiligdaroglu. Gésterilen: Tiirkiye’ nin yeni lideri.
Gosteren: Yeni gigek agmis agag dallar1. Gésterilen: Bahar, umut, canlanmak ve gelecek.

Bu gorselin gostereni CHP Genel Bagkan1 Kemal Kiligdaroglu ve Kiligdaroglu’nun arkasinda gérmekte
oldugumuz baharla birlikte cicek agan agagtir. Bu gorselin cagristirdigi anlam yani gosterileni ise,
Kiligdaroglu’nun liderliginde Tiirkiye’nin yeniden canlanacagi ve Tirkiye’ye baharin gelecegidir.
Gorselde, CHP lideri Kiligdaroglu ile ilk bahar mevsimi iliskilendirilmis ve yeni ¢igek acan agag¢ gorseli ile
halkin umutlarmnin, hayallerinin yeniden canlanacagi anlami olusturulmak istenmistir. ilkbahar genel
olarak, canlanmak, yenilenmek, genglesmek ve tekrar biiylimeye baslamak anlamlarimi ¢agristiran bir
mevsimdir. Bu reklamda da baharin gelisini gosteren yeni ¢igek agmis agac ile Tiirkiye nin canlanmast,
yenilenmesi ve yeniden biiyiimeye gegmesi gerektigi ve bunu yapabilecek siyasi giiclin ise Cumhuriyet
Halk Partisi ve Parti’nin lideri Kiligdaroglu oldugu algis1 yaratilmaya calisilmistir.

Haydi.. Gidelim gorevimizi yapalim.

Gorsel 2. Oy Kullanmaya Giden Kari-Koca

Gosteren: Orta yash bir ¢ift, bag ortiisii, soba

Gosterilen: Tiirkiye’deki geleneksel aile yapist
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Bu sahnelerin gostereni, oyunu kullanmaya gitmek igin hazirlanan orta yash cifttir. Ik karede temiz ve
ozenli giyinmis orta yash bir adam ve adamm yan tarafinda bir soba goriilmektedir. Ikinci karede ise,
adamin arkasinda bas ortiilii hanimi ve onun arkasinda da yine bir soba goriilmektedir. Bu gorseller ile
gosterilmek istenen, geleneksel yasam ve geleneksel aile yapisidir. Ik karede adamin esine sdyledigi
“Haydi... Gidelim gorevimizi yapalim” sozii ile gosterilmek istenen ise, oy kullanmanin ¢ok 6nemli bir
vatandaslik gorevi oldugu ve her vatandasin bu gorevi mutlaka yerine getirmesi gerekliligidir. Ayrica bu
sozli kadimin degil erkegin soylityor olmasi Ve iKinci goriintiide erkegin 6nde kadinin ise onun arkasinda
yer almasi ve kadiin bag oOrtiilii olmasi geleneksel aile yapisinin destekledigi ataerkilligi temsil eden bir
gosterilen niteligi tasimaktadir. “Haydi Tiirkiye” reklam filmindeki bu sahne ile Millet Ittifaki’nin hedef
kitlesi arasina geleneksel yapiya sahip bireyleri de dahil ettigi anlasilmaktadir.

Haydi hak ettik haydi Haydi kazanalim haydi

Gorsel 3. Oy Kullanmaya Giden Koylii Gengler

Gosteren: Koyli gengler, koyunlar, ¢obanlik yapan gocuk.
Gosterilen: Gelecek, 6zgiirliik, bolluk, iiretkenlik.

Bu sahnelerin gostereni, koylii genglerdir. Bu sahnelerde oy vermeye giden koylii genglerle birlikte
cobanlik yapan bir ¢ocuk da gosteren olarak kullanilmaktadir. Bu sahnelere bakildiginda, koyun siiriisiiniin
bollugun, bu siirliniin 6niinde kosarak ilerleyen ¢ocugun ise gelecegin ve ozglirliigiin gosterileni oldugu
anlasilmaktadir. Genglerin ve ¢ocugun bu sahnelerdeki, “Haydi bolluga haydi”, “Haydi hak ettik haydi”,
“Haydi kazanalim haydi” sozleri ise, mutlu bir gelecek ve dzgiir bir Tiirkiye isteklerinin yalnizca Millet
Ittifaki tarafindan yerine getirebilecegi algisinin olusturulmak istenmesidir. Millet Ittifakinin bu reklam
filminde, hedef kitlesini genis tuttugu, bu sahneyi izleyenlerde “koylii milletin efendisidir” algisini
olusturabilmek i¢in 6zellikle tiretken, ¢aliskan koyli genglerine yer verdigi ve filmde bu genglerin Millet
Ittifaki’n1 destekledigini gdsteren gorsel ve sdylemlerin kullanildig1 goriilmektedir.
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Biktik usandiihaydi =

Gorsel 4. “Haydi Tirkiye” Se¢im Sarkisini Seslendiren Gengler

Gosteren: Geng kadin, baglama ve kirsal alan. Gésterilen: geleneksel toplum
Gosteren: 1ki kadin ve bir erkek sanatg, klarnet, keman ve Istanbul. Gésterilen: modern toplum

Bu sahnelerin gostereni, Haydi Tiirkiye segim sarkisini seslendiren genglerdir. ilk gorseldeki baglama,
geleneksel Tiirk kiiltiiriinii ve yoreselligi temsil etmektedir. Bu anlatimi1 desteklemek i¢in gorselde, kirsal
bir alanin tercih edildigi de goriilmektedir. Boylece, Haydi Tirkiye se¢im videosunda yerel ve milli
degerleri temsil eden gorsellere yer verildigi anlasiimaktadir. Ikinci gorselde ise klarnet ve keman esliginde
modern toplum gosterilmeye ¢alisilmistir. Bu sahnede, iki kadin ve bir erkek sanat¢inin bir arada sarki
sOylemesi ise cinsiyet¢i ayrimlari reddeden modern toplumun bir gosterileni niteligindedir. Bu sahnenin
Istanbul’da ¢ekilmesi ise modern toplum yapisini destekleyen bir goriintiiniin olusmas1 bakimindan énem
tagimaktadir.

Cana tak etti haydi Cana tak etti haydi

Hos geldin:
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Haydi kazanalim haydi
Kos dnce oygamuzu kullanalim.

Gorsel 5. Oy Kullanmaya Giden Anne ve Kizi

Gosteren: Anne ve geng kizi. Gésterilen: Modern Tiirk kadini.

Bu sahnelerin gostereni oy kullanmaya giden anne-kizdir. 11k sahnede kizin omzunda gordiigiimiiz bavulu
ve annenin onu kapida “hos geldin” diyerek karsilamasi, kizin sehir disindan oy kullanmak i¢in geldiginin
bir gosterenidir. Ugiincii sahnede ise anne ve kizin kol kola girip kosar adimlarla oy kullanmaya gittigi
goriilmektedir. Bu sahnelerde, geleneksel ailelerde otoriteyi temsil eden babanin aksine anneyi
gormekteyiz. Anne ve kizin birlikte hareket ettigi ve bir Tiirk vatandasi olarak oy vermeye kosar adimlarla
birlikte gittikleri bu sahnelerde gosterilen, modern Tiirk kadinidir. Boylelikle “Haydi Tiirkiye” reklam
filminde modernizm, kadin ve Tiirkliik kavramlar1 iizerine vurgu yapilarak, modern Tiirk kadininin da
Millet ittifaki’nin hedef kitlesinin bir parcas1 oldugu goriilmektedir.
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Haydi egitlige haydi

Haydi birlese birlese Yok ki bdrada bir toraf

Gorsel 6. Birlik ve Beraberlik Mesaji Veren Gengler

Gosteren: Kadin, erkek, arkadaslik, bas ortiisii. Gésterilen: Esitlik, birlik, beraberlik ve tarafsizlik.

Bu sahnelerde “bas ortiisii” ve “cinsiyet” en énemli gosterendir. Biri bag ortiilii digeri ortiisiiz olan iki
kadinin dostluk goriintiileri ile “Haydi esitlige haydi”, “Yok ki burada bir taraf”, ‘“Haydi birlese birlese”
sOzleri lizerinden tarafsizlik, birlik ve beraberlik gosterilmistir. Ayrica erkekler ve kadinlarin bir arada
bulundugu bu sahnede gosterilmek istenen ise “cinsiyet esitligidir’. Béylelikle Millet Ittifaki’nin Haydi
Tiirkiye se¢im videosunda manevi degerlere ve cinsiyet esitligine vurgu yaptig1 goriilmektedir.
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20 yildir ayni kigiye 0y Verclim, artik yeter!

Haydi giilelim haydi Ay (
Haydi igtin sogan olmus a? Haydi ya..

Gorsel 7. Orta Yas ve Uzeri Segmenler

Gosteren: Orta yas ve iizeri kadim, erkekler. Gosterilen: Millet ittifaki’nin segmen Kitlesi.
Gosteren: meyve, sebze, adamin elindeki sogan. Gésterilen: Ekonomik sorunlar, pahalilik.

Bu sahnelerin gostereni orta yas ve tizeri kadin-erkek se¢menlerdir. Haydi Tiirkiye se¢im videosunda orta
yas ve lizeri kisilerin yer aldiklari sahnelerde bu kisilerin “Biktik ya”, “20 yildir ayni kisiye oy verdim, artik
yeter!”, “Haydi giilelim haydi” s6zleri ile gosterilmek istenen, iktidar partisinin kemiklesmis se¢men
kitlesini olusturdugu bilinen gelenek ve inanglarina bagl orta ve yasli kesimin bu segimlerde oylarini Millet
Ittifaki’ndan yana kullanacagidir. Ayrica dordiincii gorselde orta yasl segmenin, “Bugiin sogan olmus kag
para? Haydi ya...” sdzleri ise, Millet ittifaki’nin bu videoda iilkede yasanan ekonomik krize iliskin elestirel
bir séylem gelistirdiginin 6nemli bir gostergesidir. Bu videoda hiikiimete yonelik elestirilerin 6zellikle
hiikiimetin kendi se¢meninin sdylemleri iizerinden sergilenmesi, Millet Ittifaki’nin mevcut iktidar
karsisinda gii¢ kazandigin1 vurgular niteliktedir.
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Haydi hak ettik haydi
Haydi adalete haydi

Gorsel 8. Millet Ittifaki’n1 Destekleyen Geng Se¢menler

Gosteren: Gengler. Gasterilen: Millet Ittifaki’nin se¢gmen kitlesi.

Bu sahnelerde gosteren, genglerdir. Bu sahnelerin gosterileni ise, Millet Ittifaki’m destekleyen geng
segmenlerdir. Bu goriintillerde, Tiirkiye’deki genglerin gelecek ile ilgili beklentilerinin, adalet ve esitlik
arayiglarinin Millet Ittifaki’nin iktidariyla son bulacagi gosterilmistir.

Haydi hep birlikte sandida.
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Tuirkiye kazanacak! Haydl,

Gorsel 9. Millet Ittifaki Liderleri, Secmenleri ve Yeni Cicek Acan Agac

Gosteren: Millet ittifaki’nin liderleri, Tiirk halki ve yeni cicek acnus bir agactir. Gésterilen: Birlik,
beraberlik, halkin destegi, basari, umut, gelecek, canlanma, ayaga kalkma.

Bu gorsellerin gostereni, Millet Ittifaki’nin liderleri, Tiirk halki ve baharm temsilcisi yeni ¢icek agan
agactir. Bu gorsellerin ¢agristirdig1 anlam yani gosterilen ise, Millet Ittifaki’nin Tiirk halkinin destegiyle
secimi kazanacag1 ve Millet Ittifaki’nin iktidarinda Tiirkiye’ye baharin gelecegidir. Bu gérsellerde Millet
Ittifak1’nin Cumhurbaskani aday1 Kemal Kiligdaroglu nun sdyledigi “Haydi hep birlikte sandiga”, “Tiirkiye
kazanacak” sozleri, Millet ittifaki’nin hedef kitlesini smirlamadigi ve tiim Tiirkiye’nin oyuna talip
oldugunu gostermektedir.

Sonug¢

Siyasi partilerin sosyal medya kullanimi1 6zellikle se¢im donemlerinde kamuoyu olusturma bakimindan
biiyiik 6nem tasimaktadir. Giinlimiizde sosyal medya, siyasi partiler ve siyasal aktorler i¢in hem se¢im
kampanyasini yliriitme hem de se¢gmen kitle ile aninda etkilesime gegme bakimindan giiglii bir ara¢ haline
gelmistir. Bu nedenle siyasi partiler 6zellikle se¢im donemlerinde sosyal medyay1 etkin bir bigimde
kullanmaktadirlar. Sosyal medya, siyasal parti iletilerinin genis kitlelere aninda ulagsmasini saglar. Youtube,
Instagram, Facebook, X vb. platformlar, siyasilerin se¢men kitle ile dogrudan iletisim kurmalarina,
vaatlerini iletmelerine ve kamuoyu olusturmalarina imkan tanir. Ayrica sosyal medyanin ¢ift yonlii iletisim
ozelligi, siyasilerin paylasimlarina yonelik yapilan yorumlari da aninda gorebilmelerini saglar. Sonug
olarak, sosyal medyanin ozellikle son donemlerde secim siireci boyunca siyasi parti ve siyasal aktorler
tarafindan reklam ve propaganda araci olarak kullanildig: goriilmektedir. Bu dogrultuda ¢alismada, Millet
Ittifaki’nin 2023 Genel segimleri siiresince yiiriittiigii se¢im kampanyalari iizerinde durulmus ve “Haydi
Tiirkiye” Youtube se¢im videosu gostergebilimsel analiz yontemi ile incelenmistir.

Millet ittifaki’nin “Haydi Tiirkiye” secim videosunda, milli ve manevi degerlere, geleneksel ve modern
yasama, din, adalet, esitlik, cinsiyet, birlik ve beraberlige iliskin sembolik bir anlatim kullandig1 ortaya
konulmustur. Bu videodaki géstergelerden yola ¢ikilarak, Millet Ittifaki’nin hedef kitlesini, kadin, erkek,
geng, yasl, koyll, kentli, dindar, sekiiler vs. ayrimi yapmadan her kesimi i¢ine alarak olusturdugu
goriilmistiir. Bu videoda gelecek, esitlik ve adalet gencglerle, ge¢mis ise yashlarla iliskilendirilerek
gosterilmistir. Ayrica videoda birlik ve beraberlik mesajinin cinsiyet ve din ile iliskili gostergeler iizerinden
verilmeye calisildigi da tespit edilmistir. Videoda yer alan bu gorseller ve soylemler, dini agidan
tarafsizliga, cinsiyet¢i acgidan ise esitlige vurgu yapmasi bakimmdan 6nem tagimaktadir. Bu videoda,
ekonomi ile ilgili olarak 6zellikle mevcut iktidarin ekonomik politikalarina iligkin elestirel sdylemleri
gosterge olarak kullandigi goriilmiistiir. Bu sOylemlerde hayat pahaliligina ve halkin iktidar partisinden
biktigina dair sozler, gosterge olarak kullanilmistir. Ayrica bu videoda, milli ve manevi degerlere iliskin
gostergelere de yer verildigi ortaya konulmustur. Manevi degerlerin daha ¢ok geleneksellik ve inang
tizerinden gosterildigi bu sahnelerde, dini degerleri temsilen bas ortiilii kadinlar, gelenekleri temsilen kirsal
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yasam ve kirsaldaki aileler kullanilmistir. Bu videoda, geleneksel yasam ve geleneksel Tiirk kadini ile
birlikte modern yasam ve modern Tiirk kadinina iliskin gostergelerin de yer aldig1 goriilmiistiir. Boylelikle
calismada, Millet Ittifaki’nin Haydi Tiirkiye secim videosu ile tiim Tiirk halkina yonelik bir secim
kampanyas: yiiriittiigli sonucuna ulagilmstir.

Son donemlerde geleneksel medyanin yerini alan sosyal medya tiim alanlarda oldugu gibi siyaset alaninda
da yaygin olarak kullanilmaktadir. Siyasette 6zellikle propaganda ve reklam amaciyla kullanilan sosyal
medya ile ilgili giiniimiizde ¢ok sayida arastirma yapildigi goriilmektedir. Bu ¢alisma da siyasal alanda
sosyal medyanin nasil kullanildigina iliskin bir arastirma olmasi bakimindan 6nem tasimaktadir. Siyaset ve
sosyal medya iliskisinin daha iyi anlasilabilmesi ve sosyal medya kullaniminin siyasi alandaki énemini
ortaya koymak i¢in bu tiir caligmalara daha ¢ok agirlik verilmesi onerilmektedir.
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