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Bu caligmada, dijitallesme, teknoloji ve platformlarin gazetecilik teorilerine olan etkileri incelenmis; ad1 gegen kavramlarla
dogrudan iligkili teorilerin siiflandiriimast amaglanmistir. Dijitallesmenin olusturdugu yeni medya ortamini anlamak i¢in cok
sayida teori ortaya atilmistir. Dijitallesmeyle birlikte gazetecilik pratiklerinde 6nemli doniisiimler gergeklesmis olup ¢esitli
teoriler aracihigiyla yasanan doniisiim anlamlandiriimaya calisiimaktadr. Tlgili teoriler i¢inde, yukarida belirtilen ii¢ kavramm
dogrudan etkiledigi teoriler caligmanin sinir1 olarak belirlenmistir. Konu hakkinda yapilan aragtirmalar sistematik olarak analiz
edilmis olup ¢aligmada yontem olarak literatiir taramasi kullanilmistir. Bunun i¢in “Dijitallesme, teknoloji, platform, veri,
yapay zeka vb.” anahtar kelimelerle Web of Science, Google Scholar gibi akademik arama ortamlarindan faydalanilmistr.
Yapilan literatiir taramasi sonrasi ortaya ¢ikan bulgular is1ginda incelenen teoriler “Dijitallesme, Teknoloji ve Platform Bazh
Gazetecilik” bagh@ altinda degerlendirilmistir. Bu kapsamda “robot gazetecilik, veri gazeteciligi, yapay zeka destekli
gazetecilik, duyusal gazetecilik, gorsel gazetecilik, ag gazeteciligi, mobil gazetecilik, sosyal medya gazeteciligi, platform
gazeteciligi, glindem belirleme 2.0, medya konverjansi (yakinsama), hibrit gazetecilik” teorileri ayrintili olarak incelenmistir.
Dijitallesme, haberin tiretimi ve gonderilmesi ile aliciya ulagsmasi asamalarini hizlandirmis ve etkilesimi arttirmistir. Veri
temelli igerik Uiretiminin de 6nemi artmistir. Bununla birlikte haber kaynaginin ¢ogalmasi, hiz ve etkilesimin artmas,
dezenformasyonunyayilmasi, etik kKavrammmboyutunun yeniden tartisilmasi ve etik ihlallerin gogalmast ile bilgi giivenliginin
saglanmasinda yasanan problemler gibi bir dizi sorunu da beraberinde getirmistir. Bilgi akisinin hizlanmasi, gazetecilerin
giivenirlilik ve tarafsizlik gibi temel etik ilkelere daha fazla dikkat etme zaruriyeti dogurmustur. Dijitallesme ayn1 zamanda
gazetecilik faaliyetlerini geleneksel yapidan ileri tasimis ve daha demokratik, dinamik ve etkilesimli bir yapiya
doniistiirmiigtiir. Bu c¢alismanin dijitallesen diinyanin gazetecilik teorilerinin smiflandirmasiyla ilgili literatiire katki
saglayacagi varsayilmaktadir.
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ABSTRACT

This study examines the effects of digitalization, technology, and platforms on journalism theories and aims to classify the
theories directly related to these concepts. Many theories have been put forward to understand the new media environment
created by digitalization. Significant transformations have occurred in journalistic practices with digitalization, and various
theories have been used to make sense of this transformation. Among the relevant theories, the theories directly affected by
the three concepts mentioned above were determined as the limit of the study. Research on the subject has been systematically
analyzed, and a literature review hasbeen used. For this purpose, academic search environments such as Web of Science and
Google Scholar were used with keywords such as ‘digitalisation, technology, platform, data, artificial intelligence etc.”. The
theories examined in light of the literature review findings were evaluated under “Digitalization, Technology and Platform-
Based Journalism.” In this context, the theories of “robot journalism, data journalism, artificial intelligence supported
journalism, sensory journalism, visual journalism, network journalism, mobile journalism, social media journalism, platform
journalism, agenda setting 2.0, media convergence, hybrid journalism” were examined in detail. Digitalization has accelerated
the production and delivery of news, the stages of reaching the recipient, and increased interaction. The importance of data-
based content production has also increased. However, the proliferation of news sources, increased speed, and interactivity
have also brought along a series of problems, such as the spread of disinformation, the re-discussion of the concept of ethics,
the proliferation of ethical violations, and difficulties in ensuring information security. The acceleration of the flow of
information has made it necessary for journalists to pay more attention to fundamental moral principles such as credibility and
impartiality. Atthe same time, digitalization has moved journalistic activities beyond the traditional structure and transformed
them into a more democratic, dynamic, and interactive structure. This study will likely contribute to the literature on class ifying
journalism theories in the digitalized world.
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Giris
Geleneksel gazetecilik yontemleri, etik kurallar1 merkeze alan ve profesyonel

standartlar1 olan, dogruluk, giivenirlik ve tarafsizlik gibi temel ilkelere dayandirilmastir.
Meslek profesyonelleri tarafindan devam ettirilen siireg, icerigin editdryal denetimini de giiglii
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kilmistir. McQuail (2010: 230), editéryal denetimin bilginin giivenirligini ve dogrulugunu
garanti ettigini sOylemektedir. Geleneksel gazeteciligin dogas1 geregi tek tarafli yapisi, aliciyt
pasifize etmekte ve sadece tiiketici konumuna indirgemektedir. Diger bir ifadeyle editoryal
stirece alicinin katilimi miimkiin olmamaktadir (Deuze, 2008, 850). Bununla birlikte tek tarafli
iletim, gazetecilik etiginin dnemini de arttirmaktadir. Igerigin kamu yararina hizmet etmesini
ve toplumu dogru bilgilendirmeyi amaglayan bu siireg, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
yapilmakta ve kontrollii bir sekilde aliciya ulastirilmaktadir (Schudson, 2001: 150). Curran ve
Seaton (2009: 37-38) editoryal siirecin farkli bir noktasina temas ederek, merkez medyanin
icerige filtre uyguladigin1 ve editorler ile meslek profesyonellerinin haberleri toplumun
ihtiyaglarina gore diizenledigini; bu sayede haberin topluma etkisinin daha uzun vadeli
olacagini ve gazetecilerin kamu yarari sorumluluklarmin yerine geldiginiiddia etmektedir. Tek
tarafli ilerleyen silire¢ ayn1 zamanda geri bildirimin de kisitli olmasina sebep olmaktadir.
Schudson (2001: 151)’un da ifade ettigi tizere alicilar igerik liretim siirecine sinirli bir sekilde
katilabilmekte ve igerigin olusmasinda etkili olamamaktadir. iste editoryal siirecler, geri
bildirimin sinirli oldugu pasif bir alic1 kitlesi olusmasina zemin hazirlarken igerigin alici
tarafindan giivenli bulunmasi i¢in gerekli goriilmektedir. Bu sayede tarafsizligin korunmasi ve
giivenirligin saglanmasi adina geleneksel gazetecilik, etigi ve editéryal siireci 6n planda
tutmaktadir.

Internetin yayginlasmasi ve Web 2.0 teknolojilerinin gelisimiyle birlikte gazetecilik
pratiklerinin doniismeye basladigini séylemek miimkiindiir. Jenkins (2006: 5), dijitallesme
olarak adlandirdig siirecin geleneksel medyanin aksine dinamik ve katilimli bir gazetecilik
anlayisini ortaya ¢ikardigini s6ylemektedir. Nitekim zamanla ortaya ¢ikan ve yayginlasan
sosyal medya platformlari, igerigin iiretim, dagitim ve tiikketim siire¢lerini hizl1 ve kesintisiz bir
noktaya tasimistir. Yeni donem gazeteciliginde, alicinin igerigi tiikketen pasifize durumu, yerini
icerigi hem iireten hem sekillendiren aktifaliciya birakmistir. Cift tarafli etkilesimi arttiran bu
stireg, tiiketiciyi de igerik tireticisi konuma getirmis, gazetecilik silireglerinin daha genis
kitlelere ulagsmasini saglamistir (Deuze, 2008: 852). Ayni1 zamanda igerik akisinin ¢ok yonlii
ve dinamik hale geldigi de sdylenebilir. Dijitallesmeyle ortaya ¢ikan yukaridaki yenilikler,
dogruluk ve giivenilirlik gibi etik ilkeler agisindan yeni sorumluluklar1 aliciya da
ylklemektedir. Etkilesim ve kitlesellesmenin hizlanmasinin ana tasiyicist mobil cihazlar
olmustur. Mobil cihazlar ayn1 zamanda igeriklerin alic1 davraniglarina gére sekillenmesine yol
acmustir. Bucher (2012: 1165), algoritmalarinigerikleri kisisellestirdigini ve kullanicilarm ilgi
alanlarinin odaga alindigini belirtmektedir. Gliniimiiz yapay zeka uygulamalari, anilan durumu
daha da goriiniir hale getirmis, veri gazeteciligini 6n plana ¢ikarmistir. Biiyiik verilerin analizi
ve yapay zeka algoritmalari, kisisel igerik tiretiminde yogun olarak kullanilmaya baglanmuistir.
Bilginin hizli yayilmasi ve etkilesimin artmas1 bir avantaj olmakla birlikte, yanlis bilginin
bilerek veya bilmeyerek yayilimi1 da dezavantaj olarak ortaya ¢cikmistir (Wardle & Derakhshan,
2017: 28).

Gerek etik kaygilar gerekse dezenformasyonla miicadele gibi temel hedefler ve
gazeteciligin kamu hizmeti rolii noktasinda geleneksel ve yeni nesil gazetecilik pratikleri
benzerlikler gostermektedir. Gazetecilik pratiklerinin uygulanmasi ve i¢erik iiretim, dagitim ve
geri bildirim siireglerinde ise 6nemli farklar ortaya ¢ikmistir. McQuail (2010: 230)’in de
belirttigi gibi geleneksel gazetecilik, dogru bilgi, giivenirlik ve tarafsizlik gibi editoryal
stirecleri 6n plana alirken, Singer (2005: 177) dijitallesen gazeteciligin anilan ilkelerden
vazgecmedigini, bunun yerine etkilesimin O6n plana alinarak igerik liretim ve dagitim
stireclerinin esnek hale geldigini savunmaktadir. Geleneksel gazetecilikte igerigin meslek
profesyonelleri tarafindan iiretilip kurumsal bir yapr altinda olmasindan dolay1 edit6ryal
stirecin siki tutuldugu varsayilmaktadir. Dijital igerik iiretiminde ise alicinin da siirece dahil
olmasi ile daha demokratik bir siirecin olustugu iddia edilmektedir (Deuze, 2008: 850). Ilaveten



igerigin tekil kaynak yerine bir¢ok farkli noktadan dagitimi gergeklesmis olmakla, sosyal
medya platformlarinin sahiplik yapisi bir dizi yeni problem alanlar1 olusturmustur. Geleneksel
gazetecilikte editoryal siirecin kurumsal bir yapr tarafindan kontrolii saglanabilirken,
dijitallesen gazeteciligin tirtinlerinde dogruluk, giivenirlik ve tarafsizlik gibi temel etik ilkelere
uygunlugu kontrol etmek yukarida da belirtildigi {izere zorlagsmaktadir.

Editoryal siireg, etkilesim vb. gazetecilik siirecleri farkli bir boyuta evrilmistir. Ayrica
defaatle deginildigi tizere siiregler igerisinde en belirgin farklardan biri “hiz” olmustur. Zira
geleneksel gazetecilikte yukarida belirtilen siirecler zaman almaktayken, dijital gazetecilikte
zaman mefhumu olduk¢a farklilasmis; etkilesim saniyelerle Olgiiliir hale gelmistir.
Dezenformasyon ve yanlig bilginin yayilmasi noktasinda kontrol mekanizmalar1 yetersiz hale
gelmektedir. Dolayisiyla i¢erigin dogrulugu ve giivenirligi tehdit altinda kalmaktadir. Yeni
nesil gazetecilik pratikleri anilan durumlarakarsi bir kontrol unsuru olustururken ayni zamanda
icerigin lretimine de odaklanmaktadir. Gerek kontrol mekanizmalarinin uygulanabilirligi
gerekse icerigin nerede ve nasil iiretildigi temel problem alanlarini olusturmaktadir. Sosyal
medya platformlarinda haber {iretiminin basli basina bir teori ger¢evesinde ele alinmasiin
yaninda bizzat platformlarin kontrol mekanizmalarmin nasil isledigine dair kavramsal
cerceveler olusturulmaktadir. Ayrica igerigi {iireten kisi/ler veya kurumlarin hareket
kabiliyetleri dahi tartismalarin odak noktasina gelebilmektedir. Tiim bu siirecler géz Oniine
alindiginda yeni nesil gazetecilik pratiklerinin teorik ¢ergeveleri olusturulmaya ¢alisilmakta;
teknolojinin gelismesine paralel siirecleri anlamlandirma faaliyetlerinin devam edecegi
varsayilmaktadir.

Kavramsal Cerceve ve Yontem

Teknolojide yagsanan gelisimle birlikte yeni donem gazeteciligin agirlikli olarak dijital
mecralarda yapilmaya basladigini sdylemek miimkiindiir. Literatiire bakildiginda, dijital
gazetecilik lizerine hem genel hem de spesifik ¢aligmalar yapildig1 goriilmektedir. Genis
kapsamli1 bir degerlendirme yapan Deuze (2008), dijital medyanin gazeteciligi nasil
sekillendirdigini ve gazetecilik pratiklerinin ne surette doniisebilecegini incelemistir. Franklin
(2011) de benzer sekilde doniisiime isaret etmekte ve dijital medyada gazetecilik tiirlerinin
cogaldigini ifade etmektedir. Jenkins (2006), dijital mecralarin sundugu firsat ve imkanlar
iizerine yogunlagmaktadir. Diakopaulos (2019), dijital platformlarin gazetecilik pratiklerindeki
roliinii algoritmalar iizerinden agiklamayi tercih etmistir. Hikaye anlatim1 ve izleyici etkilesimi
iizerine yapilan ¢aligmalarda haber anlatiminin ve alicilarla kurulan etkilesimin doniisiimii
iizerine odaklanmaktadir. Dijital mecralarin haber i¢eriginin olusturulmasina ve bunun aliciyr
etkileyis boyutu Ryan (2003) tarafindan tartisilmistir. Domingo (2008), ¢evrimi¢i gazetecilik
pratiklerini irdeledigi ¢alismasinda, alici-verici etkilesiminin  gazetecileri nasil
doniistiirebilecegi hakkinda degerlendirmelerde bulunmustur.

Singer (2005) ise calismasinda farkli bir noktaya temas ederek toplumsal sorumluluk
kavramini 6n plana ¢ikarmaktadir. Toplumsal sorumlulugun temsiliyet odakli ¢alismalarla da
birlestirildigi goriilmektedir. Ornegin McQuail (2010), medyanin sadece bilgi aktarimi gorevi
olmadigini, toplumsal esitlik ve adaleti de 6n planda tutmasi gerektigini savunmaktadir.
Dezavantajli gruplarin medya temsilinin arttirilmasinda dnemli oldugu diisiiniilmektedir. Allan
(2009), yurttas gazeteciliginin tarihini ele aldig1 calismasinda, medyanin sadece bilgi aktarim
aygitt degil ayn1 zamanda toplumsal doniisiimiin 6nemli parcalarindan biri oldugunu
savunmaktadir. ileri siirdiigii argiimanim1 demokratiklesme ve bireysellesme o6zelinde
tartismaktadir. Medyanin toplum iizerindeki etkisi; algi yonetimi ve dezenformasyon
problemlerini ve “hakikat” kavraminin 6n plana ¢iktig1 bir siireci de beraberinde getirmistir.
D’ancona (2017), post-truth gazetecilik baglaminda hakikatin yerini politik ve duygusal
anlatilarin aldigin1 ifade etmektedir. Dijital platformlar {izerinden yayilan yanlis bilginin



temelinde ilgili gerekgenin oldugunu sdyleyerek manipiilatif bilginin medyadan nasil
temizlenecegini sorgulamaktadir. Wardle & Derakhsan (2017) ise isin teknolojik boyutunu
incelemistir. ilgili caligma, algoritmalarin dezenformasyonun yayilimindaki ve toplum
tizerindeki etkilerini analiz etmektedir. Muller (2014) de etik ilkeleri 6n plana ¢ikarirken,
sosyal medya platformlarinin 6zellikle hiz yoniliyle manipiilasyona acik oldugunu
vurgulamaktadir.

Dijital medya ortamlarini incelemenin diger bir teorik altyapisi yeni medya ve ag
teorileri gergevesinde olusturulmustur. Castells (2009)’in ag toplumunun yiikselisini ele aldig
caligmasinda, bilginin ¢ok yonliiliigii ve etkilesim lizerinde durdugu goriilmektedir. Van der
Haak, Parks & Castells (2012) ise ¢ok yonliiliigii haber tiretim siiregleri tizerinden ele alarak
dijital medya vasitasiyla gazeteciligin kamuya yayildigin1 iddia etmektedir. Sosyal medya
platformlarinin yayginlagsmasiyla beraber kurumsal medya oOrgiitleri de kendi hesaplarim
acarak aliciya ulagmaya calismaktadir. Her ne kadar kisisel ¢abayla yiiriitiilen gazetecilikle
kurumsal gazeteciligin sartlar1 esit olmasa da veriye ulagsma, yapay zeka ve algoritmalar
bireysel ¢abalarin da 6n plana ¢ikmasini kolaylastirmaktadir. Konuylailgili Lewis & Westlund
(2014)’un biiyiik veri ve gazetecilik ilizerine yaptiklari caligmalarinda, biiyiik medya
kuruluglarinin durumu incelenirken bireysel gazetecilik pratiklerine deginildigi goriilmektedir.
Yapay zeka ve algoritmalarin gazetecilik pratiklerinde yasattigi doniisiimiin etik boyutuna ise
Anderson (2012) deginmistir. Gazetecilik etiginin dnemi medyanin toplumu bilgilendirme ve
yonlendirme sorumlulugunun st diizeyde oldugu, kriz ve olaganiistii durumlarda daha da 6n
plana ¢ikmaktadir. Seeger, Sellnow ve Ulmer (2003), anilan donemlerde medyanin dogru
bilgiyi saglama gorevini giivenilirlik {izerinden tartigsmaktadir. Lynch ve McGoldrick (2005)
ise baris gazeteciligini ele aldiklar1 kitaplarinda ¢atisma olgusu iizerinden haber gergeveleme
ve toplumsal etkileri lizerinde durmaktadir. Hiilasa, genel akademik ¢aligsmalar {izerinden
yapilan bir literatiir ¢aligsmasi, caligmanin genis 6l¢egi nedeniyle eksik kalabilir. Bu durumun
giderilebilmesi adina ¢calismanin “bulgular” boliimiinde farkli kaynaklara da temas edilecektir.

Dijitallesme, teknoloji ve platform bazli gazetecilik faaliyetleri, anilan her ii¢ kavramm
gelisimiyle birlikte siirekli degisim halindedir. Haberin iiretiminden dagitimina, haberi
tiretenden kimin dagittigina degin bircok konuda koklii degisimler yasanmis ve yasanmaya
devam edecek goriinmektedir. Geleneksel medyanin gazetecilik pratikleri sosyal medya
platformlari, yapay zeka ve algoritmalar gibi unsurlarla doniisiim gecirmistir. Bunun dogal
sonucu olarak gazetecilik teorileri de evrilmis ve yeni medya ekosisteminde nasil
uygulanabilecegini anlamak, akademik ¢aligmalarin konusu haline gelmistir. Napoli
(2011)’nin dijitallesme ile birlikte izleyici kitlenin doniisiimiini ele aldigi kitabinda,
dijitallesmenin sadece gazetecilik pratikleri lizerine etkilerinin degil ayn1 zamanda tarafsizlik
ve toplumsal sorumluluk gibi kavramlarin da tekraren gozden gecirilmesi gerektigi
belirtilmistir. Bu sayede uygulanmakta olan gazetecilik pratiklerinin teorik arka planim
aciklamak da kolaylasacaktir. Haberin {iretimi, dagitimi, alic1 vb. kavramlarin birden fazla
sekilde dijitallesmeden etkilenmesi, ilgili teorilerin siniflandirilmasini zorunlu kilmaktadir. Bu
caligma kapsaminda yapilan degerlendirmede, 6ncelikle dort ana baglik belirlenmistir. Bunlar;
“Dijitallesme, Teknoloji ve Platform Bazli1 Gazetecilik Teorileri”, “Hikaye Anlatimi ve izleyici
Etkilesimi Temelli Gazetecilik Teorileri”, “Toplumsal Sorumluluk ve Temsiliyet Odakl1
Gazetecilik Teorileri”, “Dezenformasyon, Kriz ve Olaganiistii Durum Odakli Gazetecilik
Teorileri” seklindedir. Bu g¢alisma, “Dijitallesme, Teknoloji ve Platform Bazli Gazetecilik
Teorileri” basligiyla sinirlandirilmistir. Tlgili basligin segilme sebebi, gazetecilik pratiklerinin
yeni mecrada dogrudan nasil ele alindigini tespit edebilmektir. Nitekim Anderson, Bell, &
Shirky (2012: 41-44)’nin The New York Times gazetesi lizerine yaptiklari ¢alismada belirttigi
iizere, endiistri sonrasi yeni medya diizeninde farkli yaklasimlarin kaginilmaz oldugu
vurgulanmistir.



Bu calismanin amaci, dijitallesme ve teknolojik gelismelerin gazetecilik teorilerine
nasil etki ettigini incelemek ve bu baglamda cesitli teorileri siniflandirmaktir. Her bir
siniflandirma, gazeteciligin farkli yonlerini ele almay1 ve dijitallesmenin medya pratikleri
iizerindeki etkilerini isaret etmeyi hedeflemektedir. Steensen ve Ahva (2015)’nin “Dijital
Cagda Gazetecilik” isimli meta analiz yontemiyle yaptiklar1 calismada, secili dergilerde yer
alan makalelerin anahtar kelime ve 6zet boliimleri incelenmistir. Burada yapmak istedigimiz
caligmadan farkli olarak, ilgili makalelerin tarih, sosyoloji ve siyaset bilimi gibi farkli alanlarla
olan iliskisi incelenmis, gazetecilik teorileri dogrudan isimlendirilmemistir. Dutta ve
Gangopadhyay (2019) ise dijital gazeteciligin modern teorileri tizerinde durmus, teorilerin
ortaya ¢ikis siirecleriyle ilgili yukaridaki ¢alismaya benzer ¢ikarimlarda bulunmustur. Ilgili
calismalarda goriildiigii lizere, dijital cagin teorileri genel olarak temel ¢ikignoktalariiizerinden
degerlendirilmistir. Bu calismada yapilmak istenen ise temel bir liste hazirlamak oldugundan
yontem olarak, literatiir taramasi se¢ilmistir. Mevcut olan gazetecilik teorileri i¢in Web of
Science, Google Scholar vb. akademik arama ortamlarinda “dijitallesme, teknoloji, paltform,
veri, yapay zeka vb.” anahtar kelimelerle aramalar yapilmis ve sistematik bir sekilde analiz
edilmistir. Daha sonra birbirleriyle baglantili oldugu diisiiniilen teoriler ayni baglik altinda
siniflandirilmastir.

Bulgular

Yapilan literatiir taramas1 sonucunda, “Dijitallesme, Teknoloji ve Platform Bazh
Gazetecilik Teorileri” basligi altinda gazetecilik pratiklkeri, i¢erik iiretimi vb. siire¢leri iceren
12 farkl1 gazetecilik teorisi siniflandirilmistir. Ilgili basliklar olusturulurken haber siireci baz
alinarak; haber iiretimi, dagitimi ve alici temelinde yeni yaklasimlar degerlendirilmistir.
Ilaveten haberin sunuldugu platform, etkilesim, toplumsal etki ve bunlarin teknolojik
gelismelerle iliskileri irdelenmistir.

1.Robot Gazetecilik Teorisi

2.Veri Gazeteciligi Teorisi

3.Yapay Zeka Destekli Gazetecilik Teorisi
4.Duyusal Gazetecilik Teorisi

5.Gorsel Gazetecilik Teorisi

6.Ag Gazeteciligi Teorisi

7. Mobil Gazetecilik Teorisi

8.Sosyal Medya Gazeteciligi Teorisi
9.Platform Gazeteciligi Teorisi
10.Glndem Belirleme Teorisi 2.0
11.Medya Konverjansi (Yakinsama) Teorisi
12.Hibrid Gazetecilik Teorisi

Tablo 1. Dijitallesme, Teknoloji ve Platform Bazli Gazetecilik Teorileri

Gazetecilik faaliyetlerinin tiretimi, dagitimi ve tiiketiminde dijitallesme kokli
degisimlere neden olmustur. Sosyal medya ve mobil uygulamalar gibi alanlarda algoritmalar
ve yapay zeka uygulamalari tiretim ve dagitim siire¢lerinde merkeze oturmustur. Gazetecilik
stireclerinde hiz, etkilesim ve veriye dayali igerik 6n plana ¢ikmigstir. Deuze (2008, 854), hiz
ve igerigin genis kitlelere ulasmasinda dijitallesmenin roliinii belirtirken, gazeteciligin daha
akigskan hale geldigini ve dolayisiyla geleneksel gazetecilikten farkli olarak sinirlarmin
belirsizlestigini savunmustur. Anderson, Bell ve Shirky (2015: 41-44) ise algoritmalar ve
yapay zeka uygulamalarina odaklanarak, gazetecilik faaliyetlerinin merkezi konumuna
geldiklerini iddia etmistir. Lewis ve Westlund (2015)’un da benzer degerlendirmelerde



bulunarak gazeteciligin otomatiklesme sorunuyla karsi karsiya oldugunu dile getirmistir. Flew
ve Smith (2014) de teknolojik gelismeler lizerinde durmus ve dijitallesmenin haber tiretim ve
dagitim siire¢lerine etkisini tartismistir. Geleneksel medyanin merkezi yapisinin yeni medya
ortaminda daginiklasacagini ve ¢ok katmanli bir yapiya doniisecegini ifade etmistir.

Tablo.1’de goriildigii tizere 12 farkli gazetecilik teorisi, teknolojik gelismelerin sonucu
olarak ortaya c¢ikan dijitallesmenin ve dijitallesen diinyanin 6nemli bilesenlerinden olan
platformlarin temel alindig1 baslik altinda degerlendirilmistir. Bunlardan biri olan robot
gazetecilik, icerigin algoritma ve yapay zeka uygulamalariyla otomatik olarak olusturulmasim
icermektedir. Ornegin Carlson (2015), icerigin insansiz olusturulmasini yikici bulmakta fakat
verilerin finans, spor vb. veriye dayali bilgilerin dogrulugu noktasinda 6nemli gorevler
tistlendigini ifade etmektedir. Clerwall (2014) ise robot gazeteciligin hizina odaklanmig
bununla birlikte caligmasinin odagini olusturan izleyici goriisleri ilizerinden yaptig
degerlendirmede insan tarafindan iiretilen i¢erigin daha etkili oldugu sonucuna varmistir. Diger
bir alt baslikta degerlendirilen veri gazeteciligi, veri setlerinin gazetecilik faaliyetlerine uyumu
ve anilan verilerden anlamli sonuglara ulasilmasini sistematize etmektedir. Lewis ve Westlund
(2014), robot gazeteciligin de Oneli ¢iktilarindan olan raporlama siireclerinde veri
gazeteciliginin, derinlemesine analize imkan verdigini belirterek teyit mekanizmalarmin daha
saglikli isleyebilecegine isaret etmektedir. Robot gazetecilikle olan farkli bir benzerligine de
Flew (2012) dikkat ¢cekmis ve bilgi havuzlarindan derinlemesine bilginin hizlicaalinabilecegini
vurgulamistir. Teknolojinin gelisimiyle beraber ortaya c¢ikan diger bir husus, yapay zeka
uygulamalarinin gazetecilik faaliyetlerinde kullanilmaya baslamasidir. Ornegin Marconi
(2020)’nin yapay zekanin gazeteciligin gelecegi lizerine olas1 etkilerini inceledigi eserinde,
haber iireticisinin alicinin arzu ve isteklerine yonelik icerik liretebilmesine olanak sagladigim;
veri analizi, igerik Onerisi ve editoryal siireclerde nasil yardimci olabilecegini ayrintilariyla
belirtmistir. Diakapoulos (2019)’un da editoryal siire¢ iizerine egildigi ve igeriklerin alici
begenilerine gore optimize edilebildigi savi savunulmaktadir.

Sanal ve artirilmig gergeklik gibi farkli teknolojik gelismeler de gazetecilik
faaliyetlerini dogrudan etkilemis, alicilara olaylarin i¢inde oldugu sanisini sunabilen duyusal
gazetecilik olarak adlandirilan yeni bir gazetecilik faaliyeti ortaya ¢ikmistir. De La Pena vd.
(2010) ilgili teknolojiler sayesinde haber deneyiminin etkisinin artacagini ve alici i¢in haber
igeriklerinin daha siiriikleyici olacagini iddia etmistir. Bu sayede alicinin olayin merkezine
taginacagini ve olaylarla duygusal bag kurmanin kolaylasacagini da sézlerine eklemistir. Soler-
Adillon ve Sora-Domenjo (2018)’un sanal gergeklik ve gazetecilik faaliyetleri {izerine
yaptiklar1 caligmalarinda da izleyicinin olaylarin igine ¢ekildigi belirtilmekte, savas, sel vb.
olaganiistii durumlarda empati kurulmasini kolaylastirict etkisi oldugu vurgulanmaktadir.
Gorsel gazetecilik i¢cin de benzer ifadeleri kullanmak miimkiindiir. Anilan teoriyle, teknoloji
tiriinii olan fotograf, video vb. gorsel igeriklerin alic1 izerindeki etkisiincelenmektedir. Newton
(2012), konu hakkinda ilk eser veren arastirmacilardan biri olup fotograf ve video gibi gorsel
iceriklerin, haber gergekligini arttiracagini belirtmektedir. Lester (2020) ise ilgili gorsel
materyallerin haberlerde nasil kullanilacagina dair ayrintilar vermektedir. Zelizer (2010),
basinda yer alan fotograflari inceledigi eserinde, duyusal gazetecilikteki sonuglara benzer
cikarimlarda bulunarak haberlerde gorsel kullaniminin alicida empati ve duygusal karsilik
buldugunu sdylemektedir.

Haber ve igeriklerin dijital mecralarda nasil bir ag yapisiyla dagitildigmi ve etkilesimi
ne surette etkiledigini incelemek icin ag gazeteciligi teorisi gelistirilmistir. ilk defa “ag
toplumu” kavramini ortaya atan Castells (2009)’in ag toplumunun yiikselisini konu edindigi
eserde, medyanin da ag yapisi i¢cinde yeniden yapilandigi ve bilgi akisinin merkezilikten
uzaklastigi ifade edilmektedir. Heinrich (2011) de Castells’in merkeziyetten uzaklasma savim



destekler ¢ikarimlar yapmistir. Ona gore artik haberler ¢cogunlukla sosyal medya ve dijital
platformlar gibi alanlardan yayilmaktadir. Bruns (2005), ag gazeteciliini “gatewatching”
kavramilizerinden ele almakta; Castells ve Heinrich ile benzer ifadeleri sarf etmektedir. Diger
iki arastirmacidan Bruns’u ayiran, igerigin birden ¢ok kaynak tarafindan paylasilmasi
vasitasiyla daha demokratik bir haber akis siireci olacagini sdylemesidir. Ag gazeteciligi gibi
birgok farkli gazetecilik faaliyetinin giiniimiizde yayginlagsmasinin temelinde yer alan
teknolojik gelismelerin 6nemlilerinden biri de cep telefonlaridir. Nitekim her an her yerde
haber iiretebilme ve habere ulagsma imkani saglayan bu teknolojiyle beraber gazetecilik
pratiklerinde yasanan degisim, mobil gazetecilik teorileriyle agiklanmaya calisilmaktadir.
Pavlik (2013), mobil gazeteciligin dneminin arttigini ve geleneksel medyanin yerini almaya
basladigini vurgulamaktadir. Sadece igerik iiretimini degil ayn1 zamanda alicilarin haber
tiketim aligkanliklarini da kokten degistirdigini ifade etmistir. Westlund (2013)’un “mobil
gazetecilik” lizerine kaleme aldig1 arastirmasinda da benzer sonuglar1 gérmek miimkiindiir.
Mobil cihazlarin habercilikte hiz konusunda sagladigi avantajlar1 belirttikten sonra gerek
haberin iiretimi gerekse habere ulasim gibi parametrelerin doniisiimiine odaklanmaktadir.

Giiniimiizde mobil cihazlar teknolojik olarak daha da gelismis, internet baglantilari,
gorsel teknoloji vb. yénleriyle birer cep bilgisayar1 hiiviyeti kazanmistir. Insanlarm
birbirleriyle etkilesime gecmek, glindelik hayatlarini diizenlemek, bilgi edinmek vb. farkli
gerekgelerle mobil cihazlar1 kullanirken en ¢ok tercih ettikleri yontem sosyal medya
platformlar1 haline gelmistir. Bunun dogal sonucu olarak anilan platformlarin gazetecilik
faaliyetlerinde meydana getirdigi degisiklikler ve yenilikler sosyal medya teorileri kapsaminda
degerlendirilmeye baglanmistir. Sosyal medya platformlar1 araciligiyla, geleneksel
gazetecilikten farkli olarak haber liretim ve dagitim siirecleri hizlanmis ve izleyiciyle gazeteci
arasinda dinamik bir etkilesim ortaya ¢ikmistir. Hermida (2010), Twitter iizerine yapmis
oldugu calismasinda, haberlerin anlik dagitimi lizerine odaklanmaktadir. Yine platformlarin
baz1 kisitlayict 6zellikleri oldugunu vurgulamaktadir. “Ambient Journalism” ismini verdigi
platform bazl1 gazetecilik pratiklerini profesyonel gazeteciler ve bireyler iizerinden yeniden ele
almaktadir. Burns (2010)’lin “ambient journalism” kavrami lizerinden farkl: stratejileri ele
aldig1 calismasinda ise Hermida’nin tezine farkli yaklasimlar getirmistir. Hermida’dan farkl
olarak bilissel, sibernetik ve bilgi sistemleri arastirmalarini 6n plana ¢ikarmistir. Newman
(2009)’1n sosyal medya platformlarinin heniiz ilk zamanlarina tesadiif eden sosyal medyanin
geleneksel medyaya olasi1 etkilerini arastirdigi raporunda, giinlimiizde sosyal medyanin
olusturdugu etkinin ilk izlerini gormek miimkiindiir. Bireysel gazetecilik faaliyetleri ekseninde
eksik kalmakla beraber, profesyonel gazetecilerin sosyal medya tizerinden yiirtittigi
gazetecilik faaliyetlerinin ilk izlenimlerine rastlanmaktadir. iddiasina gore daha kisisel bir
haber dili olugsmakta ve izleyiciyle dogrudan kurulan iletisimin samimiyeti arttiracag
varsayilmaktadir.

Mobil cihazlarin gelisimine paralel olarak dijital platformlarin insan hayatindaki yeri
artmistir. Bunun dogal sonucu olarak habercilik faaliyetleri de anilan mecralara kaymis ve
platform gazeteciliginin teorik galismalarinin da baslamasina vesile olmustur. ilgili teorinin
ana cercgevesini, dijital platformlarin haber iiretimi, dagitimi1 ve alici lizerindeki etkilerini
incelemek olusturmaktadir. Dijital donilislimiin  en belirgin  sonuglarindan olan
merkezilesmenin asinmasit durumu, Anderson (2012)’un ifade ettigi tlizere platform
gazeteciliginin en belirgin sonuglarindan biri olarak kabul edilmektedir. Ilaveten farkh
kaynaklardan haberlerin yayilmasi1 daha demokratik bir ortam olusmasina imkan verirken ayni
zamanda daha genis kitlelere ulasmay1 da miimkiin kilmaktadir. Her ne kadar merkezilesmenin
asindi@1 varsayimi farkli arastirmacilar tarafindan dile getirilse de Napoli (2019),
merkezilegsmenin sosyal medya platformlarinda yeniden iiretildigini iddia etmektedir. Haber
tireticilerinin platformlara bagimh hale geldigini ve igeriklerini goriinlir kilmak igin



platformlarin algoritma ve politikalarina uymak zorunda olduklarini s6zlerine eklemektedir.
Van Dijck ve Poell (2015)’in dikkat ¢ektikleri konu ise sosyal medya ve kamusal alan
iliskisidir. Onlara gore haberlerin viral olmasi, genis kitlelere hizlica yayilmasi ve izleyicilerin
geri bildiriminin gazetecilere ulagsmasi kolaylagsa da platform eko-politigi haber siirecini
dogrudan etkilemektedir.

Sosyal medya platformlarmin, kamuoyu olusturma ve/veya yonlendirmek amaciyla
kullanildigini s6ylemek miimkiin olup giindem belirleme teorisi 2.0 ile bu durumun ne surette
olup olmadig1 arastirilmaktadir. McCombs ve Shaw (1972)’un temellerini attig1 giindem
belirleme teorisinin, dijital mecralara yeniden uyarlanmis halidir. Ilgili teorinin
varsayimlarindan biri platformlarda 6nemli olarak sunulan bir haber veya i¢erige kamuoyunun
ilgisinin kaydig1 yoniindedir. Dijitallesen medya ortaminda alicilar, pasif bir bilgi tiiketicisi
konumundan ¢ikarak aktifbir i¢erik lireticisi haline gelmistir. Yasanan bu doniislim, gazeteciler
ve alic1 arasindaki etkilesim pratiklerini de yeniden sekillendirmistir. Ozellikle sosyal medya
platformlarinda, medya organlarindan bagimsiz olarak kullanicilar tarafindan glindem
belirleme miimkiin oldugundan, medya organlar1 giindemin arkasinda kalabilmektedir. Vargo
vd. (2014), dijital platformlarin dinamik yapisina isaret ederek bu savi desteklemektedir.
Herhangi bir konunun giindeme tasinmasi i¢in kullanicilarin ilgisinin ve katiliminin yeterli
olacagini savunmaktadir. Shaw vd. (2016) ise “Arap Bahar1” temali giindem belirleme
calismalarinda farkli bir goriis sunmustur. Iddialarina gore geleneksel medya, giindem
belirlemede sosyal medyadan daha gii¢lii durmaktadir. Bununla birlikte sosyal medyanin
giindem olusturmaya dair farkli yontemleri oldugunu da belirtmistir. Calismanin yaklagik 8
sene Oncesine ait olmasi ve spesifik bir olay orgiisiinii temel almasi nedeniyle ¢ikarimlarinin
giiniimiizde farklilasacagini sdylemek, fazla iddiali olmayacaktir. Guo ve Vargo (2017)
tarafindan 2015 yilinda 67 iilkeden 4708 c¢evrimigci haber kaynaginin veri analizi yontemiyle
degerlendirdigi calismalarinda, {iilkelerin giindem belirlemedeki rolleri tartisilmaktadir.
Giindem belirlemenin geleneksel medyadan sosyal medya platformlarina kaymaya baglamasi
gibi uluslararasi glindem belirlemede de ABD’nin etkisinin azaldig1 iddia edilmektedir. Hiilasa
dijital mecranin sagladigi olanaklar giindem belirleme siirecinin ¢ok katmanli bir yapiya
doniismesine olanak saglamaktadir.

Dijitallesmenin ortaya ¢ikardigi diger bir sonug da farkli medya tiirlerinin i¢ ice gegmesi
durumudur. Medya konverjansi (yakinsama) teorisi, anilan durumun gazetecilik pratikleri
iizerindeki etkilerini incelemektedir. Televizyon, radyo ve basili iirlinler gibi geleneksel medya
kuruluslari, dijital ortama taginmis ve haberin {iretim, dagitim ve tiiketim siire¢lerinde
degisimlere yol agmistir. Jenkins (2004)’in kaleme aldig1 ve yakinsamanin kiiltiirel mantigim
irdeledigi ¢alismasinda, yakinsamayi farkli medya tiirlerinin birlesmesinden fazlasi olarak ele
almaktadir. Yakinsamanin ana hatlarin izleyicilerin medya iceriklerine farkli platformlardan
ulagmasi ¢izmektedir. Kullanicilarin, farkli dijital yollarla kendisine sunulan igerige zaman ve
mekan sinirina bagh kalmaksizin ulasabilmesine Jenkins “Convergence Culture (kavusum
kiiltiiri)” ismini vermis olup kullanicilarn siirecte daha aktifrol alabildigini ve igeriklerin de
daha etkilesimli hale geldigini iddia etmistir. Bird (2011) de medya konverjansi (yakinsama)
hakkinda benzer ¢ikarimlarda bulunmustur. Sosyal medya kullanicilarinin siyasi, sosyal,
kiiltiirel vb. konularda kendi igeriklerini olusturup genis kitlelerle paylastigini; bu sayede
giindeme iligkin belirleyici rol iistlendigini ifade etmektedir. Etkilesimlerin, medya organlari
ile toplumsal kesimler arasindaki gii¢ iliskilerini yeniden sekillendirdigini ve sosyal medya
platformlarmin kitlesel hareketler i¢in yeni bir alan olusturdugunu belirterek katilimci bir
medya kiiltiiriiniin dogmaya basladigini sdzlerine eklemistir. Deuze (2007), eserinde bir bolim
ayirdigt medya konverjansinin (yakinsama), gazeteciligi multidisipliner bir yapiya
doniistiirdiigiint belirtmektedir. Habercilerin sadece yazili metinle iktifa edemeyecegini gorsel,
isitsel vb. Farkli igerikleri de iiretmek zorunda olduklarim1 sdylemektedir. Dolayisiyla



gazeteciler, daha fazla teknik bilgiye ve farkli medya formatlarina sahip olmalidir. Diger bir
ifadeyle yakinsamay1 sadece medya orgiitlerinin farkli platformlarda bir araya gelmesi degil
meslek profesyonellerinin de birden ¢ok yetiye sahip olmalar1 gerektigi yoniinden ele almistir.

Gilintimiizde medyanin farkli yapilar1 dijital mecrada faaliyetlerine devam etmektedir.
Bazi medya profesyonellerinin siiregelen aliskanliklari ve geleneksel yapida yetigsmeleri, dijital
mecralarinda geleneksel yontemlerin de kullanilmaya devam etmesini dogurmaktadir.
Geleneksel medya pratikleriyle dijital medya pratiklerinin bir arada nasil kullanildigini ve her
ikisinin birbirini ne surette tamamladigin1 incelemek i¢in hibrid gazetecilik teorisi
kullanilmaktadir. Hem gazete, televizyon vb. geleneksel medya araglarinin hem de sosyal
medya platformlar1 gibi yeni medya araglarinin nasil birlikte kullanildig1 hibrid teorinin
arastirma alanlarinin baginda gelmektedir. Chadwick (2017), siyasal iletisim iizerinden hibrid
gazeteciligi ele aldig1 calismasinda, medya kuruluslarinin, sosyal medya platformlar1 gibi
dijital araclarlanasil etkilesime gegtigini ve bu iki medya ortaminin birbirini nasil etkiledigini
aciklamaktadir. Hermida (2010), hibrid gazetecilik yontemleriyle 6zellikle sosyal medya
platformlarmin daha etkin kullanilarak haberlerin hizli yayilmasinin kolaylastigini ve
etkilesimin arttigin1 sdylemektedir. Deuze (2005) ise olaya gazeteciler perspektifinden
yaklasarak, meslek profesyonellerinin haberleri daha esnek bir sekilde ele alabilecegini ve
dijital mecranin yapisi sonucunda interaktif bir sekilde igeriklerini sunabileceklerini
sOylemektedir.

Yukarida belirtilen teoriler, dijitallesen diinyada gazetecilik pratiklerinin tek
aciklayicisi degillerdir. Bunlarin disinda birgok teorinin de dogrudan dijitallesme ile
iliskilendirilmesi miimkiindiir. Ornegin “Hiper-Yerel Gazetecilik” veya “Katilimc
Gazetecilik” gibi farkli teorilerden de bahsetmek miimkiindiir. Bununla birlikte ¢alismanin
amac1 kapsaminda dijitallesmenin, teknolojinin ve platformlarin dogrudan etkiledigi teoriler
tizerinde durulmaya calisilmistir. Bu c¢alismanin evreni olusturulurken yapilan literatiir
taramasinda elde edilen bulgular 1s18inda dijitallesmeyle ilintili oldugu disiiniilen diger
teorilerin bir listesi Tablo.2’de gosterilmistir.

Hikaye Anlatimi ve izleyici
Etkilesimi Temelli Gazetecilik
Teorileri

1.Anlat1 Gazeteciligi Teorisi
2.Duygusal Gazetecilik Teorisi
3.Etkilesim Odakh Gazetecilik
Teorisi

4 Katmanli Gazetecilik Teorisi
5.izleyici Odakli Gazetecilik Teorisi
6.Sanal  Gergeklik Gazeteciligi
Teorisi

7.Empati Odakli Gazetecilik Teorisi
8.Etkilesimli Gazetecilik Teorisi
9.interaktif Gazetecilik Teorisi
10.Bilissel Gazetecilik Teorisi
11.Anlam Gazeteciligi Teorisi
12.Katiimci Gazetecilik Teorisi
13.Yavas Gazetecilik Teorisi
14.Yeniden Tasarim Gazeteciligi
Teorisi

15.Bagimsiz Gazetecilik Teorisi

16.Sardurdlebilir Gazetecilik
Teorisi
17.Derinlemesine Gazetecilik

Teorisi

Toplumsal Sorumluluk ve
Temsiliyet Odakli Gazetecilik
Teorileri

1.Kapsayici Gazetecilik Teorisi
2.Sessiz Gazetecilik Teorisi
3.Topluluk Medyasi Teorisi

4 Kamusal Gazetecilik Teorisi
5.Go¢cmen Gazeteciligi Teorisi
6.Etik Gazetecilik Teorisi
7.Post-Kolonyal Gazetecilik Teorisi
8.Sosyal Sorumluluk Gazeteciligi
Teorisi

9.Evrensel Gazetecilik Teorisi
10.Kdltarlerarasi Gazetecilik
Teorisi

11.Eko-Gazetecilik Teorisi
12.Gozlemci Gazetecilik Teorisi
13.Vatandas Gazeteciligi Teorisi
14 Hiper-yerel Gazetecilik Teorisi

Dezenformasyon, Kriz ve
Olaganiisti Durum Odakli
Gazetecilik Teorileri
1.Manipulatif Gazetecilik Teorisi
2.Hakikat Sonrasi  Gazetecilik

Teorisi

3.Kitle Kaynakli Gazetecilik Teorisi
4 Karsit Gazetecilik Teorisi

5.Gizli Gazetecilik Teorisi
6.Gercek  Sonrasi  Gazetecilik
Teorisi

7 Kriz Gazeteciligi Teorisi
8.Catisma Gazeteciligi Teorisi
9.SInir6tesi Gazeteciligi Teorisi
10. Canh Yayin Gazeteciligi Teorisi




18.Transmedya Gazeteciligi
Teorisi

Tablo 2. Dijitallesme ile ilgili Diger Gazetecilik Teorileri
Sonuc¢

Dijitallesmenin gazetecilik faaliyetlerine dogrudan etkileri iizerine ortaya atilan
teorileri siniflandirma gayreti i¢cinde olan bu ¢alisma, haber iiretiminden dagitimina, haberin
alictya ulagsmasindan nasil algilandigina dair etkilesim odakli tiim siireglerin dijital doniigtimle
nasil sekillendigini ortaya koymaya calismistir. Dijitallesme, teknoloji ve platform bazh
gazetecilik teorileri temel alindiginda, ortaya ¢ikan sonuglardan biri gazetecilik pratiklerinin
koklii degisikliklere ugradigidir. Gazeteciligin daha esnek ve hizli yapilabildigi, genis kitlelere
ulagmanin kolaylastig1 bir yapinin olustugu sdylenebilir. Boylece meslek profesyonelleriyle
alicilar arasinda etkilesim kurma yontemleri degismistir. Gazetecilik kavramyi, izleyiciyle haber
paylasma kimligini asarak cift yonlii etkilesim odakli bir yapiya evrilmistir. Bu doniisiimiin
ortaya ¢ikmasinda dijital platformlar, yapay zeka, sosyal medya, veri analizi ve mobil cihazlar
vb. ana nedenler olarak goriilmektedir. Dijitallesme ve platform bazli gazetecilik teorilerini
sekillendiren, bu ana kavramlar olmustur. Geleneksel gazetecilik pratiklerinin tek merkezden
uzaklasarak daha yaygin bir ag kurgusunda yeniden yapilanmasina da onciiliik etmislerdir.
Dolayisiyla haberler tek kaynaktan yayilmaktan ziyade izleyiciler tarafindan da tekrar dolagima
sokulabilmektedir. Sosyal medya platformlari, haberin tekrar iiretimi ve dagitimi noktasinda
anahtar role sahiptir. Merkezilesmenin azalmasinin gazetecilik faaliyetlerini daha
demokratiklestirdigi ve gazeteci-izleyici iletisiminin aracisiz saglanmaya basladig da ilgili
teorilerin savlar1 arasinda olmustur. Ozellikle ag gazeteciligi ve platform bazli gazetecilik
teorileri, dijital platformlarin gazetecilik siire¢lerine katilmasiyla bilginin merkezilesmeden
uzaklastigini ve bilgi paylasiminin demokratiklestigini iddia etmektedir.

Gazetecilik teorileri arasinda keskin sinirlar ¢izmek ve birbirinden bagimsiz olduklarim
sOylemek dogru olmayacaktir. Bununlabirlikte geleneksel medyada gazetecilik pratiklerinive
haber akis siireclerini incelemek i¢in kullanilan farkli teorilerin, dijital mecrada devam eden
yeni pratikleri a¢iklamada yetersiz kaldig1 noktalar da bulunmaktadir. Var olan durumun
sonucu olarak hem birbirlerini tamamlayan hem de geleneksel teorilerle harmanlanan yeni
yaklasimlar ortaya cikmistir. Yapilan literatiir ¢alismasinda gazetecilik faaliyetleriyle
dogrudan alakali ve bagka bilim alanlarindan dogmakla birlikte gazetecilik alaninda da
kullanilabilecek teorilere odaklanilmistir. Sonu¢ olarak 4 bashik altinda 54 farkli teori
listelenmistir. Elde edilen wverilerin bir akademik makale smirlar1 dahilinde
degerlendirilmesinin miimkiin olamayacag1 kanaatine varilmistir. Bu sebeple dijitallesme,
teknoloji ve platformlarm dogrudan 6zne konumunda oldugu teorilere odaklanilmistir. Ornegin
“toplumsal sorumluluk ve temsiliyet odakli gazetecilik” teorileri seklinde olusturulan bir baghk
altinda “hiper-yerel gazetecilik teorisi”’nden bahsetmek miimkiindiir. Her ne kadar dijitallesme,
anilan teorinin gelisimine ve uygulama alanina biiyiik katki saglamis olsa bile hiper-yerel
gazetecilik teorisini tek basina dijitallesmenin sonucu olarak belirtmek uygun degildir. Yine
“dezenformasyon, kriz ve olaganiisti durum odakli gazetecilik teorileri” basliginda
degerlendirilen “karsit gazetecilik teorisi” de benzer sekilde dijitallesmeden faydalansa da tek
basina dijitallesmenin sonucu olarak goriilemeyecektir. Sonu¢ olarak ¢alismanin sinirlarm
belirleyebilmek adina tek baslik altinda dogrudan dijitallesme vasitasiyla ortaya ¢ikan teoriler
tasnife tabi tutulmustur. Bu tercih, dijitallesmenin gazetecilik pratiklerinde yarattigi somut
degisiklikleri ve bunlarin gazetecilik pratiklerinin temel unsurlarina olan etkisini vurgulamak
amactyla yapilmistir.

Bu baglamda, dijitallesme ile gazetecilik pratiginde meydana gelen yeniliklerin baginda
robot gazetecilik, veri gazeteciligi ve yapay zeka destekli teknoloji tabanli teoriler gelmekte



olup igerik olugturma siireclerinin hizlandig1 ve gazetecilik yapma sartlarinin degistigiiddialar
bulunmaktadir. Veri gazeteciligi ve yapay zeka uygulamalari temelli teorilere gore icerigin
izleyicilere gore sekillendirilmesi kolaylasmakta; hiz, bilgi gilivenligi ve veriye dayali
gazetecilik 6n plana ¢ikmaktadir. Haberlerin merkezilesmeden uzaklagmasi bilgi glivenilirligi
ve etik gibi temel parametrelerde bazi tartismalara da neden olmaktadir. Dijitallesmenin
sunmus oldugu imkanlar dahilinde insan eliyle olusturulan igeriklerin tam anlamiyla makineler
tarafindan yerine getirilemedigi belirtilmektedir. Dolayisiyla gazetecilik faaliyetlerinde
yalnizca hiz ve etkilesime odaklanilmamasi gerektigini ilgili teorilerin iddia ettigini soylemek
miimkiindiir. Sonu¢ olarak gazeteciligin toplumsal sorumluluk ve etik boyutunun géz ardi
edilmemeli ve dijitallesmeyle birlikte yeni 6nlemler alinmasi gerekmektedir.

Teknolojinin ortaya g¢ikardigi artirilmis gerceklik, sanal gergeklik vb. kavramlar
duyusal ve gorsel gazetecilik teorilerinin temelini olusturmaktadir. Bu teorilere gore
teknolojinin yardimiyla izleyicinin haber deneyimine farkli boyut kazandirilmis, haberlerin
duygusal etkisi arttirilmistir. Boylece alicilar haber igerikleriyle derin bir bag kurabilmekte ve
olaylara kars1 empati duygular1 gelismektedir. Gorsel gazetecilik teorisinde de benzer
¢ikarimlarin yapildig: goriilmiistiir. Haber igeriklerinin sadece bilgi veren metin hiiviyetinden
cikip gorsel Ogelerle izleyicilerin duygular1 harekete geciren igeriklere doniistiiriildiigi
belirtilmektedir. Teknolojinin diger bir {iriinii olan mobil cihazlar da gaztecilik faaliyetlerinde
keskin doniistimlere sebep olmustur. Mobil gazetecilik teorisi, anilan degiskenin gazetecilik
faaliyetlerineolan etkisini incelemeyi hedeflemektedir. Mobil gazetecilik teorisine gore mobil
cihazlarin gazetecilik pratiklerine kattig1 en belirgin 6zellikler hiz ve icerige anlik erisimdir.
Boylece haber her an ve her yerde iiretilebilen bir yapiya biriinmistir. Meslek
profesyonellerinin haber iiretmek i¢in belli bir mekana bagliliklar1 ortadan kalkmis,
izleyicilerin ayn1 zamanda haber {ireticisi konumuna gelebilmelerinin 6nii agilmistir. Mobil
cihazlar, izleyici etkilesimini de farkli bir boyuta tasidigindan, geleneksel medyaya bagimlilig
azaltarak gazeteciligin mobilizasyonunu kolaylagtirmistir. Hem geleneksel medyanin farkl
unsurlarini bir arada bulundurmasi hem de farkli teknolojik gelismelere adapte olarak aym
alanda kullanilmasi medya konverjansi (yakinsama) teorisini de benzer sonuglara
ulastirmaktadir. Bununla birlikte yakinsama teorisi, birden fazla medya ortamini ve birgok
dijital teknolojiyi bir arada kullanabilme kabiliyetinin meslek profesyonellerinde olmasi
gerektigini de iddia etmektedir. Ozetle, bu ¢alismada degerlendirilen teoriler, dijitallesmenin,
teknolojinin ve platform bazli gazeteciligin gazetecilik pratiklerinde ne tiir degisimlere yol
actigin1 gostermektedir. Dijitallesmenin sagladigi imkanlar, gazetecilik faaliyetlerinin alanim
genisleterek, onu daha etkilesimli, hizli ve veri temelli bir yapiya doniistiirmiistiir. Dijital
teknolojiler, gazetecilik siireglerinin hizlanmasina olanak saglamistir. {laveten bilgi akisinimn,
daha kapsayici bir yap1 haline gelmesine 6nemli bir katki vermistir. Calismanin temelinde yer
alan bu doniistimler, profesyonel gazeteciligin sadece igerik iiretme bigimini degil ayni
zamanda meslek profesyonellerinin izleyiciyle kurdugu iletisim seklini de doniistiirmiistiir.
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