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Ozet

Teknolojik gelismeler insan yasamim etkilemekte ve gelistirmektedir. Bu gelismelerden biri olan
internet ve buna bagli olarak gelisen sosyal medya, toplumsal yasamda 6nem kazanmakta, hatta yeni
bir toplumsal yagsam sekli ve rolleri yaratmaktadir. Toplumsal ve kisisel yasam i¢inde 6nemli bir yere
sahip olan internet ve sosyal medya bu nedenle bilimin konusu olmakta ve irdelenmektedir.
Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte sosyal medya dili hizla gelismektedir ve bu da dilde 6nemli
degisimlere yol agmaktadir. Dil, diisiincelerimizin bir yansimasi oldugu i¢in biiyiik bir 6nem arz
etmektedir. Sosyal medyada kullamlan dil, diisiincelerimizi daha hizli ve kolay bir sekilde ifade
etmemize yardimei olmaktadir. Bu nedenle, sosyal medya dilinin daha yakindan incelenmesi ve
bunun yeni bir dil olusturdugunun kabul edilmesi énemli bir konudur.
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Abstract

Technological developments influence and enhance human life. One of these advancements, the
internet, and the evolution of social media in its wake, have gained significant importance in societal
life, even creating new forms of social structures and roles. The internet and social media, which hold
a prominent place in both societal and personal life, have thus become subjects of scientific inquiry
and analysis. With the advancement of technology, the language of social media has rapidly evolved,
leading to significant changes in linguistic patterns. Language, as a reflection of our thoughts, carries
great importance. The language used in social media facilitates the expression of our ideas more
quickly and efficiently. Therefore, closely examining social media language and recognizing it as a
new linguistic form is a crucial subject.
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Giris

Giliniimiizde sosyal medya, iletisim araclarindaki biiylik bir degisimi
tetiklemis ve insanlarin haberlesme sekillerini doniistiirmiistiir. Sosyal
medya, kullanicilarina anlik iletisim, bilgi paylasimi ve etkilesim imkani
sunarak insanlarin diisiincelerini, duygularini ve deneyimlerini genis bir
kitleyle paylasmalarini saglamaktadir. Ancak sosyal medyanin dil
kullanimi iizerinde de 6nemli etkileri oldugu bir gergektir. Teknolojinin
ilerlemesi ile sosyal medya dili de oldukca hizli yayginlagmaktadir.
Giliniimlizde yas fark etmeksizin her insanin elinde akilli telefonlar
bulunmaktadir. Akilli telefonlarin verdigi etkiyle de sosyal medya
popiilerlesmistir ve gencinden yaslisina kadar pek ¢ok insan bu mecralari
aktif bir sekilde kullanmaktadir. Insanlar birbirlerine daha kolay
ulagabildikleri ve daha kaliteli bir iletisim saglayabildikleri i¢in bu
mecralar tercih etmektedirler. Sosyal medyanin yiikselisi, kisaltmalar,
emojiler ve yeni kelime ve deyimler gibi dilin yapisal 6gelerinde belirgin
degisikliklere yol agmistir. Sinirli karakter sayis1 nedeniyle, kullanicilar
kelimeleri kisaltarak veya baz1 harfleri ¢ikararak iletisimlerini
hizlandirmak i¢in yeni bir yol gelistirmislerdir. Ornegin, "nasilsin" yerine
“nslsn”, “merhaba” ve “selam” yerine “slm”ya da “mrb” yazmak,
“tesekkiir ederim” yerine “tsk” demek gibi. Bu, sosyal medya
platformlarinda  kullanilan  genel bir dil  héline  gelmistir
(https://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/internet-ve-cepte-kullanilan-
kisaltmalar-turkceyi-tehdit-ediyor-18952994).

Insanlar ¢cogu zaman kolay olana egilim gostermektedir. Bu sebeple
dillerinde de basit ve zahmetsiz olan1 tercih etmektedirler. Duygularini
rahat ve daha kolay bir sekilde ifade etmek i¢in sosyal medya adeta bir
kacis yeridir. Bunun yani sira, emojiler de sosyal medyanin dilini
sekillendiren 6nemli bir faktordiir. ifade ve duygulari ifade etmek igin
kullanilan emojiler, metinsel iletisimi desteklemekte ve duygusal tepkileri
daha hizl1 bir sekilde iletmektedir. Ornegin, bir “mutlu” emoji, metinde
olusabilecek yanlis anlamalar1 Onleyerek iletisimi daha anlasilir héle
getirebilir.

“Emojiler araciligiyla sosyal medyada duygu ve diisiinceler ifade
edilmekte ve emojiler araciligiyla evrensel bir dil olusmaktadir” (Cengiz
Anik vd., 2017: 41-54).

Giliniimiizde medyay1 inceledigimiz zaman pek ¢ok insanin internet
ortaminda yazistiklar1 ve kendilerini ifade ettikleri dili, glinlimiiz
konugsma dilinde de adapte ettikleri oldukca agik bir gekilde
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138 » Sosyal Medya Dili Uzerine Elestirel Bir Bakis

gozlemlenebilmektedir. “Sosyal medyada kullanilan cgesitli kelime ve
kavramlar sadece kullanildiklar1 genel ag ortaminda degil, giindelik
konusma diline de dolasima girmis durumdadir. Internet ve dolayisiyla
sosyal medyada kullanilan dil; sadece ses ve harflerden degil ayni
zamanda anlam tasiyicisi ¢esitli  sekil, resim ve isaretlerlerden
olusmaktadir” (Kara, 2016: 3323-3328).

Belirtildigi gibi sosyal medyanin kendine 6zgii bir dili olugsmaktadir.

1. Sosyal Medya Dili

Dil, insanlar arasinda iletisimi saglayan ve siirekli kilan oldukca 6nemli
bir iletisim aracidir. Insanlarin birbirleri ile duygu, diisiince, bilgi ve kiiltiir
aligverisini saglamaktadir. Bu baglamda dil, kisisel oldugu kadar
toplumsal islevlik saglamaktadir.

“Biitlin toplumlarda sozlii, yazili ve sanal bir iletisimin var oldugu
bilinmektedir. Bu iletisim tiirlerinin yogun olarak kullanilmas1 zamansal
olarak farlilik gostermektedir” (Alan 2020°den akt. Avei, 2021:23).

Ik caglarda insanlar arasindaki iletisim sdzlii olarak saglanirken
glinlimiizde ise sanal iletisimin ve sosyal mecralarin kullanildig1 asikardir.

Sosyal medya; giinlimiizde iletisim, etkilesim ve bilgi paylasiminin
onemli bir pargast haline gelmistir. Sosyal medyanin hizli yayilmasi ve
popiilerlesmesiyle birlikte, kullanicilar arasindaki iletisim sekilleri de
biliyiik ol¢iide degismistir. Bu degisime paralel olarak, sosyal medya
dilinin de degisim/doniisim gecirdigi ve kendine 0Ozgii oOzellikler
gelistirdigi gozlemlenmektedir.

1.1. Hizh ve kisa mesajlasma tarzi

Sosyal medyada, iletisimden faydalanmak i¢in mesajlar genellikle kisa
ve 0z sekilde yayimlanir”. Klasik dilde kullanilan uzun ciimle yapilari
yerine, anlatimlar, jargon ve argo kullanimiyla iletisim daha hizli ve
fonksiyonel hale gelir. Hizli ve kisa mesajlasma tarzina birka¢ 6rnek
verilmistir.

KYB: Kesin yasanmistir bu anlamina gelen ciimlemiz genelde kurgu
ya da yalan oldugu diisiiniilen olaylara tepki olarak ya da dalga ge¢gmek
amaciyla kullanilmaktadir. Karsidaki insanin sodyledigi olay sagma
geliyorsa bu sekilde tepki verilmektedir.

ARE: Allah rahmet eylesin anlamina gelmektedir. Insanlar taziyelere
giderken climle kurmak yerine ARE demektedirler

https://dergipark.org.tr/tr/pub/ufb
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(https://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/internet-ve-cepte-kullanilan-
kisaltmalar-turkceyi-tehdit-ediyor-18952994).

Bu oOrnekler oldukga fazladir ve c¢ogaltilabilmektedir. Giliniimiiz
konugsma dilinde de uzun uzadiya ciimle kurmak yerine bu tiir
kisaltmalardan yararlanilmaktadir. “Sosyal medya ve sosyal medya
igerisindeki bagliklar kendilerine ait, glindelik konusma dilinden bagimsiz
bir sozvarligina sahiptir” (Kara, 2016: 3323-3328).

Bu durumdan analasilacagi {izere sosyal medyanin kendine ait
bagimsiz bir dile ve s6z varligina sahip oldugu tespit edilmektedir.

1.2. Kisaltmalar

Sosyal medya dilinin en temel 6zelliklerinden biri kisaltmalardir.
Sosyal mecralarda olan smirli karakter sayist nedeni ile insanlar
kendilerini kisaltmalarla daha etkili ve hizli ifade etmeye baslamigslardir.
“Karakterler, tarzlar, yeni kimlikler toplum alaninda mekéana, zamana,
diyaloglara ve yasamin diger alanlarmma gore bir dil varyasyonu
gelistirmektedir. Bunun i¢inde entelektiiel dilden halk diline, arastirma
sorgulama dilinden eglence diline yeni dil kiimeleri ve kesismeleri soz
konusudur. Toplum ile dil arasindaki iligkileri, birbirini etkilemesini konu
alan toplum dil bilim ise toplum i¢indeki farkli dil tiirlerini de inceleme
alanina katmaktadir. Bu agidan bakinca sosyal medya toplum dil bilim
icin yeni mekan ve cografyalar agmakta ve burada olusturulan dil de
toplum dil bilimin inceleme alanina girmektedir” (Kara, 2016: 3323-
3328).

Ornegin: “Slm: Selam. Mrb: Merhaba. Nbr: Ne haber? Kib: Kendine
iyl bak. AEO: Allah emanet ol. kyb: Kesin yasanmistir bu. ARE: Allah
rahmet eylesin” (Kog, 2024).

Giinliik konusma dilinde de kullandigimiz bu terimler sosyal medyada
genelde kisaltilarak ya da sadece bas harfleri kullanilarak yazilmaktadir.
Yaptigimiz gézlemler sonucunda geng kusaklarin artik giinliik konusma
dilinde de birbirleriyle bu sekilde konustuklar1 tespit edilmektedir. Bu
kisaltmalar disinda da verilecek pek ¢cok 6rnek vardir.

1.3. Emojiler

Emojiler gosterge dilidir. “Emojiler araciligiyla sosyal medyada duygu
ve diislinceler ifade edilmekte ve emojiler araciligiyla evrensel bir dil
olusmaktadir” (Cengiz Anik vd., 2017: 41-54). Giiniimiizde sosyal
medyada hizli iletisim gerceklestirilmektedir. Hizli iletisimin siirekliligini
saglayan en Onemli etkenlerden biri de emojilerdir. Emojileri yazili
metinlerde kullanarak duygularimizi ve hislerimizi karsi tarafa basit ve
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hizli bir sekilde aktarabilmekteyiz. “Emojiler, beden dilinin bir tiir
dijitalize edilmis halidir” (Mete, 2020: 1041-1048) Uzun uzun ruh
halimizi anlatmaktansa kullandigimiz tek bir emoji (beden dili) kars
tarafa bunu kolaylikla anlatmaktadir. Ornegin;

@ : Giilmekten goziinden yas gelen emoji; biiyiik bir kahkaha ve
komik, eglenceli bir duygunun ifadesidir. Ornegin; “Sdyledigin saka ¢ok
komikti!”

® . Kalp gozlii giilimseme: Hayranlik, ask ve begenme ifadesini
temsil eder. Ornegin; “Elbisen harika gériiniiyor.”

@DAvaz avaz agalayan yiiz: Hayal kirikligi, kayip ve derin bir
liziintiiyii ifade etmektedir. Ornegin; “Annemi kaybettifim igin ok
iizglinim” (https://www.milliyet.com.tr/teknoloji/emoji-anlamlari-2023-
whatsapp-facebook-ve-instagramda-en-cok-kullanilan-yuz-kalp-el-ve-
hayvan-emojilerinin-anlamlari-nelerdir-6618489).

1.4. Hashtagler (Bashk Etiketi)

Ingilizcede “hashtag” olarak kullandigimiz kelime Tiirkcede “baslik
etiketi” anlamina gelmektedir. Baslik etiketleri sosyal medyada veya
farkli tarzlar etrafinda smiflandirma ya da gruplandirma yapmak igin
kullanilir.  Baslhik etiketleri sosyal medyada icerik bulmay1
kolaylastirmaktadir. Ornegin; Giindemde popiilaritesi arttirilmak istenen
bir konu basinda “#” (hashtag) kullanilarak yazilmaktadir.

1.5 Meme\Caps

Tirkiye’de caps olarak bilinen kavram diger iilkelerde meme olarak
bilinmektedir. Caps’lar genel anlamda mizah igeriklidir. Bazen ince bir
mesaj anlam1 igermektedirler. Aslinda fikralar ile bagdastirabiliriz fakat
capsler yazili olmaktan ziyade gorsel iceriklidir. Sosyal medyada siklikla
kullanilir ve etilesim alirlar. Capslar kullanim durumuna gore pek cok
duyguyu kapsamaktadir.” Kimi zaman giindelik hayatin sagma, komik ve
eglenceli yonlerini kendine malzeme edinerek giildiirii 6gesi haline gelen;
kimi zamansa toplumsal, siyasal giindeme mubhalif elestiriler getirmek
icin kullanilmaktadir” (Kirik & Saltik, 2017: 99-118). Bu ylizden sosyal
medyanin bir dili haline gelmektedir. “Goriintii ve yazi uyumuyla capslar,
fikranin barindirdig1 zaman, mekan, tip ve beklenmezlik gibi 6geleri sozli
ve yazil kiiltirden elektronik kiiltiire kendi sartlarinda tagimaktadir”
(Onciil, 2018: 329-338).

https://dergipark.org.tr/tr/pub/ufb
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1.6 Yeni kelimeler ve argolar

Sosyal medyanin kullanimiyla birlikte sosyal medya dili olusmustur.
Insanlar gesitli sosyal mecralarda ortak bir anlami olan yeni ifadeleri ve
argolart yaratmistir. “Gengler sosyal medyadan Ogrendikleri bazi
kelimeleri kullanirken kendilerini 6zel ve farkli hissetmek amacinm
glitmektedir. Kendi gruplar i¢inde konusurken yetiskinlerin onlari
anlamamasi iletisimin 6tesinde ikincil bir kazang sunmaktadir” (Celikel,
ty). Ornegin; asko: askim, yeto: yeter, erko: erkek v.b.
(https://www.haberturk.com/stil/z-kusaginin-kullandigi-jargon-argo-dili-
ve-ergen-sozlugu-3671301).

- Seni ¢ok seviyorum askom.
- Buradan gecen erkolar ¢cok yakisikliyda.
- Bu olanlardan biktim yeto artik.

1.7. ifade ve anlam degisiklikleri

Sosyal medyada, metinlerin ve ifadelerin hizla yayilmasi ve sozciik
anlamarinin hizla degismesi miimkiindiir. Bundan dolay1 bazi ifadeler
sosyal medya kullanicilar tarafindan farkli bir anlam kazanabilmektedir.
Bu, bir ifadenin sosyal sosyal medyada farkli bir baglama yerlesmesiyle
gerceklesebilir.

“Internet kullanimlarinin iletisim dilini de zamanla olusturup,
gelistirdigine, bu kullanilan dilin anlasmal1 olarak ortak olusturulan bu dil
kodlarm1 simge olarak da nitelendirilmektedir” (Celikel, t.y)

Ornegin; janlarim: canlarmm, miik: mitkemmel, devamke: devam, aga
be: pisman olunca ya da hayiflaninca kullanilan yeni bir kavramdir v.b.
(https://www.haberturk.com/stil/z-kusaginin-kullandigi-jargon-argo-dili-
ve-ergen-sozlugu-3671301).

- Magazada begendigim elbise miiktii.
- Boyle basarili olmaya devamke.
- Aga be keske bende ayni icecekten alsaydim.
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1.8. Konusma diline yansiyan yabanci kavram ve kisaltmalar

Tiirkgede; begenmek, mesaj gondermek, takiplesmek, takip etmek ve
glindemde olmak gibi tabirler kullanilirken zamanla bu tabirler yabanci
kelimelerle saglanmaktadir. “Twitter‘da kisiler eger karsilikli olarak
takiplesiyorlarsa birbirlerine DM gonderebilirler. Bir kullanici bir diger
kullanictiya DM goénderdiginde ve kisi bu DM‘1 gérmediginde iletiyi
gonderen kisi, gonderdigi kisinin adiyla beraber —DM semboliinii yazar.
Bu haliyle DM gostereni, —sana DM attim, DM kutuna bakl| uyarici
gosterilenini tasir” (Kara, 2016: 3323-3328).

TT: Trend topic, giindemde {ist siralarda olan baslik etiketleri.

DM: Direkt mesaj, herhangi bir medya mecrasinda 6zelden mesaj
atmak

TBT: Throwback, eski fotograflarinizi paylasarak o giinli animsamak.

GT: Geri takip, birini takip ediyorsunuz o da size geri doniis yapiyor
ve takip ediyor.

Yabanci kelimelerin giiniimiiz konusma diline yansimalar1 bu sekilde
ele alinmaktadir. “Sana DM génderdim” ya da “Beni neden GT etmedin?”
gibi  kullanimlar ve yansimalar oldugu tespit edilmektedir.
(https://brunos.digital/blog/sosyal-medyada-kullanilan-100-kisaltma-ve-
anlamlari/)

2. Sosyal Medyanin Toplumsal iletisimdeki Rolii ve Genglere
Etkisi

2.1.Toplumlararasi iletisim etkisi

“Medya, ortak kiiltiirler medyana getirmede bir aractir” (Slater, 1998).
Sosyal medya dilinin evrensel kullanimi, medya dilinin yayginlagmasina
ve kiiltiirel etkilesimin artmasina yol agmaktadir. Sosyal mecralar, farkli
kiiltiirdeki insanlarin kolaylikla birbirleri ile etkilesimini saglar. Boylece
medya dili bu mecralarda hizli bir sekilde yayilir. “Cagimizda en biiyiik
degisim iletisim alaninda yasanmaktadir. Teknoloji alaninda meydana
gelen gelismeler her seyden Once iletisim alaninda kendini gostermekte
ve toplumda varligini hissettirmektedir” (Kocadas, 2005: 1-13). Ornegin,
bir kalp ya da giiliimseme emojisi farkli kiiltiir ve dildeki insanlarin
arasinda benzer bir tepki yaratmaktadir ve Kkiiltiirler arasi iletisimi
kolaylastirmaktadir.

https://dergipark.org.tr/tr/pub/ufb
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2.2. Yeni iletisim

Sosyal medya dilinin kullanimi gilinlimiiz iletisim kurallarinda
degisikliklere yol acabilir. Hizli mesajlasma tarzi geleneksel iletisim
kurallarmi degistirebilmektedir. Ozellikle gengler hizli mesajlasma ile
kelimeleri kisaltarak ya da anlatmak istediklerini kisa ve hizli bir sekilde
yazarak bu kurallarin degismesine yol acabilmektedirler. Ayrica
kullanicilar emoji, caps ve Gif’ler gibi gorsel ifadeler duygularim1 daha
kolay yansitmalarini saglamaktadir. Ozellikle capslar mizahi ydnden
duygular1 daha iyi ifade edebilmektedir (Onciil, 2018: 329-338). Sosyal
medya dilinin kullanimi1 sosyal yorumlamada kullanilabilir.

2.3. Genglere etkisi

Sosyal medyanin en fazla kullaniciya sahip olan grubu genellikle
genclerdir. Gengler, sosyal medya platformlarinda essiz bir dil ve jargon
gelistirme konusunda onciiliik etmektedir. Genglerin sosyal medyada
kullandig1 dil, daha genis bir kitleye yayilmakta ve sosyal medya dilinin
sekillenmesine katkida bulunmaktadir. Gengler, etkilesimde bulunduklar1
kisileri de etkileyebilirler. Ozellikle kullanilan gorsel icerikli ifadeler
duygusal baglar gii¢lendirebilir. Fakat genellikle gen¢lerin kullandiklar
ifadeleri yasli ya da orta yash kesimden insanlar anlamakta giigliik
cekebilmektedir. Bu yiizden kusak catismasi da yasanabilmektedir. Bu
nedenle, sosyal medya dilinin kullanimi sosyal karmasikliga sebep
olabilir.

Sonuc¢

Sosyal medya dili, giiniimiizde hem toplumsal iletisime hem de
bireysel iletisime Onciiliik etmektedir. Emoji ve argo ifadeler sosyal
medyaya ait yeni dil unsurlarini ortaya koymaktadir. Sosyal medya
platformlarinda yaygin bir sekilde kullanilan bu dil unsurlar1 hizli, yeni ve
ozli 1iletisimi tesvik ederek, geleneksel dil kullanimini yeniden
sekillendirmektedir. Ozellikle mesajlasma uygulamalar1 ve sosyal medya
platformlarinda kullanilan kisaltmalar, zaman tasarrufu saglamaktadir.
Bunun yani sira, emojiler, duygusal ifadeleri daha etkili bir bicimde
iletmek icin dilin ayrilmaz bir parcast haline gelmektedir. Argo ifadeler
ise Ozellikle genis kitleler arasinda yaygin bir dil unsuru olarak
benimsenmektedir. Bu dil, duygu ve diislincelerin ifade edilmesinde hiz
ve verim saglayarak yazili iletisime kolaylik getirmektedir. Ancak,
Tiirk¢enin yapisal kurallar1 ve geleneksel s6z varliginin géz ardi edilmest,
sosyal medya dilinin olas1 olumsuz etkileri arasinda sayilabilir. Ozellikle
gengler iginde gelisen bu dil, hem giindelik konugsma diline hem de
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toplumsal etkilesime tasinarak kusaklar arasi iletisimde olas1 zorluklara
yol acabilmektedir. Sonu¢ olarak, sosyal medya dilinin giliniimiiz
Tiirkgesine cesitli etkileri acgikca gozlemlenmektedir. Sosyal medya
dilinin bu doniisiim siireci hem yeni ifade bi¢gimlerini degistirmekte hem
de kelime dagarcigini zenginlestirmektedir. Bu durum, dilin siirekli bir
evrim igerisinde oldugunu ve sosyal medyanin dil iizerindeki etkisinin
onemli bir faktér oldugunu gostermektedir.

https://dergipark.org.tr/tr/pub/ufb
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