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ARTICLE INFO

0oz

Diaspora, farkli nedenlerden dolay: ana vatanlarindan ayrilmak zorunda kalan topluluklart ifade
etmek i¢in kullanilmaktadir. Diasporik topluluklar olarak da adlandirilan bu topluluklar, teknolojinin
ve beraberinde sanal/dijital alanlarmn insan hayatina girmesi ile birlikte sosyal paylasim aglari basta
olmak {izere sanal/dijital ortamlar1 yogun sekilde kullanmaya baslamislardir. Bu dijital diasporik
topluluklar, ana vatani ile bag kurmak, duygu ve diisiincelerini ifade etmek, kimlik deneyimlerini
giiclendirmek, topluluktaki bireylerle iletisime ve etkilesime gegmek, anavatan 6zlemini gidermek
gibi amaglarla sosyal paylasim aglarimi 6zellikle de Facebook’u siklikla kullanmakta ve burada
olusturulan gruplara dahil olmaktadir. Bu noktadan hareketle yapilan ¢alismada, Libya’da yasayan
Tiirklerin olusturmus oldugu “Libya’da yasayan Tirkler” adli Facebook grubunun paylagimlart
incelenmistir. Arastirmada, Libya’da yagayan Tirklerin yer aldigt Facebook grubunun
paylasimlarinda hangi kodlarin 6ne ¢iktigimi tespit etmek amaglanmaktadir. Arastirmada nitel
aragtirma yontemi kullanilmistir. Aragtirmanin evreni, Facebook’ta Tiirklerin olusturmus oldugu
gruplar ve bu gruplarda yer alan paylagimlardir. Amagl 6rnekleme yontemi ile secilen “Libya’da
yasayan Tiirkler” adli Facebook hesabinda yapilan paylasimlar ise aragtirmanin 6drneklemini temsil
etmektedir. Orneklem sayis1 belirlenirken, arastirma verilerinin doygunluga ulasmasi hasebiyle 1
Temmuz 2024 ile 31 Temmuz 2024 tarihleri arasinda yapilan paylagimlar arastirmaya dahil
edilmistir. Aragtirma verilerini analiz etmek i¢in igerik analizi teknigi kullanilmigtir. Arastirma
verilerinin analizinden elde edilen sonuglara gore, Libya’da yasayan Tiirkler icin Facebook
dolayisiyla da sosyal medya, hem Libya’daki Tiirklerle hem de ana vatandaki Tiirklerle iletisim ve
etkilesim kurma agisindan onemli bir rol oynamaktadir. Libya’da yasayan Tiirklerin Facebook
hesabinda, Tiirkiye Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan, dini paylasimlar, bayrak, Tiirk askeri,
ticari iirtin tanitimlari, uluslararasi siyaset, Azerbaycan ve Tiirkiye’de giindem olan haberler 6ne
¢cikmaktadir.
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The term diaspora commonly refers to communities that have relocated from their homeland due to
various socio-economic, political, or cultural reasons. These communities, also called diasporic
communities, have begun to intensively use virtual / digital environments, especially social sharing
networks, with the introduction of technology and virtual / digital spaces into human life. These
digital diasporic communities frequently use social networking sites, especially Facebook, and join
groups created there for purposes such as establishing a bond with their homeland, expressing their
feelings and thoughts, strengthening their identity experiences, communicating and interacting with
individuals in the community, and satisfying their longing for their homeland. Based on this point,
in the study, the posts of the Facebook group called "Turks living in Libya", created by Turks living
in Libya, were examined. The research aims to determine which codes stand out in the posts of the
Facebook group consisting of Turks living in Libya. Qualitative research method was used in the
research. The population of the research is the groups created by Turks on Facebook and the posts
in these groups. The posts made on the Facebook account named "Turks living in Libya", selected
with the purposeful sampling method, represent the sample of the research. While determining the
sample number, posts made between July 1, 2024 and July 31, 2024 were included in the research
as the research data reached saturation. Content analysis technique was used to analyze the research
data. The findings reveal that Facebook serves as a vital platform for Turks living in Libya to
maintain connections with both their local and homeland communities. On the Facebook accounts
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of Turks living in Libya, Turkish President Recep Tayyip Erdogan, religious posts, flag, Turkish
military, commercial product promotions, international politics, and current news in Azerbaijan and
Tiirkiye come to the fore.
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1. Giris

2. Diinya savaginin ardindan 1950°1i yillar, dijital sanayinin gelismesiyle birlikte ii¢lincii sanayi devriminin
ayak seslerinin duyulmaya baslandig1 yillar olarak kabul edilmektedir. Dijital devrim olarak da ifade
edilen bu donemde siiper bilgisayarlarin yardimiyla iletisim teknolojilerinin gelistigi ve yayginlastigi
goriilmistiir. Hizli sekilde gelisip yayilan bu yeni sanal dolasim alanlar1 insan yasamini etkileyerek
aliskanliklar1 degistirmis, bireysel olarak insan1 interaktif hale getirip, geleneksel kitle iletisim araglarinin
yerini almistir.

Internet her yas, cinsiyet, egitim seviyesi ve kiiltiirden insanin bulusarak etkilesimde bulundugu, mekan
zorunlulugu olmadan ve somut olarak yiiz yiize gelmeden sosyal ag ve gruplar kurabildigi teknolojik bir
aragtir. Insanogluna sirsiz iletisim 6zgiirliigii sunan internet, giiniimiiziin enformasyon ve iletisim
cagimin en onemli araci halini almistir.

Internetin kiza zamanda hizla hayatimizda yerini almasimi takiben 2000°li yillarla birlikte tiim diinyada
yayillmaya baslayan sosyal medya olgusu insanlarin yasam pratiklerinin bir parca haline gelmistir. Sosyal
medya aglarina katilimin kolaylig1 ve mali bir kiilfet getirmemesi nedeniyle ¢ok kisa siirede iiye sayisinin
arttig1 goriilmiistiir. Uye olunduktan sonra internetin bagli oldugu herhangi bir teknolojik cihazdan kolayca
erisiminin olmasi bu aglara olan ilgiyi kisa silirede arttirmistir. Siyaset, kiiltiir ve egitim alanlarinda
bireylerin fikir ve degerlerine dokunabilen sosyal medya, aym1 zamanda kisilerin bu aglara bagimh
olmalarina da neden olmaktadir. Sosyal medya sayesinde bireyler, giinliik hayatta birbirleriyle sozciikler,
bakislar ve seslerle kurduklar iletisimi artik teknoloji sayesinde klavye ile iletilen kelimeler, ses ve
gorilintii dosyalari ile hizli ve masrafsiz sekilde yapabilmektedirler. Bu sekilde hayattaki yasanmigliklarini
ve tecriibelerini diger bireylere sosyal medya vasitasiyla aktarmaktadirlar.

21.ylizy1l ile beraber teknolojik gelismelerin hizli bir sekilde gelismesiyle bireyler artik ortaya ¢ikan yeni
toplanma noktalar1 haline gelen sanal olusumlarda c¢evrimi¢i ya da cevrim dis1 olarak bir araya
gelmektedirler. iste bu gruplardan biri de dijital mecrada kurulmus olan diasporik topluluklardir. Buradaki
kisiler mensup olduklar iilke ile alakali kisiler, gruplar veya sirketlerle irtibat kurabilmek i¢in bu dijital
diasporik aglarda toplanmaktadirlar.

Bu ¢alismada iletisim teknolojilerindeki gelismelere bagl olarak dijtal diapora’nin diaspora kavramina
etkisi incelenecektir. Bu baglamda dijital diasporaya katilan kisilerin paylasimlar1 iizerinden yapilmis olan
bu arastirmada, katilimcilarin yaptig1 paylasimlar, paylasim bigimleri, paylasimlarin kategorisi,
paylagimlarin igerigi ve paylasilan kavramlar incelenmeye ¢aligilmigtir.
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2. Literatiir Taramasi
2.1. Sosyal Medya

[letisim insanlik tarihi boyunca gelisme igerisinde olmus ve insan hayatinin vazgecilmezi olarak hayat:
sekillendirmeye baslamistir. iletisim, giiniin getirdigi teknolojik gelismelerin 1s131nda toplumlarin daha da
cagdas olmalar1 yolundaki etkisini devam ettirmektedir. (Goneng, 2007:87).

20. yiizyilin ikinci yarisindan sonra yaygin sekilde kullanilan kitle iletisim araglar1 sayesinde paylasilan
bilgi hiz1 son derece artmistir. Bdylece enformatik toplum kavrami bu donemde dile getirilmeye
baslanmigtir. Sonraki yilizyilda artan teknolojik yenilikler ve 6zellikle internetin yayginlagsmasi iletisimin
daha sanal bir diizeye evrilmesine sebep olmustur. Iste bu noktada sosyal medya kavraminin artik gelismis
oldugunu, giinliik hayatin olmazsa olmaz bir unsuru haline geldigini ve bireysel kullanimin haricinde
kurumlar, devleteler tarafindan da kullanildigini gdrmekteyiz. Internetin giinliik yasamdaki kullaniminin
son yillarda dramatik bir sekilde arttigi ve bu gelismelerin arastirmacilarin sosyal medyanin sosyal
gercgeklikleri nasil degistirdigine olan merakini da arttirdig1 gozlemlenmektedir. (McGregor & Siegel,2013:
s.2; Korkmaz ve Boyiik, 2019: 38).

Her ne kadar sosyal medya gercek hayatla birebir ayni olmasa da, artik hayatimizda yerini almistir. Sosyal
medyanin ¢evrim i¢i ve ¢evrim dis1 kullanilabilmesi, bireylerin yasamlarindaki giincel gelismeleri anlik
olarak diger bireylere iletmelerine imkan vermektedir. Artik iletisimin birey, toplum ve kuruluslar arasinda
sosyal medya yoluyla farkli bir boyuta gectigi gliniimiizde, sosyal medyanin insanlara ¢ok sayida farkl
alanda imkan sundugu ortadadir. Sosyal medya egitim, aligveris ve hobi konularinda bireylere kolaylik
saglamaktadir. Ozellikle pazarlama alaninda etkin ve dogru stratejiler kullanildiginda genis kitlelere ulasim
saglanarak ticari faaliyetler canlandirilabilmektedir.

Toplumun her kesiminin hayatinda 6nemli yeri olan sosyal medya 6zellikle dogduklar1 andan itibaren
teknolojiyle hemhal olan z kusaginin dijital sosyal hayat da denilebilecek bir ortamda sosyallestikleri
goriilmektedir. Sundugu kolayliklar bakimindan olumlu 6zelliklere sahip olsa da, kullanim siirelerinin
uzamasi nedeniyle bir bagimliliga doniisebilen sosyal medya ortamlar1 zaman zaman olumsuz durumlara
da neden olabilmektedir.

Jean Baudrillard, sosyal medya heniiz yaygin sekilde kullanilmiyorken gergeklik kuralina dikkat ¢ekmis ve
gerceklikten uzaklagan toplumsal yasamin sanal bir yasama evrilebileceginin sinyallerini vermistir
(Baudrillard,2014:115). Kaplan ve Haenlein’a gore sosyal medya kullanicist igerik olusturan, bunu yayan
kisidir ve boylelikle sosyal medya canlilik kazanmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 62). Sosyal medyada
yer alan sosyal ag sitelerine ve bloglara bireyler kolaylikla dahil olabilmekte ve yonetici roliinil iistlenerek
pek cok olguyu bir araya toplayabilmektedir (Gtizel, 2020:94-96).

Fuchs’a gore ise bir sosyal agda birey kendi arkadas listesini olusturup bunu profilinde sergileyebilmekte
ve igerisinde farkli bilgi alanlari, medya ve iletisim teknolojilerini kapsayan web tabanli platformlarda
igerik iiretebilmektedir (Fuchs, 2011: 141). Kaskinan ve Saarima ise sosyal medyay1 “Internet aginda kayitl
kullanicin her tiirlii diisiince, bakis agisi, yasam pratigi ve tecriibelerini paylasmak amaciyla resim, ses,
video ve degisik tiirde paylasim yapabildikleri, ¢cevrimi¢i kullanilabilen teknolojilerin birlesimidir.” Olarak
ifade etmislerdir (Aydogan ve Akyiiz, 2010:94).

1960’larda Marshall Mcluhan yasanacak teknolojik yenilikler sayesinde global bir kdye doniisecek olan
diinyay1 o gilinlerde dile getirmistir. “Global Koy” olarak ifade ettigi donilisiim, internetin bulunarak kisa
siirede yayginlagmasiyla kendini gostermistir. Bu nedenle yeni medya alaninda c¢aligsan bilim insanlarinin
Mcluhan’1 dijital cagin kasifi olarak adlandirmasi anlasilir olmaktadir (Mcluhan,1962: 31).

Kitle iletisim araglar1 gelisim seriiveninin ilk aktdrleri olan yazili medya, radyo ve televizyonun tiim
islevlerini iistlenen ve kullanicinin bagka bir iletisim aracina ihtiya¢ kalmadan kullanabildigi internet,
boylelikle insanligin birincil basvuru kaynagi haline gelmistir. Hatta kiitiiphanelerin tiimiiyle veri
tabanlarina yiiklenerek internette ulasilabilir hale gelmesi ve Google sayesinde bilgiye ulasimin bir tik
uzakta olmasi, internetin bireylerin hayatindaki yerini pekistirmistir. Mcluhan’in ¢ok dnceden gorebildigi
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kisisel ihtiyaclarin karsilanabildigi kisisellestirilmis bilgi igerikleri, web 3.0 teknolojisinin ve yapay zekanin
da yardimiyla verileri islemesi sonucu hayata gecirilmistir. Giiniimiizde artik bireyler kendi sosyal
medyalarinda 6zgiin profillerini olusturabilmekte bunun yani sira buralarda her tiirlii yazi, ses ve goriintii
iceriklerini diger tiyelerle paylasabilmektedir (Atalay, 2018:34-35).

Sosyal medya, igerisinde barindigir bir ¢cok alandaki etkinlikle toplum yasamina yon veren olaylarin
tasarlanmasi ve yonetilmesinde de 6nemli rol oynamaktadir. Birey ¢evrim i¢i veya ¢evrim dis1 olarak etkin
bicimde kullanabildigi bu mecralarda kendini gergeklestirme firsatin1 da yakalayabilmektedir. Bireysel
olarak kullanilabilmesinin yaninda belirli amaglar saptanarak orgiitlenmis olan topluluklar sosyal medyada
faaliyet gostermektedir. Bu oOrgiitler yapacaklar1 faaliyetlerin duyurulmasi ve eyleme gegilmesi
asamalarinda tiyelerini bilgilendirerek bir yayin mecrasi olustururlar. Bu baglamda Tunus’ta 2011 yilinda
“Ekmek, onur, 6zgiirliik” sloganiyla baglayan ve kisa siirede pek ¢ok Ortadogu ve kuzey Afrika tilkesine
yayilan ve “Arap bahar1” ad1 verilen halk hareketleri, 2013 yilinda Istanbul’da yapilan “Taksim Gezi parki
eylemleri”, 2018’de Paris’te baslatilan “sar1 yelekliler protestolar1” sosyal medya orgiitlenmesi sonucunda
ortaya ¢ikan bazi faaliyetler olarak gdsterilebilir.

2.2. Facebook

Facebook, Mark Zuckerberg isimli iiniversite 6grencisi ve arkadaglari tarafindan 2004 yilinda kurulmus ve
boylece kisilerin 6zellikle eski arkadaslarina erisebilmek veya yeni arkadaslar bulabilmek amaciyla, ya da
bilgi paylasimi yapabildikleri web tabanli bir sosyal ag sitesi olarak hizmet sunmaya baslamistir. Facebook
kendisini, insanlarin arkadagslariyla, aileleriyle ve i arkadaslariyla kolaylikla iletisim kurmasina yardimci
olan bir sosyal hizmet olarak tarif ederken, aymi zamanda insanlarin gercek diinyadaki sosyal
baglantilarinin dijital haritasin1 ¢ikaran ve sosyal grafikler aracilifiyla bilgi paylasimini kolaylastiran
teknolojileri de gelistirerek sunmaktadir (Oiarzabal, 2012:1471).

Glinlimiizde artik oyun, aligveris, is ilanlari, sanat ve daha pek ¢ok alanda kullanicilarina hizmet veren
Facebook, biinyesinde kayitli {iyeleri arasinda giiclii bir iletisim ve etkilesimi canli tutmay1 bagsarmakta ve
bu bakimdan en fazla dolasilan siteler arasinda yer almaktadir (Ulug-Yarci, 2017:89).

Facebook iceriklerinde, gruplarin yerinin vazgeg¢ilmez oldugunu asikardir. Facebook’ta yer alan ve sayisi
milyonlar1 asan bu gruplarda kullanicinin alaka duydugu alanlara, din, siyaset, diaspora, meslek ve 6grenci
gruplar1 olmak iizere pek c¢ok grup olusturularak etkilesim saglanabilmektedir. Kisiler kendileri iiye
olduktan sonra tanidiklar1 arkadaslarini veya kisisel Facebook sayfasinda yer alan arkadas grubundaki
tiyeleri bu gruplara davet etme yoluyla iiye yapabilmektedirler. Katilimin herkese agik veya bazen de sinirl
olabildigi gruplar, aym fikirde veya ortak paydada birlesen bireylerin bir araya gelerek etkilesim
saglamasina, ¢esitli konularda haberleserek bilgi aktarimi yapmalarina imkan vermektedir (Cil, 2016:319).

2.3. Diaspora-Dijital Diaspora

Diaspora kavrami ulus 6tesi gocmenlerle ilgili olarak siklikla kullanilmaktadir. “Daginik” veya “dagilmis”
anlamina gelen Antik Yunan dilinde “dia” ve “speiro” sozciiklerinden tiiretilmis olan diaspora kelimesi
dagilmis halklar1 ve Yahudilerin kendi yerlerinden dagitilmasini da ifade etmek i¢in kullanilan bir
sOzciiktiir. Tlrk Dil Kurumu, diaspora sézcligiinii tarif ederken “kopuntu” kavramini kullanmig ve bunu bir
milletten ayrilma ve kopmanin niteleyicisi olarak kabul etmistir. Bir kavme, millete veya dine mensup
kimselerin vatanlarindan koparilarak uzun siire boyunca bagka topraklarda yasamak zorunda kalmalari,
diaspora kavramiyla anlatilmaktadir. Bu kavram ¢esitli disiplinlerde insan hareketliligini teorilestirmek
maksadiyla kullanilmis ise de temel olarak anavatanlarindan go¢ edip diinyanin bagka yerlerine kalic1 veya
gecici olarak yerlesen insan topluluklarini ifade etmektedir (Yagmurlu, 2022: s.5).

Vertovec (2000) diasporay1 sosyal bir form olarak tanimlarken diasporanin toplumlar arasindaki sosyal
iligkileri sekillendirme siirecini ifade ettigini ileri siirmektedir. Ayn1 kdkenden gelen diaspora tiyeleri bu
iliskileri siirdiirmektedir. Diaspora bulundugu {ilkede kolektif kimligini siirdiiriirken, ayn1 zamanda
diasporik dayanismay1 tesvik etmekte ve anavataniyla yakin baglarini siirdiirmeyi ihmal etmemektedir
(Vertovec, 2000: s.141).
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Diasporalarin anavatanlarindan ayrilmalarina ragmen 6z benliklerini kaybetmemis, kimligine ve yasam
bigimlerine bagli kalmis topluluklar olarak anavatanlarina bagl kaldiklar1 goriilmektedir. Modern anlamda
diaspora ifadesinin karsiliginin anavatanlarini ekonomik sorunlar nedeniyle terk eden ancak ulus Otesi
alanda tilkeleriyle irtibat1 kesmeyen gogmen topluluklar oldugunu séylemek miimkiindiir (Mutluer, 2006:
27).

Diaspora gruplari, kendi tilkelerinde kolektif bir kimlige sahip olan ancak i¢inde bulunulan sosyo-ekonomik
ya da siyasi sartlar nedeniyle sorunlar yasadiklari i¢in kendi vatanlarindan ayrilarak bagka iilkelerde
yasamay1 tercih eden go¢gmenlerden olugmaktadir. Yeni iilkelerinde bu go¢menlerin ve ardindan gelen
nesillerin ait olduklar kiiltiir, din ve siyaset dgelerini barindiran kimliklerini koruduklari, gelistirdikleri ve
yasadiklar1 yeni iilkenin kiiltliriinden ayrisan farkli bir kolektif kimligi koruduklar1 goriilmektedir. Bu
diasporik gruplarin anavatanlariyla ve bulunduklar1 iilkenin kiiltiirel, sosyo-ekonomik, politik ve ticari
cizgi ve karakterini i¢ine alan agik veya oOrtiilii, kisisel veya kurumsal baglar1 devam ettiren kurumlar insa
ettikleri ve ulus Gtesi aglar olusturduklari ortadadir (Oiarzabal, 2012:1471-1472).

Diaspora kavramu tarihsel siire¢ icinde dagilma siireci i¢inde olan Yahudi, Ermeni ve Yunan milletlerini
anlatmak ic¢in kullanilirken bugiin artik azinlik, gogmen, miilteci, yurt dis1 topluluklar adi altinda daha
kapsamli go¢me ve kopusun ifadesi olarak kullanilmaktadir. (Yaldiz,2014:43).

McLuhan’in deyimiyle global bir kdy haline gelen diinyada teknolojik gelismelerle birlikte yenilenen
ulagim, haberlesme ve iletisim ag sistemlerinin yardimiyla diasporanin hem kendi vatanlarinda bulunan
yakinlar1 veya vatandaslariyla ve hem de farkl tilkelerde yasamakta olan soydaslar: ile irtibat halinde
kalmalari, onlarin vazgecilmez bir kiiresel oyuncu olduklarini goézler oniine sermektedir (Yagmurlu,
2022:9).

Bergsten ve Choi, 6nemli bir diaspora arastirmacist olan Cohen’in go¢ sekillerine gore diasporalari bes
gruba ayirdigini ifade etmektedir. Bunlar isgiler, tliccarlar, miilteciler, somiirgeler ve postmodernlerden
olusan diasporalardir (Bergsten, 2003: 8-11).

1. Isci diasporast; iilkelerinden ekonomik sikintilar nedeniyle baska iilkelere isci statiisiinde veya hizmet
sektdriinde calismak iizere go¢ edenlerin olusturdugu diasporalardir. Ozellikle 19. Yiizyilin zor yasam
kosullar1 insanlar1 bu sekilde go¢ etmeye zorlamistir. Almanya’da agir islerde calismak zorunda kalan Tiirk
is¢ileri ve Amerikan demir yolu yapiminda ¢alismak i¢in Amerika’ya go¢ eden Cinli is¢iler bu gruba 6rnek
verilebilir.

2. Ticaret Diasporast; ticari tirtinlerini pazarlamak adina bagka tilkelere giderek yerlesen kisilerden olusan
bu diasporalar ¢ogunlukla Italyan, Cinli ve Liibnan’l tiiccarlardan olusmaktadir.

3. Miilteci Diasporast; ¢esitli bask1 ve zorlamalar sonucu lilkelerinden ayrilmak zorunda kalan insanlarin
olusturdugu bu grup diasporalar i¢cin Yahudi milleti, ilk etapta hatirlanan diasporik topluluktur. Ayrica
Amerikalilarn kole ticareti maksadiyla vatanlarindan zorla getirdigi Afrikalilar, Israil zulmii sonucu
yurtlarindan koparilan Filistinliler de bu grubun 6rnekleridir.

4. Sémiirge Diasporasi; Ingiltere, Almanya, Portekiz, Hollanda gibi iilkelerin topraklarini genisletmek ve
koloni devletleri kurmak amaciyla bazi iilkeleri somiirgeleri altina almalari neticesinde somiirge diasporasi
olusmustur.

5. Postmodern Diasporasi; Birbirlerinden bagimsiz olarak aymi kiiltiire sahip insanlar anavatanlarindan
cikarak ayni iilkeye gogmesi sonucu sahip olduklari ortak dil, din, 1rk ve etnik kiiltiir baglari igerisinde bir
diaspora olusturmaktadir. Hayatin icinde karsilasilan sosyal, ekonomik ve Kkiiltiir konularindaki
gelismelerde ulus otesi aktorlere benzer sekilde rol oynayan diaspora, toplumlarin kiiresellesmesinde de
onemli bir unsur olmaya devam etmektedir (Yagmurlu, 2022:12-15).

Cagimizdaki hizli teknolojik gelismeler sayesinde yayginlasan dijital teknolojiler diaspora kavramini da
doniistiirerek hem bu kavramin ¢ok daha sik kullanilmasina hem de anlaminin daha c¢esitli yonlere
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evrilmesini saglamistir. Vatanlarindan koparilmis veya kopmak zorunda birakilmis insanlara yeniden bir
araya gelme imkani1 sunan dijital teknolojiler 21.yiizyilda insanlara yeni iliski kurma bigimleri sunmaktadir.

Glintimiizde teknolojik sistemlere dayanan aglara bagli bu insanlar, kimlik miicadelelerine bu mecrada
devam ederken ayni zamanda kendi iclerinde yasamak zorunda birakilan diasporik topluluklar ve alt
topluluklar arasinda bir koprii gorevi iistlenen dijital diaspora sayesinde sosyal kazanimlar elde etme imkani
bulmuslardir. Dijital diaspora gruplarinin asla geleneksel olarak bir araya gelen topluluklarin yerine gegcme
gibi bir gayreti yoktur. Tam tersi geleneksel diasporalar, dijital diasporalar sayesinde dijital ortamda
varligimi korumakta ve dijitalize olmaktadir. Dijital diaspora, diasporik topluluklarin iiyelerini birbirine
baglamak icin internetin kullanilmasiyla agiklanirken, ¢agdas kiiresel kiiltiiriin giderek daha 6nemli bir
ozelligi haline gelmektedir (Ponzanesi, 2020:983).

Dijital diasporalarin bir baska olumlu yani1 da sosyallesme ve rahatlama mecralar1 olmalar1 nedeniyle
diasporalarin ge¢mis hayatlarinda yasadiklar1 gerilim ve c¢okiintiilerden kaynaklanan siddete meyilli
yonlerinin bu ortamlarda yazili olarak karsilikli tartismalara doniismesi ve siddete doniisebilecek
hareketlerin Oniiniin alinmasina vesile olmasidir. Dijital diasporalar sayesinde yurtlarindan uzakta olan
insanlarin iletisimi son derece kolaylasmis ve sanal mecralarda da olsa bir araya gelebilme firsati
yakalayabilmislerdir. Bu insanlar anavatanlarindan ¢ok uzak da olsalar, topluma siyasi ve kiiltiirel olarak
katkida bulunmaya devam etmektedirler.

2.4. Kullamimlar ve Doyumlar Yaklasimi

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi agisindan kisiler, se¢cimlerini yapma ve ihtiya¢larini gergeklestirme
bakimindan etkin konumdadir. Bireylerin birbirinden farkli sayidaki ihtiyaglarin1 gergeklestirmek i¢in ¢ok
sayida secenegi bulunmaktadir ve bunlardan bir tanesi de medyadir. Clinkii bu medya igerikleri en azindan
belli bir kesim izleyici a¢isindan doyum saglayicidir ve her igerik bir tiiketiciye sahiptir (Fiske, 1996: 200).

Kullanimlar ve doyumlar kurami 60°11 ve 70’11 yillarda yogun olarak analiz edildigi ve aslinda giintimiizdeki
teknolojiyi kapsamadig ifade edilse de bu konuda yapilan aragtirmalarin klasik ve modern dénem olmak
iizere ikiye ayrildigi, klasik donemin 40°11 yillarda toplumsal arastirma ofisi tarafindan yapilan ¢calismalarda
bireylerin sov ve yarisma programlarina gosterdikleri tepkiler tetkik edildigi buna gore insanlarmn kitle
iletisim araglar1 kullanarak gercek diinyadan hayal alemine gectigi ancak daha sonra modern donemle
birlikte sosyal medyanin da yayginlagmasiyla tekrar hayal aleminden gerceklige doniis yasandigi
gOriilmiistiir.

Modern donemde, sosyal medya uygulamalariyla bireylerin paylastig1 fotograf, yorum ve fikir beyanlar
onlari igerik kaynagi duruma getirerek doyuma ulastirmaktadir. Ozellikle son donemde sosyal medyalarin
algoritmalar1 incelendiginde ¢ok paylasim yapan kullanicinin daha goriiniir olmasi1 bdoylelikle bireyin
motive olarak doyum elde ettigi goriilmektedir (Koksal, 2022: 227).

[zleyicinin merkeze almarak olusturulmus olan iletisim siireclerinde kullanimlar ve doyumlar yaklagimi
medyay1 islevsel olarak degerlendirirken, insanlarin medya ile nasil aktivasyona girdigi sorunsali iizerinde
durmaktadir. Yapilan kitle iletisim arastirmalar1 ¢aligmalarinda geng kitle iizerinde medyanin olumsuz
etkisi vurgulanirken, izleyicilerin medya iceriklerinden sosyal ve psikolojik tatmin sagladig1 ayn1 zamanda
da bu iceriklerden doyum kazandig1 goriisii etkilidir. Kitle iletisim araglarindan etkilenen ve buralardaki
medya igeriklerini istedigi gibi tercih eden birey, aktif bir izleyici olarak arzu ettigi doyuma da ulasmaktadir
(Kahraman, 2019: 102).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin {izerinde yapilan ¢alismalar belli bagh bazi varsayimlar iizerinde
yogunlagmistir. Temel olarak bes kategoriye ayrilan bu varsayimlar soyledir:

1. Bireylerin amagli, giidiilenmis ve bir hedefe yonelik olan iletisim davraniglar1 vardir.

2. Aktif olan ve iletisim aracini kendi tercih eden bir birey, ihtiyacimi karsilamak i¢in medyay1 bir arag
olarak kullanir.

3. Medya davranisi sosyo-psikolojik unsurlar tarafindan etkilenir.
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4. Medya diger iletisim tiirleri ile rekabet eden bir konumdadir.

5. Kisilerin medya tiirlerini tercih asamalarinda medya yerine diger bireyler daha etkilidir (Rubin,
2009:170-172).

3. Arastirmanin Metodolojisi
3.1. Arastirmanin Amaci ve Sorulari

Calismada, Libya’da yasayan Tiirklerin olusturmus oldugu “Libya’da yasayan Tiirkler” adl1 Facebook
grubunun paylagimlari incelenmistir. Arastirmada, Libya’da yasayan Tiirklerin yer aldig1 Facebook
grubunun paylagimlarinda hangi kodlarin 6ne ¢iktigini tespit etmek amaglanmaktadir.

AS1: Facebook hesabindaki paylasimlarda hangi kavramlara vurgulanmigtir?

AS2: Facebook hesabindaki paylasimlarda hangi igerikler yer almaktadir?

AS3: Facebook hesabindaki paylasimlarda hangi paylasim bi¢imleri kullanilmigtir?

AS4: Facebook hesabindaki paylasimlarda hangi kategoriler tercih edilmistir?

ASS: Facebook hesabindaki paylasimlar Tiirkiye ya da Tirkliik ile ilgili midir?
3.2.Arastirmanin Yontemi, Evreni ve Orneklemi

Arastirma verilerini elde etmek i¢in nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Arastirmanin evreni,
Facebook’ta Tiirklerin olusturmus oldugu gruplar ve bu gruplarda yer alan paylagimlardir. Amach
ornekleme yontemi ile secilen “Libya’da yasayan Tiirkler” adli Facebook hesabinda yapilan paylagimlar
ise arastirmanin érneklemini temsil etmektedir. Orneklem sayis1 belirlenirken, arastirma verilerinin
doygunluga ulagsmas1 hasebiyle 1 Temmuz 2024 ile 31 Temmuz 2024 tarihleri arasinda yapilan
paylasimlar arastirmaya dahil edilmistir.

3.3.Veri Toplama ve Analiz

Arastirmanin verileri, “Libya’da yasayan Tirkler” adli Facebook grubunun paylagimlarindan elde
edilmistir. Arastirma verilerini analiz etmek i¢in igerik analizi teknigi kullanilmistir. Verileri analize hazir
hale getirmek icin Oncelikle kodlama c¢izelgesi olusturulmustur. Kodlama ¢izelgesi 3 boyutta
gerceklestirilmistir. Ilk olarak, kodlama c¢izelgesinde bulunacak kavramlara ve temalara karar verilmistir.
ikinci olarak, iki arastirmaci Facebook hesabindan elde edilen bilgileri belirlenen temalarin altina
yerlestirmislerdir. Uciincii olarak ise, kodlamanm gecerliligini ve giivenirligini saglamak icin iki
arastirmaci birbirlerinden bagimsiz olarak Facebook hesabinda bulunan igerikleri analiz etmistir. Ayrica
kodlamanin gecerliligini saglamak i¢in diaspora alaninda ¢alisan bir akademisyenden hazirlanan temalari
ve yapilan analizleri incelemesi istenmistir. Inceleme neticesinde verilerin tutarli oldugu sonucuna
varilmistir. Kodlamalar ve frekans analizleri yapilirken, Microsoft Excel programindan yararlanilmistir.

3.4.Bulgular ve Yorumlar

Libya’da yasayan Tirklerin kurmus oldugu “Libya’da yasayan Tiirkler” adli Facebook hesabi herkese
aciktir ve hesabin 4682 {iyesi bulunmaktadir. Hesap, 3 Kasim 2007 tarihinde kurulmustur. Hesabin
hakkinda kisminda “Libya'da yasayan Tiirk vatandaslar1 ve "Ben Tiirkiim" diyen herkesin grubu.” yazisi
bulunmaktadir. Hesabin iki yoneticisi bulunmakta olup, bir tanesi Libya’da digeri ise Bursa’da
yasamaktadir.
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Tablo 1. Facebook Hesabindaki Paylasim Bigimleri

Paylasimin Bicimi N Y%
Fotograf/Resim 37 17,6
Yazi Igerikli Fotograf 45 21,4
Metin 16 7,6
Video 112 53,4
Diger 0 0
Toplam 210 100

Arastirma verilerine gore Facebook hesabindaki paylasim bicimleri incelendiginde haberlerin en fazla
video (%53,4) ve yaz igerikli fotograf (%21.4) seklinde yaymlandig1 goriilmektedir. Fotograf /resim
(%17,6) ve metnin (%7,6) tek basina verildigi haber ve paylasimlarin oraninin diisiik oldugu goriilmektedir.
Diger (%0) baslikl1 paylasim bigiminde ise herhangi bir paylasim goriilmemistir (Tablo 1).

Tablo 2. Facebook Hesabindaki Paylagim Kategorileri

Paylasimin Kategorisi N %
Egitim 2 1
Din 12 5,7
Saglik 4 1,9
Ekonomi 2 1
Politika 64 30,5
Tarih 10 4,7
Teknoloji 20 9,4
Kiltiir-Sanat 16 7,6
Ticaret 55 26,3
Diger 25 11,9
Toplam 210 100

Facebook hesabindaki paylasim kategorileri incelendiginde ise, en fazla paylasim yapilan kategorilerin
politika(%30,5) ve ticaret (%26,3) oldugu goriiliirken, diger(%11,9), teknoloji(%9,4), kiiltiir-sanat (%7,6),
din (%5,7), tarih (%4,7), saglik (%1,9), egitim (%]1) ve ekonomi (%1) kategorilerinde daha diisiik oranlarda
paylasim yapildigi goriilmiistiir (Tablo 2).

Tablo 3. Facebook Hesabindaki Paylasim Igerikleri

Paylasimin Icerigi N %
Tanmitim, Reklam 60 28,6
Duyuru 4 1,9
Etkinlik 0 0
Yardim, Destek 1 0,5
Taziye, Anma 0 0
Tebrik/Kutlama/Tesekkiir 1 0,5
Dilek/lstek 0 0
Haber 56 26,6
Bilgilendirme/Kiiltiirel Paylagim 77 36,6
Dini Paylagim 8 3,8
Goriisme/Bulusma 0 0
Kinama/Tehdit 2 1
Diger 1 0,5
Toplam 210 100
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Arastirma verilerine bakildiginda paylasim igerikleri konusunda bilgilendirme/kiiltiirel paylagim
(%36,6)’1n, tanitim/reklam (%28,6) ile haber (%26,6) konularinin diger igeriklere gore yiiksek oranda
paylasildigr goriilmiistiir. Sonra sirasiyla dini paylasim ((%3,8) ve duyuru(%1,9) konular1 paylasilmistir.
Yardim/destek (%0.5) ve tebrik/kutlama/tesekkiir (%0,5) konularindaki igeriklerin olduk¢a diisiik oranda
paylasildigr gozlemlenmistir. Bununla beraber kinama/tehdit (%1) ¢ok diisilk oranda paylasilirken,
goriisme/bulusma, etkinlik(%0), taziye/anma(%0), dilek/istek(%0) igeriklerinde paylasima rastlanmamistir
(Tablo 3).

Tablo 4. Facebook Hesabindaki Paylasimlarda Vurgulanan Kavramlar

Kavramlar N %
Miisliimanlik 3 1,4
Osmanlilik 1 0,5
Tirklik 58 27,6
Diger 148 70,5
Toplam 210 100

Paylasimlarda Vurgulanan Kavramlarin oranina bakildiginda diger(%70), Tiirkliik (%27,6), Miisliimanlik
(%1,4), Osmanlilik (%0,5) olarak tespit edilmistir (Tablo 4).

Tablo 5. Paylasgim Tiirkiye ya da Tiirkler ile alakalt m1?

Tiirkliik N Y%

Evet 91 434
Hayir 119 56,6
Toplam 210 100

Paylagimin Tiirkiye ya da Tiirkler ile alakali olup olmadigina bakildiginda ise paylasimlarin Tiirkiye ya da
Tiirkler ile alakali (%43,4) oldugu goriilmiistiir (Tablo 5).

4. Sonug

Giliniimiizde her yas, meslek, cinsiyet ve egitim seviyesinden kisilerin agirlikli olarak kullandigi sosyal
medya, sosyo-psikolojik tatmin saglamanin yan sira, kisilerin kendi iirettikleri i¢eriklerden doyum elde
etmelerini de saglamaktadir. Kitle iletisimin araglarinin takipgiler lizerinde var olan cesitli etkileri,
kullanimlar ve doyumlar teorisinin katkistyla artik vurgunun kitle iletisim araglarina degil de takipgilere
yogunlasmasini amaclamistir. Netchitailova’ya gore sosyal medyada kisilerin paylasmis oldugu fotograf,
fikir ve yorumlar bagkalari tarafindan fark edildigi ve begenildigi 6l¢iide kullaniciy1 uygulama yoluyla artik
bir igerik ve veri iireticisi durumuna getirmektedir (Netchitailova, 2018:5). Mcquail ve Windhal’a gore de
kitle iletisim araglariyla ger¢ek diinyadan uzaklasarak hayal diinyasina dalan insan, interaktif iletisim
saglayarak sosyal medya vasitasiyla artik gercek diinyaya donmiis olmaktadir (McQuail ve Windahl, 2010:
173)

Iste bu sekilde ¢ok sayida insanla etkilesime gegme firsat1 bulan kullanic1 sosyallestigini diisiinerek doyuma
erismektedir. Yazict’ya gore artik giiniimiiziin dijitallesen diinyasi bilgiyi de dijitallestirmekte ve boylelikle
dijital platformlar vasitasiyla yayinci konumuna gelen kullanici, geleneksel medya araglarinin aksine
giinliik yasaminin bir¢ok yoniinii de yansitabilmektedir (Yazici, 2020: 107).

Libya’da yasayan Tiirklerin paylagimlarinin mercek altina alindig1 ¢alismada Facebook adli sosyal medya
platformunda “Libya’da Yasayan Tiirkler” ismiyle olusturulan grupta paylasim bicimleri incelendiginde,
iiyelerin haberleri paylasirken en fazla videoyu (%53,4) ve ardindan yazi igerikli fotograflart (%21.4) tercih
ettikleri gézlemlenmistir. Videolu paylasimlar aslinda diger iiyelerle kendi ihtiya¢ veya derdini paylagma
amaci tasimaktadir. Bu sekilde duygu ve diisiinceler kelime yerine fotograf ve videolarla izleyiciye
aktarilmaktadir. Bu bakimdan videolu paylasimlarin yliksek oranda tespit edilmis olmas1 anlamlidir. Sadece
resmin/fotografin %17,6 ve sadece metnin %7,6 oranlarinda paylasilmis olmasi resimle birlikte paylasilan
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metnin (%21.4) etkililigini ortaya koymakta ve sadece gorsel veya sadece metin sunmanin yeterince
etkilesim yaratmadigini diisindlirmektedir.

Grupta yapilan paylasimlarin kategorilerine bakildiginda en fazla paylasim yapilan kategorilerin %30,5
politika ve %26,3 oranla ticaret oldugu goriilmiistiir. Ozellikle Temmuz ay1 igerisinde yapilan siyasi video
paylasimlarinin oraninin yiiksek bulunmasinin 8 yil 6nce 15 Temmuz 2016’da yasanan darbe girisiminin
yapildig1 ay olmasindan kaynaklandigini sdylemek miimkiindiir.

Ayrica bu ay i¢inde 6zellikle Ortadogu’da ve Diinya’da gergeklesen onemli olaylarin, siyasi ve jeopolitik
konumu geregi Tiirkiye’yi nasil etkiledigi ve etkileyeceginin de grup iiyeleriyle videolu paylasimlar
seklinde oldugu goriilmiistiir. Insanlarin okuduklarina kiyaslar1 gordiiklerinin/izlediklerinin daha g¢ok
hatirda kaldig1r diisliniiliirse siyasi video kategorisi sonucglari anlamli goriinmektedir. Teknoloji
kategorisinde elde edilen %9,4 orani teknolojiye olan ilginin yiiksek oldugunu, grubun teknolojik
gelismelerle ilgilendigini ve dijitallesmenin 6nemini vurgulamaktadir. Kiiltiir-sanatta ulasilan %7.6 ve din
kategorisinde elde edilen %5.7 oranlar kiiltiirel ve dini igeriklerin de grupta belli bir yere sahip oldugunu
gostermektedir. Egitim kategorisi paylasim oraninin %1 ve ekonomi kategorisi paylasim oraninin %1
olmas1 bu kategorilerde yapilan paylasimlarin azligi, grubun egitim veya ekonomik iceriklerden ¢ok diger
konulara yoneldigini gostermektedir.

Ote yandan ticari videolarin (%26,3) oranmin diger kategorilere gore yiiksek olmasi, pazarlamacilarin
ulagmak isteyip te ulasamadiklari kitlelerle kolaylikla etkilesim kurabildiklerini gosteren bir veri olmustur.
Pazarlamacilar/firmalar sosyal medya sayfalarinda kullanicilarin karsilarina ¢ikan teknolojik (video)
reklamlarla etkilerini arttirmaktadir (Blossom, 2009:29). Sosyal medyada yer alan reklamlarin gorsel
tasarimi ne kadar dikkat ¢ekici hale getirilirse izleyicilerin/iiyelerin empatik tutumlari o kadar artmaktadir.
Ozellikle video kategorisindeki ticari paylasimlarin oraninin yiiksekligi pazarlamacilarm bunu dikkate
aldigin1 géstermektedir diyebiliriz.

Facebook grubunda yer alan paylagim igeriklerinden bilgilendirme/kiiltiirel paylasim (%36,6), konusunun
yiizdelik diliminin diger igeriklere gore yliksek olmasi, bireylerin giiniimiizde kiitliphaneye bagvurmak
yerine web teknolojisinin yardimiyla sahip olduklar1 bilgiye diger kaynaklardan edindikleri bilgileri de
ekleyip harmanlayarak bunlar1 diger iiyelerle paylastiklarin1 gostermektedir. Tanitim/reklam (%28,6) ile
haber (%26,6) konularinin da bilgi ve kiiltiir paylasimi igeriklerinden sonra en yiiksek yiizdelik dilimde
olmasi kullanicilarin geleneksel kitle iletisim araglarinin yerine sosyal medyay1 reklam ve haber yaymada
tercih ettigini gostermektedir. Haber igeriklerinin sosyal medyada yiiksek oranda kullanilmasi uymakta
olduklar1 kanunlardan o&tiiri medya sirketlerinin  bazi1 haberleri ekrana yansitamamasindan
kaynaklanmaktadir (Karaman ve Onder, 2017, s. 178). Buna gére de calismada haber paylasimu igerigi ile
ilgili ortaya ¢ikan sonug¢ anlamli olmaktadir.

Paylagimlarda vurgulanan kavramlarin oranina bakildiginda Tirklik kavraminin %27,6 ile Osmanlilik
(%0,5) ve Miisliimanlik (%1,4) kavramlarinin 6niine gectigi gézlemlenmistir. Tiirkliik kavraminin yiiksek
cikmasi incelenen Facebook grubunun hakkinda kisminda yazan “Libya'da yasayan Tiirk vatandaslar1 ve
“Ben Tirkiim” diyen herkesin grubu” ifadesi ile bagdasan anlamli bir sonuca bizi gotiirmektedir.

Paylasimin Tiirkiye ya da Tirkler ile alakali olup olmadigi konusu ile alakali paylasimlarin sadece
%43,4’tinlin Tiirkiye ya da Tirkler ile alakali oldugu, Tirkiye ve Tiirkler disindaki paylagim (%56,6)
oranlarinin yiiksek oldugu tespit edilmistir. Tiirkiye ve Tiirkler ile ilgili paylagimlar yapilmigtir ancak bunun
disinda (ticari, kiiltiirel, haber, dini, eglence) yapilan paylasimlarin daha ¢ok tercih edildigi goriilmiistiir.
Mislimanlik (%1.4) ve Osmanlilik (%0.5) yani dini ve tarihsel kimlik unsurlar diisikk oranda
vurgulanmstir. Tiirkliik kavraminin 6n planda olmasi, diger kimlik unsurlarini gélgede birakmaktadir.

Ag toplumu igerisinde hayat bulmaya ve sosyallesmeye c¢alisan birey, sosyal medya platformlarinda dini,
siyasi, ticari, sosyo-ekonomik, kiiltiirel ve eglenceyi de iceren ihtiyaclarini karsilamaya ¢aligmaktadir.
Sosyal medya, kullanicilarinin birgok kavram, i¢erik ve kategoride bilgilenmesini saglamakta ayn1 zamanda
edinemedigi bilgi ve hizmetler konusunda da alternatifler sunmaktadir. Bilgi sahibi olurken ayn1 zamanda
ifade edilen goriisler, yapilan yorumlar ve begeniler, insanlarin farkinda olmadan bazi tutumlar
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gelistirmesine, tavsiye verirken veya destek alirken de kullanicilarin birbiriyle iletisim kurmasina olanak
saglamaktadir.

Sonug olarak, bu arastirma, sosyal medyanin diaspora topluluklar1 iizerindeki etkisini Libya'da yasayan
Tiirkler 6rnegi lizerinden incelemektedir. Bulgulara gore, Facebook, Libya'da yasayan Tiirkler i¢in, hem
Tiirkiye'deki hem de Libya'daki Tiirklerle iletisim kurmanin 6nemli bir araci haline gelmistir. Bu platform,
kullanicilar tarafindan daha ¢ok video ve yazi igerikli fotograflar1 paylagsma araci olarak kullanilmistir.
Politika ve ticaret konularindaki paylasimlar, 6zellikle 6ne ¢ikmis, Tiirkliik kavrami ise paylagimlarda sik¢a
vurgulanmistir. Sonug olarak, sosyal medya, diasporalarin sosyo-kiiltiirel ve ticari hayatlarinda biiyiik bir
rol oynarken, ayni zamanda bireylerin kimliklerini gliglendirme ve topluluklartyla baglarini siirdiirme araci
olarak da islev gormektedir.
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