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Tarimda Acik Alan Uygulamal Fuarcihgi, Beklentiler ve Oneriler: Tarim
ve Teknoloji Giinleri Fuar1 Ornegi

Oz

[lki 2011 y1linda gergeklestirilen *“Tarim ve Teknoloji Giinleri Fuar1’’, Tiirkiye'de tarimda agik alan uygulamali
ozellikleriyle uzmanlagmus ilk ve tek fuar olmasi ile her y1l iireticilerden yogun ilgi gérmektedir. Bu arastirmada,
“Tarim ve Teknoloji Giinleri Fuar1” na katilim saglayan iireticilerin Tiirkiye'de tarimda acik alan uygulamali
fuarciligindan beklentilerini ve fuarin gelistirilmesi i¢in Onerilerini tespit etmek amaglanmistir. Bu kapsamda
aragtirmada oncelikle, tarimda agik alan uygulamali fuarciligi ve ““Tarim ve Teknoloji Giinleri Fuar1”’ hakkinda
genel bilgiler verilmistir. Aragtirma amacina uygun olarak, fuara katilim saglayan 197 iiretici ile yiiz yiize anket
calismasi yapilmis, anketlerden elde edilen veriler analiz edilmis ve bulgular verilmistir. Ureticilerin 6ncelikli
isinin ¢iftgilik olmasi, ¢iftgilik siiresi, egitim durumu, yas dagilimi ve islenen tarim arazisi miktarinin fuara katilim
sayilarinda farklilik olusturup olusturmadigi degiskenlere uygulanan Ki-kare (y2) analizi ile test edilmis ve biitiin
kesimlerden tireticilerin fark gostermeksizin fuara katildiklar1 belirlenmistir. Arastirmada ayrica, fuardan beklenti
ve Onerilerin ortaya konulmasinda Agiklayict Faktor Analizi (AFA)’nden yararlanmilmis; hazirlik, uygulama,
gelistirme, organizasyon Ve farklilik olarak isimlendirilen 5 adet faktor belirlenmistir. Ureticiler, genel olarak fuar
organizasyonunu basarili bulduklarini ifade etmislerdir. Fuar sirasinda sunum ve gosterilerin daha fazla yapilmasi,
tarimin farkl kollarindan ve daha fazla sayida firmalarin katilimlari, fuarin tanitim ve duyurunun artirilmasi fuara
katilma istekliligini artirmaktadir. Fuar Oncesinde, katilimcr firmalar hakkinda duyurular yapilmas: ve fuar
sirasinda yapilmasi planlanan gosteriler hakkinda daha fazla bilgilendirme yapilmasi 6nerilmektedir.

Anahtar kelimeler: Tarim fuar1, Acik alan fuarciligi, Uretici, Tarim ve Teknoloji Giinleri Fuari

Open Field Applied Fair in Agriculture, Expectations and Suggestions: Agriculture and
Technology Days Fair Example

Abstract

The ““Agriculture and Technology Days Fair’’, the first of which was held in 2011, attracts great interest from
producers every year as it is the first and only fair in Tiirkiye specialised in open field applied features in
agriculture. In this research, it is aimed to determine the expectations of the producers participating in the
““Agriculture and Technology Days Fair’” from the open field applied fair in agriculture in Tirkiye and their
suggestions for the development of the fair. In this context, in the research, firstly, general information about open
field applied fair organisation in agriculture and ‘‘Agriculture and Technology Days Fair’> was given. In
accordance with the purpose of the research, a face-to-face survey was conducted with 197 producers who
participated in the fair, the data obtained from the surveys were analysed and the findings were given. Chi-Square
(x2) analysis was used to test whether the primary job of the producers was farming, duration of farming,
educational status, age distribution and the amount of agricultural land cultivated made a difference in the number
of participation in the fair and it was determined that producers from all segments participated in the fair without
any difference. In the research, Explanatory Factor Analysis (EFA) was used to reveal the expectations and
suggestions from the fair and 5 factors named as preparation, implementation, development, organisation and
diversity were determined. Producers stated that they found the fair organisation successful in general. More
presentations and demonstrations during the fair, participation of more companies from different branches of
agriculture and more number of companies, increasing the promotion and publicity of the fair increase the
willingness to participate in the fair. It is recommended to make announcements about the participating companies
before the fair and to provide more information about the shows planned to be held during the fair.

Keywords: Agriculture fair, Open field fair, Producer, Agriculture and Technology Days Fair
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1. GIRiS

Fuarlar, ticarete konu olan tirtinlerin, hizmetlerin,
teknolojideki ilerlemelerin, yeniliklerin  ve
bilginin tanmitildig1, pazarlandigi, gelecege yonelik
ticari iligki ve teknik is birligi kurulabildigi ve
yilin 6nceden belirlenen bir zamaninda, diizenli
periyodlarla ve genelde ayn1 yerde yapilan tanitim
etkinlikleri seklinde tanimlanabilmektedir
(Tutiinctioglu, 2009). Fuarlarin katilimcilarina,
ziyaretgilere, organizatorlere ve olusturduklar
etkilesim ile ydreye sosyo-ekonomik yonleriyle
pek ¢ok katkilar1 bulunmaktadir (Giiven ve
Ceylan, 2019). Fuarlardan tarim sektoriiniin
istifade edebilecegi {irlinlerinin sergilenmesinde
de yararlamilmakta, tarimsal amagli yapilan
fuarlarin sayilar1 her gecen yil artmaktadir. Tarim
fuarlar1 planlanirken, konunun asil muhattabi olan
sekilde
Fuarlarin  olumlu

tarim kesiminin fuardan en iyi
yararlanmast saglanmalidir.
ozellikleri ve fuarciliktaki
degerlendirildiginde katilimci,
ziyaretgi, organizasyon ve yoreyle olumlu
etkilesimi (Goksel, 2005) gibi konularda fuarlarin
katkilarin1  artirabilecek arastirmalarin = sayisi
artirilmalidir. Daha genis katilimli ve etkili bir
fuar diizenlemek ve yerel halkin bu etkinliklere

yeni gelismeler

fuarciligin

katilimin1 saglamak i¢in, vatandaslara diizenlenen
fuarlardan 6zellikle toplumsal, bireysel ve kiiltiirel
anlamda nasil fayda saglayacagini daha kapsamli
bir sekilde anlatmak hesap edilebilir (Binbasioglu
ve Giltekin, 2017). Omegin; fuar ve fuarcilik
etkinliklerinin i¢ ve dis turizmi agisindan énemini
vurgulamak faydali olabilir (Cildir, 1991).
Basarili bir fuar igin, en basta fuar alanlar
planlanirken sahanin etkinligi ve 6nemi dikkate
almmali, cografi avantaj ve dezavantajlar
gozetilmeli (Acartiirk, 2013), fuar 6ncesi, sirasi ve
sonrasindaki pek c¢ok uygulama detaylica ele
almmalidir. Kuskusuz, tarim fuarlarin diizenlenme
amacina uygun yapilmasi, hem ireticilerin
tarimsal iiretimlerine ve hem de yodreye diger

yonleriyle katkisinin olmasi hedeflenmektedir.

Tarim sektorii, oldukga genis ve sorunlari kendine
0zgii olan bir alandir. Teknolojik gelismeler ve
son yillarda yasanan diger hizli gelismeler sektorii
gergecen zaman takip etmeyi giiclestirmektedir.
Ancak her alanin iletisim diizeyinde taraflar1 ve

her bir tarafa ulasabilmek i¢in profesyonel iletisim
yontemleri bulunmaktadir. Bu iletisim teknik ve
yontemleri ancak alanin sorunlarinin tespiti ile
belirlenebilir (Ergeg, 2022). Tarim fuarlan,
tireticiler ile sektoriin diger unsurlarmin iletigim
kurabildigi en onemli etkinliklerdendir. Zaman
icerisinde, tarim fuarlarinda iireticiye daha etkili
bir sekilde ulasabilme hususunda farklilagmalar
olusmustur. ilki 2011 yilinda gergeklestirilen
““Tarim ve Teknoloji Giinleri Fuar1’’, Tiirkiye'de
tarimda agik alan uygulamali 6zellikleriyle
uzmanlasmig, tarim ve teknoloji temali ilk ve tek
fuar olmasi ile her yil {ireticilerden yogun ilgi
gormektedir. Bu aragtirmada, “Tarim ve Teknoloji
Giinleri Fuar1” na katilim saglayan {ireticilerin
Tiirkiye'de tarimda agik uygulamal
fuarciligindan, tarim ve teknoloji temal1 fuardan,

alan

beklentilerini  ve fuarin  gelistirilmesi igin
Onerilerini tespit etmek amaclanmistir. Bu
kapsamda arastirmada Oncelikle, tarimda agik alan
uygulamali fuarciligi ve ‘‘Tarim ve Teknoloji
Giinleri Fuar1’” hakkinda genel bilgiler verilmistir.
Arastirma amacina uygun olarak, fuara katilim
saglayan 197 {iretici ile yiiz yilize anket ¢alismasi
yapilmig, sonrasinda anketlerden elde edilen
veriler analiz edilmis ve bulgular verilmistir.

Ureticiler ““Tarim ve Teknoloji Giinleri Fuari’
nda, tarim alanindaki son teknolojik gelismelerden
ve giincel tarim sistemlerinden bilgi sahibi
olmaktadir.  Ureticiler, fuar  kapsaminda
gerceklestirilen birbirinden farkli ve bilgilendirici
etkinlikler ile bilgilerini gbzden
gecirebilmektedirler. Ureticiler, fuar alaninda
hazirlanan demonstrasyon sahalar1 vasitasiyla en
son teknolojik gelismeleri hemen uygulama

olanagina kavusmaktadir. Ayrica, tarimsal
mekanizasyon konusunda alet, ekipman ve
makineleri  toplu  olarak  gorebilmektedir.

Boylesine bir imkanda iireticiler, farkli makine-
ekipman alternatiflerini karsilastirabilmektedir.
Fuar siiresince treticiler arasinda iletisim ve
boylece
beklenti ve

ureticiler
sorunlarini

etkilesim gerceklesmekte,
gorts,
paylasabilmektedir. Fuarlarin bir diger katkis1 da,

deneyim,

ureticilerin fuar sirasinda diizenlenen bazi bilimsel
etkinlikler sayesinde arastirma kuruluslarinin,
yayim

kuruluslarmin ~ ve  iiniversitelerin
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personelleriyle  bir araya gelme imkéanina
kavusmasidir (Cukur ve Cukur, 2017). Fuara
katilan tireticiler, iirlin satin alirken fuara 6zel satis
kampanyalarindan yararlanma imkanina sahip
olabilmektedir.  Ureticilerin fuarda kurulan
standlardan aldiklar1 ¢esitli brosiir ve kitapgiklar
tarimsal iretimlerinde bagvurduklari 6nemli bir
kaynaktir (Cukur, 2013). ““Tarim ve Teknoloji
Gilinleri Fuar1”’, freticilere, istendigi gibi
fuarciligin  faydalar1 hakkinda sayilan bu
konularda iireticilere katki saglamaktadir.

Bu aragtirmanin sonuglar1 ile organizasyonu her
yil daha iyi yonde gelisme gosteren, halihazirda
yoreden cokea ilgi goren, acik alan uygulamasi
ozelligi ve tarimda teknoloji temas: ile diger
orneklerinden ayrisabilen ‘‘Tarim ve Teknoloji
Giinleri Fuari’’nin sonraki yillardaki gelisimine
dogrudan katki saglanabilecektir.

2. MATERYAL VE YONTEM
2.1. Materyal

“Tartm ve Teknoloji Giinleri Fuarr’’, 2011
yilindan beri her yil Eyliil ayinda DLG Fuarcilik
limited sirketi tarafindan Tekirdag Siileymanpasa
Karaevli mabhallesi’nde ac¢ik alan uygulamali,
tarim ve teknoloji temali 6zellikli olarak
gerceklestirilmektedir. Fuarda makine-ekipman,
teknoloji, zirai ilag, tohum, giibre ireticileri en
yeni ve giincel triinlerini tarlada uygulanmis
olarak ziyaretcilere tanitma sansini
yakalayabilmektedir. Ayn1 zamanda, ziyaretgiler
tarim profesyonelleri ve uzmanlarindan kendi
isletmeleri i¢in ihtiya¢ duyabilecekleri trtinler ile
ilgili tiim bilgileri alabilmektedir. Fuara her yil
ilag, tohum, giibre, mekanizasyon alanlarinda
100’iin tiizerinde firma, en Onemli profesyonel
uzman ekipleriyle bilgi vermek {izere katilim

beraber,
kuruluslari,

saglamaktadir.  Bununla
arastirma

yoredeki
iiniversite, valilik,
kaymakamlik, belediyeler, il/ilge tarim ve orman
miidiirlikleri, kooperatifler, tretici birlikleri ile
diger sivil toplumdan kisi ve kuruluslar fuara
katilm saglamaktadirlar. Fuar, Tiirkiye'de bu
ozellikleriyle uzmanlagsmis ilk ve tek fuar olmasi
bakimindan 6nemli ve tahmin edildigi gibi her yil

iireticilerden ve konunun uzmanlarindan yogun

ilgi gormektedir. Fuar, tarimda teknoloji
kullaniminda ihtisaslasmis bir konumdadir.
Fuarda, tarimsal mekanizasyon ve traktor saticisi
firmalar en son teknolojik iriinleri ile yer
almaktadir. Ik defa 2023 yilinda; tarimda drone
teknolojisinin drone ile ilaglama gibi kullanim
ornekleri, sensor teknolojisi ile giibreleme vb.,
GPS teknolojisi ile giibreleme eksikligi tespiti gibi
teknolojiler ireticilere yerinde gosterilmistir.
Otopark alanlan ve diger kullanim sahalar1 dahil
genel toplamda, 122.000 metrekare olan fuar
alaninda ziyaretgilerin ilgisini ¢ekecek tarla
bitkileri ve bahce bitlerinin yani sira alternatif
bitkiler de yer almaktadir. Bolgede yetistirilen
belli basgh iiriinlerin yeni ¢esitlerinin gosterimi
yapilmaktadir. Fuar alaninda kurulan etkinlik

cadirinda  soylesiler diizenlenmekte, ¢esitli
yarigmalar  yapilmakta, ¢ekilisgle tarimsal
teknolojik ~ {iriinler  ziyaretgilere hediye

edilebilmektedir (Anonim, 2024).

Arastirmada, Tekirdag ili Siileymanpasa ilcesi
Karaevli mahallesi’nde 04-07 Eyliil 2024 tarihleri
arasinda 4 giin olarak 14. kez
gerceklestirilen ““Tarim ve Teknoloji Giinleri
Fuar’’ sonrasindan ziyaretleri tamamlandiktan
sonra 18 yas iizerindeki 197 iretici ile
derinlemesine miilakat seklinde yiiz yiize yapilan
anket calismasindan elde edilen  veriler
kullanilmigtir.  “’Tarrm ve Teknoloji Giinleri
Fuarr’’nin acik alan uygulamasi ile tarim ve

sureli

teknoloji temali o6zelligi, Tiirkiye’nin pek c¢ok
yerinden ziyaret¢inin ilgisini ¢ekebiliyor olmasi
ve yenilikleri ile tarimda agik alan uygulamali
fuarciligir alaninda oncii bir 6zellik gostermesi,
aragtirmanin énemini ortaya koymaktadir.

Arastirmanin makale olarak yaymlanmasi igin
T.C. Tekirdag Namik Kemal Universitesi Fen ve
Miihendislik Bilimleri Bilimsel Arastirma ve
Yaym Etigi Kurulu 15.08.2024 tarihinde (Saat
11:00)  T2024-2099  sayili  toplantisinin
oturumundaki kararma gore etik kurul uygunluk
karart1 alinmisgtir (Evrak Tarih ve
16.08.2024-480735).

Sayist:

2.2. Yontem

Caligmada saglanan verilerin ana kitleyi daha iyi
temsil etmesi agisindan fuarin ziyaret¢i sayisinin

245



Inan, O., Konyali, S., TEAD, 2024; 10 (2), 242-260, Arastirma

kesin olarak bilinmemesi hesaplanarak ana Kitlesi
belli olmayan popiilasyondan oransal érnekleme
yonteminden  yararlanilarak  6rnek  hacmi
belirlenmistir (Savran vd., 2018). Buna gore
evrendeki birey sayisi bilinmediginden, verilerin
goriilme olasiligi  incelenmek
istendiginde birey ornek hacmi igin asagidaki

sureksiz  ve

formiilden  yararlanilabilmektedir ~ (Newbold,
1995);
t2.p.q
n = 7

n=Ornek sayisi. p q: fuarda farkindahigi olan
/olmayan ziyaretgilerin oran (p: 0,50). d: p i¢in
hata payi (0,070). t: anlamlilik diizeyi (t tablo 0,5
i¢in 1,96).

Aragtirma kapsaminda, formiile gore
hesaplandiginda 197 adet anket yapilmasi yeterli

goriilmektedir.
Calismanin anketi ti¢ béliimden olusmaktadir;

Birinci  bolimde ankete katilim saglayan
iireticilerin fuar konusunda genel bilgisi ve agik
alan uygulamasi o6zelligi olan fuar hakkinda
farkindalik diizeylerini 6l¢en (9 adet) sorulardan
elde edilen veriler bulunmaktadir. Bu veriler
yardimiyla ireticilerin demografik niteliklerinin
fuara ilgi diizeyleri arasindaki farkliliklara etkisi
belirlenmeye caligtlmustir. Bunun i¢in
katilimcilara evet-hayir gibi se¢meli, 1.,2.,3.,4., ve
5. gibi, likert tipinde, siralama yapmasi istenen
coktan se¢meli siralamali sorular yoneltilmistir.
Bunlar, cizelgelerle adet ve (%) olarak verilmistir.

Aragtirmada, {ireticilerin fuara Onceden katilim
sayilari, ¢iftgiligin oncelikli isi olup olmamasi,
egitim durumu, yas dagilim, isledigi tarim arazisi
miktar1 ve ¢iftgilik siiresi gibi yanitlarindan elde
edilen verilere Ki-kare (x2) analizi kullanilmustir.
Ki-kare (y2) testi, nonparametrik testler igirisinde
en cok tercih edilen testlerden birisidir. Orneklem
grubundaki  degerlerin  dagiliminin  (normal
dagilim vb.) hipotezde ileri siiriilen ana kitle
dagilimiyla uyumlu olup olmadigini dlgmektedir.
Analizde, beklenen frekans degerleriyle gozlenen
frekans degerleri karsilastiriimaktadir. Beklenen
degerle, gbzlenen deger arasinda uyum varsa sifir

hipotez  kabul  edilmekte, eger uyum

bulunmuyorsa sifir hipotez reddedilerek alternatif
hipotez kabul edilmektedir (Kalayci, 2006). Ki-
kare testinin anlamli bulunmasi iki degisken
arasinda bir iliski oldugunu gostermektedir
(Kaptan, 1973).

Biitiin bu grup karsilastirmalarinda amaglanan
gruplar arasinda anlaml bir fark olup olmadiginin
belirlenmesi olacaktir. Bu amaglarla, kategorileme
arastirmalarinda yaygin olarak kullanilan capraz
tablolardan faydalanilmigtir. Capraz tablolarin
amaglaridan birisi, anket vb. 6l¢iim teknikleri ile
elde edilen veri setlerinde 2x2, 2x3, 3x3 veya
daha fazla degiskenli tablolar yardimiyla bir
degiskenin diger degiskenler ile arasinda anlamli
bir farklilik olup olmadigini ya da bir degiskenin
diger bir degisken ile iligkisinin var olup
olmadigimi belirlemektir (Cakmakg¢t ve Hurma,
2021).

Calismada kullanilan test hipotezleri soyledir;

Ho: Gruplar (6ncelikli isin ¢iftcilik olup
olmamasi, ciftcilik siiresi, egitim diizeyi, yas
ve tarim arazisi miktar1) arasindaki fark
istatistiki olarak anlamli degildir.

Hi: Gruplar (6ncelikli isin ¢iftcilik olup
olmamasi, ¢iftcilik siiresi, egitim diizeyi, yas
ve tarim arazisi miktar1) arasindaki fark
istatistiki olarak anlamlidir.

Ikinci boliimdeki veriler ise iireticilerin fuar
oncesi bilgilendirme ¢aligmalari, fuar sirasindaki
deneyimleri ve gelecek muhtemel fuarlardan
51 likert
Olceginde (13 adet) yoneltilen sorulara verdikleri
cevaplarla elde edilmis yargilardan olugsmaktadir.
Arastirmada, fuardan  beklentilerin  ortaya
konulmasinda etkili olan birden fazla degiskeni

beklentilerinin  anlasilmas1  igin

anlamli ve aciklanabilir daha az faktor altinda
toplamak amaciyla Aciklayict Faktdr Analizi
(AFA)’nden yararlanilmisgtir.

Faktor analizi; aciklayict ve dogrulayici olarak
ikiye ayrilmaktadir. Ac¢iklayic1 Faktor analizi, bir
arastirmada yer alan degiskenlerin ka¢ faktor
altinda yer alacagi ve aralarinda nasil bir iligki
oldugunu belirleyen faktér analizi teknigidir.
Dogrulayic1 Faktor analizi ise Ol¢ek gelistirme
veya daha oOnce aciklayict faktor analizi ile
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belirlenmis yapinin veya modelin dogrulanip
dogrulanmadiginin incelenmesini saglayan faktor
teknigidir (Secer, 2015). Olcek giivenirliginin
Olciilmesi igin Cronbach’s Alpha degerinden
faydalanilmaktadir. Giivenilirlik analizi
sonucunda elde edilen Cronbach’s Alpha degeri;

® () <x<0,40 ise “glivenilir degil”,

0 (0,40 <x < 0,60 ise “diisiik giivenilirlikte”,
¢ (0,60 <x< 0,80 ise “oldukea giivenilir”,

e 0,80 <x < 1,00 ise “yiiksek giivenilir”

degerlendirilmektedir  (Yildiz = ve
2018). Arastirmada, elde edilen
isimlendirilmesinde faktor altinda

olarak
Uzunsakal,
faktorlerin
toplanan degigkenleri temsil eden faktor isimleri
kullanilmastir. Bu arastirmada, fuardan beklenti ve
oOnerilerin faktor analizi genelde ve her bir 6lgek
icin giivenirlik testine tutulmus ve sonuglar
verilmistir.

Ugiincii  boliimde fuarda anket uygulanan
ireticilere ait sosyo-ekonomik nitelikler (yas,
cinsiyet, medeni durum, egitim durumu, ¢ift¢iligin
oncelikli isi olup olmadigi, ka¢ yildir cifteilik
yaptig1, tarimsal tiretimde kullandig1 arazi miktari
vb.) yer almaktadir.

Tablo 1. Katilimcilarin demografik bilgileri

Anketler tamamlandiktan sonra, 197 ireticiden
elde edilerek saglanan veriler kodlanarak
bilgisayar SPSS 25 paket programinda islenmis,
arasgtirmanin 6nemli sonuglar1 vurgulanmaistir.

3. ARASTIRMA BULGULARI

Anket caligmasindan elde edilen veriler
diizenlenip  analiz  edilerek  arastirmanin
bulgularinda tablolar ve aciklamalar1 ile

belirtilmigtir. Anketin katilimecilari, fuar ziyaret
eden 197 iireticiden olusmaktadir. Arastirmanin
bu boliimiinde kendilerinden katilimer olarak
bahsedilecektir.

Katilimcilardan 189 kisi (%95,90) erkek, 8 kisi
(%4,10) kadindir. Katilimcilarin ortalama yas,
51,32 olup, 18 ile 89 arasinda degismektedir. 41
kisi (%20,81) 41-50 yas arasinda, 69 kisi (%35,03)
51-64 yas arasinda, 40 kisi ise, 65 yas ve lizerinde
(%20,30) tespit edilmistir. Katilimcilardan 34 kisi
(%17,30) ilkokul, 50 kisi (%25,40) ortaokul ve 70
kisi (%35,50) lise egitim diizeyindedir (Tablo 1).
Katilmeilarin - demografik  &zelliklerine gore
dagilimimin, yoredeki tarimsal iireticilerin yapisini
yansittig1 hesaplanmistir.

Degiskenler N % Degiskenler N %
Cinsiyet Medeni durum

Kadin 8 4,10 Evli 173 87,80
Erkek 189 95,90 Bekar 21 10,70
Toplam 197 100 Diger 3 1,50
Egitim durumu Toplam 197 100
Okur-yazar degil 3 1,50 Yas dagilimi

Ilkokul 34 17,30 18-30 20 10,15
Ortaokul 50 25,40 31-40 27 13,71
Lise 70 35,50 41-50 41 20,81
On lisans 11 5,60 51-64 69 35,03
Lisans 28 14,20 65 ve st 40 20,30
Lisansiisti 1 0,50 Toplam 197 100
Toplam 197 100

Katilimcilarin ortalama arazisi 358,14 dekar olup

jaor

40 dekar ile 2000 dekar arasinda degistigi tespit
edilmistir. Katilimeilardan 21 kisi (%10,66) 100

dekar ve alti, 55 kisi (%27,92) 201-350 dekar
arasi, 34 kisi (%17,26) 500 dekar ve iizerinde
tarim arazisinde tarimsal iiretim gerceklestirdigini
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belirtmistir. Katilimcilardan 149 kisinin (%75,60)
oncelikli isi ¢ifteilik, 36 kisinin (%18,30) ¢iftcilik
oncelikli isi degildir. Katilimcilardan 23 kisi
(%11,68) 10 y1l ve altinda, 48 kisi (%24,37) 31-40
yil arasinda, 40 kisi (%20,30) ise 41 yil ve
iizerinde tarimsal {retim yaptiklarii ifade
etmislerdir (Tablo 2).

Katilimcilarin ~ tarimsal  yapilarinin,  yoredeki
tarimsal {reticilerin isletme yapisini yansittigl

hesaplanmaktadir.

Katilimcilardan elde edilen yanitlarin dagilima,
normallik testlerine tutulmustur. Normal dagilim1
icin  Kolmogorov-Smirnov ve Shapiro-Wilk
testleri yapilmigtir. Katilimcilardan elde edilen
yanitlarin dagilimi, normallik testleri yapildiktan
sonra, dagilimin  normallik  gostermedigi
belirlenmistir. Normallik testine tutulan biitiin
degiskenlerde p < 0,05; Ho reddedilmistir (Tablo
3).

Katilimcilardan 187 kisi (%94,90) daha once bir
acik hava fuarina katildiklarini, 9 kisi (%4,60) ise
ilk kez bir agik alan fuarinda bulunduklarini
belirtmistir. 171 kisi (%86,80) daha 0Onceki
yillarda ““Tarim ve Teknoloji Giinleri Fuari’’na
katildiklarini belirtmistir. Katilimcilarin, ‘“Tarim
ve Teknoloji Giinleri Fuar1’’na daha once kag kez
katildiklar1 bilgisi Tablo 3.’de paylasilmistir.
Katilimcilardan 23 kisi (%11,70), bu yil ilk kez bu
katildiklarini ~ belirtmistir  (Tablo  4).
Katilimcilarin, herhangi bir agik hava fuarma ve

fuara

Tablo 3. Normallik testi

“Tartm ve Teknoloji Giinleri Fuari’’na yiiksek
oranda katilimlar1 ve “‘Tarim ve Teknoloji Glinleri
Fuari’’na pek c¢ok kez katilim sagladiklar
goriilmektedir.

Tablo 2. Ciftgilik bilgileri ve islenen tarim arazisi
miktar1 (da)

Degiskenler N %
Ciftcilik oncelikli isi
Evet 149 75,60
Hay1r 36 18,30
Cevap yok 12 6,10
Toplam 197 100
Ciftgilik siiresi
1-10 23 11,68
11-20 41 20,81
21-30 43 21,83
31-40 48 24,37
41 ve tzeri 40 20,30
Toplam 197 100
Tarim arazisi miktar1 (da)
100 ve alt1 21 10,66
101-200 38 19,29
201-350 55 27,92
351-499 45 22,84
500 ve tizeri 34 17,26
Cevap yok 4 2,03
Toplam 197 100
Hipotezler

p > 0,05: Ho kabul
edilir; veri normal
dagilima sahiptir.

p < 0,05: Ho reddedilir;

Kolmogorov- veri normal dagilima
Smirnov? Shapiro-Wilk sahip degildir.

Degiskenler Statistic  df Sig. Statistic df  Sig. Karar
Yas ,107 181 ,000 979 181 ,007 Ho red
Egitim Durumu ,220 181 ,000 ,908 181 ,000 Ho red
Ciftcilik Onceligi ,491 181 ,000 ,488 181 ,000 Ho red
Cifteilik Siiresi ,081 181 ,006 980 181 ,011 Ho red
Tarim Arazisi Miktari , 164 181 ,000 ,808 181 ,000 Ho red

a. Lilliefors Significance Correction
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Tablo 4. ““Tarim ve Teknoloji Giinleri Fuari’’na katilma durumu ve katilima etki eden faktorler

Oncelikli isi Tarim arazisi
ciftcilik Ciftcilik siiresi Egitim Yas miktart
Genelde katilim 29 ve 30 ve [kogretim Ortadgretim 51 ve 52 ve 358ve 359 ve
Evet Hayir .. . . .
sayilari Alt1 tizeri ve alt1 ve lizeri altt iizeri altt iizeri
adet / adet / adet / adet / adet / adet / adet / adet / adet / adet /
adet (%) (%) (%) (%) (%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)
1 14 7,10
2 21 10,70
3 16 8.10 72 19 47 49 37 59 45 51 58 38
4 24 1220 (67,90) (79,20)  (77,00) (63,60) (61,70) (75,60) (76,30)  (64,60)  (69,90) (71,70)
5 21 10,70
6-9 28 14,20 34 5 14 28 23 19 14 28 25 15
10 ve iizeri 14 7,10 (32,10) (20,80)  (23,00) (36,40) (38,30) (24,40) (23,70)  (35,40) (30,10)  (28,30)
Cevap yok 59 29,90 - - - - - - - - - -
Toplam 197 100 - - - - - - - - - -

P degeri: 0,278
y2: 1,178
Sd: 1

P degeri: 0,089
x2: 2,982
Sd: 1

P degeri: 0,077
X2:3,128
Sd: 1

P degeri: 0,139
¥2: 2,189
Sd: 1

P degeri: 0,820
x2: 0,052
Sd: 1
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Katilimeilarin -~ 6ncelikli  isinin  ¢iftgilik olup
olmamasi (evet-hayir), cifteilik siireleri (29 yil ve
altt ile 30 y1l ve iizeri), egitim diizeyi (ilkogretim
ve alt1 ile ortadgretim ve iizeri), yas (51 yas ve alt1
ile 52 yas ve iizeri) ve tarim arazisi miktart (358
dekar ve alt1 ile 359 dekar ve {izeri) Onceden
belirlenmis oldugu gibi gruplandirilarak Tablo

4.’de gosterilmistir.

Bu arastirmada, katilimcilarin oncelikli isinin
ciftcilik olmasi, ¢ifteilik siiresi, egitim durumu,
yas dagilimi ve islenen tarim arazi miktarina gore
gruplar arasinda fuara katilim sayilarinda farklilik
olup olmadigi incelenmek amaglanmistir. Bu
amagla, bu farkliliklarda degiskenlere Ki-kare (%2)
analizleri yapilmis ve %5,00 anlamlilik diizeyinde
incelenmistir. Analiz sonuglari, ¢alismanin bu
kisminda paylasilmistir.

Katilimcilarin 6ncelikli iginin ¢ift¢ilik olmasi ile
fuar1 fazla sayida ziyaret etmeleri arasinda anlamli
bir iligki saptanmamistir. Bu sonugla 6ncelikli igin
giftcilik  olmasimin  fuara katitlimda fark
olusturdugunu savunan H; hipotezi reddedilmis,
buna karsin farklilik olusturmadigini savunan Ho
hipotezi kabul edilmistir.

Katilimcilarin, ¢iftgilikle gegirdikleri  siirenin
ortalamasi 29,63 yil olarak hesaplanmistir. 29 yil
ve alt1 giftcilikle mesgul olanlar ile 30 y1l ve tlizeri
siiredir ciftcilikle mesgul olanlarin fuara katilim
Ciftcilikte
sayisinda

sayilart  kiyaslanmustir.

fuara katilim

gecirilen
degisiklik
olusturmadig1 saptanmistir. Bu sonugla c¢iftgilikle
gecirilen katihmda  fark
olusturdugunu savunan Hi hipotezi reddedilmis,

siirenin,

sirenin ~ fuara
buna karsin farklilik olusturmadigini savunan Ho
hipotezi kabul edilmistir.

Katilimcilar, ilkdgretim ve alt1 ile ortaggretim ve
iizeri egitim diizeyleri arasinda karsilagtirilmistir.
Egitim diizeyinin fuara katilim sayisinda farklilik
olusturmadig tespit edilmistir. Bu sonugla egitim
fuara katilim  hususunda fark
olusturdugunu savunan Hi hipotezi reddedilmis,

diizeyinin

buna karsin farklilik olusturmadigini savunan Hp
hipotezi kabul edilmistir.

51,32 olarak
hesaplanmistir. Buna gore 51 yas ve alt1 ile 52 yas
ve lzerindeki katilimcilar karsilastirilmistir. Yas

Katilimeilarin, ortalama yasi

grubunun, fuara katilim sayisim etkilemedigi
belirlenmigtir. Bununla beraber yagin fuara
katilimda fark olusturdugunu savunan H; hipotezi
reddedilmis, buna karsin farklilik olugturmadigini
savunan Ho hipotezi ise kabul edilmistir.

Katilimcilarin ortalama isledikleri arazi miktari
358,14 dekar olarak hesaplanmistir. Buna gore
katilimcilardan 358 dekar ve alt1 arazi isleyenler
ile 359 dekar ve iizerinde arazi isleyenler
karsilastirilmiglardir. Islenen arazi miktarinin
Bunanla birlikte islenen arazi miktarimin fuara
katilim noktasinda fark olusturdugunu savunan Hj

hipotezi reddedilmis, buna karsin farklilik
olusturmadigint  savunan Ho hipotezi kabul
edilmistir.

Gorildiigti gibi yapilan analizler sonucunda,
oncelikli isin ¢ift¢ilik olmasi, ¢ifteilik siiresi,
egitim durumu, yas dagilimi ve islenen tarim
arazisi miktar1 gibi degiskenlerin fuara katilimi
etkilemedigi ve her kesimden ireticinin fuara
katildig1 sonucuna varilmistir.

Daha 6nceki yillarda ““Tarim ve Teknoloji Giinleri
Fuari’’na katilanlardan 133  kisi  (%77,78)
beklentisinin karsilandigini, 19 kisi (%11,11)
beklentisinin cevap bulamadigini belirtmistir.
“Tarim ve Teknoloji Giinleri Fuart’’nin, dnceki
yillarda katilimcilarm beklentilerini yiiksek bir
oranda karsiladig1 sonucuna ulasilabilmektedir.

Katilimcilardan 72 kisi (%36,50) 6nceki fuarlarda,
fuar sirasinda veya sonrasinda en az 1 kez iiriin
aldiklarini, 94 kisi (%47,70) ise higbir iirlin
almadiklarmi belirtmistir. Katilimcilardan 32’ser
adet ile esit sayida tohum ve tarim alet-makine
satin alindig1 yaniti alinmigtir. Sonra sirasiyla 26
adet traktor, 21 adet giibre, 8 adet ilag iiriinlerinin
fuar sirasinda ve sonrasinda en ¢ok satin alinan
driinler olduklart tespit edilmistir (Tablo 5).
Katilimeilarin, fuar sirasinda goriip begendikleri
bir {iriinii fuar sonrasinda farkli zamanlarda satin
alinabilecekleri anlasiimaktadir.

Katilimcilardan 195 kisi (%99,00) fuar haberini ve
aldiklarn kaynaklar1 belirtmisler,
alman yamtlar 195 kisiye % oranlanarak
gosterilmistir. Katilimcilardan 108 kisi (%55,38)
sosyal medya, 80 kisi (%41,03) yol iizeri

duyurularini
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tabelalari, 76 kisi (%38,97) internet siteleri, 63 kisi
(%32,31) basin yayin kuruluslari araciligiyla fuar
haberini ve duyurusunu aldiklarini belirtmislerdir.
Alman yanitlar Tablo 6’da gosterilmistir.

Tablo 5. Katilimcilarin satin aldiklar: Urtinler

Uriin Adet
Tohum 32
Tarim Alet-Makina 32
Traktor 26
Giibre 21
Ilag 8

Tablo 6. Fuar duyurusunu haber alma kaynaklari

Haber alma kaynaklar1 Adet (%)
Sosyal medya 108 55,38
Yol iizeri tabelas vb. 80 41,03
Internet siteleri 76 38,97
Basin (TV, gazete, dergi, 63 32,31
radyo vb.)

Aile, akrabalar, es-dost vb. 42 2154
Brosiirler 41 21,03
Devlet kurumlari 20 10,26
Ozel firmalardan 19 9,74
Kisisel deneyimler (diger) 17 8,72
Akademisyen, uzmanlar vb. 2 1,03

Katilimcilardan 193 kisi  (%97,97) tarimda

teknolojiyi takip ettikleri kaynaklar1 belirtmisler,
alman yamitlar 193 kisiye % oranlanarak
verilmistir. 138 kisi (%71,50) fuarlardan, 82 kisi
(%42,49) internet sitelerinden, 80 kisi (%41,45)
sosyal medyadan, 77 kisi (%39,90) ise basindan
tarimda teknolojik gelismeleri takip ettiklerini
belirtmistir (Tablo 7).

Katilimeilardan 196 kisi (%99,49) fuarm hangi
alanda isine katki saglayabilecegini belirtmis,
alman yanitlar 196 kisiye % oranlanarak
verilmigtir. Katilimcilardan 141 kisi (%71,94)
tarla bitkileri, 52 kisi (%26,53) meyvecilik, 34 kisi
(%17,35) seracilik, 12 kisi (%6,12) ise fuarin diger
bitkisel diretim  konularinda isine  katki
saglayabilecegini belirtmistir. 37 kisi (%18,88)
biiyilikbasg, 32 kisi (%16,33) kiigiikbas ve 12 kisi

(%6,12) kanatli hayvancilik konularinda fuarin
isine katki saglamasini beklemektedir (Tablo 8).

Tablo 7. Tarim teknolojilerinin takip edildigi
kaynaklar

Teknoloji takip etme

kaynaklari Adet (%)
Fuarlar 138 71,50
Internet siteleri 82 42,49
Sosyal medya 80 41,45
Basin (tv, gazete, dergi, 77 39.90
radyo vb.)

Aile, akrabalar, es-dost vb. 37 19,17
Kisisel deneyimler (diger) 31 16,06
Devlet kurumlari 20 10,36
Belgesel 20 10,36
Ozel kuruluslar 17 8,81
Meslek kuruluslari 15 7,77
Akademisyen, uzmanlar gibi 8 4,15
Diger 1 0,52

Tablo 8. Fuarin katilimcilarin tarim isine katkisi
beklentileri

Isine katki Adet (%)
Hayvancilik (biiyiikbag) 37 18,88
Hayvancilik (kiiciikbas) 32 16,33
Hayvancilik (kanatlr) 12 6,12
Bitkisel tiretim (tarla bitkileri) 141 71,94
Bitkisel iiretim (meyvecilik) 52 26,53
Bitkisel tiretim (seracilik) 34 17,35
Bitkisel iiretim (diger) 12 6,12
Diger 4 2,04

Katilimcilardan 194 kisi (%98,48) fuarda en az bir
kez bir gosteriye katildigini belirtmis, alian
yanitlar 194 kisiye % oranlanarak gosterilmistir.
Katilimcilarin tamami en az bir kez, tohum, giibre,
ilag ya da firmasimin
gosterisine katildiklarini ifade etmislerdir. Alinan

tarim alet-makinasi

yanitlar Tablo 9’da gosterilmistir.

Katilimcilara, fuar1 gelecek yilda ziyaret etmek
isteyip istemedikleri sorulmustur. Katilimcilardan
163 kisi (%82,70), fuari ertesi sene tekrar ziyaret
etmek istedigini belirtmistir. Bununla, fuara tekrar
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katilim istekliliginin, oldukga yiksek Katilimcilarm 1, 2, 3, 4 ve 5 bigiminde ve 5’li
sayilabilecegi sdylenebilmektedir. likert oOlgeginde, fuardan beklenti ve Oneri
diizeyini belirlemeye yonelik 13 adet yargiyi
yanitlamalar1 istenmistir. Katilimcilarin yargilara
Tablo 9. Fuardaki gosterilere katilim iliskin ifadelerinin ortalamas1 (X) ve standart
Gosteri Adet (%) sapmast (SS), Tablo 10.’da paylasilmistir.
Tohum, giibre, ilag, tarim 194 100,00  Fuar sirasinda daha fazla sunum ve gdsterinin
alet-makine firmalari yapilmast  (%x=4,78), fuara tarimn farkli
Tarim teknolojisi firmalar 128 6598  kollarindan (x=4,77) ve ¢ok sayida firmalarmn
Tarimsal kooperatif ve 68 3505  katihm saglamalart (X=4,70), fuarin tanitim ve
tiretici birlikleri duyurusunun  fazlaca  yapilmast  (X=4,77)
Tarima kredi veren 46 23,71  katilimcilarin fuara katilma istekliligini oldukca
kuruluslar artirdigini gostermektedir (Tablo 10.).
Vahh'k, kaymakamlik ve 34 17,53 Katilimcilarin, fuart kapali alan fuarlarina kiyasen
belediyeler oldukca faydali bulduklani (%=4,64) ve fuar
[/ilge tarim Ye orman 2r 1392 sahasinin  artmasimi  Onemsedikleri  (X=4,56)
midrlakleri belirlenmistir (Tablo 10.).
Akademisyenler / 21 10,82
{iniversiteler / enstitiiler Katilimeilarin, genel olarak fuar organizasyonunu
Tarim sektorii liderleri 20 1031 basarili bulduklari anlasilmaktadir. Ancak fuar
Meslek kuruluslari ve diger 10 515 oncesinde, katilimer firmalar hakkinda duyurular
cifici organizasyonlar yapilmasi ()'(=4,18? ve fuar sirasinda yapilmasi
Diger 1 0,52 p?an'lanar_l gosteriler hakkinda daha fazla
bilgilendirme yapilmas1 (x=4,27) gerektigi
belirtilmistir (Tablo 10.).
Tablo 10. Fuardan beklenti ve 6nerilerin ortalamasi ve standart sapmasi (X / SS)
Yargi
no Yargilar X SS
Y13 Fuar sirasinda daha fazla sunum ve gosterinin yapilmasi katilma istegimi artirir. 4,78 0,640
Y12 Fuara farkli gesitli sektorlerden firmalarin katilmasi katilma istegimi artirir. 4,77 0,683
Y10 Fuar faaliyetlerinin daha fazla duyurulmasi katilma istegimi artirir. 477 0,634
Y11 Fuara daha fazla firmanin katilmasi katilma istegimi artirir. 4,70 0,728
Y4 Fuari kapali alan fuarlarindan daha faydali buluyorum. 464 0,750
Y9 Fuar alanin daha genis bir arazide yer almasi faydali olur. 456 0,974
Y1 Fuardan once fuarla ilgili genel olarak (zaman, yeri gibi) yeterince bilgilendirme 4,40 0,910
yapilmaktadir.
Y7 Fuara katilan firmalarin fuar sirasinda bilgilendirme ve sunumlarini yeterli 4,27 1,070
buluyorum.
Y3 Fuardan oOnce fuar sirasinda gergeklestirilecek gosterilerle ilgili yeterince 4,27 0,985
bilgilendirme yapilmaktadir.
Y2 Fuardan oOnce fuara katilacak firmalar konusunda yeterince bilgilendirme 4,18 1,111
yapilmaktadir.
Y8 Fuar organizasyonunu giris, ¢ikis, ulasim, giivenlik, yiyecek tedarik edilmesi 4,16 1,132
konularinda yeterli buluyorum.
Y5 Fuara ¢esitli sektorlerden katilimi yeterli buluyorum. 3,84 1,260
Y6 Fuara katilan firma sayisini yeterli buluyorum. 3,71 1,339
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Bir diger konuda, fuar sahasinda temel ihtiyaglarin
karsilanmasi ve ulasim hizmetlerinde
iyilestirmelerin yapilmasinin beklendigi (X=4,16)
katilimcilar tarafindan ifade edilmistir (Tablo 10.).

Aragtirmada, katilimcilarin genel olarak fuardan
beklenti ve Onerileri ile ilgili degiskenler analiz
edilmistir.  Birbiriyle iliskili g¢ok sayidaki
degiskenleri az sayida, anlamli ve birbirinden
bagimsiz hale getirmek i¢in fuardan beklenti ve
Onerilere faktor uygulanmustir.
Degiskenler her zaman faktor analizi uygulamaya
elverigli olmayabilmekte, degiskenlerin faktor
baz1 testlerle

analizi

uygunlugu
Olciilebilmektedir. Veri setinin faktér analizi igin

analizine

uygun olup olmadigini degerlendirmek amaciyla
korelasyon matrisinin olusturulmasi, Bartlett testi
ve Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) testleri gibi 3
yontem kullanilmaktadir (Karagdz ve
Kosterlioglu, 2008). Arastirmada elde edilen
veriler faktor analizi yapilmadan Once, faktor
analizine uygunlugunu test etmek amaciyla
Kaiser-Meyer-Olkin  Measure of  Sampling
Adequacy testi ve kiiresellik testiyle de (Bartlett
Test of Sphericity) analiz edilmigtir. KMO

gerekir (Field, 2000; Cokluk vd., 2012). Oran ne
kadar yiiksek olursa veri seti faktor analizi
yapmak icin o kadar iyidir denilebilmektedir
(Kaya ve Kaya, 2013). Analiz sonucunda, KMO
ve Bartlett testleri sonuglari verilmistir. KMO testi
0,624  hesaplanmistir. KMO’nun  %60,00-
80,00’arasinda hesaplanmasi oldukca yiiksek
uyum ile ifade edilmektedir (Sharma, 1996). Bunu
gore, arastirmada olduk¢a yiiksek KMO oram
faktor analizine uyumu gostermektedir. Barlett
testi (Barlett test of Sphericity) ise, korelasyon
matrisinde degiskenlerin en azindan bir kismi
arasinda yiiksek oranli korelasyonlar oldugu

olasiligint test etmektedir. Analize devam
edilebilmesi icin “korelasyon matrisi birim
matristir”  sifir  hipotezinin  reddedilmesi

gerekmektedir. Eger sifir hipotezi reddedilirse,
degiskenler arasinda yiiksek korelasyonlar
oldugunu, baska bir deyisle veri setinin faktor
analizi i¢in uygun oldugunu gostermektedir (Hair
vd., 1998). Bartlett testi sonucu Ki—kare (y?) ise
736,504 olarak hesaplanmistir. Aragtirmada Sd
(Serbestlik derecesi / df) 78 bulunmus ve P
(Olasilik / sig.) 0 hesaplanmigtir. Bulunan test

S sonuglari Tablo 11°de gosterilmistir. Test
orneklem yeterliligi 6l¢iitli, gozlenen korelasyon . <
A ) sonuglarina gore degerler, yararli ve uygun
katsayilar1  biiylikligii ile kismi korelasyon . - . . .
~ bulundugu i¢in veriler faktér analizinde
katsayilarinin  biiyiikliiglini  karsilagtiran ~ bir
A ) ) ] kullanilmgtir.
indekstir. KMO oraninin 0,50 nin iizerinde olmasi
Tablo 11. Fuardan beklenti ve 6nerilerin KMO ve Bartlett Test sonuglari
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 0,624
1 (Ki — Kare) 736,504
Bartlett Sphericity Testi Sd (Serbestlik derecesi) 78
P (Olasilik) 0,000*

*0,01 anlamlilik diizeyi

Faktor analizinin baslangicinda faktoér sayisina
karar vermek i¢in kullanilan 6zdegerler, varyans
ve birikimli varyans degerleri hesaplanmistir.
Arastirmada katilimeilarin genel olarak fuardan
beklenti ve dnerileri ile ilgili degiskenlerin faktor
analizi  sonuglarina gére, 5 adet faktor
belirlenmistir. Bu 5 adet faktoriin kiimiilatif
varyansi %69,928 olarak hesaplanmistir. Fuardan
beklenti ve Oneri 6lg¢eginin toplam varyansinin

aciklanmasinin analizi sonuglari, Tablo 12’de
verilmistir.

Arastirmada, katilimcilarin genel olarak fuardan
beklenti ve Onerileri ile ilgili faktdr analizi
yapilmigtir. Faktor analizi sonuglarina gore alt
gruplar belirlenmis, ayrilmig, siniflandirilmis ve
faktoriin altinda yer alan maddelerin 6zelliklerine
gore isimlendirilmistir.
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Tablo 12. Fuardan beklenti ve Oneri 6l¢ceginin toplam varyansinin agiklanmast

Baslangic 6zdegerleri Toplam faktor yiikleri (dondiiriilmiis)
Aciklanan Birikimli Aciklanan Aciklanan
Faktor Toplam varyans (%) Ekstraksiyon varyans Birikimli varyans Birikimli
(bilesen) (%) toplam (%) (%) Toplam (%) (%)
1 3,136 24,122 24,122 3,136 24,122 24,122 2,416 18,583 18,583
2 2,176 16,736 40,857 2,176 16,736 40,857 2,193 16,870 35,453
3 1,559 11,991 52,848 1,559 11,991 52,848 1,893 14,562 50,015
4 1,134 8,722 61,571 1,134 8,722 61,571 1,343 10,335 60,349
5 1,086 8,357 69,928 1,086 8,357 69,928 1,245 9,579 69,928
6 0,766 5,896 75,824
7 0,754 5,802 81,626
8 0,626 4,812 86,439
9 0,499 3,836 90,274
10 0,400 3,079 93,353
11 0,354 2,723 96,075
12 0,323 2,485 98,560
13 0,187 1,440 100,00

Ekstraksiyon Yontemi: Temel Bilesen Analizi
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Tablo 13’de her bir fakt6riin altinda yer alan
maddeler ve bu maddelerin faktor yiikleri
belirtilmistir. ’Faktér 1: Hazirlik’’, 3 maddeden
olugsmakta ve bu boyutta yer alan maddelerin
faktor yiikleri 0,886 ile 0,778 arasinda
degismektedir. “’Faktér 2: Uygulama’, 4
maddeden olusmakta ve bu boyutta yer alan
maddelerin faktor yiikleri 0,837 ile 0,518 arasinda
degismektedir. ‘’'Faktér 3: Geligtirme’’, 3
maddeden olusmakta ve bu boyutta yer alan
maddelerin faktor yiikleri 0,895 ile 0,548 arasinda
degismektedir. ‘’Faktor 4. Organizasyon’, 2
maddeden olusmakta ve bu boyutta yer alan
maddelerin faktor yiikleri 0,851 ile 0,716 arasinda
degismektedir. “’Faktér 5: Farkhhik”, 1
maddeden olusmakta ve bu boyutta yer alan
maddenin  faktor 0,830  olarak
hesaplanmistir.Her bir faktoriin 6zellikleri ve fuar
beklenti ve Onerilerinin acgiklamasi su sekilde
kisaca agiklanmistir;

yiikii

“’Faktor 1:
asamasinda

Hazirlik’’; hazirlik
daha fazla olarak gelistirilmesi

fuardan

gereken kararlarla ilgili konularin toplandigi
faktordiir. Varyans %24,122 hesaplanmistir. Buna
gore hazirlik faktorii, fuardan beklenti ve

oOnerilerin %24,122’sini agiklamaktadir.

“Faktor  2: Uygulama’; fuarin uygulama
zamaninda daha fazla olarak durum giincellemesi
ile ilgili konularda kararlarin toplandig: faktordiir.
Varyans %16,736 hesaplanmigtir. Buna gore
uygulama faktorii, fuardan beklenti ve Onerilerin
%16,736’sini aciklamaktadir.

>

“Faktor 3: Gelistirme’’; fuarin daha ozellikli
olarak  gelistirilmesi  ile ilgili  Onerileri
aciklamaktadir. Varyans %11,991 hesaplanmuistir.
Buna gore gelistirme faktorii, fuardan beklenti ve
onerilerin %11,991’ini agiklamaktadir.

“’Faktér 4: Organizasyon’’; fuardan organizasyon
kisminin daha fazla olarak diizeltilmesi gereken
yonleri ile ilgili konularin toplandig1 faktordiir.
Varyans %38,722 hesaplanmistir. Buna gore
organizasyon faktorli, fuardan beklenti ve
Onerilerin %8,722’sini agiklamaktadir.

“Faktor 5: Farkliik’’; fuarm diger fuarlardan
farkliliklarmi agiklamaktadir. Varyans 98,357

hesaplanmigtir. Buna gore farklilik faktori,
fuardan beklenti ve Onerilerin  %8,357sini
acgiklamaktadir.

Fuardan beklenti ve oOnerilerin faktor analizi

uygunlugunun giivenirlik testleri yapilmustir.
Uygulanan giivenirlik analizi sonucunda, 13
maddeden olusan fuar beklenti ve Onerileri
degerlendirme dlgeginin  giivenirlik sonuglart
incelendiginde, fuar beklenti
degerlendirmede  Olcek  sorular1  arasindaki
iliskinin Cronbach Alfa degerinin genelde 0,722

ile oldukga giivenilirdir. Alt gruplara bakildiginda

ve Onerilerini

Olcek sorular arasindaki iliski, Faktor 1: Hazirlik
icin “’yiiksek derecede giivenilir” bulunmustur.
Faktor 2: Uygulama 0,720 ile Faktor 3: Gelistirme
0,700 “olduk¢a giivenilir’> bulunmustur.
Yalnizca Faktor 4: Organizasyon igin 0,499 ile
“giivenilirligi diisiik’’ olarak hesaplanmistir.
Faktor 5: Farklilik i¢in bir tek madde oldugundan
giivenilirlik hesaplanmamustir (Tablo 14).

ile

Tablo 14. Fuardan beklenti ve onerilerin faktor analizi giivenirlik testi

Olgekler Madde sayis1  Cronbach alfa Olgegin giivenilirligi
Fuardan beklenti ve oneriler

(genel) 13 0,722 Oldukga giivenilir
1.hazirhik 3 0,812 Yiiksek derecede giivenilir
2.uygulama 4 0,720 Oldukga giivenilir
3.gelistirme 3 0,700 Oldukga giivenilir
4.organizasyon 2 0,499 Guvenilirligi diisuk
S.farklilik 1 - -
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Tablo 13. Fuardan beklenti ve oneriler 6l¢eginin faktor yiikleri

Yargi Bilesenler
no Yargilar (faktorler)
1. 2. 3. 4. 5.
1.faktor: hazirlik
Y2 Fuardan 6nce fuara katilacak firmalar konusunda yeterince bilgilendirme yapilmaktadir. 0,886
Y1l Fuardan once fuarla ilgili genel olarak (zaman, yeri gibi) yeterince bilgilendirme yapilmaktadir. 0,841
Y3 Fuardan 6nce fuar sirasinda gerceklestirilecek gosterilerle ilgili yeterince bilgilendirme yapilmaktadir. 0,778
2.faktor: uygulama
Y13 Fuar sirasinda daha fazla sunum ve gdsterinin yapilmasi katilma istegimi artirir. 0,837
Y11 Fuara daha fazla firmanin katilmasi katilma istegimi artirir. 0,800
Y12 Fuara farkl ¢esitli sektorlerden firmalarin katilmasi katilma istegimi artirir. 0,673
Y10 Fuar faaliyetlerinin daha fazla duyurulmasi katilma istegimi artirir. 0,518
3.faktor: gelistirme
Y6 Fuara katilan firma sayisimi yeterli buluyorum. 0,895
Y5 Fuara cesitli sektorlerden katilimi yeterli buluyorum. 0,839
Y7 Fuara katilan firmalarin fuar sirasinda bilgilendirme ve sunumlarini yeterli buluyorum. 0,548
4. faktor: organizasyon
Y9 Fuar alanin daha genis bir arazide yer almasi faydali olur. 0,851
Y8 Fuar organizasyonunu giris, ¢ikis, ulasim, giivenlik, yiyecek tedarik edilmesi konularinda yeterli 0,716
buluyorum.
5.faktor: farklilik
Y4 Fuar1 kapali alan fuarlarindan daha faydali buluyorum. 0,830

256



Inan, O., Konyali, S., TEAD, 2024; 10 (2), 242-260, Arastirma

Katilimcilarin genel olarak ’Tarim ve Teknoloji  kisi), teknoloji kullanimlarina katki saglamak (20
Gilnleri Fuari’’nda beklentilerinin karsilandigi  kisi) i¢in fuara katildiklarimi ifade etmislerdir.

belirlenmistir. Katilimcilar, en ¢ok yenilikleri Alinan yanitlar Tablo 15’de gosterilmistir.
gormek (32 kisi), is cevresini genisletmek (25

Tablo 15. Tarimda agik alan uygulamali fuarindan beklentiler

Beklentino  Beklenti tanimi Adet
1 Yenilikleri gorebilmek 32
2 Is cevresini genisletmek 25
3 Teknoloji kullanimina katki saglamak 20
4 Daha iyi anlatimlar gérmek 14
5 Bilgilendirmelerin fazlaca olmast 10
6 Uygulama alaninin fazla olmasi 8
7 Sektorle daha fazla etkilesim saglayabilmek 8
8 Farkli tarimsal iirlinlerde gorebilmek (diger) 8
9 Yeni teknolojiler gérebilmek 7
10 Uretimlerini artirabilecek kisilere ulasabilmek 5
11 Sektdrdeki yeni firmalar1 gorebilmek 4
12 Yenilikleri deneyimleyebilmek 2
13 Sektdrden daha fazla sayida firma gorebilmek 2

Katilimcilardan reklam ve duyurularin artirllmas1  fuara ulasgim imkanlarinin iyilestirilmesi (7 kisi),
(19 kisi), sunumlarin artirnlmas1 (13 kisi), sunumlarm iyilestirilmesi (5 kisi), fuarin tarihi,
uygulama alaninin artirilmast (9 kisi), rekabet¢i  saatleri, siiresinin gézden gegirilmesi (5 kisi)

birgok firmanin katilimmin saglanmasi (8 kisi), Onerileri alinmistir (Tablo 16).

Tablo 16. Tarimda agik alan uygulamali fuarin gelistirilmesi i¢in oneriler

Oneri no Oneri tanim1 Adet
1 Fuarin reklam ve duyurular artirilmal 19
2 Sunumlar artirilmali 13
3 Uygulama alani artirilmalt 9
4 Rekabetg¢i bir¢ok firma fuara katilabilmeli 8
5 Fuara ulasim imkanlar1 gelistirilmeli 7
6 Yenilikei, kaliteli ve igerigi zengin sunumlar yapilmali 5
7 Fuar tarihi, siiresi ve saatleri gdzden gecirilmeli 5
8 Uriinler cesitlendirilmeli 3
9 Firmalar daha fazla personel gorevlendirmeli 3
10 Sektor liderleri davet edilip getirilebilmeli 2
11 Yerel yonetimler daha fazla desteklemeli 2
12 Ciftcilerin tanitim ve bilinglendirme ile katilim1 artirilmali 2
13 Farkl1 bolgelerden giftciler getirilmeli 2
14 Diger 1
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4. SONUC ve ONERILER

Fuarlar; genelde ve tarim sektoriinde yapilig
amaglart ile uyumlu ve kapsami dahilinde
ziyaretci ve katilimecr etkilesimi tesis ederek
reklam, bilinilirlik, yayim gibi pek ¢ok farkli islev
iistlenmektedir. Fuarlarin gelistirilmeleri, etkinlik
amagclarinin artirilmasi ve siirdiiriilebilir olmalari
istenen bir durumdur. Bu amacla, akademik
diizeyde de calismalar yapilmalidir. Bu
aragtirmada, Tirkiye’de tarim alaninda yapilis
sekliyle ilk ve tek fuar olan ‘“Tarim ve Teknoloji
Giinleri Fuar’’nin eksik yonleri tespit edilerek
fuarin ve tarimda agik alan uygulamali fuarciligin
gelistirilmesi i¢in fuara katilan {ireticilerin goriis
ve  beklentilerine  bagvurularak  Onerilerek
getirilmistir.

Bu aragtirmada, Tekirdag Stileymanpaga Karaevli
mabhallesi’nde 04 - 07 Eyliil 2024 tarihleri arasinda
tarimda agik alan uygulamali 6zellikli olarak 14.
kez diizenlenen ‘‘Tarim ve Teknoloji Giinleri
Fuar1”” sonrasinda iireticilerle anket yapilmustir.
Aragtirmada, fuara katilim saglayan 197 iiretici ile
fuara ziyaretleri sonrasinda yiiz yiize yapilan
anketlerle fuar hakkindaki izlenimlerinin alinmasi
amaclanmistir. Anketten elde edilen verilerin
analizine dayanarak acik alan uygulamal
fuarcilign ile ‘““Tartm ve Teknoloji Glinleri
Fuarr’’min  katkisinin  artirilmast ~ konusunda
bulgular verilmis ve Oneriler siralanmgtir.
Buradan yola ¢ikilarak, organizasyonu her yil
daha iyi yonde gelisme gosteren, halihazirda
yoreden cokea ilgi goren, acik alan uygulamasi
ozelligi ve tarimda teknoloji temasi ile diger
orneklerinden ayrisabilen ‘‘Tarim ve Teknoloji
Giinleri Fuari’’nin sonraki yillardaki gelisimine

dogrudan katk: saglanabilecektir.

Bu calismada, katilimcilarin  demografik
ozelliklerine ve tarimsal isletme yapilarini gore
dagilimlarinin, arastirma yoresindeki tarimsal
ureticilerin yapisini yansittigi hesaplanmaktadir.
Katilimcilar arasinda daha onceden bir agikhava
fuarina katthmin yiiksek oldugu, daha Onceki
yillarda ““Tarim ve Teknoloji Giinleri Fuari’’na
katilimin oranmin ve tekrar kez katilim sayismin
yliksek oldugu belirlenmistir.

Onceki yillarda ““Tarim ve Teknoloji Giinleri
Fuar’larinin =~ beklentileri  yiiksek  oranda
karsiladigi belirlenmistir. Bu yil ki fuarin da,
beklentiyi yiiksek oranda karsilamis oldugu ve
gelecek seneler igin katilimcilar arasinda tekrar
katilma istekliligini artirdig1 sdylenebilmektedir.

Caligmada, katilimeilarin 6ncelikli iginin ¢iftgilik
olmasi, ciftcilik siiresi, egitim durumu, yas
dagilimi ve islenen tarim arazi miktarina gore
gruplar arasinda fuara katilim sayilarinda farklilik
olup olmadigi incelenmis, yapilan analizler
sonucunda, her kesimden iireticinin farklilik tespit
edilmeksizin fuara katildigi sonucuna varilmustir.

Calismada, teknolojik gelismelerin en fazla takip
edildikleri yerler fuarlar olarak goriilmektedir. Bu
bakimdan fuarlarin, treticilerden ilgi gormesi
yorede treticiler tarafindan tarimda teknolojinin
seviyede katki
saglayacaktir. Bunun yaninda, fuara yiiksek
diizeyde katilimin olmasi, halihazirda fuarn
yoreye olan diger sosyo-ekonomik katkilarinin
artmas1 baglaminda dikkatle hesaplanmalidir.

istenildigi kullanilmasina

Arastirmada, medyanin fuarin
duyurusundaki oldukca yiiksek

oldugu hesaplanarak iireticiye ulasilmasinda

sosyal
Onemininin

sosyal medyanin etkili kullanimi1 6nerilmektedir.

Fuarlar, tanitim ve pazarlama 6zellikleri ile yalniz
fuar sirast i¢in degil fuar sonralarina da
katilimeilarina olumlu etkiler yansitmaktadirlar.
Nitekim arastirmada katilimcilarin, fuar sirasinda
goriip begendikleri tirtinleri fuar sonrasinda cesitli
zamanlarda alabildikleri  anlasilmistir.
Katilimcilar, fuar sirasinda basta tohum, giibre,

satin
ilag, tarim alet-makina, teknoloji firmasinin
gosterilerine katilmakta, bitkisel ve hayvansal
tretimlerinde cesitli sekillerde islerine katki
saglamaktadirlar. ~ Bununla  birlikte  fuar,
katilmeilarin  tarimsal ~ kooperatif, tarimsal

birlikler, diger tarimsal alanda sivil toplumla

isbirlikleri gelistirmelerine katki saglamakta,
tarrm lider ve temsilcilerine ulasabilmeyi
kolaylastirmaktadir.

Fuar sirasinda yapilan sunum ve gosteriler, fuar

sirasinda daha fazla sunum ve gdsterinin
yapilmast, fuara tarimin farkli kollarindan ve ¢ok

sayida firmalarin katillm saglamalari, fuarin
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tanitim ve duyurusunun fazlaca yapilmasi,
katilimcilarin fuara katilma istekliligini oldukga
artirdigin1 gostermektedir.

Katilimeilarin, fuar1 kapali alan fuarlarina kiyasen
oldukga faydali bulduklar1 ve fuar sahasinin
artmasini onemsedikleri belirlenmistir.

Katilimcilar, genel olarak fuar organizasyonunu
basaril1 bulduklarini ifade etmislerdir. Ancak fuar
oncesinde, katilimci firmalar hakkinda duyurular
yapilmasini ve fuar sirasinda yapilmasi planlanan
gosteriler hakkinda daha fazla bilgilendirme
yapilmasi gerektigi belirtilmistir.

Bir diger konuda, fuar sahasinda temel ihtiyaglarin
karsilanmast ve hizmetlerinde
iyilestirmelerin beklendigi
katilimcilar tarafindan ifade edilmistir.

ulagim
yapilmasinin

fuardan beklenti ve
onerileri, konuyu aciklama 6nem derecesine gore
hazirlik, uygulama, gelistirme, organizasyon ve
farklilik faktorlerinde siralanabilmektedir. Fuarin
gelistirimesi gereken yonleri daha ¢ok fuar dncesi
duyuyu, tanitim, katilimin artirilmasi gibi hazirlik

Katilimcilarin  temelde

asamasinda planlanabilecek konularda
yogunlagmistir. Fuarin uygulama zamaninda ise,
eksikliklerin yerinde tespit edilmesi ve etkinlik
haberleri gibi konularin aninda duyurulmasi gibi
durumlar 6nerilmektedir. Bir digeri, fuar sirasinda
¢ok sayida ve g¢esitli konulardan firmalardan
katilimcilara  bilgilendirmeler  yapilmasidir.
Fuarin, organizasyon katilimcilar1 daha iyi misafir
edebilmeleri  ve fuarlardan

fuarmn  diger

farkliliklarinin agiklanmasi beklenmektedir.

Calismanin, tarimda acik alan uygulamali
fuarcihiginin  gelistirilmesine katki saglamasi
hedeflenerek bulgular1 ile simnirli literatiire

kazandirilmasi hedeflenmektedir.
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