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Examining Fan Meetings in Terms of Social Impact of the Korean Wave:
Ankara Kizilay Example

Melike TORLAK*
Giince DEMIR*
0z
Kore Dalgasi, diger bir adiyla Hallyu Wave kiresellesme ile ginimuizde tum dinya-
da etkisini gdsteren bir kiltar haline gelmistir. Kore Dalgasinin kiresel gapta yaratti-
g1 populer kultur akimi, sadece eglence sektort Uzerinde degil, ayni zamanda sosyal
hayat Gzerinde de etki yaratarak K-pop fanlarinin gtinliik yagsam pratiklerini yeniden
sekillendirmistir. Bu galisma, fan meetinglerin K-pop fanlari Gzerinde nasil bir aidiyet
duyqusu yarattigini, kaltarel sinirlarn nasil asarak kulttrel aligverisi tesgvik ettigini,
ekonomik boyutta fanlarin glinlak aligveriglerini, bu etkinliklerin toplumsal kimlik,
sosyal aglar ve toplumsal grup olusturma streglerine etkisini incelemektedir. Calig-
mada fanlar tarafinca dizenlenen fan meetinglere Ankara ilinin Kizilay ilgesinde
Mart 2023- Ocak 2024 tarihleri arasinda katilim saglanarak, nitel arastirma teknik-
lerinden odak grup gérigmesinden yararlanilmistir. Bu galismada fan meetinglerin
bireylerin toplumsal rollerini nasil sekillendirdigini ve kultirel kimliklerin yeniden
tanimlanmasinda oynadigi roller degerlendirilmistir. K-pop’in bir mazik ttrd olmasi-
nin yani sira bir sektoér haline gelerek fanlarinin istedikleri zaman kolayca erisip sahip
olacaklar bir pazar olarak gunlik yasam pratiklerini nasil etkiledigi, fanlarin g6éz-
lemleriyle birlikte degerlendirilerek ortaya konulmustur.

Anahtar Sozciikler: Kore dalgasi, K-pop, fan meeting, grup siparisleri, sosyalizasyon.
ABSTRACT

The Korean Wave, also known as the Hallyu Wave, has become a culture that shows
its influence all over the world today with globalization. The popular culture trend
created by the Korean Wave on a global scale has reshaped the daily life practices

of K-pop fans by having an impact not only on the entertainment industry but also
on social life. This study examines how fan meetings create a sense of belonging on
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K-pop fans, how they encourage cultural exchange by crossing cultural boundaries,
the daily shopping of fans in the economic dimension, and the effect of these activi-
ties on social identity, social networks and social group formation processes. In the
study, fan meetings organized by fans were attended in Kizilay district of Ankara
between March 2023 and January 2024, and qualitative research techniques were
used as focus group interviews. In this study, how fan meetings shape the social
roles of individuals and their role in redefining cultural identities are evaluated. In
addition to being a music genre, K-pop has become an industry and how it affects
the daily life practices of the fans as a market that its fans can easily access and
own whenever they want has been evaluated together with the observations of the
fans.

Keywords: Korean wave, K-pop, fan meeting, group orders, socialization.

Girig

Kore Dalgasi, bilinen diger adiyla “Hallyu”, 1990l yillarda Cin basta
olmak Uzere Japonya, Guneydogu Asya’dan basglayip glinimize kadar uza-
nan Guney Kore kulturindn tim dinyaya yayilmasidir. Teknolojinin geligi-
miyle birlikte iletisimin hizla ve kolaylikla gergeklesmesi beraberinde medya
kaltarda ve Kore kulttrinin kuresellesmesini saglamistir. Kore Dalgasi genel
itibariyle 1990’da K-drama yani Kore dizisi etkisiyle baslamis, 2010’lu yillar-
da ise K-pop yani Kore mizigi ile yayginlasmis ve ardindan K-beauty, var-
yete sovlari, spor, mutfak alanlarinda dinya geneline yayilmig ve etkisini
gostermistir. Kore Dalgasi, Turkiye Uzerindeki etkisini 2010’lu yillarda K-
drama ve K-pop alanlarinda géstermeye baslamig, gunimdizde ise medya-
nin etkisiyle, guzellik sektérunden mutfak sektérine kadar birgok alanda
etkisini géstermeye baglamistir. Tlrkiye’de medyanin gugli etkisiyle Turk
fanlar paralarini, zamanlarini K-pop ve K-beauty Grlinleri almaya harca-
maktadir (Yoo, 2019). Kore Dalgasr’nin gengler Uzerinde olumlu etkilerinin
yani sira olumsuz etkisi de bulunmaktadir. Turkiye’ de K-pop’a kargi olum-
suz nitelemeler ve yargilarda bulunan birgok gencg, K-pop fanlarina zorbalik
yapmakta ve digslamaktadir (Keskin & Binark, 2021). Bu baglamda birgok K -
pop fani kendi aralarinda toplanip “fan meeting” yani hayran bulusmasi
dlizenleyip; ayni hobilere sahip kisilerle tanigip sosyallesmektedir. Fan mee-
ting idollerle fanlarin bulugsmasina verilen bir isim olsa da fanlar kendi ara-
larinda gergeklestirdikleri bulusmalara da “fan meeting” adini vermektedir.
Bu galismada fan meetinglere katilim saglanarak, Kore Dalgasi’nin bireyler
Uzerindeki etkisi psikolojik, sosyolojik, ekonomik ydnden incelenecektir.
Arastirma da istenen amag ve hedeflere ulagsmak igin nitel yéntem kullani-
lacaktir. “Bir nitel arastirma teknigi olarak gérisme, arastirmaci ile arastir-

308



Kultdr Arastirmalari Dergisi, 24 (2025)

manin dznesi konumunda yer alan insan arasinda gegen, kontrolli ve
amagli sozel iletisim bicimidir” (Cohen ve Manion, 1994’ten akt. TtrnUkLla,
2000: 544).

1. Kavramlar
1.1. Kore Dalgasi

Guney Kore Cumhuriyeti 1997 yilinda Glkede ortaya ¢ikan ekonomik kri-
zin etkilerini hafifletmek ve bu krizin ekonomi ve toplumsal alanlarda ortaya
¢ikan olumsuz sonuglari gelisen medya ve yaratici kultur endustrileri araci-
giyla ortadan kaldirmak igin yatinm yapmaya baslamistir (Binark, 2019).
Guney Kore bu yatirimlarn ve endUstrinin Grlnlerini dncelik olarak Asya kita-
sina pazarlamaya baslamistir. Giney Kore Hukimeti bu endUstriyi gelistir-
mek amaciyla 2009 yilinda Korea Content Agency’i, KOCCA’yl kurmus bu
sayede endustrinin nasil igleyecegini planlamaya baslamigtir. 2010 yili iti-
bariyle igerik endustrisini destekleme amaciyla yeni bir yasa cikartmistir.
Ortaya gikan bu endustrinin Grinleri ve pazarlanmasi basta Asya kitasi tl-
keleri olmak Uzere dinya genelindeki Glkelere ulagmasi ve bu endUstrinin bir
pazara déntsmesi Guney Kore Dalgasi, yani Hallyu olarak tanimlanmakta-
dir. Hallyu kelimesi ilk olarak 1990’1 yillarin sonlarinda Gineydogu Asya ve
Cin’de hikim sirmeye baslamis olan Giney Kore kaltlrantn popdaler kalta-
rand tanimlamak amaciyla kullanilmig, devaminda ise tim dinyada kulla-
nilan bir kavram haline gelmistir. GUney Kore kulturinun Asya’da baglayan
ve yakin bir zaman diliminde etkisini Amerika Birlesik Devletleri, Latin Ame-
rika, Orta Dogu ve Avrupa’nin bazi kesimlerini etkileyen uluslararasi boyut-
taki gorintrldguniin dalgalanmasini ifade etmektedir (Ravina, 2009: 4).

Frankfurt Okulu teorisyenleri tarafindan ortaya atilan kultir enduUstrisi
kavrami, kapitalist sistemin, kulturel Gretimi nasil standartlastirdigina ve
bunu kitleler Uzerinde bir kontrol mekanizmasi olarak nasil kullandigina
odaklanmaktadir (Adorno ve Horkheimer, 1944). K-pop, bu baglamda mo-
dern kultlr endustrisinin énemli bir 6rnegidir. Kultir endUstrisinin temel
Ozelliklerinden biri, kaltarel Grinlerin metalastirntmasidir. K-pop gruplari,
birer marka olarak pazara sunulmaktadir. Sirketler, sarkilar ve muzik video-
Llarinin yani sira, fanlara tiiketim malzemesi olacak pek cok parga (alblim,
kiyafet, poster vb. yaratmaktadir. Bu durum Guiney Kore hikimetinin be-
nimsedigi kultir ve ekonomi politikalariyla, K-pop’in ekonomik bir deger
haline gelerek kultlr endUstrisinin bir pargasi oldugunu gdstermektedir (Jin,
2016). Adorno ve Horkheimer (1944), kiltir endUstrisinin, bireylerin elestirel
dustnce kapasitelerini azaltarak onlar pasif tuketici haline getirdigini sa-
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vunurlar. K-pop’ta da benzer bir durum mevcuttur. Sosyal medya platform-
larinda pazarlanan igerikler ve hayranlarla birebir etkilesim (canli yayinlar,
fan kulUpleri), fanlan K-pop’in tiketime dayali olan hayat tarzini benimse-
meye yonlendirmektedir. Bu yonlendirmelerin etkileri, yapilan bu ¢alismada
fanlarin sorulara verdikleri cevaplarda goérilmektedir. Fanlarin duygulari,
idollere olan “baglilik” Gzerinden ekonomik kazang¢ saglamak igin stratejik
bir sekilde kullanilmaktadir. Karaman ve Ozmen’e gére (2023), Kore Dalga-
sI, ilk zamanlarda K-drama ihracati ile etkisini gostermis, gelisen medya ve
kUresellegsme ile moda, guzellik, K-pop yani Kore mizigi alanlarinda da et-
kisini strdurerek katmanli bir tabaka haline gelmistir.

1.2. Fan ve Fan Meeting

“Fan” kavrami, belirli bir Gnll, sanatgi, spor takimi veya populer kaltir
unsuruna yogun ilgi ve baglilik gosteren bireylerin kendilerini tanimlama
seklidir. Fanlar, hayrani olduklari figlr veya eserle ilgili derin bir bilgi biriki-
mine sahip olup, duygusal bir baglilik gelistirirler. Fanlar, kendi aralarinda
topluluklar olusturarak ortak ilgi alanlarn etrafinda sosyal etkilesimlerde
bulunmaktadirlar. Bu etkilesimler, fan ktltarandn temelini olusturur ve bi-
reylerin kimlik ingasinda dnemli bir rol oynar (Fiske, 1992; Jenkins, 2006).

“Fan meeting”, Turkge gevirisi ile “hayran bulugsmasi” demektir. K-pop
hayranlar toplanip “fan meeting” yani hayran bulusmasi diizenleyip ayni
hobilere sahip kisilerle tanisip sosyallesirler. Fan meeting ayni zamanda
idollerle fanlarin arasinda yapilan bulusmalara verilen bir isim olsa da fan-
lar kendi aralarinda gergeklestirdikleri bulusmalara da “fan meeting” adini
vermektedir. Bu ¢alismada farkli kavramlarla adlandirilan bulugmalar, “fan
meeting” kavrami altinda degerlendirilmistir. Fan meetingler, fanlar igin
dnemli bir deneyim sunarken, ayni zamanda fan topluluklarinin gtiglenme-
sine ve fan-idol iliskilerinin derinlesmesine katki saglar (Jenkins, 2006; Hills,
2002). Fan meetinglerde sosyallesmenin yani sira albiim, photocard (fo-
tografli kart), orijinal K-pop Grlnlerinin alim satimi ve takasi da yapilir. Bir-
gok fan, K-pop grup Uyelerinin photocardlarinin, albimlerinin ve birgok
farkli orijinal GrinUn koleksiyonunu yapmaktadir. Bireyler bu fan meetingler
sayesinde kendilerine yeni bir sosyal ortam saglamakla birlikte, birgok farkli
etkinlige katilmakta ve diger bireylerle ortak bir sekilde yurtdisindan Grin
alarak, alim satim yaparak ya da takas yaparak koleksiyonlarini geniglet-
mektedir. Bu fan meetingler, K-pop hayranlan tarafindan Twitter gibi sanal
ortamlar Gzerinden karar verilip gerceklestirilmektedir. Fanlar, sosyallesmek
igin yaptiklar fan meetinglere kendi aralarinda “collector date” [koleksi-
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yoncu bulusmasi] ismini de kullanirlar. Fanlarin dizenledikleri, katildiklar
fan meetinglerden paylastiklar fotograflara asagida yer verilmistir:

) [ Takipet ]

twitterdan alinabilcek max verimi alip

harika arkadasliklar edindim ve bugun
kavustuk @ %% hepinizi cok seviyom

Gérsel 3-4. Sosyal medyadan erigilen gorseller (URL-3; URL-4).
1.3. K-Pop

K-pop, Gliney Kore’nin populer kiltlrl olan Hallyu’nun (Kore Dalgasi)
bir Grand olarak ortaya ¢ikan, Hip hop, R&B, reggae, grunge, techno ve pop
gibi tarzlarin, etkileyici bir dans koreografisiyle harmanlandigr bir muzik ta-
ridir (Binark, 2019: 131). K-pop muziginin modern dénemdeki bigimine ev-
rilmesi, en eski K-pop gruplarindan birisi olan “Seo Taiji and Boys” adli erkek
grubunun 1990°l yillarin basinda kurulmasiyla baslamistir. Grubun kurul-
masi, farkli mazik tarleri ve yaptiklari koreografiler, Gliney Kore muziginin
daha evrensel boyuta ulagsmasini ve modernize olmasini saglamistir.
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Turkiye’de Hallyu etkisi, halkin Giney Kore’nin medya igerikleri ve kil-
tarine yonelik ilgisi ilk olarak TRT 1 kanalinda 2005 yilinda yayinlanmaya
baslanan “Denizler imparatoru” ile baslamistir (Yoo, 2019). Hallyu 2.0, Gi-
ney Kore’nin klltrel Grlnlerinin dijital platformlar ve sosyal medya aracili-
giyla kiresel olgekte yayilmasini ifade eder. Bu donemde K -pop, Hallyu 2.0
¢aginin en énemli iki kalturel tarh haline gelmistir. Televizyon programlari
ve filmlerden farkli olarak, bu kaltUrel Grinler dijital platformlar Gzerinden
genis kitlelere ulagsmaktadir (Jin, 2012). Hallyu 2.0 ile Turkiye’de K-pop mu-
zigi populerlesmeye; K-pop gruplari ve idolleri Turkiye’de belirli bir hayran
kitlesine sahip olmaya baslamistir.

Turkiye’deki Hallyu dalgasinin bu kadar etkili olmasinin birkag sebebi
vardir. ilk olarak bu etki iki Glke arasindaki tarihsel bag ile aciklanmaktadir.
1950 Kore Savasr’nda Turkiye’nin Glney Kore’ye yardimlari ve génderdigi
askerlerle iki Ulke arasinda olumlu bir iligkinin temeli atilmigtir. 2002 yilinda
Daegu’da gergeklesen Dinya Kupasr’nda Turkiye Milli futbol takiminin Gu-
ney Kore milli takimiyla oynadidi Gglncilik/dérdincilik magclariyla iki Glke
arasindaki iligki gliglenmistir (Firat, 2017). Diger bir etki ise Turk genglerinin
K-pop ve K-drama’lar Gzerinden bir tir aidiyet duygusu gelistirmesiyle
aciklanmaktadir. K-pop genglere bir topluluga ait olma firsati sunmaktadir.
Sosyal medya, 6zellikle genglerin K-pop gruplarnyla etkilesim kurmasini ve
bu kaltirin bir parcasi olmasini kolaylastirmistir. Jin (2012) yaptig calis-
mada Hallyu 2.0’in dijitallesme ile klresel dlgekte yayilmasinin temelinde
sosyal medya ve dijital platformlarin yer aldigini ifade etmektedir. Bu bag-
lamda Turkiye’de sosyal medyaya erigsimin kolaylagmasi, Kore igeriklerine
saglanan kolay ulasim, Turkiye’deki Hallyu dalgasinin etkisini artirmistir.

GUnumuzde dunya c¢apinda populer ve etkin ¢cogu K-pop gruplari ve
idollerinin TUrkiye’de de dinyada oldugu gibi blyuk bir hayran grubu olus-
mustur. Hayran gruplarinin gogu etkinliklerini dijital platformlarda gergek-
lesmektedir. Hayran gruplarinin sosyal mecralarda yayginlagmasiyla Tarki-
ye’deki K-pop hayrani gengler, K-pop araciligiyla sosyallesmekte, ginlik
hayatlarini inga strecinde K-pop’tan olumlu ve olumsuz ydnlerde etkilen-
mektedir. Arici ve Cetin’in (2022) yaptiklari calismada Korece sarki sozleri
ve igeriklerin genglerin yeni bir dil 6grenme motivasyonunu destekledigi
gorilmektedir. Atikaslan’in (2022) yaptigr calismada ise K-pop fanlarinin,
dijital platformlar Gzerinden bir araya gelerek ortak ilgi alanlan etrafinda
topluluklar olusturdugunu, bu sayede sosyal etkilesimlerini arttirdiklar g6-
rilmektedir. Bu durum, genglerin sosyal becerilerini gelistirmelerine katki
saglamaktadir. Katikgt (2023) yaptigi galismada katilimcilardan aldigi
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yanitlar sonucunda, fanligin K-pop’la 7/24 stren bir aktivite haline geldigi
sonucuna ulagmigtir. Bu baglamda K-pop’un, genglerin dil 6grenmesini
kolaylastirmasi, genclerin sosyallesmesini saglamasi gibi olumlu etkilerinin
yaninda genglerin tUm vakitlerini K-pop’a ayirmasi ve bunun sonucunda
kacginilmaz olarak kultdrel kimlik karmasasi yasayacaklarindan 6tart olum-
suz etkileri de vardir.

Bu arastirmada Guiney Kore Dalgasi’nin Turkiye’ye sirayet etmesi sonu-
cunda hayran gruplarinin basta sosyallesmek, orijinal K-pop koleksiyonlari-
ni incelemek gibi motivasyonlarla gergeklestirdikleri fan meetingler, yani
kendi aralarinda yaptiklar bulugsmalar ele alinmistir. Sosyal aglarla birlikte
Turkiye’de populerlesen Kore Dalgasi etkisiyle Turkiye ve GUney Kore arasin-
da kUlturel bir alan olustugunu belirten Oh ve Chae (2013) bu baglamda
Korece dil kurslarinin arttigini, bu etkilerin uzun vadede populer kaltur dip-
lomasisi igin bir temel olusturdugunu séylemektedirler. Turkiye’de etkin hale
gelen Hallyu Wave kultirel agidan olumlu bir etkiye sahip olmasinin yani
sira Turkiye’de K-pop’a kargit séylemlerin artmasina da sebep olmustur.
Binark ve Keskin (2021: 160) yaptiklari galismada muhafazakér ve dini séy-
lemlerle sekil alan medyada, bu séylemleri Ureten kisilerin sosyal medya
sayfalarinda K-pop hayranliginin Turkiye’de hdkim olan kulttrel degerlere,
ahlaka, inang sistemlerine ve cinsiyet rollerine aykiri olan genglerin yénel-
digi populer bir ara¢ olarak sunulmakta ve K-pop gruplari ve idolleri homo-
fobik ve transfobik sdylemlerle damgalanmaktadir.

2. Yontem

Nitel arastirma, gérisme, gézlem ve dokiman analizi gibi nitel veri
toplama yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin yapay olmayan bir
ortamda gergekgi ve butlncul bir bakis agisiyla ortaya konmasina yénelik
bir stirecin izlendigi arastirma trtdir (Aydin, 2018). Baska bir tanima gore
ise nitel arastirma insan ve grup davraniglarinin nedenini ve nasil gergekles-
tigini anlamayi amaglayarak yapilan arastirma yéntemidir (Girblz ve Sa-
hin, 2016: 400). Gergekligin butincuil bir bakis acisiyla anlasilabilmesi icin
insanlar arasindaki iliskileri, stregleri, baglar timuyle ortaya koymalidir
(Kimbetoglu, 2017: 47). Sahin, Suher ve Bir agisindan (2009) odak grup
teknigi, niteliksel arastirmalarda en fazla tercih edilen veri toplama teknik-
lerinden biridir. Odak grup c¢alismalarinin sik sik kullanilmasindaki temel
amaglar ise maliyetinin distk olmasi, guvenilir bilgi elde edilmesi, verilere
hizli bir sekilde ulasilmasidir. Nitel bir arastirma ydntemi olan odak grup
yontemi, veri toplama yéntemleri arasinda daha guvenilir ve daha gecerli
bilgi edinilmesini saglamasiyla 1930°’lu yillardan itibaren populerlesmeye
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baslamistir (Krueger ve Casey, 2000). Sahin ve digerlerine gdre (2009) mo-
deratdr yani arastirmaci, odak grubun ilgili konuya bagli bir bigimde, saglikli
bir tartisma yapabilmesini saglar.

Odak grup gériasmesi yontemi, K-pop fanlarinin kendi aralarinda du-
zenledikleri fan meetinglerin dinamiklerini anlamak ve incelemek igin uygun
bir ydntemdir. Fan meetingler, belirli bir ilgi alanini paylasan bireylerin bir
araya gelerek grup ici etkilesim yoluyla deneyimlerini, duygularini ve du-
stncelerini paylastiklar bir sosyal ortam yaratir. Benzer sekilde, odak grup
gorusmesi de katilimcilarin belirli bir konu Uzerinde fikir aligverisinde bulun-
masini ve kolektif bir anlayis gelistirmesini saglar. Bu yontem, fan meeting-
lerin dogal sosyal yapisini yansitmasi bakimindan, fanlarin kendi aralarin-
daki etkilesimlerini daha derinlemesine gézlemleme ve analiz etme imkani
sunmaktadir (Kitzinger, 1994). Fan meetinglerin 6nemli 6zelliklerinden biri,
katiimcilar arasinda bir aidiyet ve samimiyet ortami olusturmasidir. Bu et-
kinliklerde bireyler, ortak ilgi alanlarina sahip diger fanlarla bir araya gele-
rek glvenli bir paylasim alani bulurlar. Benzer sekilde, odak grup gértismesi
yontemi de grup dinamikleri araciligiyla katilimcilar arasinda samimi bir
ortam olusturarak bireylerin kendilerini daha rahat ifade etmelerini saglar.
Bu durum, fan meetinglerde gézlemlenen dogal etkilesimlerin ve duygusal
baglarin odak grup goérismeleriyle arastirilmasint mimkan kilar.

Fan meetinglerde siklikla gézlemlenen kolektif karar alma siregleri ve
grup iginde fikirlerin sekillenmesi, odak grup gérismesi yontemiyle etkili bir
sekilde analiz edilebilir. Odak grup gérigmeleri, bireysel goérislerin yani sira
grup ici etkilesimlerin fikirlerin olusumu Uzerindeki etkisini anlamaya olanak
tanir. Boylece, fan meetinglerde fanlarin nasil organize olduklari, nasil karar
verdikleri ve topluluk olarak nasil is birligi yaptiklar gibi strecler detayli bir
sekilde incelenebilir (Krueger & Casey, 2000).

Yapilan odak grup gérismelerinde katiimcilarin onayi alinarak, kati-
Limcilarin yaslar, cinsiyetleri, egitim durumlari not alinmig, bu sayede K-
pop fanlarinin demografik bilgileri elde edilmistir. Bu baglamda timevarim
yontemiyle birlikte K-pop’a ilgi duyan bireylerin genel anlamdaki demogra-
fik bilgileri hakkinda veri elde edilebilecektir. Bu arastirma kapsaminda ya-
pilan odak grup gérismesinin konusu déhilinde K-pop fanlarinin, orijinal K-
pop Urlnlerine ne kadar Gcret harcadiklar, K-pop’a ne kadar vakit ayirdik-
lar analiz edilecektir. Odak grup goérismesine katilim saglayan uUyelerin
birbirlerine hitap sekilleri, samimiyet dlizeyleri incelenerek, K-pop fanlarinin
ayni deneyime sahip olmak baglaminda birbirlerine olan davranislarn da
incelenmistir.

314



Kultdr Arastirmalari Dergisi, 24 (2025)

3. Bulgular
3.1. Arastirma Grubu 1

Arastirmada toplam 3 odak grup goérismesi yapilmis, yapilan her odak
grup goérusmesi kendi icerisinde degerlendirilmistir. Yapilan her gérigsmenin
kendine 6zgu bir deger tasimasi, goérusulen kisilerin degismesi, gérigsmeler-
den elde edilen sonuglarin farklilik tasimasi gibi nedenlerden 6tird her go-
risme kendi igerisinde ayr ayri degerlendirilip, sonug bdlimiinde gergek-
lestirilen tim odak grup gdérigmeleri genel olarak ele alinmistir.

Odak grup gdérismesine katiim saglayan katilimcilara ait bilgiler Tablo 1’de

verilmistir.
Fan Cinsiyet Yas Egitim Duizeyi
F1 K 18 Lise Ogrencisi
F2 K 21 Universite Ogrencisi
F3 K 18 Universite Ogrencisi
F4 E 19 Universite Ogrencisi
F5 K 19 Universite Ogrencisi

Tablo 1. Katiimci Bilgileri

Odak grup gérusmelerinde agik uglu ve gerekli durumlarda kullanilmasi
icin yorum gerektiren sorular tercih edilmistir. Yapilan ilk odak grup goéris-
mesi online olarak gercgeklestirilmistir. Gérisme 15 Nisan 2023 tarihinde
yapilmis olup yaklasik 1 saat surmustir. Gorigsme esnasinda su sorular so-
rulmus, notlar alinmistir: 1. K-pop ile nasil tanistiniz? 2. K-pop ile ilgilenme-
ye ne zaman basladiniz? 3. K-pop ile ilgilenme nedenleriniz nelerdir? 4.
Herhangi bir K-pop GrinG (alblm, photocard, lightstick) satin aldiniz mi? 5.
Aldiysaniz tahmini olarak su zamana kadar ne kadar harcama yaptiniz? 6.
K-pop’in sosyal hayatiniza olumlu ve olumsuz etkileri nelerdir? 7. K-pop’in
hayatinizdaki 6nemini anlatabilir misiniz?

Kore Dalgasi hayranliginin giderek arttigi ve K-pop gruplarinin, artistle-
rinin ve Urlnlerinin bir metaya déntstigi modern dinyada, K-pop hayran-
lariyla yapilan odak grup gérigsmesiyle hayranlarin ne élgide K-pop’a para
ve zaman harcadigi, K-pop’a yukledikleri anlami 6grenmek amacglanmistir.
Bu baglamda hayranlarin cevaplarinin daha net olmasi ve gérigsmenin da-
ha akici olmasi amaciyla moderatér hayranlara “K-pop ile nasil tanigtiniz?”
sorusunu yoneltmistir. Bu dogrultuda elde edilen cevaplar asagidaki gibidir:

F1: “K-pop’i ilk kez lisede arkadaglarimdan duydum. Arkadaslarim ge-
nellikle K-pop dinlediginden ben de onlara ayak uydurmak ve sosyal med-
yanin bir anlamda bize dayattigi bu populer kilture uyum saglamak igin K-
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pop’la ilgilenmeye basladim... BTS benim igin K-pop grubundan gok aile
gibi oldu.” F2: “K-pop’I ilk kez BTS grubunun DNA sarkisi ile kesfettim. You-
tube’da gezinirken trend videolarda Koreli muzik grubunu goériince dinleme-
ye karar verdim ve zaten K-drama izlemeyi sevdigim igin muzikleri hosuma
gitti ve boylece K-pop hayrani oldum. BTS disinda Red Velvet, Stray Kids
gruplarini severek dinliyorum. Hayrani oldugum gruplar yeni muzik videosu
yayinladiginda tim gundmu onlar izleyerek gegiriyorum.” F3: “K-pop’i da-
ha 6nce duymus olsam da ilk kez tam olarak Spotify’da kesfettim diyebili-
rim. Spotify’da farkli kullanicilarin yaptigr ¢calma listelerini gezerken su an
hatirlamadigim bir sarkiya denk geldim ve o tirde sarkilan dinlerken za-
manla K-pop’la icli digli olmaya basladim. Universite égrencisi olmam se-
bebiyle her ne kadar K-pop hayrani oldugumu belli etmesem de genellikle
K-pop mauziklerini dinliyorum.” F4: “Genellikle sosyal medyada zaman ge-
giren biriyim. Discord uygulamasindan tanistigim arkadasglarimla bol bol
vakit gegiriyorum. Discord sunucusundan tanistigim F5, her zaman K-pop
gruplarindan bahsediyordu. F5 ile ayni Universitede oldugumuz igin sanal
arkadasligimiz gergek bir arkadasgliga déndu. Onun sayesinde ben de K-pop
dinlemeye basladim. Bulusmalarimizda genellikle K-pop idolleri hakkinda
konusuyoruz.” F5: “Ablam benden 2 yas biyUk oldugu igin ve hobilerimiz
genellikle ayni oldugu igin ablamla birlikte surekli K-drama izler ve K-pop
dinlerdik. Zamanla K-pop’a daha fazla ilgi duymaya basladim. Ablamla
birlikte albim almaya basladik. Ablam zaten K-pop Urlnleri hakkinda gok
fazla sey bildigi i¢in paralarimizi birlestirerek koleksiyon yapmaya basladik.
K-pop idolleri hayranlariyla ¢ok fazla iletisim kurdugu igin zor zamanlarim-
da onlarin videolarini izlemek, muziklerini dinlemek bana iyi geliyor.”

Katilimcilara “K-pop ile ilgilenmeye nasil bagladiniz?” ve “K-pop ile il-
gilenme nedenleriniz nelerdir?” sorularn yonetilmistir. Bu dogrultuda elde
edilen veriler agsagidaki gibidir:

F1: “ilk basta da belirttigim gibi arkadaglarim sayesinde K-pop’la ta-
nistim ve onlara uyum saglamak igin bende K-pop dinlemeye bagladim. K-
pop etkisinin yayilmasiyla birlikte sinifimdaki neredeyse herkes K-pop dinli-
yor ve konusulan konular K-pop ile ilgili oluyordu. K-pop hakkinda kéti yo-
rumlar yapanlar olsa bile onlara karsi birlik olup idollerimizi savunuyorduk.
Her ne kadar uyum saglama amaci ile K-pop dinlemeye baslasam da za-
manla idollerim benim ailem oldu, sabah ilk uyandigimda onlarla ilgili ha-
berleri okumaya ve onlari daha ¢ok benimseye basladim. Bu yuzden ilgi-
lenme nedenimi tam olarak ben de bilmesem de bir anda onlarsiz bir gi-
nUMun gegmedigini fark ettim.” F2: “BTS grubu ile K-pop’la ilgilenmeye
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basladim. Sarki séylemelerinin yaninda mizik videolarinda ettikleri danslar
ilgimi gekmisti. Kiglkken ben de bir stire dans ettigim igin yaptiklarn dans-
lar, giydikleri kiyafetleri gérdilkkge daha da baglandim. izledigim K-
Drama’da BTS grubundan Taehyung’un oldugunu fark edince BTS grubunun
hayrani oldum. Zaten bir kere K-pop dinlemeye baslayinca ister istemez
diger tum K-pop gruplarina ve idollerine hdkim oluyorsunuz ve bu bir stre
sonra bu bagimuiliga déntstyor.” F3: “K-pop ile ilgilenmeye Spotify’da din-
ledigim sarkiyla basladim. Ballad adi verilen muzik tird gok ilgimi gekti ve
zamanla daha ¢ok dinlemeye basladim. Muziklerini sevdigim igin zamanla
daha da baglandim. Genellikle K-pop hayranlari idollerine ve gruplarina
¢ok bagli olsa da ben daha ¢ok yaptiklar muzikle ilgileniyorum ve ilgimi
¢eken her grubun sarkisini dinliyorum.” F4: “Arkadasim sayesinde K-pop’la
ilgilenmeye basladim ve arkadaglarimla vakit gegirirken daha da igli disli
olmaya basladim. Erkek oldugum igin K-pop dinlememle dalga gegiliyor ve
birtakim hakaretlere maruz kaliyorum. Ozellikle Instagram ve Tiktok’ta K -
pop dinleyen erkeklere bazi sifatlar ve lakaplar takiliyor... Bu suregte Univer-
sitede yasadigim zorbaliklar asmamda F5 oldukg¢a yardimcei oldu ve beni
elestiren insanlar da bu duruma alist.” F5: “K-pop’la ilgilenmeye aslinda
ablam sayesinde basladim. Ablam K-pop dinliyor ve K-drama izliyordu ben
de onunla dinlemeye basladim. Bu ytzden aslinda K-pop zaten gocuklu-
gumdan beri hayatimdaydi diyebilirim. Ablam ve arkadaslari K-pop albim-
leri ve UrlUnlerini aliyor ve koleksiyon yapiyorlardi. Cesit gesit albUmleri gor-
dikce ben de ablamla birlikte koleksiyon yapmaya basladim. Aslinda K-
pop dinlemek, programlarini izlemek bir gesit bagimlilik gibi.”

Katilimeilarin “K-pop ile ilgilenmeye nasil basladiniz?” ve “K-pop ile
ilgilenme nedenleriniz nelerdir?” sorularina verdikleri cevaplar sonucunda
K-pop’in muzik tlrl olmasinin yani sira sosyallesmenin de bir araci oldugu,
K-pop sayesinde fanlarin bir araya gelerek kolektif bilingaltinda birbirleriyle
vakit gegirdikleri ve birbirlerini ayni gruba mensup olmanin getirdigi bagla
kolladiklari sonucuna ulasildi. Katilimcilardan F4 hari¢ diger 4 katilimer K-
pop ile ilgilenmeye arkadaslari veya girdikleri sosyal ortamlar sayesinde
basladiklarini beyan etmistir. Sosyal sermayenin tUg¢ temel 6gesi olan gu-
ven, ortak degerler ve iletisim aglan bireyleri birbirine baglamakla birlikte
grup aidiyeti olusturmaktadir. Bir gruba ait olmak ve ait hissetmek igin
gruptaki iletisim kurulan bireylerle bir takim ortak degerleri paylasmak ge-
rekmektedir (Ugar, 2016).

Katilimer F4 cinsiyetinin erkek olmasi sebebiyle yasadigi zorluklardan
bahsetmesi, K-pop’in toplumsal cinsiyet normlar Gzerinde yarattigi etkiyi
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daha da anlasilir kilmaktadir. Toplumsal cinsiyet kavrami, bireyin hangi
cinsten olduguna iligkin bilgiye ve bu bilgiye bagli olmak tzere toplumsal
yasamda bireyden beklenen gorevlere ve toplumun bireye bicgtigi konumu
belirtir (Vatandas, 2011). ilkgaglarda her iki cinsin temel amaci da hayatta
kalabilmek oldugundan dolay is b6lumU yaparak bir arada yasiyorlardi ve
bu sayede toplumsal cinsiyet etkisini gok fazla gdéstermiyordu. Kabile haya-
tindan yerlesik yasama gegis sUrecinden itibaren cinsiyet rolleri ve ayrimlari
kendisini hissettirmeye baslamistir. Erkekler daha ¢ok savasgi ve ydnetici
gorevleri Ustlendikleri igin kendi egemenliklerini ilan etmeye baslamislardir.
Kadinlar ise ev islerini, yasli ve gocuk bakimini Gstlenmislerdir. Toplumsal
cinsiyet rolleri bireyden bireye, kultirden kulttre birtakim degisimler gés-
termektedir (D6kmen, 2009: 24-25). Marksist bakis agisina gére toplumsal
cinsiyet rollerinin olusmasinin temeli Gretim araglarinin kullanimina, biyo-
lojik cinsiyete yonelik atiflara ve ataerkillik anlayisina bagli olmasi toplum-
sal cinsiyet rollerinin temel noktasini olusturmaktadir (Anyon, 2011).

Sanayi devrimi sonrasi ddnemde kadin ve erkegin is alanlar tamamen
farklilagmig; kadin, gocuk bakimi, annelik, ev isleri gibi ev igi islere bagli
birakilarak 6zel alana hapsedilmig, erkek ise kamusal alanda ig hayatina
atilmistir. Erkege “eve ekmek getiren” roliind yikleyen toplum, erkege de-
gerli bir konumu layik gorirken, kadin iginse ev igi isler gibi pasif roller uy-
gun gorulmustur. Toplumlarin uygun gordigu cinsiyet rolleri, ilk olarak bire-
yin iginde blyudugu ve egitim aldigi aile kurumunda 6gretilerek icsellesti-
rilmis, igsellestirilen bu cinsiyet rolleri ise hayatin tUm alanlarinda bireyin
karsisina ¢ikip onu etkilemis ve bireyler 8grendikleri bu toplumsal cinsiyet
rollerinin bir temsilcisi haline gelmistir. Biligsel kurama gére, cinsiyet rolleri-
nin gelisim slreci, gocuklarin yeterli biligsel gelisim seviyesine geldiginde
bir tir analiz ve anlayis ile olusmaktadir. Toplumsal 6grenme kuramina
gore ise ¢ocuklar ilk baslarda kendisiyle ayni cinsiyete sahip olan anne-
babayi daha uygun model olarak gérmektedirler ve anne-babalarinin ser-
giledikleri cinsiyet rolleri davraniglarini 6rnek alirlar. Bu baglamda toplum-
sal cinsiyet rollerinin erkek cinsiyetine yukledigi “gugli, duygusalliktan
uzak” gibi topluma gore eril olan bu kaliplar, erkeklerin hobilerini, gtinlik
hayattaki davraniglar, aligkanliklarini hem sekillendirmekte hem de belir-
lemektedir. Sosyal platformlarda “K-pop dinleyen erkek” basligr altinda, K-
pop dinleyen erkeklerin “eril, erkeksi, gu¢li” olmadiklari, bu baglamda top-
lumda beklenen erkek olma davraniglarini sergilemedikleri ve “erkek ol-
mak” acgisindan eksik olduklar iddia edilmektedir. K-pop’in bireyleri ortak
bir paydada bulusturma ve bu bireylere aidiyet duygusu hissettirme etkile-
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rinin yani sira toplumsal cinsiyet rolleri baglaminda cinsiyet esitsizligine yol
agmaktadir. F4’Un beyaninda da oldugu gibi bir erkek olarak K-pop fani
olmak hem sosyal mecralarda hem de gergek hayatta zorbaliga mazur
kalmaya sebep olmaktadir. K-pop’in birlestirici etkisin yani sira toplumsal
cinsiyet rolleri baglaminda bélicl bir etkisinin de oldugu kaginilmazdir.

Katilimceilara “Herhangi bir K-pop GrinG (albim, photocard, lightstick)
satin aldiniz mi?” ve “Aldiysaniz tahmini olarak su zamana kadar ne kadar
harcama yaptiniz?” sorular yonetilmistir. Katilimeilarin bu sorulara verdik-
leri cevaplar asagidaki gibidir:

F1: “ilk basta albim alma fikri bana sagma gelse de Twitter'da gérdii-
gum koleksiyon hesaplari ve idollerime destek olma dustincesiyle albim
almaya karar verdim. Albumlerin tasarimlari, koleksiyon yapanlarin kitap-
Liklart ilgimi gok ¢ekmisti. Ben de para biriktirip BTS albimi almaya karar
verdim ve zamanla benim igin idollerime destek olmak ve koleksiyon yap-
mak bir hobi haline geldi... Hedefim kendi parami kazanmak ve koleksiyo-
numu blyUtmek.” F2: “Herhangi bir K-pop albimu almak belki de yasim
geredi bana pek mantikli gelmiyor. Hem orijinal K-pop UGrunleri ¢gok pahali
hem de yurtdisindan geldikleri igin o sureci takip etmek zor gértindyor. Oriji-
nal K-pop urtnleri yerine K-pop icerikli dergileri ve anahtarlik, ctizdan gibi
K-pop’la alakali ve guizel drinleri almayi tercih ediyorum... Tahminimce su
ana kadar bu drtinlere 500 TL harcamigimdir.” F3: “Sadece K-pop’I mizikleri
icin takip ettigim igin albim veya diger K-pop Urlnleri alma ihtiyaci hig
duymadim. Zaten Spotify araciligiyla istedigim muzikleri dinliyorum bu yuz-
den album, lightstick gibi Grtnleri alma gereksinimi duymuyorum.” F4: “K-
pop albUimlerine para harcamasam da idollerimin yaptigr online konserler
ve programlari izlemek igin bilet satin aliyorum. Eskiden V Live uygulama-
sinda online konserler oluyordu su an V Live uygulamasi kapanmig olsa da
online konserleri arkadaslarimla birlikte izlemek oldukga eglenceli oluyor-
du. Ayrica Youtube Premium’a 6zel yapilan NCT grubunun programini izle-
mek igin de premium Uyelik almistim.” F5: “Zaten ablam koleksiyon yaptigi
icin ben de onun sayesinde albim almaya basladim. Kitapligimizda basta
BTS, EXO, Twice gruplari olmak tzere birka¢ K-pop grubunun albimleri var.
Koleksiyon yapmaya bir kere baslayinca arkasi kesilmiyor ve zamanla hobi
haline dénustyor. Koleksiyon yapmak, albimlerin gelmesini beklemek be-
nim igin oldukga heyecanli oluyor. Yaklasik olarak 4.000 ila 5.000 TL arasin-
da para harcadigimi tahmin ediyorum.”

Katiimcilarin verdikleri yanitlar baglaminda K-pop i¢in para harcamak
bazi fanlar igin maddi bir kayip olarak degerlendirilse de baz fanlar igin
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olduk¢a normal bir harcama oldugu sonucuna ulasilmistir. K-pop sadece
bir mizik tGrd olmanin yani sira fanlarin maddi harcama yapacadi bir me-
taya dontsmustur. K-pop kuresellesmenin etkisiyle Asya ulkelerinin pazari
haline dénusmustur. Dijital teknolojilerin gelisimi, Hallyu dalgasinin biyt-
mesine 6nemli katkilar saglamistir. Teknolojinin ilerlemesi, kiresel pazarla-
ra daha rahat bir giris imkdni sunarak Hallyu’nun uluslararasi alanda daha
etkili olmasini saglamistir. Kiresellesme ise uluslararasi tuketicilere daha
fazla erigsim ve yeni firsatlar sunarak Hallyu’nun geniglemesine katkida bu-
lunmustur. Kiresellesme taktikleri itk baslarda televizyon programlari, ma-
zikler, filmler ile baglamis ve daha ¢ok bu alanlarda yayilmistir.

Gorigmenin sonlarina dogru katilimcilarin K-pop’a verdikleri énemi
daha anlasilir kilmak igin “K-pop’in sosyal hayatiniza olumlu ve olumsuz
etkileri nelerdir?” ve “K-pop’in hayatinizdaki 6nemini anlatabilir misiniz?”
sorulari yoneltilmistir. Bu sorulara verilen cevaplar baglaminda K-pop ve
fanlan arasinda kurulan duygusal, psikolojik bag daha anlasilabilir ve agik-
lanabilir hale gelmistir.

F1: “K-pop benim igin sadece bir muzik tirindn disinda hayatimin ta-
mamini kapsayan bir sey haline geldi. Bazilar i¢in bu biraz abartili gelebilir
ve yasimin kugukligunden dolayl béyle disindigimu dustnebilirler ama
cidden bir noktadan sonra K-pop benim igin bir bagimllik haline geldi. Yal-
niz ya da mutsuz hissettigimde onlari izleyip, dinleyip kendimi daha mutlu
hissediyorum. Hayatimda yasadigim olumsuzluklari onlarla atlatiyorum.
Yaptiklari motivasyon konugsmalari beni kendime getiriyor... Digari gikmak-
tansa evde kalip idollerimi izlemeyi tercih ederim.” F2: “Aslinda diger K-pop
fanlarina nazaran benim K-pop’a karsi gelistirdigim asiri bir bagimuligim
yok. Bu yuzden hayatimin odak noktasi halinde degil. Muziklerini dinlemek -
ten keyif aliyorum, vaktim oldukga muzik videolarini izliyorum ve tarzlarin-
dan ilham alip kendime glizel kombinler yapiyorum. Olumsuz bir etkisi ola-
rak insanlarin K-pop dinledigimi égrendiklerinde verdikleri tepkiyi sdyleye-
biliim. Onun digsinda olumsuz etkisinden daha ¢ok olumlu etkilerinin oldu-
gunu dusintyorum ¢unkt hareketli muzikleri ve danslari bana oldukga keyif
veriyor.” F3: “K-pop sarkilari ve bu sarkilarin anlamlari kimi zaman eglen-
celi kimi zaman huzur verici oldugu igin K-pop dinlemek beni her zaman
daha iyi hissettiriyor. Her grubun her tirden farkli farkli sarkilari oldugu igin
mutlu oldugumda bana daha da enerji verecek sarkilarini dinlerken mutsuz
oldugumda ballad tarzinda yapilmig ve sézleri daha da anlaml olan sarki-
lari dinliyorum.” F4: “K-pop benim igin hem bir sosyallesme araci hem de
bir nevi terapi haline geldi. Normalde erkeklerin bir tarzinin olmasi Turkiye
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gibi bir Ulkede olaganustu bir durummus gibi gérindigu igin kendi tarzima
uygun giyinebilmek benim igin her zaman zor olsa da artik bu durumu idol -
lerim sayesinde astim... Bir anlamda aslinda K-pop benim tim hayatim
olmus desem yanlis olmaz. Maddi ve manevi anlamda aslinda birgok olum-
suz etkisi de var. Parami bazen sadece K-pop igin harciyorum ve ay sonuna
kadar zor geginiyorum...” F5: “Gunliuk hayatimda ginimun neredeyse hep-
sini K-pop’la ilgilenerek gegiriyorum. Glney Kore ile Turkiye arasinda 6 sa-
atlik bir fark oldugu igin muzik videolari ¢gok erken saatlerde yayinlaniyor ve
ben direkt ¢iktigi an izleyebilmek igin bazen hi¢ uyumadigim oluyor... Olum-
suz etkileri olarak sanirm bunlari séyleyebilirim. Olumlu etkilerine gelirsek
idolleri izlemek, dinlemek beni olduk¢a mutlu ediyor...”

Katiimcilarin verdikleri cevaplarin birgok noktada benzer oldugu g6z-
lemlenmektedir. Katiimcilarin hepsi K-pop turinin muziklerini dinlemek-
ten mutlu olduklari ve gogu zaman K-pop dinlediklerini beyan etmisglerdir.
K-pop’in sadece bir mlzik turt olmasinin diginda bir kaltir haline gelmesi,
K-pop sarkilarini gélgede birakamamistir, fanlar hala K-pop ttrindeki sar-
kilari dinlemeye devam etmektedir. Fanlar bunu hem olumlu hem de olum-
suz bir durum olarak degerlendirmektedir. Fanlarin zamanlarindan ve para-
larindan yaptiklar bu fedakérliklar kendilerine ayirdiklan para ve zamanin
onuine gegmektedir. Bu duruma ragmen fanlar, bu durumdan rahatsiz olsa
da hallerinden memnun olduklarini beyan etmislerdir.

Mutlu’ya (1995: 334) gbre ahlaki panik, sapkinlik edimleri olan seylere
karsin abartigi ve iletisim araclarinin etkisiyle buaytyen bir toplumsal tepki-
dir. Ahlaki panik, kitle iletisim araglarinca toplumda var olan ortak degerle-
rin tehlike i¢cinde oldugunu veyahut tehlike altinda olabilecegine yénelik bir
duruma zemin hazirlamaktadir. Medya metinlerinde veya sosyal medyada
hakim olan kultirden daha farkli davranig, tutum ve yasam tarzina sahip
olan bireyler ve gruplara yonelik “sapkin” etiketi ile ktlturel bir tehdit kay-
nadi olarak hedef gésterilmektedirler. ingiltere’de 1960°l yillarda ahlaki
panigin Uretilmesi ve cogalmasi ile ilgili yapilan ilk calisma sonucunda in-
giltere’de ortaya cikan ve alt kultlr ¢evresinde ele alinan rock muzigi se-
venler, punklar, ¢cete Uyeleri, hippiler ve toplumda gecerli kabul edilen kul-
tire ayak uyduramayan cgesitli tarzdaki gruplar, toplum tarafindan tehdit
kaynadi olarak gérilmektedir (Keskin & Binark, 2021). TUrkiye’nin medya-
sinda Kore Dalgasi ve K-pop’in etkisinin goérilmesi ve gindeme gelmesi
“salgin” etiketiyle gergeklesmistir. Toplum, K-pop fanlarina kargi olumsuz
bir tutum takinmistir.
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K-pop muzik ttrt gorselligi 6n plana gikaran kaltirel fenomendir. K-
pop artistleri, danslari, canli performanslari, mizik videolari ile hayranlara
gérsel bir sélen sunmaktadirlar (Kahraman & Ozmen, 2023). K-pop mizik
videolarinda, sahne gosterilerinde kullanilan renkli sahne platformlari, mo-
daya yon veren cesitli ve rengérenk kiyafetler, sira disi sag stilleri, 6zenle
yapilmis makyajlar gibi gérsel unsurlar hayranlar hem etkilemekte hem de
onlarin tarzlarina da yon vermektedir. K-pop kaltard ayni zamanda fanlarin
Turk toplum yapisinin disinda kalan bir moda anlayisini aktarmaktadir. K-
pop’ta yaygin olan tarz, Turkiye’de kaliplasmis moda anlayisinin disinda
farkli tarzlara sahip kilik kiyafet kullanimini igermektedir. Bu baglamda K-
pop’a 6zgun olan bu yeni tarz, geng kitlelerin tarzinin belirlemesinde buyuk
bir 5nem tagimaktadir.

3.2. Arastirma Grubu 2

Odak grup gértismesine katilim saglayan katilimcilara ait bilgilere asa-
gidaki tabloda verilmistir:

Fan Cinsiyet | Yas Egitim Duzeyi

F1 K 22 Universite Ogrencisi
F2 K 19 Universite Ogrencisi
F3 K 23 Universite Mezunu
F4 K 18 Universite Ogrencisi

Tablo 2. Katilimci Bilgileri 2

Arastirma kapsaminda gergeklestirilen ikinci odak grup gérigsmesi 27
Mayis 2023 tarihinde Ankara ilinin Kizilay ilgesindeki bir kafede ylz ytize ger-
geklestirilmistir. Yapilan ilk gorismenin online yapilmasinin ardindan yuz
ylUze gergeklesen bu goérigsmede fanlarin birbirlerine karsi tutum ve davra-
nislari gdézlemlenmistir. Gorisme yaklasik 2 saat sirmustir. Odak grup g6-
rismesinde yararlanilan ve 4 katilimciya yéneltilen sorular sunlardir: 1. K-
pop ile nasil tanistiniz? 2. K-pop ile ilgilenmeye ne zaman basladiniz? 3. K-
pop ile ilgilenme nedenleriniz nelerdir? 4. Herhangi bir K-pop Grinl (album,
photocard, lightstick) satin aldiniz mi? 5. Aldiysaniz tahmini olarak su za-
mana kadar ne kadar harcama yaptiniz? 6. K-pop’in sosyal hayatiniza
olumlu ve olumsuz etkileri nelerdir? 7. Daha 6nce herhangi bir fan meetinge
katildiniz mi?

Bu gorismede fanlarin birbirlerine kargi tutumlar da incelenmistir. Or-
tak bir gruba mensup olmanin getirdigi glven ve bag ile kisa zamanda fan-
lar ve moderatér arasinda samimiyet olugsmus, birbirlerine gunlik hayatta
yakin arkadaslarin birbirine karsi kullandigi sevgi s6zcukleriyle hitap etmeye
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baslamislardir. Fanlardan goérisme kapsaminda kullanilmasi igin K-pop
albimleri, photocardlar istenmis, fanlarin orijinal K-pop Urdnlerine ne kadar
buUtge ayirdiklari, nasil satin aldiklari, bu stirece nasil bagladiklar ve strecin
nasil isledigi konularina gérigsmede deginilmistir.

Gérsel 5. Gérusmede kullanilan orijinal K-pop Urdnleri

Fanlarla glvenli ve samimi bir iletisim kurulduktan sonra fanlara ilk
olarak “K-pop ile nasil tanistiniz?” sorusu yoneltilmistir:

F1: “K-pop’lailgilenmeye ilk olarak lise son sinifta Twitter’da gordigim
hashtag sayesinde basladim. Zaten K-pop’1 Instagram, Tiktok gibi uygula-
malarda sik sik gériyordum bu ytuzden az buguk K-pop’la ilgili bilgim vardi.
ilk olarak hashtag sayesinde K-pop’la ilgilenmeye baslamamla K-pop’in
tim hayatima etki etmesi bir oldu diyebilirim.” F2: “Benim de K-pop’la ta-
nismam F1’in de yasadigi gibi Twitter’da K-pop hakkinda atilan tweetleri
gormemle oldu. Twitter’da atilan tweetleri gore goére bir anda K-pop haya-
tima girmis oldu. Yani ne zaman oldugunu net olarak sdyleyemesem de
zaten K-pop tim sosyal medya uygulamalarinda 6n planda oldugu icin bir
anda hayatima dahil oldu.” F3: “Arkadasim K-pop dinledidi igin onu ilk bas-
larda yadirgamig olsam da onla birlikte K-pop dinlemeye basladim ve bdy-
lece K-pop hayatima girmis oldu... Gruplarin gok gesitli olmasi ve hepsinin
kendine 6zgl olmasi sebebiyle birgok grubun fani yani multifandomum di-
yebilirim. K-pop dinlemeye yaklasik 4 yil dnce basladim ve neredeyse 3 yil-
dir koleksiyon yapiyorum.” F4: “Ben de digerleri gibi sosyal medyada K-pop’i
gorup dinlemeye basladim ve kisa bir slre iginde birgcok grubun fani oldum.
K-pop dinlemek beni oldukga mutlu ediyor. Sosyal medyada biz fanlar yar-
gilamak i¢in bagimli, hasta gibi hitaplar kullanilsa da cidden K-pop bir ba-
gimllik haline geliyor.”

Fanlarin “K-pop ile nasil tanistiniz?” sorusuna verdikleri cevaplarda
genel itibariyle sosyal medya platformlarinin etkisinin buyuk bir etken oldu-
gu gorulmektedir. GUglU birer iletisim teknolojisi araci olan sosyal medya
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platformlar glindelik yagsamin bir pargasi haline gelmis, hayran-géhret ara-
sindaki duygusal, kiltirel ve sosyal baglar déntstirmustur. $éhretler kapi-
talist, modern, Uretim ve tuketim iliskilerinin belirgin oldugu toplumlarda
karsimiza gikmaktadir. Bu tir toplumlarda populer kultirin yayginlasmasi-
na blyuk olglde etken olan kitle iletisim araglar, populer kGlttrin bir par-
gasi olarak hayran kitlelerine ulasmak igin gerekli ortami saglamaktadir
(Tanigik, 2023). Kitle iletisim araclarinin etki alaninin bu kadar genis olmasi,
yapilari geregince surekli Gretimi desteklemekte ve basit Grlnleri 6n plana
cikarmaktadir. Bu baglamda K-pop’ta populer kultirle hayranlarin giindelik
yasam insalarinda hem dijital hem sosyal mekdanlarda birey-grup etkile-
simlerinde 6zgurlesme ve sosyallesme ortami yaratmaktadir. Bu sosyal-
lesme baglaminda ise hayranlar tarafindan fan meetingler, collecter date-
ler gergeklestirilmektedir. Odak grup gdértismesinde fanlarin ilk kez yuz ylze
bir araya gelmis olmalarina ragmen kisa bir slre igerisinde yakinlik kurduk -
lari, birbirlerine bir yakin arkadas misali hitaplar kullandiklari, kendi 6zel
hayatlarini beyan etmede bir gcekince gérmedikleri gézlemlenmistir. Fanlar-
dan F3 ve F2’nin K-pop bilgilerinin daha fazla olmasi, K-pop’a olan hakimi-
yetleri sebebiyle goérigsmenin yoénlendirilmesinde katki saglamalar, ortak
belirleyici ve bir araya getirici etken K-pop oldugu igin K-pop fanlarina karsi
Ozel bir tutum sergiledikleri gbzlemlenmistir. Odak grup gérismelerinde
katilimcilarin géruslerini 6zglrce, herhangi bir baski altinda olmadan be-
lirtmeleri igin gerekli ortam saglanmalidir. Bu gergevede odak grup gorus-
melerinin en énemli arti degeri grup dinamiginin ve bu baglamda grup igi
etkilesimin sonucu olarak yeni ve farkli gérislerin ortaya ¢ikacagi bir orta-
min saglanmis olmasidir (Kitzinger, 1994). Fanlarin goéruslerini belirtecedi
guvenli ortam fanlarinda katkisiyla saglanmistir.

Gorugsme kapsaminda fanlara “Herhangi bir K-pop Grind satin aldiniz
mi?” ve “Aldiysaniz tahmini olarak su zamana kadar ne kadar harcama
yaptiniz?” sorular yoneltilmistir. Fanlarin sorulara verdileri cevaplar asagi-
da yer almaktadir:

F1: “Evet, K-pop albuimu hatta albumleri aldim. Daha ¢ok BTS basta
olmak tzere EXO’nun da bir albimind satin aldim. AlbUimlerin diginda K-
pop dergileri de aldigim olmustu. Kur strekli degistigi igin eskiden albimler
ortalama 200 TL iken su an 500-700 TL arasinda degisiyor bu yluzden tam
olarak ne kadar harcadigimi bilemesem de tahmini olarak aldigim tim K-
pop urlinlerine 4000 TL harcama yapmigimdir.” F2: “Ben de orijinal olarak bir
tane EXO albimu satin almistim ama F1 gibi K-pop dergileri, anahtarliklar,
posterler, rozetler gibi birgok orijinal olmayan K-pop Grind satin aldim.
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Tahmini olarak 1200 TL harcadigimi soyleyebilirim.” F3: “Neredeyse fani
oldugum tim gruplarin Grdnlerini almaya galisiyorum. Albumler, photo-
cardlar, seasons greetingsler, konserlere 6zel ¢ikarilan photocardlar olmak
Uzere birgok K-pop Urdnt satin aldim. Satin almanin yani sira albimlerden
ya da diger K-pop UrUnlerinden ¢ikan photocardlarn sattigim veya takas
ettigim de oluyor.” F4: “Sadece ARMY olsam da ¢ogu K-pop grubunu takip
ediyorum ama sadece BTS Urlnlerini satin alip koleksiyon yapiyorum. Ko-
leksiyon yapmak ve bu koleksiyonu buyttmek igin giinlik hayatta bitgem-
den kisip koleksiyonuma para ayiriyorum. K-pop Urlnlerinden koleksiyon
yapmak basta bana pek mantikli gelmiyordu fakat tipki para, pul koleksi-
yonlari gibi bu da bir hobi... Strekli yeni Grtinlerin gikmasi butgemi zorluyor
ve tUm Urlnleri maalesef alamiyorum fakat koleksiyonumu blyitme ama-
ciyla gogu Urinl de almaya galigiyorum.”

Fanlarin verdikleri cevaplar, Adorno ve Horkheimer’in (1944), kultir en-
dustrisinin bir sonucu olarak bireylerin pasif birer tiketici olduklar gérisuyle
agiklanabilir. Fanlar, ekonomik durumlari ne olursa olsun, fani olduklari
gruplara duyduklar baglilik sebebiyle, sirketlerin pazara strdtgd tim Griin-
leri alma ihtiyaci hissetmektedirler. F4 yapilan gériismeye koleksiyonunu bir
raf Uzerinde sergiledigi gerekgesiyle koleksiyonundan Urlnleri herhangi bir
yere tasimadigi, ama koleksiyonun fotografini gdsterebilecegini sdylemistir.
F4 koleksiyonunda alblmlerin, lightsticklerin ve oyuncak figirlerin oldugu-
nu beyan etmistir.

Gorsel 6. F4’Un K-pop Urinleri koleksiyonu

Gorusme esnasinda fanlara yéneltilen sorular sonucunda Hallyu’nun ve
bu baglamda K-pop’in bir metaya dénustigu, bir muzik tart olmanin yani
sira pazar olma 6zelligi tasidigi goérilmektedir. K-pop’in bir pazara dénusg-
mesi GUney Kore hikiimetinin ekonomisini gliglendirmesinin yani sira Glney
Kore kaltUriindn neredeyse tum dinyaya yayilmasina olanak saglamistir. K-
pop’in metaya déntsmesi, fanlar bir araya getirme etkisi de saglamistir. Bu
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etkinin nasil olustugunu, fanlarda ne etkiye sahip oldugunu anlamak igin
fanlara “Daha 6nce herhangi bir fan meetinge katildiniz mi?” sorusu yonel -
tilmistir. Soruya verilen cevaplarla K-pop’in hem ekonomik boyutu hem de
bu ekonomik boyutun fanlarin sosyallesmesine ve gunlik yasam insalarina
ne gibi etkilerinin oldugu belirlenecektir.

F1: “Daha dnce bir fan meetinge katilmamistim, su an benim ilk fan
meetingim oluyor. Uzak mesafede oldugumuz arkadaslarimizla bulusma
planlari yapiyoruz ama hi¢ bulugsma firsatimiz olmadi.” F2: “Evet 3 tane fan
meetinge katildim. Fan meeting olarak mi adlandinliyor bilemiyorum ama
Twitter'dan birkac tane EXO fani bulusma dizenliyordu ve o sira EXO yeni
albim c¢ikarmisti. Ben de albim hakkinda konugsmak ve yeni arkadaslar
edinmek icin gitmeye karar verdim. Yine ayni kigilerle 2 kere daha bulustuk
ve arkadas olduk. Gunluk hayatimda ¢ok fazla K-pop dinleyen arkadasim
olmadigi igin bu bulugsmalar gok eglenceli gegiyor.” F3: “Fan meeting, col-
lector date dedigimiz bulusmalarin temeli Twitter gibi sosyal medya uygu-
lamalarina dayaniyor. Albim, photocard alim satimi ya da takasi yapan
kisiler yani gomlar ayni sehirde olduklari fanlarin Grtinlerini kargoya vermek
yerine bulusup veriyor, zamanla bir samimiyet olusuyor ve aldigimiz Grtinleri
incelemek igin bulugsmaya basliyor, arkadasg oluyoruz... Bazilaryla aldiklari
Urdnleri teslim etme amaciyla bazilarnyla da direkt Twitter’dan arkadas olup
bulusuyorum.” F4: “Evet ben de birgok fan meetinge katildim. F3’Un sdyle-
digi gibi photocard takaslama amaciyla yapilan bulusmalar sonralari arka-
dasliga dénusglyor ve bdylece surekli bulusur hale geliyoruz...”

Fanlarin séylemleri dogrultusunda fanlarin fan meetinglere katilmasin-
da K-pop’in meta haline gelmesi ve ekonomiyle dogrudan bir iligkisinin ol-
masinin etkisi gérilmektedir. “Gomlar” (bu Urinleri fanlara dagitan kisiler)
fanlarla ayni sehirde ise hem kargo masrafinin azalmasi hem de urinlerin
kargodayken hasar gérmemesi igin ylz yize bulusup Urdnleri teslim etmek-
tedir. Fanlari bir araya getiren etken K-pop oldugundan dolayi fanlar birbir-
lerine bir yakinlik hissetmekte ve bulugsmalara devam edip arkadas olmak-
tadirlar.

Fanlarin fan meetinglere katimlari ile ilgili yéneltilen soru ile paralel
olarak “K-pop’in sosyal hayatiniza olumlu ve olumsuz etkileri nelerdir?”
fanlara sorusu yoneltilmistir:

F1: “Sosyal gevre olarak degerlendirirsem benim hayatima pek fazla
olumlu ya da olumsuz etkide bulundugunu sdyleyemem. Cevremde ¢ok
fazla K-pop dinleyen insan olmadigi igin K-pop hakkinda konusabilecegim
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arkadaslarim genelde sanal ortamlardan tanistigim kisiler. Okulum ve ders-
lerim sebebiyle zamanimin ¢ogunu derslere ayiriyorum. Kalan zamanlarda
ise benim igin bir hobi haline gelen K-pop’a ayiriyorum.” F2: “K-pop benim
sosyal hayatima olumlu bir etkide bulundu. Ayni fandomdan oldugumuz
arkadasglarimizla bulusarak hem egleniyor hem de K-pop hakkinda konusa-
biliyoruz. K-pop sayesinde bir¢gok insanla arkadas oldum, bulustum ve as-
linda 6ncesine nazaran daha gok sosyallesmeye basladim diyebilirim... K-
pop sayesinde arkadas oldugum kisilerle sadece K-pop konugmuyor, nor-
mal arkadaslar ne yapiyor ne konusuyorsa biz de dyle yapiyoruz. Olumlu
etkisinin daha gok oldugunu séyleyebilirim.” F3: “Olumlu etkiler olarak ben-
de diger arkadaslarin belirttigi gibi sosyallesmemizi, yeni arkadaslar edin-
memizi sagladigini séyleyebilirim. Olumsuz etkisi ise zamanimizin birgogunu
K-pop’a ayirdigimiz igin diger iglerimize, arkadaslarimiza ayirdigimiz za-
manda bir kisitlama yapmamizdir. Fakat bu durum beni ¢gok rahatsiz etmiyor
¢UnkU hayatimi zaten buna gére belirliyorum.” F4: “Benim sosyal hayatima
genel olarak olumlu bir etkiye sahip. Her guin bir baska insanla tanigiyorum,
alim satim isleri yaparak az miktar da olsa bir gelir elde ediyorum. Sevdigim
isle ugrastigim i¢in zamanimin bir kismini K-pop’a ayirmak benim igin bir
olumsuzluga sebep olmuyor.”

Fanlarin bahsettikleri olumsuz etkilere bakildiginda K-pop yuzinden
bazi ortamlarda yalnizlik hissettikleri ve bazi sorumluluklarini yerine getir-
medikleri gérulmektedir. Asiri hayranlik davraniglan, bireylerin sosyal so-
rumluluklarini ihmal etmelerine neden olabilmektedir.

3.3. Arastirma Grubu 3

Odak grup gérismesine katiim saglayan katilimcilara ait bilgilere asa-
gidaki tabloda verilmistir:

Fan Cinsiyet | Yas Egitim Duizeyi

F1 K 20 Universite Ogrencisi
F2 K 19 Universite Ogrencisi
F3 K 19 Universite Ogrencisi
F4 K 19 Universite Ogrencisi

Tablo 3. Katilimci Bilgileri 3

Arastirma kapsaminda gergeklestirilen Gglncl odak grup gértismesi, 15
Ocak 2024 tarihinde Ankara Kizilay’daki bir kafede yuz yuze gergeklestiril-
mistir. Gérigme yaklasik olarak 2 saat sirmustur. Odak grup gérigmesinde
yararlanilan ve katilimcilara yoneltilen sorular sunlardir: 1.K-pop ile nasil
tanistiniz? 2. Herhangi bir K-pop Grind (albim, photocard, lightstick) satin
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aldiniz mi? 3. Aldiysaniz tahmini olarak su zamana kadar ne kadar harcama
yaptiniz? 4.Daha 6nce herhangi bir fan meetinge katildiniz mi?

Yapilan 2 gérismenin sonucunda elde edilen sonuglar dogrultusunda
fanlara yoneltilen “K-pop ile ilgilenme nedenleriniz nelerdir”, “K-pop’in
sosyal hayatiniza olumlu ve olumsuz etkileri nelerdir” sorularina bu odak
grup goérigsmesinde yer verilmemistir. Yer verilmeme nedeni ise fanlarin bu
sorulara benzer nitelikte cevaplar verip, ayni deneyimleri aktarmalaridir. Bu
sorulara verilen cevaplar, genel bir degerlendirme yapma noktasinda do-
yum noktasina ulasmis, tekrardan fanlara bu sorulari yoneltmek calismanin
tekrara digsmesine neden olmaktadir. Fanlardan F1, F2 ve F3 birbirlerini daha
onceden tanidigl ve daha dnceden birkag kez bulustuklarini beyan etmigler-
dir. Fanlarin birbirlerini tanima sebebiyle yapilan odak grup gérismesi daha
samimi bir ortamda gelismis olup, fanlar yéneltilen sorulara daha samimi
cevaplar vermiglerdir. Yapilan odak grup gérigsmesinde fanlarin énceden
tanigik olma hali gérismeyi daha samimi bir hale getirse de gérigsmede
elde edilen verilerin daha anlasilabilir olmasi ve gériismenin gidisatini belir-
lemek maksadiyla fanlara “K-pop ile nasil tanistiniz?” sorusu ydneltilmistir.
Bu dogrultuda fanlardan elde edilen cevaplar asagidaki gibidir:

F1: “Tam olarak bir sey diyemesem de 4 yildir K-pop’la ilgileniyorum.
Bundan 6nceki zamanlarda Instagram’da, Twitter’da K-pop’la ilgili génde-
riler zaten sUrekli kesfet’te 6nime gikiyordu. Ben de bu génderilere etkilesim
gosterdigim igin daha ¢ok 6niime ¢ikar oldu ve zamanla K-pop fani oldum.
Hi¢c K-pop’la ilgilenmeyen biri bile Instagram’da ya da Twitter’da K-pop’la
ilgili igerikleri kesinlikle gérmustur. En kotu intimalle yapilan ling girisimleri
bile insanlarin karsisina ¢ikiyor ve bu sayede gogu kisi K-pop’la ilgilenmeye
baslayip fan oluyor.” F2: “Ben de sanirm 2 yildir K-pop’la ilgileniyorum.
F1’le zaten Twitter’dan takiplesiyor ve ara ara konuguyorduk. Bir gtin konus-
ma sirasinda bana bir dans videosu atti ve benim begenebilecedimi séyledi.
O glnden beri ben de K-pop’la ilgileniyorum.” F3: “Yaklagik olarak 3 yildir
falan K-pop’la ilgileniyorum. Bu stregte arkadaslarimin da etkisi gok oldu
gunku birileriyle bu konuda sohbet etmek, birlikte sarki dinlemek ve yorum-
lamak ¢ok eglenceli oluyor. Yani K-pop benim igin sadece bir sarki tirt de-
gil. Arkadaslarimla vakit gegirmek icin sehir bile degistiriyorum.” F4: “Karsi-
ma ¢ikan bir génderiyle birlikte K-pop’lailgilenmeye basladim ve 4 yildir da
ilgilenmeye devam ediyorum. K-pop’la ilgilenmenin aslinda birgok seviyesi
var. Bazilar sadece sarkilarini dinleyip gegerken bazilari idollerin yaptiklar
her seyi takip edip, onlarla ilgili tUm haberleri 6grenmek istiyor. Baslarda
ben aslinda ikinci kisimdaydim. Yeni bir diinyayla tanismis gibi oldugum igin
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gruplar hakkinda her seyi bilmek, her programi izlemek, her albimun sarki-
Llarini teker teker dinlemek istiyordum...”

F1’in verdigi cevaptan anlasildigina goére, fanlarin K-pop’a olan ilgisi ilk
baslarda K-pop muziginin kargi konulamaz cazibesi iken, fanlarn K-pop’in
bir sektér oldugunun farkina varip ekonomik boyutuna yéneldigini géormek-
teyiz. Bu baglamda K-pop Urtinlerinin hazirlanis ve pazarlama kisimlarinda
basarli bir satis taktigi izlendigini séylemek mimkindur. F3’Un cevabinda
da belirttigi gibi K-pop’in bireyleri bir araya getirip onlarin sosyallesmesini
saglayan bir unsur oldugu goérilmektedir. Gorigsmelerde fanlar K-pop’in bir
muzik sektord olmasinin yani sira onlari bir araya getiren bir unsur olma et-
kisini tasidiklarini séylemektedirler. F4’Un cevabindan sonra F1, F4’e katil-
madigini, bu durumun yas ile bir ilgisinin olmadigini, yastan ziyade zaten
normalde de fanlarin idollerin tim hayatlarini takip etmedigini sdyleyerek
bu durumun aslinda takintiyla ilgili oldugunu belirtmistir. Bu tartismadan da
goraldtgu Gzere K-pop fanlar kendi aralarinda bazi fikir aynligr yasamakta,
F4 gibi bazi fanlarda ¢ok fazla K-pop ve idollerle ilgilenmenin “cocukca”
oldugunu distiinmektedir. F1 ise bu duruma tamamen karsi gikarak fanlarin
kendilerinden sorumlu oldugunu, isteyenlerin istedikleri kadar K-pop’a vakit
ayirabilecegini séylemistir. Bu baglamda K-pop bazi fanlar igin kimi zaman
vakit kaybi olarak gozikse de bazi fanlar bunu kayip olarak degerlendir-
mezler.

Gorasmenin ilerleyen zamanlarinda fanlara “Herhangi bir K-pop Grind
(alblm, photocard, lightstick) satin aldiniz mi?” sorusu yéneltilmistir. Bu
soruyla baglantili olarak tahmini olarak su ana kadar ne kadar butge ayir-
diklarn da sorulmustur. Fanlarin verdigi cevaplar asagidaki gibidir:

F1: “Tabii ki aldim. Hatta bir degil birden ¢ok albim aldim. EXO yeni al-
bim yayinladiginda hem onlara destek olmak igin hem de iginden ¢ikan
photocardlari diger fanlara satmak igin albim aliyorum diyebilirim.” F2: “F1
araciligiyla albim almaya basladim. O sira onda olan eski bir albim vardi
ve satiyordu. Zaten onun sayesinde K-pop’la ilgilenmeye baslamistim ve
¢ogu fanin alblimu oldugunu gérdiim ve onlardan etkilenip ben de albim
almak istedim.” F3: “Cok fazla olmasa da ben de birkag sey aldim. Album-
lerden ziyade anahtarlik, photocard gibi Grlinleri almak bana daha mantikli
geliyor. Arkadaslarimin albimlerinden ¢ikan photocardlar satin aliyorum.
Zaten her photocardin belli bir Gcreti oluyor bende o Ucret karsiiginda ali-
yorum. Ben yaklasik olarak 1500 TL harcamigimdir.” F4: “Zamaninda ben de
albim almistim ama artik almamayi tercih ediyorum. Albumlerin tasarim-
lari, konseptleri, igcinden ¢ikan diger seyler o kadar guzel oluyor ki insanin
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resmen ici gidiyor ve alma ihtiyaci hissediyor... illaki albim alinacaksa ben-
ce 1-2 tane alinip birakilmali yoksa bu bir bagimllik haline geliyor.”

AlbUmlerin igerikleri, satisa sunulan anahtarlik, photocard, hoodie gibi
K-pop gruplarinin sirketleri tarafindan satisa sunulan Grtnlerin igeriklerine
bakildiginda fanlarin ilgisini gekecek, fanlarin istekleri dogrultusunda bir
pazarlama stratejisi ile tasarlandiklan gérilmektedir. AlbUmlerin igerikleri
gruplarin konseptlerine uyarlanip piyasaya siralmektedir.

Odak grup gérismesi kapsaminda son olarak fanlara “Daha dnce her-
hangi bir fan meetinge katildiniz mi?” sorusu yoneltilerek fan meetinglerin
fanlarnn hayatlarindaki 6nemi ve etkisi gdézlemlenmistir. Fanlarin soruya
verdikleri cevaplar séyledir:

F1: “Evet, katildim. Hatta cogu fan meetingi ben diizenledim. Onceden
de soyledigim gibi albimleri alicilara vermek igin ayni sehirde oldugumuz
kisilere direkt elden teslim ediyordum. Ayni sehirde oldugumuz birkag kisiyi
¢agirdigim icin bunlara fan meeting diyebiliriz saninm.” F2: “Evet, ben de
katildim. F1 ve F3’le de zaten boéyle tanisip bulustuk. Ben gom olmadigim
icin daha az katildim diyebilirim ama artik yakin arkadaslar oldugumuz igin
musait oldugumuz zamanlarda goérismeye calisiyoruz. Bunun artik K-
pop’la bir alakasi yok. Arkadas oldugumuz igin bulusuyoruz.” F3: “Arkadas-
larimin sdyledikleri benim icin de gecerli. Yakin ve ayni sehirde olduklarimla
bir araya gelip vakit gegirmeyi seviyoruz. Artik birbirimizin ailelerine kadar
taniyoruz.” F4: “Birgok fan meetinge katildim. Bir stre Twitter’dan konusup
sonra arkadas oldugumuz igin yuz ytze gelince de zaten aramizda bir sa-
mimiyet oluguyor. Birbirimize karsi gekingen davranmiyoruz. Beraber photo-
cardlarimizi, binderlarimizi, albimlerimizi inceliyoruz; yemek yiyoruz. Biz de
anlasabildiklerimizle bulusuyoruz, vakit gegiriyoruz.”

Katilimcilarin verdikleri cevaplar, fan meetinglerin, K-pop fanlarinin
sosyal iligkilerini glglendiren bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymaktadir.
F2 ve F3’Un verdigi yanitlar, fanlarin fan meetingler sayesinde arkadaslik
iliskileri kurduklarini géstermektedir.

4. Genel Degerlendirme

Yapilan tim odak grup gérusmelerinde fanlarin birbirlerini dogrular ve
destekler bir sekilde cevaplar verdikleri, genel olarak benzer dislince bigi-
mine sahip olduklarn gdérilmektedir. “Tektiplesme” kavrami bireylerin veya
topluluklarin, birtakim nedenlerle kiltlrel ve sosyal farkliliklarini kaybede-
rek benzer hale gelmesini ifade etmektedir. Bu kavram, genel olarak mo-
dernlesme, kiresellesme ve medyanin etkisiyle ele alinmaktadir. Kulturel
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anlamda tektiplesme, farkl kaltdrel 6gelerin baskin bir kultar kargisinda
silinmesi veya benzesmesiyle ortaya ¢ikmaktadir (Bauman, 2000). Populer
kultaran etkisiyle yerel kulturlerin uluslararasi standartlara uyum saglamak
amaciyla degisim gdstermesi, bu sirecin bir yansimasi olarak karsimiza
¢tkmaktadir (Tomlinson, 1999). Bu baglamda K-pop, sadece Gliney Kore’ye
ait bir muzik tard olmanin 6tesine gecgerek, dinya capinda genis bir fan kit-
lesi olusturmus ve bu fanlar arasinda belirli kulturel ve sosyal normlar, dav-
ranig bigimleri ve tercihler gelistirmistir.

2000’li yillardan ginimuze kadar uzanan siregte tim dinyada oldugu
gibi Turkiye’de de K-pop’in etkileri hissedilmistir. Bu etkinin yayqginlasip bir
kaltdr haline gelmesinde sosyal medya platformlarinin etkisi son derece
onem tasimaktadir. Gérismeye katiim saglayan fanlarin beyanlar g6z
onunde bulunduruldugunda, neredeyse hepsinin sosyal medya platformlari
etkisiyle K-pop ile tanistiklar, K-pop sayesinde arkadaslar bulduklar go-
rilmektedir. Kiresellesme ile sosyal medya kullaniminin artmasi, diinyada
yasanan gelismelere kolay erisim saglama gibi faktérler araciligiyla diger
tim Ulkelerde oldugu gibi Turkiye’de de K-pop dinleme, K-pop’tan haber-
dar olma 2000’li yillarin basindan itibaren goérilmeye baslamistir. K-pop
gruplarinin, idollerinin ve fanlarinin sosyal medya platformlarinda yaptiklar
pr galismalarl son derece etkili olmus, K-pop’la ilgili gdnderilerle etkilesim
icinde olmayan bireylerin bile sosyal medya kesfetlerinde K-pop ile ilgili
videolar, génderiler cikmaya baslamistir. Sik sik K-pop iceriklerine maruz
kalan bireyler zamanla K-pop gruplaring, idollerine hayranlik duymaya
baslamistir.

Fanlar, sosyal medya platformlari ve K-pop’in etkisiyle yeni bir sosyali-
zasyon sUrecine girmektedir. Sosyalizasyon, bireyin icinde yasadigi sosyo-
kaltdrel yapiya uyum sirecidir (Besirli, 2011) Bu suregte bireyler toplum ve
toplumun degerlerine paralel bir bigimde kimlik olusturma egilimindedir.
Erken yasta sosyal medyayla tanisan fanlar, kendileri gibi K-pop fani olan
bireylerden etkilenerek gunlik yasamlarini K-pop gruplarina, idollere ve
icinde bulunduklar fan gruplarina goére sekillendirmeye baslamaktadirlar.
Satin aldiklari albimleri, photocardlari ve diger orijinal Grinleri sosyal med-
ya platformlarinda paylasan fanlardan etkilenen diger fanlarda albim ve
diger UrUnleri satin alma istediginin olustugunu sdyleyebiliriz. K-pop sadece
bir mizik tard olmaktan gikarak bireylerin glindelik yasam pratiklerini etki-
lemeye baslamigtir. Ayni gruba mensup olmanin getirdigi glvenle birlikte
fanlar arasinda bir bag olugsmaktadir. Fanlarin satin aldiklar Griinlerden
ekonomik olarak kar etme amaciyla Grlnleri satici ile ylz ylze gelerek tes-
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lim alma sureci zamanla beraber vakit gegirmek, etkinlikler yapmak, alinan
Urtnleri incelemek gibi etkenlerle fan meetinglere déntsmustur. Fanlar
yaptiklarn fan meetinglere “collector date” Turkgesi ile “koleksiyoncu bu-
lusmas!” adini da vermektedir. Fan meetinglerde fanlar hayrani olduklari
gruplar hakkinda konusmakta, aldiklan Grinleri teslim etmekte ve bu trin-
leri incelemektedirler. Fanlarin verdikleri cevaplar dogrultusunda yapilan
fan meetinglerin zamanla siklastigini béylece fan-fan iligkisinden arkadas-
Lk iligkisine gegis yapildigi gérilmektedir. Bu noktada K-pop’in bitinlestirici
bir etkisinin oldugu sonucuna ulasilmaktadir. K-pop fanlari, yalnizca ayni K-
pop grubuna veya idollne ilgi duymanin getirdigi gliven duygusuyla birbir-
leriyle bag kurmaktadir. Bu bag sayesinde, guindelik hayatlarinda da kendi-
leriyle benzer ilgi alanlarina sahip bireylerle bir araya gelme istegi dogmak-
ta ve bu durum fan meetinglerinin olusmasini saglamaktadir. Fanlar, kahve
icmek veya yemek yemek gibi aktiviteler i¢in bir araya gelseler de yanlarin-
da photocardlar ve binderlar tagsimaktadir. Bu noktada, K-pop drunlerinin
fanlar arasinda buyuk bir 6neme sahip oldugu ve sahip olunan UGrlnlerin
bireylere de prestij kazandirdigi gorilmektedir. Fanlar, sahip olduklar Grin-
leri yalnizca koleksiyon yapma amaciyla edinmekle kalmaz, ayni zamanda
bu Grinlerin kendi degerlerini de artirdigina inanirlar. K-pop Urlinlerinin son
derece ilgi gekici tasarimlari, fanlarin satin alma istegini artirmakta ve fan-
lar bu Urlinleri kendi aralarinda incelemektedir.

Sonug

Kulturel kdresellesme tarihsel acidan Bati ve Amerikan kulttrlerinden
etkilenmis, 2000’Li yillarin baslarindan itibaren Asya kulttrd de klresel po-
puler kiltar haline gelmeye baslamistir. Hallyu Wave (Kore Dalgasi) Kore
dizileriyle etkisini tum dinya Gzerinde géstermeye baslamig, devaminda da
K-pop, K-beauty ile bu etkisini devam ettirmistir. Hallyu Wave ktresel kil-
turel etkilesimlerin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmis ve Gtiney Kore kulttri-
ndn tm diinya Gzerinde poptler olmasini saglamistir. Hallyu fenomeni, Bati
ve Asya kultar etkilerinin bir araya gelerek olusturdugu kualturel sentezdir
(Karaman & Ozmen, 2023). Hallyu Wave, Giiney Kore’nin kilturel bir feno-
men olmasinda buyUk bir rol oynamistir. Giney Kore’nin populer kulttr Grt-
nU olan K-pop ise ilk olarak Asya’da daha sonraki slUreclerde de sosyal
medya platformlarn araciligiyla tim dianyada, daha ¢cok gengler Uzerinde
buUyuk bir yanki uyandirmistir. Gliney Kore popduler kaltarinin bir Grini olan
K-pop, sosyal medya platformlar ve dijital teknolojilerin global yayilimla-
riyla fan kitlesine hizli bir bigimde ulasan uluslararasi kiltir endistrilerinden
birisi haline gelmistir. K-pop fanlar diinyanin hangi noktasinda olursa olsun
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Twitter, Youtube, Instagram, TikTok ve Facebook gibi sosyal medya plat-
formlari araciligi ile K-pop’a hizli bir bigimde erisim saglamaktadir.

Yumusak glg kavrami Joseph Nye tarafindan “bir Glkenin, diger tlkeleri
kltar, ideoloji ve degerler yoluyla kendi istekleri dogrultusunda etkileye-
bilme kapasitesi” olarak tanimlanir (Nye, 1990). Gliney Kore’nin yumusak
gug politikasi ve kulturel bir hegemonya olusturmasinda en énemli arag K-
pop olarak karsimiza gikmaktadir. K-pop Glney Kore’nin yumusak gug stra-
tejisinin bir parcasi haline gelmistir. Hikimet destekli kulturel politikalar,
muzik endUstrisindeki profesyonellesme ve dijital platformlarin kiresel eri-
sim saglamasiyla etkisini yaygin hale getirmistir (Kim, 2011). Ozellikle BTS
ve BLACKPINK gibi gruplarin diinya ¢apinda elde ettigi basarilar, Giney Ko-
re’nin yumusak gdcunu artirarak Ulkeye ekonomik, diplomatik ve kultarel
faydalar saglamistir.

K-pop’in kiresellesmesiyle Guney Kore, yalnizca muzik trlnlerini degil,
ayni zamanda Ulkenin dilini (Korece), mutfagini ve genel yasam tarzini da
ihra¢ etmektedir. GlUney Kore hikumeti, bu akimi desteklemek igin K-pop’i
stratejik bir ara¢ olarak kullanmis ve egitim programlarinda ve kalturel is
birliklerinde aktif rol almistir (imre, 2023). Guney Kore’nin uyguladigi bu
stratejiyi Super Junior adli K-pop grubunun 2013 yilinda ingiltere’nin Oxford
Universitesinde 6zel bir konferans vermesiyle gérmekteyiz. Soompi (URL-5)
sitesinde yer alan haberde, Super Junior grubunun bazi Gyeleri yaklasik 400
kisilik bir 6grenci topluluguna K-pop ve Hallyu hakkinda bir konusma yap-
miglardir.

K-pop ve Kore dizileri, kiltir endUstrisinin bir Grant olarak kapitalizmin
olusturdugu pazarda yerini almigtir. Bir sektér haline gelen K-pop ve Kore
dizileri fanlaninin istedikleri zaman kolayca erisip sahip olacaklari bir pazar
haline gelmistir. K-pop drunlerinin popdulerligi, sirketlerin ticari basarisini
artirmanin yani sira sektériin biyimesine de buyuk bir katki saglamaktadir.
Hallyu Wave esasinda kapitalizmin yarattigr duygu ve haz kaltiriinden bes-
lenmektedir. Tum dinyada belirli bir kitleye ulasan K-pop’a farkli sinifa
mensup fanlar, ortak bir begeni fikriyle K-pop’a hayranlik duymaktadir. K-
pop’in sundugu farkli igeriklere sahip Grlnler kultdr endUstrisi kapsaminda
planlanarak dretim araglarina sahip sirketler tarafindan tretilmektedir. G-
nimuze bakildiginda kiresellesme ve teknolojinin gelismesiyle dinya ¢a-
pinda tuketim kalttrt olugsmustur. Bu tiketim kaltara farkl siniflara mensup
bireyleri bir araya getirerek ortak bir kiltirde bulusmalarina ortam sagla-
mistir. Arastirma kapsaminda fanlara yoéneltilen sorularin cevaplar deger-
lendirildiginde, fanlar K-pop urtnlerini alma zorunlulugu hissetmektedir. Bu
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zorunluluk diger fanlara uyum saglama adi altinda varligini hissettirmekte-
dir. Koleksiyonlarini sosyal medya platformlarinda paylasan fanlar, diger
fanlar Gzerinde etki saglayarak onlari da tiketime yonlendirmektedir. Fanlar
satin aldiklarn Grinlerle kendilerini daha gok K-pop dinyasina ait hisset-
mektedir.

Odak grup gértsmelerine katiim saglayan bireyler K-pop gruplarindan,
idollerinden bahsederken ailelerinden bahseder gibi bir tavir almakta, K-
pop gruplarina ve idollerine karsi bir aidiyet duygusu hissetmektedirler. K-
pop gruplan ve fanlar arasinda sosyal medyanin da etkisiyle parasosyal
etkilesim olusmaktadir. Bununla fanlar sosyalleserek kazanamadiklari ge-
reksinimleri idolleriyle karsilamaktadir. Sosyal medya platformlar fanlarin
sosyal ortamlara ihtiya¢ duymadan aralarinda bag kurdugu idollerle para-
sosyal etkilesime girmeyi saglamaktadir. Bu etkilesim sonucunda fanlar
idollerini sanki sosyal hayatlarinda varmis gibi hissetmekte ve glnlik ya-
sam pratiklerini buna gére sekillendirmektedirler. idolleri yayin agtiklarinda,
yeni bir paylasim yaptiklarinda hemen etkilesim verme ihtiyaci hissetmekte
ve zamanlarinin gogunu idollerine ayirmaktadirlar. Zamanlarinin birgogunu
K-pop’a goére sekillendiren fanlarin bir kismi bu durumdan sikéyetgi olsa da
gorigsmeye katiim saglayan gogu fan zamanlarini K-pop’a ayirmaktan ol-
dukca memnun olduklarini belirtmistir. Fanlar, ortak bir gruba mensup ol-
manin getirdigi aidiyet duygusuyla kendileri gibi ayni K-pop grubunun fani
olan diger bireylere karsi hissettikleri given bagiyla birlikte onlarla zaman
gegirme istegi duymaktadirlar. Ginimuz Turkiye’sinde K-Pop’a karsi olan
olumsuz dustinceler K-pop fanlarinin sosyallesme sureglerini olumsuz etki-
lemektedir. Bu olumsuzluga ¢6zim olarak fanlar, aralarinda glven bagi
olusan diger fanlarla bir araya gelerek sosyallesmektedir. Gergeklestirilen
bu fan meetingler ile fanlar sosyallesmenin yani sira sahip olduklari Grinleri
takas etmekte, alinan Grinlerin teslimini saglamaktadirlar.
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