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Arastirma Makalesi Research Article

Tirkiye’de Slow Food: Adana Yeryiizii Pazari
Ornegi

Slow Food in Turkey: The Case of Adana Earth Market

Oz

Slow Food bir bolgeye 6zgl yiyeceklerin korunmasini, yasatilmasini ve yayginlastiriimasini tesvik eden
bir harekettir. Slow Food hareketi iyi, temiz ve adil bir sekilde Uretilmis yiyeceklerin tiketilmesini
savunmaktadir. Yerel yemek kalttrini ve biyogesitliligi korumayi ilke edinerek cesitli kategorilerdeki
projeler ile bilingli tiketimin surdurdlebilirligini saglamayi hedeflemektedir. Slow Food’un projeleri
arasinda yer alan Yerylzl Pazarlari ise iyi, temiz, adil ilkelerine gore kurulan giftgi pazarlaridir. Bu
calismada oncelikle Slow Food hareketinin felsefesi ve ilkeleri, ardindan Turkiye'deki Slow Food
hareketinin bir parcasi olan Adana Yerylzi Pazari olusumu Uretici boyutuyla incelenmistir. Calismada
Adana YerylzU Pazari’'nda yer alan Ureticilerin hem Slow Food ve YerylzU Pazari kavramlarina iliskin
distincelerini hem de Adana Yerytzu Pazari'nin, Adana’nin yerel Grlnlerinin tanitiminda oynadigi rolt
kesfetmek amaclandigindan, nitel arastirma desenlerinden durum deseni tercih edilmistir. Elde edilen
bulgulara gore Adana YerylzU Pazar Ureticiler tarafindan ilgiyle karsilandigi, Ureticilerin pazarin amaci,
ozellikleri vb. konular hakkinda yeterli bilgiye sahip oldugu gikarimi yapilabilmektedir. Ancak Adana
YerylzU Pazar’'nin reklam ve tanitiminin eksik, pazarin bilinirliginin disik olmasi pazarin kigtk bir
tlketici kitlesi ile sinirli kalmasina sebebiyet vermektedir.

Anahtar Kelimeler: Yery(zi Pazari, Slow Food, Adana Yerytizi Pazar

Abstract

Slow Food is a movement that encourages the protection, preservation and dissemination of
regional foods. The Slow Food movement advocates the consumption of food produced in a good,
clean and fair manner. It aims to ensure the sustainability of conscious consumption with projects
in various categories, adopting the principle of protecting local food culture and biodiversity. Among
the projects of Slow Food, the Earth Markets are farmers' markets established according to the
principles of good, clean and fair. In this study, firstly the philosophy and principles of the Slow Food
movement and then the Adana Earth Market, which is a part of the Slow Food movement in Turkey,
were examined from the producer perspective. Since the aim of the study was to discover the
thoughts of the producers in the Adana Earth Market regarding both the concepts of Slow Food and
Earth Market and the role that the Adana Earth Market plays in the promotion of Adana's local
products, the case study design was preferred among qualitative research designs. According to the
findings obtained, it can be concluded that the Adana Earth Market was welcomed with interest by
the producers and that the producers have sufficient information about the purpose, features etc.
of the market.

Kevwords: Earth Market, Slow Food, Adana Earth Market
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Giris

GUnUmiz modern diinyasinda degisen yasam kosullari insanlari hizli ve asiri tiiketen bireylere donistirmektedir. Bu
kaginilmaz hizh Gretim ve tiiketim donglisi, artan nifusun da etkisiyle ¢evre lizerinde olumsuz sonuglara neden olmaktadir
(Enes ve Yavuz, 2023, s. 540). Fast Food endustrisine bir tepki olarak ortaya c¢ikan Slow Food zamanla hiz kazanan bu
endustrinin olumsuz etkilerini ve sorunlarini diinyaya yayan bir akima dontsmustir.

Slow Food felsefesinde her insan biyolojik ve kiiltiirel bir varlik olarak kabul edilmekte ve ekonomik durum fark etmeksizin
ivi, kaliteli ve giivenilir gidayi tiiketmeyi hak ettigi vurgulanmaktadir (Petrini vd., 2012, s. 100). “iyi, temiz ve adil” ilkeleriyle
faaliyet gosteren Slow Food hareketinin odak noktasi tek tiplesmeye karsi gelerek, gastronomi kiltliri 6zglnliGginin
korunmasini savunmaktadir. Tarimdan sunum asamasina dek insan ve c¢evreye zarar vermeden yapilan Uretimi
desteklemektedir. Yoreye 6zgl yiyeceklerin, biyogesitliligin, geleneksel mutfak kiltliriiniin korunmasi, Ureticinin emeginin
karsihgini almasi, tliketici acisindan adil fiyat felsefesini savunmaktadir (Aliyeva ve Kurgun, 2021, s. 240). Bu ¢alismanin amaci
ise Slow Food hareketinin bir pargasi olan Adana Yerylizii Pazari olusumunu Uretici boyutuyla incelemektir.

Slow Food

Slow Food, 1986 yilinda Carlo Petrini tarafindan italya’nin Langhe Bolgesindeki Cuneo kentinde uluslararasi Fast Food
zincirinin bir subesinin agilmasina gosterilen bir tepki sonucu ortaya ¢ikmistir (Petrini, 2001: 100). Slow Food hareketinin
onclisi Carlo Petrini Slow Food hareketini ve salyangoz simgesini “...Hayat icinde slirekli yiyerek yavas, temkinli ama
kararlilikla ilerleyen salyangoz, cilissesinden beklenmeyecek mesafeler asar ve gectigi yerlerde izini birakir” sozleriyle
acitklamaktadir (Petrini, 2012, s. 101).

Slow Food lezzetli, kaliteli ve saglikh yiyeceklerin Uretilmesi, ¢evre dostu tarim uygulamalarinin yayginlastiriimasi ve adil
ticaret politikalarinin hayata gecirilmesi degerlerini ilke edinmektedir (Slow Food, 5 Haziran 2025). Slow Food ayrica diinyada
gida, tarim ve canl gesitliligini savunmakla beraber daima gidalarin biyocgesitliligini korumayi, geleneksel ve kaliteli gidalarin
Ureticileri ve tiiketicilerini bir araya getiren etkinlikler diizenlemeyi hedeflemektedir (Paksoy vd., 2007, s. 600; Paksoy vd.,
2014, s. 1515). Slow Food hareketinin temelini “convivium” olarak adlandirilan yerel gruplar olusturmaktadir. Convivium’larin
amaci bir bolgedeki ilgili gruplarla baglanti kurmak, yerel gidalar hakkinda cesitli etkinlikler organize ederek bilgi toplamak,
yerel Ureticileri ve ciftcileri desteklemek icin firsatlar olusturmak, konferanslar, festivaller, fuarlar, egitim kurslarini
ayarlamaktir (Aliyeva, 2020, s. 240; Bucak vd., 2016, s. 215).

Slow Food’un temel felsefesi birbirini tamamlayan iyi (good), temiz (clean) ve adil (fair) kavramlari ile agiklanabilmektedir.
lyi ilkesi kaliteyi, lezzeti ve saghg; temiz ilkesi cevreye zarar vermeden iiretimi, adil ilkesi ise tiiketiciler icin ulagilabilir fiyatlar
ve Uretici agisindan adil fiyat ve kosul politikasini temsil etmektedir (Slow Food, 5 Haziran 2025). Slow Food’un amaci ise tim
insanlarin kendileri, gida Ureticileri ve gezegen igin iyi olan gidaya erisip tadini ¢ikarabilecekleri bir diinyaya sahip olmasini
saglamaktir (Simonetti, 2012, s. 170). Berry (2014, s. 55) gida sistemlerinin tehdit altindaki en kritik kaynaklardan biri
oldugunu belirtmistir ve bu dogrultuda gida sistemlerinin siirdUrilebilirliginin saglanmasi igin tarim sektoérinin ve gida
sistemlerinin ele alinmasinin esas oldugunu saptamistir. Bu ¢alisma, mevcut durumda sistemik degisim yaratmaya odaklanan
bir sosyal yeniligi analiz etmek icin gecis teorisinin stratejik nis yonetimi yaklasimini kullandigini belirtmistir.

Slow Food’un felsefesinde biyolojik ve kiiltiirel bir varlik olarak kabul edilen her insanin, en iyi, kaliteli ve glvenilir
yiyecekleri tatmayi hak ettigi vurgulanmaktadir (Petrini vd., 2011, s. 150). Slow Food hareketi, yoresel mutfagi, yerel ciftciligi,
geleneksel yemegi ve geleneksel yemek hazirlama yontemini korumayi amaclamaktadir (Georgica, 2014, s. 1595). Dolayisiyla
Slow Food iyi, temiz ve adil gidayi savunan seflerin, genclerin, aktivistlerin, ciftcilerin, balikgilarin, uzmanlarin ve
akademisyenlerin yer aldig Gye destekli bir organizasyondur.

Ayrica dlinya geneline yayilmis 15.000 yerel birlik bulunmaktadir. S6z konusu birliklerin faaliyetleri ise basitce paylasiimis
yemek ve zevkler, yerel Uretici ve ciftcileri ziyaret etkinlikleri, konferanslar, tartismalar, festivaller, lezzet egitimleri,
seminerler, ciftci marketlerini destekleyici yerel ya da uluslararasi kampanyalar dizenlemektir (Slow Food, 5 Haziran 2025).
Slow Food Tirkiye'de ise 2006 yilinda faaliyet gostermeye baslamistir. Bu tarihte Carlo Petrini ve University of Gastronomic
Science’da 6grenim goéren i¢ Tirk dgrenci ile Tirkiye’de istanbul, Gékceada, Ayvalik, Tire, izmir, Cesme ve Bodrum gibi
merkezleri gezmesinin ardindan Turkiye’de ilk convivium olusumlarinin kurulmasi i¢in ¢alismalara baslanmistir (Gezeroglu,
2013: 100). Bugln Turkiye'nin farkli bolgelerinden 143 Griin Nuh’un Ambari (Ark of Taste) listesinde yer almaktadir. Diger
yandan 7 tane de Yerylzii Pazari bulunmaktadir. Bu Yerylizii Pazarlari Kastamonu, Kapadokya, Sile, Tarsus, Mugla, Foga ve
Adana’da yer almaktadir (Earth Markets, 5 Haziran 2025).

Slow Food Kapsaminda Yer Alan Projeler
Yemek kiltlriinG ve insan saglhgini etkileyen hizli yemek (fast food) Grlnlerine karsilik, Slow Food, “yavas yemek”
kavramini ve beraberinde getirdigi yasam felsefesini cesitli projelerle ve olusumlarla insanlara ulastirmaktadir. Slow Food
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icerisindeki bazi projeler ise asagidaki gibi siralanmistir.

Presidia, Slow Food hareketinde biyolojik gesitlilik konusu Gzerinde yurutiilen gesitli projelerde yok olma riski altindaki
artizan gidalarin ve beraberinde yok olma riski tasiyan balikgilik, hayvan yetistirme, isleme, ¢iftcilik gibi geleneksel bir teknigin,
kirsal alanlarin ve ekosistemlerin korunmasi amaciyla kiicik olgekli Ureticilerle ¢alisiimasini amaglamaktadir (Presidia, 5
Haziran 2025).

Slow Food Sefler Birligi, diinya ¢apinda gida biyogesitliligini savunan sefler ile yerel kiiglik olgekli Ureticilerin bir araya
getirilmesini amaglayan bir projedir (Chef’s Alliance, 5 Haziran 2025).

Nuh’un Ambari (Ark of Taste), topluluklarin ve kiiltiirlerin yok olma tehlikesiyle karsi karsiya olan Uriinlerinin ve
geleneklere bagli olan mirasin korunmasi amaciyla gevrimigi bir katalog olusturarak kiltiirel degerleri geleneksel tretimiyle
korumaya calisan ve tiim diinyaya tanitmayi amaclayan genis kapsamli bir projedir (Glizeler vd., 2020, s. 83).

Terra Madre (Toprak Ana) Agi, kicuk olcekli ciftciler, hayvan yetistiricileri, balik¢ilar, gida Ureticileri, akademisyenler,
ascllar, tiiketiciler ve genclik gruplarindan meydana gelen bir olusumdur (Slow Food, 5 Haziran 2025).

Afrika Bahceleri, Afrika okullarinda ve topluluklarinda iyi, temiz ve adil gida bahcgelerinin olusturulmasi, gida
biyogesitliliginin ve saglikli-taze gidaya erisimi konusunda farkindalik yaratilmasi, topraklarinin kiltirinin degeri konusunda
bilingli olan liderler aginin egitimini kapsayan bir projedir (Slow Food, 5 Haziran 2025).

Yerylizi Pazarlari (Earth Markets), yerel Urlinlerin korunmasi, kiiclik Greticilerin desteklenmesi, aracisiz satisin saglanmasi
ve Urlnlerin taninirliginin artirilmasi amaciyla olusturulan uluslararasi bir ¢iftci pazari agi projesidir (Earth Markets, 5 Haziran
2025).

Turkiye’deki Yeryiizii Pazarlar

Slow Food’un projeleri arasinda yer alan yerylizii pazarlari iyi, temiz, adil ilkelerine gore kurulan ciftci pazarlaridir. Yerel
Ureticiler, saghkli ve kaliteli yiyecekleri dogrudan tiketicilere sunarak yerel gida miraslarinin ve biyolojik cesitliligin
korunmasina katki saglamaktadir. Diger yandan yerylzi pazarlari, daha adil ve siirdiirilebilir bir gida sistemini temsil eden
merkezlerdir. Yerytizi Pazarlari’nin temel ilkeleri:

¢ Yerel, mevsimsel, cevreye ve isci haklarina duyarli olarak tretilen kisa tedarik zinciri Grinlerine acik erisim saglamak,

¢ Ticari kanallardan diglanan kiiglik 6lgekli ireticiler icin pazar firsatlari yaratmak ve desteklemek,

o Ureticiler ve tiiketiciler arasindaki diyalogu tesvik etmek,

¢ Bilgi alisverisi ve teknik bilginin aktarimi, dogru beslenmenin 6gretilmesi ve bilingli vatandaslarin yetistirilmesi icin ortak
alanlar yaratmaktan olusmaktadir (Slow Food, 5 Haziran 2025).

Glnlmuzde diinya ¢apinda toplam 108 tane yeryuzi pazari bulunmaktadir. Bunlardan 7’si Turkiye’de yer almaktadir.
Tirkiye’de Akdeniz Bolgesi’'nde Adana ve Tarsus’ta; Ege Bolgesi’'nde Fo¢a ve Mugla’da; Karadeniz Bolgesi’'nde Kastamonu ve
Sile’ de; i¢ Anadolu’da Kapadokyada yeryiizii pazarlari bulunmaktadir (Earth Markets, 5 Haziran 2025).

Adana Yeryiizii Pazar Ornegi

Seyhan ve Ceyhan nehirlerinin deltasinda verimli sulak arazide yer alan Adana’nin tarihi, cografi konumu sebebiyle M.O.
6000 yillarina dek uzanmaktadir. Bu uzun dénem igerisinde Adana bircok uygarliga ve kiltiire ev sahipligi yapmistir. Hititler,
Romalilar, Araplar, Selcuklular, Ramazanogullari, Osmanlilar, Tirkmen ve Yoriik asiretlerinin yore kiltirinin ¢esitlenmesine
ve kiiltir mozaiginin olusmasinda katkilari olmustur.

Ulkenin en verimli ovalarindan biri olan Cukurova’da yer alan ilde, cografi konum, topraklarin verimliligi, akarsular
tarafindan beslenir olmasi ve uygun iklim kosullari nedeniyle bircok tarim faaliyetinin yapilmaktadir. Adana’ da pamuk,
bugday, aycicegi, zeytin, nar, misir, narenciye (portakal, turung, mandalina ve limon), muz, kivi, baklagiller, sekerkamisi,
patates, domates, biber, marul, lahana, sogan, piring, soya, pamuk, Gztm, yerfistig, bakla, borilce, fasulye, hiyar, badem,
karpuz, kavun, yenidiinya gibi bircok Uriin Gretilmektedir. Tarimsal Urlinlerinin kalitesiyle inli olmasinin ve ¢ok zengin bir
gastronomi kiltirine ev sahipligi yapmasinin yani sira Adana, tekstil endistrisiyle de taninmaktadir. Ayrica ¢ok sayida
kiltirel etkinlik ve festival sayesinde genis bir turist kitlesine de sahiptir (Slow Food Adana, 5 Haziran 2025). Tirkiye'nin
bircok yerinde oldugu gibi Adana’da da yok olma tehlikesiyle karsi karsiya kalan cesitli Grlinler mevcuttur. Bu UrUnleri tespit
etmek, Urinlerin ge¢misine ve kiltlirline sahip ¢ikmak, biyogesitliligi korumak, yerel (reticileri ve tiketicileri bir araya
getirmek, Slow Food kavramini ve felsefesini gesitli nesillere aktarmak amaciyla 28 Ocak 2020 yilinda Slow Food Adana Birligi
kurulmustur (Giizeler vd., 2020: 85; Slow Food Adana, 5 Haziran 2025).

Yerylizi Pazari kendi Urettikleri Griinleri satan ciftgilerden olusan uluslararasi bir pazar agidir. Slow Food Adana Birligi
kiiclik Ureticilerin bulunacagl pazarda iyi, temiz, adil, mevsiminde, geleneksel ve kaliteli gidalarin tiiketiciye aracisiz
ulastirilmasi amaciyla Adana Yeryizii Pazari basvurusunu tamamlamistir. Adaylik siiresince Slow Food Adana Cift¢i Pazari
olarak faaliyette bulunmustur (Slow Food Adana, 5 Haziran 2025). Adana'nin merkezindeki Atatirk Parki'nda yer alan ve
2021'den bu yana faaliyet gosteren Adana Yeryizl Pazari, Ekim 2023'ten bu yana Slow Food Yerylzi Pazarlari aginin bir
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parcasi haline gelmistir.

Adana Yerylzli Pazari Projesi, Slow Food Adana Miras Gida Toplulugu'nun c¢abalari, Adana Biyiksehir Belediyesi, Adana
Ticaret Odasi, Adana Ziraat Odasi ve Adana Ciftciler Odasi'nin destegiyle hayata gecirilmistir (Slow Food Adana, 5 Haziran
2025). Adana Yeryuizi Pazari, tath limon, salgam suyu, Adana topagi, ev yapimi turung eksisi gibi Nuh’'un Ambari listesindeki
Urlnlerini sunarak yerel biyocesitliligi korumayi tesvik etmektedir (Slow Food Adana, 5 Haziran 2025).

Slow Food Adana Birligi kapsaminda Karaisali Kirmizi Biber, Misis Ayrani, Kavsara Peyniri, Hedik, Adana Tarhanasi, Bici-
Bici, Adana Sariulak Zeytin, Miicennes Uziimii, Pozanti Karasi Uziimii, Kaynar, Meyan Kékii Serbeti tiriinleri de degerlendirilen
Grlnler arasinda yerini almakla beraber Adana Yeryiizli Pazar’'nda bu Urtnlere rastlamak mumkindir (Glzeler vd., 2020:
87). Pazar alaninin gelistirilmesi ve diizenlenmesi, Ureticilerin finansman acisindan desteklenmesi, Adana Yery(izii Pazari’nin
bilinirliginin artirilmasina yonelik tanitiminin yapilmasi gerekliligi 5nem arz etmektedir.

Yoéntem

Bu galismada Adana Yerylizii Pazari’'nda yer alan ureticilerin Slow Food ve Yerylzi Pazari kavramlarina iliskin gorislerini
belirlemek ve Adana Yerylizii Pazari’nin, Adana’nin yerel Urinlerinin tanitiminda oynadigi rolii kesfetmek amaglandigindan,
nitel arastirma desenlerinden durum deseni tercih edilmistir. Nitel arastirma, insanin kendi ¢abasiyla bicimlendirdigi
toplumsal sistemlerin derinliklerini kesfetmek (izere gelistirdigi bilgi iretme yollari olarak tanimlanmaktadir (Karatas, 2015,
s. 68; Ozdemir, 2010, s. 330). Bu arastirmanin ana materyali anket yéntemiyle elde edilen birincil veriler ile diger kisi ve
kurumlar tarafindan daha énceden yapilmis olan ikincil verilerden olusmaktadir. Veri toplama tekniklerinden ise dokiiman
analizi, gdzlem ve goriisme teknigi kullaniimistir. Calisma kapsaminda Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Turizm Fakdiltesi,
Etik Komisyonu’na basvuru gerceklestirilmis ve 17.07.2024 tarihli olarak uygun gortlmistr.

Bu calismada 6ncelikle Slow Food hareketi, Slow Food kapsamindaki projeler ve yerytizii pazarlari ikincil verilere dayanarak
incelenmistir. Ardindan Tirkiye'de yer alan yerylzi pazarlari icerisinden daha dnce herhangi bir calismaya konu olmamis
“Adana Yerylizii Pazarn” ornegi secilmistir. Calismanin arastirma alani olan Adana Yerylizii Pazar’'nda saha calismalari
kapsaminda 10 Uretici ile bireysel gérismeler yapilarak veri toplanmistir. Katiimcilara yonlendirilecek sorular icin yar
yapilandiriimis goriisme formu olusturulmustur. Yari yapilandiriimis gériisme formu; goriismecinin konuyla ilgili sormasi
gereken sorulari detayh bir sekilde bilmemesi varsayimindan hareketle gergeklestiriimektedir (Patton, 2014: 250). Yapilan
bireysel gorismelerde kullanilan gérisme formu ise arastiricilar tarafindan hazirlanmistir. Gérismeler pazar alaninda
arastirmaya katilmayi kabul eden (Ureticilerle yapilmistir. Arastirma, arastirmacilarin kendisi tarafindan yiritilmus;
gortismeler arastirmaya katilmayi kabul eden dreticilerle pazar alaninda gerceklestirilmistir. Arastirmada Ureticilerin
demografik 6zellikleri, Adana Yeryiizii Pazari’na dahil olma siiregleri, Adana Yerylizii Pazari’nda yer alma amaclari ve pazardaki
faaliyetleri saptanmaya calisilmistir. Hazirlanan sorular ise su sekildedir:

1) Slow Food’u nasil tanimlarsiniz? Detayli bir sekilde agiklar misiniz?

2) Yery(zii Pazarini nasil tanimlarsiniz? Detayl bir sekilde agiklar misiniz?

3) Adana Yerylizii Pazarini yerel pazarlardan ayiran 6zellikler nelerdir? Detayli bir sekilde agiklar misiniz?

4) Adana Yerylzl Pazarinin yerel Grinlerin korunmasinda ve yasatilmasinda etkin bir roli olduguna inaniyor musunuz?
Detayli bir sekilde acgiklar misiniz?

5) Adana Yerylzi Pazar ile ilgili yeterli tanitimin yapildigini ve Adana'ya uluslararasi taninirlik getirdigini duslinliyor
musunuz? Detayl bir sekilde aciklar misiniz?

Arastirma sonucunda bulgularin yorumlanabilmesi betimsel analiz ile toplanan verileri agiklayabilecek kavramlarin elde
edilmesi hedeflenmistir (Calik vd., 2014, s. 175). Yazih hale getirilen gérismeler “Maxgda 2020” paket programina
aktariimistir. Program igerisinde invivo (climle 6bekleri) olarak kodlamalar yapilmistir. Birbirine benzer nitelikte olan kodlarin
birlestirilmesiyle kategoriler ve bu kategorilerin birlestirilmesiyle temalar olusturmustur.

Bulgular
Calismanin arastirma alani olan Adana Yerylzi Pazar’nda 10 Uretici ile bireysel gorlismeler yapilarak veri toplanmistir.
Gorusmelerin yazili hale getirilmesinin ardindan veriler “Maxqda 2020” paket programina aktarilarak kodlamalar yapilmistir.
Calismanin bu boéliimiinde katilimcilarin demografik 6zellikleri, Greticilerin Slow Food ve Yerylizii Pazari kavramlari hakkindaki
gorisleri, Adana Yerylizii Pazari’ni yerel pazarlardan ayiran ozellikler hakkindaki degerlendirmeleri, Adana Yerylzi Pazari’'nin
yerel Grlinlerin korunmasinda ve yasatilmasindaki roltine iliskin diisiinceleri ve Adana Yerylzi Pazari’nin taninirhgr hakkindaki
gorisleri incelenmistir.

Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular
Tablo 1'de katilimcilara iliskin demografik bilgiler yer almaktadir. Adana Yerylizi Pazari’'nda yer alan Ureticilerle yapilan
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Oon gorismeler sonucunda deprem felaketi sonrasinda pazarda yer alan Uretici sayisinin azaldigl saptanmistir. Verilerin

toplandigi giin icerisinde pazarda yer alan 8'i kadin ve 2’si erkek olmak Uzere toplam 10 Ureticiyle ylz ylze gorlismeler
gerceklestirilmistir (Tablo 1).

Tablo 1.

Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Rumuz Cinsiyet Meslek Yas Egitim Medeni Gelir Diizeyi

Durum

K1 Erkek Ciftci 44 Lise Evli 25.000- 33.000
K2 Kadin Gida Mihendisi 45 Yiksek lisans Evli 33.001-41.000
K3 Kadin Gida Mihendisi 54 Lisans Evli 49.001 ve Ustl
K4 Kadin Fitoterapist 38 Lise Evli 17.000- 25.000
K5 Kadin Serbest Meslek 67 Lise Bekar 17.000- 25.000
K6 Kadin Ev hanimi 49 Lise Evli 17.000- 25.000
K7 Kadin Ev hanimi 52 Lisans Evli 25.001-33.000
K8 Erkek Ciftgi 52 Yiksek lisans Bekar 25.000-33.000
K9 Kadin Ziraat Mihendisi 53 Yiksek lisans Bekar 49.001 ve usti
K10 Kadin isletmeci 56 Lisans Bekar 25.001-33.000

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tum katihmcilara ortak olarak yoneltilen sorulara verilen yanitlarin analiz edilmesi sonucunda 5 ana temaya ulasiimistir.
Alinan cevaplar “invivo” olarak kodlanarak kategoriler, kategoriler birlestirilerek temalar olusturulmustur.

Ureticilerin Slow Food Kavrami Hakkindaki Gériisleri
Yerylzi pazarinda bulunan Ureticiler ile yapilan gorismelerde 6ncelikli olarak “Slow Food’u nasil tanimlarsiniz? Detayli bir
sekilde agiklar misiniz?” sorusu yoneltilmistir. Alinan cevaplar “invivo” olarak kodlanarak kategorilere ulasiimistir. Kategoriler
birlestirilerek “Slow Food” temasi olusturulmustur (Sekil 1).
Sekil 1.
Slow Food

]

" Slow Food

Ny,

@] &g & @ a @ e

Iyi, Termiz ve Adil Gida Dadal Uriin Saghkh Gida Givenli ve Adil Ceda Organik Gida Yavas Yemek Yerel Uriin

Katilimcilarin yarisi Slow Food hareketinin iyi ve temiz gida felsefesini benimsedigini ifade etmistir. Katiimcilar, Slow Food
kavrami hakkindaki diisiincelerini su sekilde aktarmistir: K2, “lyi, temiz ve adil gidanin uretildigi, tiketildigi bir gida tiiketim
ve yasam felsefesi diyebiliriz.”; K5, “Slow Food organizasyonun amaci temiz adil iyi gidaya ulagsmaktir.”; K6, “Adil temiz dogal
Grlnlerin tanitilmasini saglayan bir kurulus.” Katiimcilardan elde edilen cevaplar dogrultusunda, Adana Yeryiizii Pazari’'nda
yer alan Ureticilerin Slow Food hareketine yonelik bilgi sahibi oldugu kesfedilmistir.

Ureticilerin Yeryiizii Pazari Kavrami Hakkindaki Goriisleri
Katihmcilar ile gergeklestirilen gériismeler esnasinda Adana Yerylizii Pazari’nda yer alan ureticilere Yerylzi Pazari kavrami
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hakkindaki gorusleri sorulmustur. Katilimcilara yoneltilen “Yerylzi Pazarini nasil tanimlarsiniz? Detayl bir sekilde agiklar
misiniz?” sorusuna verilen yanitlar neticesinde katilimcilarin ¢gogunlugu Adana Yeryilizii Pazari’'nda dogal, organik, katkisiz,
yoresel trlnlerin iyi, temiz ve adil gida felsefesi cercevesinde aracisiz olarak Ureticiye ulastirildigini beyan etmistir. K2, yery(izi
pazari kavrami hakkindaki distincelerini su sekilde aktarmistir: “Kurallarin spesifik olarak belirlendigi ve bu bélgeye ait
tirtinlerin belli kosullarda Slow Food felsefesi cercevesinde liretilerek son tiiketiciye aracisiz satildidi bir pazar.”. Katilimcilardan
alinan yanitlar neticesinde “Yerylizii Pazari” temasi olusturulmustur (Sekil 2). Kategoriler incelediginde en sik verilen cevabin

“dogal Urlin”, “saghkli Griin” ve “iyi, temiz ve adil gida” oldugu sonucuna ulasiimistir.
Sekil 2.

Yerylizii Pazari
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Adana Yeryiizii Pazar’’ni Yerel Pazarlardan Ayiran Ozellikler
Katilimcilara yoneltilen bir diger soru ise “Adana Yerylzi Pazari’ni yerel pazarlardan ayiran 6zellikler nelerdir? Detayli bir
sekilde agiklar misiniz?” olmustur. Katihmcilardan alinan yanitlar degerlendirildiginde, Adana Yerylizi Pazari’'nda yer alan
Ureticilerin icerisinde yer aldiklari olusum ile yerel/semt pazarlari arasindaki farki bildikleri ifade edilebilmektedir. K1,
“Insanlara soframizda tiikettigimiz, evimizde kullandi§imiz her seye burada ulasabilirsiniz. Aracilar olmadan satis yapiyoruz
ve insanlarin bizi tanimasini istiyoruz.” seklinde soruyu yanitlarken, K2, “Semt pazarlarinda istediginiz bir (iriinii getirip satis
yapabilirsinizama benim buradaki iiriinlerimin hepsi benim bahcemin iiriinleri. ikincisi sirkeleri tamamen dogal fermantasyon
yéntemiyle iiretiyorum. igerisinde katki koruyucu ya da herhangi bir aroma verici, seker veya asit kaynadi koyulmadan
tirettigim (riinleri bu pazarda satiyorum.” cevabini vermistir. 10 katiimcidan alinan yanitlar nihayetinde “Yery(izii Pazari ve
Yerel Pazarlar Arasindaki Farklar” temasi olusturulmustur (Sekil 3).
Sekil 3.

Yerylizii Pazari ve Yerel Pazarlar Arasindaki Farklar
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Adana Yeryiizii Pazar’’nin Yerel Uriinlerin Korunmasinda ve Yasatilmasindaki Rolii

Katilmcilara “Adana Yerylzi Pazari’nin yerel Grlinlerin korunmasinda ve yasatiimasinda etkin bir roli olduguna inaniyor
musunuz? Detayli bir sekilde agiklar misiniz?” sorusu yoneltildiginde ise Adana Yeryiizii Pazari’'nin Adana’nin yerel Grlinlerinin
yasatilmasindaki roliiniin etkin oldugu yontinde yanit vermistir. K2, “Yeryiizii Pazari’nin etkili bir rolii oldugunu diisiiniiyorum.
Mesela ben Tirsik ¢orbasi yapip burada satiyorum. Tirsik ¢orbasi aslinda bu bélgeye ait bir ¢corba ama nesilden nesile
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aktarilmadidi igin yalnizca eski insanlarimiz bu ¢orbayi biliyorlar. Bircok yemegimiz artik bilinmez bir hale geldi. Tirsik gorbasini

duymus cocukken yemis veya hi¢c yememis kisilere tanitmis oluyorum. Bazi miisteriler bu pazara ézellikle Tirsik corbasi almak
icin geliyor. Zor bir yemek oldudu igin birine yaptirma sanslari da yok. Ben bu ¢orbayi milli gérev gibi insanlara tanitmaya
calisiyorum.” cevabi ile Adana Yerylzd Pazari’'nin yerel Grlnlerin hem korunmasi hem de yasatiimasi konusundaki
diistincelerini aktarmistir. Katihmcilardan alinan yanitlar tizerine “Yeryiizii Pazarinin Yerel Uriinlerin Yasatilmasindaki Roli”

temasi olusturulmustur (Sekil 4).
Sekil 4.

Yeryiizii Pazarinin Yerel Uriinlerin Yasatiimasindaki Rolii

]

Yerylod Pazannin Yerel Oninlerin Yasatiimasindaki Roli

7T

Emek Yodun Haziranan Urdnlerin
Satigi

CHl

Yeri Uninlerin Tanitilmas Geleneksel Unlinlerin Satigi

Adana Yeryiizii Pazari’nin Taninirlhig
Katilimcilara son olarak “Adana Yerylizi Pazar ile ilgili yeterli tanitimin yapildigini ve Adana'ya uluslararasi taninirlik
K4, “Bu pazarin yeterince

getirdigini distniyor musunuz? Detayli bir sekilde agiklar misiniz?” sorusu yoneltilmistir.

tanitildigini diisiinmtiyorum. Tanitilsaydi burasi su an ¢ok kalabalik olurdu. Ben de Adanaliyym ama hi¢ kimse bu pazari
bilmiyor. Ben de son 1 sene igerisinde 6grendim. Tanitilmasi igin ¢ok daha fazla ¢alisiimasi gerekiyor.”; seklinde yanit vermistir.
Elde edilen cevaplar dogrultusunda “Adana Yery(izi Pazari’nin Taninirligl” temasi olusturulmustur (Sekil 5). Katilimcilar genel

olarak Adana Yerylzl Pazari’'nin yetersiz reklam ve tanitim, pazar alaninin elverissizligi gibi sebeplerden dolayi bilinirliginin

ve tercih edilme oraninin disik oldugu yoninde yanitlar vermistir.
Sekil 5.
Adana Yeryiizii Pazari’nin Taninirligi
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Pazar Alanimin Elverigsiziagi

Arastirma Alanina Ait Fotograflar
Arastirma esnasinda arastirmaci tarafindan Ureticilerden izin alinarak ¢ekilen fotograflar Resim 1’de yer almaktadir
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Resim 1.
Arastirma Alanina Ait Fotograflar

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.
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Sonug ve Oneriler

Bu calismada Slow Food olusumu igerisinde yer alan Adana Yerylizii Pazari’ndaki Ureticiler ile goriismeler saglanarak
Ureticilerin Slow Food ve Yerylizii Pazari kavrami hakkindaki gorislerinin irdelenmesinin ardindan Adana Yeryiizii Pazari’'nin
Slow Food felsefesi ve ilkeleri cercevesindeki faaliyetleri degerlendirilmeye ¢alisiimistir. Verilerin toplandigi tarihte pazarda
yer alan bitin Ureticiler ile yiiz ylize gérismeler gerceklestirilmis olup icerisinde bulunduklari organizasyonun Adana ilinin
gastronomi kiiltlirti ve yerel Grlinlerin strdurilebilirliginin saglanmasindaki rolli hakkindaki distincelerini belirlemeye yonelik
sorular yoneltilmistir. Yapilan gériismeler sonucunda Adana Yerylizii Pazari olusumunda yer alan tiketicilerin Slow Food
hareketinin kavramsal agidan ilke ve felsefesine hakim oldugu ve pazar igerisindeki faaliyetlerinde uygulamaya yonelik
aksiyonlar aldiklari yoniinde g¢ikarim yapilabilmektedir. Diger yandan katilimcilar Adana Yerylzi Pazar’nda organik Griin,
katkisiz gida, temiz urin, saghkli yiyeceklerin satisa sunulmasi ve satislarin aracisiz olarak tliketiciye saglanmasi acisindan
semt/yerel pazarlardan ayrildiklarini ifade etmislerdir. Ayrica Adana Yerylzl Pazari’'nda ile 6zgu yerli tGrlnlerin tanitilmasi,
geleneksel Urinlerin satisinin saglanmasi, emek yogun olarak hazirlanan Urinlerin tiketiciyle bulusturulmasinin Adana
Yerylzi Pazari’'nin Adana gastronomisine 6zgl geleneklerin ve Urlinlerin korunmasinda ve yasatilmasindaki dnemini kanitlar
niteliktedir. Ancak pazar alaninin elverissizligi, yetersiz reklam ve tanitim, zayif imaj gibi sebeplerden dolayi Adana Yeryuzii
Pazari’nin bilinirliginin ve taninirhginin zayif oldugu soylenebilmektedir. Dolayisiyla Tirkiye’de yer alan 7” Yerylzl Pazari
icerisinden daha once herhangi bir calismaya konu olmamis “Adana Yeryizl Pazar1” arastirma alani olarak segilmistir. Bu
nedenle hem Uretici hem de tiiketici boyutu acisindan farkindalik ¢alismalari yapilmalidir. Pazarin daha genis kitlelere
ulasmasi ve siirdirilebilirliginin saglanmasi icin reklam ve tanitim ¢alismalarina agirlik verilmelidir. Adana'da yasayan yerel
halkin Slow Food ve Yerylzii Pazari olusumlari hakkinda kitle iletisim araglar, kitap ve brosirler gibi kaynaklar ile
desteklenerek bilgilendirilmesi saglanmalidir.
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