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Oz

Medyadaki degisim, medya arastirmalari alaninda her zaman énemli bir tema olmustur.
Zira medyada yasanan degdisimler, toplumsal degisimlerin hem nedeni hem de sonucu
olmasiyla toplumun ayrilmaz bir parcasidir. Medyayi anlamak, mikro diizeyde toplumu
ve daha sonra diinyayi anlamayi saglar ve toplum/diinya medya araciligiyla anlamlandi-
rilir. Bu calismanin derdi de yiikselen bir mecra olarak podcasti anlamaktir. Tirkiye'de
heniiz serpilmeye baslayan podcast mecrasi, kiiresel medya ekosisteminde neredey-
se olgunluk dénemine ulasmis olsa da onun netligine yonelik sorular hala sorulmaya
devam edilmektedir. Bunlarin en basinda ise ‘podcast radyonun bir versiyonu mudur,
yoksa dort basi mamur, kendine has yeni bir mecra midir?’ sorusu gelmektedir. Podcast
bu bakimdan géze ilk bakista bir ara form gibi gériinmesiyle problematiktir. O, sesli bir
mecra olmasiyla radyo gibidir fakat Gretim pratikleri bakimindan radyonun kurumsal
yapisina meydan okur. Atasi olarak goérilen radyo geleneksel bir mecra iken, podcast
internetin cocugudur. Tek bir duyuya seslenen, tek yonli bir mecra gibi goriinse de
dinleyici ile iliski kurma kapasitesine sahiptir. Podcast mecrasi bu nitelikleriyle medya
degisiminde tarihsel ilerleme anlayisi agisindan siireksizlikler yaratir. Bu calismada yiik-
selen bir mecra olarak podcastler, karakteristik 6zellikleri ve sesli medyaya getirdigi
teknolojik yeniliklerin yaninda, diger medya ile iliskileri bakimindan irdelenmektedir.
Bu dogrultuda podcast mecrasi éncelikle radyo Gzerinden okunmus, medyadaki degi-
sim kuramsal diizeyde “iyilestirme” yaklasimi cercevesinde ele alinmistir. Benimsedigi
bu yaklasim bakimindan calisma, podcast mecrasini medyalararasilik diizeyinde tartis-
maya a¢maktadir.
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Abstract

Change in the media has always been an important theme in the field of media re-
search. This is because changes in the media are an integral part of society as they are
both the cause and the result of social changes. Understanding the media enables us
to understand society at the micro level and then the world, and society/the world
is made sense of through the media. The concern of this study is to understand pod-
casting as an emerging medium. Although the podcast medium, which has just started
to flourish in Tirkiye, has almost reached its maturity in the global media ecosystem,
questions about what it is are still being asked. Foremost among these is the question
of whether podcasting is a version of radio or a complete and unique new medium. In
this respect, the podcast is problematic in that it appears to be an in-between form at
first glance. It is like radio in that it is an audio medium, but it challenges the institu-
tional structure of radio in terms of its production practices. Considered its ancestor,
radio is a traditional medium, while podcast is the child of the internet. Although it
is a one-way medium that appeals to a single sense, it has the capacity to establish a
relationship with the listener. With these characteristics, the podcast medium creates
discontinuities in terms of the understanding of historical progress in media change.
In this study, podcasts as an emerging medium are analyzed in terms of their charac-
teristics and the technological innovations they bring to audio media, as well as their
relations with other media. In this direction, the podcast medium is firstly read through
radio, and the change in the media is discussed within the framework of the " remedi-
ation" approach at the theoretical level. In terms of this approach, the study opens the
podcast medium to discussion at the level of intermediality.

Keywords: podcast, intermediality, remediation theory, radio, new media.
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Giris

Podcast kavrami Apple firmasinin “iPod” adli mizik calari ile yayin anlamina
gelen “broadcast” kelimelerinin birlesiminden olusmakta ve “kisisel bir m-
zik calara indirilmek Uzere internette kullanima sunulan bir radyo yayini veya
benzeri bir programin dijital kaydi” (Oxford English Dictionary, ty.) olarak ta-
nimlanmaktadir. Gittikce artan bir popllerlige sahip bu sesli mecra, kullanici-
ya icerige istedigi yerde, istedigi zaman, kaldigi yahut istedigi yerden ulasma
imkani vermesi, her tiirden ilgiye yonelik sinirsiz icerik cesitliligi barindirmasi,
glindelik konusma tirinden séylem tarzi ile yakinlik ve samimiyet hissiyati
uyandirmasi, Uretim araclarinin ucuz ve herkes icin ulasilabilir olmasi sayesin-
de demokratik ve katilimci bir teknolojik altyapi sunmasi gibi 6zellikleriyle 6ne
cikmaktadir. Podcast dinleme aliskanliklarina dair yapilan arastirmalar her ge-
¢en yil daha fazla insanin podcast dinledigine isaret etmektedir (Edison Rese-
arch, 2024). Turkiye'de ise podcastin 2024 yilinda 6zellikle genc kitleler arasin-
da bir 6nceki yila nazaran ylizde 175 biiyiime yasadigi gorilmektedir (Deloitte,
2024, s. 29). Hem yerel hem de kiiresel diizeyde popiilerligini devamli artiran
bu mecranin hangi 6zellikleri sebebiyle tercih edildigi, podcast yayincliginin
hangi alanlarda kullanildigi gibi sorular, iletisim alan yazinindaki glincel merak
konularindandir. Bunlarin yaninda daha temel ve mecranin 6ziine dair bir soru
hala tartisilmaya devam etmektedir.

Podcast sadece yeni bir teknoloji, radyonun gelistirilmis bir versiyonu
mudur, yoksa s6z konusu yeni bir yayincilik bicimiyle dogan yeni bir kiiltirel
pratikler dizisi midir sorusu podcast mecrasini anlamaya yonelik bu temel
sorulardan biri olarak ele alinabilir. McLuhan, Understanding Media (1994, ss.
23-24) eserinde herhangi bir medyanin iceriginin her zaman baska bir medya
oldugunun altini gizer. Bolter ve Gromala da bu gériise katilir ve yeni mecray
anlamaya yonelik tiim cabalarin eski mecraya referans verme mecburiyetini su
sozlerle ifade eder (2003, s. 92):

Diyelim ki yeni bir medyum icat ettiniz-deneyimleri baska hicbir seye benzemeyen
bir sekilde ileten ve yaratan bir teknoloji. Bir arkadasiniz size geliyor ve icadinizin
ne ise yaradigini soruyor. Ne cevap verirsiniz? Diger medyalara atifta bulunmadan
bunu nasil tanimlarsiniz? Séyle demeniz gerekirdi: “Televizyon gibi, sadece goériin-
tlleri bir baslik Gzerinde ¢ boyutlu olarak gériyorsunuz.” Ya da: “Basili bir kitap
gibi sembolik bilgi depolar, tek farki okuyucunun bilgiyi degistirebilmesidir.” in-
sanlara bunun mevcut medya formlarinin ekolojisine nasil uydugunu anlatmaniz
gerekir. Diger medyalara nasil benzedigini ve onlari nasil astigini agiklayana kadar
insanlar onu bir medya olarak tanimayacaklardir.

Gercekten de yeni bir mecra ya da teknolojiyi degerlendirirken referans
noktasi olarak genellikle tanidik olan mecralara basvurulur. Bu acidan bakildi-
dinda podcasti aciklamaya yonelik girisimlerin cogunlukla onu radyoyla kiyas-
lama seklinde ortaya ¢ikmasi son derece dogal goriinir. Podcast mecrasi ilk
ortaya ciktigr dénemlerde iletisim calismalar literatlrinde de radyo ile olan
iliskisi diizeyinde tanimlanmis ve aciklanmaya calisilmistir (Coyle, 2006; Mad-
sen, 2009; Menduni, 2007). Keza o tarihlerde podcast yayincilarin cogunlugu
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da blogger veya amatoér radyo meraklilarindan olusmaktadir (Berry, 2006, s.
153).

Podcast ve radyo arasinda kurulan bu iliskinin dayanadi, her ikisinin de isit-
sel mecralar olmasidir. Shingler ve Wieringa'nin da ifade ettigi Gizere (1998, s.
51) “podcastlerin konusma, mizik, girdltd ve sessizligi kullanma tarzlar rad-
yonun birincil kodlaridir”. Radyo ve podcastin iletisim malzemesi olarak sesin
DNA'sini paylastigi tartismasizdir (Llinares, 2022, s. 408). Ote yandan podcast-
lerin radyodan farki 6nerdigi pratikler, anlamlar ve tiiketim kaliplari diizeyinde
gorilir (Berry, 2016, s. 11). Medya, tarihsel bir ilerleme cizgisi tizerinden oku-
nacak olursa ortaya cikan her yeni mecranin kendisinden dncekinden daha iyi,
daha yetkin, daha teknolojik olmasi beklenir. Ornegin radyo isitsel bir mecra
iken, televizyon gérme ve isitme duyularina ayni anda seslenir. internet, her iki
mecrayi da asar, géorme ve isitme duyularina, kullanici katilimini da ekler. Sanal
gerceklik teknolojileri, tiim duyulara ulasabilmesi ile kendinden 6nceki mecra-
lari her yonden asar. Bu ¢erceveden bakildiginda, her yeni mecranin, bireylerin
bu mecralar araciligiyla karsilastidi icerikleri gerceklige daha da yaklastirmasi
misyonuna sahip oldugu gorilir. Bu tabloda podcast nasil bir konumda yer
almaktadir? Podcast isitsel bir mecradir, bunun yaninda internetin sagladigi
imkanlara da sahiptir. Hem televizyonu hem de radyoyu asar, ¢iinkii podcast
mecrasinin medya karakterleri medya icerigini hem (reten hem de tiiketen
bireylerdir. Bu bakimdan podcast mecrasi radyodan cok bloglara benzer gibi
goriinse de podcast mecrasini esas sahiplenenler radyolardir. Bircok radyo ya-
yincisi, podcast mecrasi ilk ortaya ciktiginda programlarini kaydedip podcast
olarak yayinlama egilimi géstermistir. Bir diger deyisle, podcast mecrasi radyo-
yu asmaya calisirken radyo podcasti kendine mal etmeye calismistir.

Podcast ve radyo arasindaki iliskinin anlasilmasi, geleneksel medya ve in-
ternet arasindaki dinamiklerin anlasilmasina yonelik tartismanin bir temsili
olarak okunabilir. internet en temelde dinleyici ve konusmacinin yerlerini de-
distirmesiyle geleneksel medyadan farkli bir iletisim pratigi yaratir. Podcast
mecrasi gercekten de radyonun bir versiyonu mudur, yoksa onu tamamen asan
yeni bir mecra midir? Yahut podcast her iki ihtimali de kapsamakla birlikte, di-
der mecralardan da bir seyler almis midir? Calisma podcasti anlamaya yonelik
bu tartismayi 6ncelikle radyo diizeyinde acmaktadir. Bu dogrultuda podcast
ve radyo arasindaki baglanti, podcastlerin Gretim, tiiketim ve soylem pratikleri
bakimindan kendine has 6zelliklerinin ortaya konmasiyla incelenmeye baslan-
maktadir. Ardindan podcast mecrasi, medya degisimini incelemenin bir yolu
olan medyalararasilik yaklasimi ve bu kapsam icerisinde dederlendirilen iyiles-
tirme kurami cercevesinde okunmus ve Tirkiye'deki radyoculuk gelenegi lize-
rinden ayrica ele alinmistir.

Podcastin Radyo Uzerinden Okunmasi

Podcast mecrasi ile tanismanin ilk akla gelen yolu, onu radyo (izerinden oku-
maktir. Zira podcast, iletisim akademisinin ilgisini cezbetmeye basladigi ilk
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zamanlarda arastirmacilar tarafindan da radyonun isitselligini, internetin
mimkin kildigi kabiliyetlerle zenginlestiren radyo tiirevi bir mecra olarak
degerlendirilmistir. Ornegdin podcast {zerine ilk akademik calismalari yapan
Richard Berry (2006, s. 155) podcast iceriklerini “radyojenik” veya “radyoesk”
olarak tanimlamistir. Dubber (2013, s. 56) ise benzer sekilde “radyofonik” teri-
mini kullanirken, Novaceanu (2020, s. 17) podcastleri “a la carte” radyo olarak
nitelendirmistir. ilk bakista oldukca benzer olan bu iki mecra, yapisal 6zellikleri
diizeyinde incelendiginde ise birbirinden farkli olduklari goriliar. Bu bélimde
soz konusu farklar ve benzerlikler acilarak, “podcast ‘podcast’ midir, yoksa rad-
yo mudur?” sorusuna nihai bir cevap aranmaktadir. Bu dogrultuda yapilacak
irdeleme, podcast retim ve tiiketim pratikleri ile séylem dokusunu odak nok-
tasina almaktadir.

Uretim Pratikleri

Podcastlerin en biyik yikici etkisi Gretim sirecinin profesyonellikten uzaklas-
masidir (Berry, 2016, s. 15). Bu bakimdan podcastleri de tipik olarak Web 2.0
bicimlerinden blog ve YouTubevideolari gibi profesyonellikten ve kurumsallik-
tan arindirilmis bir tir “kisisel medya” olarak ele almak mimkindir (Liders,
2008). Uretim pratiklerindeki bu farkliigi ilk podcast yayinlarinin kaydedildi-
gi ortamlarda da gérmek miimkiindiir. Ornegin The Daily Source Code (2004-
2013) podcast yayini, siklikla bitisik odalardaki aile tyelerinin ¢ikardigi sesleri
dinleyiciye tasimistir (Berry, 2016, s. 14). Dubber’a (2013, s. 55) gbre podcast,
radyo yapimaisi ile izleyici arasindaki iliskiyi ve program yapimcisinin rutinini
degistirmis, tamamen profesyonel bir uygulamalar dizisi olarak radyo yapimi
soylemine ilging¢ meydan okumalar getirmistir.

Pek ¢ok akademisyen (Leadbeater & Miller, 2004; K. M. Markman, 2015;
Salvati, 2015) podcastleri "kendin yap” (do-it yourself) kiltirinin bir parcasi
olarak ele almaktadir. Ornegin Markman (2011), podcast iireticilerinin demog-
rafisini ve motivasyonlarini anlamak tzere yaptigi calismasinda podcastleri
“kullanici tarafindan Gretilen icerik” olarak tanimlarken, podcast yayinciligini
katilimcr kdltdricerisinde konumlandirmistir. Tufan’a gére (2020, s. 70) ise pod-
castlerin Gretim ve tiiketim asamalarindaki ucuz ve esnek yapisina ek olarak
podcast programinin ve kanalinin sirdirdlebilirligi, dogal olarak podcastleri
katiimar kGltdrin bir pargasi haline getirmistir. Podcastin sundugunu klasik bir
yatay medya bicimi olarak ele almak miimkindir. Béyle bir medya yapilanma-
sinda Ureticiler ve tiiketiciler birbirinin yerine gecer yahut bu iki grup arasinda-
ki siniriyice bulaniklasir (Beer & Burrows, 2007, s. 6; Berry, 2006, s. 146).

Uretici ve tiiketici arasindaki sinirlarin bulaniklastigi bu yeni medya ortami-
nin yeni aktorlerini Leadbeater ve Miller (2004, s. 12), “profesyonel amatorler”
olarak adlandirir. 21. yiizyil yeni teknoloji ile bilgiye sahip, egitimli, kararli ve
ag baglantili olan “pro-am”lerin cagidir. Yeni bir tiir sosyal melez olarak tanim-
lanan bu bireyler, bos zamanlarinda ¢alisir, tiiketimi Gretken bir faaliyet olarak
goriir ve amator cabalarini degerlendirmek icin profesyonel standartlar belir-
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lerler. Profesyonel amatorler, hobilerinde kullanabilecekleri kiiltiirel sermaye
bicimleri olusturmakta ve bos zamanlarinda bu hobilerini gerceklestirmek icin
dizenli baglilik, beceri ve caba sarf etmektedirler (Leadbeater & Miller, 2004,
ss. 22-23). Bagimsiz podcast yayincilari da profesyonel amatérlerdir. Zira bu
kisiler kendi bireysel imkanlarinin el verdigi 6l¢lide ekipmanlarina yatirim yap-
makta, Gretim, tanitim ve dagitim dahil olmak Gzere tim sireclerde bireysel
cabalariyla yer almaktadirlar.

Herkesin birer podcast yapimcisi olabilmesi toplumdaki azinliklarin yahut
dezavantajli gruplarin da seslerini duyurabilmeleri icin alan acilmasina katki
saglamistir. Ozellikle azinlik gruplarin yahut kendine has ozellikleriyle sesini
duyurmak isteyen mikro topluluklarin yirittiga topluluk radyosu geleneginin
izlerine podcastlerde de rastlamak mimkindir. Podcastlerin bu anlamdaki
kullanimi, iletisim akademisinin de siklikla (izerinde durdugu bir konudur. Or-
nedin podcastlerin ifade 6zgirligu, azinlik sesi olarak kullanimiyla ilgili Car-
lton (2018), Yeni Zelanda'da insan haklarina odaklanan bir radyo ve podcast
programi olan Speak Up'i, Tran (2019) ise Amerika'da yasayan Vietnamlilari
anlatan The Second Wave podcast programini incelemistir. Fox (2008) ise LG-
BTIQ+ podcast yayincilarinin kimliklerini ses ortaminda nasil sergilediklerini
inceledigi calismasinda podcastlerin toplulugun seslerini duyurmaya yardimci
oldugunu tespit etmistir. Tirkiye'de de Hrant Dink Vakfi tarafindan yayinla-
nan Azinlik Halleri podcastini s6z konusu kullanima bir 6rnek olarak géstermek
mdmkindir. Podcastler hem farkli seslerin duyurulmasi hem de daha genel bir
tabirle ifade 6zgirligiine imkan saglamasi ile siklikla alternatif medya olarak
da degerlendirilir. Ornegin gazeteci David Carr, 2005 yilinda podcastin ilk ge-
lisme caginda “heniiz emekler durumda da olsa podcast giiniin platformu, ana
akim medya korkadururken geleneksel yurttasin mikrofonu eline aldigi, zincir-
lerinden kurtulmus medyanin en son bicimidir” ifadesini kullanmistir (Bottom-
ley, 2015, s. 181). Sener’in (2020, ss. 219-220) gazeteci podcast yayincilariyla
yaptigi goriismeler de gazetecilerin podcastleri ifade 6zgirliigi acisindan son
derece degerli bulduklarini gdstermektedir. Ornegdin Kisa Dalga adli podcast
programinin yayincisi Kemal Goktas gazetecilik ve podcast iliskisini degerlen-
dirirken “(...) asil motivasyon kaynagimizin ana akimin ¢6ktigu, gazetecilerin
baski altinda oldugu bir {ilkede habercilikte israr etmek oldugunun altini ¢iz-
mem gerekiyor” ifadesini kullanmistir. Gorildigi Gzere podcastler gazeteciler
icin de seslerini 6zgirce duyurabilecekleri bir alan sunmasiyla 6ne ¢ikmaktadir.

Tiiketim Pratikleri

Radyoculuk ile kiyaslandiginda podcast ile ilgili farkli olan bir diger kritik unsur
ise tiliketim pratikleridir. Karakteristik 6zellikleri bakimindan incelendiginde
tipik temsilcileri radyo ve televizyon olan siirekli, ginde 24 saat yayin yapan
mecralar “akis programciligi” anlayisini benimserken, podcastler siireksiz ya-
yincilik olarak da bilinen “stok programciligi” prensiplerini benimser (Bonet
& Sellas, 2019, s. 2). Bu ayni zamanda radyo ve podcast arasindaki en temel
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farklardan birini olusturur. Stok programciligi beraberinde dinleme pratikle-
rinde zaman kaymasi (time shifting) yasanmasini getirir. Dinleyicinin podcasti
istedigi yerde, istedidi zaman, kaldidi/istedigi yerden dinleyebiliyor olmasi,
podcastin, dinleme deneyiminin zamansallikla olan iliskisini degistirdiginin bir
gostergesidir.

Radyo dinleyicilerin sadece acip dinlemesini gerektiren diisiik talepli bir
mecradir. Podcast dinleyicisinin ise farkli bir yolculugu vardir; bu yolculuk din-
leyicilerin ne duymak istediklerine dair bir dizi secim yapmasiyla baslar (Berry,
2016, s. 11). Geleneksel radyo yayinciliginin gecici dogasi, izleyicileri nceden
karar vermeden baska seyler yaparken radyo dinlemeye yonlendirmektedir,
bu bakimdan radyo yasamin arka planinda calar. Sharon ve John (2019, s. 334),
podcast dinleyicisinin radyo dinleyicisinden farkli olarak 6ncelikle bir podcast
kanalina abone oldugu, begenisine gore programlari secip indirdigi ve istedi-
di zaman icerigi dinledidi bir slirece tabi oldugunu ifade eder. Dolayisiyla bu
islem podcast dinleyicisini geleneksel radyo dinleyicisinden daha aktif bir ko-
numa getirir.' Bu bakimdan Berry, geleneksel yayinciligin “itme”, internet rad-
yosunun ise “cekme” islevi gordiigiin{, podcastin ise bu ikisi arasinda bir yerde
oldugunu ifade eder. Dinleyici, abone olmak istedigi iceridi secerken icerik bir
‘itme’ mekanizmasiyla gelir ve sonunda icerigin ne zaman oynatilacagina (yani
cekmeye) kullanici karar verir. Podcastler bu nedenle itme medyasinin tembel
faydalarina ve cekme medyasinin tim kisisellestirme 6zelliklerine sahip icerik
olarak tanimlanir (Berry, 2006, s. 156). Ritter ve Cho'ya gére ise podcast doga-
si geredi cekme medyasidir (2009, s. 553). Yani dinleyici aktif olarak podcasti
alip dinlemeye karar verir, bu da podcaste yiiksek diizeyde katilim oldugunu
gosterir.

Dinleyicinin icerigi tiiketirken ne 6l¢lide aktif oldugu, icerige verdigi dikkat
ile de iliskilidir. Winocur’'un (2005, s. 323) radyonun giindelik yasamdaki yeri-
ni irdeledigi calismasina gore, radyoyla giindelik iliskiyi karakterize eden bir
sey varsa o da kimsenin oturup radyo dinlememesi ve ¢cogu zaman insanlarin
yayina dikkat kesilmemesidir. Bu tiirden bir dinleme bicimini Winocur, “dinle-
meden dinleme” ya da radyoyu “fon mizigi” olarak acik tutma tavrinda kendi-
ni gosteren “radyoyla dikkat daditici iliski bicimi” olarak aciklar. Bonini (2022,
s. 23) ise geleneksel radyo dinleme tarzini “arka planda dinleme” (backround

listening) olarak ifade eder. Radyo dinlerken, dikkatin yoni genellikle metnin

T Aktif ve pasif izleyici kavramlari, internet medyasi ve geleneksel medya kiyaslanirken
siklikla basvurulan temalardir. internet medyasinin, kullanicilara geleneksel medyaya
kiyasla daha fazla hareket alani sagladigi stiphesiz bir gercektir. Ote yandan aktif ve pa-
sif izleyici aynimini yaparken, izleyicinin/kullanicinin icerikleri tiketme kaliplarina bagli
olarak olusturulan algoritmalar gézden kacabilir. Algoritmalar kullaniciya bedenebilecegi
icerikler sunar ve kullanici bu secki arasindan tiketim yapar. Bu tirden bir icerik tiketi-
mini tam anlamiyla aktif kullanim olarak nitelendirmek sorunlu olabilir. Podcast mecrasi
bu cercevede ele alindiginda, aktif tiketicinin varliginin daha mimkin oldugu goraldr.
CUnka isitsel iceriklerde algoritmalarin kiratorligu, bireysel secimin 6éniine gecebilmis
degildir (henuz).
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ritminden ziyade, giindelik hayatin ritmi tarafindan belirlenir. Bu bakimdan
radyo ayni anda birden fazla isle ugrasirken icerikleri tiketmeyi mimkin kilar.
Multitasking olarak anilan bu davranis, podcastlerin de karakteristik 6zellikle-
rinden biri olarak goriilmektedir. Hem akademik hem de bagimsiz arastirmalar
bireylerin podcast dinlerken baska islerle mesgul oldugunu géstermistir (Birch
& Weitkamp, 2010, s. 901; Edison, 2020). Ancak radyo ile kiyaslandiginda po-
dcast dinleyicisinin icerige dikkat kesilmeye daha meyilli oldugu soylenebilir.
Zira yayinin 6zel olarak aranmasi, secilmesi, ne zaman ve nerede dinlenilecegi-
ne kadar verilmesi slreclerine harcanan zaman, yayiniilgiyle dinleme isteginin
bir gostergesidir. Bu bakimdan dinleyicinin bir radyo istasyonunda yayinlanan
programi canli olarak dinlemesi ile ayni yayini podcast mecrasindan dinlemesi
kiyaslandiginda dahi, her ikisinde de farkli tiiketim motivasyonlarina sahip ola-
bilecegini sdylemek mimkindr.

Soylem Dokusu

Podcast yayinlarinda agirlikli olarak kullanilan giindelik konusma dili ve sami-
miyet dokusu, onu radyodan ayiran bir diger 6zelliktir. Zira radyonun kurumsal
yapisl, tabii oldugu yasa ve gelenekler radyo yayincilari icin sinirlar cizer. Lin-
dgren so6z konusu yakinlik hissini (2016, s. 2) kisisel podcastlerde yer alan sa-
mimi anlati yoneliminin isitsel mecranin mahrem dogasi ile icten ice baglantili
olmasiyla iliskilendirir. Ote yandan Bottomley (2015, s. 186), podcastin karak-
teristik bir 6zelligi olarak gorilen yayinci ve dinleyici arasinda olusan samimi-
yet duygusunun da yine podcaste 6zgii ve “yeni bir tarz” olmadigini savunur.
Sellas (2012) ve Madsen de (2009, s. 1191), podcasti konusan radyo (talk radio)
olarak da bilinen geleneksel bir yayin formatina benzetir ve onun bir uzanti-
si olarak ele alir. Podcastler mizik ve anlatinin birbirinden koparildigi bir tir
icerige ev sahipligi yapar ve bu bakimdan topluluk radyosu ve konusan radyo
gibi formatlarla benzerlik gosterir. Ortaya ciktigi ilk dénemlerde de edgitici bir
misyon edinen radyo, anlati bakimindan daha yogun iceriklere sahip olsa da
zamanla bu 6zelligini yitirmis ve miizik kutusu formunu almistir. Bu bakimdan
Berry (2016, s. 16), podcastlerin giinimiiz radyosuna benzemese de gecmisin
radyosuna benzedigine isaret eder.

Podcastlerin anlasilmasina yonelik bir diger kiyaslama bloglarla yapilabilir.
Sullivan’a goére (2021, s. 97), podcastlerle bloglar arasinda pek cok ortak nok-
ta bulunur ve hatta kimi podcastler yayin hayatina bloglar olarak baslamistir
(Berry, 2006, s. 153). Podcast ve radyo arasindaki baglantilar her iki tiiriin de
ses medyasi olmasi ve kimi benzer teknik 6zellikleriyle ilintilidir. Ote yandan
bloglar, kullanici merkezli icerik olmalari bakimindan podcastlerle Gretim pra-
tikleri acisindan benzerlikler gosterir. Markman'a (2011, s. 560) gore, politik
yazilar kaleme alan bloggerlarin ana akim medyaya bir alternatif olusturmasi
gibi, podcastler de ana akim radyo yayinlarina karsi kisilerin fikirlerini 6zgir-
ce ifade edebilecekleri bir alan sunar. Podcast mecrasinin onciilerinden Winer
(2005) da podcast ile meydana gelen degisimi, bloglarin yazili-sézel gazetecili-
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din mimarisini degistirmesine benzetmistir. Baker'a gore, podcast hareketinin
kalbinde, kiiresel bir sansasyon haline gelen ve milyonlarca kisisel web sayfa-
sindan olusan blog diinyasi yer almaktadir ve biiyik 6lciide yazili kelimelerle
blyiyen bir blogosferde, podcastler bir soundtrack gibidir (Crofts vd., 2005).
Bu kapsamda ilk bakista podcastler isitselligi ile radyoya, tretim pratikleri ile
bloglara benzemektedir. Bu bakimdan podcasticin 6nerilen “sesli blog” (Geog-
hegan & Klass, 2007, s. 4, Hammersley, 2004) kavramsallastirmasi akla yatkin
gelebilir.

internet ile birlikte ses medyasinda yasanan degisimin geleneksel radyo-
dan podcaste uzanan bir ilerleme cizgisi oldugu siphelidir. Zira podcast daha
amator bir ruh barindirmasi itibariyle teknik acidan bir radyo yayinina naza-
ran daha iyiye gitmis degildir. Ote yandan podcast, radyonun saglayamadigi
bazi olanaklar getirmis, belki de Brecht'in deyimiyle (1978, s. 52) “dinleyicinin
mesaj ileticisi de olabildigi ideal radyoyu” mujdelemistir. Tacchi (2000, s. 294),
yeni dijital cagda radyo teorisinin gerekliligi Gzerine yaptigi tartismada, inter-
netin radyoya meydan okudugunu ve yeniliklere kapi agtigini savunmaktadir.
Dolayisiyla bir devrim icin gerekli yapi taslari zaten yerindedir (Berry, 2006, s.
146). Podcast, tam da bu ortamda ortaya cikmistir.

Bir Medyalararasilik Yaklasimi Olarak iyilestirme Kurami

Hammersley'in The Guardian'da yayinlanan ve podcastlere ilk kez atif yapan
makalesinin Gzerinden yirmi sene gecmis, alan yazinda podcastler {izerine
yapilan calismalar da bu yirmi yillik siirecte gittikce cesitlilik kazanmistir. Bu-
glin ozellikle uluslararasi diizeyde podcast calismalarinin olgunluk dénemine
ulastigini séylemek miimkiin hale gelmistir. iletisim calismalari kapsaminda-
ki podcast alan yazini bugiin; katilimer kiiltir, alternatif medya ve toplumdaki
dezavantajli gruplarin gorinirligini saglama (Marshall, 2019; Salvati, 2015;
Tran, 2019) dijital 6ykileme (Baelo-Allué, 2019; Chamberlin, 2018; Donison,
2019; Mchugh, 2016) ve gazeteciligin yaninda (Dowling vd., 2022; Lindgren,
2021; Nee & Santana, 2021; Park, 2016, 2017; Perdomo & Rodrigues-Rouleau,
2022; von Krogh & Svensson, 2017), podcast endistrisinde platformlasma ve
profesyonellesme (Sullivan, 2018, 2019, 2021), podcast ve kisisel markalama
(Yee, 2019); kurumsal performansi artirmak icin podcast kullanimi (Wadding-
ham vd., 2020), podcast reklamlari (Moe, 2023), podcast siyasal iletisim kam-
panyalari (Tranova & Veneti, 2022), podcastler araciligiyla yasanan parasosyal
etkilesim (Schliitz & Hedder, 2022; Vickery & Ventrano, 2021; Wolterink, 2022;
Zuraikat, 2020) gibi daha yeni alanlarin da incelendigi genis bir konu cesitliligi
barindirmaktadir. Podcast mecrasina yonelik bu calismalarda mecranin retim
pratikleri ile tiiketim olanaklari ve motivasyonlari merkezi bir konumda yer al-
maktadir. Bu calismanin da odadini olusturan podcast mecrasina yonelik bir
diger soru ise, onu radyonun bir versiyonu olarak mi dederlendirmek gerektigi
yoksa kendi kiiltiirel Gretim ve tiiketim mantigina sahip dort basi mamur yeni
bir mecra mi oldugu konusudur. Podcastler bircok 6zelligi ile radyodan ayrissa
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da onun radyo ile benzerliklerini yadsimak ne miimkiin ne de dogrudur.

Buradan hareketle calismada medyadaki degisimi irdelemek icin medya-
lararasilik yaklasimi kullanilmaktadir. Bir metodoloji olarak medyalararasilik,
medya degdisimini belirli bir sekilde inceleyen bir yaklasim anlamina gelir. Ge-
nel olarak ve yaygin anlayisa goére, medyalararasilik medyalar arasindaki iliski-
lere, medyalararasi etkilesimlere ve midahalelere atifta bulunur. Dolayisiyla,
medyalararasiligin her seyden 6nce, genis anlamda, birden fazla medyayi ice-
ren ve dolayisiyla “inter 6nekinin de belirttigi gibi” bir sekilde medyalar arasin-
da gerceklesen herhangi bir olguya uygulanabilen esnek bir genel terim ola-
rak hizmet ettigi soylenebilir (Rajewsky, 2010, ss. 51-52). Medyalararasiligin
tarihi 1960’larin ve 1970’lerin bilgisayarlasmasina kadar uzanmakta ve kokleri
sanat hareketlerinde ve sanat kuramlarinda yatmaktadir. Medyalararasiligin
temelini, tim metinlerin diger metinlerle ve Greticilerin ve yorumcularin sahip
oldugu metinsel bilgilerle iliskili olarak tretildigini ve birbirleriyle iliskilendiril-
digini varsayan metinlerarasilik kavrami olusturmaktadir (Lehtonen, 2012, s.
37). Medyalararasiligin sistematik bir kavramsal analizi ise ancak dijitallesme
ve internet tartismalariyla ve 6zellikle de bunlarin metinsellik Gzerindeki etki-
leriyle baslamistir (Herkman, 2012, s. 372). Medyalararasilik yaklasimina dair
yorum ve kategorizasyonlar, agirlikli olarak metinler arasi diizeyde bir medya-
lararasiliga atif yapar. Ote yandan bu yaklasim yeni bir teknoloji olarak ortaya
cikan yeni bir mecranin diger mecralarla iliskisi diizeyindeki incelemeleri de
kapsamaktadir. Bu dogrultuda ele alinabilecek olan iyilestirme teorisi de bir
medyalararasi iliskiler calismasidir (Bolter, 2007, s. 25, 2012, s. 172; Rajewsky,
2005).

Popiiler yeni medya arastirmacilari, yeni medyanin “yeni”ligine ve mutlak
orijinalligine vurgu yapmaktadir. Bolter ve Grusin bu modernist akli reddeder.
Bunun yerine, medya formlari arasindaki 6diin¢ alma siirecine bir isim vererek
(iyilestirme/remediation) bu varsayima meydan okur ve dijital medya ile daha
eski mecralar arasindaki iliskilerin anlasilmasina medyalararasi bir tartisma ge-
tirirler (Bolter, 2007, s. 25). Benzer bir kavramsallastirma Deuze'de de goralir
(2006, s. 66). Deuze, dijital kiltiirin ¢ temel bileseni bulundugunu ifade eder
ve bunlari “bricolage, iyilestirme ve katiim” olarak siralar. lyilestirme eski ve
yeni medyanin remiksidir. Bricolage ise "dolayimlanmis gercekligin son derece
kisisellestirilmis bir montaji, demontaji ve yeniden montajini temsil etmekte-
dir”.

iyilestirme kurami Farkli mecralarin, 6zellikle internetin mimkiin kildigi ola-
naklar baglaminda gecirdikleri degisimin incelenmesi hususunda siklikla kulla-
nilan bir yaklasim olmustur. Alonso ve arkadaslari (2016), Bayraktar (2020) ve
Dikmen (2017) bu hususta televizyonu arastirmalarini merkeze alirken, Aydin
(2019) calismasinda glitch sanat ve iyilestirme mekanizmalarindan biri olan
dolaysizlik arasindaki iliskiye odaklanmistir. Siles (2013) ise Twitter'in farkli
mecralarin kimi 6zelliklerini nasil iyilestirerek ortaya ciktigini irdelemistir. Boc-
zkowski'nin (2004, s. 55) “repurposing”, yani orijinal olarak basili yayin icin Gre-
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tilen hikayelerin ¢cevrimici ortamda yeniden yayinlanmasi kavramsallastirmasi
da iyilestirme kuramina dayanir. Omar (2017) cevrimici haber kaynaklarinin
basili haberciligi iyilestirmesini incelerken Toivanen ve arkadaslari ise (2022)
karsi medya (counter media) platformlarinin, ana akimda yer alan medya ice-
riklerini iyilestirme mekanizmalarini ele almistir. Gorlildigi Gzere, iyilestirme
kurami yeni mecralarin anlasilmasinda siklikla kullanilan bir yaklasimdir. Bura-
dan hareketle iyilestirme yaklasimi, podcast mecrasini medyalararasi iliskiler
dizeyinde anlayabilmek icin de kuramsal bir altyapi sunar.

iyilestirme Mekanizmalari

Bolter ve Grusin'e gore (2000, ss. 17-24), Ronesans’tan bu yana diger medyalar-
da oldugu gibi “6zellikle perspektif resim, fotograf, film ve televizyonda” yeni
dijital medya dolaysizlik (aracisizlik) ve hiperdolaylilik (hiperaracilik) ile seffaf-
ik ve opaklik arasinda gidip gelmektedir. Bu salinim, bir medyanin kendinden
onceki ve diger cagdas medyayi nasil bicimlendirdigini anlamanin anahtaridir.
Aracisizlik, medyanin ortadan kaybolma arzusu, seffaf olma istegine isaret et-
mekte, temsil edimini silmeye ve otomatiklestirmeye yonlendirmektedir. Boy-
lelikle izleyici icerikle dogrudan yiizleserek dolaysiz bir deneyim yasar.

Seffaf dijital uygulamalar aracilik olgusunu cesurca reddederek gercege,
yani 6zgiin deneyime ulasmaya calisir; dijital hipermedya ise gercek olarak ele
alinabilecek bir doygunluk hissi, deneyim doygunlugu yaratmak icin dolayimi
codaltarak gercegi arar. Bolter ve Grusin (2000, s. 53), seffaf teknolojilerin eski
medyayi silerek iyilestirmeye calissalar da silmeye calistiklari medyanin stan-
dartlariyla kendilerini tanimlamaya mecbur olduklarini ifade eder. Bu acidan
bakildiginda podcasti tanimlama cabalarinin timd, radyoya referans vermek
mecburiyetindedir.

Hiperaracilik ise, dijital teknolojide aracisizlik arzusuna karsi kiltirel bir
denge olarak islev gorir. Aracisizlik, birlesik bir alan sunarken hiperaracilik di-
der temsillere veya baska medyaya acilan pencereler olarak islev gorir. Hiper-
medya dolayimin isaretlerini cogaltir ve bu sekilde insan deneyiminin zengin
duyusalligini yeniden Gretmek ister. Her tezahirde hiperaracilik medyumun
farkina varmayi saglar ve bireye aracisizlik arzusunu hatirlatir (2000, ss. 33-34).

iyilestirme mekanizmasinin iki ucunda aracisizlik ve hiperaracilik yer almak-
tadir. Dobson (2006, s. 3), bu iki ucu asagidaki gibi 6zetler:

Tablo 1. Aracisizlik ve hiperaracilik siniflandirmasi

Aracisizlik Hiperaracilik

Pencere acar. Pencereden baktirir.
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Epistemolojik olarak, bilgi seffafliga
dayanir.

Epistemolojik olarak, bilgi opakliga
dayanir.

Psikolojik olarak izleyici aracinin
silindigini hisseder.

Psikolojik olarak izleyici aracinin
silinmedigini hisseder.

Gerceklik, aracin actigi pencereden
temsil edildigi gibi sahici olarak
deneyimlenir ve erisilir.

Aracin deneyimi, gercek ve sahici
deneyimin kendisidir.

Birlesik bir perspektif, normatif
dogrusal bakis acisi sunar.

Medyayi cogaltir ve izleyici
perspektifini parcalar, carpiklik
hissi verir, normatif ve dogrusal

perspektifin karsisinda konumlanir.

Odaklanmis bakis

Degisen bakis

Ornegin, sanal gerceklik ile u¢gma

Ornegin, televizyon haberleri

deneyimi (pilot egitim simulatora)

iyilestirme, her seyden dnce cesitli medya formlari arasinda gercek olanin
insasi konusunda yasanan rekabeti tanimlamak icin kullanilir (Bolter, 2007, s.
26). Ote yandan bu rekabet hicbir zaman nihayete ermez. “Asma yoktur, bunun
yerine onceki medyayla sirekli bir diyalektik vardir” (Bolter & Grusin, 2000, s.
50).

Her bir mecra ve onun iyilestirilmesinin her zaman estetik oldugu kadar
sosyal, ideolojik ve ekonomik boyutlardi vardir (Bolter, 2007, s. 17). Bolter
ve Grusin bunu Amerikan televizyonu Gzerinden 6rnekler: TV setleri, tekno-
loji kismidir. TV yemekleri, alisveris aliskanliklarini tanimlama, ¢ocuklari mes-
gul etme gibi davranislar ise televizyonun sosyal kullanimina isaret eder. Son
olarak televizyon kanallarini kesintiye ugratan ve ayni zamanda finanse eden
reklamlar ise ekonomik gercekliklerin birer ifadesidir. Her bir iyilestirme 6rne-
di icin teknolojik, sosyal iliskiler ve ekonomik aglari tanimlamak mimkindir
(Dobson, 2006, s. 4).

Bolter ve Grusin, iyilestirme mekanizmalarini kategorilere ayirarak aciklar.
lyilestirme siirecinin bir yolu olarak, daha eski bir medya, yeni dijital bicimde
vurgulanip temsil edilebilir. Ornegdin eski medyanin icerigi, basitce yenisinin
icine dokilebilirmis gibi, yeni medya araciligiyla eski medya iceriklerine ulas-
mak mimkdn hale getirilir. Bu yeni elektronik striim, kendini eski medyaya
erisim hakki vererek hakli ¢cikarmakta ve seffaf olmayi arzulamaktadir. Omar’in
da aktardigi Gzre, 6rnegdin online haberciligin ortaya ciktigi ilk zamanlarda ha-
berlerin buyik bir kismi hali hazirda basili olan yayinlarla aynidir (2017, s. 254).
Burada da bir iyilestirme yontemi olarak eski medya iceriklerinin yeni medya
icerisine doklldigini géormek mimkinddr.
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lyilestirmenin ikinci yolu ise eski medya ile yenisi arasindaki farki silmek ye-
rine vurgulamaktan gecer (Bolter & Grusin, 2000, s. 46). Ornegin yeni medya,
metin tabanli eski medya icin mimk{n olmayan gorsel ve isitsel verileri kolay-
likla saglayabilir. Yeni medya farkini bu genisletilmis 6zellikleriyle vurgular ve
adeta eski medyayi iyilestirdigini haykirir. Daha saldirgan bir iyilestirme yolu
olarak, yeni medya eski medyayi tamamen silebilir yahut eski medyayi tama-
men absorbe etmeye calisarak diizeltebilir. Boylelikle ikisi arasindaki siireksiz-
likler en aza indirilmis olur (Bolter & Grusin, 2000, s. 47). Ornegin etkilesimli
sinemayl, bilgisayar oyunlarinin sinemayi iyilestirmesinin bir sonucu olarak ele
almak mimkdnddr.

Bolter ve Grusin (2000, s. 48), iyilestirmenin iki yonli calisabilecegini de
vurgular. Ornegin Hollywood, dijital medyanin geleneksel, dogrusal film icin
olusturabilecegdi tehdidi kismen uzak tutmak icin sinemaya bilgisayar grafik-
lerini dahil etmis ve onu yeniden bicimlendirmeye calismistir. Televizyon da
kendini internet araciligiyla iyilestirmeye calismis, IPTV gibi yeni Formatlara
donitsmistdr. Bu acidan iyilestirme teorisinin tarihsel olarak dogrusal bir cizgi-
de ilerlemedigini séylemek mimkindir.

Bolter ve Grusin'e gore (2000, s. 17) her medya bir 6ncekini “iyilestirerek”
ilerlediginden, yeni bir medya teknolojisi olusturmak, onu icat etmekten cok
bicimlendirmek veya yeniden bicimlendirmek anlamina gelir. Yeni medya, daha
oncekiyle sirekli bir diyalektik icinde islemektedir. Dijital medya ile ilgili yeni
olan sey ise, onun televizyon, film, fotograf veya resmi iyilestirmeye yonelik
Ozel stratejilerinde yatar (Bolter & Grusin, 2000, s. 50). “Hicbir medya, bagimsiz
olarak islev goéremez ve kendi ayri ve saf kiiltirel anlam alanini olusturamaz”
(Bolter & Grusin, 2000, s. 55). Yani gercek bir yenilik, ancak diger medyalara re-
fere etmeyen bir medya ile mimkiindir ve fakat iyilestirme olmaksizin boyle
bir dolayim imkansiz gorinir (Bolter & Grusin, 2000, s. 271).

iyilestirme Kurami Perspektifinden Podcast

iyilestirme kurami penceresinden bakildiginda radyo, éncelikle kendisini inter-
net araciligiyla, “tersine” iyilestirmis ve cevrimici radyoyu yaratmistir. Burada
ortaya cikan yeni bir mecradan cok, eski mecranin kendini giincellemesi ve fa-
kat 6z itibariyle ayni kalmasidir. Peki podcastlerin radyonun iyilestirilmesi ile
ortaya ciktigini séylemek mimkin midar? Markman (2015, s. 241) da benzer
bir yorumda bulunmus ancak podcastlerin, canli yayin akisini “iyilestirme” ca-
basini bir paradoks olarak degerlendirmistir. Zira eger podcastler, radyonun
iyilestirilmesiyle olusmus bir mecra ise, programa konuk alma, izleyiciyle di-
yalog kurma gibi radyonun dogasinda bulunan canli yayin pratiklerini neden
sosyal medya baglantilari, hayran sayfalari veya dinleyici bulusmalari gibi etki-
lesim taktikleri kullanarak benimsemeye calismaktadir? Bu durum iyilestirme
mekanizmalarinin ¢ift yonli calismasinin bir 6rnedi olarak pekald degerlendi-
rilebilir. Zira podcast radyoyu iyilestirdigi gibi, onun kimi 6zelliklerini kendini
iyilestirmek icin kullanmasi mimkdindr.
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Eger radyonun iyilestirilmesi ile podcast ortaya cikti ise, burada aracisizlik
ve hiperaracilik mekanizmalarini incelemek daha net bir kavrayis saglayacaktir.
Dolaysiz deneyim, dinleyici icin radyodan podcaste gecildiginde her ne kadar
Gretim pratikleri ve kullanilan dil bakimindan farklilassa da icerik olarak iyiles-
menmistir, zira ilk bakista anlati bakimindan dedisen cok az sey var gibi gorindr.
Ote yandan kolektif dinleme deneyimi yerini kisisel miizik calarlar ve kulaklik-
lar ile bireysellige ve mahremiyete birakmustir. insanin kulagina fisildayan ses,
disaridaki tim etkenleri susturdugundan, yahut dinleme deneyimini boz(a)ma-
yan bir arka plan haline getirdiginden dolaysiz deneyime daha da yaklasilir. Hi-
peraracilik ise kendini kisisel kontrolde ve secim 6zglrliginde gosterir. Radyo
yayininin rastgele akisindan 6zgirlesen bireyin istedigi icerigi istedigi zaman
dinleme 6zgirligind edinebilmesi, dolayimin isaretlerinin belirginlik kazan-
masi ile iliskilendirilebilir. Arzu edilen icerige yonelik tiiketim davranisi icerige
karar verilmesi, onun aranip bulunmasi, istenilen vakitte tiketicinin ayagina
gelmesi ve arzu edilen tarzda tiiketilmesi, yani medya ile miinasebetin fiziksel
olarak da artmasi hiperaracilik ile mmkdn kilinir.

Podcast eder radyonun iyilestirilmesiyle ortaya cikan yeni bir medya ise
bunun ilk izleri bir iyilestirme yolu olarak eski medyanin iceriginin yeni med-
yaya dokilmesinde gorilebilir. Gercekten de podcast yayinciligi ilk donemle-
rinde radyolar tarafindan bu yontemle benimsenmis, kayit altina alinmis canli
yayinlar podcast programlari olarak yayinlanmistir. Podcastler bir baska yon-
tem olarak radyonun yapamadigini yaparak tiiketiciyi Gretici haline getirmistir.
istenilen her konuda, herkes icin ulasilabilir teknik elemanlarla, herkesin bir
podcast yayinlayabiliyor olmasi, onu geleneksel radyodan farklilastiran temel
ozelliklerin basinda gelir. Bu nitelidiyle podcastler katilimai kiltir pratiklerini
icerir. iyilestirmenin en agresif yolu olarak podcastlerin radyoyu absorbe edip
tamamen ortadan kaldirmasi ise heniiz mimkin gériinmez. Ornegin Berry
(2006, s. 159), podcasti devrimci bir medyum olarak nitelendirse de ortak canli
yayin deneyimi ve sosyal dinlemenin dijital gelecekte radyo yayinina bir alan
birakmasinin olasi oldugunu ifade eder. Bunun yaninda, 6rnedin en yiiksek tek-
nolojiye sahip otomobillerin bile hala radyo dinlemek igin gerekli altyapiyla do-
natildigi gorilir. Yani bir aliskanlik olarak radyo dinleme, her daim var olacak
gibi gériinmektedir.

Podcastleri iyilestirme kurami cercevesinde dedgerlendiren bir diger aras-
tirmaci olan Bonini ise podcastin hem radyonun iyilestirilmis bir versiyonu ol-
dugunu hem de tamamen Ffarkli bir mecra oldugunu savunur. Bu dogrultuda
arastirmaci radyonun podcast olarak nasil iyilestirildigini ic diizeyde incelemis
ve ayni zamanda podcasti “6zerk bir kiiltirel form” (2022, s. 27) olarak deger-
lendirmistir. Bonini'ye gore radyonun podcast olarak iyilestirilmesi, (1) pod-
cast Uretim ekosistemi diizeyinde, (2) podcast estetigi ve tirleri diizeyinde,
(3) podcast dinleme pratikleri diizeyinde gerceklesmektedir. Podcast retim
ekosistemi diizeyinde bakildiginda, Amerika Birlesik Devletleri'nde amator
radyolar, radyo teknolojisinin iletisim potansiyelini ilk kesfedenler olmus, an-
cak daha sonra ¢ikan yasa ve diizenlemelerle radyo daha kurumsal bir hal almis
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ve biyiik medya sirketlerinin kontroli altina girmistir. Bonini, podcastlerin de
benzer siireclerden gectigini, ortaya ciktigi ilk donemlerde daha cok amator
bir ugras olarak goriilen podcastlerin, zamanla Sullivan’in (2019) da “podcastin
platformlasmasi” biciminde ifade ettigi bir rotaya saptigini ifade eder. Mendu-
ni (2007, s. 16) de podcastleri aslinda radyonun geleceginden ¢cok amatorlik
evresini hatirlattigi, seri Gretimden 6nce insanlarin kendi radyo setlerini insa
etmeye calistigi zamanlara benzetir.

Bonini, radyonun iyilestirilmesinin en gordndr halinin ise podcast estetik
ve tirleri diizeyinde gerceklestiginiileri siirer. Zira diinya capindaki en popdiler
podcastler cogu radyoya, 6zellikle topluluk ve kamu radyolarina 6zgii anlati ve
konusma odakli formatlarin bir uyarlamasini temsil etmektedir (2022, s. 23).
iyilestirme teorisi “tarihsel olarak belirli tiirlerin 6ncil tiirlerden tiredigi ve
melez tirlerin mevcut tirlerden yaratildigi”"na isaret eden retorik tir teorisiyle
paralellik gosterir ve hatta bu iki yaklasimin birbirini tamamladiklari savunulur
(Kirchoff, 2012, s. 29). Zira iyilestirme teorisinde medyalarin birbirlerini bigim-
sel olarak iyilestirdigine vurgu yapilirken, retorik tir teorisinde iyilestirmeye
tabii olan iceriktir. Podcast ve radyo iliskisine bu pencereden bakildiginda,
cagdas radyoda olmasa da radyonun gorece daha eski icerik tirleri olan toplu-
luk radyosu, konusan radyo gibi tirlerinin podcastlerde yer alan hakim anlati
pratikleriyle benzerlikler gosterdigini sdylemek miimk{ndur. Benzer gorisler
dile getiren Bottomley (2015, s. 186) de podcastleri 20. ylzyil ortalarinda rad-
yo tiyatrosu formunun yeniden canlanmasina yonelik bir 6rnek olarak kabul
ederken, Berry (2006, s. 153) yalnizca bicimsel olarak degil, pek ¢cok podcast
iceriginin korsan radyo, internet radyosu ya da topluluk radyosu formatlariyla
da benzerlik gosterebilecegini ifade etmis ve bu sebeple podcast iceriklerini
“radyojenik” veya “radyoesk” (2006, s. 155) olarak tanimlamistir.

Radyo dinleme pratiklerinde yasanan iyilestirmeyi ise Bonini yine (¢ alt
gruba ayirir, bunlar kolektif dinlemenin iyilestirilmesi, samimi (intimate) din-
lemenin iyilestirilmesi ve ulus asiri dinlemenin iyilestirilmesidir. Buna gore (1)
radyo dinleme baslarda bireysel degil kolektif bir etkinliktir, podcast ise ilk
kolektif radyo dinleme pratigini, dijital olarak dolayimlanmis ortak dinleme bi-
cimleri, podcast ve ses festivalleri ile iyilestirmektedir (Bonini, 2022, s. 24). Po-
dcast radyodaki samimi dokuyu da iyilestirmistir, zira ilk radyo dinleyicilerinin
de radyo dinlemeyle samimi, kisisel ve maddi bir iliskileri vardir. Ote yandan
podcast aracili yakinlik, radyoya nazaran cok daha karmasik ve empati yaratma
potansiyeli daha ylksek bir bicim almistir (2). Dinleme pratiklerinde yasanan
son iyilestirme tiir( ise dinlemenin ulus 6tesi diizeyde iyilestirilmesidir (3). Her
ne kadar ulusal kimliklerin insasinda ve ulusal kamusal alanin sekillenmesinde
onemli rol oynasa da radyolar, bolgeler 6tesi sosyal baglari tesvik eden ulus
Otesi bir iletisim araci olmustur. Podcastler de radyonun ilk donemlerindeki
gibi ulus 6tesidir (Bonini, 2022, s. 25).

Bonini, podcasti, radyonun iyilestirmesi dizeyinde aciklamanin bir adim
Otesine gecer ve podcastin bir mecra olarak dogasinda yasanan degisimi, ilgili
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aktorlerin kimlikleri ve cikarlari ile iliskili olarak okumak gerektigini savunur.
Ozellikle podcast mecrasinda yasanan profesyonellesme ile beraber yiikselen
platformlasma, medyanin elestirel ekonomi politigi ile okunmali ve bunun icin
de ag icindeki glc iliskilerine bakilmalidir. Buna gore podcast, farkli medya,
kiltirel Formlar ve aktor aglarinin yeni bir karmasik sosyo-teknik birlesimi ya
da toplulugu olarak gériilmelidir (Bonini, 2022, ss. 26-27). Ozetle Bonini rad-
yo ve diger eski medyanin basit bir iyilestirilmesi olarak podcastten, dzerk bir
kiltirel Form olarak podcast, daha sonra farkli aktorlerden olusan bir ag, daha
sonra bir ekosistem ve son olarak sosyo-teknik bir form olarak podcast anlayi-
SINI SAVUNUF.

Bonini'nin ABD'deki radyoculuk gelenedi ile kiyasladigi gibi, s6z konusu iyi-
lestirme mekanizmalari Tlrkiye'deki radyo yayinciligi ile de kiyaslanabilir. Bu
dogrultuda 6ncelikle Gretim pratikleri acisindan radyoculugun farkli bir seyir
izledigi gorildr. Zira Tirkiye'de radyoculuk, devlet eliyle kurulmus ve uzun bir
slire devlet kontroli ve tekelinde yiritilmistir (Topuz, 1990'dan akt. Demir,
2014, s. 181). Tarihsel olarak bakildiginda radyo, Tirkiye'de ilk basta Kurtulus
Savasi déneminde hizli haberlesmeye yonelik bir ihtiyac olarak ortaya ¢ikmis
telsiz-telgraf tirevi bir girisimdir (Kocabasoglu, 2010, s. 33). ABD'deki amator
radyoculuk ile kiyaslandiginda Tirkiye'de her tirden telsiz haberlesmesinin
devlet kontroli altinda olmasi amatér radyoculugun gelismesine imkan ver-
memistir (Nacaroglu, 2023, ss. 160-161). Kocabasoglu (2020, s. 379) da radyo-
nun ilk yillarinda amatér radyoculuk ile kastedilenin “daha ziyade bir alici yap-
mak ve cesitli radyolar dinlemek” seklindeki bir pratige isaret ettigini soyler.
Tlrkiye'de podcast benzeri amator yayincilik girisimleri ancak alternatif radyo-
culuk biciminde ortaya cikmistir. Genel kitleye ulasmak yerine belirli bir gruba
ya da topluluga yayin yapilmasi, ait olduklar kiiltiire/bolgeye yonelik olmasi,
seslendikleri toplulugu ilgilendiren konu ve sorunlardan bahsedilmesi, maddi
gelir elde etmenin ikinci planda olmasi, diisiik capli ve ucuz vericilerle yayin
yapilmasi, dolayisiyla profesyonellikten uzak amator bir Gretim teknolojisi ile
calismasi, dinleyiciyle cift yonli iletisim kurmaya imkan saglamasi ve dogrudan
devlet degil dinleyici tarafindan yonetilmesi (Demiroglu, 2002, ss. 42-43) gibi
ozelliklere sahip olan alternatif radyolarin hem icerik hem de Gretim pratikleri
bakimindan podcastlerle benzerlik gosterdigini sdylemek mimkindir. Bunun
yaninda podcast mecrasinin bugiin kiiresel dizeyde yasadigi platformlasma
ve profesyonellesmenin Tirkiye'deki podcast ekosistemi icin gecerli oldugunu
soylemek heniliz mimkin degildir.

Tlrkiye'deki radyoculuk pratigine icerik olarak bakildiginda da podcast ile
iliskilendirilebilecek olan s6z yayinlarinin baslarda “ajans” olarak da adlandiri-
lan haber yayinlarindan olustugu gordlar. TTTAS nin (Tirk Telsiz Telefon Ano-
nim Sirketi) eglence ve mizik odakli yayin déneminin ardindan radyo yoneti-
minin PTT'ye gecmesi ile edlence programlarinin icinde radyofonik oyunlara
rastlanmaya baslamistir. 1940-46 yillari arasinda ise radyo tiyatrosu denilen
formatin kaltlr sanat yayinlarinin yizde 50'si ila 80’ini olusturdugunu goril-
mektedir (Cankaya, 2011, s. 7). Yine bu donemde devletin radyo konusundaki
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farkindaligi onun propaganda bakimindan giicli bir arac olmasi ile artmis, rad-
yonun Mabuat Umum Midirligi’'ne dahil olmasi ile birlikte radyo yayinlari-
nin temel amaci egitim ve propaganda, bir baska degdisle “milli bir egitim ve
kiltGrlenme” olmustur (Nacaroglu, 2023, ss. 162-172). Podcast yayinlari birer
soz yayini olarak radyonun ilk yillarinda bulunan egitim misyonunu bugiin de
devam ettirmektedir. Zira yapilan arastirmalar, podcastlerin en ¢ok keyifli va-
kit gecirmek ve bilgi edinmek icin kullanildigina isaret etmektedir (IAB, 2022;
Ozkan Sev, 2024, s. 148). Bunun yaninda radyo tiyatrosu gelenegdini yasatan
kurgu tiriindeki podcast yayinlarina bugiin de rastlamak mimkindir (bkz.:
Karanlik Bélge, Zamanalti). Podcast yayinlarinin radyo tiyatrosuna benzer tir-
lerinin yani sira, Tlrkiye'deki podcast ekosistemi agirlikli olarak sohbet prog-
ramlarindan olusur. Kurgusal bir metnin oynanmasi yerine, direkt olarak dinle-
yiciye yoneltilmis bir anlati ve sohbet icerigine sahip podcastler, bu yonleriyle
radyodan farkli bir doku barindirirlar.

Bottomley, (2015, s. 167), 2015 yilinda podcastin yalnizca radyonun bir
uzantisi mi oldudu, yoksa kendine has farkli bir medya mi oldugu sorusunun
hala tatmin edici bir yaniti olmadigini vurgulamistir. Menduni'ye gére podcast,
radyonun karmasik bir dijital gercekle yizlesmesi icin bir dizi olasi yoldan bi-
rini temsil etmektedir (2007, s. 16). Uc yil siiren arastirmasindan elde ettigi
verilere dayanarak Millette (2011, s. 1), bagimsiz podcast yapimlarinin kendi
alt kiltirel mantigi ile kurumsal ve geleneksel radyo modelinden tamamen
Farkli bir stile sahip cevrimici bir katiim bicimi oldugunu vurgular. Ote yan-
dan Avustralyali podcast yayincisi Shapiro'ya gore, pek ¢cok podcast yayincisi
radyo programlarinda yer almayl ummaktadir. Podcast, bagimsiz yayincilarin
kendilerini ifade etmeleri icin bir alan yaratmakla birlikte podcastten radyoya
gecmenin bir tir mesruiyet kazanma arzusu olarak gorildigi gercegi de yad-
sinmamalidir (Mchugh, 2016, s. 20). Kavramsal olarak radyo ve podcast arasin-
da net bir ayrim yapilamasa da arastirmacilar (Salvati, 2015, s. 223) podcastin
olanaklari sayesinde isitsel medyanin artik web sitelerinde, mizik listelerinde
ve sabit disklerde saklanabilir mevcudiyeti olan, istege bagli, mobil bir kiltirel
deneyim haline geldigini sdylemenin mimkdn olduguna isaret eder. Morris ve
Patterson’a gore ise (2015, ss. 221-222) ses iceriginin hiperkisisellestirilmesi
olarak ifade edilebilecek olan podcastler ne teknolojiyle sinirlidir ne de yal-
nizca onu mimkdn kilan teknolojiyle tanimlanabilir. Podcastler daha ziyade
dagitimi, organizasyonu ve tiiketimi icin gerekli teknolojilerle tamamen ic ice
gecmis belirli pratikler ve kiltiirel anlamlar dizisidir.

Sonu¢

Bu calismada podcast mecrasi radyo ile iliskisi bakimindan ele alinmis ve med-
yalararasilik perspektifinden incelenmistir. Siklikla kiyaslanan bu iki mecra pek
cok benzerlik barindirmakla beraber Gretim ve tiketim pratikleri ile icerdikleri
iletisim dokusu bakimindan onemli 6l¢iide fFarklidir. S6z konusu farkliliklar ve
benzerlikler Gizerinden yapilan degerlendirmede, bu yiikselen mecranin yeni
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medya ekosistemindeki konumu irdelenmis, radyonun iyilestirilmesi ile ortaya
cikan bir mecra olarak aciklanmaya ve sinirlari cizilmeye calisilmistir.

Dijital medya sliphesiz medyalar arasi melezlesmeyi kolaylastirmistir (Bol-
ter, 2007, s. 27). Bu bakimdan bir mecrayi tiim yonleriyle anlamanin yolu, onu
tek basina degil, icinde bulundugu medya ekosisteminin bir parcasi olarak oku-
maktan gecer. Podcast ve radyo arasindaki iliski de basta (retim ve tiketim
pratikleri ile iletisim dokusu olmak iizere bu dogrultuda incelenmistir. lyiles-
tirme kuraminin 6ziinde yer alan fikir, mecralarin aracisizlik ve hiperaracilik
arasindaki hareketi ile giidiimlenen yeniden bicimlenmesidir. Ote yandan bu
yeniden bicimlenme zamansal ve uzamsal acidan tek yonli degildir. Mecra
hem kendinden 6nceki mecralarin hem kendinden sonrakilerin hem de cag-
daslarinin kimi o6zellikleri dogrultusunda yeniden bicimlenebilir. Bu durum
podcastleri yalnizca radyonun dedil, calismada da bahsedildigi tizere kullanici
tUrevli icerik sunmalari ile bloglarin iyilestirilmesinin bir riini olarak gérmeyi
de mimkdin kilar.

Bu calismada ele alindidi (izere, iyilestirme kurami s6z konusu medyalar
arasi iliskileri anlamanin yalnizca bir yoludur. Herkman, (2012, s. 374) medyala-
rarasiligi, sosyal, teknolojik ve ekonomik boyutlarin gercek etkilere sahip oldu-
du cesitli medyalar arasindaki iliskiler olarak anlamak gerektigine vurgu yapar.
Bu calisma kapsami itibariyle yeni medyanin medyalararasilik diizeyinde tarti-
silmasina dair ufak bir kapi aralamis, bunu da podcast mecrasini 6rneklemine
alarak icra etmistir. Calismada iyilestirme kuraminin podcast 6rnekleminde in-
celendigi boyutlari asagidaki gibi 6zetlemek mimkindur:

1. Teknolojik boyut: internet, sesin kapana kisildigi kutuyu acmistir. Pod-
cast dretim ve dagitim elemanlarinin disiik maliyetli ve ulasilabilir olmalari
Uretici ve tlketici arasindaki sinirin kalkmasini saglamistir.

2. Sosyal boyut: Kullanici merkezli icerik, kullanicinin istek ve ihtiyaclari ne-
ticesinde lretilmektedir. Bu bakimdan podcastler toplumun tiim kesimlerinin
seslerini duyurabilecekleri ve birer topluluk olarak var olabilecekleri dijital bir
kamusal alan yaratmistir.

3. Séylem boyutu: Podcast, samimiyet ve dogallik iceren bir iletisim doku-
suna sahiptir. Topluluk radyosu gibi tiirlerde 6rnekleri gériilebilecek olan bu
tlr bir séylem yapisi, podcastlerde kisilerarasi iletisime yaklasan bir havaya b-
ranmastdar. Kisisel anlatilar, mikrofonun iki ucunda yer alan bireyleri daha 6nce
olmadigi kadar birbirine yakinlastirmistir.

4. Ekonomik boyut: Bagimsiz podcast yayinciligi anlayisi, mecranin bilinirli-
dinin artmasi ile profesyonellesmeye dogru kaymaktadir. Strdirilebilir bir ge-
lir modeli ihtiyaci sponsorlar, reklam verenler ve 6deme duvarlarinin podcast
ekosistemine girmesi ile sonuclanmistir. Kiiresel diizeydeki bu gelismelerin
hareket hizi, Tiirkiye'de daha yavas olsa da dogrultusu aynidir.

Bir mecrayl medyalararasilik bakimindan tartismaya acarken g6z ardi edil-
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memesi gereken onemli bir nokta, her bir mecranin ayni zamanda kiiltiirel
varliklar olmalari dolayisiyla homojen olarak ele alinamayacadidir. Zira bu ¢a-
lismanin da gosterdigi lizere, hicbir mecra ortaya cikip serpildigi sosyo-ekono-
mik ve kiltirel baglamdan bagimsiz olarak okunamaz. ABD'de farkli misyonlar
edinen radyo, Tirkiye'de farkli kosullar altinda var olmus ve farkli misyonlar
edinmistir. Dolayisiyla radyonun iyilestirilmesi olarak podcast penceresinden
bakilacaksa kiiltiirel fFarkliliklara 6zellikle dikkat edilmelidir.

Podcast alan yazininda siklikla Gzerinde durulan ve dikkate deger bir diger
goris, podcastin profesyonellesme olgusu sebebiyle 6zgirlestirici dokusunu
kaybetmekte oldugudur. Gercekten de ortaya ciktigi ve serpilmeye basladigi
donemde “alternatif medya ve alternatif sesler” gibi ifadelerle birlikte ani-
lan podcast mecrasi, bugiin diinyanin bircok yerinde bagimsiz-amatér ugrasi
olmaktan, profesyonellesmeye ve kurumsallasmaya dogru adimlarini coktan
atmis goriinmektedir. Spotify platformunun, bir podcast start-up sirketi olan
Gimlet Media'y biinyesine katmasi ve amator podcast yayinclari icin 6nemli
hizmetler sunan Anchor.fm'i satin almasi bu duruma 6rnek olarak goésterilebilir.
Medya ekosistemindeki yeni bir mecra, kisi/kurumlarin hedef kitlelerine ulas-
malari icin yeni bir alan sunmasiyla siphesiz pek cok biiyiik firma icin istah ka-
barticidir. Bunun yaninda bagimsiz podcast yayincilari tarafindan ortaya konan
yaratici emedin, nihayet kurumsal Greticiler tarafindan taninmasi ve finansal
olarak odillendirilmesine dair beklentinin 6zini olusturdugu gig ekonomisi
(Sullivan, 2021, s. 93), yeni bir tiir somiri dizeni olarak da gorilebilir. Tir-
kiye'deki podcast yayinciligina bakildiginda ise, mecranin ABD’de siiregelen
platformlasma gibi kaygilardan heniiz uzak oldugu goriliir. Bagimsiz podcast
vayincilarinin icerik Gretiminde profesyonel standartlara ulasmalari ve siirdi-
rllebilir gelir modelleri yaratmalarinda biyik katkilar sunan Podiolab, Podbee
Media, Podfresh gibi podcast aglarinin, podcast yayinciliginin daha gelismis ol-
dugu ilkelerdeki uygulamalara bagisikligi oldugunu séylemek naiflik olacaktir.
Ote yandan bugiin, en azindan Tiirkiye'de, kiiltiirel Griinler olarak varligini siir-
diren bagimsiz podcastlerin kiltir endistrisi Grinlerine donismesinin uzak
bir ihtimal oldugu sdylenebilir. Zira internetin actigi sinirsiz alan, bagimsiz
yayincilar icin kurumsallasma ve profesyonellesme gibi gelismeler karsisinda
hala bir hareket ve direnis alani yaratmaktadir. Bu hususta podcast yayinciligi-
nin “alternatif medya ve 6zgir sesler” dokusunu tehdit edebilecek daha ger-
cekei bir tehdit, hiikumetlerin bu hususta yaptigi yasal diizenlemeler olabilir.

Gorilmektedir ki podcast, kendine has lretim ve tiketim pratikleri, ileti-
sim dokusuyla radyodan yahut diger kitle iletisim ve kitlesel 6z iletisim arac-
larindan farkli bir mecradir. Radyonun iyilestirilmesiyle ortaya ¢ikmasi, onun
radyonun bir versiyonu oldugu anlamina gelmez, zira her bir yeni mecra ken-
disinden oncekilerle ve sonra gelecek olanlarla iliski icerisinde var olur. Eski
mecra tamamen yok olmasa da sekil degistirerek varligini stirdrir. Toplumsal
kosullar degistikce bu degisime ayak uyduramayan mecralar iyilestirilerek yeni
mecralara donisur. Bolter ve Gromala'nin (2003, s. 88) da isaret ettigi Gzere
ornegin televizyon radyoyu 6ldirmemis fakat hikdye anlatmak icin bir arag
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olarak radyoyu 6ldirmistir. Bugln hikdye anlatmanin araci podcastlerdir..
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