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6z

Yeni nesil iletisim araglarinin kullaniminin yayginlasmasi habere erisim bicimini de ¢esitlendirmistir. Okur kitle cevrim igi
medyayi genellikle hizl giincellenebilir ve zaman ve mekan kisithliginin olmamasi nedeniyle tercih etmektedir. Ayrica, gevrim
ici medyada etkilesim sayesinde icerik olusturma, dagitma, yorum yapma ve muzakere zemini olusturma gibi faaliyetlerle
katilim imkani Ust duzeydedir. Bu yUksek katilim olanaklarinin yani sira; multimedya, kisisellestirilmis icerik ve yakinsama
gibi dijital avantajlar da yeni iletisim platformlarinin tercih edilmesinde etkili olmaktadir. Bu baglamda, arastirma, gevrim igi
gazetelerin web sitesi performansinidlgmekve rakip analizlerinigerceklestirmek amaciyla Similarweb uygulamasi kullanilarak
yurutulmektedir. Ayrica arastirma, okurlarin web sitesi gezinme aliskanliklarinin gevrim ici gazetelerin performansinda nasil
bir rol oynadigini ortaya koymayi amaglamaktadir. Analizde HUrriyet gazetesi ve S6zcU gazetesinin performansi en yuksek
gazeteler oldugu bulgulanmistir. Ayrica arastirmada; gazetelerin web trafigi, etkilesim lokasyonlari, ziyaretgilerin sayfada
gecirdigi sure, okurlarin demografik bilgileri, sosyal medya trafigi gibi bulgular elde edilerek bu bulgular icerik analizi yontemi
ile ele alinmistir. Arastirmada gazeteleri ziyaret eden kitlenin kimi demografik 6zelliklerinin haber tuketim bicimlerine sekil
verdigi sonucuna ulasiimistir. Ayrica sosyal medya platformlarinin, gcevrim i¢i gazetelerin ziyaretgi trafigini olumlu yonde
etkiledigi de ulasilan sonuglar arasindadir. Arastirmada ulasilan sonuglardan bir digeri ise okurlarin web sitesi gezinme
aliskanliklarinin neredeyse ayni olmasidir. Bu arastirma kullanicilarin web sayfasi ile etkilesimini ortaya koyarak ¢evrim igi

gazetecilik anlayisina yeni bir perspektiften bakilmasina imkan tanimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Yeni medya, Gazete, Gazetecilik, Similarweb.

ABSTRACT

The increasing prevalence of next-generation communication technologies has significantly diversified the means through
which news content is accessed. Online media is predominantly preferred by readers due to its capacity for real-time
updates and its independence from temporal and spatial constraints. Moreover, the interactive nature of online platforms
facilitates a high degree of user participation through content generation and dissemination, user commentary, and
enabling deliberative engagement. In addition to these participatory affordances, digital affordances—such as multimedia
integration, personalized content delivery, and media convergence—further drive user engagement. Within this framework,
the present study utilizes the Similarweb application to evaluate the website performance metrics of online newspapers and
to conduct competitive analysis. The research also aims to investigate how users’ web navigation behaviors influence the
overall performance of these digital news outlets. The findings indicate that Hurriyet and SézcU demonstrate the highest
performance levels among the newspapers analyzed. The study generated data on various metrics, including website traffic,
geographic sources of engagement, time spent per visit, demographic profiles of readers, and social media-driven traffic, all
of which were analyzed through the method of content analysis. The results suggest that certain demographic characteristics
of the readership shape patterns of news consumption. Furthermore, it was found that social media platforms positively
impact the volume of traffic directed to online newspapers. Another noteworthy finding of the study is the remarkable
similarity in user browsing patterns across various digital news platforms. By elucidating the dynamics of user interaction

with digital news interfaces, this research offers a novel perspective on the evolving paradigm of online journalism.
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Giris

internet alt yapisinda ve dijital teknolojilerde
birlikte
geleneksel medya turlerinin  yazill (gazeteler,

meydana gelen  hizl  gelismeyle
dergiler), gorsel (televizyon, sinema) ve isitsel
(radyo) olarak urettigi icerikler arasindaki farklar
azalmistir. Dijital teknolojilerde meydana gelen
gelismelerle ses, video, animasyon, metin ve
gorsel gibi cgesitli medya turleri tek bir teknolojik
alet ya da platformda toplanmis ve yakinsama
Ozellikle

multimedya bicimselligi yeni medya ortaminin

(convergence) gerceklesmistir.
sahip oldugu en dnemli ozelliklerdendir ve farkli
formattaki veri tUrlerinin tek bir aragta toplanmasi,
tumlesik bir iletisim kanalinin ya da aracinin
olusmasi anlamina gelmektedir (van Dijk, 2004, s.
146). Dijital teknolojiye uyumlanan medya, hedef
kitlesi ile anlik olarak iletisim kurabilmekte ve
zaman ve mekan sinirlarini asarak genis bir kitleye
ulasabilmektedir. Genel bir ifadeyle; iletisimde
hiz, zaman ve mekdn kavraminin ortadan
kalkmasi, dijitallik, etkilesimsellik, multimedya,
hipermetinsellik, kullanici  turevli icerik gibi
ozellikler sanal ortami cezbedici kilmaktadir
ve medyanin sanal ortama entegre olmasinda
rol oynamaktadir. Ozellikle kitlenin geleneksel
medyay! tuketim biciminde oldugu gibi yalnizca
icerigin pasif tUketicisi degil ayni zamanda igerigin
aktif Ureticisi ve dagiticisi konumuna gec¢cmesi
de oldukg¢a dnemlidir. Yeni medya uygulamalari
kullanict deneyimli bir ortam sunarak kullanicilari
etkilesime dahil eden igeriklerle etkilesimi daha
da arttirmaktadir. Nitekim ses, video, metin,
grafik, animasyon, infografikler gibi formatlarla
sanal ortamdaki mevcudiyet hissi ve etkilesim
Ust duzeye cikarilmaktadir. Bu gergeveden
hareketle uydu ve kablo sistemleriyle ya da
matbaada kagida basilarak yapilan geleneksel
medya yayimlarinin her birinin teknolojisinin
kendi igerisinde ses, goruntl ve metin gibi farkli
bicimlere evrildigi de ifade edilebilir (Blackman,
1998, s. 174; Atabek, 2005, s. 74). Medyadaki
degisim, bireylerin sadece bilgi tuketen dedil, ayni
zamanda Ureten ve paylasan aktif birer katilimci
olmasinda rol oynamis ve ifade dzgurldgu alanini
da genisletmistir. Dolayisiyla yurttaslarin kamusal
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bir zeminde bulusup kamusal bir gévde olusturma
potansiyelleri artmistir (Binark ve Loker, 2011, s.
1). Geleneksel medyanin hedef kitlesi artik sanal
ortamda mevcudiyet gdstermektedir bu nedenle
geleneksel medya farkli bildirisim araclarini da
tercih etmek durumundadir.

Yeni iletisim ortamlarinda geleneksel medyaya
gore etkilesim oOzelliginin  yuksek olmasi ve
genis bir hedef kitlenin sanal ortamda varlik
gostererek siyasal, sosyal, toplumsal, kulturel,
teknolojik, ekonomik gelismeler hakkinda fikir
beyan ediyor olmasi geleneksel medyanin haber
dretim ve dagitim anlayisinin da sayisallasan
bir zemine oturmasina neden olmustur. Yeni
iletisim ortamlarinda haberin hizli guncelleniyor
olmasi, iktisadi maliyetin dusuk olmasi, etkilesim
ve katilimin yUksek olmasi, multimedya ve
kisisellestirme  ozelliginin  olmasi  ve  okur
davranisini analiz etmede kolaylik saglamasi gibi
nedenlerden dolayr geleneksel medya degdisim
ve doénusUum surecine girmistir. Bu arastirmanin
amaci  Similarweb uygulamasini  kullanarak
cevrim i¢i gazetecilige entegre olmus gazetelerin
web sitesi performanslari ve rakip analizlerini
yapmaktir. Arastirmanin bir diger amaci ise web
sitesi performansi yuksek olan gazeteleri takip
eden okurlarin gevrim i¢i gezinme davranislarini
analiz etmektir. Bu arastirmada geleneksel medya
ile gevrimici medyanin ozellikleri incelenmekte ve
ag toplumuna gegis surecinin geleneksel medyayi
nasil donustdrdigu konusu ele alinmaktadir. Bu
acidan ulusal ve uluslararasi literatdr tarandiginda
yeni medya, yeni iletisim ortamlari, geleneksel
medya konularinda c¢esitli c¢alismalar yapildigi
goérulmektedir. Bu calismalar dijital gazetecilik
hakkinda literatdr bilgisi sunan, gazeteciligin
profesyonel mesleki yekinkilerinin  degisimi
baglaminda bilgi veren, tik odaklh haberciligin
yarattigi etkileri tartisan ya da gazetelerin sosyal
medya performanslari hakkinda bilgi veren
veyahut spesifik bir konunun online gazetelerde
yer alis bicimini tartisan literatlre katki saglayan
6zgun calismalardir. Bu arastirma ise gevrim igi
gazetelerin web sitesi performanslari ve rakip

analizlerini bir online istihbarat programi olan
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Similarweb uygulamasini kullanarak analiz ettigi
icin 6zgun bir deder tasimakta ve literatlre katki

saglayacagdi dusunulmektedir.

Geleneksel Medyanin ve Cevrim ici
Medyanin Degerlendirmesi

Geleneksel medya ve cevrim i¢ci medya genel
olarak editoryal suregler, icerigin Uretimi, dagitimi
ve icerigin toplum imgesinde yeniden insasi
konularinda birbirinden ayrilmaktadir. Yazil, gorsel
ve isitsel olarak kitlesel yayincilik yapan geleneksel
medyacesitleri,genelliklebelirlibirzamandiliminde
yayimcilik yaparak tek yonlu bilgi sunmaktadirlar.
Geleneksel medyanin  hedef kilesi ideolojik
olarak birbirinden farklidir. Genellikle geleneksel
medyanin igerikleri toplumun tdm kesimlerini
ilgilendirir ancak toplumun sosyodemografik ve
sosyoekonomik kriterlerinin de dikkate alinarak
icerigin insa edildigi bir sUre¢ s6z konusudur. Hedef
kitle ile tek yonlu iletisim kurma, zaman ve mekan
sinirhligr, yuksek maliyet, denetim ve sansur gibi
konular geleneksel medyanin sikga tartisilan
olumsuz ozelliklerindendir. Yeni medya internet,
cep telefonu, uydu teknolojisi telekomunikasyon
altyapisl, bilgisayar, tele-text, video-text, CD-DVD
gibi teknolojileri ifade etmektedir. Yeni medyanin
6zUnde seslerin, metinlerin, gdruntulerin sayisal
olarak islenmesi vardir. Metin, ses ve goruntuyu
kullanicinin yeniden Uretebiliyor olmasi ise yeni
medyay! geleneksel medyadan ayiran en énemli
ozelliklerden birisidir (Sahin ve Sahin, 2016, s. 52).
Yeni medya anlayisi, igerigin Uretim bigiminin yani
sira dagitim ve sunum biciminde bilgisayarin bir
arag olarak kullanilmasiyla da ézdeslesmektedir.

Bilgisayar teknolojisi araciligiyla kamuya sunulan
icerikler yeni medya olarak ifade edilmektedir.
Nitekim internetten kitlenin bilgisine sunulan
metinler (web siteleri ve elektronik kitaplar) yeni
medya olarak kabuledilirken, basiliyayinaracihigiyla
dagitilan metinler buna dahil edilmemektedir
(Manovich, 2001, s. 5). Bu acidan &zellikle gevrim
ici medya daha az maliyetli olmasi, daha genis
kitleyi ulasmasi nedeniyle geleneksel medyaya bir
alternatif olarak gérulmektedir. Geleneksel medya
kurumlari ise genis bir kitleye ulasma kapasitesine

sahip olmasina ragmen yuksek maliyetli yapilardir.
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Nitekim bu iktisadi gerceklik cevrim ici medyayi
avantajll kilmaktadir (Alp ve Altin, 2023, s. 367).
Nitekim geleneksel medyanin; genis Kkitlelere
ulasmasi, guvenilir olmasi, igerigin profesyonel
mesleki ilkelere uygun sekilde Uretiliyor olmasi
ve planli yayin akisinin olmasi onun olumlu
dederlendirmelere konu olan o6zelliklerindendir.
ifade 6zgUrlugu teorisyenleri geleneksel medyada
katihm ve etkilesimin daha az oldugunu sikca
ifade etmektedirler. Mayfield'in ifade ettigine gore;
cevrim i¢ci medyada “katilm ve acikhgin” aktif
olmasi etkilesimi guglendirmektedir. “Aciklik” ilkesi
ozelligi “oylama, yorum yapma ve bilgi paylasmaya”
tesvik ederek kamuoyu olusmasina katki
saglamaktadir (2007, s. 5). Geleneksel medyada,
yayin ortaminin sinirli bant genisligi ve frekanslara
dayali olmasi nedeniyle az sayida kisinin ¢cok sayida
kisiye yayin yapabildigi bir yapi s6z konusuydu
(Balkin, 2004, s. 6). Cevrim ici medya uygulamalari
sayesinde kitlesel yayincilik bi¢cimi degismistir ve
teknik kisithliklar buyuk olgude ortadan kalkmistir.
icerigin yalnizca tlketicisi olan kitle, icerigin hem

tuketicisi hem de Ureticisi konumuna gelmistir.

Geleneksel medya tuketim biciminde alic
konumunda olan insanlar ya da topluluklar,
cevrim i¢ci medya uygulamalariyla hem alici hem
de bilginin kaynagdi konumuna ge¢mistir (Polat,
2018, s. 57). Bu baglamda da insanlar kendilerini
daha etkili bir bigcimde temsil edebilmekte ve
orgutlenebilmektedir. Nitekim kitle ancak medya
aracih@iyla olaylarin/gelismelerin yorumlanmasina
ve tartismalara katilabilir (Lundby ve Ronning, 2014,
s. 24). Yeni iletisim ortamlarinin 6zellikleri olarak
siralanan; “dijitallik, etkilesimsellik, multimedya
bicimselligi, hipermetinsellik, kullanici turevli igerik
dretimi, yayillim ve sanallik/araylzde mevcudiyet
hissi” kamusal alan ve medya iliskisine de yeni
bir boyut kazandirmistir (Binark ve Bayraktutan,
2013, s. 19). Boylece, kullanicilarin hem bireysel
hem de kolektif dlzeyde kamusal alanda yer
alabilme imkani genislemistir. Ag teknolojisinin alt
yapisinda meydana gelen gelismeler sonucunda
gun gectikge aglar dunyay! birbirine daha da
baglamaktadir. Busayede genis bir sanal cemaatler
yelpazesi ortaya ¢ikmaktadir ve kullanici tUrevli

iceriklerle insanlar genis dusunce hayatina etkin bir
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bicimde katilim saglamaktadirlar (Castells, 2005,
s. 26). BuyUk teknoloji sirketleri, start-up sirketler,
kUcuk gelistirici ekipler, acik kaynak gelistiriciler,
kurumsal gelistiriciler tarafindan uretilen cgesitli
sosyal medya uygulamalari kullanicilarin  bilgi
paylasimini ve etkilesimini kolaylastirmaktadir.

Kullanicilar siyasal, sosyal, kulturel, ekonomik,
toplumsal, teknolojik, kulturel konularda bilgi
sunarak genis kitlelere ulasmaktadirlar. Sosyal
medya platformlari (Facebook, X, Instagram,
LinkedlIn), bloglar ve igerik ydnetim sistemleri
(WordPress, Blogger, Medium), forumlar ve
tartisma platformlari  (Reddit, Quora, Stack
Exchange), acik veri ve bilgi paylasim siteleri
(Wikipedia, OpenStreetMap), webinar ve ¢evrimigci
seminer araglart  (Zoom, Microsoft Teams,
Google Meet), dosya paylasim ve isbirligi araglari
(Google Drive, Dropbox, OneDrive), e-6grenme
platformlari (Coursera, edX, Khan Academy),
podcast ve sesli icerik platformlari (Spotify, Apple
Podcasts, SoundCloud) gibi platformlar hedef
kitlede

Bu baglamda sosyal medya platformlari “agik

topluluk  etkilesimini  saglamaktadir.
cevrim ici bilgi alisverisini saglayan araclar” olarak
tanimlanabilmektedir (Yates ve Paquette, 2011,
s. 6). Fakat bilgi alisverisini saglayan medyanin
nesnel bir enformasyon yayamadigini ifade eden
Dacheux, demokratik katillm ve etik konusunda
cesitli  tartisma konularinin  serimlemesini
yapmaktadir. Dacheux'nun ifade ettigine gore:
“Medya, nesnel bir enformasyon yaymamaktadir:
icsel (mesleki normlar, editéryal politikalar,
uyulmasi gereken butge, vb.) ve dissal zorlamalarin
(kamunun beklentileri, politik yasalar, ekonomik
aktorlerin baskilari, vb.) belirledigi dedisikliklere
gore enformasyon insa etmektedirler” (2019, s. 89).
Cevrim i¢i medyanin nispeten ekonomi-politik
belirleyiciliklerden uzak olmasi onu daha &zgur
kilmaktadir. Zira ¢evrim i¢ci medyanin; “tekellesmis
mulkiyet, kar yonelimi, hUkUmet, is dUnyasi ve bu
temel kaynaklarin ve gucun faillerinin finanse ettigi
ve onayladigl ‘uzman’larin sagladigi bilgiler'den
goérece uzak olmasi insanlarin dusUncelerini
o6zgurce ifade etmeleri ve tarafsiz bilgi edinmeleri
konusunda 6nem arz etmektedir (Herman ve
Chomsky, 2017, s. 72). Medyadaki teknolojik devrim
iletisimin tUm asamalarini; edinim, manipulasyon,
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depolama ve dagitimi, metinler, duragan
goruntuler, hareketli goruntuler, ses ve mekansal
yapilari da etkilemektedir. (Manovich, 2001, s.
5-6). Ozellikle kitlesel yayincilik yapan geleneksel
medya karsisinda yeni iletisim ortamlarinda
kitlesizlestirme  &zelliginin  olmasi  homojen
kitlelerle birlikte &zel topluluklara, 6zel Kitlelere,
heterojen gruplara da temsil firsati saglamaktadir.
Ayrica, geleneksel medyadaki zaman ve mekan
kisithliklarinin - ortadan kalkmasi, yeni iletisim
ortamlarinda kullanicilara hem zamana bagli hem
de es zamansiz olarak igerik tUketme avantaj
saglamaktadir. Geleneksel medya ve cevrim igi
medya genel olarak ele alindiginda; geleneksel
medyada Uretilen iceriklerin editdryal surecten
gectigi ve hizli bir bicimde kamuoyuna servis
edilmedigi icin daha guvenilir oldugu ifade

edilebilir.

Yine geleneksel medya igeriklerinin genis kitlelere
ulasabiliyor olmasi onun olumlu &zelliklerindendir.
Fakat geleneksel medyanin izleyici, okuyucu,
dinleyici ile etkilesimin sinirl olmasi igerigin
Uretim ve dagitiminin yavas olmasi onun olumsuz
ozellikleri olarak dederlendirilebilir. Ayrica yayin
akisina bagliik kisith igerik Uretimine sebep
olmakla birlikte; izler, okur, dinler kitle agisinda da
hem zaman kullanimi bakimindan hem de daha
nitelikli ve yogunlastiriimis icerige erisim acgisindan
sorun yaratmaktadir. Cevrim i¢ci medyada ise
etkilesim olduk¢a yogundur. Kullanicilar hem
icerigi Uretilebilmektedir hem de mevcuticeriklere
geri bildirimlerde bulunmak suretiyle aktif bir
rol oynamaktadirlar. Cevrimi¢ci medyada hiz
kavrami olumlu ve olumsuz degerlendirilebilecek
bir kavram olarak ortaya cikmaktadir. icerikler
saniyeler icerisinde Uretilebilir, guncellenebilir
ve dagitilabilir. Fakat hiza yenik dusmek bilgi
hatalarina ve bilgi kirliligine neden olabilir. Nitekim
bilgi bombardimani kullanicilarda hangi bilginin

dogru oldugu konusunda kusku uyandirabilir.

Farkli dusuncelerin dolasima girdigi yeni medya
uygulamalarinda kamusal alanin  demokratik
mahiyeti de yukselebilir. Yeni iletisim ortamlarinin
yarattigi etik sikintilari ise Binark ve Bayraktutan,

sOyle kategorize etmektedir:
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Ozel yasamin gizliliginin ihlali, telif/patent haklarinin
ihlali, icerigin asil kaynagdinin gdsterilmemesi sorunu,
Uretilen igeriklerin olgunlasmadan ve dogrulugunun
teyit edilmeden yayllmasi sorunu, kisisel verilerin
guvenliginin saglanamamasi sorunu, veri madenciligi
olgusu, dijital go6zetim olgusu, haber ve ticari
enformasyon sinirlarinin  belirsizlesmesi sorunu, yeni
medya ortamlarinin  &zellikleriyle kullanicinin yogun
reklama maruz birakilmasi sorunu, igeriklerin yaniltici
bir bicimde etiketlenmesi ve basliklandiriimasi sorunu,
nefret sdyleminin varligi, bireyin yeni medya ortaminda
sadece tlUketici olarak konumlandirilmasli sorunu,
sahadan cikanlar: diger sorunlar (anonimlik olgusu,
hiz: cagin ruhu, mecranin yeniligi d6nemli bir etik sorun:
‘kaotik ve demokratik’, trol olgusunun gérulmesi, yayinci

icin sorunlar: insan kaynagdi eksikligi (2013, s. 57-112).

TUm bu bakis agilarindan hareketle her iki medya
biciminin de toplumsal acgidan o6nemli oldugu
ifade edilebilir. Medya, modern dijital ¢agda
surekli olarak degisim ve donusume ugramakta ve
kamuoyunun sekillenmesinde rol oynamaktadir.

Ag Toplumunda Bir Dijital Pazar istihbarat
Platformu: Similarweb

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizli bir sekilde
gelisimi sonucunda enformasyon ¢agi yasanmistir
ve bu ¢agin bir sonucu olarak ag toplumu kavrami
literatUre girmistir. Ag toplumu kavrami temelde
toplumsal yasamda meydana gelen ve sosyal,
kulturel, siyasal, teknolojik ve ekonomik alanda
yasanan degisim ve donusumleri tanimlayan bir
kavramdir. Ag toplumu kavrami post-kapitalist
bir toplum modeline gegisi simgelemektedir.
Teknolojik degdisim ve donusim post-kapitalizmin
ortaya ¢ikmasinda rol oynamistir. Teknoloji
sayesinde insan gucune duyulan ihtiya¢ azalmis,
Uretim maliyetleri de dusmustlr bunun yani sira
emeginyerinialanyeniis modelleri ortaya ¢cikmistir.
Post-kapitalist toplumlarda bilgi ve hizmet sektoru
onem kazanmistir. Post-kapitalizm kavrami ag
toplumu kavrami ile dogrudan iliskilidir. Teknolojik
gelismeler, otomasyon sistemleri, dijitallesme
bireylerin ve gruplarin sanal aglar Uzerinden

baglanti kurmasini saglamistir.
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Bu acidan ag toplumu, mekansal bagdliiktan
tamamen  koparilmis  post-kapitalist  toplum
modeli olarak tanimlanmaktadir (Baudrillard,
2003, s. 122-123). Nitekim Manuel Castells'in ifade
ettigi gibi: “Yeni enformasyon teknolojileri, kuresel
aragsal aglarla dlinyayi birlestirmektedir. Bilgisayar
araciligiyla iletisim, genis bir sanal cemaatler
yelpazesi olusturmaktadir” (2005, s. 26). Castells’in
ifade ettigine gore aglar yeni bir sosyal morfoloji
yaratmistir.  Yani cografi yerlesim duzenleri
degismis, nufusun yapisi ve toplumsal yogunluk
degismistir. Buna badh olarak uretim, iktidar,
kUlturel sureclerin isleyisi de degdisiklige ugramistir
(Castells, 2005, s. 621). Dijk ise; ag toplumunu sosyal
ve medya aglarinin bir araya gelmesiyle sekillenen
bir yapi olarak tanimlamaktadir. Nitekim bu sosyal
ve medya aglari bireylerin sosyal iliskilerini ve
iletisim bicimlerini yeni bir forma sokmustur. van
Dijk, ag toplumunu bireysel, grupsal, érgutsel ve
toplumsal duzeyde 6gutlenmeyi sadlayan surekli
degisen ve gelisen bir yapi olarak ifade etmektedir
(2006, s. 19). Nitekim sosyal aglarda, “igerige
erismek ve icerigi kullanmak icin nadiren herhangi
bir engel vardir” (Mayfield, 2007, s. 5). Bu agidan
sanal uzamda “yayilma ve dérgutlenme” oldukga
olanaklidir ve saniyeler igerisinde milyonlarca
kullanicr ¢evrim ici ortamda bir arada bulunmayi
deneyimlemektedir (Goker ve Dogan, 2011, s.
177). Kullanicilarin - web arayUzinde yasadigi
bir aradalik deneyimi kamusal alan goérdnimdu
de sunmaktadir. Castells'in de ifade ettigi gibi:
“Kamusal alan sosyopolitik 6rgutlenmenin temel
bilesenidir. CUnkU insanlar o6zerk dusuncelerini
bir araya getirerek siyasi kurumlari etkileyecek
guce ulasabilirler” (Castells, 2008, s. 78). AgJ
toplumunda, kullanicilar kuresel dluzeyde zaman
ve mekandan bagimsiz olarak yatay bir hiyerarside
baglantida kalmaktadirlar. Dijital iletisim araglari
ise bilgiye erisimi kolaylastirmak suretiyle sosyal
dinamiklerin  canli  kalmasini  saglamaktadir.
Ag toplumu sosyal ag kullanicilarinin  dijital
platformlar aracihidiyla etkilesim kurdugu bir yapi
olarak karakterize edilmektedir. Bu baglamda,
dijital pazarlama, reklamcilik alanlarinda da bu ag
alt yapisindan yararlanilmaktadir. Hedef kitleye

ulasma, veri analizi yapma, kisisellestirme, sosyal
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medya uygulamalari ile etkilesim, icerik Uretimi
ve pazarlama, kuresel tUketici kitlesine erisim gibi
konularda kamu kurum ve kuruluslari, sirketler,
sivil toplum kuruluslar, medya ve yayincilar,
klUcuk ve orta Olcekli isletmeler, freelance ve
bagimsiz ¢calisanlar ag teknolojisinin alt yapisindan

yararlanmaktadirlar.

Dijital pazarlama, ad toplumunun sagladigi kuresel
erisim sayesinde; kamu kurum ve kuruluslari,
sirketler, sivil toplum oérgutleri, medya ve yayincilar
ile kuguk ve orta olgekli isletmelerin yani sira
freelance ve bagimsiz ¢calisanlar arasindaki rekabeti
artirmaktadir. Nitekim kuresel duzeyde rakip
analizi yapabilmek icin yine ag teknolojisinden
faydalanmak gerekmektedir. Bu alanda gelistirilen
cesitli dijital istihbarat yazilimlari vardir. Bu
yazilimlar web analitigi yaparak kurum, kurulus,
isletmeler hakkinda bazi veriler sunmaktadirlar.
Ornegin; Google Analytics, Alexa, Semrush, Ahrefs,
Similarweb gibi uygulamalar web sitelerinin trafik
verilerini, kullanici davranislarini, web sitelerinin
popularitesini, rakiplerin icerik  stratejilerini,
ziyaretgilerin - hangi sayfalari goéruntuledigini
ve ne kadar suUre kaldiklarini, web sitelerinin
arama motoru siralamalarini ve anahtar kelime
performansini, ziyaretcgilerin demografik bilgilerini
sunarak rakip analizi yapilmasini saglamaktadir.
Arastirmada da bir ara¢c olarak kullanilan
Similarweb uygulamasinin kullanicilarina sundugu
temel vaat soyledir: “Similarweb dijital zeka ile
dijital bUyUmenizin kilidini agin” (Similarweb,
2024). Similarweb yazilimi ilgi duyulan alanlarda
web analitigi yaparak dijital pazarlama alaninda
bir istihbarat raporu sunmaktadir. Similarweb
uygulamasi ile su verilere ulasilabilir; web sitesinin
aylik trafik orani, kullanilan trafigin kaynagi, web
sitesi analizi, rakiplerin pazarlama stratejilerine dair
icgoruler (X-ray gdrusu), web pazar analizi, anahtar
kelime stratejisi ve optimizasyonu, web sitesinin
hedef kitle cografyasi, rakiplerin en populer agilis
sayfalari, uygulama analizi, rakiplerin yayinladigi
reklamlar, Similarweb platform araclar, web
sitesi anahtar sézcUkleri, anahtar kelime stratejisi
gelistirme, anahtar kelime Uretimi, anahtar kelime
analizi,arama reklamlari, rakiplerin gergeklestirdigi
reklam kampanyalari, organik rakipler, Google'daki
en yakin organik rakipler, kullanicilarin ziyaret
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sureleri ve ziyaret ettikleri sayfalar gibi cesitli

verilere  ulasmak mumkundur  (Similarweb,
2024). Bu uygulama sayesinde; kamu kurum
ve kuruluslari, sirketler, sivil toplum kuruluslari,
medya ve yayincilar, kUguk ve orta Olcekli
isletmeler ile freelance ve badimsiz calisanlar,
internet kullanicilarinin davranislarini analiz ederek
cesitli tahminlerde bulunmakta ve bu dogrultuda

stratejiler gelistirmektedir.

Arastirmanin Yéntemi

Bu arastirmada Similarweb uygulamasi ile elde
edilenverilersosyalbilimleralanininydntemlerinden
birisi olan igerik analiz yontemiyle ele alinmistir.
icerik analizi yontemi sayisallastirma guvenirliligi
sundugu icin verilerin analizi tekrarlandiginda
tutarhlik ~ oranini  ortaya c¢ikarabileceginden
arastirmayi daha bilimsel kilmaktadir (Metin ve
Unal, 2022, s. 277). Fiske'nin ifade ettigine gore
icerik analizi; “iletilerin agik olan igeriginin nesnel,
olculebilir ve dogrulanabilir bir aciklamasini
yapabilmek amaciyla kullaniimaktadir” (1996, s.
176). Nicel icerik analizinde sistematik ve nesnel
bir yol izleyebilmek igin incelenen belgelerin
kategoriler ve kodlar olusturularak siniflandiriimasi
gerekmektedir (Metin ve Unal, 2022 s. 275). Taylan,
icerik analizi hakkinda “nesnellik, sistematiklik ve
orneklemin genellenebilirligi” konularina dikkati
cekmekte ve gecerlilik ve guvenirlilige vurgu
yapmaktadir (2011 s. 75). Arastirmada, Hdrriyet
gazetesi ve Sozcu gazetesinin 12 Ekim 2024
tarihinde, son 28 glnde gosterdikleri web sitesi
performanslari ve rakip analizleri yapilmaktadir. Bu
gcevrim icgi haber sitelerinin arastirmada 6rneklem
olarak secilme nedeni ise, 12 Ekim 2024 tarihinde
web sitesi performansi en yUksek olan haber
siteleri siralamasinda Hurriyet gazetesinin birinci,
So6zcU gazetesinin ise ikinci sirada yer almasidir.
Arastirmada Similarweb uygulamasinin ilgili
butonuna “News & Media Publishers/Turkey”
anahtar kelimeleri islenmistir. Arastirma c¢evrim
ici haber sitelerinin desktop (masaustu), mobil
(tasinabilir) ve APP'lerdeki (uygulamalar) web
trafiklerinin degerlendiriimesine dayanmaktadir.
Arastirmanin yontemi cercevesinde, Similarweb
uygulamasiile elde edilen veriler gesitli kategorilere
ayrilarak analizleri yapilmistir.
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Arastirmanin Bulgulari

Arastirmada saptanan verilere gdre c¢evrim
ici haber platformlarinin  desktop, mobil ve
APP’'lerdeki performanslari; Ulkeye gore trafik payi
(traffic share), ziyaretcilerin gezinme aliskanliklari
(browsing habits), yonlendirmeler (referrals),
yas dagdilimi (age distribution), cinsiyet dagilimi
(gender distribution), trafik ve etkilesim, toplam
ziyaret, aygit dagilimi, kuresel siralama (traffic and
engagement, total visit, device distribution, global
rank), etkilesimin genel gorinimu (engagement
overview), zaman icindeki ziyaretgileri karsilastirma
(comparison of visitors over time), sosyal medya
trafik (soscial media traffic) kategorileri altinda ele

alinarak karsilastirmalar yapiimaktadir.

Ulkelere Gére Web Trafik Payi Kategorisi

Ulkelere gore web trafigi pay! bir web sayfasinin
ziyaretcilerinin hangi cografik konumdan
geldigini ya da web sayfasinin hangi konumlarda
ilgi  gordugunu ifade etmektedir. Hdrriyet
gazetesi ve S6zcl gazetesinin Ulkelere gore trafik
paylarini gosteren veriler incelendiginde Hurriyet
gazetesinin; Turkiye, Almanya, Amerika Birlesik
Devletleri, Hollanda ve Avusturya'dan web trafik
aldigi gérulmektedir. S6zcl gazetesinin ise Turkiye,
Almanya, Amerika Birlesik Devletleri, Hollanda ve
Fransa'dan web trafigi almaktadir. Her iki gazetenin
web trafigini en ¢ok aldigi Ulkelerin benzer olmasi,
bu Ulkelerdeki Turk nufusunun yogunlugundan

kaynaklaniyor olabilir.

Sekil 1

Hurriyet Gazetesi Ziyaret Sureleri

Ulkeye gére trafik payi O exeenid
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Sekil Tde Hdrriyet gazetesi okurlarinin web
sayfasinda gecirdigi ortalama ziyaret sureleri

incelendiginde en uzun ziyaret suresinin 8 dakika 1
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saniye ile Amerika Birlesik Devletleri'nden yapildigi
tespit edilmistir. Bu Ulkeyi sirasiyla; Avusturya 4
dakika 8 saniyeyle, Almanya 3 dakika 45 saniyeyle,
Turkiye 3 dakika 18 saniyeyle ve Hollanda 3 dakika
14 saniyeyle izlemektedir.

Sekil 2

S6zcU Gazetesi Ziyaret SUreleri

Cofrafya
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Sekil2'de Sézcl gazetesiokurlarininweb sayfasinda
gecirdigi ortalama ziyaret sureleri incelendiginde
en uzun ziyaret suresinin 13 dakika 37 saniye ile
Amerika Birlesik Devletleri'nden yapildigi tespit
edilmistir. Bu Ulkeyi sirasiyla; Almanya 6 dakika 42
saniyeyle, Turkiye 5 dakika 40 saniyeyle, Fransa
4 dakika 31 saniyeyle ve Hollanda 3 dakika 42
saniyeyle izlemektedir. Ulkeye gére trafik payi ve
ziyaret sUreleri metrikleri okurlarin web sitesi ile ne
kadar etkilesimde bulundugunu gostermektedir.
Bu metrikler ozellikle web sitesi performansi ve

okur davranisini analiz etmede rol oynayabilir.

Ziyaretgilerin Gezinme Aliskanliklari
Kategorisi

Ziyaretgilerin web sitesinde gezinme aliskanliklari
onlarin hangi konulara ilgi gosterdigi konusunda
bilgi vermektedir. Bu baglamda Hurriyet gazetesi
okurlarinin; haberler ve medya, bilgisayarlar
elektronik ve teknoloji, bilim ve editim, oyunlar
(video oyun konsollari ve aksesuarlari), hukuk ve
hikUimet ve diger konulara ilgi gosterdigi tespit
edilmistir. Konu dagilimina goére olusan kelime
bulutunda;iletisim, internet, online, egitim, video ve
web sdzcuklerinin 6n plana ¢iktigr gorulmektedir.
Asagida Sekil 3'de goruldugu gibi Hurriyet gazetesi
okurlari web sayfasini ziyaret ettiklerinde %10,17
oraniyla haberler ve medya igeriklerini yogunlukla
tercih etmektedirler.
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Sekil 3

Hurriyet Gazetesi Ziyaretgilerin Gezinme Aliskanliklari
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Sézcu gazetesi okurlarinin ise; haberler ve medya,
bilgisayarlar elektronik ve teknoloji, bilgisayarlar
elektronikve teknoloji (programlama ve gelistirme),
hukuk ve hukumet, oyunlar (video oyun konsollari
ve aksesuarlari) ve diger konulara ilgi gosterdigi
gozlemlenmistir. Bu konu dagilimina gore olusan
kelime bulutunda; haberler, spor, online, bilgi,
gazete, iletisim, video gibi sdézcuklerinin on plana
¢iktigr gorulmektedir. Asagida Sekil 4'te goruldugu
gibi Sézcu gazetesi okurlari %11.72 oraniyla haberler
ve medya iceriklerini yogunlukla tUketmektedirler.

Sekil 4

S6zcl Gazetesi Ziyaretgilerin Gezinme Aliskanliklari
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Yas ve Cinsiyet Dagilimi Kategorisi

Bu kategorideki yas bulgularina goére Hurriyet
gazetesi okurlarinin %74.21'i erkeklerden, %25.79'u
ise kadinlardan olusmaktadir. S6zclU gazetesinin
okurlarinin - %74.95'i erkeklerden, %25.05'i ise
kadinlardan olusmaktadir. Ayrica bu kategoride
okurlarin  yas dagilimlari yuzdelik oranlarla
gosterilmektedir.

iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Sekil 5
Hurriyet Gazetesi Okurlari Yas Dagilimi
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Sekil 5te gorulduglu gibi  Hdrriyet gazetesi
okurlarinin yas araligi ve yUzdelik oranlari sdyledir;
18-24 yas araliginda %13.00, 25-34 aralginda
%23.46, 35-44 yas araliginda %20.78, 45-54 yas
araliginda %16.85, 55-64 yas araliginda %16.76, 65
yas ve Ustu %9.16.

Sekil 6

Sozcl Gazetesi Okurlari Yas Dagilimi

Yag Dagilimi
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Sekil 6'da goruldugu gibi S6zcU gazetesi okurlarinin
yas araligi ve yuzdelik oranlari ise soyledir; 18-24
yas araliginda %10.71, 25-34 yas araliginda %22.70,
35-44 yas araliginda %20.73, 45-54 yas araliginda
%17.85, 55-64 yas araliginda %17.97, 65 yas ve Ustu
%10.05.

Web Trafigi ve Etkilesim Kategorisi

Web trafigi ve etkilesim kategorisi altinda
cevrim ici gazetelerin toplam ziyaretgi sayilari ve
cihaz dagitim oranlari tespit edilmistir. Hurriyet
gazetesinin toplam ziyaretgi sayisi 81,18 milyondur;
kisisel (masaustl) dagitim orani %13,97, mobil web
dagitimi ise %86,03 olarak tespit edilmistir. Ayrica
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Sekil 7'de goéruldugu gibi Hurriyet gazetesinin

global siralamasi #482, Ulke sirlamasi #12, haber ve

medya alaninda endustri siralamasi ise #56'dir.
Sekil 7

Hurriyet Gazetesi Toplam Ziyaretgi

Traffic & Engagement

Total visits Davice digtribution
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»
Sekil 8
Sozcl Gazetesi Toplam Ziyaretgi
Traffic & Engagement

Total visits Device distribution
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S6zcl gazetesinin toplam ziyaretgi sayisi 72.06
milyondur; kisisel (masaustl) dagitim orani
%18,03, mobil web dagditimi ise %81,97 olarak
tespit edilmistir. Sekil 8'de belirtildigi gibi Sézcu
gazetesinin global siralamasi #604, Ulke sirlamasi
#14, haber ve medya alaninda enduUstri siralamasi
ise #75'tir.

Zaman icindeki Ziyaretgileri Karsilastirma
Kategorisi

Hdrriyet gazetesinin zamana yayllmis ziyaretgi
oranlari Sekil 9'da gosterilmektedir. Arastirma
kapsaminda Hurriyet gazetesinin ziyaretgi sayisinin
en yuksek oldugu 02 Ekim 2024 tarihinde ona
en yakinda gevrim igi gazetelerin ziyaretgi sayilari

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

da tespit edilmistir. Buna goére ilgili tarihte 3.593
milyon ziyaretgiye sahip olan Hurriyet gazetesini
siraslyla su haber platformlari takip etmektedir;
milliyet.com.tr 2.455 milyon, sabah.com.tr 1.651
milyon, haberturk.com 1.464 milyon, haber7.com
2.210 milyon.

Sekil 9

Hurriyet Gazetesi Zaman icindeki Ziyaret Sayilari
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Sekil 10

Sézcl Gazetesi Zaman icindeki Ziyaret Sayilari
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Sozclu gazetesinin zamana yayillmis ziyaretgi
oranlari Sekil 10'da gosterilmektedir. Arastirma
kapsaminda So6zcu gazetesinin ziyaretcgi sayisinin
en yUksek oldugu 02 Ekim 2024 tarihinde ona
en yakinda c¢evrim ici gazetelerin ziyaretgi sayilari
da tespit edilmistir. Buna gore ilgili tarihte 2.664
milyon ziyaretciye sahip olan Sézcl gazetesini
siraslyla su haber platformlar takip etmektedir;
cumhuriyet.com.tr 1.337 milyon, hurriyet.com.tr
3.593 milyon, haberler.com 2.141 milyon, haberturk.
com 1.464 milyon.
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Sosyal Medya Trafik Kategorisi

Sosyal trafik, sosyal medya kullanicilarinin sosyal
medya platformlari (Facebook, X, Instagram,
LinkedIn, YouTube vb.) Uzerinden bir baska web
sayfasini ziyaret etmesiyle olusan sayfaya gelen
trafigi ifade etmektedir. Sosyal medya trafigine
iliskin veriler bir web sayfasinin ziyaretgilerinin
optimize sekilde sayfayi ziyaret etmesini saglama
konusunda 6nemli bir veri sunmaktadir. Nitekim
cevrim ici haber web sayfalari sosyal ag trafigini
takip ederek, az etkilesim aldiklari sosyal medya
platformlari Uzerinde etkilesim ¢alismalari yaparak
sayfalarina gelen ziyaretci sayisini arttirabilirler.

Sekil 11

Hurriyet Gazetesi Sosyal Trafigi
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Sekil 11'de Hdrriyet gazetesinin sosyal trafigi
gorulmektedir. Buna gére Hurriyet gazetesinin
en ¢ok etkilesim aldigi sosyal medya platformlari
sirastyla sunlardir; YouTube %34.49, Facebook
%23.85, X %24.43, WhatsApp Webapp %7.95, diger
%9. 28.

Sekil 12

S6zcl Gazetesi Sosyal Trafigi

Social traffic
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Sekil 12'de Sozcu gazetesinin sosyal trafigine
iliskin bulgular yer almaktadir. Buna gdre Sozcu
gazetesinin en ¢ok etkilesim aldigi sosyal medya
platformlari sirasiyla sunlardir; X %44.72, YouTube
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%21.36, Facebook %l14.44, WhatsApp Webapp
%10.53, diger %8. 97.

Sonug¢

Gelenekselmedyavecevrimicimedyagerekicerigin
Uretim bicimi gerekse igerigin daditim bigimi
konularinda farklilk goéstermektedir. Geleneksel
medyada Kkitleyle kurulan pasif iletisim, zaman ve
mekéana bagllik ile yuksek maliyetler, medyanin
dénUserek yeni medya ile butlinlesmesinde etkili
olan temel unsurlar arasinda yer almaktadir. Yeni
iletisim ortamlarindaki yogun etkilesim, zaman ve
mekan sinirlarinin ortadan kalkmasi, multimedya
ozelliginin  olmasi, iktisadi zorluklarin kirilarak
ekonomi-politik belirleyiciliklerin etkisinin azalmasi
ise yine geleneksel medyanin ¢evrim ici medyaya
gecisinden rol oynayan temel unsurlardandir. Ag
toplumuna entegre olma suUrecinde medya ve
yayincilar arasindaki rekabet de hizla artmaktadir.
Ag toplumunun bir sonucu olarak medya dijital
pazarlamanin bir pargasi olmustur. Dolayisiyla
medyaninkUlreseldlzeyderakipanaliziyapabilmesi
icin gesitli istihbarat yazilimlarini  kullanmasi
gerekmektedir. Bu baglamda arastirmada
cevrim ici gazetelerin web analitigi yapiimis
ve performanslari degerlendirilmistir. Hdrriyet
gazetesinin ve S6zcu gazetesinin Ulkelere gére web
trafigi incelendiginde Hdrriyet gazetesinin; Turkiye,
Almanya, Amerika Birlesik Devletleri, Hollanda
ve Avusturya'dan. S6zcU gazetesinin ise Turkiye,
Almanya, Amerika Birlesik Devletleri, Hollanda ve
Fransa'dan web trafigi aldigi sonucuna ulasiimistir.
Herikigazetenin webtrafiginien cokaldigi tlkelerin
benzer olmasli, bu Ulkelerdeki Turk nUfusunun
yogunlugundan kaynaklaniyor olabilir. Ayrica bu
yabanci Ulkelerdeki insanlarin yalnizca Turkiye
gundemindeki olaylari ilgili ¢ekici bulduklari icin
degdil, cografi, duygusal, kulturel yakinliktan dolayi
Turkiye gundemini takip ediyor olma olasiliklari
haber tuketim nedenleri acgisindan gbzden
kacirilmamalidir.  Okurlarin  sayfada  gecirdigi
sureler ise bu arastirma agisindan bir baska 6nemli
sonucu ortaya cikarmaktadir. Hurriyet gazetesi
okurlarinin  web sayfasinda gegirdigi ortalama
ziyaret sureleri incelendiginde en uzun ziyaret
suresinin 8 dakika 1 saniye ile Amerika Birlesik

Devletleri'ne ait oldugu tespit edilmistir. Burada
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yasayan okurlarin gazetenin icerikleri ile daha fazla
etkilesime gectigi, haberleri daha detayli inceledigi
ve icerigi hizh bir bicimde tuketmedidi sonucuna
varilabilir. Ozellikle Turkiye'ye bakildiginda 3 dakika
18 saniye ile yerel okuyucu kitlesinin haber tuketim
biciminin bir tarama seklinde daha yuzeysel
oldugu sonucuna varilabilir. Benzer bir sonug
So6zcl gazetesi igin de gegerlidir. S6zclU gazetesi
okurlarinin  web sayfasinda gecirdigi ortalama
ziyaret sureleri incelendiginde en uzun ziyaret
suresinin 13 dakika 37 saniye ile Amerika Birlesik
Devletleri okurlarina ait oldugu tespit edilmistir.
Bu ulkeyi Almanya ve Turkiye takip etmektedir.
Fakat Turkiye'deki yerel okuyucular dikkate
alindiginda Sézcl gazetesi okurlarinin Hdrriyet
gazetesi okurlarina gore sayfada daha fazla vakit
gecirdigi sonucuna ulasiimistir. Bu farklilik, her
iki gazetenin yayin politikalarinin, igerik sunum
bicimlerinin ve hedef kitle profillerinin farkhlik
gostermesinden kaynaklaniyor olabilir. Hdrriyet
gazetesi daha genel ve hizli tuketilebilecek
iceriklerle genis bir okur kitlesine hitap ederken,
Sozcu gazetesi politik agirlikli, yorum iceren ve
arastirmaya dayali igeriklerle daha spesifik ve ilgili
bir okur profiline hitap etmektedir. Bu durum,
okurlarin igerikle etkilesim duzeyini, sayfada
gecirdikleri suUreyi ve igerik tuketim bicimlerini
dogrudan etkileyebilmektedir. Dolayislyla, ziyaret
sUresindeki farkhlik yalnizca ilgi duzeyiyle degil;
icerigin yogunlugu, sunum sekli ve okurun haberi

degerlendirme bicimiyle birlikte dusunulmelidir.

Ziyaret suresi metrikleri okurlarin iceriklerle ne
olgude etkilesimde bulundugunu gosterdigi igin
gerek web sitesi performansini anlamada gerekse
okur davranisini analiz etmede etkili olabilir. Yine
ziyaretcilerin web sitesinde gezinme aliskanliklari
ilgi duyulan konular hakkinda ¢evrim ici gazetelere
ilham verebilir. Bu baglamda Hurriyet gazetesi
ve SO6zcU gazetesi okurlarinin neredeyse ortak
konulara ilgi gosterdigi sonucuna ulasiimistir.
Okurlarin ilgisini geken igerikler sunlardir; haberler
ve medya, bilgisayarlar elektronik ve teknoloji
(programlama ve gelistirme), bilim ve egitim,
oyunlar (video oyun konsollari ve aksesuarlari),
hukuk ve hukUmet ve diger konular. Arastirmanin
bulgulari incelendiginde dikkat cekici bir baska
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sonucun ise yas ve cinsiyet ile ilgili sonuclar
oldugu goérulmektedir. Okur profilindeki cinsiyet
dagilimina gore herikicevirimicigazetede de erkek
okurlarin orani %70 in Uzerindedir. Kadin okurlarin
sayisinin  ise %25'lerde oldugu gorulmektedir.
Erkeklerin haber tuketim egilimlerinin daha fazla
oldugu ifade edilebilir. Hurriyet gazetesi okurlarinin
yas araligi ve yuzdelik oranlari incelendiginde
%23.46'lIk bir oranla 25-34 yas arasindaki okurlarin
bu gazeteyi takip ettigi sonucuna ulasiimistir.
Sozclu gazetesinde de 25-34 yas arasindaki
okurlarin, diger yas gruplarina kiyasla %2270
oraniyla gazeteyi en yogun sekilde takip eden grup
oldugu goérulmektedir.

Bu yas grubundaki okurlarin geng-yetiskin
grubun bir Uyesi oldugu dusunuldugunde daha
¢ok sosyal platformlardan icerik tUuketmeye
egilimi olduklari da ifade edilebilir. Ayrica bu grup
toplumsallasma basamaginda olan ve sosyal
medyayl yogun bir bicimde deneyimleyen bir grup
oldugu igin; teknoloji, ekonomi, siyaset, hukuk,
kultUr-sanat, spor ve sosyal konular gibi alanlarda
ilgiyi karsilayan bu gazeteleri okumaya ydnelmis
olabilirler. Bu yas grubunun mobil uyumlu ¢evrim
ici gazeteleri okuyarak haber tUketme egilimi
gostermesinin nedeni ise etkilesim ve katiimin
fazla olmasindan da kaynaklanmaktadir. Bir baska
kategoride web trafigi ve etkilesim baglaminda
cevrim ici gazetelerin toplam ziyaretgi sayilari ve
cihaz dagitim oranlari tespit edilmistir. Hdrriyet
gazetesinin toplam ziyaretgi sayisi 81,18 milyondur;
kisisel (masaustl) dagilim orani %13,97, mobil
web dagilim ise %86,03 olarak tespit edilmistir.
S6zcU gazetesinin toplam ziyaretgi sayisi ise
72.06 milyondur; kisisel (masaustu) dagitim orani
%18,03, mobil web dagitimi ise %81,97 olarak tespit
edilmistir. Hurriyet gazetesinin toplam 81,18 milyon
ziyaretgi sayisi ile Turkiye'deki en populer haber
sitelerinden biri oldugu sdylenebilir. Ancak daha da
dikkat cekici olan bir sonuca gore her iki gazetede
de ziyaretgilerin yUksek oranda mobil cihazlarini

kullanarak siteye erisiyor olmasidir.
GUnUmuUzde haber tuketimi dikkate deger

bir oélcude mobil cihazlarla erisim Uzerinden

okunmaktadir. Bu ylUzden geleneksel gazetelerin
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mobil uyumlu web sitesine sahip olmasi neredeyse
zorunlu  hale gelmistir.  Kisisel (masaustu)
bilgisayarlardan yapilan erisimin azalmasinin
temel nedeni ise insanlarin igeriklere her an, her
yerden ve hizli bir sekilde erismek istemesinden
kaynaklanmaktadir. Ayrica arastirmada
ziyaretcilerin yas orani bulgulari ile cihaz dagilim
arasinda da iliski s6z konusudur. Zira geng yetiskin
nufus buyUk o6lcude mobil cihazlardan igerige
ulasmaktadir,ayrica uzun metinleryerine flag haber
bicimlerini ya da spot haber bi¢cimlerini okuyarak
hizli sekilde icerigi tuketme egilimindedir. Nitekim
Hdrriyet gazetesinin bulgularinda yas gruplarina
gore sayfada gegirilen suUre incelendiginde 25-34
yas araligindaki ziyaretgilerin 11 dakika 46 saniye
ile diger yas gruplarina gore sayfada en az zaman
geciren grup oldugu sonucuna ulasiimistir. Benzer
bir sonug¢ Sézcu gazetesi icin de gegerlidir. 25-34
yas araligindaki ziyaretcilerin 17 dakika 53 saniye
ile diger yas gruplarina gore sayfada en az zaman
geciren grup oldugu sonucuna ulasiimistir. Fakat
bu yas gurubu ayni zamanda her iki gazete igin
de sayfayl en ¢ok ziyaret eden yas gurubu olarak
bulgulanmistir. Arastirmada sosyal medya trafigi
incelendiginde Hdurriyet gazetesinin  en c¢ok
etkilesim aldigi sosyal medya platformlari sirasiyla
sunlardir; YouTube %34,49, Facebook %23,85, X
%24.43, WhatsApp Webapp %7.95, diger %9. 28.
Sozcl gazetesinin sosyal trafigine iliskin bulgular
soyledir; X %44.72, YouTube %21.36, Facebook
%14.44, WhatsApp Webapp %10.53, diger %8. 97.
Hdrriyet gazetesi en fazla YouTube'den etkilesim
almistir. Bunun nedeni gazetenin YouTube'de
video, metin ve gorseller ile ziyaretgilerin daha
fazla duyu organina hitap ederek iceriklerin ilgi
cekici kiinmasidir. Ayni zamanda haber igeriklerini
destekleyen YouTube kanali yayinlari, ézel haber
videolari, roportajlar gibi degisik turlerdeki icerikler
ziyaretcilerin  YouTube'a yonelmesine neden
olabilir. S6zcl gazetesinde ise X platformunun
on plana c¢iktigr goértlmektedir. X'de haberler hizl
bir bicimde yayillmakta ve bir anda igerikler viral
olabilmektedir. Ayni zamanda ¢ok zaman almayan
6z ve carpicl igerikler ile gelismelerin anlk olarak
takip edilmesine olanak taniyan X genis bir kitle
tarafindan kullanilan populer bir sosyal medya
platformudur. Arastirma sonucuna gore geleneksel
medyadan ¢evrim i¢i medyaya gegis surecinde
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olan ya da gecmis olan gazetelere bazi 6nerilerde
bulunulabilir. Cevrim ici gazeteler Similarweb gibi
istihbarat programlarini kullanarak okur kitlelerini/
ziyaretgilerinin profillerini analiz edebilirler. Hedef
kitle ve rakip analizi yaparak bu analiz sonucuna
goére daha kisisellestirmis bir web deneyimi
sunabilirler. Daha etkilesimli iceriklerle anketler
yapip, iceriklere yorumlar alabilirler ayrica bu
yolla sosyal medya entegrasyon sureclerini daha
da optimize edebilirler. Bu arastirmadan sonra
yapilacak olan arastirmalarda arastirmacilara ya
da ilgililere su &neriler sunulabilir; ziyaretgilerin
siklikla takip ettigi konular hakkinda ¢evrim igci
medya deneyimi arastirilabilir, cevrim ici gazeteler
Similarweb gibi yazilimlari kullanarak nasil bir
pazarlama strateji kurabilirler konusu ele alinabilir.
Algoritmalarin ¢cevrim i¢ci gazetecilikte oynadigi
rolun kullanici deneyimini nasil etkiledigi medya,
etik ve yapay zeka kavramlari cergcevesinde
tartisilabilir.

Kaynaklar

Alp, H., &Altin, M. S. (2023). Baslili gazetelerden dijital
platformlara: Medya tuketimindeki paradigma
kaymasi. Meri¢ Uluslararasi Sosyal ve Stratejik
Arastirmalar Dergisi, 7(20), 364-383. https://doi.
org/10.54707/meric.1402667

Atabek, U. (2005). iletisim teknolojileri ve yerel
medya icin olanaklar. icinde S. Alankus (Editér),
Yeni iletisim teknolgjileri ve medya (ss. 61-90).
IPS iletisim Vakfi Yayinlari.

Balkin, J. M. (2004). Digital speech and democratic
culture: A theory of freedom of expression for
the information society. New York University
Law Review, 79, 1-55.

Baudrillard, J. (2003). Simulakriar ve simdtlasyon (O.
Adanir, Cevirmen). Dodu Bati Yayinlari.

Binark, M., & Bayraktutan, G. (2013). Ayin karanlik

yuzu: Yeni medya ve etik. Kalkedon Yayinlari.
Binark, M., & Loker, K. (Editorler). (201). Sivil toplum

orgutleri icin bilisim rehberi. Sivil Toplum

Gelistirme Merkezi.

Sayl 70, Yaz (2025)



Cevrim ici Gazetelerin Rekabeti: HUrriyet ve Sézcl Web Siteleri Uzerinden Bir Performans Degerlendirmesi « Bahar BALCI AYDOGAN 78

Blackman, C. R. (1998). Convergence between
telecommunications and other media: How
should regulation adapt? Telecommunications
Policy, 22(3), 163-170. https://doi.org/10.1016/
S0308-5961(98)00003-2

Castells, M. (2005). Enformasyon cagi: Ekonomi,
toplum ve kdudltar: Ag toplumunun yukselisi
(E. Kilig, Cevirmen). istanbul Bilgi Universitesi

Yayinlari.

Castells, M. (2008). The new public sphere: Global
civil society, communication networks, and
globalgovernance. The ANNALS ofthe American
Academy of Political and Social Science, 616(1),
78-93. https://doi.org/10.1177/0002716207311877

Dacheux, E. (2019). Kamusal alan, kamu yarari
ve medya. icinde H. Kése (Editér), Kamusuz
yararlar Ulkesi: Sag popuilist siyaset ¢aginda
medya ve kamu yarari ilkesi (ss. 79-102). Utopya
Yayinevi.

Fiske, J. (1996). iletisim ¢alismalarina giris (S. irvan,

Cevirmen). Bilim ve Sanat Yayinlari.

Goker, G, & Dogan, A. (2011). Ag toplumunda
orgutlenme: Facebook’ta cevrimici tekel eylemi.
Firat Universitesi Yayinlari. https://perweb firat.
edu.tr/personel/yayinlar/fua_1664/1664_69454.
pdf (Erisim tarihi: 01 Temmuz 2025)

Herman, E. S., & Chomsky, N. (2017). Rizanin imalati:
Kitle medyasinin ekonomi politigi (E. Abadoglu,

Cevirmen). bgst Yayinlari.

Lundby, K., & Rgnning, H. (2014). Medya kultur
iletisim: Medya kulturu araciliglyla modernligin
yorumlanisi. icinde S. irvan (Editér), Medya
kaltar siyaset (ss. 13-27). Pharmakon Yayinevi.

Manovich, L. (2001). What is new media. icinde The

language of new media (ss. 1-15).

Mayfield, A. (2007). What is social media: An

e-book. https://www.icrossing.co.uk/What_
is_Social_Media_iCrossing_ebook.pdf (Erisim
tarihi: 01 Temmuz 2025)

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Metin, O., & Unal, S. (2022). icerik analizi teknigi:
iletisim bilimlerinde ve sosyolojide doktora
tezlerinde kullanimi.  Anadolu  Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi, 22(Ozel Sayi 2), 273-294.
https://doi.org/10.18037/ausbd.1227356

Polat, H. (2018). Geleneksel medyada temsil
sorunu: Alternatif bir mecra olarak yeni medya.
Karadeniz Uluslararas! Bilimsel Dergisi, 38,
45-60.

Similarweb. (2025). Similarweb

suite. https://pro.similarweb.

digital

com/?sourcepage=homeg&action=lite-redirect
(Erisim tarihi: 01 Temmuz 2025)

Sahin, M., & Sahin, G. (2016). Geleneksel medyanin
yeni rakibi: Yeni medya ve canli yayinlar. Yeni
Medya, 1, 50-63.

Taylan, H. H. (2011). Sosyal bilimlerde kullanilanicerik
analizi ve sdylem analizinin karsilastiriimasi.
Bingdl Universitesi Sosyal Bilimler Enstittist
Dergisi (BUSBED), 1(2), 63-76.

van Dijk, J. (2004). Digital media.In J. D. H. Downing,
D. McQuail, P. Schlesinger, & E. Wartella (Eds.),
The Sage handbook of media studies (pp. 145-
163). Sage Publications.

van Dijk, J. A. G. M. (2006). The network society:
Social aspects of new media. Sage Publications.

Yates, D. & Paquette, S. (2011). Emergency
knowledge management and social media
technologies: A case study of the 2010
Haitian earthquake. International Journal of
Information Management, 31(6), 6-13.

Extended Abstract

The interactive capabilities of new media
considerably surpass those of traditional media.
Rapid technological advancements have driven
widespread digitalization, profoundly affecting
social, cultural, technological, and economic
domains. As a result, traditional news media
have increasingly adapted their production and
distribution processes to a digital environment.
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This study investigates the defining features
of both traditional and online media, explores
how the transition to a network society has
transformed traditional media, and evaluates
the website performance of online newspapers
using the Similarweb application.Several factors
facilitate the shift from traditional to online media
platforms, including rapid news updates, reduced
operational costs, enhanced interactivity and user
participation, multimedia integration, personalized
content delivery, and improved capabilities for
analyzing reader behavior. The primary objective of
this research is to assess the website performance
of leading online newspapers in Turkey and to
conduct a competitive analysis among them.
Additionally, the study examines the online
browsing behaviors of readers engaging with high-
performing news websites.Data were collected
through Similarweb, a digital market intelligence
tool, by focusing on the category “News & Media
Publishers/Turkey.” The analysis covers web traffic
across desktop, mobile, and application platforms.
Findings indicate that Hurriyet and Sézcu rank
highest in website performance among the
analyzed outlets.Further analysis reveals that
while both newspapers attract visitors from similar
geographic regions, the volume of traffic varies.
Notably, visitors from the United States spend the
most time on both sites, whereas local readerstend
to engage more superficially, scanning content
and spending less time per visit.The research
also identifies common interests among readers,
including news and media, computing, electronics
and technology (particularly programming and
development), science and education, gaming
(especially video game consoles and accessories),
law, and government. Demographic data show
a male-dominated readership exceeding 70%
for both newspapers, with female readers
accounting for approximately 25%. The 25-34
age group represents the largest visitor segment
but also demonstrates the shortest average
visit duration, indicating a preference for rapid
content consumption. This demographic is further
characterized by active socialization and intensive
social media use.Regarding social media referrals,

Hdrriyet receives the highest engagement from
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YouTube (34.49%), Facebook (23.85%), X (24.43%),
WhatsApp Webapp (7.95%), and other platforms
(9.28%). Conversely, Sézcu’s social media traffic
predominantly originates from X (44.72%),
followed by YouTube (21.36%), Facebook (14.44%),
WhatsApp Webapp (10.53%), and others (8.97%).
The collected data were analyzed using content
analysis, a well-established qualitative method
in social sciences that allows for systematic and
objective examination of textual and digital
data. This methodological approach enhances
the reliability and replicability of the findings.
In conclusion, Hdrriyet and Sézcu stand out as
leading online news platforms in Turkey based on
website performance metrics. The study highlights
that demographic factors significantly influence
news consumption patterns. Furthermore, social
media platforms play a positive role in driving
visitor traffic, while browsing behaviors remain
remarkably consistent across different news
websites. The prominence of younger adults (aged
25-34) with brief visit durations suggests a shift
towards fast-paced content consumption, likely
shaped by their socialization stage and active

engagement with social media.
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