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Ed. Hasan MEYDAN, Medyada Din ve Degerler, Dem Yayinlari, istanbul, 2021.
Zeynep Ozdemir!

Medya, hayatimizin hemen her alaninda varligini koruyan ve giin gectikge 6nemini artiran bir
mecradir. Sosyal iliskilerimizin gitgide sanal ortamlara evrilmesiyle bu mecralarin dogrudan din ve deger
aktarimi gibi bir amaci olmasa da insani ve toplumu olumlu-olumsuz etkileme potansiyeli bulunmaktadir.
Bu nedenle medyada yer verilen dini ve toplumsal degerlerin incelenmesi, yorumlanmasi, gerekli
durumlarda elestiriye tabi tutulmasi alan uzmanlari ve sosyal bilimciler Gzerine disen bir sorumluluktur.
Literatlirde medya, din ve degerler lizerine yapilmis pek ¢ok ¢alisma mevcuttur. Medyanin dogasi itibariyle
surekli glincellenmesi, yeni igeriklerle yeni ¢alisma alanlarinin dogmasi sebebiyle yapilan her ¢alisma alani
zenginlestirmekte; ©ncesi ve sonrasi ile iliskilendirilebilmektedir. Degerlendirmesini yapacagimiz
editorligliini Hasan Meydan’in yaptigl Medyada Din ve Degerler adli kitap 2021 yilinda yayinlanmugtir. Kitap
bizlere glincel veriler ve farkh arastirma yontemleriyle yeni bakis agilari sunmaktadir.

Editoriin  kitabin  Onsbziinde degindigi lzere televizyonla evlerimize girip internetin
yayginlagsmasiyla etkilesimli bir hal alan sanal diinya, insan i¢in yeni bir ¢evre anlayisina neden olmustur. Bu
yeni gevrenin din ve degerler lzerinde dnemli etkileri bulunmaktadir. Bu etkilerin dogru temellendirilmesi
ve yonlendirilmesi adina deger temelli bir medya okuryazarhgi becerisine ihtiyag vardir. Kitap da bu ihtiyaca
hizmet etmek adina, medyanin deger aktarmadaki roliine deginmekte, ahlaki segicilik ve medya
okuryazarligi perspektifinin kazandirilmasi amacini gitmektedir.

Sakarya Universitesi, ilahiyat Fakiiltesi’nden, kitabin editérii ve ilk bélimiin yazari olan Prof. Dr.
Hasan Meydan, “Deger Temelli Medya Okuryazarhgl” adh boélimde “Hayat okuldan daha biyilik bir
o0gretmendir.” s6ziinde medyanin hayatimiza dahil olmasiyla artik ¢ocuklarimiza deger asilamada aile,
cevre, okul kadar hatta belki de daha fazla etkide bulunduguna dikkat cekmektedir. Medya, dogasi geregi
bir yandan evrensellesme ideali tasiyan dini ve ahlaki degerlerin aktarimi icin cazip bir mecra olarak
nitelenebilirken diger yandan bu degerlerin bozulmasina veya olumsuz degerlerin kazandirilmasina sebep
olabilir. Calismada medyanin din (izerindeki etkileri analiz edilirken 6ncelikle medyanin farkli kanallari
Uzerinden ulasilan dini bilginin hem kaynagi degersizlestirdigi hem de goéreceli degerlendirmeye sebep
oldugu, bunun da dini yasantiyi bireysellesmeye ittigi ifade edilmektedir. Ayni zamanda her an medya
akisinda karsimiza gikan dini bilgilerin, yayinlarin, ayet-hadis paylasimlarinin bir siire sonra siradanlastigina
ve deger kaybettigine dikkat ¢cekilmektedir. Medyanin her seyi ekonomik ¢ikar aracina donistiirme gibi bir
ozelligi bulunmaktadir. Din ve degerlerin de bundan nasibini aldigi, son zamanlarda sayilari gittikce artan
sosyal medya vaizlerinin, dini bilgiyi sunmada sov olarak ifade edilebilecek asiriliklara gidilmesinin yine dinin
ve degerlerinin i¢inin bosaltilmasina sebep olabilecegi bu bolimde yer almaktadir. Tim bunlarin 6nlenmesi
ancak din ve degerlerin dogru temellendirildigi bir medya yaklasimi ile olmalidir. Bu nedenle yazar
tarafindan medya okuryazarhigi kavraminin degerler agisindan yorumlanmasini iceren “deger temelli medya
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okuryazarligl” kavrami énerilmektedir. Deger temelli medya okuryazarligi becerisi kazanmis bir birey medya
Uzerinden kendisine sunulan din ve degerlere dair icerige etik/ahlaki bir segicilikle yaklasabilecektir.

ikinci bélimiin yazari olan Dr. Ogretim Uyesi Siimeyra Arican, Yalova Universitesi islami ilimler
Fakiltesi’'nde gorev yapmaktadir. Gengler ve sosyal medya Uzerine c¢alismalari bulunan yazar kitaba
“Ozgiirliik-Sorumluluk Sarkacinda Medyanin Etik Kodlar1” basligi ile katkida bulunmustur. Okuyucuya medya
organlari nezdinde 0zglrliik-sorumluluk ikileminde etik ilkelerin nerede durdugunu tarihsel sireci
betimleyecek sekilde aktarmaktadir. Ayrica bu boélim Tirk medyasinda 6nemli yer tutan medya
kuruluslarinin vurguladigi degerleri toplu bir sekilde gorebilmemizi saglamaktadir. Yazarin tespitlerine gore
ana akim medya kuruluslarinin 6n plana ¢ikardigi ortak degerler dogruluk, tarafsizlik, mahremiyet ve 6zel
hayati koruma, toplumsal degerler ve insana saygly! icermektedir. Medyanin vurguladigi bu etik kodlarin
korunmasinda kamu duyarhliginin temel alindigi dogal bir denetimin olmasi gerektigine dikkat
cekilmektedir.

Medya etigi ve sorumluluk Gizerine tartismalarin yer aldigi ikinci bolim sonrasinda Ggiincli bolimde
“Medya Profesyonellerinin Géziinden Medya-Toplum iliskisine Deger Odakli Bir Bakis” konusu Canakkale
On Sekiz Mart Universitesi ilahiyat Fakiiltesi Din Sosyolojisi alaninda &gretim {iyesi olan Dr. Fatmanur
Dikmen tarafindan ele alinmistir. Yazar, medyanin farkli mecralarinda ¢alisan medya profesyonelleriyle
gercgeklestirdigi milakatlar sayesinde okuyucuya ‘igeriden’ bir bakis sunmaktadir. Medya profesyonellerine
yonlendirilen ideal medya ve kendilerini bu idealde nerede konumlandirdiklari, etik ilkeler ve uygulanip
uygulanmamalari, medya igerikleri, medyanin toplum ve degerle iliskisine dair sorulara verilen cevaplar
tematik-kategorik icerik analizi yontemiyle analiz edilerek okuyucuya sunulmustur. Burada medya
¢alisanlarinin daha 6zgiir ve bagimsiz olmasi sebebiyle yeni medya olarak da isimlendirilen internet
medyasini cazip gérmeleri medyanin donlisimine isaret etmektedir. Burada okuyucunun geleneksel
medya ve yeni medya arasindaki calisma sartlari, bagimsizlik, denetleme gibi olgttlerin farkh olmasi
sebebiyle calismada iki mecra arasinda ayrim yapilmasi beklentisi ise karsilanmamaktadir.

istanbul Universitesi Din Psikolojisi alaninda doktora dgrencisi olan Biisra Giligen, “Instagram
Fenomenlerinin Benlik Sunumu ile Yansittiklari Degerlerin incelenmesi” adli bélimde 2018-2019 yillarinda
Instagram platformunda en fazla takipgi sayisina sahip bir erkek bir kadin Tirk fenomen paylagimlarini
inceleyerek benlik sunumlari tizerinden yorumlamalarda bulunmustur. Yazarin ulastigi sonuglara gére bu iki
fenomenin paylasimlarinda yardimseverlik, insan-hayvan-doga sevgisi, toplumsal degerler yer alsa da icerik
¢ogunlukla fiziksel goriinlim, mizah ve eglenceye odaklanmaktadir. Zaman zaman argo sozler ve tehdit etme
gibi iceriklerin de yer aldigi paylasimlar bulunmaktadir. Calismada Instagram fenomenlerinin 6n plana
cikardigi degerler tespit edilerek betimlenmeye calisiimis, fakat bunlarin topluma ve deger aktarimina iliskin
etkileri tartisilmaktan kaginilmistir.

“Misliman Moda ve Yasam Tarzi Dergilerinde Kadin imaji”nin nasil sunuldugunu Tiirkiye, Bati ve
Uzak Dogu’da yayimlanan dergilerden Al4, Aysha, Emel, Azizah, Noor, Gaya érnekleriyle bize sunan istanbul
Universitesi Sosyoloji doktora dgrencisi Selda Karaaslan, ele aldigi bes derginin yogunlastigi konular
Uzerinden hangi degerleri 6n plana gikardiklarini ortaya koymaktadir. Dergilerin plastik gostergeler (renk,
doku, bicim, tasarim) ve ikonik gostergeler (kapak fotograflarinda 6n plana ¢ikan unsurlar) agisindan
incelendigini gérmekteyiz. Belirlenen tarih araliginda dergi iceriklerinde yer alan basliklarin tablolarla
sunulmasi  okuyucunun karsilastirma yapabilmesine olanak saglamistir. Karaaslan, c¢alismasini
degerlendirdiginde moda, glizellik gibi tiketim odakl konulara agirlik veren dergilerin Tirkiye menseli
oldugu; Amerika, Birlesik Krallik, Endonezya ve Singapur’'da yayinlanan diger dergilerde ise basaril, tretici,
0zglir bir Miusliman kadin imajinin ¢izildigi sonucuna ulastigini ifade etmektedir. Ayrica tiim dergilerin
moderniteye uygun olarak bireysellesme ve kentlesmeye vurgu yaptigi, islami ve toplumsal degerleri ise
geri planda biraktigi sonucuna ulasilmaktadir. Bu arastirmayla o6zellikle Misliman/muhafazakdr moda
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dergilerinin Tirkiye’deki seyrini gérebilmemiz ve diinya genelinde benzerleriyle kiyaslayabilmemiz adina
onemli bir calismaya imza atildig1 séylenebilir.

Hayatimizin her alanina bir yenilikle giren medya, es seciminde de kendisini gostermistir. Altinci
boélimde Degerler Egitimi Merkezi proje arastirmacisi ilknur Mengiibeti ve istanbul Gelisim Universitesi
Ogretim gorevlisi Fatma Aktas’in kaleme aldig1 “Din ve Degerlerin Yansima Alani Olarak Sanal Copcatanlar:
islami Evlilik Siteleri Uzerine Bir inceleme” adl ¢alisma yer almaktadir. Béliimde kendilerini dindar olarak
tanimlayan bireylerin tercih ettigi evlilik amagh tanisma sitelerinden biri Uzerinden bir ¢alisma
ylritilmustdr. Var olan literatiir Gzerinden ¢evrim ici evlilik siteleri degerlendirildikten sonra belirlenen
sitede doldurulan formlar incelenmistir. Rastgele segilen on bir adayla gergeklestirilen yazismalar
sonrasinda calisma sonucu okuyucuya sunulmustur. Tamami erkek olan katiimcilarin es adayinda
onceledigi kisilik 6zelliklerini ve beklentilerini analiz ederek bireylerin evlilige yikledikleri anlama dair
sunulan bilgiler yapilacak diger ¢alismalarla da karsilastirabilme imkani sunulmaktadir.

Medyanin hangi alaninda olursa olsun istemsiz bir sekilde maruz kaldigimiz reklamlar bizleri
tiketime vyonlendirirken dikkat c¢ekici ve etkileyici olma gayesiyle toplum degerlerini gbz ardi
edebilmektedir. Yedinci bolimde okuyucu Milli Egitim Bakanligi ¢alisanlari Dr. Yakup Ayaydin ve Hatice
Yildiz Ayaydin’in “Haz ve Tiiketim Yaris Arenasi TV Reklamlari Uzerine Deger Temelli Bir Analiz” konusu ile
karsilasmaktadir. Sevilen ve ¢okga takip edilen tnlilerin yer aldigi giyim Griinii reklamlarinin analiz edildigi
¢alismada haz, cinsellik, eglence mahremiyetin ihlali ve evlilik dist iliskinin 6n plana ¢ikarildigi gérilmektedir.
Reklamlarin mekan, nesne, eylem ve insan agisindan gostergeleri tek tek incelenerek pazarlanan marka
Uriine sahip olan bireyin ayricalikli, gekici, arzulanan, kendini gerceklestirmis bir kisilige sahip oldugu
izleniminin yaratildig ifade edilmistir. Kisinin bu benlik 6zelliklerini tasimasi icin o markaya sahip olmasi
gerektigi gibi bir duygusal yonlendirmeye maruz birakilmasinin benzer diger reklamlarda da var oldugu
gorilmektedir. Calismada bu tiir reklamlarin ne derece basarili oldugu, herhangi bir denetime tabi tutulup
tutulmadigl, izleyici-tiketiciden geri donit alinip alinmadigiyla ilgili bir yorumda bulunulmamaktadir.

Sekizinci bélimde Uludag Universitesi Din Sosyolojisi alaninda doktora 6grencisi ve Polis
Akademisinde Arastirma Gorevlisi olan Merve Reyhan Baydeniz’in ¢alismasiyla karsilasiimaktadir. Siddet
Gzerine baska calismalari da bulunan yazar “Adalet Degeri ile Televizyon Dizilerindeki Siddet Arasinda Kadin
izleyiciyi Dinlemek: Sen Anlat Karadeniz” adli ¢alismasiyla yayinlandigi yillarda ragbet goren, fakat bir
yandan da siddet icerigi sebebiyle elestiri ve sikayetlerle gindeme gelen bir dizi Gzerinden diziyi izleyen
kadinlarin siddet ve adalet algisi hakkinda mulakatlar gergeklestirmistir. Bu milakatlarda izleyicilerin geneli
siddeti her ne kadar rahatsiz edici bulsalar da; olay 6rglsi, merak duygusu, ilgi ¢ekici ask gibi unsurlar
sebebiyle diziyi izlemeye devam ettiklerini ifade etmektedirler. Baydeniz, calismasinda bir diziyi ele alsa da
televizyon dizilerinin genelinde amaca ulagsmada siddeti mesru gérme vurgusunun oldugunu, bu vurgunun
insanlarda hukuka ragmen adalet anlayisini yerlestirdigini ve glicli olanin ayricalikli gériilmesine sebep
oldugunu ifade etmektedir. Arastirmasi kapsaminda sundugu onerilerde dizi yapimcilarinin senaryodaki
ogeleri toplumun degerlerini 6n planda bulundurarak daha derinlikli bir bakis acisiyla sunmalari gerektigini
vurgulamaktadir. Diger yandan yayinlanan bu dizileri denetleme noktasindaki sorumlularin siddet ve kadina
yonelik siddet iceriklerinin insan psikolojisindeki etkilerini 6l¢en ¢alismalara onciliik etmeleri, bu konularda
yapilacak olan galismalar igin veri saglamaya daha agik olmalari gerektigini ifade edilmektedir.

Kitabin son bélimi olan “Genclige Hitap Eden internet Sitelerinde Misyonerlik: Kampusweb
Ornegi” Milli Egitim Bakanliginda 6gretmen olan Mesut Rahmi Cinemre tarafindan kaleme alinmistir.
Ozellikle genglerin tercih ettigi internet sitelerine ilgi cekici basliklarla reklam vererek dikkatlerini
cezbetmeye calisan kampusweb sitesi, icerigin devaminda gencleri Hiristiyanliga davet etmektedir. internet
sitesinin iceriginin ayrintili bir sekilde incelenerek medya Uzerinden yapilan benzer misyonerlik faaliyetlerini
onlemede en onemli gérevin din ve degerler egitimcilerine distigld vurgulanmaktadir. Bu noktada
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egitimcilerin misyonerlik faaliyetlerine karsi kendilerini gelistirerek 6rgiin ve yaygin din egitiminde 6zellikle
genclerin icine disebilecegi psikolojik ve inangsal bosluklari doldurmasi, milli manevi degerler izerine
farkindalik olusturmasi gerekmektedir.

Gorllmektedir ki, Medya, Din ve Dederler basligini tasiyan kitap, medyanin farkli yonlerini ele alarak
medya iceriklerini degerler acisindan incelemektedir. icerikteki tiim konular birbirinden bagimsiz calismalar
olsa da kitabin ana basliginin kapsamina girmektedir. Medya-din-deger (izerine konusulacak konularin sayisi
gin gectikce artmaktadir. Karsimiza ¢ikan her bir yayin organi, medya igerigi, sosyal medya platformu,
insanlarin bu medya platformlariyla gittikgce artan iliskileri her gegen gilin yeni konular tGretmektedir. Bu
nedenle bir kitabin konunun her yéniine deginmesini beklemek yerinde olmayacaktir. Yine de icerik analiz
edildiginde kitapta sirasiyla medyanin hayatimizda gittikce artan 6nemi, topluma karsi bir sorumlulugu olup
olmadigi tartismalari, sosyal medya platformu (Instagram 6rnegi), kadin moda dergileri, islami evlilik sitesi,
reklamlar, televizyon dizisi, misyonerlik faaliyeti gosteren internet siteleri lizerinden deger sunumu
tartismalari takip edilebilmektedir. Glin gegtikce ortaya gikan yeni arastirma konulari ve problemleri ayni
minvalde ¢alismalar yiritilerek kitabin ikinci ve Gglinci serisinin hazirlanmasi okuyucunun degisimi siirekli
takip edebilmesi, alan arastirmacilarinin da literatiirii glincel tutmasi agisindan énemlidir.

Kitap icerigi mulakat, gorisme formu, icerik analizi gibi farkh yontemler kullanilarak hazirlanmis
¢alismalardan derlenmistir. Medya-din-deger iliskisinin gesitlendirilmis yontem ve 6rneklerle okuyucuya
sunulmasi ele alinan konuyu zenginlestirmistir. Fakat baslangicta bahsedilen deger temelli medya
okuryazarligi vurgusunu karsilayacak nitelikte gikarim ve 6neriler agisindan eksik kalmistir. Ortaya koyulan
olgulari toparlayacak bir sonug boliminin eksikligi hissedilmektedir. Cok yazarli bir kitap olmasina ragmen
dil ve Uslup agisindan ise okuyucuyu rahatsiz edecek farkliliklar gérilmemektedir.

Yazarlarin higbirisi dogrudan medya alani tizerine uzman olmasalar da alanin kavramlarina ve teorik
boyutuna yeterli hakimiyeti sagladiklari noktasinda okuyucu ikna edilebilmistir. Gerekli yerlerde dipnotlarla
tanimlama ve agiklamaya yer verilmistir. Gerek teorik anlatim gerek arastirma uygulamasi yeterli ve yerinde
basliklarla okuyucuya sunulmustur. Hemen her boliimde giris ve sonug/degerlendirme kisimlarina yer
verilmis, arastirma yontemi ve bulgulara deginilmistir. Elde edilen veriler ise tablo haline getirilerek yapilan
analizin daha verimli sekilde takip edilmesi saglanmistir. Kitapta her bélimiin sonunda kaynakgaya yer
verilmistir. Calismalarin kaynaklari incelendiginde her bir bélimiin tatmin edici kaynaklarla galisildigi
gorilmektedir.

Sonug olarak Medyada Din ve Dederler kitabi medya konusu lizerinden sik sik glindeme gelen etik
meselesini tekrar diisinmemizi saglamaktadir. Yazarlar sunduklar farkl ¢alisma alanlari ve kullandiklari
yontemlerle konuyu somutlastirarak degerler tizerinden yapilmasi gereken medya okuryazarligi vurgusunu
on plana gikarmaktadirlar.
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