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Oz: Bu aragtirmanin amaci sanat ve tasarim egitimi alan tiniversite 6gren-
cilerinin popiiler gorsel kiiltiire yonelik elestirel yaklagimlarini incelemektir. Bu
genel amag kapsaminda arastirma “sanat ve tasarim egitimi alan tiniversite 6g-
rencilerinin kendilerine gosterilen popiiler gorsel kiiltiir formunun estetik kur-
gusu ve kiiltiirel islevini yorumlama bigimleri ile estetik ve tiiketim baglamini
iliskilendirme bigimleri nasildir?” sorularina dayal olarak incelenmistir. Arastir-
ma dzel ve devlet {iniversitelerinden sanat ve tasarim egitimi alan 17-24 yas ara-
sindaki toplam 119 iiniversite 6grencisiyle gerceklestirilmistir. Betimsel tarama
yontemiyle desenlenen arastirmanin verileri betimsel analiz yoluyla ¢éziimlenip
yorumlanmustir. Arastirma sonucunda sanat ve tasarim egitimi alan tiniversite
ogrencilerinin ¢ogunlugunun kendilerine gosterilen gorsel kiiltiir formunun alt
anlamlarimi okumaya déniik yaklagimlar sergiledikleri goriilmiistiir. Ogrencile-
rin biiytik ¢ogunlugu gorsel kiiltiir formunun sosyal islevini ¢oziimlemeye do-
niik tavir sergilemistir. Ancak sorulari yanitlamayan ya da elestirel diizeyde fikir
belirtmeyen 6grenci sayist da oldukga fazladir. Bu durum sanat egitiminde elesti-
rel bilinci destekleyen 6gretim uygulamalarina daha fazla yer verme gerekliligini
glindeme getirmektedir.
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Abstract:

The purpose of this study is to analyze the critical approach of university stu-
dents who study art and design towards popular visual culture. Within the scope
of this general aim, this study has been based on questioning the ways these
students interpret the popular culture forms they are exposed to, and how they
relate aesthetics to consumption. The study has been implemented on 119 univer-
sity students, who are aged between 17-24, of the Department of Arts and Design
from both state and private universities. The data has been analyzed and interp-
reted by descriptive analysis. The result of the study revealed that the majority
of university students who study Arts and Design had the tendency to read the
undermining meaning of the visual culture theory. The questions that were pre-
pared in the light of the philosophy of visual culture directed the students to aest-
hetic and critical analysis of the structure construction of the visual culture form,
as well as the reason for its creation, its meaning and the intention of its creator.
Most of students adopted an attitude in favor of analyzing the social function of
visual culture form. However, the number of students who did not answer the
questions as well as those who did not state any critical view was quite high.
Thus, this brings forward the necessity to put more emphasis on expanding the
amount of educational practice that promotes critical thinking in art education.

Keywords: Art education, popular culture, visual culture, critical pedagogy,
aesthetics.

1. GIRIS

Diinyada gesitli toplumlar ve gruplar arasinda yasanan, kaynaklarin kullanimi ve
iktidar konusundaki savaslar artik iktisadi ve siyasal alanin smirlarindan ¢ikmus kiil-
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tiirel alana da girmistir (Gans, 2012). Kiiltiirel yapida toplumun tirettigi ve paylastigt
degerler kadar, tiretilen ve paylasilan degerlerin nasil gerceklestigi ve bi¢imlendigi de
onemlidir. Ctlinkii tiretilen ve paylasilan degerler 19. ytizyilin kapitalizmi ile birlesince
yeni bir egemen kiiltiirti yaratmistir. Glintimtizde kiiltiirtin olusumu ¢ogunlukla bu
egemen kiiltlirtin istekleriyle sekillenmektedir. Egemen kiiltiir farkli siniflarin, grup-
larin, cemaatlerin, kavimlerin yasam yollarmni, kisiliklerini ve varligini etkilemekte-
dir (Erdogan, 2004). Bu durum kiiltiir tirtinlerinin tiretilmesi, dagitilmast, tiiketilmesi
siireci ve bu stiregte teknoloji ile kitle iletisim araglarinin 6rgiitlenmesiyle iligkilidir.
Dolayistyla kitle iletisim araglarimi elinde bulunduran niifuslar ya da gruplar iktisadi
ve siyasal alanlarla smnirli olmayan bu savasa kiiltiirii de ekleyerek popiiler gorsel kiil-
tirtin olusumuna neden olmustur.

1.1. Estetik ve Tiiketim Kiltiirii

Kitle iletisim araglari, toplumda kiiltiirel doéniisiimlerin yasanmasinda ve popiiler
kiltiiriin yaratilmasi ve yayginlasmasinda 6nemli islevlere sahiptir (Sahin, 2005; Kan,
2011). Ayrica kitle iletisim araglar1 insanlar egitmek, bilgilendirmek islevinin yani sira,
kiiresel sermayenin kapitalist pazar iligkilerine doniik yapisini destekleyen yayinlar
yaparak Kkitleleri yonlendirmektedir (Gans, 2012). Bu agidan bakildiginda baskm kiil-
tiir dgreticileri her giin evimize cesitli yollardan girmekte ve kiiresellesen kiiltiiriin
temsilcileri olarak tercihlerimizi yonlendirmektedir. Bu yonlendirme tiiketim kiilttirii-
niin alt yapisini olusturmakta ve begenilerimizi sekillendirmektedir. Giintimiizde bu
bilingli ve gikarc1 yonlendirmeye “tiiketim estetigi” ad1 verilmektedir (Aslan, 2014).

Ttiketim kiilttird ile ilintili estetigin tiiketim estetigi olarak adlandirilmasi, peda-
gojik agidan giinliik yasam ve ona ait estetik hakkindaki tespitleri netlestirmeyi ko-
laylastirir. Popiiler kiiltiir ya da kitle kiltiirtintin etkisiyle, iletisim araglarmin birey
i¢in hazirladig1 nesneler, tercih ya da begeni gibi kisisel nedenlerle secilip, tiiketil-
mektedir (Aslan, 2014). Dolayisiyla giinliik yasamun biiytik 6lctide tiiketim kiiltiirti ile
iliskili dtistintilmeye baslanmasindan itibaren “gtinliik yasam estetigi” bir kavramsal
vurgunun Stesinde farkli kategorik yapilarda da izah edilmeye ¢aligilmistir. Ornegin
Featherstone’a (2005) gore giindelik hayatin estetigi cagdas toplumlardaki gtindelik
hayatin dokusunu dolduran gostergelerin ve imajlarin hizli akisina génderme yap-
maktadir. Gosterge ve imajlarin yogunluguna paralel bir kiiresel teknolojik donanim
ile cok daha gtigli bir yayilim hiz1 ve endiistriyel bakis acist kaginilmaz bigimde tii-
ketim estetigini 6n plana ¢ikarmustir. Postmodern siirecte kiiresellesme tek bir pazar
yeri yarattig1 i¢in ve bu pazar ayni anda diinyanin her yerinde ayni1 isi yapmaya veya
ayn {irtinii satmaya odaklandig icin tiiketim biitiin diinyada birbirine benzer bir hal
almistir. Bu tiiketimde mallarin degisim degerinden ¢ok gosterim degeri diyebilece-
gimiz bir durum s6z konusudur. Bir baska deyisle yeni tiiketim toplumunda neyin
degerli oldugu ekonomik degeri ile degil, kiiltiirel gosterge degeri tarafindan belirlen-
mektedir (Sungur, 2011).
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Insanlar artik toplumsal degerleri tiiketim dogrultusunda sekillendirmeye basla-
mustir. Olusan tiiketim estetigi, tiiketilen unsurlar1 daha estetik hale getirdigi gibi, es-
tetik unsurlar: da tiiketilebilmek igin ticarilestirmektedir. “Estetik mallar (esyalar), bir
taraftan duyulara basvuran bir gortis-gortintis olarak giizellige génderme yapmakta,
diger taraftan ise degis-tokus degeri gerceklestiriminin servisinde gtizelligin bir gelisi-
mi, satin almadaki i¢glidii ve arzuyu tesvik etmek icin izleyicileri yeniden bigimlendir-
mektedir.” (Sarup, 1998; aktaran, Eker ve Aslan, 2011). Bireyi kendisi ve ¢evresi ile olan
iliskilerinde boylesine etkin ve 6znel duruma getiren kitle iletisim araglari, tiiketim
siireclerinde estetigi, ihtiyacin 6tesinde bir tiiketim anlayist ile kurgulamaktadir. Do-
layisiyla estetik tiiketimi alelade bir begeni ve tiiketime indirgenmis, basit bir estetik
kilttirlenmeye dontismdis, kitle iletisim araclari bireylere yonelik ciddi birer referans
olarak algilanmaya baslanmustir. Kitle iletisim araglar: ve estetik arasindaki ekonomik
ve psikolojik iliskinin sanildig1 gibi basit bir sekilde tanimlanamayacagin ifade eden
Kellner” e (2010: 10) gore gelecekteki degisimler ve dinamikler ne olursa olsun bugtin
medya kiiltiiri, neyin gergek, 6nemli ve hayati olduguna karar vererek; toplumsal ve
politik konularda hiitkmetmeyi stirdtirmektedir.

Olusturulan estetik ideoloji, temsil ettigi sistemin 6nermeleriyle uyum halinde es-
tetik anlayisini kitlelere yayarken, yasadigimiz ¢agin sagladig iletisim imkanlariyla,
¢ok farkli yaslardan ve kiiltiirden insan gruplarini da ortak bir estetik anlayis1 dog-
rultusunda biitiinlestirebilmektedir. Nesnelerin toplumsal ya da simgesel degerleriyle
donatilan giinliik yasam, insana bircok estetik deger yiikleyebilmektedir (Aslan, 2014).
Dolayistyla bugiiniin sanat ve tasarim egitiminde giinliik estetik deneyimlerin ileti-
simsel roldi, algilara ve toplumsal yapiya etkisi ile ilgili 6gretim uygulamalarmin ve
¢ozlimlemelerin 6nemi giderek artmaktadir.

1.2. Popiiler Gorsel Kiiltiir ve Elestiri Pedagoji

Elestirel pedagoji, 6grencilerin belirli bilgi bi¢imlerinin ‘toplumsal islevini” anla-
malarma yardimci olan bilgiyi bulmaya ¢alismaktir (Mc Laren, 2003: 71). Elestirel pe-
dagojinin 6nde gelen savunucularindan Freire’e (1995) gore egitim sadece belirli bil-
gilerin kazanilmas: demek degildir; egitim, bir insanin bagimsiz ve elestirel diisiinme
kapasitesini gerceklestiren biitiinsel bir gelisimdir. Sandlin ve McLaren’e (2010) gore
ise elestirel pedagoji, 6grencilerde yorumsal sorgulama yetenegi gelistirildigi takdirde
diinyay1 olumlu sekilde degistirmeye yardimci olmaktadir.

Egitim, bireyin kendini gerceklestirmesini saglayan ve iginde bulundugu gercek-
lige kars1 elestirel bir bakis agis1 gelistirmektir. Toplumu bask: altina almis bu gorsel
diinya nesnelerine kars1 farkindaliklarinin artmasini amaglayan elestirel pedagoji an-
layist ile egitimi yeniden yapilandirmak gerekmektedir (Yildirim, 2006). Ogrencilerin
medya igeriklerine karsi elestirel bir tavir alabilmeleri ve medya gruplarinin {iretim
esaslarini, ¢alisma bigimlerini ve medya bagimliligini anlayabilmeleri i¢cin medyanin
ekonomik ve politik baglantilarin1 anlamalarini saglayacak dersler olusturulmalidir.
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Kirisoglu'na (2009: 46) gore sanat ve tasarim derslerinde 6grencinin dikkatinin agir-
likl1 olarak tirtintin ya da nesnenin kendisinden ¢ok yaratilma nedenine (tiiketime
yonelik) anlamina ve yaraticisinin niyetine gekilerek gerceklesebilecegini ifade etmek-
tedir. Dahas1 gorsel kiiltiir egitimi yoluyla bir nesnenin giizelligi yaninda, gtizelligin
hangi amaca yonelik oldugu, neden tiretildigi, hangi kitlenin kullanimina sunuldugu,
ekonomik getirisi yaninda; sagliga ve ¢evreye uygun olup olmadigi sorgulanmasinin
gerekliligini vurgulamaktadur.

Disiplinler aras1 bir yaklasim olarak gorsel kiiltiir, sanat tarihinden ve sanat tarihi-
nin degisik versiyonlarindan ayrilmaktadir. Ciinkii sanat ve tasarimi analiz etmek icin,
konunun sadece tek bir yoniine vurgu yapilmamaktadir (Barnard, 2002: 252). Sanat ve
tasarim analizi, bi¢im, tislup ya da ifade kadar toplumsal kimligi etkileyen unsurlar
tizerine kiiltiirel bir incelemeyi de gerektirmektedir. Ogrencilere insanlar ve kurumlar
arasindaki giice dayal ortiilii iliskileri gérme ve medyanin ekonomik, politik, sosyal
ve kiiltiirel roliinti anlama bilincini kazandirabilmek ancak elestirel pedagojik anlayus-
la yapilandirilan bir egitimle miimkiin olabilir. Bu ¢ergevede “Gorsel kiiltiir egitimi sa-
nat yoluyla elestirel ¢6ziimleme ve gorsel farkindalik kazandirmay1 amaclar. Elestirel
¢oziimlemede nesne ne salt sanatin kendisi ne de tek baslarma kiiltiir nesneleridir. Bu
yaklasima gore her nesne, icinde yaratildig1 ortamla, yaratilma nedeni ile birlikte ele
aliip degerlendirilmelidir” (Kirisoglu, 2009: 48).

Yasadigimiz dénemle ilintili olarak tiiketim olgusunun olugsmasin tetikleyen kit-
le iletisim araglar bireysel tiiketimleri tetiklemis ve bireylerin giinliik yasamlarinda
tiiketim giderek egemen duruma gelmis, tiiketilen maddelerin “estetize” edilmesi
durumu ortaya ¢ikmustir. Bu siire¢ sonucunda, ge¢gmistekinden farkl olarak, insanlar
yasamak i¢in sahip olmalar1 gerekenin 6tesinde, yalnizca istedigi igin sahip olduklar1
bir¢ok mal ve hizmeti tiiketmeye yonelten biiyiik sirketlerin ya da egemen giiclerin sa-
hip olduklar ideolojilerini fark etmek ve daha bilingli bir tiiketici olabilmek icin eles-
tirel pedagojiye ihtiyac duyulmaktadir. Bu cergevede gorsel kiiltiir imgelerine yonelik
elestirel ¢coziimlemeler gorsel sanatlar egitimi alaninin vazgecilmez bir unsuru haline
gelmistir (Tavin, 2002; Mc Carthy, Giardina, Harewood ve Park, 2003). Giiniimiizde
popiiler kiiltiiriin ¢ocuklar iizerindeki etkisine bagl olarak okul programlarina enteg-
re edilmesinin son derece 6nem tasidigini ve 6zellikle egitimcilerin kiiltiirel kiiresel-
lesme ve popiiler kiiltiir ile ilgili gelismelere odaklanmalar: gerektigini arastirmacilar
vurgulamaktadir. Tavin’in (2002) vurgusu 6zellikle reklamlara yoneliktir. O'na gore
reklamlar gorsel kiiltiiriin en 6nemli parcasidir ve iyi sorularla ¢ocuklarin ve genclerin
kendilerini ¢evreleyen diinyay1 anlamalarina yardimci olabilmektedir.

Gorsel kiiltiirtin ytiikselisine baglh olarak son yillarda sanat ve tasarim dersleri-
nin farkli boyutlarinda popiiler gorsel metinlerin analizi ve yorumlanmasi yoluyla
toplumdaki sosyal konular tartigmaya déniik aragtirmalar artmigtir. Ornegin; Darts
(2006) popiiler gorsel kiiltiire odaklanmaya dontik “akil oyunlar1” adli bir ders tasari-
sinda popiiler gorsel kiiltiirtin estetik nitelikleri tizerine odaklanmis ve 6grencilerin
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kimliklerini yapilandirmada medyanin roliinii incelemistir. Park (2006) ise sinif 6gret-
menligi programi gorsel sanatlar derslerinde 6gretmen adaylarini elestirel diistiinmeye
yoneltmek igin, gesitli sanat eserlerini, popiiler gorsel kiiltiirtin gesitli formlarimn ve
ogrencilerin kendi kiiltiirel tirtinlerini bir arada kullanmistir. Sinifta yapilan eser ana-
lizleri gercevesinde 6gretmen adaylar: kendi belirledikleri bir reklam tizerinden ders
plani olusturmuslardir. Hazirlanan ders planlarinda, ¢ocuklarin reklamin mesajini,
sosyal islevini ve etkilerini anlamalarina yardimect olacak sorular olusturmak amag-
lanmistir.  Diger bir arastirmaci Savage’de (2006) sanat derslerinde 6grencileri aktif
gormeye tesvik etmek amaciyla Cosmopolitan, GQ, Instyle gibi magazin dergilerinde
yer alan reklamlara odaklanmistir. Arastirmact sinifinda “Reklamlar kiminle konugur?
Nasil konusur? Neye inanmamuzi ister? Toplumsal cinsiyeti ve etnik yapiyr nasil kullanir?
Ne tiir sosyal ve kiiltiirel mesajlar verir? gibi sorular yoluyla elestirel ve yansitici stireci
baslatmis ve farkli gérme bicimlerinin 6nemine isaret etmistir.

Gorme duyusu insanoglunun elindeki 6nemli araglardan biridir ve bu arag gercek-
ligin hem agiklanmasinda hem de denetlenmesinde kullanilmaktadir (Leppert, 2009:
37). Dolayistyla gorsel kiiltiiriin sanat ve tasarim egitimi programlarinda sorgulama
siirecinin nasil yapilandirilabilecegi iizerine hem sanat egitimcilerine hem de aras-
tirmacilara destek verilmesi 6nemli goriilmektedir. Bu arastirmada, sanat ve tasarim
egitimi alan tiniversite 6grencilerinin popiiler gorsel kiiltiire yonelik elestirel yakla-
simlarmi incelemek amaglanmistir. Arastirmanin bu genel amacini ortaya koymak
gercevesinde;

1- Sanat ve tasarim egitimi alan {iniversite dgrencilerinin kendilerine gosterilen
popiiler gorsel kiiltiir formunun estetik kurgusunu yorumlama bigimleri nasildir?

2- Sanat ve tasarim egitimi alan tiniversite 6grencilerinin kendilerine gosterilen
poptiler gorsel kiiltiir formunun sosyal islevini yorumlama bigimleri nasildir?

3- Sanat ve tasarim egitimi alan {iniversite 6grencilerinin kendilerine gosterilen
popiiler gorsel kiiltiir formunun estetik ve tiiketim baglamin iliskilendirme bicimleri
nasildir? Sorularina yanit aranmustir.

2. YONTEM

Bu arastirmada, bir durumu betimleme amaci tasidig igin, tarama modeli kullanil-
mustir. “Tarama arastirmasi anketler ya da goriisme protokolleri kullanilarak yapilan
ve deneysel olmayan bir arastirma yontemidir” (Christensen, Johnson ve Turner, 2015:
368). Bu model cercevesinde sanat ve tasarim egitimi alan tiniversite 6grencilerinin
kendilerine gosterilen popiiler gorsel kiiltiir formuna (afise) ytikledikleri anlamlar ve
ona dair elestirel yaklasimlar: agik uglu sorulardan olusan bir anket yoluyla toplanan
veriler betimlenmeye ¢alisilmistir.
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2.1. Calisma Grubu

Bu arastirmanin 6rneklem grubunu belirlemede; olasilik temelli 6rnekleme y6n-
temlerinden seckisiz 6rneklemeden yararlanilmistir. Seckisiz 6rnekleme, belirlenen
ozelliklere sahip olan bir evrenden, evreni temsil edebilme biiytikltigiine sahip tama-
men rastgele bir 6rneklem se¢cmeye dayanir (Yildirim ve Simsek, 2008: 104). Arastir-
mada seckisiz 6rnekleme kullanilarak, TOBB Ekonomi ve Ticaret Universitesi Giizel
Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Gorsel Heti@im Tasarimi Boliimii'nden (ETU)
15 6grenci, Pamukkale Universitesi Egitim Fakiiltesi Giizel Sanatlar Egitimi Boliimii
Resim-is ABD'ndan (PAU) 55 6grenci, Dicle Universitesi Egitim Fakiiltesi Giizel Sanat-
lar Egitimi Boliimii Resim-is ABD'ndan (DICLE) 49 ogrenci olmak {izere toplam 119
ogrenciye ulagilmistir. Katihmeilarin 6zellikleri Tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1: Arastirmanin katilimcilar:

PAU ETU DICLE Toplam
Cinsivet Kiz 36 8 23 67
msit
siye Erkek 19 7 26 52
1.Simf 20 10 - 30
2.Sinif 10 5 - 15
Sinaf
3.Sinif 11 - 9 20
4.Sinf 14 - 40 54
Giizel Sanatlar Lisesi 27 - 8 35
M Anadolu Lisesi 9 5 4 18
C2UN "Dz Lise 10 4 28 42
Olunan Lise —
Meslek Lisesi 9 1 9 19
Ozel Okul - 5 - 5

Tablo 1'de goriildiigii gibi katilimcilarin 67’si kiz, 52’si erkek 6grencidir. Ogrenci—
lerin 15’1 bir vakif tiniversitesinde sanat ve tasarim egitimi, 104’ ise devlet tiniversite-
sinde gorsel sanatlar (resim-is) 6gretmeni olmak {izerine egitim almaktadur.

2.2. Verilerin Toplanmasi

Arastirmanin verileri arastirmacilar tarafindan gelistirilen agik uglu sorulardan
olusan bir anket ile toplanmistir. Anket formu yirmi sekiz sorudan olusan ti¢ bolim
olarak planlanmistir. Anketin birinci béliimiinde, 6grencilere iliskin kisisel bilgilere
yer verilmistir. fkinci béliim yirmi sorudan olugsmustur. Ogrenciler bu béliimde, gorsel
kilttir formunun (afisin) bigimsel kurgusunun yani sira yaratilma nedenine, anlami-
na ve yaraticisinin niyetine doniik estetik ve elestirel analize yoneltilmistir. Boylelikle
gorsel kiiltiir formundaki estetik kurgunun (giizelligin) hangi amaca yonelik oldugu,
tiretim nedeni, sunuldugu kitle gibi unsurlari ne sekilde deneyimledikleri belirlenmek
istenmistir. Anketin ti¢tincti boliimiinde ise 6grencilerden gorsel kiiltiir formunun sos-
yal islevini ¢bzlimlemeye doniik goriislerini agiklayabilecekleri dort soruya yer veril-
mistir. Burada amag, gorsel kiiltiiriin bireyin ve toplumun kimligi {izerindeki etkisini
ortaya koyma yoluyla yansitic diistinceleri ortaya ¢ikarmaktir.
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Anket gecerliligi icin, anket uzman goriistine sunulmus, alinan 6neriler dogrul-
tusunda dtizeltmeler yapilmis ve uygulamaya aktarilmadan 6nce farkl: {iniversite ve
sinif diizeylerinden 12 6grenciye uygulanarak uygulanabilirligi test edilmistir. Uzman
goriisleri ve 6n ¢alismadan elde edilen deneyim dogrultusunda son sekli verilen an-
ket uygulamaya hazir duruma getirilmistir. Agik uglu sorulardan olusan anket formu
sanat ve tasarim egitimi alan farkl seviyelerdeki 6grenci gruplarina uygulanmuistur.

2.3. Verilerin Coziimlenmesi

Sanat ve tasarim egitimi alan tiniversite 6grencilerinin gosterilen popiiler gorsel
kiiltiir formuna ytikledikleri anlamlar ve ona dair elestirel yaklasimlarina iliskin topla-
nan verilerin ¢dziimlenmesinde betimsel analizden yararlanilmistir. Betimsel analizin
temel amaci, ham verileri daha énceden belirlenen temalara gore 6zetlemek, okuyucu-
nun anlayabilecegi bir bigcime getirmek ve yorumlamaktir. Bu ¢dziimlemede, bireyle-
rin goriislerini garpici bir bicimde yansitmak amaciyla dogrudan alintilara da yer veri-
lebilir (Altunisik, Coskun, Yildirim ve Bayraktaroglu, 2001; Yildirim ve Simsek, 2008).

Bu arastirmada verilerin analizinde daha 6nceden belirlenen temalara gore her tig
alan uzmani (arastirmact) birbirinden bagimsiz bir sekilde ¢alismistir. Daha sonra kod-
lama giivenirligini saglamak amaciyla alan uzmanlari bir araya gelmis yapilan kod-
lamalar1 karsilastirma ve ortak kodlar konusunda uzlasma islemini gerceklestirmistir.
Bu cercevede kodlayicilar arasi giivenirlik; “Giivenirlik = Gortisbirligi / Gortis birligi
+ Gortis ayrilig1” formiilii kullanilarak belirlenmistir (Huberman ve Miles, 1994). Bu
formiile istinaden kodlayicilar arasi gitivenirlik oran1:% 86’dir. Kodlama giivenirligin-
de %70'in tistli olmasi yeterli gortildtigtinden veri analizi giivenirligi agisindan iste-

nilen sonuca ulasilmigtir.
3. BULGULAR VE YORUMLAR

Aragtirmada elde edilen verilerin analizi sonucunda ulagilan bulgular: 1) Ogren-
cilerin kendilerine gosterilen popiiler gorsel kiiltiir formunun estetik kurgusunu yo-
rumlama bigimleri, 2) Ogrencilerin kendilerine gosterilen popiiler gorsel kiiltiir for-
munun sosyal islevini yorumlama bigimleri ve 3) Ogrencilerin kendilerine gosterilen
poptiler gorsel kiiltiir formunun estetik ve tiiketim baglamini iliskilendirme bigimleri
basliklari altinda yer verilmistir. Raporlastirmada durumu betimlemeye yardimei ola-
cak 6grenci ifadelerine de yer verilmistir.

3.1. Ogrencilerin kendilerine gosterilen popiiler gorsel kiiltiir formunun estetik
kurgusunu yorumlama bicimleri

Ogrencilerin kendilerine gosterilen popiiler gorsel kiiltiir formunun estetik kurgu-
sunu yorumlama bigimleri; a) afisin konusuna/temasina iliskin diisiinceler, b) afisin
cagristirdig1 anlamlara iliskin diisiinceler ve ¢) afisin estetik kurgusuna iliskin diisiin-
celer alt temalar altinda incelenmistir. Ogrencﬂerin afisin konusuna/temasina iligkin
distincelerini belirlemek i¢in; “Bu afiste 6ne ¢ikan temel diistince nedir? ve “Afiste ne
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gorliyorsunuz?” sorulart yoneltilmis ve sorularin yanitlarina iliskin 6grencilerin dii-
stinceleri frekans dagilimlari ile Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2: Afisin konusuna/temasina iligkin diistinceler

Tema Kod f
Hareket- Dinanizm- Enerji
Hafiflik-Rahatlik
Tutku-Ask
Birlik-Uyum
Avlanan kadin- Avlayan erkek

s
[§)

—_
o]

Avlanmaktan koruma- Sahiplenme
Hiz
Reklam afisinin konusu Esneklik- Dans

Mutluluk- heyecan
Giig
Denge

Saglamlik- Giiven
Korku-Endise
Saldirganlik-Giddet
Cinsellik

WWW[W|W[WwW|a|a |G| |||

Tablo 2'de goriildiigli gibi 6grencilerin cogunlugu (42’si) kendilerine gosterilen
reklam afisinin konusunu hareket- dinamizm ve enerji, olarak nitelendirirken, 18’1 ¢ok
daha farkl1 bir anlamda hafiflik ve rahatlik olarak belirtmistir. 8 6grenci tutku ve ask tize-
rine bir temaya gondermede bulunurken, 7 6grenci afiste birlik ve uyum goérdiiklerini
ifade etmislerdir. Afiste avlayan ve avlanan olgusu da siklikla dile getirilmis, avlanan
kadin ve avlayan erkek kodu 6 6grenci tarafindan ifade edilirken, tam tersi anlamda avla-
nant koruma ve sahiplenme temast yine 6 6grenci tarafindan ifade edilmistir.

Ogrencilerin afise bakma yaklagimlari afigin temasina iligkin diisiincelerinin fark-
lilagmasina yol agmistir. Ogrencilerin bir kismi reklami yapilan spor ayakkabismin
pazarlanma bigimlerinden yola ¢ikarak “hafiflik, rahatlik, hareket, esneklik, saglamlik”
gibi nitelikler tizerine odaklanmislardir. Ancak biiyiik cogunlugu reklamda kullanilan
kadin ve erkek figtirtintin temsil edilis bi¢imi tizerinden yargilarini ortaya koymustur.
Tutku, birlik, korku, giic, siddet ve cinsellik siklikla dile getirilen kavramlar olurken, ayn1
afiste kadina hem erkek tarafindan avlanan hem de erkek tarafindan avlanmaktan
korunan seklinde iki farkli anlam ytiklenmistir.

Ogrencilerin afisin ¢agristirdig1 anlamlara iliskin diistinceleri de yine ayni gesitlili-
gi gostermektedir. “Bu afis size neyi ¢agristiriyor?”, ve “Hangi koku, ses ve goriintiile-
ri hatirlattyor?” ve “Geg¢mis deneyimlerinizle ne tiir baglantilar kuruyor?” sorularina
119 grenciden 98'i yanit vermistir. Ogrencilerin diisiinceleri frekans dagilimlan ile
Tablo 3’de sunulmustur.
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Tablo 3: Afisin cagristirdig1 anlamlara iliskin diistinceler

Tema Kod f
Aksiyon filmleri 15

Dans estetigi 13

Belgesellerdeki av sahneleri 10
Rahatlik-Kalite 10
Ask-Tutku
Enerji- Dinamizm
Birliktelik-Uyum
Spor

Afisin cagristirdig1 anlamlar —
Kadin zayifligi- Erkek agresifligi

Kadin kaygisi, Erkek cesareti

Kadin estetigi, Erkek saglamlig:

Magdur kadin, Kurtaric1 erkek
Mutluluk

Korku

Cinsellik

Aligveris

Tahrik

Taciz

Hedef

=P INININ[QW W W|W[U|N ||

Tablo 3’de goriildigii gibi 6grencilerin 1571 afiste yer alan temsil bigimini filmler-
deki aksiyon sahneleriyle, 13’11 ise dans sahnelerinde olusan beden estetigiyle iliskilendir-
mislerdir. Ge¢miste izledikleri belgesellerdeki av sahneleri ile baglantilar kuran 6grenci
sayisi ise 10’dur. Afiste yer alan kadin-erkek temsiline istinaden agk ve tutkuya doniik
cagrisim 8 6grenciden gelmistir. Spor, enerji ve dinamizm reklami yapilan ayakkab ile
baglanti kurularak dgrencilerin ifadelerine yansimistir. Ogrenciler reklamdaki kadm
temsilinin kendilerinde biraktig1 izlenimi ise; magdur kadin, kadin estetigi, kadin kaygis:
ve kadin zayiflig ile iliskilendirirken; erkek temsilini ise genellikle karsit kavramlarla
ortaya koymuslardir. Reklamdaki erkek temsili 6grencileri erkek agresifligi, erkek cesa-
reti, erkek saglamligi ve kurtarici erkek gibi cagrisimlara gotiirmiistiir. Ogrencilerin afisin
estetik kurgusuna iliskin diisiincelerini belirlemek i¢in; afisi ¢arpici ve 6zgiin kilan
unsurlar, yazi/slogan ile gorsel iliskisi, tasarim elemanlarinin nasil ve hangi amaclar
i¢in organize edildigi, sunulacak mekan ve hedef kitleye yonelik ¢ikarimlar yapmalar1
istenmistir. Ogrencilerin diisiinceleri 5 alt tema altinda frekans dagilimlar ile Tablo
4’de sunulmustur.
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Tablo 4: Afisin estetik kurgusuna iliskin diisiinceler

Tema Kod f
Hareketin ifadesi 24
Renk semasi 19
Carpict durus 12
Yiizlerdeki ifade 8
Hedef simgesi 7
Cekicilik katan unsurlar Merak uyandirici kurgu 7
Birliktelik- tutku hissi 5
Dominant erkek figiirii 5
Anin ifadesi 3
Kadinin rahatsiz edici giysileri 2
Etkili slogan kullanim1 2
Renk kullanimi 28
Sanatla iliskisiz 14
Asimetrik denge 10
Bosluk-doluluk dengesi 9
Tasarim elemanlarin - - -
organizasyonu D‘mfunlk' kompozisyon 7
Figiirlerin uyumu 5
Figiirlerin hareketi 5
Merkezi kompozisyon 4
Figtirlere vurgu 3
Yaz1 gorsel imgeyi destekliyor 41
Yazi ve gorsel arasinda kontrast bir iligki vardir 30
Dilsel mesaj ile grsel imgenin Yazi yeterince dikkat gek%ci f:legildir 12
iliskisi Yaz1 ve gorsel arasinda iliski kurulamamistir 9
Herhangi bir fikrim yok 8
Mutlulugu avlamaya doniik bir anlam 6
yaratimistir
Universite gengligi 59
Hedef kitle Geng ergenler 44
Doga sporlar yapan kisiler 16
Bilboardlarda 23
Spor magazalarinda 22
Ayakkab1 magazalarinda 18
Spor merkezlerinde 15
Hedeflenen sergileme mekanlart  Aligveris ve magazin dergileri ile gazetelerin 15
reklam sayfalarinda
Aligveris merkezlerinde 10
Otobiis duraklar reklam ilanlarinda 9
Internet ve sosyal medyada 7
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Tablo 4’de ilk alt temada gorildtgl gibi 6grenciler afise gekicilik katan unsurlari
sirastyla; hareketin ifadesi, renk semast, carpict durus, yiizlerdeki ifade, hedef simgesi, birlikte-
lik-tutku hissi, dominant erkek figiirii, anmin ifadesi, merak uyandirict kurqu, kadinin rahatsiz
edici giysileri ve etkili slogan kullanimi olarak degerlendirmislerdir. Ogrencilerin afisi
¢ekici kilan unsurlarda bicimsel ve estetiksel diizen kadar dominant erkek figiirii, kadinin
rahatsiz edici giysileri gibi toplumsal normlardan kaynaklanan bir algilama bigimi ile
kadin ve erkek temsilin ¢agristirdig: birliktelik- tutku algisindan yola ¢ikarak toplumsal
cinsiyet rolleri {izerinden bir degerlendirmeye gittikleri de goriilmektedir. Ornegin;

Kadn sort giydigi icin dncelikli olarak dikkat gekiyor. Bence bacaklarinin agik olmast cok
rahatsiz edici...(Dicle 12).

Erkegin kurtarici, saglam ve baskin karakteri ilgimi cekti (Paii 21).
Aralarindaki tutku oldukga dikkat ¢ekiyor. ErkeZin kadini sahiplenisi etkili (Paii 24).

Yukaridaki ifadelerde de goriildiigii gibi 6grenciler afigin gorsel gekiciligini deger-
lendirirken, estetik ve bigimsel kurgu kadar toplumsal cinsiyet algilari tizerinden de-
gerlendirme yapmaya yonelmislerdir.

Ogrencilere sorulan afisteki tasarim elemanlarmin organizasyonunu ¢oziimleme-
ye donitik sorulart 119 6grenciden 71'i cevaplamis, 34'i yanutlamamus, 141 ise afisi
sanatla iliskisiz buldugunu belirterek ¢6ztimlemeye doniik bir tavir sergilememistir.
Ogrenciler tasarim elemanlariin ¢éztimlenmesinde cogunlukla renk kullanimi tizerine
fikir belirtmislerdir. Ogrenci ifadelerinden bazilar1 sunlardir.

Merkeze alinnus iki figiirle olduk¢a dikkat cekilmis, renklerin uyumu figiirleri desteliyor
(Paii 45).

Hedef simgesi kadini gosterdigi icin kadin figiirii oncelikle algilaniyor. Arka plandaki gri
renk on plandaki kiyafetlerdeki canli renklerin algilanmasina yardimct oluyor (Paii 46).

Yukaridaki ifadelerde de goriildiigii gibi 6grenciler rengi vurgu ve ¢ekicilik agisin-
dan degerlendirmislerdir. Ogrencilere gore afisi kompozisyon agisindan basarili kilan
diger unsurlar ise; merkezi kompozisyon olusturulmasina ragmen asimetrik denge ve
bosluk-doluluk dengesidir. Ornegin; “On plan dinamik oldugu icin arka planin bu kadar sakin
olmast ¢ok normal (Dicle 12)”gibi ifadeler ¢6ztimlemede siklikla kullanilmistir.

Dilsel mesaj ile gorsel imgenin iliskisi alt temasinda 6grencilerin 41'i yaz: ile gorsel
imgenin uyumlu oldugunu diisiintirken, 30"u yaz: ve gorsel arasinda kontrast bir iligki ol-
dugunu ifade etmistir. 12 6grenci dilsel mesaji yeterince dikkat cekici bulmamig, 9 6grenci
ise yazi ile gorsel arasinda bir iliski kuramadigini belirtmistir. 8 6grenci herhangi bir fikri
olmadigini belirtirken, 6 6grenci mutlulugu avlamaya doniik bir anlamin olusturuldugunu
ifade etmistir. 14 6grenci ise bu soruyu afisteki yazmin ingilizce olmasmdan dolay1
slogan1 anlamadigin belirterek cevaplayamayacagini belirtmistir.
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Ogrencilerin hemen hemen yarisi reklamin hedef kitlesini iiniversite dgrencileri ola-
rak gormiistiir. 44 6grenciye gore hedef kitle geng ergen grubudur. 16 6grenci ise hedef
kitlenin doga sporlarwyla ilgilenen kisiler oldugunu diistinmektedir. Ogrencilere gére bu
reklamun billboard gibi agik hava reklam panolart ile spor, ayakkab: magazalari ve aligveris
merkezlerinde sergilenmesi hedeflenmistir. Ogrencilerden bir kismi ise reklamin daha
cok basili ve elektronik medyada karsimiza gikabilecegini diistinmiistiir.

3.2. Ogrencilerin kendilerine gosterilen popiiler gorsel kiiltiir formunun sosyal
islevini yorumlama bi¢imleri

Ogrencilerin kendilerine gosterilen popiiler gorsel kiiltiir formunun sosyal iglevini
yorumlama bigimleri; a) kadin ve erkegin rolleri {izerine diistinceler ve b) gorsel kiil-
tiir formunun bireyin ve toplumun kimligi tizerindeki etkisini iliskin diisiinceler alt
temalari altinda agiklanmustir.

Ogrencilerin afiste yer alan kadim ve erkegin rolleri tizerine diisiinceleri; “Sizce
afisteki bayanin rolii nedir?” ve “Sizce afisteki erkegin rolii nedir? sorulari baglaminda
ortaya cikmistir. Ogrenciler afisteki kadinin temsil edilig bicimini 13 farkli kodla ortaya
koyarken, erkege yiiklenen rolii ise 11 kodla ifade etmistir. Ogrencilerin diisiinceleri
ve frekans dagilimlar: Tablo 5'de karsilastirmali olarak sunulmustur.

Tablo 5: Kadin ve erkegin rolleri iizerine diisiinceler

Kadinin Rolii f Erkegin Rolii f
Av-Avlanan 33 Ava u
Kurtarici, Koruyucu 22
Narin-Giigstiz 15 Guglu 11
Giizellik-Zarafet 10 Giigli irade 8
Edilgen 9 Etken 7
Magdur- Alikonulan 7 Zorlayic 7
Birliktelik-Uyum 7 Birliktelik- Uyum 7
Markay1 tagima 6 Markay1 tagima 6
Sadakat 4 Giiven 6
Erkegi tamamlama 3 Kadin pasiflestiren 2
Esneklik 3 Saglamlik 2
Cinsel obje 3
Dikkat cekme 3
Kigkirtma 2

Tablo 5'de goriildiigi gibi 33 6grenci gorsel kiiltiir formundaki kadin temsiline
istinaden kadina av- avlanan rolii yiiklemistir. Bu rolle baglantili olarak erkek ise, iki
farkli bakis agisiyla ele alimustir. 11 6grenci erkegi avc olarak goriirken, 22 6grenci
kad avlanmaktan kurtaran, onu koruyan olarak nitelendirmistir. Ogrenci ifadelerinden
bazilar1 soyledir:
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Kadm avlanmak istenen korunmasi gereken kisi, Erkek kadini avlayandan koruyan kigi
(Etii 14).

Kadin av olmaktan korunan bir sekilde gosterilmigtir. Erkek kurtarict bir roldedir. (Paii 36).

Kadmn kagmaya ¢alismis ama yakalanmusg, yakalanmanin iiziintiisii var. Erkek kadini hava-
da yakalamus, istedigini elde etmis (Paii 11).

Ogrencilerin ifadeleri toplumdaki cinsiyetle ilgili hakim ideolojiyi yansitir. Afiste-
ki kadin temsiline istinaden 15 6grenci kadini narin-giigsiiz, 10 6grenci ise giizellik-za-
rafet ile iligkilendiren, erkek imgesi; 19 6grenci tarafindan gii¢ ve giiclii iradenin temsili
olarak degerlendirilmistir. Kadin imgesine yiiklenen diger roller ise: edilgen, magdur,
sadakat, erkegi tamamlama, cinsel obje, dikkat ¢ekme ve kiskirtict olmadir. Ankete yansiyan
ogrenci ifadelerinden bazilari soyledir:

Kadmn narin oldugu igin gii¢siizliigii temsil ediyor (Dicle 25).
Bayan cinsel bir obje olarak, erkek ise baskin obje olarak sunulmustur (Dicle 7).
Kadimn rolii dikkat cekmek, erkegin rolii kizi elinde tutmak (Paii 17).

Bence bayanin buradaki rolii narinligi, sikhig ve dzel olmay: anlatmasidir. Erkegin rolii
kahraman olmak, koruyucu olmaktir (Paii 37).

Kadina ytiklenen rollere karsit olarak erkegin rolii ise; etken, zorlayici, giiven, kadin
pasiflestiren ve saglamlik tizerinedir. Bir reklam afisi olma baglaminda her iki imgeye
ytiklenen rol 6 6grenci tarafindan sadece markay: tagimadir. 7 6grenci ise her iki imgeyi
birliktelik ve uyumun miikemmel 6rnegi olarak nitelendirmislerdir.

Gorsel kiiltiir formunun bireyin ve toplumun kimligi tizerindeki etkisine iliskin
diistinceleri belirlemek icin 6grencilere; “Reklami yapilan esya ile afisteki kisiler ara-
sindaki iliski nedir?”, “Ayakkabi ve avcilik arasinda nasil bir iliski kurulabilir?” , “Bu
tasarim ile afisi izleyen kisiye kabul ettirilmesi istenen sey nedir?”, “Bu afis hangi bi-
¢imlerde yaniltici fikirler iletebilir?”, “Toplumsal ve kiiltiirel bakimdan incelendiginde
sizce bu afis nasil bir anlam tagimaktadir?”, “Afisteki geng kadin ve erkek figiiriiniin
imaj1 hakkinda ne diisiiniiyorsun?, Kiyafetleri onlar hakkinda neler sdylemektedir?”
sorular1 yoneltilmis ve sorularin yanitlarma iliskin 6grencilerin diisiinceleri frekans
dagilimlari ile Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6’da goriildiigii gibi bu temaya iliskin 4 alt tema ortaya ¢ikmistir. Bunlar; a)
reklamdaki geng erkek ve kadin figiirtintin imaji, b) reklamu izleyen kisiye kabul etti-
rilmesi istenenler, c) reklamin olusturabilecegi fikirler ve d) reklamin tercihler tizerine
etkisidir.
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Tablo 6: Gorsel kiiltiir formunun bireyin ve toplumun kimligi {izerindeki etki-
sine iliskin diisiinceler

Tema Kod f

Sportif 24
Seckin 23
Dinamik 17

Reklamdaki geng¢ kadin ve Maceract 15

erkek figiiriiniin imaj1 —
Tarz sahibi 11
Av ve aval 10
Ozgiir 7
Uriinle gelen konfor 21
Uriinle gelen tarz/stil 19
Uriinle gelen enerji 18
Uriinle gelen toplumsal statii 17

Reklamz izleyen kisiye kabul —

ettirilmesi istenenler Urtinle gelen giizellik 12
Alma istegi 10
Saglamlik, dayaniklilik 10
Her kosulda kullanilabilirlik 9
Esneklik 5
Kadina ytiiklenen magdur roli 23
Erkege yiiklenen dominant rolii 21

Reklamin olusturabilecegi Kadinn cinsel bir obje olarak sunumu 17

fikirler Kadinin av, erkegin avci olarak sunumu 16
Siddet
Ahlaki ve kiiltiirel dejenerasyon
Cinsel ¢agrisim 3
Kalite ve saglamlik 34
Zorlu kosullara dayaniklilik 31

Reklamin tercihler iizerine

etiileri Given 17
Toplumsal statii 13
Aliciy1 harekete gecirme, satin alma diirtiisiu 9

Reklamdaki gen¢ kadin ve erkek figiiriiniin imajin1 24 6grenci sportif, 23 6gren-
ci seckin olarak nitelendirmistir. Dinamik, maceraci, tarz sahibi ve 6zgiir nitelemeleri de
sikca tekrarlayan yakistirmalar olmustur. 10 6grencinin yorumu ise; yine 6nceki te-
malarda siklikla tekrarlandig1 gibi av ve avct imaji cergevesinde gizilmistir. Ogrenci ifa-
delerin bazilar soyledir.
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Yeni nesil icin bir imaj ¢iziliyor, tutkulu, hareketli, atik olmalarina doniik (Dicle 22).
Bunu giyerseniz giizel goriiniirsiiniiz, bu gengler gibi bir imajinin olur. (Dicle 5).

Figiirlerin imaji enerjik, kendine giivenen, ¢alisan, tek bagina yasayan, ozgiirliigiine diis-
kiin, tarz sahibi kigiler (Etii 14).

Reklami izleyen kisiye kabul ettirilmesi istenenler; tirtinle gelen konfor, tarz, enerji,
toplumsal statii ve giizellik olarak tirtintin bireye kazandiracagi nitelikler yoluyla bir ge-
sit mutluluk vaadi ya da alma istegi uyandirma iizerinedir. Uriiniin bireyin kimligine
etkilerinden 6te ayakkabinin niteliklerine odaklanarak; saglamlik, her kosulda kullanila-
bilirlik ve esneklik az sayida da olsa bazi 6grencilerinin yorumlarinda yer almistir.

Toplumda reklamin olusturabilecegi fikirler siklikla 23 6grenci tarafindan kadina
yiiklenen magdur rolii ve erkege yiiklenen dominant (21 kisi) roltidiir. Popiiler kiiltiirde
her iki roliiniin defalarca yinelenmesinin toplum agisindan sakincalarini ifade etmis-
lerdir. Ayrica 17 6grenci kadinin cinsel bir obje, 16 6grencide kadinin av, erkegin avci ola-
rak sunumundan rahatsiz olduklarini ifade etmistir. Siddet, ahlaki ve kiiltiirel dejeneras-
yon ve cinsel cagrisim az sayida 6grenci tarafindan dile getirilmistir.

Sabitlegtirilmis kadin ve erkek rolleri (Paii 45).
Bayanlarin erkekler tarafindan korunmaya ihtiyact vardir (Paii 46).

Bizim toplum yapimiza ve kiiltiiviimiize aykir1, baskalarinin istekleri dogrultusunda daya-
tilan bir imaj (Dicle 7).

Ergenlere hitap eden bu afis cinsel ¢cagrisimlar yapiyor (Dicle 36).

Cinselligi simgeledigini soyleyebilirim. [Tk bakista bu algilanmasinda tekrar degerlendirdi-
gimde bir soru igareti olusturuyor (Etii 6).

Bizim kiiltiiriimiizle alakast yok. Bat1 toplumunun dayatti§r giyim tarzi (Dicle 48).

Reklamin tercihler tizerine etkilerini; 36 6grenci kalite ve saglamlik olarak nitelendi-
rirken, 31 6grenci zorlu kosullara dayaniklilik olarak degerlendirmistir. 17 6grenci satin
almnan tirtine giiven agisindan gerekliligine isaret etmistir. 16 6grenci toplumsal statiintin
geregi reklami yapilan {irline yonelmek zorunda kaldigini ifade etmistir. 12 6grenci
ise genel olarak reklamlari degerlendirmis ve insanlarda satin alma diirtiisii yaratarak
alictyr harekete gegirdigini ifade etmistir.

3.3. Ogrencilerin kendilerine gosterilen popiiler gorsel kiiltiir formuyla estetik,
marka ve tiiketim baglamini iliskilendirme bicimleri

Ogrencilerin kendilerine gosterilen popiiler gorsel kiiltiir formuyla estetik, mar-
ka ve tiiketim baglamin: iliskilendirme bigimleri; “Reklami yapilan tirtin hakkinda
olumlu ve olumsuz deneyimlerimiz nelerdir?”, “Ayakkabimnin degeri hakkinda ne
diistintiyorsunuz?”, “Markalarin insanlar tizerindeki etkisi hakkinda diistinceleriniz
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nelerdir?” sorulart baglaminda 2 alt tema altinda ortaya ¢ikmistir. Bunlar; a) rekla-
mu1 yapilan markaya iliskin diistinceler ve b) markalarin insanlar tizerindeki etkisine
iligkin diisiinceler olarak 18 kodla ifade etmistir. Ogrencilerin diisiinceleri ve frekans
dagilimlar: Tablo 7’de sunulmustur.

Tablo 7: Gorsel kiiltiir formundaki estetik ve tiiketim baglamini iliskilendirme
bicimleri

Tema Kod f
Rahatlik 14
Saglamlik 13
Kullaniglilik 10
Reklami yapilan markaya Marka degeri 10
iliskin diisiinceler Giiglti tasanmi -
Ekonomik degeri (Pahali) 9
Ekonomik anlamda toplumun her kesimine hitap 6
etmemesi
Marka ve giivenirlik 20
Marka ve kalite 16
Marka ve yiiksek fiyat 15
Markalarn insanlar Marka ve toplumsal sinifta tabakalagma 13
tizerindeki etkisine iligkin Marka ve kendine giiven 12
diigiinceler Markadan dolay1 satin alma 11
Marka yoluyla sosyallesme 10
Marka takintisi 10
Marka ile gosteris 7
Marka ve pazarlama taktikleri 6

Daha 6nce reklami yapilan markanin herhangi bir {irtintinti kullanmadig: igin bu
boliimde 47 6grenci herhangi bir goriis bildirmemistir. Goriis bildiren 72 6grenciden
9’u ayakkabiy1 ¢cok pahali oldugu icin tercih edemeyecegini, 6 6grenci ise ekonomik
anlamda toplumun her kesimine hitap etmedigini belirtmistir. Diger 47 6grenci ise;
ayakkabiy1 rahatlik, saglamlik, kullanighlik, marka degerinden dolay1 tercih ettigini ya da
edebilecegini sdylemistir. Ayakkabinin tasarimindan dolay tercih ettigini sdyleyen sa-
dece 7 6grencidir.

Markalarin insanlar tizerindeki etkisine iliskin 10 kod ortaya ¢ikmistir. Marka ol-
gusu 51 dgrenci tarafindan giivenirlik, kalite ve yiiksek fiyat ile iliskilendirilmistir. Ogren-
ci ifadelerinden bazilar1 s6yledir.

Ucuz mal alacak kadar zengin degilim diisiincesini benimseyenler kalite ararlar. 2. Sinif, 3.
Swnif tiriinler kalitesiz olduklart icin markalara yonelmekte. Kalite, siklik ve miisteri memnuni-
yeti acisindan markalar onemlidir (Dicle 45).
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Insanlar kaliteyi marka iizerinden degerlendiriyorlar. Daha Gnce hi¢ tanmmayan markaya
ilk etapta gtivenemiyorlar. Onun igin markanmin taninmasinda reklam cok onemli... (Paii 29).

Ogrencilerden 13'ti marka ve toplumda tabakalagma iliskisini 6n plana ¢ikartirken, 12
ogrenci marka tercihinin kendine giiven agisindan 6nemli oldugunu belirterek markay1
kimlik ve toplumsal statii agisindan degerlendirmislerdir. 10 6grenci igin ise marka,
sosyallesme ve toplumda kabul gorme agisindan onemlidir. Anketlere yansiyan dgrenci
goriislerinden bazilar1 séyledir.

Marka giyimle kisi kendini kaliteli ve iyi hissedebiliyor (Paii 35).
Markalar insanlarin sosyallesmesinin bir unsuru da olabiliyor (Paii 16).

Marka kalite ve giivenilir iiriin satin alma agisinda iyidir. Fakat marka giyinip normal
diizeydeki insanlardan kendini yiiksekte gorenlerde var (Paii 17).

Ozellikle toplumun her kesiminden insan iizerinde kabul edilme duygusu ile “bak ben bunu
giyebiliyorum” ile hareket eden insan sayist ¢ok fazla (Pati 5).

Belki bes sene oncesine kadar marka dendiginde ilk akla gelen saglamlik, kalite, tarz ve fark-
lilikt1. Fakat giiniimiizde marka bunlardan once statii belirleme aract olarak kullaniliyor. Bunu
da markalarin ¢cakmasimin piyasada tercih edilesinden anliyoruz. Saglam ve tarz olusundan
once marka sorulmas: bu diisiinceyi destekliyor. Bu markadan mu tiiketiciden mi kaynaklantyor
bilmiyorum. Fakat marka iiriinlerin herkesin ulusamayacag fiyatlarda olusu toplumda sinif-
lagmaya neden oluyor (Etii 6).

Marka toplumda sosyal ve ekonomik durumunuzu gostereceginiz mecradir. (Etii, 10).
Markalar toplumdaki esitlik ilkesine aykiridir (Dicle, 2).

Ogrenciler markalarin ya da markalarin gostergelerinin toplumsal yapida bir stuf
kimligi olusturdugunu ifade etmislerdir. Ozellikle moda ve giyim sektériiniin farklh
toplumsal ve kiiltiirel gruplar olusturdugunu ve bireyin kimligi {izerinde satin alma
dogrultusunda zorlayici etkisi oldugunu belirtmislerdir. Nitekim marka takintis: (ve
marka ile gsteris yapma dgrenciler tarafindan siklikla dile getirilmistir. Ornegin;

Markalar insanlar icin onemli. Kendi aduna bazen hi¢ be§enmedigim bir iiriinii bile sirf
markasini ¢ok tuttugumdan aldi§im olmustur. Ya da hosuma giden bir iiriinii sadece marka
olmadigt i¢in almadi§im oluyor (Dicle 37).

Bazen birey iizerinde psikolojik ve sosyal yonden bask: olusturuyor: Consume, Obey, Die
Felsefesi (Dicle 7).

Ogrencilere gore aym toplumsal gruplar iginde benzer tiiketim aliskanligi olmast
son derece normaldir. Dolayisiyla 6grenciler iirliniin iizerine yapilan vurgudan ote
onun bir sembol gibi islev gordiigii yoniinde fikir belirtmislerdir. Bu islevde incele-
nen reklam afisinde oldugu gibi markalarin pazarlama stratejilerinin etkisi biiytiktiir. 6
ogrenci markalarin pazarlama stratejileri iizerinden diistincelerini agiklamustir. Ornegin;
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Bir ayakkabinin, elbisenin ya da en basit bir tisortiin bile iistiinde iyi bir markanin logosu
olmast insanlarin kendilerini daha iyi hissetmelerine neden oluyor. Onun igin markanin kendi-
ni pazarlama taktikleri cok onemli (Paii 2).

Markanmin gorsel diinyada sunumunun insanlar iizerindeki etkisi biiyiik tatbiki. Mesela
kendilerini iinliilerle pazarlayan markalar daha cok satiyor (Dicle, 19).

Ogrencilere gore pazarlama taktikleri tiiketicilere kendilerini iyi ve énemli hisset-
me {izerine kurulmaktadir. Ogrenciler marka ve tiiketim olgusunu farkli bakis acila-
riyla degerlendirmislerdir. Ancak soru 17 6grenci tarafindan yanitlanmamustir.

4. TARTISMA ve SONUC

Giintimiizde goriintii iireten teknolojilerin artmasma bagh olarak hizh bir goriintii
iiretimi ve ayn1 oranda bu goriintiilerin tiiketimi s6z konusudur. Bizleri kusatan her
goriintii ise kendimiz ve toplum hakkinda inang ve bilgilerimizi olusturmada énemli
rol oynamaktadir. Dolayisiyla etkisi altinda kaldigimiz bu uyaricilar1 dogru algilama
ve anlamlandirma giderek daha 6nem kazanmaya baslamistir. 1980'li yillarda sanat
egitiminde konusulmaya baslayan gorsel kiiltiir yaklasimi daha estetik, insancil ve
demokratik toplum talebi ile gorsel okuryazarligi ve manipiile edilmis sosyal iiriinlere
kars1 elestirel tavir gelistirmeyi 6ne ¢ikartmaktadir. Bu baglamda giintimiizde sanat
egitiminde giinliik yasam ve ¢agdas diinyadaki gorsel formlarin giiciine daha fazla
dikkat ¢ekilmektedir.

Gorsel kiiltiir formunun estetik kurgusu gorme; medya iletilerini sanatsal ve es-
tetik bir bakis agistyla okuyabilmeyi, bu agidan gtiglii ve zayif yonlerini gorebilme
yetisini ifade eder. Estetik nitelikler, medya iletilerinde farkli 6gelerle gosterilebilmek-
tedir. Ornegin; bir filmde oyuncunun kiyafeti, durusu, bakigi veya konusmas: estetik
nitelikler tasiyacag: gibi; bir gazete reklaminin sloganinda, bir kitabin bashiginda da
olabilmektedir (Sahin, 2005). Bu durum ile ilgili olarak 6grencilerin kendilerine goste-
rilen popiiler gorsel kiiltiir formunun estetik kurgusunu yorumlama da genel olarak;
hareketin ifadesi, renk semasi, carpici durus, yiizlerdeki ifade, hedef simgesi, birliktelik-tutku
hissi, dominant erkek figtirii, anin ifadesi, merak uyandirict kurqu, kadinin rahatsiz edici giysi-
leri ve etkili slogan kullanimina odaklandiklari gortilmiistiir. Estetik iletinin olusturulma-
sinda kullanilan yaratici diistincenin alt grup ¢agrisimi olarak, avlanan kadin ve avlayan
erkek kodunun olabilecegi sonucuna varilmistir. Dilli (2013) yaptig: bir arastirmada il-
kokul 6grencilerine kadin, erkek ve hayvanlarin giindelik yasantimizda gérdugtimiiz
gorseller de tasvir edilis bigimleri ile ilgili ilkokul 6grencilerine sorular sormustur.
Ilkokul 6grencilerinin neredeyse tamami gecmis deneyimlerinden drneklendirdikleri
cevaplarinda; kadinlari sevecen, bagimly, ¢aresiz olarak yorumlarken; erkekleri gtiglii,
sert ve hitkmeden olarak yorumlamiglardir. Ogrenciler hayvanlari ise; bagimli, caresiz
ve hiikmeden olarak yorumlamislardir. Medya araglar: toplumsal yapiy1 insa ederken
modern endiistriyel yap1 iginde egemen ideoloji ve anlayisa uygun davranarak kadin
ve erkek arasindaki degerleri parcalamasi ve dagitmasi ile 6zellikle kadin bedenini
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modern toplumsal pratikte somiiriilen bir tiiketim nesnesi haline getirmistir (Igin Ak-
cali ve Sebik, 2010). Bu duruma, 6grencilerin yorumlarinda da rastlanmis, kadin bede-
nini av sahneleriyle, erkek bedenini avei sahneleriyle 6zdeslestirmislerdir.

1925’ten sonra, {irtinler nemli bir degisimle sembolik roller {istlenmisler ve gesitli
¢agrisimlar ve imalar yoluyla, romantizm, egzotizm, arzu, giizellik vb. seyleri ¢ag-
ristiran gostergeler haline dontismiislerdir. Bu tirtinler gosterge haline geldigi anda,
kendilerini ifade etmek isteyen gruplar igin kullanilabilir hale gelmistir (Barnard,
2002). Reklamdaki geng kadin ve erkek figiirtiniin imajini av ve avct imaji gergevesinde
olusturulmasi kadina yiiklenen magdur rolii ve erkege yiiklenen dominant rolii ile tiiketim
kiltiirtintin ve toplumun egemen ideolojinin devami ve siirdiirebilirligini arttirdig:
diistintilmektedir. Av ve avct imaji gergevesinde verilen cevaplarda amacin 6ncelikle
dikkat cekmek oldugu, yogunlastirma ile segici vurgu (kadin imaji: avlanan), hem duy-
gu-heyecan yaratmadaki giiclerinden, hem sasirtic etkilerinden 6tiirti kullanilmistir.
Bir spor markasinin av temasiyla islenmesi zihnimizi kurcalayarak carpici hale gelmis
ve arzu nesnesine dontismiistiir. Kadin ve erkek icin olusturulmus bu gostergeler ken-
dini ifade etmek isteyen gruplar i¢in kullanila bilinir olmustur.

Incelenen gorselde gegmiste izledikleri belgesellerdeki av sahneleri ile baglantilar ku-
ran ogrenciler mutlulugu avlamaya doniik bir anlamin olusturuldugunu ifade etmistir. Bu
durum belgesel filmlerin bulundugu noktay1 da tartismaya acar niteliktedir. Pek ¢ok
elestirmen tarafindan belgesellerin piyasa anlayisi ve kurallari gercevesinde insanla-
rin begeni ve istekleri dogrultusunda sekillendigini diistinmektedir (Kuruoglu, 2006).
Belgesellerin zamanin keskin elestirisini yapmak yerine toplumsal amacindan ¢ikarak
eglenceye dontistiiriilmesi 6grencilerde olusmus duygusal cagrisimlarla belgesel film-
lerin degisen amaclarin Ortiistiirmiistiir.

Sanat ve tasarim egitimi alan tiniversite 6grencileri kendilerine gosterilen popiiler
gorsel kiiltiir formunun estetik ve tiiketim baglamini iliskilendirme bigimleri marka
olgusunu ne kadar 6nemli oldugunu gostermistir. Marka 6grenci tarafindan giive-
nirlik, kalite ve yiiksek fiyat ile iligkilendirilmistir. Ogrenci ifadeleri marka ve toplumda
tabakalagma iliskisini 6n plana ¢ikartirken, markanin, sosyallesme ve toplumda kabul gor-
me agisindan 6nemi vurgulanmistir. Markalar 6grenci yorumlarindan anlasilacag: gibi
poptilerlik ve markalasma dogru bilgi ile es anlamli hale gelmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen gorsel kiiltiir formu uluslararasi bir spor marka-
sina aittir. Uluslararasi bir ticari kurulus tarafindan tiretilmesi ona kiiresel bir kiiltiir
ticareti niteligini yliklemektedir. Afisteki simgelerin amaci ticaridir. Dolayisiyla estetik
nitelikler amaca hizmet edecek bigimde yapilandirilmistir. Ticari gorsel kiiltiir tirtinle-
rinin birey ve toplumsal kimlik {izerinde insanlar1 steryotiplestirmeye déniik olumsuz
etkileri vardir. Ancak gorsel kiiltiir formlarinin hizli yayilimi, her an ulasilabilirliginin
algilarimiz tizerindeki etkisi yasadigimiz cagda artik kagimilmazdir. Bu sosyal bagla-
mindan &tiirii ne gordiigiimiiz ve nasil gordiigiimiizle ilgili olarak elestirel bir bilince
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ihtiyag vardir. Nitekim Anderson ve Milbrandt’a (2002) gore sanat egitiminde gorsel
kilttir yaklasimlarinin 6ncelikli amaci yetkilendirme igin elestirel anlayis kazandir-
maktir. Burada yetkilendirmenin anlami; 6grencilerin pasif bir sekilde bir kitap ya da
ogretmenden elde ettikleri anlamlardan ziyade kendi anlamlarin: kesfetmelerini sag-
lamaktir. Arastirmada sanat ve tasarim egitimi alan {iniversite 6grencilerinin ¢ogunlu-
gunun kendilerine gosterilen gorsel kiiltiir formunun alt anlamlarin1 okumaya doniik
yaklasimlar sergiledikleri gortilmiistiir. Gorsel kiilttir kurami felsefesinde olusturulan
sorular 6grencileri gorsel kiiltiir formunun bigimsel kurgusunun yani sira, yaratilma
nedenine, anlamina ve yaraticisinin niyetine dontik estetik ve elestirel analize yonelt-
mistir. Ogrencilerin biiyiik cogunlugu gorsel kiiltiir formunun sosyal iglevini ¢ziim-
lemeye doniik tavir sergilemistir. Ancak sorulari yanitlamayan ya da elestirel diizeyde
fikir belirtmeyen 6grenci sayida oldukga fazladir. Bu durum sanat egitiminde elestirel
bilinci destekleyen 6gretim uygulamalarina daha fazla yer verme gerekligini gtindeme
getirmektedir.

Bu arastirmanin konusu arastirmacilar tarafindan genisletilerek, medya mesajla-
rinin bireyler {izerindeki etkisi de incelenebilir. Ayrica egitim faaliyetlerimizin igine
analitik diisiinme ve elestirel diisiinme ile ilgili calismalar eklenebilir. Ogretmenlerin
elestirel diisiinme becerileri 6grencilere kazandirabilmeleri i¢in 6ncelikle onlarin ge-
rek hizmet ncesinde gerekse hizmet sonrasinda hizmet ici egitim araciligiyla elestirel
diistinme becerilerini kazanmis olmalar1 ve bu becerileri 6grencilerine nasil kazan-
diracaklar1 konusunda egitilmeleri gerekmektedir. Dolayisiyla gorsel kiiltiir ile ilgili
hizmet i¢i egitimler diizenlenebilir. Medyanin goriinen yiizii (televizyon ekrani, afisin
baskilt hali vb.) ile birlikte, goriiniirde bulunmayan, arka plandaki, derinlerdeki ideo-
lojiler farkli yas gruplari ile incelenmeli ve medya hastaliklar1 olarak tabir edilen yanl
bilginin irdelendigi arastirmalar yapilabilir.
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