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Sosyal medyanin insan yagamindaki etkisinin her gecen giin artig1 bu donemde ¢ocuklarin sosyal
medya ortamindan olumsuz etkilenmemeleri i¢in ebeveynlere biiyiik gorevler diismektedir.
Ozellikle sosyal medyada karsilasilan olumsuz durumlar cocuklarin yasamlarinda uzun vadede ciddi
etkilere sebep olabilmektedir. Bu olumsuz durumlara sebep olabilecek davraniglardan birisi de
ebeveynlerin ¢ocuklarinin bilgilerini ve goriintiilerini sosyal medya platformlarinda paylagmalaridir.
Bu ebeveyn davranisi literatiirde “sharenting” kavramiyla ifade edilmektedir. Bu baglamda bu
calisma TikTok platformunda g¢ocuklarin goriintiilerinin yer aldig1 ebeveyn paylasimlarina iliskin
dijital giivenlik, igerik tiirleri ve ¢ocuklarin dijital ortamdaki temsilleri ilizerine odaklanmaktadir.
Calismada, #¢ocuk etiketi ile TikTok algoritmasinin 6nerdigi baslica videolar arasindan, profilde
cocuklarin isimleri ve fotograflarinin bulundugu hesaplar taranarak, ilk siralarda dnerilen 15 TikTok
hesabinda paylasilmis en popiiler bes video iizerinden betimsel analiz ger¢eklestirilmistir. Calisma,
ii¢ ana arastirma sorusunu ele almistir: {1k olarak, TikTok videolarinda ¢ocuk kullanicilar adia
acilmis hesaplarda, cocuklarin dijital risklerden korunmasina yoénelik hangi 6nlemlerin alindigt
incelenmistir. Ikinci olarak, bu hesaplarda ¢ocuklarin igerikteki pozisyonu ve rolii belirlenmistir.
Son olarak, bu hesaplarda hangi tiir igeriklerin paylasildigina bakilmistir. Arastirma bulgulari,
cocuklarin dijital giivenlik 6nlemlerinin yetersiz oldugunu, igeriklerde ¢ogunlukla eglence odakli
temalarin ve ¢ocuklarin aktif rollerinin 6ne ¢iktigini ortaya koymustur. Ayrica, ¢ocuklarin yaglarinin
kiigiik olmast igeriklere dahil olmalarinin rizaya dayali olmadigi gostermistir. Bu durum,
ebeveynlerin dijital giivenlik dnlemleri ve etik sorumluluklart konusunda daha dikkatli olmalar1
gerektigini gostermistir.
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In this era where the influence of social media on human life is increasing daily, parents play a
crucial role in ensuring that children are not negatively impacted by social media environments.
Particularly, negative experiences encountered on social media can have serious long-term effects
on children’s lives. One behavior that can contribute to such negative outcomes is parents sharing
their children’s information and images on social media platforms. This parental behavior is referred
to in the literature as the concept of “sharenting”. In this context, this study focuses on digital safety,
content types, and the digital representation of children in parental posts featuring children’s images
on the TikTok platform. The study conducted a descriptive analysis of the most popular five videos
shared on the top 15 TikTok accounts, suggested by TikTok’s algorithm under the hashtag #child,
by examining accounts where children’s names and photos were featured in their profiles. The study
addressed three main research questions: First, it investigated what measures are taken to protect
children from digital risks on accounts created in the name of child users on TikTok. Second, it
examined the position and role of children in the content of these accounts. Finally, it explored the
types of content shared on these accounts. The research findings revealed that the digital safety
measures for children were insufficient, with content predominantly focusing on entertainment-
oriented themes and emphasizing active roles for children. Furthermore, the young ages of the
children indicated that their participation in the content was not based on informed consent. This
situation underscores the need for parents to exercise greater caution regarding digital safety
measures and ethical responsibilities.
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1. Giris

Web 2.0’in baslattigt donlisim medya kullanma durumu ve aligkanliklarinda temel degisiklikleri
beraberinde getirmis, igerik tiiketicisi kullanicilar ayn1 zamanda igerik iireticisi olmustur. Kullanicilar,
0zgiin icerikleri ile bireysel katilim1 destekleyen etkilesimli dijital platformlarda etkin roller iistlenmeye
baglamistir. Boylece medya igerikleri dinamik ve ¢ok cesitli bir yapida hizlica iiretilen ve tiiketilen bir
forma biirlinmiistiir. Jenkins’in (2016:20) ifadesiyle bu katilimci kiiltiir eski pasif medya izleyiciligi
kavramina tezat bigimde, medya yapimcilarinin ve tiiketicilerin farkl rollerle mesgul oldugu eski yapinin
aksine birbirleriyle etkilesim halinde olan medya kullanicisini ortaya ¢ikarmistir. Toffler’in liretici ile
tiikketici arasindaki farkin kaybolmasi anlamini tasiyan “Uretiiketici” kavrami da gliniimiiz iletisim
bi¢cimlerini ve medya kullanimini tarif eden c¢ok giiclii bir kavram olmaktadir. Toffler’in (1981:228)
deyimiyle tiiketici artik kendi imajinin iireticisi olmaktadir. Hem {iretici hem de tiiketici roliindeki
bireylerin paylastigi igerikler, yine ayni roldeki 6teki bireylerce tiiketilmekte ve bir dongii olusturmaktadir.
Bu kapsamda Goffman’in (2016:33) benlik sunumu yaklasimindaki ifadeleri ile yorumlayacak olursak,
gelisen iletisim teknolojileri ile birlikte yeni medya Ozellikli ortamlar, aktorlerin vitrinleri ile
performanslarim1 gézlemci kiimesi oniinde sergilemesine imkan veren sahneler halini almistir. Bu yeni
mecralar sergilen performanslara dayali gorsel igerik ve duyusal etkilesimler araciligiyla ¢evrimigi varlik
olusturulan dijital alanlarda gosteri bi¢cimini almaktadir. Castells’in bu dijital medya yapisini tarif ettigi
“ag toplumu” kavrami ile Debord’un “gdsteri toplumu” kavramai birleserek, bireylerin medya kullaniminin
ve etkilesimlerinin sanal platformlardaki doniisiimiinii birlikte yansitmaktadir. Castells’in (2013:2-3)
belirttigi gibi sayisal ve evrensel bir dil kullanimi ile bu iletisim sistemi sozciikler, sesler ve imgeler gibi
kiiltiirel 6gelerin iiretimi ve dagitimim kiiresel olarak entegre hale getirmektedir. Interaktif bilgisayar
aglariyla olusan yeni iletisim bigimleri ve kanallar1 yagsami sekillendirirken diger taraftan yasam pratikleri
tarafindan gelisimi beslenmektedir. Bu interaktif iletisimin ve gdsterimin gergeklestigi en onemli mecralar
ise sosyal medya platformlar1 olmaktadir. Sosyal medya, katilimer kiiltiir ile icerik iiretme ve tiikketme
rollerini devamli olarak birlestirerek “iretiiketici” kavramini sanal mecralarda somutlagtirmaktadir.
Benzer anlayis ve farkli uygulama tasarimlari ile Facebook, Instagram, Youtube, TikTok, Snapchat gibi
sosyal medya platformlar1 birer gosteri alani olarak kullanicilart etkilemekte ve kullanicilarin igerik
beslemeleriyle gelisimi siirdiirmektedir. Snickars ve Vonderau (2009:13) platform kavramini uygulamanin
sosyal, ekonomik ve teknolojik dnemini vurgulamak i¢in kullandiklarini belirtmektedir. Platform, ¢ogu
zaman bir kiitiiphane, bir arsiv, bir laboratuvar ya da televizyon gibi bir medya olarak tanimlanmakta ve
medya tarihinde yer alan daha onceki donemleri acik¢a yansitmaktadir. Platformlar, bir veri depolama
alan1 olmanin Gtesine gegerek, bulunduklar1 kiiltiirel baglama uygun olarak sekillenen ve bir video
izlemekten daha derin anlamlar igeren etkilesim alanlar1 sunmaktadir. Bu baglamda sosyal medyanin,
diger iletisim araglarinin tiim iglevlerini (kitlesel erisim, igerik sunma, canli yayin, arsiv-depolama vb.) ve
kendine has 6zellikleri igerisinde barindiran, toplumsal ve kiiltiirel etkilesimle ¢ok ¢esitli kimlikler inga
edilen bir platform oldugu sdylenebilmektedir. Sosyal medya, kullanici tarafindan olusturulan icerikleri,
sanal topluluklar arasindaki bilgi birikimini, diisiince ve ilgi alanlarini iiretmek ve yaymak i¢in tasarlanmis
etkilesimli teknolojileri kapsamaktadir. Bu platformlardan birisi de Nisan ay1 2024 yili verilerine gore
diinyada 1 milyar 582 milyon kullanicisi olan TikTok tur (Statista, 2024).

Yaraticiliga esin kaynagi olmak ve kullanicilarini eglendirmek misyonunu tasidigini ifade eden TikTok,
kullanicilarini igerik iiretmek ve canli yayin yapmak icin tesvik etmektedir. Ayn1 zamanda bu faaliyetler
karsiliginda bir line kavusmak ve maddi kazang elde etmek miimkiin olmaktadir. TikTok kullanicilari,
icerik olusturma ve igerik tiikketimiyle bir “lretiiketici” rolii listlenmekte, gdsteri sahnesinde yer alarak
kendi performanslarimi sergilemektedir. TikTok kullanimi1 e§lenme, iiretkenligi artirma, kendini ifade
etme, etkilesime girme, sosyal destek aligverisi yapma, onay ihtiyaglarini karsilama, bilgi edinme, bos
zaman doldurma, kazang saglama gibi olumlu kullanim imkanlariyla faydali olabilmekte ve giindelik
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yasama dair stresi hafifletebilmektedir (Barta ve Andalibi, 2021; Oktarini vd., 2022) Bunun yani sira
TikTok, smirsiz icerik ve kullaniciya sahip olan diger internet tabanli uygulamalarda oldugu gibi negatif
ozellikler de barindirmaktadir. Ruh sagligi, beden saglig1 ve akademik basariy1 etkileyen cinsel-maddi vb.
sOmiirii, zorbalik, kontrolii kaybetme, tiiketime yonelme, manipiilasyon, bagimlilik ve adli vaka boyutuna
ulasan pek ¢ok tehlike platformda potansiyel risk tagimaktadir (Conte vd., 2024; Joiner vd., 2023; Lin,
2023; Balci, Akgiil ve Astam, 2024). Platform araciligiyla kazang elde etmek gerekcesiyle ise sinirlari
asan, bazen oldukca abartili, dikkat cekici, taklit barindiran ve insan onuruna aykiri igeriklerin
iretilebildigi gorilmektedir. Bu durum 6zgiinliikten 6te bir “herkeslesme” olgusunu pekistirmektedir.
Kullanicilar kisilikleri ile ozgiinliiklerinden feragat ederek popiiler kiiltiiriin birer yansimasi haline
gelmekte ve bir sOmiirii diizeninin parcast olmaktadir. Bu durumla ilgili 19. ylizyil Fransiz edebiyatindan
tiiretilmis bir terim olup, kelime olarak “dolasan” veya “gezgin” anlamina gelen “flaneur” kavramini
kullanarak elestiri yapan Netchitailova’nin (2021:1-13) ifade ettigi gibi bireyligin ortadan kalktig1 bu
zamanda yaraticiligini ve kesfetme arzusunu kaybederek kalabaligin bir pargasi haline gelen insan,
empatik aylaga donlismektedir. Kisiler icerik yiikleyerek, yorum yaparak, konusup eglenerek, {iziintii,
yalnizlik vb. pek ¢ok 6zel duygusunu paylasarak platformun bu verileri kullanma ve kara doniistiirmesine
izin vermekte, boylece empatik is¢i olmaktadir. Bauman ve Lyon’a (2016:35-36) gore de kullanicilara
sunulanlara bir bedel olarak kullanicilar mahremiyet haklarindan kendi rizalariyla vazge¢mektedir. Bu
baglamda insanlar neyin mahrem oldugu neyin mahrem olmadigi hakkinda diisiince degisiklikleri
yasamaktadir. Mahremiyet haklarinin esnetildigi bu platformlarda gosterimi yapilan yasamlar ayni
zamanda bir teshir ve dikizleme kiiltiirinii de a¢iga c¢ikarmaktadir (Niedzviecki, 2010:18). Fuchs
(2016:135) ise kullanicilarin ¢ekinmeden teslim ettikleri tiim verilerin depolanarak ticari somiiri
diizeninde bir kar araci olarak kullanildigini ifade etmektedir. Boylece TikTok, sagladigi temel faydalarin
yani sira ¢esitli olumsuz sonuglar1 beraberinde getirmesiyle elestirilere neden olmaktadir. TikTok gibi
sosyal medya platformlarinda maddi kazan¢ saglamayi isteyen kisiler yalnizca kendilerini degil,
cevrelerindeki kisileri de bu siirece dahil etmektedir. Ornegin aileler, ¢ocuklarini icerik iiretme ve
paylasma siireclerine dahil etmektedir. Aileler, izleyici kitlesinin dikkatini ¢cekmeyi amaclayan iceriklerde
cocuklarina yer vererek, takip¢i sayilarimi yiikseltmeyi ve maddi kazan¢g miktarini artirmayi
hedeflemektedir. Bu durum literatiirde “sharenting” olarak adlandirilmaktadir. “Sharenting” kavrami,
paylagsmak anlamina gelen “share” ve ebeveynlik anlamina gelen “parenting” kelimelerinin bir araya
getirilmesiyle tiiretilmistir. Sharenting, ¢ocuk hakkindaki hikaye ve gorselleri devamli olarak sosyal
medya hesaplarina yiikleyen ebeveynlik anlayisini tarif etmektedir (Dursun, 2019:195). Bu durum, sosyal
medya lizerindeki ticari faaliyetlerin etik sinirlar ile ¢ocuklarin mahremiyeti agisindan ¢esitli tartigmalari
ve ¢ocuklari yliz yiize getirebilecek birtakim riskleri beraberinde getirmektedir.

Bu caligmada kiiresel 6lgekte 1,5 milyar1 asan ve ¢ocukluktan yetigkinlige kadarki yas skalalarindan
kullanicis1 bulunan TikTok platformundaki videolarin “sharenting” kapsaminda degerlendirilmesi
amaclanmistir. Betimsel analiz yapilacak olan calismada, ¢ocuklarin dijital risklerden korunmasina
yonelik onlemlerin alinip alinmadigina, ¢ocuklarin videolarda yer alma bigimlerine ve ¢ocuklarin yer
aldig1 videolarin igerik tiirlerine bakilmistir. Diger yandan literatiir boliimiinde TikTok’un gelistirilme
siirecine, yiikselisine ve algoritmasina, istatistiki bilgilerle kullanim oranina ve dagilimina, TikTok igerik
tiirlerine, kullanim alanlarina, kullanim motivasyonlar1 ile kullanicilarina sagladigi kazanimlara ve
TikTok’un potansiyel riskleri ve etkileri ile birlikte ebeveynlerin ¢ocuklarinin goriintiilerini dijital ortamda
paylagmalarina (sharenting) yonelik bilgilere yer verilmistir.

2. TikTok’un Kurulusu, Yiikselisi ve Algoritmasi

TikTok’un mimar1 olan Zhang Yiming, yapay zekanin giicinden faydalanarak anahtar olarak kullanicilarin
icerikle olan etkilesimlerini zenginlestirmeyi ve kisisellestirilmis icerik tiretimini artirmay1 amaglamistir.
flk etapta 2016 yilinda ByteDance sirketi araciligiyla Cince versiyon olan ve yerel 6zellikler tasiyan
“Douyin” piyasa siriilmiis ve TikTok’a ilham olmustur. Bu siire¢, kullanicilarin medya tiiketim
egilimlerinin incelenerek kisa ve ilgi ¢ekici igeriklerin talep gordiigiiniin anlasilmasiyla daha yaratici ve
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kiiltiirel etkilesime acik bir platformun tasarlanmasina onciiliik etmistir. 2016 yili Eyliil ayinda TikTok,
kullanict deneyimini kolaylagtirmayr 6n planda tutan arayiizii ve her kullaniciya hitap eden gelismis
algoritmasiyla dikkat ¢ekmistir. Kasim 2017°de ByteDance, Musical.ly’yi satin almis ve 2018’de TikTok
ile birlestirmistir. Kullanictya 6zel 6nerilen igerikler, dogrudan mesajlar, arka plan miizikleri, igerik tiretimi
icin saglanan yaratici araglar ve anlik bildirimler ile TikTok begeni kazanmistir. Uygulama, izleyicinin kisa
dikkat siiresine uyum saglamis, kullanicilar tarafindan enerji verici ve 6zgiirlestirici bulunmus, kullanicinin
on planda oldugu miizikle entegre olmus kisa videolar yeni bir ifade alan1 agmistir. Tam anlamiyla
popiilarite kazanmasi ise 2 yillik bir zaman dilimi sonrasinda ger¢eklesmistir (Hardy, 2023; Anderson,
2020:7). TikTok igerikleri zamanla giindelik hayat, ekonomi, ¢alisma yasami, politika gibi ¢esitli alanlar
kapsamis ve ¢ok cesitli kurumlara yayilmistir (He vd., 2021:668). lk onceleri miizik ve kisa dudak
senkronizasyonu ile olusturulan videolarin paylasildigi TikTok zamanla hikaye ve canli yayin, videolara
alt yaz1 ekleme ve zengin gorsel efekt, e-ticarete uyum saglayarak iiriin alim ve satim, yapay zeka destekli
icerikler ile gelisimini slirdiirmiistiir. 2020 y1li temmuz ayinda ise goriintiileme ve etkilesimler sayesinde
maddi kazang saglanabilecegi agiklanmigtir. Ayn1 zamanda kullanicilar biiyiik ya da kiiglik markalarin
sponsoru olma sansina sahip olmustur. Bdylece TikTok, zamanla giindelik islerin licretinden ¢ok daha fazla
kazang saglanabilen bir platforma doniismistiir (Ngo, 2021). Verilere gore diinya ¢apinda TikTok
kullanicilarinin %34,8°1 18-24 yas aralifinda, %34’ 25-34 yas araliginda, %8,1°1 45-54 yas aralifinda,
%7,4°1 ise 55 ve iizeri yaslarida bulunmaktadir (Ceci, 2024). TUIK ’in (2024) raporuna gére Whatsapp,
Instagram, Y outube, Facebook, X ve Telegram’in ardindan TikTok ortalama her bes kisiden biri tarafindan
kullanilmaktadir. Yine TUIK (2024) raporuna gore Youtube ve Instagram’dan sonra TikTok ¢ocuklarin en
cok kullandig1 sosyal medya uygulamasi olmaktadir. Bunu saglayan nedenler arasinda uygulamanin
iicretsiz indirilme imkani, zengin, kisa ve dinamik icerik cesitliligi, eglenceli filtreler ve efektler, trendler
ve meydan okumalara katilim, kolay kullanim ve sosyal etkilesim imkani, mobil cihazlara uyumu,
algoritmas1 ve uygulamanin tasarimi gibi Ozellikler sayilabilmektedir. Ayn1 zamanda TikTok, Google
benzeri bir arama motoru gibi iiriin ve isletmeleri aramak, bir seylerin nasil yapilacagina bakmak, bir
seylerin ne anlama geldigini arastirmak gibi ¢ok cesitli nedenlerle kullanilmaktadir. Videolarin kisa olmast
nedeniyle bilgiler kompakt halde derli toplu yansitilmakta, begeniler ve yorumlar baz alinarak icerikteki
bilginin dogrulugu ve 6nerinin uygunlugu kontrol edilebilmektedir (Zhou, 2024:206; Dong ve Xie, 2024;
Adobe, 2024; Huang, 2022; Gu, Gao ve Li, 2022:2).

TikTok algoritmasi, her bir kullanicinin tercihlerine ve ilgilendikleri alanlara gore “For You Page” (sana
ozel) akisin1 sunmaktadir. Algoritmalar, sosyal medya akis sayfalarinda, hedefe yonelik reklamlarda veya
kisisellestirilmis medyada gezinirken karsilagilan her tiirlii icerigin ve deneyimin ayrilmaz bir pargasini
olusturmaktadir. Kullanic1 davraniglarina ve tercihlerine gore dijital platformlardaki igeriklerin sistematik
olarak tespit edilerek belirlenip sunulmasini ifade eden algoritmik medya, verilestirme ile kullanici
verilerinin toplanip biriktirilmesine ve ardindan gelecek adimlar igin islenerek kullanilmasina
dayanmaktadir. Insan deneyiminin her bir farkli yénii sayisal verilere déniistiiriilerek islenmekte ve
hesaplanmaktadir (Ytre-Arne ve Moe, 2021:807; Couldry, 2019:53) Kullanicilarin izledikleri igerikleri
begenme, yorum yapma, paylasma, tekrar izleme, igerik iireticisini takip etme, igerikle ilgilenmiyorum
butonun basma gibi davraniglari algoritma icin bir besin kaynagi olmaktadir. TikTok algoritmasi, bu
yonleriyle kullanic1 deneyimleri ile insanlar arasindaki etkilesimleri bicimlendirmede gelismis bir yapiya
sahiptir.

TikTok, akilli telefon teknolojisinin egemen oldugu donemde ortaya ¢ikmasi ve kullanim pratikligi ile her
seyi etkileme ve degistirebilme giiciinii de barindirmaktadir. Trendler ve hashtagler kullanicilarin igeriklere
erisimini ve etkilesimini saglamaktadir (Ovide, 2020). Misyonunu yaraticiliga ilham vermek ve nese
saglamak olarak belirten TikTok (2020), For You akisinda kisiye 6zel olarak kullanicinin ilgili alanlarina
yonelik diizenlenmis bir video akisi ile karsilasacagini ifade etmektedir. Kullanicilar popiiler olarak 6ne
cikan igeriklerin bazilarin1 ortak sekilde gorse de kisiye Ozel akislar benzersiz olarak 6zenle
uyarlanmaktadir. TikTok resmi sitesinde yapilan bilgilendirmeye goére begenilen ya da paylasilan videolar,
takip edilen hesaplar, izleme siiresi, yorumlar ve olusturulan igerikler, altyazi, ses ve hashtag gibi ayrintilar
iceren video bilgileri, dil tercihleri, iilke ayarlari, cihaz tiirleri ve hesap ayarlar1 6neri sistemine katkida
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bulunan faktorler olarak islenmektedir. Bazi faktorler ise digerine gore daha giiglii bir gosterge olmaktadir.
Ornegin kullanicinin videoyu izleme siiresi, videonun iireticisi ile ortak bir iilkede bulunup
bulunmamasindan daha dikkate deger goriilmektedir. Igerik iireticisinin takipci sayisi Oneri sistemine
diismede dogrudan bir faktor olmamakta, kullanicr ilgileri ve tercihleri 6nem tagimaktadir. Bununla birlikte
ilk defa uygulamay1 kullanmaya baslarken de sunulan kategorilerden segilenler dikkate alinmaktadir.
Sonrasinda her yeni etkilesim ile kullanici sistem tarafindan taninmaktadir. Kullanicilarin hoglanmadigi ve
gormek istemedigi iceriklerle karsi karsiya birakilmamasi adina da algoritma calismaktadir. Narayanan’a
(2022) gore TikTok’ta diger sosyal medya uygulamalarinin aksine kisa stireli i¢eriklerle kaydirma islemi
daha hizl1 gerceklesmektedir. Bununla birlikte TikTok algoritmasi, iireticinin takipg¢i sayisindan ayr1 olarak
her bir video i¢in bagimsiz bir degerlendirme yoluna gitmektedir. Uygulama, igerik olusturma araglarinin
zengin niteligi, eglenceli yonii ve kesfetmeyi tesvik eden yapisi sayesinde basarili olmaktadir. Boylece her
video bir izlenme sayist elde etmekte, basarili olmasi durumunda daha yiiksek izlenme oranlarini
yakalamaktadir. Bu baglamda TikTok un 6neri sisteminin sirr1, karmasik bir algoritmadansa sistemin seffaf
bir sekilde goriilebilen kendine has tasarim1 olmaktadir.

3. TikTok Kullanim Alanlar ve icerik Tiirleri

Etkilesim, hizl1 ve kisisellestirilmis igcerik paylasimi, coklu medya, es zamanl ya da es zamansiz iletisim,
ilgili hedef kitleye ulagma, takip etme ve takip¢i edinme, hashtag ve etiket kullanimi, veri analizi ve takip,
topluluk olusturma gibi 6zellikler ile donatilan sosyal medya uygulamalari ilk etapta bireysel kullanimlara
yonelik tasarlanmigken gesitli gruplarin ve kurumlarin da kullandigi bir platforma doniismistiir (Caligkan
ve Mencik, 2015:257-262; Milan, 2015:2; Boyd ve Ellison, 2007:210-211). Tiim bu 6zelliklere sahip olan
TikTok un eglenme motivasyonlu bir tasarimla piyasa stiriilmesinin ardindan her konudan icerik barindiran
bir platforma doniistiigii goriilmektedir. Kampanya ve se¢im caligmalari, protestolar ve aktivist hareketler,
alternatif habercilik, kullanicilar ve isletmeler ile pazarlama ve reklam faaliyetleri, egitim igerikleri, halk
saglig1 gibi ¢esitli konularda bilgilendirme, sosyal adalet arayisi, sanat ve yaraticiligi barindiran igerikler
ve bunun gibi pek ¢ok alan i¢in TikTok un tercih edildigi goriilmektedir. Sosyal medya uygulamalar1 esik
bekgilerinin giiciinii de azaltarak ferdi katilimci olarak bireysel aktorlerin giindemi sekillendirme giicilinii
artirmaktadir. Ornegin TikTok, toplumsal degisim ve seferberlikler igin olduk¢a popiiler bir platform
ozelligi gostermekte, aktivist ve politik bir nitelik tasimaktadir. TikTok’ta yeni kitlelerle etkilesime girmeyi
hedefleyen siyasi kampanyalar, dijital icerikler yoluyla politik giindemi ve kamuoyunu
sekillendirilmektedir (Li, 2024:145; Moir, 2023:2-3; Gilardi vd., 2022:39). Aym1 zamanda platform
aracilifiyla protestolar organize edilmekte, koordine edilmekte ve bilgi destegi saglanmaktadir
(Brodovskaya, Lukushin ve Davydova, 2022:132). Bir diger kullanim alami olarak dijital pazarlama
faaliyetinin gerceklestirildigi bir platform 6zelligi tasimaktadir. Nisan 2020°de TikTok uygulamasina
eklenen TikTok Magazasi, e-ticaret isletmeleri ve ¢evrimigi alicilar tarafindan oldukea ilgi gérmektedir.
TikTok bir tanitim arac1 da olmakta ve satin alma davranisi etkileyen marka imajina etki etmektedir. Canli
yayin aligverisleri, video igerikleri, promosyon kuponlar ve ortalamanin altinda fiyat politikas1 gibi
ozelliklerle TikTok diger e-ticaret uygulamalarina biiyiik bir rakip olmaktadir (Rosiyana vd., 2021:370-
375). Uriin satis1 ve tanitimim saglamak adina TikTok, mutluluk ya da mutsuzluk hissi uyandiran anlatilar
ve kisisel deneyimler yoluyla duygusal reklamlari, komik, eglenceli ve ilgi ¢ekici gorsel kullanimi ile
eglendirici reklamlari, markalar ve iriinlerle ilgili bilgiler sunan bilgilendirici ve bunun gibi reklamlar
icermektedir. Bu platformda influencer’lar (fenomen) araciligiyla da reklam igerikleri iretilmektedir
(Hossain, 2022:110). TikTok’ta ayn1 zamanda akademik ve giindelik yasama dair egitici igerikler
kullanicilar ve kurumlar ile dolasima girmektedir. Ornegin #learnonTikTok etiketiyle baglantili videolar;
kimya deneyleri, yemek tarifleri, saglik ipuclari, baska diller 6grenme ve origami figiirleri olusturma gibi
¢esitli konularda videolar kullanicilarla bulusmaktadir. Ornegin tip bilimine ydnelik akademik icerikler de
TikTok’ta bulunmaktadir (Fiallos, Fiallos ve Figueroa, 2021:172; Nikookam ve Guckian, 2021:952).
Bununla birlikte 6rnegin son yasanilan pandemi doneminde bilgilendirme ve halk sagligi konularinda
TikTok’un etki gdstermis oldugu vurgulanmaktadir. Saglik profesyonellerinin gesitli etiketlerle birlikte
halk sagligi mesajlarin1 iletmek amaciyla TikTok’u faydali bir iletisim araci olarak kullandigi
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goriilmektedir (Basch, Hillyer ve Jaime, 2020:367). Ayn1 zamanda TikTok (2020) pandemi siirecinde hayir
kurumlarma bagis yapilmasini kolaylastiran yeni 6zelligi ile kullanicilarin sosyal dayanisma faaliyetlerini
gerceklestirmelerini saglarken, bu durum ¢esitli zamanlarda toplum nezdinde ihtiya¢ duyulan 6zelliklere
kulak verildiginin bir gostergesi olmaktadir. TikTok, toplumsal yasamda sanat ve kiiltiirel faaliyetler i¢in
de yeni bir alan saglamaktadir. Ornegin platform uygulamalar1 kullanicilar i¢in sanatla ilgilenme ve kesif
yapma imkani sunarken, sanatcilarin ¢alismalarini tanitarak kitlelerine ulastirmalari igin etkileyici ve
cezbedici bir ortam sunmaktadir. TikTok’ta kullanicilar arasinda sanata dair paylasimlarin siiratle
yayilmasi, sanata olan ilgiyi ve etkilesimi artirmakta ve bu durum sanatcilarin eser iiretme istekleri ile
stireglerine de etki etmektedir (Gerlieb, 2021; Anggraeni ve Koesoemadinata, 2023:59). Bununla birlikte
TikTok, habercilerin igeriklerini paylastigi ve haberlerin takip edildigi bir platform 6zelligi tasimaktadir.
Reuters Enstitiisii raporuna (2022) gore taninir haber yayincilarinin yaklasik yarist belirli araliklarla
TikTok’ta icerik yayinlamaktadir. TikTok hizli, komik, eglenceli, miizik eklentili paylasimlar tizerine
kurulu bir yapiya sahipken daha uzun siireli video ve canli yayin gibi eklemeler, Black Lives Matter
hareketi, Covid-19 pandemisi ve Rusya-Ukrayna savasi gibi olaylar haberlerin bu platformda daha fazla
yer kaplamasina yol agmgtir. Ote yandan haberlerin biiyiik bir kisminin fenomenler, aktivistler ya da diger
insanlar eliyle tiretildigi goriilmektedir (Newman, 2022:3). Reuters Enstitiisii’ntin 2024 y1li raporunda da
kullanicilarin  haber igerik tiikketim tercihinin ilk kez X’i geride birakarak TikTok’a yoneldigi
belirtilmektedir (Newman, 2024:10). Haber iireticileri TikTok’un eglence temali igerik liretimine uyum
saglayarak ses ve goriintii efektleri aracilifiyla daha ilgi ¢ekici haber icerikleri paylagsmaktadir. Yeni bir
istihdam alan1 saglamasi ve geng kitlelere haberlerin duyurulabilmesi agisindan TikTok, icerik iireticileri
tarafindan uygun bir platform olarak gormektedir (Cetinkaya ve Dondurucu, 2023:84; Kortak, 2024:226).

TikTok uygulamasindaki icerik tiirlerine bakildiginda uygulama tasariminda sarki séyleme ve dans etme,
komedi, spor, ¢izgi film ve animasyon, iligki, gosteriler, playback, giinliik yasam, giizellik-bakim, oyunlar,
topluluk, kiyafet, araclar, yemek, hayvanlar, aile, drama, fitness ve saglik, egitim, teknoloji kategorileri
goriilmektedir. Bunlarla birlikte TikTok’ta eglenceli ve komik videolar, dans videolari, dudak
senkronizasyonu ve miizik eklentili videolar, egitici ve bilgilendirici videolar, kozmetik ve kisisel bakim
videolari, motivasyon videolari, kigisel gelisim videolari, yemek ve tarif videolar1, gizemli ve ilging bilgiler
iceren videolar, gezi videolari, kisa hikayeler ve anlati videolari, canli yayinlar, meydan okuma ve trend
videolar1 gibi pek cok tlirde iceriklerin paylasildigi goriilmektedir. TikTok un kesintisiz olarak devam eden
ve siirekli ¢esitlenerek yenilenen akim videolar1 ise, eglenirken maddi kazang saglama ve giindelik yasamin
sorunlarindan uzaklagma iddiastyla popiiler kiiltiir ekseninde siiregiden sekilde giincellenmektedir
(Bahgecioglu, 2023:426). igeriklerin dikkat dagitmayan kisa formatta sunulmasi ve profesyonellik
gerektirmeden her kullanic tarafindan igerik olusturmaya ve paylagsmaya imkan vermesi TikTok un yogun
ilgiye neden olan ¢ekim giiciinii olusturmaktadir. Diinyanin her yerinden kullanicinin tek bir platformda
bulugmasi ve videolar paylasmasi, ¢evrimici ortamda bir baglant1 ve yaraticilik zemini saglamaktadir. Her
tiirlii unsur, 6rnegin yemek icerikli videolarda yiyecekler seyirlik bir sov objesi ve eglencelik malzeme
olarak kullanilmaktadir (Griffiths, 2023; Alpyildiz, 2022:316). Yaratic1 performanslar, miizikal her tiirli
dinleti ve faaliyet, kisileraras1 ya da kisi ve toplum arasindaki iletisimi verimli hale getiren etkilesimi
kolaylagtirmaktadir (Yarar Koger, 2021). Bunlarla birlikte TikTok gibi sosyal medya platformlarinda kisa
videolar, klipler, parodiler, meydan okumalar, akimlar ve meme’ler gibi giildiiriicti 6geler komedi ve mizah
amaciyla kullanilmaktadir. Bu postmodern mizah anlayisindaki iceriklerle kisa siireli rahatlama saglamak
ya da rahatsizlik vermek hedefiyle hizli tilketim ve aninda doyum hissi veren bir etki saglanmaktadir.
Ayrica sohret elde etmek amaciyla fiziki iistiinliikler, sahip olunan liiks esyalar, gidilen mekanlar, toplumsal
yasamda kural ihlalleri olan hareketler, yozlasmis ve utandirict davraniglar vb. tiirde igerikler de
paylasilmaktadir. Bu baglamda TikTok “Gyleymis-sahipmis gibi” davraniglarin sergilendigi bir mecra
olmaktadir (Kahya, 2023:131-132; Akyazi, 2020:264-266). Yapilan c¢alismalarda ise bu tiir igeriklerin
kullanicilarin diisiince ve davramslarini etkiledigi goriilmektedir. Ornegin giizellik ve kisisel bakim
videolarinin, kullanicilarin kisisel goriiniimlerine dair olumsuz bir hisse kapilmalarina neden oldugu
anlagilmaktadir. Kullanicilar TikTok fenomenlerine karsi biiyiik bir hayranlik duyabilmekte ve bu nedenle
kendileri tlizerinde degisikliklere gidebilmektedir (Seekis ve Kennedy, 2023:123; Atalay ve Tamkog,
2022:31). Bununla birlikte kullanicilar igeriklerde gordiikleri yerlere ve mekanlara seyahat etme istegi
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duymaktadir. Boylece seyahat planlarini ve turistik rotalarini i¢eriklerden ilham alarak sekillendirmektedir
(Dramicanin, Peri¢ ve Gasi¢, 2023:129). TikTok’un tasarimina ve yapisina uygun olarak gii¢lendirilmis
gorsel anlatimla hazirlanmis reklamlar da kullanicilar iizerinde cesitli etkiler olusturabilmektedir (Araujo
vd., 2022:151; Sayin, 2024:29). TikTok, tek tek sayilmast miimkiin olmayan sinirsiz tiir ve Ozellikte
iceriklerin arsivlendigi bir havuz niteligi tasimaktadir. Her gecen giin ¢esitli amaglarla ilgi gérmek, sohret
olmak ve para kazanmak isteyen kullanicilarin akla yatkin ya da mantik dis1 fikirlerle kayda alarak
paylastigi icerikler TikTok’ta dolagima girmektedir. Bununla birlikte TikTok un, canli yayin 6zelligi icerik
iireticilerine izleyicileriyle es zamanli etkilesim kurma firsati tanimaktadir. Bu 6zellik kapsaminda
kullanicilar izleyicilerinden maddi kazang saglayan ¢evrimici hediyeler de alabilmektedir. Platformda jeton
al butonuna tiklayarak jeton satin alimi1 yapildiktan sonra canli yayin sirasinda kullanici tarafindan farkli
maddi deger tasiyan sanal hediyeler gonderilebilmektedir (Yesisca ve Menayang, 2023:58).

4. TikTok Kullanim Davranislar1 ve Kullanic1 Motivasyonlari

TikTok, resmi internet sitesinde temel amacinin eglendirmek oldugunu, bununla birlikte yaraticiligi tesvik
etmek adina bir esin kaynagi olmak istedigini vurgulamaktadir. Kullanicilarina eglenmeleri adina igerik
tiiketmelerini, izleyici sayisin1 artirmalart i¢in yorumlar, canli yaymlar ve diger yontemler araciliiyla
izleyicileri ile etkilesim kurmalarini, uygulamadan faydalanarak analizleri incelemelerini, izleyici
kitlelerini anlamalarin1 ve iletisime geg¢melerini, diger igerik lireticileriyle baglanti kurmalarini tavsiye
etmektedir. Bunlarla birlikte TikTok creator marketplace (TTCM) ile igerik iireticileri ve markalarin is
birligi icinde olabilecegini, icerik {reticisi Odiilleri programi ile kaliteli ve ozgiin igerikleri
odiillendirecegini, canli yaymlar ile izleyicilerle etkilesim kurarak sanal hediyeler yoluyla para
kazanabileceklerini belirtmektedir.

TikTok’ta kullanici tarafindan iiretilen igerik (UGC) modu, tiim kullanicilart kendini anlatma ve gosterme
gereksinimlerini karsilamalar1 adina cesaretlendirmektedir. Aynm1 zamanda tnliiler, kurumlar, sirketler,
internet fenomenleri vb. kullanicilar hayran kitlesini artirmak, bilgilendirme yapmak ya da ticari kazang
elde etmek amaciyla platformu kullanmaktadir. Ornegin TikTok u iinliiler projelerini duyurmak, iiriinlerini
satmak ve hayran kitlesini artirmak; hayranlar, idollerini platformda onurlandirmak; ticari kuruluslar da
icerik tlireterek hedef kitle ile iliskilerini pekistirmek amaciyla kullanmaktadir (Zuo ve Wang, 2019:2).
Iceriklerin takdir kazanarak biiyiik bir kitleye yayilim saglayabilmesi icin ise yaratic1 diisiince, iletisim
kurma ve taklit edebilme, degerli bir bilgi ya da en 6zel anlar1 igerige aktarma ve izleyiciye sunma becerisi
gibi nitelikler gerekmektedir (Putri, 2021:282). Bu baglamda TikTok, kullanicilarina anlatilarini,
deneyimlerini, bilgilerini paylasabilecekleri ve bu igeriklerle birlikte bilgilerin ve kiiltiiriin kisa siirede hizli
bir sekilde yayilabilecegi bir dijital alan sunmaktadir. Bu alan evrensel bir 6zellik gostererek farkl
cografyadaki her bireyin dil ve kiiltliriine agik bir aligveris sahasi1 olmaktadir.

We Are Social’in 2024 yili raporuna gore TikTok, 34 saat 15 dakika ile aktif kullanicilarin aylik olarak
harcadig1 ortalama siire listesinde ilk sirada yer almaktadir. Igbal’in (2024) derledigi istatistiklere gore
TikTok un diinya genelinde indirilme sayis1 dort milyara ulagsmig, 2018 yilinda 85 milyon olan kullanici
sayist 2024 yili ikinci yarist baginda 1 milyar 685 milyona yiikselmistir. TikTok, son ii¢ yildir en ¢ok
indirilen uygulama olmus, 2020’nin ilk ¢eyreginde (pandemi doneminde) ¢ceyrek bazinda en fazla indirilen
uygulama rekorunu kirmis ve ikinci ¢eyreginde de tiim zamanlardaki en c¢ok indirilme oranini devam
ettirmistir. TikTok’un yas demografisini %75 oraninda 35 yas alt1 kullanicilar olusturmaktadir. En yiiksek
kullanict sayisina sahip olan yas skalasi ise 18-24 yas aralig1 olmaktadir. Kadin ve erkek kullanici sayisinda
ortalama yar1 yariya bir oran bulunmaktadir (Igbal, 2024). TikTok igerik iireticilerinin yaslarina
bakildiginda, rakamlarin yine geng bir demografiye ait oldugu goriilmektedir. En ¢ok icerik {ireten yas
skalasi sirastyla 18-24 yas (%52,83), 13-17 yas (%18,67) ve 13 yas (%8,7) altindan olusmaktadir. 2024 y1l1
Ekim ay1 verilerine gore TikTok un ilk on listesinde en ¢ok takipg¢i sayisina sirastyla 24 yasinda Senegalli-
italyan Khabane Topal (162,8 milyon); 20 yasinda Amerikan Charli D’ Amelio (155,7 milyon); 26 yasinda
Amerikan Jimmy Donaldson (104,5 milyon); 27 yasinda Filipinli-Amerikali1 Bella Poarch (94,5 milyon);
23 yasinda Amerikan Addison Rae (88,8 milyon); 26 yasinda Meksikali Kimberly Loaiza (82,3 milyon);
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34 yasinda Amerikan Zach Kral (82,2 milyon); 23 yasinda Meksikali Dominik Robledo (75,9 milyon); 56
yasinda Amerikali Will Smith (75,3); 29 yasinda Tiirk Burak Ozdemir (75 milyon) sahip olmustur. Takipci
sayilar1 ile begeni ve maddi kazang sayilar1 siralamasi degisiklik gdstermektedir. TikTok kullanicisi,
uygulamayi her ziyaretinde ortalama 8 dakika 18 saniye vakit ge¢irmektedir. Eyliil 2024 verilerine gore
TikTok her ay 2,5 milyara yakin ziyaret almakta ve bu ziyaretlerin en az %70’i mobil cihazlarla
gerceklestirilmektedir (Duarte, 2024). 2024 yili TikTok kullanici sayisina goére Endonezya (157,6 milyon);
Amerika Birlesik Devletleri (120,5 milyon); Brezilya (105,3 milyon); Meksika (77,5 milyon); Vietnam
(65,6 milyon); Pakistan (62,1 milyon); Filipinler (56,1 milyon); Rusya (56 milyon); Tayland (50,8 milyon)
ve Banglades (41,1 milyon) ilk on sirada yer almaktadir. Hindistan ise {ilkede yasaklandigi 2020 yilindan
once TikTok un en biiyiik pazar1 olmustur (Oberlo, 2024). Temmuz 2024 itibartyla segili iilke ve bolgelerde
TikTok penetrasyonu (niifusa gore yayilimi) listesine bakildiginda ise sirastyla ilk on {ilkenin Birlesik Arap
Emirlikleri, Suudi Arabistan, Malezya, Vietnam, Sili, Tayland, Meksika, Endonezya, Kolombiya ve
Filipinler oldugu goriilmektedir. Tiirkiye ise %59,7 oran ile on besinci sirada yer almaktadir (Statista,
2024). TikTok’ta tliim zamanlarin en ¢ok izlenen igerikleri Zach King’in Harry Potter illiizyonu (2,3
milyar); James Charles’in Noel harikalar diyarina gegisi (1,7 milyar); Zach King’in saklambag illiizyonu
(1,1 milyar); Zach King’in pasta cami illiizyonu (967 milyon); Bella Poarch’in ‘M To The B’ videosu
(825,5 milyon); Leah Halton’in ‘Praise Jah In the Moonlight’ sarkisinin dudak senkronizasyonu (798,1
milyon); Zach King’in boya halkas1 (660,4 milyon); Nyadollie’nin giizellik egitimi goriiniimii (513,4
milyon); Gabs’in Cikolatali Cilekler videosu (457,2 milyon); Jamie32bish’in Nelly Furtado’nun ‘Say It
Right’ sarkistyla dans1 (448,3 milyon) olmustur (Smith, 2024). illiizyon, miizik, makyaj, giizellik, dans,
dudak senkronizasyonu, yiyecek gibi temalarin biitiinlestirilerek bu igeriklerin olusturuldugu
goriilmektedir. We Are Social’in 246 iilkenin verileri ile hazirladigi 2024 yili Ekim ay1 raporuna gore
kullanicilar %79,7 oraniyla komik veya eglenceli igeriklere bakmak igin TikTok kullandiklarim
belirtmistir. TikTok un sirastyla diger kullanim amaglar1 markalar1 ve iiriinleri takip etmek ya da aragtirmak
(%49,7); haberleri ve giincel olaylar1 takip etmek (%43,2); fotograf veya video paylagsmak (%41,6);
arkadaslar ve aile ile mesajlagsmak (%20,6) olmustur. Bu baglamda TikTok’un hizli igerik tiikketim yolu ile
giindelik sikintilardan ve stresten uzaklasmak, eglenmek, vakit ge¢irmek, bilgilenmek gibi nedenlerle tercih
edildigi anlagilmaktadir.

Tiirkiye 6zelinde kullanim istatistiklerine bakildiginda TikTok, iceriklerin begeniye sunuldugu sosyal
medya platformlar1 arasinda Instagram, Youtube, Facebook ve X’ten sonra en ¢ok kullanilan uygulama
olmaktadir. Cocuk yastaki kullanicilarin da Youtube ve Instagram’in ardindan TikTok’u tercih edildikleri
goriilmektedir (Tiiik, 2024; Tiik, 2024). Diinyada en ¢ok izlenen video tiirleri miizik (%49,6); komedi,
eglence, viral, memes vb. (%34,7); canli yayin (28,8); iiriin inceleme (25,9) ve spor klibi ya da 6zet video
(25,9) olarak siralanmaktadir. Tiirkiye’deki 16 yas ve tizerindeki internet kullanicilarinin her hafta herhangi
bir tiirde ¢evrimici video izleme oranlar1 %95,4 oraniyla, %91,8 olan diinya ortalamasinin iizerinde on
liclincii sirada yer almaktadir. Tiirkiye’deki TikTok kullanicisinin aylik ortalama 30 saat 39 dakika
uygulamada vakit gecirdigi goriilmektedir. Bu siire ile Tiirkiye, 34 saat 15 dakika olan diinya ortalamasinin
altinda bulunmaktadir (We Are Social, 2024).

TikTok kullanicilarinin kullanim motivasyonlarina yonelik gergeklestirilen caligmalara bakildiginda,
calismalarin biiyiik oranda kullanimlar ve doyumlar, sosyal etki teorisi, 6z belirleme kurami, bagimlilik ve
gelismeleri kacirma korkusu c¢ergevesinde konumlandirildigr goriilmektedir. Z kusagr TikTok
kullanicilarinin sosyallesme, benlik sunumu, eglenme giidiileriyle ve uygulamanin yenilik¢i ve kullanish
olmasi nedeniyle uygulamaya erisim sagladiklari tespit edilmistir (Tam, 2022:148-153). Kizilkaya’nin
(2022:242-244) 6n lisans 6grencileriyle gerceklestirdigi calismaya gore kullanicilar uygulamaya kullanim
ve tretim kolaylig: ile kisa tiiketim siiresi nedeniyle yonelmektedir. Eglenmek ve rahatlamak isteyen
kullanicilar sosyal yasamin getirdigi stres ve sikintilardan siyrilmak i¢in TikTok kullanimlarinin bir
alisgkanliga doniistiigiinii belirtmektedir. Kullanicilar iletisim kurma ve gozetleme, eglenme, rahatlama,
takdir edilme, kendini ifade etme ve zaman gecirme amaciyla uygulamay1 kullanmaktadir. Yetkiner ve
Oztiirk’{in  (2020:232) iiniversite Ogrencileri ile kullamimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda
gerceklestirdigi ¢alisma verilerine gore de ogrencilerin TikTok’u eglence, bilgi edinme, bos zamanlari
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degerlendirme, rahatlama ve stresten uzaklasma, sosyallesme, iletisim ve kacis gibi ¢esitli motivasyonlarla
kullandiklar1 goriillmektedir. We Are Social’in 2024 yili raporuna gore ise TikTok un diinyanin pek ¢ok
tilkesinde 6grenme kaynagi olarak kullanildigi anlagilmaktadir. Tiirkiye ise elli {i¢ iilkenin siralandigi
listede diinya ortalamasinin (%39,5) cok iizerinde yer alarak %55,5 oranla TikTok videolarini bilgi edinme
aract olarak kullanan iilkeler siralamasinda dordiincii sirada yer almaktadir. Diger diinya {ilkelerine
bakildiginda Pew Research’iin (2024) aragtirmasina gore ABD’li kullanicilarin tamamina yakininin (%95),
TikTok’u bir eglence araci olarak kullandig1 goriilmektedir. Bununla birlikte kullanicilar politik iceriklerle
karsilastiklarint ve %33 oraniyla bu durumu {ilkelerindeki demokrasi adina faydali bulduklarini
belirtmektedir. Ayn1 zamanda biiyiik ¢cogunlugu (%86) bu platformda siyasi goriislerini agiklarken 6zgiir
hissettiklerini ifade etmektedir. Ni¢in kullandiklar1 sorusuna ise eglenmek (%95), diger kisilerle baglanti
kurmak (%65), iiriin incelemelerine veya onerilerine bakmak (%62), spor veya popiiler kiiltiir tirinlerini
takip etmek (%53), aile ve arkadaglariyla iletisimi siirdiirmek (%44), haberleri (%41) ve siyasi meseleleri
(%36) takip etmek i¢in cevaplarini vermektedir (Mcclain, Anderson ve Gelles-Watnick, 2024). Bir diger
calismada (Martinez vd., 2024:119-120) kullanicilara gore onlar1 kullanima ydnelten TikTok’un belirgin
olumlu nitelikleri arasinda mizahi igerik, zengin igerik yelpazesi, eglendirme, topluluga yonelik ve egitici
icerikler, gelismis algoritma ile kisisellestirme, kullanic1 odakli arayiiz, kendine 6zgii kiiltiir ve referanslar,
kisa video formati, yaratici ifade serbestligi, stres yonetimine ve duygu diizenlenimine rehber icerikler,
kullanicilarin  6zdeslesebilecekleri igerikler ve trend olan paylagimlar yer almaktadir. Katilimcilar,
TikTok’u ihtiyag ve hobilerine hitap eden dnemli bir bilgi kaynagi olarak gérmekte (%55,7) ve diger
insanlarin TikTok iizerindeki aktivitelerini gormek amaciyla siklikla kullanmaktadir (%44,9) (Stamenkovi¢
ve Mitrovi¢, 2023:19). EduBirdie’nin (2023) ABD’de 2.000 gencle gerceklestirdigi arastirmaya gore ise,
Z kusagimin %70’1 kariyer tavsiyesi aramak i¢in TikTok’ta gezinmekte ve %46’s1 TikTok un kariyer
secimlerini etkiledigini kabul etmektedir.

Tum bu bilgilerle birlikte giinliik otuz dort milyon igerik yiiklenen TikTok, iireticiler ve izleyiciler
arasindaki etkilesimi artirirken zamansal, gorsel, isitsel, metinsel, nostaljik ve kiiltiirel unsurlarin
kullannmiyla kiiltiirel ve duygusal sinirlarin 6tesinde anlatilar olusturularak daimi bi¢imde yeniden
degerlendirilen bir kiiltiir ingsa edilmesine olanak saglamaktadir (Anderson, 2024; Asci, 2023:102).
Giliniimiizde sanal takipgi sayisinin s6z sdyleme ve toplumsal yasamda 6zel bir yer edinme noktasinda etkili
oldugunun bilinmesi nedeniyle bireyler bu ayricalia erismek adma igerik liretimine yonelmektedir
(Akpinar, 2021:368). Kullanicilar begenilmek, ilgi géormek, maddi kazang elde etmek, sohret olmak
amaciyla sevimli, komik, farkli ve sira dis1 goriinerek ¢esitli kimliklere ve rollere girerek yeteneklerini
gostermektedir (Baturlar ve Yavuz, 2021:94). Akyazi’nin (2020:253) ifade ettigi gibi geleneksel kitle
iletisim araglarinda bireylerin goriiniirliikk kazanmasi ya da tinlii bir kisilik haline gelmeleri zor ve sinirlt bir
durum olmaktayken sosyal medya platformlar1 aracilifiyla kiigiik yaslardan itibaren bir video ya da fotograf
paylasimi ile bu durum gergeklesebilecek bir potansiyel tasimaktadir. Bu baglamda Greenwood ve
arkadaslar1 (2013:4), bireylerin toplumsal yasamda degerli hissetmek ve goriinlir olmak, elit ve yiiksek
statiilii bir yasam tarzina sahip olmak, bagkalarina yardim etmek veya onlar1 gururlandirmak amaciyla
sohrete kavugmak istediklerini belirtmektedir. Yapilan calismalara gore kullanicilar kendilerini daha iyi
hissettikleri icin eglence amagh videolar paylasmakta, takipgilerini artirarak popiiler olmak istemektedir
(Karatag ve Karakog, 2024). Bu amagla kullanicilar sosyal aglarini genisletme, kendilerini ifade etme, bir
kimlik olusturma ve adlarin1 duyurma istekleri ile motive olmaktadir (Bossen ve Kottasz, 2020:463). Ayni
zamanda kullanicilar (%54,2), TikTok kullaniminin 6z saygiy1 ve 6z imaj1 artirabilecegini diistinmektedir
(Shah vd., 2022:273).

5. TikTok’un Karanhk Yiizii

TikTok, kisa bir zamanda kiiresel olgekte gii¢lii bir etki olusturmus, eglenceli ve ilgi cekici igeriklerle
kullanicilarin vazgecilmezi haline gelmistir. Bununla birlikte tiim yaygin internet tabanli mecralarda oldugu
gibi, TikTok’un da karanlik ve negatif etki barindiran yonleri bulunmaktadir. Uygulamanin potansiyel
zararlar1 olan veri gizliligi ihlalleri, olumsuz igeriklerin dolagimi ve bagimlilik gibi konular aileler,
uzmanlar ve hiikiimetler tarafindan da kaygili bir sekilde takip edilmektedir. TikTok algoritmasinin
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sundugu iceriklerin olusturdugu etkiler ve siiregelen olaylar fiziksel, zihinsel ve psikolojik saglik
sorunlaria yol agabilmektedir. TikTok’ta yonetici ve Tiirkiye sdzciisii olan Gelen, 2023 yilinda 16,5
milyon igerigin kural ihlali nedeniyle kaldirildigini ifade etmektedir. Belirttigine goére ayda bir milyar
paylasimin yapildigi TikTok’taki igeriklerde yapilan kural ihlallerinin saptanmasi i¢in yapay zeka
teknolojisi kullanilmakta, kirk binin iizerinde calisan1 kapsayan ve manuel inceleme yapan ekiple
calisilmaktadir. TikTok igerikleri korkung, skandal, rezalet gibi terimlerle nitelendirilmekte ve taciz,
miistehcenlik, istismar, somiirli, riza dis1 paylasim, zorbalik, siddet gibi etik dis1 unsurlar1 barindiran
igeriklerle medyada haber olarak yer almaktadir. Ornegin kullanimu ile aile i¢i sorunlar1 da beraberinde
getiren TikTok ile ilgili bir haberde, yayin yapmasina izin verilmeyen bir kadina sokakta ailesi tarafindan
siddet uygulandig1 goriilmektedir. Diger o6rneklere bakildiginda alt1 yasindaki bir ¢ocugun dudagini pen
ve cinsel istismar suclamasiyla goz altina alinan, miistehcen yorumlarda bulundugu gerekgesiyle hapis
cezasi alan, TikTok’ta kiz ¢ocuklarin1 evine davet eden, canli yayinda kiz cocuguna miistehcen kelimeler
kullanan, miistehcen yayin yaptigi icin hapsi istenen, ¢ocugu yaral haldeyken canli yayin yapan, canl
yayin yaparken silahli saldirtya ugrayan, canli yayinda husumetlisini silahla yaralayan, iilkeyi sarsan bir
cinayet haberi sonrasi olay mahallinde TikTok igerigi iireten ve evinde dans eden bir kadin1 dikizleyerek
izinsiz gorlntiilerini kaydedip TikTok’ta paylasan ve bunun gibi pek ¢ok etik dis1 davranan kullanicilarin
haberlerde yer aldig1 goriilmektedir. TikTok’ta begeni almak, para kazanmak ve para harcamak ugruna akil
almaz durumlar yasanmaktadir. Ornegin TikTok’ta harcama yapabilmek i¢in kiliseden 300 bin dolar para
calan, akimlara katilmak i¢in igerik {iretirken yaralanan ve vefat eden, ¢ig et yiyen ve gordiigii icerikteki
tavsiyeyi uygulayarak gérme yetisini kaybeden, tarihe damga vurmus kisilerin goriintiileriyle oynayarak
hayali goriintli olusturan kullanicilar oldugu goriilmektedir. Bunlarla birlikte giindelik yasam faaliyetleri
ile fiziksel ve ruhsal sagligi tehdit eden, yanlis bilgiler ve tavsiyeler veren igerikler ile satig1 yapilan zararl
iirlinlere yonelik uzmanlarin uyarilarinin yer aldig1 haberler de yapilmaktadir. TikTok’u satin almak i¢in
teklif veren Amerikan vatandasi is insan1 Frank McCourt, bu platforma yonelik gelecek nesli korumak
adina saglik uyarilarinin yer almasi gerektigini ifade etmektedir (Davies, 2024). Bunlarin yaninda 1rk¢1 ve
nefret igerikleri barindiran hesaplarin bulundugu, video akimlarinda dolandiricilik tavsiyelerinin verildigi,
kara para aklama ve teror finansmani risklerini artiran islemlerin yapildigi, veri gizliligi kurallarinin ihlal
edildigi, kullanici hesaplarinin giivenlik aciklar1 nedeniyle hacklenerek diger kisiler tarafindan ele
gecirildigi, cocuklara ait verilerin islendigi ve ¢ocuklara sanal para birimi aracilifiyla finansal somiiri
yapildigi, bagimliliga yol actig1, algoritmasinin etik dis1 ¢alistigi, viral olan igeriklerle infiale yol acan
olaylarin tetiklendigi, platform yoéneticilerin dava edildigi gibi nedenlerle TikTok platformu haber
iceriklerine konu olmaktadir (ntv.com.tr; cnnturk.com, malaymail.com; trthaber.com; sondakika.com).
Tiim bu yasananlar ve potansiyel tehditler nedeniyle pek ¢ok devletin TikTok’la ilgili agiklamalar yaptigi,
onlem alma ya da yasaklama yoluna gittikleri de goriilmektedir. Goriildiigii tizere TikTok, bireyler, aileler,
topluluklar ve devletler i¢in potansiyel riskleri bulunan ve yasaklama yoluna basvuracak kadar 6nlem
alinmaya ¢alisilan bir platform olmaktadir. Tiim bu riskler ve etkilerle birlikte, ebeveynlerin dijital
platformlarda ¢ocuklariyla ilgili igerik paylasma davranist da ¢ocuklarin mahremiyetini ve gelecekteki
yasamlarini olumsuz etkileyebilecek 6nemli bir sorun olarak degerlendirilmektedir.

6. Bir Ebeveyn Davranisi Olarak “Sharenting”

Ebeveynler, ¢ocuklarinin dogum anlarindan baglamak {iizere egitim basarilarina, neseli dakikalarindan
giinliik aktivitelerine kadar birbirinden farkli ya da ortak 6zellik barindiran igerikleri ¢evrimici ortamda
paylagsmaktadir. Bu paylasimlar zaman zaman neseli anlarin1 kutlama niyeti tasirken, diger yandan
ebeveynlerin bireysel hikayelerini ya da c¢ocuklartyla kurduklar1 baglarmi ortaya koymak amaciyla
yapilmaktadir. Ebeveynler aile ve arkadaslar ile baglanti kurmak, anilarin1 dijital ortamda kaydederek
biriktirmek, deneyimlerini paylagmak, toplumsal etkilesim yoluyla begeni kazanmak, maddi gelir elde
etmek gibi amaclarla bu davranmis1 gerceklestirebilmektedir (Yavuz, 2020:15-19). Bununla birlikte
izolasyon duygusunu bastirmak, anne olmanin vermis oldugu sevinci paylasmak, ¢ocugun biiylime siirecini
kayit altina almak ve arsivlemek, farkli yerlerde bulunan akrabalar, aile bireyleri ya da arkadaslar ile
cocuklarinin basarilari, eglenceli goriintiileri vb. araciligiyla bir topluluk bag: hissi olugsmasini saglamak
amaciyla ebeveynler cocuklarini sosyal medyalarinda paylasmaktadir. Ancak bu durum ¢ocuklar i¢in
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gizlilik ve giivenliklerinin tehlikeye girmesi, mahremiyet haklarinin ihlal edilmesi ya da ¢ocuklarin siber
zorbaliga ugramasi gibi sorunlara yol agabilmektedir (Ozlii, 2023; Duygulu, 2019:438) Saner (2018) The
Guardian Gazetesindeki yazisinda, sosyal medyada igerik olarak paylasilan ¢ocuklar hakkinda kendi
akrabaniz olan ¢ocuklardan daha fazla bilgiye sahip olabileceginizi ifade etmektedir. Cocuklarin uyurken
ya da oOfke ndbeti gecirirken, havuzda mayolariyla ylizerken ya da bezi degistirilitken dahi
gozetlenebilecegini belirtmektedir. Zira artik ¢ocuklar, ultrason goriintiilerinden itibaren dijital olarak
cevrimici ortamda ebeveynleri tarafindan belgelenmektedir. LaFrance’a (2016) gore de ¢ocuklarin dogar
dogmaz ¢evrimigi kimlikleri tim yonleriyle ebeveynleri tarafindan sekillendirilmeye baglamaktadir. Tiim
bunlarin ise gesitli tehlikeleri beraberinde getirdigini ifade etmektedir. Ornegin, paylasimlarda gocuklarin
adlarinin ve dogum tarihlerinin belirtilmesi kimlik hirsizli§ina, herhangi bir kullanici tarafindan ¢ocugun
goriintiilerinin kendi cocuguymus gibi paylasmasi ise dijital kagirilmaya neden olmaktadir. Bazi ebeveynler
(Erdogan, 2019:2448) cocuklarinin bulundugu konumlar1 aleni bir sekilde paylagsmakta ve boylece
cocuklar1 adina potansiyel giivenlik riski yaratmaktadir. Bunlarla birlikte ebeveynlerin, ¢cocuklarin rizasi
disinda onlarin her anma ait olabilecek goriintiilerini paylastiklart dijital ortam, igerigin saniyede
milyonlarca kullaniciya dagilarak ulastigi, kaydedilebilen ve boylece yok edilmesi miimkiin olmayan
ozellikler tasimaktadir. Bu durum ise ileride olgunluga erisen cocuklarin yasamlarinda rahatsizlik
duyabilecekleri durumlara yol agma potansiyeline sahip olmaktadir.

Livingstone ve Blum-Ross’a (2020) gore ebeveynler tarafindan, paylasim yapmalar1 durumunda igerigin
yalnizca belirli bir kitle tarafindan goriilebilmesine yonelik mahremiyet ayarlarina 6nem verilmesi
gerekmektedir. Bu baglamda ¢ocuklarinin dijital ortamda istenmeyen kisi ya da gruplardan korunmalari
amaciyla giivenliklerinin saglanmasi adina mahremiyet ayarlarinin 6zellestirilmesi gerekmektedir. Kisisel
Verileri Koruma Kurumu’nun biilteninde de (Badur, 2024:7) ¢ocugun kisisel verilerinin rizaya ya da diger
hukuka uygunluk sebeplerinden birine dayali olarak islendigi tiim durumlarda dikkate alinmas1 gereken,
cocugun iistiin yarar1 ilkesine hizmet etmesi gerekliligi olmaktadir. Fakat cocuga ait kisisel verilerin sosyal
medyada paylasilmasinin bu ilkeye hizmet ettigini sOylemek miimkiin goériinmemektedir. Staksrud,
Olafsson ve Livingstone’un 2013 yilinda yaptiklari calismalarinda dahi herkese agik profil goriiniimiine
sahip, kimlik bilgisi saklanmayan ve etkilesime agik olan profillerde yer alan kullanicilarin daha fazla
cevrimigi riskle karsilasacagi dogrulanmistir. TikTok, ¢ocuga ait hesabin goriiniirliigii, kesfedilebilirligi,
hesabin bagkasina onerilebilirligi, dogrudan mesaj alim1 ya da kimlerin yorum yapabilecegi gibi konularda
kontrol ayarlarinin yapilmasina imkan vermektedir (Tektunali vd., 2022:389) Fakat uygulamalarin sundugu
ayarlanabilir 6zellikler ebeveynler tarafindan bilinse dahi (Tokel, Baser ve Isler, 2013:232) gesitli amaglarla
(etkilesim, popiilarite, reklam ve maddi kazang vb.) bu ayarlarin géz ardi edildigi goriilmektedir. Cogu
ebeveyn, sharenting konusuna dair gizlilik ayarlarima énem gosterdigini ifade etmesine ragmen, pratikte
ebeveynlerin bunu gerceklestiremedikleri tespit edilmistir (Omur ve Uyar, 2022:41) Akpmar ve
arkadaslarinin (2020:12) yaptig1 ¢alismaya katilan ebeveynlerin %55,2 si, paylasilan fotograf ya da
videolardan ileriki zamanlarda rahatsizlik duyabilecegini diisiinmemektedir. Ebeveynlerin %73,3’1 tatil
doneminde ¢ocuklarinin ¢iplak hallerini paylastiklarini belirtmistir. Bununla birlikte ebeveynler en ¢ok
mutlulugunu ispatlamak i¢in ¢ocuklarmin goriintiilerini paylasmistir. Kumar ve Schoenebeck’de (2015)
yaptiklar1 goriismelerde ebeveynlerin sevimli, komik, olumsuz anlardan uzak olarak hayatin onemli
anlarini, aile ve arkadas fotograflar1 gibi igerikleri paylastigini, ¢ocuklarinin goriintiilerini paylasma
konusundaki endiselerine gére onay alma ihtiyaclarinin agir bastigini, iyi bir ebeveyn imaj1 olusturarak
onay alma ihtiyaclarini gidermelerine yonelik paylagim yaptiklarini belirlemistir. Aragtirmalar, ¢ocuklarin
ylizlerinin tamamen agik oldugunu ve bedenlerinin goriindiigli goriintiilerin ebeveynleri tarafindan
paylasildigini gostermektedir. Ebeveynlerin ¢ogunlukla ¢ocuklarinin kimligini (6rnegin, yiizleri) agiga
cikaran, ancak cinsel i¢erik barindirmayan fotograflar paylastigi goriilmektedir. Ayn1 zamanda ebeveynler
cocuklarinin kimliginin belirlenebilecegi sekilde kismen c¢iplak fotograflarint da paylasmaktadir.
Ebeveynler tarafindan en c¢ok paylasilan fotograflar, kutlamalar, aile anlari, tatiller, ¢ocuklarin
yasamlarindaki 6nemli donlim noktalar1 veya ebeveynlerin sevimli ya da komik buldugu fotograflar
olmaktadir. Tiim bunlar ise ¢ocuklarin mahremiyetinin ihlal edilerek goriintiilerinin kisisel ve maddi
cikarlar i¢in kullanilmasina, c¢evrimi¢i suglara maruz kalmaya ve c¢ocugun psikolojik durumunu
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etkileyebilecek ¢esitli risklere neden olabilmektedir (Kopecky vd., 2020:4; Fridha ve Irawan, 2020:68)
Birlesmis Milletler Cocuk Haklar1 Komitesi’nin (2011:10) Cocuk Haklarina dair S6zlesme’ye iliskin Genel
Yorumlari (No.13) uyarinca bilgi ve iletisim teknolojileri araciligryla siddet iceren alanlar arasinda, internet
ve diger BIT imkanlariyla iiretilen gorsel ve isitsel materyaller ile cocuklarin cinsel istismari, cocuklarin
ahlaka aykir fotograflarinin veya diizmece fotograflarin ve videolarinin, belirli bir ¢ocukla veya ¢ocuk
gruplartyla alay eden materyallerin alinmasi, hazirlanmasi, alinmasina izin verilmesi, gosterilmesi, elde
bulundurulmasi veya reklam edilmesi yer almaktadir.

Tiim bu bilgiler 15181inda bu ¢alismada literatiirden edinilen bilgiler dogrultusunda arastirma sorulari
hazirlanmis olup c¢alisma icin secilen Orneklemlerin literatiirde konu edilen belirli analiz kriterleri
cercevesinde degerlendirmesinin yapilmasi amaglanmistir.

7. Cahsma Boliimii

Bu c¢alisma, TikTok platformundaki ebeveynlerin ¢ocuklarina dair paylasimlarini incelemeyi
amaglamaktadir. Calisma kapsaminda bir TikTok hesabi olusturulmus ve #cgocuk etiketi kullanilarak
TikTok algoritmasinin 6nerdigi videolar taranmistir. Bu siirecte, profil fotografinda ¢ocuk gorseli bulunan
ve profil adinda ¢ocugun ismi yer alan ilk 15 hesap secilmistir. Bu hesaplarda, paylasilan video igerikleri
arasinda en popiiler olarak siralanan ilk bes video orneklem olarak se¢mistir. Caligma betimsel analiz
yontemi ile degerlendirilmistir. Calismada mevcut durumun ne oldugunun anlasilmasina yonelik olarak
cocuklarin TikTok platformundaki goriiniirliigii ve bu hesaplarin nasil yonetildigi, hesaplarin analiz
kriterleri (yliz goriiniimdi, kisisel bilgi paylasimi, igerik tiirleri, vb.) {izerinden durumun betimlenmesi
amaclanmistir. Orneklem grubunun analizi betimsel bir yaklasimla ele almarak temalarla birlikte
aragtirmacinin yorumlarmin kullanmasiyla gerceklestirilebilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2008:221).

7.1. Arastirma Sorulari

1) TikTok videolarinda c¢ocuk kullanicilar adina ag¢ilmis hesaplarda, g¢ocuklarin dijital risklerden
korunmasina yonelik hangi 6nlemler alinmaktadir?

2) TikTok videolarinda ¢ocuk kullanicilar adina agilmis hesaplarda, ¢ocuklarin igerikteki pozisyonu ve rolii
nedir?

3) TikTok videolarinda ¢ocuk kullanicilar adina agilmis hesaplarda, hangi tiir iceriklere yer verilmektedir?

Aragtirma Sorusu

Analiz Kriterleri

Odak Noktasi

1) TikTok videolarinda
¢ocuk kullanicilar adina
acilmis hesaplarda,
cocuklarin dijital risklerden
korunmasina yonelik hangi
onlemler alinmaktadir?

-Yiiz ve beden goriiniimii
-Kisisel bilgi paylagimi
-Yorumlarin kapatilmasi

-Mahremiyet ayarlar1

Cocuklarin korunmasi igin
icerik iireticisi ebeveynlerin
aldig1 6nlemleri analiz
etmeyi amaglamaktadir.

2) TikTok videolarinda
cocuk kullanicilar adina
acilmis hesaplarda,
cocuklarin icerikteki
pozisyonu ve rolii nedir?

-Giyim: Ozel olarak
giydirilmis mi?

-Rol: Aktif mi, pasif mi?
-Haberi var m1 yok mu?

-Ebeveynlerle mi yalniz m1?

Cocuklarin videolarda nasil
temsil edildigini ve icerik
olusturma siirecine katilim
derecelerini anlamay1
amaclamaktadir.
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3) TikTok videolarinda -Eglence: Dans, mizah Cocuklarin hangi temalara
cocuk kullanicilar adina ) ) o sahip videolarda yer aldigini
actlmis hesaplarda, hangi tiir | ~Gtindelik aktiviteler anlamay1 amaglamaktadir.
. . o

igeriklere yer verilmektedir® Bilgilendirici igerikler
-Ozel giinler: Dogum giinii,
bayram

-Reklam amac1 gliden

7.2.Verilerin Toplanmasi

Calisma smirliliklart kapsaminda ebeveynleri tarafindan cocuklar i¢in agilmis, algoritmanin baslica
onerdigi 15 tane TikTok hesabimmin en popiiler 5’er videosu izlenmistir. Segilen “ikiizkuzenler,
ferahveannesi, minelinannesi, nisakrbas, almiraabebek, adensibel, aselkirazz, aselminos, boncuksara,
bartubarlaskarakas, metehan.turkogluu, adakesginn, bbuglem25, kuzeytivi, mirakidsoyunda” kullanici
isimli TikTok hesaplarinin toplamda 75 videosu izlenmistir. Bu hesaplarda paylasilan en popiiler ilk 5 video
siirlandirmasiyla, aragtirma sorularina yonelik olarak veriler analiz edilmistir.

7.3.Verilerin Analizi

ikiizkuzenler

Videolarda ¢ocuklarin bulundugu fotograf profil fotografi olarak secilmistir. Diger igeriklerde de
cocuklarin goriiniimlerinde bir kisitlamaya gidilmemistir. Kisisel bilgiler agikca paylasilmis ve yorumlar
kapatilmamistir. Cocuklar 6zenle giydirilmis ve aktif olarak videolarda yer almistir. Cocuklarin
kaydedildiklerinden haberleri yoktur ve kendilerini ifade edebilecek yasta degillerdir. Ebeveynlerinin
cektigi videolarda ¢ocuklar, konum olarak ev ortaminda oyun oynarken birbirlerinden nesneleri almaya
calisarak izleyenleri giildiiren anlar olusturmustur. Videolarda bilgilendirici igerik yer almamis ve 6zel
giinlere dair bir tema bulunmamistir. Cocuklar tehlikeli durumlara maruz birakilmamis, yetiskin roliine
biirtindiiriilmemistir. En popiiler bes video arasinda reklam igerigi yer almamustir.

ferahveannesi

Videolarda ¢ocugun goriiniimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler paylasilmis ve yorumlar
acik birakilmistir. Cocuk, 6zenle giydirilmis ve aktif bir sekilde babasiyla birlikte aligveris yaptigi
videolarda yer almistir. Kaydedildiginden haberi olmayan ¢ocuk, kendini ifade edebilecek yasta degildir.
Cocuk ve babasi, aligveris sirasinda ¢esitli etkilesimde bulunarak eglenceli anlar olusturmustur. Videolar
arka plan miizigi esliginde paylasilmistir. Bilgilendirici veya 6zel giinlere dair bir tema bulunmamaistir.
Cocuk yetigkin roliine biirlindiirilmemis, tehlikeli durumlara maruz birakilmamistir. En popiiler bes
videoda reklam amac1 giiden igerikler yer almamustir.

minelinannesi

Videolarda ¢ocugun goriiniimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler agik¢a paylasilmus,
yorumlar kapatilmamistir. Cocugun, ev ortaminda kaydedildiginden haberi olmamis ve videoda aglama,
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c1glik atma gibi duygusal tepkileri kayda alinmistir. Cocuk kendisini ifade edebilecek yasta degildir.
Ebeveyninin kaydettigi videolarda ¢ocuk, yalniz ya da akrabalartyla birlikte yer almistir. Bir videoda
cocuk tehlikeli bir aktivite gerceklestirirken ebeveyni tarafindan kayit altina alinmistir. Bilgilendirici,
reklam amaci giiden veya 0Ozel giin temali bir igerik yer almamistir. Cocuk yetiskin roliine
biirlindiirilmemistir.

nisakrbas

Videolarda ¢ocugun goriiniimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler paylasilmis ve yorumlar
acik brrakilmistir. Cocuk, ev ortaminda abisiyle birlikte oyun oynarken kaydedilmistir. Cocugun
kaydedildiginden haberi vardir fakat kendini ifade edebilecek yasta degildir. Cocugun, video boyunca
aktif bir sekilde hareket ettigi ve bazen ¢ocugun giyimine 6zen gosterildigi goriilmiistiir. Ev ortaminda
eglenceli giindelik videolar ¢ekilmistir. Abisi, babasi ve annesinin ¢ocukla diyaloglar ve sakalagmalari
mevcuttur. Videolarda bilgilendirici igerik veya 6zel giin temasi yer almamistir. Cocuk yetiskin roliine
biirlindiiriilmemis, 352 bin takipgisi ile fenomen olarak konumlandirilmis, tehlikeli durumlara maruz
birakilmamistir. Popiiler ilk bes videoda reklam igerikleri yer almamaistir.

almirabebek

Videolarda ¢ocugun goriinlimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler agik¢a paylasilmis ve
yorumlar agik birakilmistir. Cocuk videolarda tek basina ana odak olarak konumlandirilmistir. Cocuk her
videoda, ev ortaminda ya da disarida 6zenle giydirilmis ve saclar1 yapilmis bir sekilde kayda alinmistir.
Kiigiik yasta oldugu i¢in kendisini konusarak ifade edememektedir. Videolarda ¢ocugun yiizii yakin plan
cekimde gosterilmis, ¢cocugun giiliimseyen neseli ifadeleri kayda alinmistir. Videolarda bilgilendirici
icerik veya 6zel glin temasit bulunmamistir. Popiiler bes videoda reklam igeriklerine yer verilmemis,
cocuk yetiskin roliine biiriindiiriilmemis, tehlikeli durumlara maruz birakilmamistir. Cocuk 6zenle
giydirilmis kiyafetler ve arka plan miizigi ile ana planda yer alarak fenomen olarak konumlandirilmistir.

adensibel

Videolarda ¢ocugun goriiniimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler acikca paylasilmis ve
yorumlar agik birakilmistir. Cocuk, evde ve disarida c¢ekilen bazi videolarda yoresel kiyafetlerle yer
almistir. Cocuk kiiciik yasta oldugundan kendisini konusarak ifade edememektedir. Videolarda ¢ocuk,
aktif bir sekilde yer almis, ancak bazi videolarda 6zenle giydirilmis kiyafetlerle sadece fotograflari
paylasilmistir. Cocuga yoresel kiyafetler giydirilen videolarda arka plan miizigi ile eglence 6n plana
cikarilmistir. Bilgilendirici igerikler veya 6zel giin temalari bulunmamis, ¢ocuk ana odakta yer alarak
fenomen olarak konumlandirilmistir. Cocuk yetiskin roliine biiriindiiriilmemis, tehlikeli durumlara maruz
birakilmamustir. Popiiler ilk bes videoda reklam igerikleri bulunmamustir.

aselkirazz

Videolarda, ¢ocugun goriiniimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler acik¢a paylasiimis ve
yorumlar agik birakilmistir. Cocugun yakin ¢ekim giiliisii, babasiyla birlikte gergeklestirdigi bisiklet
sirme aktivitesi, bebekliginden itibaren fotograflarla slayt gosterimi ve ebeveynleri ile ¢ocugun
diyaloglar1 videolarda yer almigtir. Cocugun kayda alindig1 esnada haberi oldugu ve ¢ocugun kendini
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ifade edebilecegi yasa gelmis oldugu goriilmiistiir. Videolarda bilgilendirici igerik veya 6zel gilin temasi
bulunmamis, giindelik rutinlerine yer verilerek ¢ocuk fenomen olarak konumlandirilmistir. Cocuk
yetiskin roliine biiriindiiriilmemis, tehlikeli durumlara maruz birakilmamistir. Popiiler ilk bes videoda
reklam igerikleri goriilmemistir.

aselminos

Videolarda, ¢ocugun goriiniimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler acik¢a paylasiimis ve
yorumlar agik birakilmistir. Cocugun yakin plan yiiz ¢ekimi ve konusmalari, annesi ve babasiyla birlikte
kamera karsisindaki anlar, tavirlari ve tepkileri ile kayda alinmistir. Cocugun, yakin plan yiiz ¢ekiminde
ebeveyninden 6grendigi diisiiniilen kelimeleri (bebegim, napiyosun, bitanem, Allah sana iyilik versin
vb.) kameraya dogru soyledigi goriilmiistiir. Cocugun kayda alindigindan haberi oldugu fakat kiiglik
yasta oldugu icin kendini tam olarak ifade etme yeteneginin sinirli oldugu goriilmiistiir. Videolarda 6zel
glin temalar1 bulunmamis, c¢ocuk yetiskin roliine biiriindiirilmemis, tehlikeli durumlara maruz
birakilmamis, goriintiiniin odak noktasinda bulunarak fenomen olarak konumlandirilmistir. Popiiler ilk
bes videoda reklam igerikleri bulunmamustir.

boncuksara

Videolarda, ¢ocugun goriiniimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler acik¢a paylasiimis ve
yorumlar agik birakilmistir. Cocuk ev ortaminda ve disarida yemek yerken, evde 6zenle giydirilmis
kiyafeti ile dans ederken, bir diiglinde bir yabanc1 dizi karakterini taklit ederken video ¢ekimi yapilmustir.
Aynmi zamanda yakin plan ¢ekimde yiiziine ve ebeveynleri ile diyaloglarina yer verilmistir. Cocuk,
videolarda aktif olarak 6n planda bulunmakta ancak yasinin kii¢lik olmasi nedeniyle kendini tam olarak
ifade edememektedir. 292 bin takipgisi olan, kendi adina acilmis hesapta ¢ocuk fenomen olarak
konumlandirilmistir.  Cocuk yetigkin roliine biirliindiirilmemis, tehlikeli durumlara maruz
birakilmamustir. Popiiler ilk bes videoda reklam igerikleri yer bulmamastir.

bartubarlaskarakas

Videolarda, ikiz ¢cocuklarin gériiniimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler agikca paylasiimis
ve yorumlar agik birakilmustir. Ikiz erkek kardeslerin ev ortaminda ve disarida birlikte vakit gecirdikleri
anlar kayda alinmistir. Cocuklar goriintiilerde genellikle birbirleriyle tehlikeli bigimde fiziki olarak kavga
etmis, tartismis ya da eglenceli sekilde dans etmistir. Arka plan miizigi eklenerek paylasilan bu anlarda
ebeveynlerin genellikle miidahale etmedigi goriilmiistiir. Videolarda ¢ocuklar genellikle ev ortaminda
giindelik kiyafetleri ile yer almistir. Cocuklarin kendilerini ifade etme yetenekleri yaslarina gore
degismistir. Videolarda bilgilendirme veya 6zel giin temast bulunmamis, ¢ocuklar yetiskin roliine
bliriindiiriilmemis, tamamina yakin oranda yalniz ve 6n planda yer almis, popiiler ilk bes videoda reklam
icerikleri yer bulmamustir.

metehan.turkogluu

Videolarda, ¢cocugun goriiniimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler agik¢a paylasilmis ve
yorumlar agik birakilmistir. Cocugun yakin plan yiiz ¢ekimiyle birlikte komik tepkileri, kahkahalari,
cikardig sesler kayda alinmigtir. Bununla birlikte ¢cocugun kilosuna esprili bir sekilde vurgu yapilarak
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slayt haline getirilen fotograflarina yer verilmistir. Cocugun ev igerisindeki hareketleri, verdigi tepkiler
ve linlli bir kigiye benzetilmesi gibi temalar islenmistir. Cocuk, bebeklik ¢aginda oldugu i¢in kendini
konusarak ifade edememektedir. Bu goriintiilere miizik ve komik seslendirmeler eklenmistir. Ebeveyni
tarafindan kayda alinan videolarda ¢ocuk ¢ogunlukla yalnizdir ve fenomen olarak konumlandirilmistr.
Cocuk yetiskin roliine biirlindiiriilmemis, tehlikeli durumlara maruz birakilmamistir. Popiiler ilk bes
videoda bilgilendirme igerigi, reklam igerigi veya 6zel giin temas1 bulunmamustir.

adakesginn

Videolarda, ¢cocugun goriiniimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler acik¢a paylasiimis ve
yorumlar ag¢ik birakilmistir. Cocugun dogumundan itibaren biiylime siirecindeki fotograflari slayt olarak
paylasilmis, evde ve disaridaki giindelik aktiviteleri ebeveyni tarafindan kayda alinmistir. Videolar
genellikle cocugun yemek yedigi, disarida gezdigi ve ailesiyle vakit gecirdigi anlar1 icermistir. Cocugun
giyimine ve gorlinlisline 6zen gosterilmistir. Cocuk bebeklik ¢aginda oldugu icin bu videolarda kendini
ifade edememektedir. Cocuk videolarda tehlikeli anlar yasamamus, yetigkin roliine biiriindiiriilmemis,
videolarin ¢ogunlugunda yalniz olarak 6n planda fenomen olarak konumlandirilmistir. Popiiler ilk bes
videoda reklam igerikleri yer almamustir.

bbuglem25

Videolarda, ¢cocugun goriiniimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler agik¢a paylasilmis ve
yorumlar agik birakilmistir. Videolarda ¢ocuk meyve yemekte, konusmakta, ger¢ek makya;j tirtinleri ile
oynayarak kamera Oniinde makyaj yapmakta ve cesitli yetiskin fenomenlerin videolarini taklit
etmektedir. Bu baglamda c¢ocugun yetiskinlere has etkinlikleri gerceklestirdigi ve sagligina zararh
olabilecek tiriinlerle temas ettigi goriilmiistiir. Cocuk, genellikle aktif olarak kameranin 6niinde yer almis
ve eglence amaci giidiilen igerikler olusturulmustur. Cocugun kendisini ifade etme yetenegi yasina ve
videolarin igerigine gore degismektedir. Bazen ¢ocuk bir yetigkini taklit edisiyle rol alirken bazen ise
sadece yemek yemis veya kamera karsisinda bir seyler anlatmistir. Videolarda 6zel kiyafet kullanilmamis
ve ¢ocuk dort videoda tek basina, bir videoda ise baska bir ¢ocukla yer almistir. Popiiler ilk bes popiiler
videoda reklam igerikleri goriilmemistir.

kuzeytivi

Videolarda, ¢ocugun goriiniimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler acik¢a paylasiimis ve
yorumlar agik birakilmistir. Videolar ¢cocugun disarida oyun parklarinda veya evde oyuncaklariyla
oynarken kayda alinan anlardan olusmustur. Cocugun oyun oynama ve resim yapma gibi gilindelik
aktiviteleri 6n plana ¢ikmistir. Ebeveynlerinin kamerasina yansiyan goriintiilerde ¢cocuk aktif ve enerjik
olarak yer almistir. Cocuk yetiskin roliine biirlindiiriilmemis, tehlikeli durumlara maruz birakilmamustir.
Cocugun genellikle kendisini ifade edebilecek yasta oldugu ve videolarda fenomen olarak
konumlandirildig: goriilmiistiir. 11k bes popiiler videoda reklam igerikleri bulunmamustr.

mirakidsoyunda

Videolarda, ¢ocugun goriiniimiinde bir kisitlamaya gidilmemis, kisisel bilgiler acik¢a paylasiimis ve
yalnizca bir video yorumlara kapatilmistir. Cocuk ¢ekim yapan babasinin sarki sdylemesi ile dans etmis
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ve babasiyla ya da tek basina oyun oynamistir. Videolarda arka planda miizik ve efektler kullanilmistir.
Cocuk ev ortaminda, genellikle giindelik kiyafetlerle ve odasinda goriilmiis, cogunlukla ebeveynlerinin
arka planda oldugu videolarda tek basina yer almistir. Cocugun kendisini ifade edebilme yetenegi
videolardaki yasina bagl olarak degismektedir. Cocuk yetiskin roliine biiriindiiriilmemis, tehlikeli
durumlara maruz birakilmamistir. Videolarda fenomen olma c¢abasi da gozlemlenmis, en popiiler bes
videonun ikisinde ¢ocuk esliginde ¢ekimi yapilan reklam igerikleri yer almigtir.

8. Degerlendirme ve Sonug¢

TikTok algoritmasinin 6ne ¢ikardigi, ¢ocuklarin isim bilgilerinin yer aldig1 ve fotograflarinin profilde
kullanildig1 TikTok hesaplarina bakildiginda binler ve yiiz binlere erisen takipgi sayisina, milyon sayilara
erisen goriintiilenme ve begeni sayilarina ulagildigi goriilmiistiir. Ornegin, “nisakrbas” hesab1 352 bin,
“boncuksara” hesab1 292 bin, “aselminos” hesab1 190 bin, “bbuglem25” hesab1 64 bin, “mirakidsoyunda”
hesab1 62 bin, “metehan.turkogluu” hesab1 46 bin, “almiraabebek” hesab1 42 bin ve bunun gibi diger
hesaplar da benzer takipgi sayilarina ulasmistir. incelen profillerdeki bir video iizerinden izlenme sayisina
bakildiginda ise 6rnegin “nisakrbas” isimli hesapta bir video 28,2 milyon, “ikiizkuzenler” isimli hesapta
bir video 22,3 milyon, “mirakidsoyunda” isimli hesapta bir video 14,6 milyon, “aselminos” isimli hesapta
bir video 10,9 milyon, “metehan.turkogluu” isimli hesapta bir video 9 milyon ve bunun gibi diger
kanallarda da pek ¢ok videonun milyonu bulan izlenme sayilarina ulastigi goriilmiistiir. Bunun yani sira
“almiraabebek™ isimli hesapta bir video 962 bin, “metehan.turkogluu” isimli hesapta bir video 830 bin,
“nisakrbas” isimli hesapta bir video 412 bin, “aselkirazz” isimli hesapta bir video 199 bin begenme sayisi
almis olup diger hesaplarda paylasilan videolardaki begeni sayilarinin da yiiz binlere ulagtig1 goriilmiistiir.
Profillerde c¢ocuklarin fotograflar1 agik¢a kullanilmis ve isim soy isim bilgileri agik¢a yazilmistir.
Algoritmanin 6nerdigi cocuk adina agilan hesaplarda paylasilan ¢ocuklarin yaslarinin, bebeklik ile yaklasik
5-6 yas araligina kadar olmasi dikkat ¢gekmistir. Algoritmanin 6nerdigi hesaplardaki ¢ocuklarin genellikle,
Piaget’in bilissel gelisim kuramina gére Duyusal-Motor Dénem (0-2 yas) ve Islem Oncesi Dénem (2-7 yas)
araliginda yer aldiklar1 goriilmektedir. Bu gelisim siirecindeki ¢cocuklar soyut diisiinceye ulasamadiklar
gibi, kavramlarin ve olaylarin kapsamli anlamini degerlendirme becerisine de sahip olmamaktadir.
Ozellikle islem 6ncesi dénemde gocuklar sembolik diisiinme yetenegi kazansa da ¢ocuklarin mantiksal
cikarimlarda bulunma ve bir durumun uzun vadeli sonuglarini anlama becerileri sinirli kalmaktadir (Piaget,
2017:55-57; Eroglu, 2023:72). Bu nedenle, ¢ocuklarin goriintiilerinin ¢ekilmesi ve bu goriintiilerin dijital
platformlara aktarilmasi silirecinde, durumu tam olarak anlamalari ve riza gostermeleri miimkiin
goriinmemektedir. Bu durum, ebeveynlerin veya igerik ireticilerinin, ¢ocuklarin dijital giivenligi ve
mahremiyetine iligkin etik ve hukuki sorumluluklarin1 daha dikkatle ele almalarin1 gerektirmektedir.

Bu bilgilerle birlikte aragtirma sorular1 kapsaminda ulasilan bulgular degerlendirildiginde asagidaki
sonuclara ulasilmistir.

1) TikTok videolarinda ¢ocuk kullanicilar adina agilmis hesaplarda, cocuklarin dijital risklerden
korunmasina yonelik hangi 6nlemler alinmaktadir?

TikTok’ta ¢ocuk kullanicilar adina ac¢ilan hesaplarda dijital risklerden korunmaya yonelik onlemlerin
yetersiz oldugu gdzlemlenmistir. Hesaplarin tiimiinde ¢ocuklarin yiiz ve beden goriiniimleri agikca
sergilenmis, herhangi bir maskeleme ya da bulaniklastirma teknigi kullanilmamistir. Bazi hesaplarda
gizlilik vurgusu yapilmis olmasina ragmen (“ebeveyn kontrolii” gibi ibarelerle), bu durum g¢ocuklarin
goriintirliigiinde etkin bir koruma saglamamustir.

Kisisel bilgi paylasimi konusunda ise, cocuklarin yas, isim, dogum giinii ve aileye dair bilgilerinin agik¢a
paylasilmasi dikkat ¢ekmistir. Ornegin, bazi hesaplarda ¢ocuklarin bebekliklerinden itibaren tiim yas
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donemlerine ait fotograflarinin yer aldig1 goriilmiistiir. Yorumlarin genellikle acik birakildig1 ve herhangi
bir filtreleme ya da kisitlama onleminin alinmadig1 belirlenmistir. Yalnizca birkag hesapta yorumlarin
kapatildig1 goriilmiis, ancak bu durum yaygin bir uygulama olmamustir.

Bu bulgular, ¢ocuklarin dijital ortamda mahremiyetlerinin ve giivenliklerinin tehlike altinda oldugunu ve
potansiyel tehditlere karsi savunmasiz olduklarimi gostermektedir. Bununla birlikte, analiz edilen
iceriklerde birkac icerik disinda cocuklarin c¢ogunlukla fiziksel olarak tehlikeli durumlara maruz
birakilmadigi tespit edilmistir.

2) TikTok videolarinda ¢ocuk kullanicilar adina agilmis hesaplarda, ¢ocuklarin igerikteki pozisyonu ve rolii
nedir?

TikTok videolarinda cocuklarin genellikle ebeveynleri tarafindan kaydedildigi ve aktif bir sekilde
goriintliniin merkezinde basrolde yer aldiklar1 goriilmiistiir. Birgcok durumda ¢ocuklarin kendilerini ifade
edemeyecek ve kaydedildiklerini anlamlandiramayacak yasta olduklari anlasilmistir. Bu anlamda
cocuklarin kaydedildiklerinden haberdar olup olmamalar1 bir anlam ifade etmemektedir. Cocuklar
goriintiilerde giindelik aktivitelerini ger¢eklestirmekte, dans etmekte, oyun oynamakta, yemek yemekte,
konugsmakta, giilmek ya da aglamak gibi belirli tepkiler vermektedir. Baz1 durumlarda ¢ocuklarin dogal
hallerinin kaydedildigi, bazi durumlarda ise &zel roller verilerek davraniglarinin yonlendirildigi
gbzlemlenmistir.

Cocuklar bazi videolarda oOzenle giydirilmis, saclar1 yapilmis ve Ozenli bir sekilde goriintiileri
kaydedilmistir. Baz1 videolarda ebeveynler ¢ocuklarla birlikte yer alip aktif bir rol oynarken, bazi
videolarda ise ebeveynlerin ¢ocugun zor durumda kalmasina kayitsiz kaldiklar1 gozlemlenmistir. Ancak,
cocuklarin yetigkin rollerine biiriindiigii veya ¢ocuklara yaslarina uygun olmayan roller verildigi durumlar
nadiren goriilmiistiir.

Genel olarak, ¢ocuklar TikTok videolarinda ya dogal hallerinde bir odak nesnesi ya da ebeveynlerin
yonlendirmesiyle hareket eden aktorler olarak yer almistir. Cocuklarin yaslarinin oldukea kiigiik olmasi ise
kayda alinmalar1 sirasinda rizalarinin alinmasinin miimkiin olmadigini géstermistir.

3) TikTok videolarinda ¢ocuk kullanicilar adina agilmis hesaplarda, hangi tiir igeriklere yer verilmektedir?

TikTok’ta cocuklarin yer aldig1 videolarda, dans, mizah ve oyun gibi eglence temal1 unsurlarin igeriklerde
on plana ciktig1 gdzlemlenmistir. Ayrica, ¢cocuklarin giindelik aktivitelerinin yam sira, ¢esitli biligsel ve
sanatsal gelisim faaliyetleri ile yaratici etkinliklere nadiren de olsa yer verilmistir. G6zlemlenen videolarda,
cocuklarin yemek yeme, parkta oynama, aligveris yapma, ebeveynleriyle veya kardesleriyle vakit gegirme,
disarida gezintiye ¢ikma gibi rutin faaliyetleriyle birlikte, Ingilizce 6grenme oyunu oynama, resim yapma,
bir fenomeni taklit etme, makyaj yapma, kavga etme ya da arkadaslariyla etkilesimde bulunma gibi
etkinliklere katildiklar1 goriilmiistiir. Ozel giinlere iliskin paylasimlar (8rnegin, dogum giinii veya bayram
kutlamalar1) ise igeriklerde ¢ok nadir yer almistir. Cocuklarin giilme, aglama, sevinme, iiziilme gibi
ifadeleri de igeriklere yansimistir.

Baz1 hesaplarda ¢ocuklarm reklam igerikli videolarda yer aldig1 fark edilmistir. Ornegin, belirli bir iiriin ya
da markanin tamtildigi videolarda c¢ocuklarin fenomen olarak konumlandirilmaya calisildigt
gozlemlenmistir. Bununla birlikte, bilgilendirici veya egitici i¢eriklerin neredeyse hi¢ bulunmadigi dikkat
cekmistir. Baz1 hesaplarda ise cocuklarin yaslarina uygun olmayan davraniglar1 ya da yetiskin fenomenleri
taklit ettikleri igerikler goriilmistlir. Ayrica paylasilan videolarda kayda alinan goriintiiye uygun oldugu
diisiiniilen eglenceli arka plan miizikleri ve komik dublajlar kullanilmis, bazi1 videolarda ise gorsel efektler
tercih edilmistir.

Aragtirma bulgular1 alan yazinda alt1 ¢izilen hususlara dikkat edilmedigini, TikTok’ta ¢ocuk kullanicilar
adina acilan hesaplarda dijital giivenlik Onlemlerinin genellikle yetersiz oldugunu ve ¢ocuklarin
mahremiyetine saygi gosterilmedigini ortaya koymaktadir. Cocuklarin izinsiz veya bilingsizce igeriklere
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dahil edilmeleri, ¢ocuk haklar1 ve dijital giivenlik agisindan énemli sorunlar teskil etmektedir. Igerik
tirlerinin biiyiikk ¢ogunlugunun eglence odakli olmast ve c¢ocuklarin fenomen hale donistiiriilmeye
calisilmasinin ¢ocuklar {izerine daha fazla icerik izleyicisi dikkatinin yonelmesine neden olabilecegi ve
bdylece sosyal medyada maruz kalinan potansiyel risklerin (mahremiyet ihlali, dijital iz ve veri giivenligi,
siber zorbalik ve taciz, kimlik calinmasi, sahte hesaplar, dijital goriintiilerin kdotiiye kullanimi, ileriki
yaslarda c¢ocuk ve ebeveyn ilizerindeki muhtemel psikolojik etkiler vb.) ciddiyetinin artabilecegi
diistiniilmektedir.
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