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Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler ile ortaya ¢ikan ve ¢ok yénlii etkilesimli iletisim olarak
tanimlanan sosyal medya ¢ocuklar tarafindan da yogun olarak kullanmaktadir. Cocuklarin aktif olarak
kullandigi sosyal medya platformlarindan biri olan YouTube ¢ocuklara ézel kanallar icermektedir. Bu
calismanin amaci YouTube ¢ocuk kanallarinin igeriklerinin analiz edilerek, cocuklarin ézel hayatinin ihlali,
cocuga yénelik fiziksel ve duygusal zarar verici davranislar icerme durumu, ¢cocuk emegi sémiirtisti ve varsa
érnek olusturabilecek olumsuzluklar1 tespit etmektir. Calisma Nitel Icerik Analizi yéntemiyle
gergeklestirilmistir. YouTube’da ¢ocuklar i¢cin yayin yapan en ¢ok abonesi olan alti kanalda yayinlanan en
popliler ti¢ ve en yeni li¢ olmak tizere otuz alti video Maxqda24 programi araciligi ile nitel icerik analizine
tabi tutulmustur. Yapilan analiz sonucunda on alti kod ve bes kategoriye ulasilmistir. Yayinlanan videolarda
cocuklara ait kisisel bilgi paylasimi yapildigi, ebeveynin c¢ocuga yénelik duygusal ve fiziksel kotii
davranislarda bulundugu, marka gosterimi ve tanitimlari ile ¢ocuklarin metalastirildigi, emeginin
somiirtildiigii ve videolarda genel toplumsal kurallara uygun olmayan birg¢ok davranisin bulunmasiyla
izleyenler agisindan olumsuz érnek olusturabildigi sonucuna ulasiimigtir.
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Abstract

Social media, defined as multi-faceted interactive communication, has emerged with developments in
information and communication technologies and is also used extensively by children. YouTube, one of the
social media platforms actively used by children, contains channels specifically for children. The aim of this
study is to analyze the content of YouTube children's channels to identify any violations of children's privacy,
behaviors that may cause physical or emotional harm to children, child labor exploitation, and any other
negative aspects that may serve as examples. The study was conducted using qualitative content analysis.
Thirty-six videos—the three most popular and three newest videos—from the six channels with the most
subscribers on YouTube that broadcast content for children were subjected to qualitative content analysis
using the Maxqda24 program. The analysis resulted in sixteen codes and five categories. The analysis
concluded that the videos shared personal information about children, depicted parents engaging in
emotional and physical abuse toward children, objectified children through brand displays and promotions,
exploited their labor, and contained numerous behaviors inconsistent with general social norms, thereby
potentially setting negative examples for viewers.
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Giris

Teknolojinin gelismesi ile ortaya ¢ikan bilgi ve iletisim teknolojilerindeki degisimler, sosyal medyanin
ortaya cikisina neden olmustur. Birbirine bagh bilgisayar aglarinin olusturdugu elektronik bir iletisimi
tanimlayan Internet 1960’h yillarda gelismeye baslamistir. Web sitelerinin duragan bir yapida oldugu,
kullanicilarin tek tarafli bilgiye ulasabildigi ve izleyici oldugu Web 1.0 teknolojilerinin yerini kullanicilarin
cok daha aktif oldugu ve bireyler arasinda karsilikl iletisimin saglandigi Web 2.0 teknolojileri almistir.
Yeni teknoloji ile kullanicilar sadece bilgiyi almakla kalmamis bilgiyi paylasan, yayan ve bilgi tlizerine
yorum yapan hale gelmistir ki bilgi, diisiince ve fikir paylasimlarinin yapildig1 ¢ok yonli etkilesimli bir
iletisimin kuruldugu yeni ortam, sosyal medyanin ortaya ¢cikmasini saglamistir (Tuncer vd., 2013; Yildirim
Sen, 2021).

Geleneksel medyadan farkli olarak sadece tiiketici konumunda bulunmayip ayni zamanda iiretici olarak
sirece katilma imkani saglayan sosyal medya ile kullanicilar; duygu, diisiince, istek ve beklentilerini
aninda diger insanlarla paylasabilmekte, tiim diinya ile iletisim kurabilmekte ve bilgiye kolayca
erisebilmektedir (Celik, 2021). Bugiin bes milyar insanin kullandig1 sosyal medya erisim kolayhig ile
sadece yetiskinlerin degil cocuklarin da yogun olarak kullandi§1 platformlardan olusmaktadir. Ulkemizde
Google hesab1 yonetebilmek icin minimum yas sinir1 13 (Google, t.y) olmasina ragmen sosyal medya hesabi
kullanmaya baslama yasinin genellikle 7-9 oldugu (Ulusoy ve Bostanci, 2014; Okumus ve Parlar 2018)
bilinmektedir. Pedagoji Dernegi (2015) ise sosyal medya hesaplari icin 6ngérdiigii yas sinirini 16 olarak
belirlemistir. Yas sinir1, sosyal medya hesabinin ebeveynler tarafindan agilmasiyla da asilabilmektedir.

Bagskalarinin davranis bicimlerini etkileyen veya degistiren kisi olarak tamimlanan “Influencer”
(Cambridge Dictionary, t.y) sosyal medya hesaplarindan gorsel ve video yayinlayarak icerik tireten ve
oldukca fazla takipcisi bulunan kisileri ifade etmekteyken 13 yas altinda olan ve cesitli sosyal medya
platformlarinda ¢ok sayida abonesi bulunan, ¢cocuk merkezli ve reklam amacl igerik olusturan kullanicilar
ise Kidfluencer olarak tanimlanmaktadir (Yalgin, 2019).

Cocuklar sosyal medyanin bir yandan tiiketicisi olurken bir yandan da ireticisi konumunda
bulunmaktadir. Once ebeveynlerin hesaplarindan yaptiklari paylasimlar ile sosyal medyaya icerik kaynagi
olan ¢ocuklar, zamanla ¢ocuklar adina agilan hesaplar ile icerik tireticisi olmaktadir.

Literatir Taramasi

Bireylerin birbirleriyle iletisim kurmasini saglayan web tabanli hizmetler olarak tanimlanan sosyal ag
siteleri (Boyd ve Ellison, 2008: 212) denildiginde ilk akla gelenler genelde, Facebook, Twitter, Instagram
ve YouTube olsa da temelde sekiz ana baglik ile siniflandirilmaktadir: Bloglar, mikrobloglar (Twitter/X
vb), forumlar (Google gruplari vb), inceleme ve degerlendirme siteleri (Yelp vb), sosyal haber ve sosyal
isaretleme siteleri (Pinterest vb), sosyal ag kurma siteleri (Facebook, LinkedIn vb ), medya paylasim
siteleri (YouTube vb) ve sanal diinyalar (Second Life vb) (Tuncer vd, 15-16).

IIk sosyal ag sitesi, 1997 yilinda agilan ve kullanicilarin profil olusturabildigi ve arkadaslarini listeledigi
SixDegrees.com sitesidir. Facebook ise 2004 yilinda Mark Zuckerberg tarafindan acilmistir (Boyd ve
Ellison, 2008). 2006 yilinda Jack Dorsey, Noah Glass, Biz Stone ve Evan Williams tarafindan kurulan
Twitter (yeni adiyla X) kisa ciimleler ile diistincelerin ifade edildigi bir sosyal medya platformudur
(Karabulut ve Kiiciiksille, 2018: 18). 2010 yilinda fotograf diizenleme ve kisisel agda paylasmak fikriyle
Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan Instagram kurulmustur (Gokdemir, 2020). Her ne kadar diger
sosyal medya platformlarinda video paylasimlar yapiliyor olsa da video paylasimlarinin en ¢ok yapildigi
platform 2005 yilinda Steve Chen, Chad Hurley ve Jawed Karim tarafindan kurulan YouTube’dur.
Kullanicilarina kendi videolarini yiikleme, yiiklii bulunan video igeriklerini izleme, begenme ya da yorum
yapma imkani sunan platform milyonlarca igerik iireticisi ve izleyicilerini bir araya getirmektedir. 2006
yilinda Google tarafindan satin alinan YouTube daha biiyiik bir altyap: ve kaynaga erisim saglamistir.
Kullanimi1 giderek yayginlasan platform 2010'lu yillarda icerik ireticilerinin reklam geliri elde
edebilmesine imkan sunmustur (Si8irci, 2023).
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2024 yilinda 8.08 milyara ulagan diinya niifusunun %69,4’ti bir mobil cihaz kullanmakta olup bu rakam
2023 yilindan bu yana 138 milyon artmaktadir. Bugiin 5.35 milyar internet kullanicisinin oldugu
bilinmekte olup diinya niifusunun %66 dan fazlasinin ¢evrimici oldugu anlamma gelmektedir. Internet
kullanim oranlarina bakildiginda 2023 yilinin basindan bu yana 97 milyon yeni kullanici eklenmis
bulunmaktadir. Sosyal medya kullanici rakamlarina bakildiginda ise niifusun %62,3'ti sosyal medya
kullanirken 2023 yili igerisinde 255 milyon yeni kullanici ilk kez sosyal medya kullanmaya baslamistir.
Giinliik sosyal medyada gecirilen zamana bakildiginda ise tipik bir sosyal medya kullanicisinin giinde 2
saat 23 dakikay1 sosyal medyada gecirdigi belirlenmistir. Yapilan arastirma sonuclarina gore yas
ilerledikce internette gecirilen siire azalmaktadir. Calisma ¢agindaki internet kullanicilarinin %97’sinden
fazlasi her ay sosyal aglara veya mesajlasma platformlarina erisim saglarken %80,7’si arama motorlarini
kullanmaktadir. Aligveris konusunda ise yaklasik her dort kisiden ligiiniin her ay bir tiir e-ticaret
faaliyetinde bulundugu tespit edilmistir. Facebook sosyal medya platformlar1 arasinda 3,05 milyar aylik
aktif kullanicisi ile diinya ¢apinda en ¢ok kullanilan platform olarak yerini almaktadir. YouTube ise aylik
2,49 milyardan fazla aktif kullanicisi ile dliinyanin en biiytlik video paylasim sitesi olurken ayni zamanda
ikinci en bliylik sosyal medya platformu olmaktadir. Sosyal medya platformlarinda li¢ilinsii sirada
WhatsApp 2 milyar kullaniciya sahipken Instagram’in da yine ayhk 2 milyar aktif kullanicis1 oldugu
belirtilmektedir (We Are Social, 2024; Backlinko, 2024).

Tiirkiye’'de ise internet kullanma orani 16-74 yas grubu i¢cin 2023 yilinda %87,1 iken 2024 yilinda bu oran
%88,8 olmustur. Sosyal medya platformlarinin kullanma oranlarina bakildiginda ise %86,2 ile WhatsApp
en fazla kullanilan uygulama olurken sonrasinda, %71,3 orani ile YouTube ve %65,4 oraniyla Instagram
gelmektedir (TUIK, 2024).

Cocuklar agisindan bakildiginda ise 6-15 yas grubundaki ¢ocuklarin internet kullanma orani1 2021 yilinda
%82,7 iken 2024 yilinda bu oran %91,3 olmustur. Internet kullanan cocuklarin %97,4’li diizenli internet
kullanmakta olup diizenli internet kullanan ¢ocuklarin %42,9'unun hafta i¢i, %53,6’sinin ise hafta sonu
giinde yaklasik iki saat ve daha fazla internette zaman gegirdikleri tespit edilmistir. Glinde yaklasik iki saat
ve daha fazla siire internet kullaniminin yas gruplarina gore dagilimlari ise; hafta ici 6-10 yas grubu i¢in
bu oran %30,6 olurken 11-15 yas grubu i¢in %54,4 olmustur. Hafta sonu i¢in ise oranlar %43,2 ve %63,5
seklindedir. Diizenli internet kullanan ¢ocuklarin internet kullanim amaclarina bakildiginda en biiyiik
oranin %383,9 ile video izleme oldugu belirlenmistir. %75 oraninda 6dev, 6grenme veya ¢evirim ici
derslere katilma, %72,7 ile oyun oynama ya da indirme ikinci ve tiglincii sirada gelmektedir. Sosyal medya
kullanim oranlarina bakildiginda ise 2024 yilinda sosyal medya kullanan c¢ocuklarin orani %66,1
olmustur. Sosyal medya kullaniminin cinsiyete gore dagilimina bakildiginda erkek ¢ocuklarinin %68,1’i,
kiz ¢ocuklarinin ise %64l sosyal medya kullanmaktadir. Yas grubu dagilimi ise; 6-10 yas grubunda %53,5
oraninda sosyal medya kullanilirken 11-15 yas grubunda bu oran %79 olmaktadir. Sosyal medya kullanan
cocuklarin %97,9'u diizeli olarak sosyal medyay: kullanirken sosyal medyada yaklasik iki saat ve daha
fazla stire gecirenlerin orani hafta i¢i %37,1 ve hafta sonu %49,5 olarak belirlenmistir. Cocuklarin en fazla
kullandiklar sosyal medya platformu ise %96,3 ile YouTube olurken bunu %41,5 ile instagram, %26,2 ile
TikTok, %21,4 ile Snapchat, %13,6 ile Pinterest, %9,5 ile Facebook ve %4,9 ile Twitter X izlemektedir.
YouTube her iki yas grubu i¢in de en fazla kullanilan sosyal medya platformu olmaktadir (TUIK, 2024).

Sosyal medyada ¢ocuk

Birlesmis Milletler Cocuk Haklar1 Sézlesmesi, Tiirk Ceza Kanunu ve Cocuk Koruma Kanunu’na goére on
sekiz yasindan kiiciik her birey ¢cocuk olarak kabul edilmektedir. Cocuk heniiz fiziksel, ruhsal ve sosyal
yonden erginlige ve olgunluga ulasamamis bagkasinin bakim ve korunmasina ihtiya¢ duyan bireyleri ifade
etmektedir (Karadogan, 2019). Geleneksel anlamdaki c¢ocukluk kavrami, toplumsal degisimlerle
sekillenmis, teknolojinin gelismesi ve kitle iletisim araclarinin yayginlasmasiyla degismistir. Bu degisim
bilgisayar ve internet teknolojisinin de yardimiyla geleneksel ¢ocuklugun yok olusuyla dijital cocuklugun
dogusuna neden olmustur (Biricik, 2022: 111).

Televizyon ile sinirli kalmayan, internet, bilgisayar, akilli telefon, tablet vb dijital teknolojiler ile ¢esitlenen
kitle iletisim araglarinin erisilebilir olmasiyla cocuklarin bu teknolojiler aracilig ile dijital diinyanin icende
yer almasi kacinilmaz olmaktadir. Dijital diinyanin icine dogan ¢ocuklar ise oyun oynama gibi en temel
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cocukluk ihtiyaclari da dahil 6grenme, sosyallesme vb her konuda sanal diinyaya dahil olarak
dijitallesmektedir.

Dijital diinya ise getirdigi online egitim gibi kolayliklarla beraber bir¢ok risk icermektedir. Internet, dijital
oyunlar ve sosyal medya platformlari ¢ocuklar agisindan ekran bagimhligi, oyun bagimlilig, sosyal medya
bagimhiligi, siber zorbalik, yanhs bilgi ile/sakincali iceriklerle karsilasma vb ¢ocuklarin fiziksel ve
psikolojik gelisimlerine zarar verici riskler barindirmaktadir. Kendilerine ait bir sosyal medya hesabi ya
da ebeveynlerine ait sosyal medya hesabindan gorsel ve video yayinlayarak igerik liretimine konu olan
cocuklar ise 6zel hayatin gizliliginin ihlali, dijital ihmal ve istismar, cocuk emegi somiiriisii gibi tehlikelerle
karsi karsiya kalmaktadir (Aksakalli, 2024; Altas, 2023; Karaman ve Ayhan, 2021).

Anayasa ile giivence altina alinan kisilik hakki, temel hak ve ézgiirliiklerdendir. Ozel hayatin gizliligi de
temel kisilik haklarindan olup konut dokunulmazlig1 ve haberlesme gizliligini korumak 6zel hayata saygi
kapsaminda bulunmaktadir. Gliniimiizlin dijital diinyasinda 6zellikle de sosyal medya platformlarinda
cocuga ait kisisel bilgilerin ebeveynler tarafindan paylasiliyor olusu ¢ocugun temel kisilik hakkini ihlal
edebilmektedir. Baska bir risk alani dijital ihmal ve istismar olmaktadir ki ¢cocuk refahi alaninda 6nemli
bir sorun alani olan ¢ocuk istismari ve ihmali, ana baba ya da bakim veren gibi bir yetiskin tarafindan
cocuga yonelik kotlii muameleyi ifade etmektedir. Cocugun gelisimini engelleyen her tiirlii eylem ya da
eylemsizlik olarak tanimlanan ihmal ve istismar ¢ocugun fiziksel, duygusal, cinsel, ekonomik ya da sosyal
anlamda zarar gormesini ifade etmektedir (Altas, 2023; Taner ve Gokler, 2004: 82).

Diinya saghk orgiitii tarafindan, fiziksel, cinsel, duygusal istismar ve ihmal olarak dort tip istismar
tanimlanmakla birlikte ekonomik istismar da bir istismar bicimi olarak goriilebilmektedir. Cocugun
yetiskin tarafindan kaza dis1 yaralanmalarini ifade eden fiziksel istismar ¢ocuga karsi bir kez ya da
tekrarlayan, fiziksel ya da zihinsel gelisimine zarar verebilecek her tiirlii fiziksel gii¢ kullanilmasini ifade
etmektedir. Cinsel istismar, ¢ocugun onay vermesinin mimkiin olamayacag, gelisimsel olarak hazir
olmadig1 ya da toplumun yasalarina, sosyal normlarina aykiri olacak sekilde bir cinsel etkinlige dahil
edilmesini ifade etmektedir. Duygusal istismar tespit edilmesi en zor olan istismar tiirti olup ¢ocugun ruh
saghgini bozacak ya da gelisimini engelleyecek her tiirlii eylemi ifade etmektedir. Duygusal istismar,
cocuga gelisimsel olarak uygun bir ortamin saglanmamasi dahil olmak iizere ayrimcilik, alay etmek, tehdit
etmek vb her tiirlii fiziksel olmayan davranislari ve diismanca tavirlari igermektedir. Ekonomik istismar,
cocugun gelisimini engelleyen, fiziksel ve zihinsel sagligini1 olumsuz etkileyen, cocuk haklarini ihlal eden
islerde calismasi ya da calistirllmasini ifade etmektedir ki ¢ocugun diistik tcretli is giicli olarak
calistirlmasi da bu kapsamdadir. [hmal ise bir cocugun ebeveyn ya da bakmakla yiikiimlii olan yetiskin
tarafindan ¢ocugun gelisimi icin gerekli olan saglik, egitim, duygusal gelisim, beslenme, barinma ve giivenli
yasam ihtiyaglarinin karsilamamasi olarak tanimlanmaktadir (WHO, 1999; Kalayci, 2013: 132).

Tiirkiye Istatistik Kurumu’'nun 2024 yili Agustos ay1 verilere gore giivenlik birimlerine gelen ya da
getirilen ¢ocuklarin %42,2 sini magdur ¢ocuklar olusturmaktadir. Giivenlik birimlerine su¢ magduru
olarak gelen veya getirilen 217 bin 915 ¢ocugun %61,3’li yaralama, %11,8'i cinsel su¢ magdurudur (TUIK,
2024).

Teknolojinin kotiliye kullanimini ifade eden ve ¢evirimici ortamda gergeklesen her tiirlii zorbalik veya taciz
edici davranis olarak tanimlanan dijital istismar bir baska kisi hakkinda koétii ya da tehdit icerikli mesajlar
gondermek/yayinlamaktan, izinsiz bir sekilde 6zel hayata dair herhangi bir bilgiyi ifsa etmeye kadar her
tlrli davranisi kapsamaktadir Cocuga yonelik kotii muamele anlaminda kullanilan ve ¢ocugun fiziksel,
duygusal, cinsel, ekonomik ya da sosyal anlamda zarar gérmesini ifade eden ihmal ve istismarin dijital
ortamda gerceklesmesi dijital ihmal ve istismar olarak tanimlanmaktadir. Dijital ihmal ve istismarda
internet 6zellikle de sosyal medya araciligl ile cocugun fiziksel, duygusal, cinsel, ekonomik ya da sosyal
anlamda zarar gormesi s6z konusudur. Teknolojinin ¢ocuk icin 6diil ve ceza yontemi olarak
kullanilmasindan ¢ocuga ait kisisel bilgilerin sosyal medya hesaplarindan paylasilmasi ya da ¢evirimici
cinsel istismara maruz kalmasina kadar her tiirlii zarar verici davranis bu kapsamda ele alinmaktadir
(Tompson vd, 2013; Karaman ve Ayhan, 2021). Dijital ihmal ve istismarin en yaygin sekli ise cocuga ait
video ve gorsellerin paylasildigi sosyal medya hesaplarina alinan reklamlarla gelir elde edilirken ¢ocugun
arassallastirilarak emeginin somiirtilmesidir.

Sosyal medyanin hem tiiketicisi hem de lireticisi konumunda bulunan ¢ocuklar ebeveynleri tarafindan
kendi adlarina acilan sosyal medya hesaplarina igerik tireterek cok sayida takipgiye ulasmaktadir.
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YouTube yayin politikalar1 ¢ocuk giivenligi hakkinda politikalar1 da igermektedir. Ornegin; cocuklarin
fiziksel, cinsel ve duygusal olarak siddete maruz birakabilecek iceriklerin yayinlanmasina dair uyarilar
bulunmaktadir. Ayrica ¢ocuklarin kisisel bilgilerini ifsa eden ya da mahremiyetlerini ihlal edebilecek
iceriklerin de yayinlanmamasi istenmektedir. Bu politikalarda yayinlanan iceriklerde, siddet, yetiskinlere
yonelik korku karakterleri kullanilan iceriklere, kii¢iikleri utandirma, kandirma veya onlara hakaret etme
amaci tasiyan iceriklere, kaba dil (miistehcen dil veya kiifiir barindiran) iceriklerin yayinlanmasinda yas
kisitlamasi eklenmesi gerektigi ifade edilmistir (Cocuk giivenligiyle ilgili politika, t.y).

Literatiirde yer alan ve cocuklarin videolarda oyuncu oldugu sosyal medya hesaplarinin incelendigi
calismalarda; ¢ocuklarin mahremiyetlerinin ortadan kaldirilmasi ve Kkisisel verilerinin ele gecirilmesi
tehlikesine acik hale geldigi, cocuklarin yas ve gelisim diizeyleri acisindan riskli durumlarin yer aldigi,
fiziksel ya da duygusal anlamda ihmal/istismar edildigi ve alinan reklamlardan elde edilen gelir ile cocuk
emeginin somirildiigli sonucuna ulagimistir.

Yapilan calismalardan Sekmen (2019) ve Ozek (2024) tarafindan yapilan ¢alismada sosyal medyanin
cocuklar iizerinden yarattig1 en énemli risklerden birinin ¢gocuk mahremiyetinin ortadan kaldirilmasi ve
cocuklarin Kisisel verilerinin ele gecirilmesi tehlikesi oldugu ifade edilirken Carrélo (2022) ve Yaman
(2023) tarafindan yapilan ¢alismada ¢ocugun gizlilik kayb1 yasayarak c¢ocuk haklarinin ihlal edildigi
sonucuna ulasimistir.

Boga ve Saglam (2021) ve Karahisar (2014) tarafindan yapilan ¢alismalarda ¢ocuklarin yas ve gelisim
diizeyleri agisindan riskli durumlarin yer aldig1 vurgulanmis; Cubuk ve Erol (2022) tarafindan yapilan
calismada c¢ocuklarin duygusal istismara ugradig1 ifade etmistir. Tosun (2024) ise c¢alismasinda,
YouTube’ta yer alan ¢ocuklara yonelik animasyon videolarinin, ensest, pedofili, erken evlilik, erken
hamilelik icerdigi sonucuna ulasmstir.

Unliikaya vd (2021), Atalay (2019), Cing1 ve Kosedag (2023), Karakog ve Unlii (2021), Kuru (2022),
Atmaca ve Akyol (2021), Freitas vd (2024) ve Erisir (2023) yaptiklar1 calismalarda YouTube igeriklerinin
cocuk emegi somiirlisii icerdigini belirtmistir. Gokmen (2024) ve Demir (2021) tarafindan yapilan
calismalarda ise videolarin tiiketime 6zendirme ile sagliksiz beslenmeye yonlendirdigi; Alruwaily vd
(2020), Meyerding ve Marpert (2023) tarafindan yapilan ¢alismada videolarin sagliksiz yiyecek ve icecek
icerdigi ve bunun da ¢ocukluk obezitesi icin risk faktorii olabilecegi sonucuna ulasilmistir.

Yontem

Bu arastirma nitel icerik analizi yontemiyle yiiriitilmistiir. Gligli'ye (2021) gore teorik bakis acisindan
bagimsiz olan igerik analizi var olan materyalleri incelemek acisindan arastirmaciya kolayhk
saglamaktadir. Berg ve Lune’a (2019) gore ise sosyal eserlerden biri olarak adlandirilabilen ve insan
iletisiminin formlarindan biri olan video kayitlarinin analizinde kullanilabilir. Ayrica bu analiz tiiri ile
arastirma sorularini cevaplamak i¢in kullanilacak icerik kodlanir.

Nitel icerik analizinde arastirmacilar metinlerdeki nesnel gerc¢ekligi asarak sosyal gercekligi anlayabilirler
(Zhang ve Wildemuth, 2009 akt. Gliglii, 2021). Nitel icerik analizi tiimevarimsal bir yaklasima sahiptir.
Timevarim icerik analizinde 6nce kodlamalar yapilmakta, daha sonra kategoriler belirlenmekte ve en son
olarak da 6zetleme yapilmaktadir (Gii¢lii, 2021). Cocuk YouTube kanallar1 6rneginde sosyal medyada
cocugu ele aldigimiz bu arastirmada Giliglii'niin (2021) 6ne slirdiigii adimlar izlenerek nitel igerik analizi
ylritilmistir.

Bu c¢alismanin amaci, ¢ocuk YouTube igerik iireticilerinin YouTube Kkanallarindaki videolarinin
iceriklerinin ¢ocuklarin 6zel hayatinin ihlali, cocuga yonelik fiziksel ve duygusal zarar verici davranislar
icerme durumu, ¢ocugun tiiketimin 0Oznesi haline getirilerek metalastirilmasi ve varsa oOrnek
olusturabilecek olumsuzluklar agisindan analiz etmektir.
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Veri toplama ve analizi

Giigli (2021)’'niin nitel icerik analiz adimlar ile planlanan ve yiiriitiilen ¢alismanin birinci adiminda
arastirma problemi tanimlanmistir. Bu ¢alismanin problemi, YouTube’'da ¢ocuk kitlesi kategorisindeki
kanallarin trettikleri videolarin ¢ocuklarin fiziksel ya da ruhsal gelisimine zarar verici iceriklere sahip
olup olmadigy, videolarda iirtin yerlestirme yapilarak cocuklarin metalastirilip metalastirilmadigi ve ¢ocuk
emegi somiiriisii yapilip yapilmadig, izleyen ¢ocuklar agisidan olumsuz érnek olusturacak davranislar
icerip icermedigidir. Sonrasinda arastirma sorulari belirlenmis olup ¢alismanin amaci dogrultusunda
yanit aranacak sorular su sekildedir:

1. Videolarin stiresi ve izlenme sayisi nedir?

2. Videolarda ¢ocuga ait kisisel bilgiler paylasimi ile 6zel hayatin gizliligini ihlali yapilmakta midir?

3. Videolarda ¢ocuga karsi fiziksel ve psikolojik gelisimleri agisindan riskli davranis bulunmakta midir?
4. Videolar {iriin tanitimi, reklam icermekte midir?

5. Videolarda izleyiciler agisindan olumsuz érnek olusturacak davranislar bulunmakta midir?

Ikinci adimda Tiirkiye’de en ¢ok abonesi olan ¢ocuk kitlesi kategorisindeki hedef kitlesi ve oyuncusunun
cocuklar oldugu videolar incelenmistir. Arastirmanin evrenini, ¢cocuk adina ya da ebeveyn adina agilmis,
cocuklarin oyuncusu oldugu iceriklerin tiretildigi ve hedef kitlesinin ¢ocuklar oldugu YouTube kanallar1
olusturmakta olup tgciincii ve dordiincii adimda o6rneklem ve analiz birimi belirlenmistir. Amach
ornekleme yonteminin kullanildig1 arastirmada internet arastirmasi yapilmis, arama motoruna “en ¢ok
abonesi olan Tiirkiye merkezli YouTube kanallar1” yazilarak tarama yapilmis olup yayinlanan listeden
cocuk Kkitlesi kategorisinde yer alan sekiz kanal secilmistir (Wikipedi, 2024; Social Blade, 2024). Bu
kanallardan ikisi ¢izgi film kanali olmasi nedeniyle ¢alisma disi birakilmistir. Kalan alt1 kanalin YouTube
hesaplarina girilerek en ¢ok izlenen ilk {i¢ video ve kanala son ytiklenen en giincel (¢alismanin yapildigi
tarihte) ilk li¢ video segilerek arastirmacinin bilgisayarina kaydedilmistir. Besinci adimda; kaydedilen otuz
alt1 video defalarca izlenmis ve notlar alinmistir. Sonrasinda alinan notlar, ihmal ve istismar tanimlari ve
YouTube Cocuk Giivenligi Yayin Politikalari’'ndan yola ¢ikilarak arastirma sorulari ve bu sorulara yonelik
on alt1 kod olusturulmus ve altinci adimda bes kategori belirlenmistir. Yedinci adimda otuz alt1 video
MaxqdaZ24 veri analiz programina yiiklenmis, videolar defalarca izlendikten sonra belirlenen kodlar
dogrultusunda analiz edilmistir. Kod temelli ve belge temelli istatistikler c¢ikartilarak veri analizi
gerceklestirilmis ve son adim olarak bulgular raporlanmistir.

Calismada Maxqda24 programi kullanilarak calismanin giivenirligi arttirilmaya calisilmis olup literatiirde
yer alan ¢alismalarla benzer sonuglara ulasilmasi ¢alismanin gecerliligine katki saglamaktadir. Ayrica
calismanin gecerlilik ve gilivenirligini arttirmak icin yazili ve gorsel materyaller arastirmaya dahil
edilmistir.

Calismanin sinirlari

Tiirkiye’de yayin yapan tiim Cocuk YouTube kanallarinda yer alan her videonun incelenmesinin miimkiin
olmamasi nedeniyle calisma ¢ocuklar i¢in yayin yapan en popiiler alt1 YouTube kanalinda yer alan otuz alt1
video ile sinirlandirilmis olup ayrica ¢alisma kapsaminda videolarin oyuncusu ya da izleyicisi olan
cocuklarin gorislerinin ve video yorumlarinin alinmiyor olusu c¢alismanin bir diger sinirhiligini
olusturmaktadir.

YouTube kanallarinda yer alan videolarin arka planlarinin, video 6ncesinde ya da sirasinda sergilenen
tutum ve davraniglarin goriintilenmiyor olusu ile yalnizca videolarin kurgulanmis son halinin
goriintiileniyor olusu ise arastirmanin bir bagka sinirlihigini olusturmaktadir.

Gelecekte yapilacak calismalarda, video analizlerinin yani sira videoya yapilan yorumlar ve videolarin
oyuncusu ya da izleyicisi olan ¢ocuklarin goriisleri alinarak calisma kapsami genisletilebilir.
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Calismaya iliskin etik bilgiler

Bu calisma, kapsami geregi etik kurul onay1 gerektirmemektedir.

Bulgular ve Tartisma

En cok abonesi olan ¢ocuk aktorlerin yer aldig1 6 YouTube kanalinda yer alan en popiiler (izlenme orani
en ¢ok) 3 ve en yeni 3 videonun analiz edildigi calisma kapsaminda incelenen kanal listesi ve kanallara ait
istatistik bilgisi Tablo 1’deki gibidir.

Tablo 1

Cahismada Incelenen Kanal Listesi*
Kanal Ad1 Abone Toplam Paylasilan Video Kanalin Acilis

Sayisi Goriintillenme Sayisi Tarihi
Sayisi

Beter Bociik 49,8 Mn 28.669.075.393 32B 12.12.2012
Koray Zeynep 26,2 Mn 25.680.160.307 41B 08.07.2016
Oyuncak Avi 15,3 Mn 4.100.882.117 478 29.12.2014
Oyuncakoynuyorum 11,9 Mn 12.058.233.280 1B 13.03.2016
KIDIBLI Tiirkce Olarak 10,3 Mn 5.689.772.350 707 17.03.2018
Giiltekin Ailesi 9,25 Mn 2.773.763.473 8B 09.09.2017

*Sayilar 26.11.2024 tarihinde alind1

Calisma kapsaminda incelenen 6 kanalin abone sayilari 49,8 milyon ile 9,25 milyon arasinda degismekte
olup kanallarda yer alan icerik sayis1 4,1 bin ile 478 arasinda degismektedir. Kanallarin gériintiillenme
sayilarinin ise 28 milyar ile 2 milyar arasinda degistigi goriintiillenmektedir.

Video analizinde belirlenen kategori ve kodlara bilgi Tablo 2’de yer almaktadir.
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Tablo 2

Kategori ve Kod Listesi

Kategori Kodlar

Kisisel bilgi paylasimi/6zel hayatin gizliligi Ad/Soyad Bilgisi Paylasimi
ihlali

Fiziksel Kotii Davranis/Can1 Yanma

Fiziksel Gelisim Agqisindan Zarar Verici Sagliksiz Beslenme

D
avraniy Cezalandirma
Psikolojik Gelisim Ac¢isindan Zarar Verici Ebeveynin Bagirmasi/Korkutmasi/Tehdit
Davranis Etmesi
Markal1 iiriin Tanitimi/Reklam Markal1 Uriin Tanitimi

Markal Uriin Gésterme

Olumsuz Ornek Olusturacak Davranis
Arkadasiyla dalga gegme /kotii davranma
Bagskasiyla Dalga Gegme/Kotii Davranma
Bagkasinin Hoslanmayacag) Sakalar Yapma

Argo/Kiifiir Kullanma

izleyici Agisindan Olumsuz Ornek Olusturacak Yanlis Davranista Bulunup Sugu Baskasina
Davranis Atma

Sagliksiz Beslenmeye Yonlendirme
Kiigiikler I¢in Korkutucu icerik

Tiiketime Ozendirme

Calisma sorularindan yola ¢ikilarak olusturulan kategori ve kodlara ait kelime bulutu Sekil 1'de yer
almaktadir.

Sadliksiz Beslenme
|
Markah Urin Tanitims
Tiiketime Ozendirme I i asi/ T
Ad/Soyadi Bilgisi Paylasimi
Argo/Kiifiir Kullanma

Markette Girdiigii Uriinii Isteme Eheveyn Izin Vermeyince Agip Yeme
Yanhs Davramista Bulunup Sucu Baskasina Atma

Olumsuz Ornek Olusturacak Davranis

Sekil 1. Kategori ve kodlara iliskin kod bulutu
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Kod bulutunda kategori ve kodlarin tekrarlanma siklig1 gorsel olarak gortintiilenebilmektedir. Markali
Uriin tanitimi ve markali {iriin gosterme kodunun merkezde ve daha biiylik punto ile 6ne ¢iktigi
goriintiilenmekte olup gerek kodlu béliimlerin istatistiklerinde gerekse belge temelli istatistiklerde iki
koda ait frekansin ytiksek oldugu goriintiilenmektedir.

1. Videolarin siiresi ve izlenme sayis1 nedir?

Calisma kapsamina dahil edilen hedef kitlesi cocuk olan alt1 YouTube kanalina ait en yeni ti¢ ve en popiiler
ic olmak tlizere otuz alt1 videonun analiz edildigi ¢alismada incelenen videolarin siiresi, izlenme sayisi,
yliklenme tarihi ve begenilme sayisina dair bilgiler Tablo 3’te yer almaktadir.

Tablo 3
Cahismada Incelenen Videolar*
Kanalin Ad1 Video Video izlenme Sayis1  Yiiklenme Begenil
Siiresi Tarihi me
Sayisi

En Popiiler 1. Video 12:37 13.642.278 14.11.2022 64 B

Beter Bociik En Popiiler 2. Video 10:41 11.718.690 15.10.2022 77 B
En Popiiler 3. Video 10:18 8.682.574 28.01.2023 60 B
En Yeni 1. Video 37:16 1.421 26.11.2024 93
En Yeni 2. Video 16:51 4,718 26.11.2024 111
En Yeni 3. Video 40:11 20.329 25.11.2024 296
En Popiiler 1. Video 1:31 9.827.985 29.09.2021 22B
En Popiiler 2. Video 2:58 8.459.962 19.01.2023 16 B
En Popiiler 3. Video 9:27 6.844.959 24.02.2024 23 B

Koray Zeynep En Yeni 1. Video 0:32 56.005 29.09.2024 Yok
En Yeni 2. Video 0:34 74.068 19.09.2024 Yok

Koray Zeynep En Yeni 3. Video 0:34 246.692 06.09.2024 Yok
En Popiiler 1. Video 4:37 894.923.883 30.09.2018 Yok
En Popiiler 2. Video 5:02 407.891.951 14.08.2018 Yok
En Popiiler 3. Video 4:25 387.978.680 04.10.2018 Yok

Oyuncak Avi En Yeni 1. Video 1:33 5.973 14.11.2024 19
En Yeni 2. Video 2:47 71.534 29.10.2024 41
En Yeni 3. Video 1:59 70.933 02.10.2024 150
En Popiiler 1. Video 2:42 1.076.966.730 29.05.2019 2,9 Mn
En Popiiler 2. Video 4:08 329.105.227 21.06.2018 Yok

Oyuncak En Popiiler 3. Video 4:37 318.301.882 16.06.2018 Yok

oynuyorum En Yeni 1. Video 2:47 3.957 23.11.2024 43
En Yeni 2. Video 7:47 49.794 14.11.2024 110
En Yeni 3. Video 2:47 130.787 09.11.2024 84

KIDIBLI Tiirk¢ce En Popiiler 1. Video 10:21 315.274.689 10.05.2019 787 B

Olarak EnPopiiler 2. Video ~ 10:25  230.040.517  09.10.2019  574B
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En Popiiler 3. Video 21:46 194.748.503 03.04.2020 515B

En Yeni 1. Video 56:19 10.435 22.11.2024 41
En Yeni 2. Video 1:15:15 23950 15.11.2024 71
En Yeni 3. Video 34:47 44164 08.11.2024 62
En Popiiler 1. Video 1:35 9.942.155 18.06.2021 31B
En Popiiler 2. Video 1:56 8.165.858 06.10.2021 26 B
En Popiiler 3. Video 4:58 6.464.662 28.02.2022 26B
Giiltekin Ailesi  En Yeni 1. Video 7:16 13.449 26082024 92
En Yeni 2. Video 8:43 17.075 22.08.2024 104
En Yeni 3. Video 8:03 11.087 07.08.2024 83

*Sayilar 26.11.2024 tarihinde alind1

Calisma kapsaminda incelenen video siireleri 0:32 saniye ile 1:15:15 saniye arasinda degisirken, izlenme
sayist 1 milyar ile bin arasinda degismektedir. Videolarin bazilarinda begenilme bilgisinin bulunmadigi
goriilmekle birlikte begeni rakamlar: 2.9 milyon ile 19 arasinda degismektedir. Videolarda begenilmeme
sayilarinin bulunmayisi nedeniyle tabloda yer verilmemistir.

Izlenme ve begeni sayilarindaki farkliliklar videolarmn yiiklenme zamanlan ile ilgili olabilmektedir. En
popiiler kategorisinde yer alan videolarin en eskisinin 2018 yilinda ytiklendigi gortintiilenmekte olup en
yeni videolar ise 2024 yilinda ve son dort aya (Agustos-Kasim aylari) aittir.

2.Videolarda ¢ocuga ait Kisisel bilgi paylasimi ile 6zel hayatin gizliligini ihlali yapilmakta midir?

Videolar 6zel hayata iligkin herhangi bir bilgi paylasimi olup olmadig1 konusunda incelenmis olup sonug
Tablo 4 ve Tablo’5’te yer almaktadir.

Tablo 4
Kategori ve Kodlarin Kod Temelli Istatistikleri
Kategori Kodlar Boliimler
Kisisel Bilgi Paylagimi/ Ozel Hayatin Ad/Soyad Bilgisi Paylasimi 8
Gizliligi Ihlali
Toplam 8
Tablo 5
Kategori ve Kodlarin Belge Temelli Istatistikleri
Kategori Kodlar Belgeler
Ad/Soyadi Bilgisi Paylasimi 6
Kisisel Bilgi Paylagimi/ Ozel Hayatin Kodlanmis BELGELER 6
Gizliligi Ihlali Kodlanmamis BELGELER 30
Analiz Edilen Belgeler 36

Calisma kapsaminda analiz edilen videolar incelendiginde, otuz ii¢ videoda ¢ocugun aktér konumunda
oldugu gortintiilenmektedir. Sekiz boliimde ve alti belgede videonun aktérii konumunda bulunan ¢ocuga
ait isim bilgisinin paylasildigi ve videolarin ¢ogunlukla ev ortaminda ¢ekildigi tespit edilmistir.
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Analiz edilen videolarin ¢ogunda yalnizca ¢ocuklar goriintiilenmekteyken bazi videolarda c¢ocuk ve
ebeveyn birlikte goriintiilenmektedir. Videolarin bir kisminda belirli bir konu belirlenmis ve senaryo
olusturularak senaryoya gore cekim yapilmis, kurgusu ebeveyn tarafindan hazirlanmis, ¢ocuklar ise
oyuncu olarak yer almistir. Baz1 videolar ise herhangi bir konu icermeyip ¢ocuklarin dans ettigi, havuza
atladig1 ya da ebeveyniyle oyun oynadig1 goriintiilerden olusmakta, alt1 video ise oyuncak tanitimlari
icermektedir.

Analiz edilen videolarin ¢ogunlugunun 6zel alan olan ev ortaminda ya da evin bahcesinde cekildigi ve
cocuklarin isim bilgilerinin paylasilabildigi tespit edilmis olup ¢cocugun 6zel hayati ve kisisel bilgisi ifsa
olmakta ¢ocuk siber diinyanin tehlikelerine acik hale gelmektedir. Sekmen (2019), Gékmen (2024),
Karakog ve Unlii (2021) ve Ozek (2024) tarafindan yapilan ¢alismalarda ¢ocuk mahremiyetinin ortadan
kaldirilmasi ve ¢ocuklarin Kkisisel verilerinin ele gegirilmesi tehlikesine vurgu yapilmistir. Cocuklarin
goriintiilerinin milyonlarca takipgisi olan hesaplardan yayinlanan ve bir milyar goriintiilenme rakamina
ulasabilen videolarda goriiniir olmasi dahi, ¢ocuklarin Anayasa ile giivence altina alinan kisilik hakkini
ihlal etmekte ve giivenligi agisindan tehdit olusturmaktadir.

3. Videolarda ¢ocuga karsi fiziksel ve psikolojik gelisimleri agisindan riskli davranis bulunmakta
midir?

Analiz edilen videolarin fiziksel ya da psikolojik siddet icerip icermedigi incelenmis olup ilgili kodlara ait
istatistik bilgisi Tablo 6 ve Tablo 7’de sunulmustur.

Tablo 6
Kategori ve Kodlarin Kod Temelli Istatistikleri
Kategori Kodlar Boéliimler
Psikolojik Gelisim A¢isindan Zarar Verici Ebeveynin 5
Davranis Bagirmasi/Korkutmasi/Tehdit Etmesi
Toplam 5
Fiziksel Kotii Davranis/Cani Yanma 12
Fiziksel Gelisim A¢isindan Zarar Verici Sagliksiz Beslenme 9
Davranis Cezalandirilma 5
Toplam 26
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Tablo 7
Kategori ve Kodlarin Belge Temelli istatistikleri
Kategori Kodlar Belgeler
Psikolojik Gelisim Acisindan Zarar Ebeveynin 3
Verici Davranis Bagirmasi/Korkutmasi/Tehdit Etmesi
Kodlanmis BELGELER 3
Kodlanmamis BELGELER 33
Analiz Edilen Belgeler 36
Fiziksel Gelisim Acisindan Zarar Fiziksel Kotii Davranis/Cani Yanma 7
Verici Davrani Sagliksiz Beslenme
Cezalandirilma
Kodlanmis BELGELER 13
Kodlanmamis BELGELER 23
Analiz Edilen Belgeler 36

Yapilan analizde ii¢ videoda yer alan bes boliimde ebeveynin ¢ocuga bagirdigi, korkuttugu ya da tehdit
ettigi tespit edilmistir.

Yedi videoda bulunan on iki béliimde ise ebeveynin ¢ocuga yonelik; kulak ¢ekme, zorla sa¢ini1 kesme,
tekmeleme, tokat atma ve kolunu dolaba kelepgeleyip odaya kapatma gibi fiziksel zarar verici davranista
bulundugu tespit edilmistir. Dort béliimde bulunan bes videoda ise ¢ocugun, tek ayakiistiinde bekleme,
kolundan dolaba kelepgelenme gibi cezalarla ebeveyn tarafindan cezalandirildig1 goériintiillenmektedir. Alt1
videoda bulunan dokuz béliimde ise ¢ocuklarin cips, jelibon, gazli icecek gibi sagliksiz yiyecek yedigi
goriintilenmektedir ki bu sagliksiz iriinlerin paketleri markalar1 goriintiilenebilecek sekilde
gosterilmektedir.

Sekil 2. Sa¢ kesme ile cezalandirma video gorseli
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Analiz edilen videolardan “Cok Anlaml Video Ben izlerken Agladim Video Canlandirmadir Gergek
Degildir” bashikli videonun acilis sahnesinde "Biraz sonra izleyeceginiz video gercek hayattan alintidir
yasanmis bir olay canlandirmadir begendiyseniz abone olmay1 unutmayin” ctimlesi yer almakta olup
videonun gercek hayattan alinarak canlandirma yapildig1 vurgulanmistir.

Bahsedilen videoda iki ¢cocuk yastik savasi yapmaktadir yan koltukta yatan baba yiiziine gelen yastik ile
uyanir ve ¢ocuklara kizmaya baslar:

“Sabaha kadar is yap gelip burda biraz zibaracam onu da géziimiizden ¢ikariyorsunuz ya, yemin ederim
sizi 6ldiirticem bak yan odaya gidecem uyumaya...sesinizi ¢ikartirsaniz éldiirtirtim sizi, duydunuz mu”

“Tamam baba tévbe ediyoruz tévbe”

Cocuklar yeniden yastik kavgasina baglar, bir yastigin ytnleri dagilir, abi seni babama séyleyecegim
diyerek odadan ¢ikar, baba odaya gelir odada bulunan ¢ocuk yalvarmaya baslar:

“Baba yanlislikla yaptim, liitfen baba”
“Sana yliz kere dedim ki yaramazlik yapma dedim...seni biiyiik cezalandirayim da aklin basina gelsin”
Cocugu odaya gotiliren baba ¢cocugu kolundan dolaba kelepgeler:

“Aklin basina gelinceye kadar tovbe edinceye kadar burada cezalisin” der, odadan ¢ikar ve oda kapisini
kilitler.

Cocuk “Elim ¢ok agriyor, cok sikmis, elimi hissetmiyorum”
Bir giin sonra baba odaya girer
“Sen ne yaptin akillandin m1?”

Cocuk baygin diismiis, eli morarmistir, baba 6ziir dileyerek kelepgeyi ¢ikarir cocugunu hastaneye gotiiriir,
sonrasinda eve donen ¢ocugun kolu kesilmistir.

Son sahnede babasinin yemek yedirdigi ¢cocuk séyle der “Baba biliyor musun bugiin hi¢ yaramazlik
yapmadim” (https://youtu.be/mJgMIKdj2io?feature=shared).

Sekil 3. Kolundan kelepgeyerek odaya kapatma cezasi video gorseli

Videoda, ¢cocuklarin oynadig yastik savasi oyununa babanin tepkisi 6nce 6ldiirme tehditti sonrasinda ise
cocugun kolundan kelepcelenerek bir giin siire ile odaya kapatilmasi seklinde cezalandirmadir. Her ne
kadar videonun canlandirma oldugu belirtilse de videoda ¢ocuklara tehdit, korkutma gibi psikolojik siddet

270



AUSBD, 2025; 25(3): 257-280

ve fiziksel ceza gibi fiziksel siddet uygulanmakta ve izleyen ¢ocuklara verilen mesaj “soz dinlemeyen
cocuklarin kelepgelenerek odaya kapatilma cezasi alabilecegi” olmaktadir.

“Masal Bebek Bakicisi Oluyor ve Gergek Bebek Bakiyor” isimli videoda 9 yaslarinda olan ¢ocuga 4-5 aylik
bir bebek annesinin yoklugunda bir siire bakmasi i¢in emanet edilir. O sirada televizyon izleyen ¢ocuk
bebegin aglamasi tlizerine “Aglama aglama sen de mi dizi izlemek istiyorsun” diyerek bebegi pusetine
yatirir televizyona dogru ¢evirir “Giizel mi begendin mi bunu begenmediysen Baby tv agiyim” der ¢izgi film
acar. Bebegin agladig1 duyulur bir siire ayaginda sallayarak bebegi susturmaya calisan Masal basarili
olamaz bebek aglamaya devam ediyordur, kapi calar bebegin annesi gelir bebegi alir
(https://youtu.be/ICINFDvvieE?feature=shared).

Sekil 4. Masal bebek bakicisi oluyor ve ger¢ek bebek bakiyor video gorseli

Videoyu ¢eken muhtemelen bir yetiskindir, Masal ve bebek yalniz kalmamistir fakat video sirasinda
bebegin gercekten agladigi ve Masal'in susturmak i¢in ayaginda sallayarak ¢abaladigi goriintiilenmektedir.
Videoyu ¢eken yetiskin ise bu duruma miidahale etmeden, bebek aglamaya ve Masal susturmaya ¢alisirken
video ¢ekmeye devam etmektedir. Videoda bebek ve Masal'in ihtiyaglar1 gormezden gelinerek ¢ekim
yapilmaya devam ediyor olusununu ihmal olarak degerlendirmek miimkiindiir.

Videolarda ebeveynlerin ¢ocuga yonelik kullandigi argo ve kiifiir, azar, bagirma ve tehdit davraniglarinin
yer aliyor olusu bununla birlikte kulak cekme, zorla sagin1 kesme, tekmeleme, tokat atma ve kolunu dolaba
kelepgeleyip odaya kapatma gibi fiziksel siddet ve cezalandirma davraniglarinin gériintiileniyor olusu
cocuklara yonelik psikolojik ve fiziksel siddetin gostergesi niteligindedir. Her ne kadar bir kisminin
onceden hazirlanmis bir senaryoya gore canlandirma yapilarak ¢ekildigi hakkinda bilgi paylasimi yapilsa
dahi izleyici agisindan c¢ocuga yonelik psikolojik ve fiziksel siddet goriiniir olmakta ve
normallestirilmektedir. Atalay (2019) ve Freitas vd (2024) tarafindan yapilan ¢alismada da ¢ocuk emegi
somiirisi ve istismarina vurgu yapilmis olup Cubuk ve Erol (2022) yaptig1 calismada ¢ocuklarin duygusal
istismara ugradigi sonucuna ulagmistir.

4, Videolar iiriin tanitimi, reklam icermekte midir?

Calisma kapsaminda incelenen videolarda iiriin yerlestirme bulunup bulunmadigi incelenmis olup sonug
Tablo 8 ve Tablo 9'daki gibidir.

271



AUSBD, 2025; 25(3): 257-280

Tablo 8
Kategori ve Kodlarin Kod Temelli istatistikleri
Kategori Kodlar Boliimler
Markal Uriin Tanitimi 63
Markali Uriin/Reklam Markali Uriin Gésterme 48
Toplam 111
Tablo 9
Kategori ve Kodlarin Belge Temelli Istatistikleri
Kategori Kodlar Belgeler
Markal Uriin Gésterme 15
Markal Uriin/Reklam Markali Uriin Tanitimi 6
Kodlanmigs BELGELER 21
Kodlanmamis BELGELER 15
Analiz Edilen Belgeler 36

Analiz edilen videolardan on bes videoda yer alan kirk sekiz boéliimde markal {riinlerin gosterildigi
goriintiilenmekte olup bu tirtinler cips, jelibon, gazli icecek gibi yiyecek; oyuncak, sampuan, deodorant, yer
silme deterjani gibi temizlik iriinlerinden olusmaktadir. Alt1 videoda yer alan altmis ii¢ béliimde ise
oyuncaklardan olusan markali iiriinlerin monte edilmesi ve islevselligine yonelik tanitici goriintiilerin yer
aldig1 goriintiilenmektedir.

Videolarda ebeveyn tarafindan kurgulanan belirli bir senaryoya bagh olarak oyuncu olan ¢ocuk ya da
herhangi bir senaryo olmaksizin yine ebeveyn tarafindan yonlendirilerek dans eden, eglenen ¢ocuk, daha
fazla takipci kazanmak ve izlenme orani, begeni icin nesne haline gelmekte, iirtin yerlestirme ile acikca
reklam yapilmakta, kanallarin aldig1 reklamlarla elde ettikleri kazan¢ goz 6niine alindiginda ise kiiglik
cocuklarin aragsallastirilarak caligtirilmasi ve emeginin somiiriilmesi s6z konusu olmaktadir. Boga ve
Saglam (2021), Unliikkaya vd (2021), Atalay (2019), Cing1 ve Kosedag (2023), Kuru (2022), Atmaca ve
Akyol (2021), Freitas vd (2024), Erisir (2023), Demir (2021), Carrélo (2022) ve Yaman (2023) tarafindan
yapillan calismalarda ¢ocuk emeginin somirildigii ve c¢ocuk haklarinin ihlal edildigi, tiiketime
0zendirmenin 6n plana ¢iktig1 sonucuna ulasilmistir.

5. Videolarda izleyiciler acisindan olumsuz 6rnek olusturacak davranislar bulunmakta midir?

llgili kanallar ¢ocuklar icin icerik iiretmekte olup hedef kitlesini olusturan kiiciik izleyenler agisindan
olumsuz 6rnek olusturacak davranislarin olup olmadigi incelenmis ve ilgili kodlara ait istatistik bilgisi
Tablo 10 ve Tablo 11’de sunulmustur.
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Tablo 10
Kategori ve Kodlarin Kod Temelli istatistikleri
Kategori Kodlar Boliimler
Olumsuz Ornek Olusturacak Davranis 26

Baskasiyla Dalga Gegme/Koti 17
Davranma

Baskasinin Hoslanmayacagi Sakalar 17
Yapma

. . Argo/Kiftr Kullanma 14
Izleyici Acisindan Olumsuz Ornek

Olusturacak Davranis Yanlis Davramista Bulunup Sugu 12
Baskasina Atma
Sagliksiz Beslenmeye Yonlendirme 11
Kiiciikler I¢cin Korkutucu igerik 10
Tiiketime Ozendirme 9
Toplam 116
Tablo 11
Kategori ve Kodlarin Belge Temelli Istatistikleri
Kategori Kodlar Belgeler
Baskasinin  Hoslanmayacagi  Sakalar 11
Yapma
Olumsuz Ornek Olusturacak Davranis 9

Baskasiyla Dalga Ge¢me/Ko6tli Davranma 7

. ) Yanlis Davranista  Bulunup Sugu 6
Izleyici Acisindan  Olumsuz Ornek Baskasina Atma

Olusturacak Davranis Kiiciikler I¢in Korkutucu icerik 6
Sagliksiz Beslenmeye Yonlendirme 6
Argo/Kiftir Kullanma 3
Tiiketime Ozendirme 1
Kodlanmis BELGELER 15
Kodlanmamis BELGELER 21
Analiz Edilen Belgeler 36

Analiz edilen videolardan on bir videoda yer alan on yedi boliimde biskiivi arasindaki kremanin yerine dis
macunu slirme, su dolu kaba yiizlinii bastirma, deodorant1 bocek ilaci ile degistirme gibi bir baskasinin
hoslanmayacagi sakalarin yapildigi goriintiilenmektedir.

Analiz edilen sekiz videoda yer alan yirmi iki bolimde ise, yerde buldugu paray: alarak sahibini
sorusturmadan harcama, arkadasina ya da babaya tokat atma, riisvet alarak hile yapma, ders esnasinda
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ogretmenin kafasina kalem atma gibi izleyenler agisindan olumsuz 6rnek olabilecek davraniglarin yer
aldig1 goriintiilenmektedir.

Analiz edilen yedi videoda yer alan on yedi béliimde ise ¢ocuklarin arkadaslarina kot davrandiklari,
disladiklari, akran zorbalig1 yaptiklar: ya da birinin zor bir durumunda yardimci olmak yerine dalga
gecerek giildiikleri goriintiilenmektedir.

Analiz edilen alt1 videoda yer alan on béliimde ise korku film karakterleri maskeleri ya da kuru kafa
maskelerinin yer aldig1 kiiciikler agisindan korkutucu icerik bulunmaktadir.

YouTube politikalar icerisinde, ¢ocuk giivenligi ile ilgili politikalarinda, yetiskinlere yonelik korku
karakterlerini kullanan igeriklere izin verilmedigi (Cocuk giivenligiyle ilgili politika, t.y) vurgulanmakta
olup analiz edilen videolarda, yetiskinlere yonelik korku filmi karakterlerine ait kiyafet ve maske ile
cocuklar korkutulmaktadir.

Videolarin ¢ogunlugunda ¢ocuklara yonelik {irtinler kullanilmakta bu iirtinlerin bir kismi paketli halde
markasi gortinecek sekilde yer almaktadir. Analiz edilen alt1 videoda yer alan on bir bdliimde cips, jelibon,
gazli icecek gibi saglikli olarak nitelendirilmeyen atistirmalik {iriinlerin yer aldigy, iirtinlerin paketlerinin
ve markalarinin acik olarak goriintillendigi tespit edilmis olup video izleyicisi de sagliksiz beslenmeye
yonlendirilmektedir. Alruwaily vd (2020) ¢alismasinda da YouTuberlarin yayinladig videolarin sagliksiz
yiyecek ve icecek icerdigi sonucuna ulagsmis Meyerding ve Marpert (2023) ¢alismasi sonucunda videolarda
yer alan yiiksek kalorili tirtinlerin ¢ocuk obozitesi agisindan risk faktorii olabilecegine deginmistir.

Sekil 6. Markali iiriin gosterimi tiikketime 6zendirici video gorselleri
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Analiz edilen li¢ videoda yer alan on dort boliimde ise gerek ebeveyn gerekse ¢ocuklar tarafindan argo ve
kiifiir kullanildig tespit edilmistir.

Bir videoda yer alan dért boliimde ebeveyn ve ¢ocuk markettedir, cocuk markette cips, gazl icecek,
dondurma gibi iiriinlerden almak ister ebeveyn izin vermez fakat ¢ocuk dinlemez iiriiniin paketini agar
yer ya daicer.

Analiz edilen bir videoda yer alan dokuz béliimde ise kirtasiyeye giren ebeveyn ve c¢ocuk; oyuncak,
kirtasiye lriinii vb tiriinlerden ilgi ile bahsederek tiikketime 6zendirmektedir. Markali iiriin tanitimlarinin
yapildig1 bu videoda kirtasiye aligverisi icin magazaya giren ebeveyn videoyu ¢ekmektedir, kizi ise
Uriinleri incelemektedir, annenin kullandig1 ifadeler tiiketime 6zendirici niteliktedir:

“Burdaki hersey gercekten cok ¢ok giizel...oo muhtesem, kalemkutularin giizelligine bakarmisiniz...gel
surdaki siislere gidelim...ayy barbilere bakarmisin, ay oyuncak Barbielere bakin...Ayy sunlara bakin
cicibella ...Kalemkutular ¢ok giizel...cantaya bakin hih miik miik bu ¢anta ¢ok tatli ...Gel 6ykii asil buraya
gel oykii...Gercekten rengarek ¢ok tath” (https://youtu.be/71f3KiKMkzA?feature=shared).

Analiz edilen videolardan birinde tistiinde yirtik kiyafetler bulunan (diisiik ekonomik seviye gostergesi)
iki cocuk video ¢cekmektedir, goren arkadaslar1 dalga gecerler, bir sonraki sahnede video ¢eken ¢ocuklarin
bu videolarina begeni aldig1 goriintiilenirken bir yi1l sonra iki ¢cocugun (kiyafetleri iyi durumdadir) 6zel
soforii bulunan liiks bir aragtan indikleri goriintiillenmektedir ki burada YouTuber olarak bir yilda liikks
araba satin alacak kadar para kazanilabilecegi mesajl verilmektedir
(https://youtu.be/gWIR5E_tmng?feature=shared)

Bir videoda parasi olmadigi i¢in bir baba ¢ocugunun istedigi oyuncaklari alamamaktadir. Baba ve oglunu
goren bir baska kisi yere para birakir, parasi olmayan baba bu parayi bulur ve sahibinin kim oldugunu
arastirmadan ya da magaza sahibine bu parayi teslim etmeden ¢ocugunun istedikleri oyuncaklar1 satin
alir. Videoda, “yerde bulunan paranin sahibinin arastirilmadan, bulan kisi tarafindan alinip
harcanabilmesinin normal oldugu” mesaji verilmekte olup TCK 160. Maddeye gore kaybolan bir paranin
harcanmasi sikayet olmasi halinde su¢ olarak nitelendirilmektedir
(https://youtu.be/CO5j0_4qaZ0?feature=shared).

Uc cocugun yaristigi bir bagka videoda baba ¢ocuklardan birinden para alir ve hile yaparak ¢ocugun yarisi
kazanmasini saglar. Videoda, riisvet karsiligi hile yapilabilecegi mesaji verilmektedir.

Analiz edilen alt1 videoda bulunan on iki béliimde ¢ocuklar (hocaya ¢op firlatma, ev esyalarin1 boyama vb)
yanlis bir davranista bulunmakta yetiskin bir kisi ile karsilastiginda su¢u yaninda bulunan baska bir
cocuga atmakta yetiskin kisi ise su¢ atilan ¢ocuga kizmaktadir. Videolarin ¢ok azinda sug¢lanan ¢ocuk gizli
kamera goriintiisii vs yontemlerle su¢suzlugunu ispatlasa da videolarin genelinde suglu olmayan ¢ocugun
azarlanmasi ya da cezalandirilmasi ile video sona ermektedir. Bu icerikteki videolar izleyenlere “suglu
oldugunuzda baska birini su¢lu gostererek bu durumdan kurtulmanin miimkiin oldugu” mesaji
vermektedir.

Videolar izleyici agisindan bir¢ok olumsuz davranis 6rnegi barindirmakta ve izleyenlere bir takim olumsuz
mesajlar verilmektedir. Sosyal 6grenme kuraminin temel unsurlarindan olan taklit davranisi model alarak
6grenmeye dayanmaktadir (Karip, 2017). Oldukga yliksek sayida izlenme oranlarina ulasan videolar1
izleyen cocuklar, videolardaki davranislar1 6grenerek taklit edebilmektedir.

Sonug¢

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler; bilgiye ulasma, sosyal iliski kurma, egitim ve alisveris gibi
bir¢ok konuda dijital bir dontiisiim gerceklestirmis, erisim kolaylig1 saglamistir. Erisim kolaylig ile birlikte
yetiskinler acisindan dahi bir¢cok riski de beraberinde getiren dijital diinya ¢ocuklar icin ¢ok daha tehlikeli
bir mecra olmaktadir.

Dijital diinyanin tiiketicisi konumunda olan ¢ocuklar ebeveynlerin de yonlendirmesi ile dijital diinyanin
lireticisi konumuna gelmislerdir. Ebeveyn tarafindan agilan sosyal medya hesaplarindan, ebeveynlerin
kurguladig1 ve c¢ocuklarin basrolii oldugu videolarin yayinlanmasiyla c¢ocuklar dijital diinyanin
tehlikelerine agik hale gelmislerdir.
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Sosyal medyada ¢ocuk son yillarda diinyada ve tilkemizde oldukga fazla giindemde olmakta birlikte sosyal
medya icerik lireticisi olan ¢ocuklar fiziksel ve psikolojik gelisimleri acisindan risk altinda bulunmaktadir.
Dijital diinyanin icinde igerik treticisi konumunda bulunan ¢ocuklarin kisisel bilgilerinin ifsa edilmesi,
fiziksel ve duygusal anlamda zarar verecek davranislara maruz kalmalari, videolarin yayinlandigi sosyal
medya hesaplarinin reklam geliri elde etmesiyle ¢ocuklarin ekonomik olarak sémiiriilmesi s6z konusu
olmakla birlikte video icerikleri ¢ok fazla sayida ¢ocuk izleyici i¢cin olumsuz 6rnek olusturabilmektedir.

Bu arastirmada analiz edilen videolardan alti videoda ¢ocuklara ait kisisel bilgi paylasimi yapilmakta
cocuklar siber diinyanin tehlikelerine acik hale gelmektedir. U¢ videoda ebeveynin bagirmak suretiyle
cocugu korkuttugu, tehdit ettigi, yedi videoda ¢ocugun caninin yanmasina neden olabilecek kulak ¢ekme,
tekmeleme gibi fiziksel kotii davranislara maruz kaldigi, dort videoda cezalandirildig1 goriintiiler fiziksel
ve duygusal siddet gostergesi niteligindedir. Alt1 videoda ¢ocuklarin sagliksiz yiyecekler yedikleri ve
izleyenlere bu anlamda o6rnek olarak hem sagliksiz beslenmeye hem tiiketime yonlendirdigi
goriintiilenmektedir. Yirmi bir videoda marka gosterimi ve tanitimlarinin yapilarak c¢ocuklarin
metalastirildig1 ve emeginin somiiriildiigli tespit edilmistir. On bes videoda ise genel toplumsal kurallara
uygun olmayan bir¢cok davranisin bulunmasiyla izleyenler agisindan olumsuz 6rnek olusturabildigi
sonucuna ulasilmistir. Gliniimiizde ¢ocuklar dijital diinyanin icine dogmaktadirlar. Tiim tehlikelerden
oldugu gibi dijital diinyanin tehlikelerinden ¢ocuklar1 korumak ebeveynin gorevi olmaktadir. Bununla
birlikte ebeveynlerin yonlendirmesiyle ¢ocuklar dijital diinyanin igerik tireticisi olarak dijital diinyanin
risklerine maruz kalmaktadilar.

YouTube politikalar1 igerisinde ¢ocuk giivenligi ile ilgili politikalar bulunsa dahi bu politikalara aykiri
hareketeden sosyal medya hesaplar icin herhangi bir erisim engeli bulunmamakta olup videolar
milyonlarca kez izlenebilmektedir. Cocuklarin sosyal medyada tirettigi iceriklerin, cocugun, fiziksel ve
psikolojik gelisimine ve sagligina zarar vermemesi, olasi siber tehlikelere karsi cocuklarin tehlikelere acik
hale gelmemesi konusunda ayrica iretilen iceriklerin izleyicisi olan c¢ocuklar i¢in olumsuz 6rnek
olusturmamasi konusunda icerik denetimleri yapilmasi ve gerekli yasal ¢alismalarin gergeklestirilmesi
onem arz etmektedir. Yasal 6nlem ve denetimlerin yani sira asil sorumluluk ebeveyne diismektedir. Sosyal
medyanin tiiketicisi konumunda bulunan ebeveynlerin, ¢ocuklarin kisisel bilgilerinin ifsa edildigi, fiziksel,
duygusal anlamda zarar verici davranislara maruz kaldiklar1 ve ekonomik olarak somiirtildiikleri
videolarin bulundugu kanallara abone olmamak, tiklanma sayilarini arttirmamak ve ¢ocuklarini bu tarz
videolardan korumak icin son derece segici davranmalar1 6nerilmektedir.

YouTube platformunun izleyicisi olan kiigiikleri korumak adina ebeveynlerin se¢ici davranmasinin yani
sira sosyal medya araciigl ile gelir elde eden icerik tireticisi ebeveynlerin bu silirecte cocugu
metalastirdiklariny, kisisel verilerini yayinlayarak, mahremiyetlerini ihlal ettikleri ve olasi tehlikelere agik
hale getirdiklerini, psikolojik ve fiziksel olarak zarar verebildiklerinin bilincine varmalar1 ve tiim siireg
boyunca ¢ocugun iistiin yarari ilkesini merkeze alarak hareket etmeleri son derece 6nemli olmaktadir
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Extended Abstract

Purpose

The aim of this study is to analyze the content of YouTube children's channels and to identify violations of
children's privacy, physical and emotional harmful behaviors towards children, child labor exploitation,
and any negative situations that may set an example.

Design and methodology

The research problem was defined in the first step of the study planned and conducted with the qualitative
content analysis steps of Gii¢lii (2021). In the second step, the target audience and videos with children as
players in the category of children with the most subscribers in Turkey were examined. The universe of
the research consisted of YouTube channels opened on behalf of children or parents, where content with
children as players was produced and the target audience was children, and the sample and analysis unit
were determined in the third and fourth steps. In the research where the purposeful sampling method was
used, an internet search was conducted, a search was made by typing “Turkey-based YouTube channels
with the most subscribers” into the search engine, and eight channels in the children's audience category
were selected from the published list (Wikipedi, 2024; Social Blade, 2024). Two of these channels were
excluded from the study because they were cartoon channels. The YouTube accounts of the remaining six
channels were entered, and the first three most watched videos and the first three most recent videos
uploaded to the channel (at the time the study was conducted) were selected and saved to the researcher's
computer. In the fifth step; the recorded thirty-six videos were watched repeatedly and notes were taken.
Afterwards, based on the notes taken, the definitions of neglect and abuse, and YouTube Child Safety
Broadcast Policies, research questions and sixteen codes for these questions were created, and five
categories were determined in the sixth step. In the seventh step, thirty-six videos were uploaded to the
MaxqdaZ24 data analysis program, and after the videos were watched repeatedly, they were analyzed in
line with the determined codes. Data analysis was performed by extracting code-based and document-
based statistics, and the findings were reported as the final step.

Findings

In the study, it was concluded that most of the videos examined included brand display and promotion,
children's name information could be shared, parents shouted at the child to scare and threaten him/her,
in some videos parents used physical violence against the child and punished him/her, children ate
unhealthy food and in this sense set an example for the audience, leading the audience to both unhealthy
nutrition and consumption, and many behaviors in the videos that were not in accordance with general
social rules could set a negative example for the audience.

Product placement in videos is clearly advertised and income is generated from these advertisements, and
children, who are the actors of the video, are commodified in this process and become the subject of
economic exploitation. The fact that the brands of the products in the videos are clearly shown directs the
viewers to consumption.

The videos contain many examples of negative behaviors for the viewer and some negative messages are
given to the viewers.

The fact that the videos include slang and swearing, scolding, yelling and threatening behaviors used by
the parents towards the child, as well as physical violence and punishment behaviors such as ear pulling,
forced hair cutting, kicking, slapping and handcuffing the child's arm to a closet and locking him in a room
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are indicators of psychological and physical violence against children. Even though information is shared
about the fact that some of them were filmed by acting out according to a pre-prepared scenario,
psychological and physical violence against children is visible and normalized for the viewer. In addition,
the private life and personal information of the child, whose name is shared in the video content or in the
title of the video, is exposed and becomes vulnerable to the dangers of the cyber world. Considering that
the target audience of the videos is children, it is seen that the video content sets a negative example.

Research limitations

In the study, a limited number of children's YouTube channels were examined and analyzed, and the
limitation of the study is that the opinions of children who are actors or viewers of the videos were not
taken within the scope of the study.

Another limitation of the research is that the backgrounds of the videos on YouTube channels, the attitudes
and behaviors exhibited before or during the videos are not displayed, and only the final edited version of
the videos is displayed.

Implications (theoretical, practical and social)

Content controls should be carried out to ensure that the content produced by children on social media
does not harm the physical and psychological development and health of the child, that children are not
exposed to possible cyber dangers, and that the content produced does not set a negative example for
children who are viewers. In addition to legal measures and inspections, the main responsibility falls on
parents. While it is extremely important for parents to be selective in order to protect minors who are
viewers of the YouTube platform, parents who earn income through social media should be aware that
they commodify children in this process, violate their privacy by publishing their personal data, expose
them to possible dangers, psychologically and physically harm them, and act by centering the principle of
the best interest of the child throughout the whole process.

Originality/value

It is seen that the studies in the literature generally address the issue from a single aspect or mostly
branded content sharing and child labor exploitation, and the fact that this study addresses the issue quite
comprehensively emphasizes the importance of the study.
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