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Dijital Secim Calismalarinda Adaylarin “X” Platformu
Kullanimi: 14 Mayis 2023 Cumhurbaskanh@: Se¢cimine

Yonelik Analiz

Candidates’ Use of “X” Platform in Digital Election Campaigns:
Analysis for the May 14, 2023 Presidential Election

Oz
Sosyal aglarin yiikselisi, giinlimiizde siyaset bigimlerinin dijital alana taginmasina ve siyaset
yapma pratiklerinin degigmesine olanak tanimustir. Dijital ag platformlarinin yayginlagsmasiyla
birlikte siyasal aktorler de bu alami kullanmak zorunda kalmustir. Tiirkiye’de de son yillarda
siyasetin dijitallesmeye baslamasi ve adaylarin sosyal medya ortamlarmi siyasal kampanya
amactyla kullanmas: 6nemli hale gelmistir. Ozellikle secim dénemlerinde en fazla kullanilan
sosyal medya platformlarindan biri olan X, hem 6nemli bir diplomasi araci olmasi hem de
secmenler ve politik aktdrler arasindaki bagi saglamasi agisindan giiglii bir siyasal iletigim aract
olarak kabul edilmektedir. Bu ¢alismada, 14 Mayis 2023 Cumhurbaskanligi Segimleri’nde aday
olan Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu, Sinan Ogan ve Muharrem Ince’nin X
platformunu kullanim bigimleri analiz edilmistir. Dort adaym X paylagimlarin, se¢im
siireclerinde ve segmen etkilesimlerindeki etkileri ortaya konmaya caligilmistir. Arastirmada
adaylarin giinlik kullanim dagilimlari, en fazla etkilesim alan goénderileri, iletilerin igerik
dagilimlar1 ve sOylemsel tercihleri analiz edilmistir. Calisma sonucunda X platformunu en fazla
kullanan adayin Ogan oldugu, stratejik siyasi mesaj yonetimini en etkin kullanan adayin Erdogan
olarak 6ne ¢ikti1, Kiligdaroglu’nun ise bu sosyal ag platformunu siyasal iletisim siireci boyunca
stratejik olarak etkin kullanamadig1 bulgularina ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Siyaset, Siyasal Iletisim, X, 2023 Cumhurbaskanlig
Secimi.

Abstract
The rise of social networks has enabled today's forms of politics to move into the digital sphere
and change the practices of doing politics. With the widespread use of digital network platforms,
political actors have also been forced to use this space. In Tiirkiye, the digitalization of politics in
recent years and the use of social media platforms by candidates for political campaigns have
become important. X, which is one of the most used social media platforms, especially during
election periods, is considered a powerful political communication tool, both as an important
diplomacy tool and as a link between voters and political actors. In this study, the use of X by
Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu, Sinan Ogan, and Muharrem Ince, who are
candidates in the 14 May 2023 Presidential Elections, is analyzed. The effects of the X posts of the
four candidates on their election processes and voter interactions were tried to be revealed. In the
study, the daily usage distribution of the candidates, the most interacted posts, the content
distribution of the messages, and their discursive preferences were analyzed. As a result of the
study, it was found that Ogan was the candidate who used the X platform the most, Erdogan stood
out as the candidate who used strategic political message management most effectively, and
Kiligdaroglu could not use this social network platform strategically throughout the political
communication process.

Keywords: Digital Politics, Political Communication, X, 2023 Presidential Election.
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Giris
Dijital ortam hem siyasetin anlasilma bi¢iminde hem de tezahiirlerinde derin bir
doniigiimii beraberinde getirmistir. 21. yiizyil boyunca siyasi eylemler ve iletisim kurumlardan
ayrigarak; kurumsal ve sosyal eylemlerden olusan, geleneksel siyasi aktdrlerin ve vatandaslarin
cesitli sekillerde bir araya geldigi ve eski ile yeni medyanin i¢ ige gectigi karmasik bir

yakinsama ortami olusturmustur (Boulianne, 2009).

Internet ile birlikte siyasal iletisim yeniden boyutlandirilmug, bu da hem kurumsal
olmayan siyasi bicimleri hem de birbirine bagl bir kullanici agimin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Bu baglamda iletisim kanallarinin ve formiillerinin ¢ogalmasi, geleneksel aktorlerin
(partiler, siyasi liderler ve medya) siyasal iletisimin ayricaligin1 kaybettigi yeni bir medya
ekolojisine yol agmustir. Sosyal aglarin, diyalogun demokratiklesmesine ve ¢ogalmasina olanak
taniyan etkilesimleri ve anindaliklari sayesinde toplumsal seferberlik i¢in diger geleneksel
medyadan daha etkili oldugu kanitlanmistir. Boyle bir ortam yeni muhataplar ve giic iliskilerini
ortaya ¢ikarmig olsa da ayni zamanda geleneksel siyasi aktorlerin farkli kullanici tiirleri igin
merkezi bir unsur olma noktasinda hala onemli bir agirhiga sahip oldugu gergegini

degistirmemektedir (Pineiro-Otero & Rolan, 2020).

Siyasetin sosyal medyaya sigramasi hem yurttaslarla yakinlasmay1 kolaylagtirmis hem
de daha az kaynak gereksinimi avantajini ortaya ¢ikarmustir. Siyasal iletisimin “liclincii ¢ag1”
(Blumber & Kavanagh, 2010) olarak adlandirilan bu donemde siyasal aktorler yurttaslara
dogrudan ve agik bir sekilde ulasmak adina ¢evrimi¢i platformlara odaklanmaktadir. Bu
ortamlar, geleneksel kanallarin bir uzantis1 olmaktan ¢ikip siyasi aktorlerin 6nemli eylem ve
kararlar1 iletmek zorunda olduklarinda sosyal medyanin ve diger c¢evrimi¢i platformlarin
iletisimsel avantajlarin1 kullanmalarii beraberinde getirmistir. Nihayetinde insanlarin giinliik
yasaminda biiyiik bir hizla artan ¢evrimigi ortam partileri ve siyasetcileri internette aktif bir
iletisim stratejisi gelistirmeye yoneltmistir (Sha vd., 2020). Ote yandan siyasi pazarlamanin
siyasi kisiliklerin birer marka olarak insasina odaklandigi bir donemde internet, siyasi
kisiliklerin giderek daha yaygin hale gelen ideolojik bir alanda ve ayn1 zamanda halklarinin ve
potansiyel segmenlerinin zihninde konumlandirilmalarini saglamak igin ¢ok sayida arag ve firsat

sunmaktadir (Nielsen, 2015).

Siyasal aktorlerin, se¢im donemlerinde yeni medya ortamlarmi etkili bir bigimde
kullanmalari, segmen davranislarini dogrudan etkilemektedir. Bu hususla adaylarin sosyal ag
ortamlarini siyasal kullanim bigimleri {izerine yapilan ¢aligmalarin son zamanlarda yayginlastigi

goriilmektedir. Ozellikle bu aglar icinden hem yeni bir diplomasi iletisim araci (Collins vd.,
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2019: 81; Karabulut, 2021: 107) olarak goériilmesinden hem de giindemi belirleyen bir yapisinin
bulunmasindan 6tiirii X, bu galismalarin odak noktas: haline gelmektedir. Ote yandan yapilan
bu calisma daha once yapilmis secim aragtirmalari, secmen davraniglari, siyasal yeni medya
calismalar1 ile birlikte donemin temel siyasal egilimlerini belirlemesi agisindan bir devam

niteligi tasimaktadir.

Ozgakir (2021) tarafindan yapilan arastirmada Mart 2019 Mahalli Idare Genel Secimleri
kapsaminda iktidar partisi ve ana muhalefet partisi liderlerinin X kullanimlar1 incelenmistir.
Calismanin sonunda her iki liderin X platformunda miting ve toplanti gibi siyasal etkinlikleri
canli yayinlarla segmen kitlesine aktardigi, iktidar partisi lideri Recep Tayyip Erdogan’in ana
mubhalefet partisi lideri Kemal Kilicdaroglu’ndan daha fazla yabanci dillerde paylasimlar yaptigi
ortaya cikmistir. Diger taraftan Kiligdaroglu partisinin yerel se¢im adaylarim1 kendi
hesaplarindan paylasarak se¢men kitlesine tanittigi, Erdogan’in ise yalnizca bir adayini tanittigi

tespit edilmistir.

Irak’m (2022) 2018 yilinda yapilan cumhurbagkanligi secimine yonelik siyasal
aktorlerin X kullanimlarmma odaklanan calismasinda; adaylarin, rakip adaylari elestiren
sOylemleri tercih ettigi, se¢cim vaatlerini, miting ve siyasal etkinliklerini se¢gmenlere duyurmak

amaciyla kullandiklar1 bulgusuna ulagilmistir.

X ag platformu, yalnmizca diplomatik bir iletisim platformu degil, aym1 zamanda
adaylarm segim stratejilerinin 6nemli parcasidir. Bu sebeple Oztiirk ve Erkmen (2019)
tarafindan yiiriitiilen c¢aligmada, X agimi siyasal kampanya araci olarak igerik analiziyle
incelemistir. Calismada X’in, adaylarin siyasal kampanyalarinda 6nemli bir yere sahip oldugu
ancak bu platformun etkilesim o6zelliklerini sinirli kullandiklarini, hiyerarsik bir iletisim

kullaniminit benimsedikleri sonucu elde edilmistir.

2018 cumhurbagkanlig1 secimlerinde adaylarin X kullanimlarina iliskin Zakiroglu’ nun
(2019) yapmus oldugu ¢alismada adaylardan Muharrem Ince ve Recep Tayyip Erdogan’in
icerikleri incelenmistir. Aragtirmada X kullanim pratikleri ile paylasimlarin nitelikleri goz
Oniine alinmis ve igeriklerin yapisinin se¢gmenlerin oy verme davranislarinda belirleyici oldugu
goriilmiigtiir. Calisma demokratik toplumlarda herhangi bir se¢imi kazanmak i¢in X’in tek
basina yeterli olmayacag1 ancak sosyal medyanin biitiinciil olarak sonuglara dogrudan etki eden

bir dinamik oldugu sonucunu ortaya ¢ikarmustir.

2016 yilinda yapilan ABD bagkanlik segimlerine yonelik sosyal medya analizi yapan

Arica (2017), calismada Donald Trump ve Hillary Clinton’in se¢im miicadelesine
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odaklanmistir. Calismada Clinton’un se¢im giliniine kadar sosyal aglarda kullandig1 s6ylemler
noétr bir duygu degerine sahipken, Trump’in paylasimlarinin se¢im giiniine dogru sdylemlerini
olumsuzdan olumluya dogru doniistiirildiigii, bunun da se¢menin Kkarar vermesinde etkili

oldugunu sonucuna ulagmustir.

Benzer caligmalarin devami niteliginde olup, siyasal aktorlerin sosyal medyayi kullanim
bicimlerinin se¢menlerin kararlarina etkileri {izerine odaklanan bu calismada, Mayis 2023
Cumbhurbaskanlig1 Secimleri’nde aday olan Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu, Sinan
Ogan ve Muharrem Ince’nin se¢im siirecinde X kullanimlar1 incelenmistir. Calismada, adaylarin
bu platformdaki kullanim bi¢imleri igeriksel bir analizle ele alinmis ve paylasimlarinin etkileri
bulgular neticesinde tartisilmistir. Arastirma; adaylarin X gonderilerinin giinliikk dagilimlarini,
secmenleri en c¢ok etkileyen paylasimlarini, bu paylasimlarin igeriklerini ve siyasal

sOylemlerinin etkilerini ortaya ¢ikarmayi hedeflemektedir.
Yontem

Sosyal aglar, iletisim siireglerini degistirdigi gibi siyasal iletisim ve siyaset yapma
pratiklerini de etkilemistir. iktidara aday olan politik aktdrlerin yeni sosyal ag platformlarim
kullanmalar1 kaginilmaz hale gelmistir. Yeni uygulamalar ve pratikler uzmanlar tarafindan
incelenmeye deger goriilmistiir. Bu calisma da 2023 Cumhurbaskanligi Segimleri’nde aday
olan isimlerin, se¢im siire¢lerinde X platformunu kullanim bigimlerine odaklanmakta ve bu
kullanim big¢imlerinin igeriksel degerlerini analiz etmektedir. Kaliplari, temalari, 6nyargilari ve
anlamlarn tespit etmek amaciyla belirli bir materyalin dikkatlice, ayrintili ve sistematik olarak
incelenmesi ve yorumlanmasi olarak tanimlanan igerik analizi daha net bir ifadeyle incelenen
verilerin igeriginin yansiz, sistematik sayisal tanimlarin1 yapan ve bu verilerden yinelenebilir
cikarimlar yapan bir arastirma teknigidir (Aziz, 2014). Calismanin sinirliliklar: ve ¢alisma alani
itibariyle deneysel olmayan tarama modellerinden “tekil tarama modeli” tercih edilmistir. Tekil
tarama modeli ise “degiskenlerin, tek tek, tiir ya da miktar olarak olusumlarinin belirlenmesi
amaci ile yapilan aragtirma modeli” (Karasar, 2020: 111) seklinde tanimlanmaktadir. Bu tanima
istinaden adaylarin paylasim dagilimlari, paylasimlarinin etkilesim miktar1 ve sdylemsel yiikleri

ortaya konmaya galigilmistir.

Icerik analizi, arastirmacilarin belirli kelimelerin, temalarin veya kavramlarin varligini,
anlamlarim ve birbirleriyle olan iliskilerini 6lgmek ve analiz etmek icin kullanilabilir. Ozellikle
metinler ve/veya anlati ¢oziimlemeleri araciligiyla sosyal etkilesimin niteligini incelemek icin

oldukga faydali bir arastirma teknigidir. Hem nicel hem de nitel arastirmalar i¢in uygundur. Bu
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baglamda, nicel ve nitel icerik analizi olarak iki kategoriye ayrilir. Nicelde elde edilen sonuglar
hem sayilar hem de ylizdeler kullanilarak tanimlanmaktadir. Nitel icerik analizi, metinler veya
transkriptler araciligiyla sosyal etkilesimin ve iletisimin yonlerini daha iyi anlamak igin
kullanilabilir (White & Marsh, 2006: 30-31). Bu hususla ¢alismada niteliksel ¢6ziimlemelerin
agirlikli olmasindan 6tiirii adaylarin en fazla etkilesim alan gonderilerinin neler oldugu ve neden

yogun bir etkilesim aldig1 anlasilmaya calisilmustir.

2023 Mayis Cumhurbaskanligi Secimleri’nde adayligin1 agiklayan politik aktdrlerin,
secimlere etki eden sosyal aglardan biri olan X platformundaki kullanim pratiklerinin ve bu
kullanimlar1 etkileyen faktorlerin incelenmesi amaglanan bu galismada, adaylarin belirlenen
tarih araliklarindaki kullanimlar1 esas alinmis ve sdylemsel agirliklari incelenmistir. En fazla
hangi kelimeleri ve sdylemleri gonderilerinde tercih ettikleri iizerinde durulmus, ayn1 zamanda
bunlarin anlamsal karsiliklar1 betimlenmeye ¢alisilmigtir. Nitel aragtirma yontemiyle inga edilen
bu calismada da icerik analizi teknigi kullanilmis ve bu kapsamda 6rnekleme dahil olan veriler

analiz edilmistir.

Adaylarin, se¢im Oncesi ve sonrasi etkilesimli medya platformlarini nasil kullandiklart,
hangi retorikleri daha ¢ok tercih ettikleri, segmene gonderdikleri mesajlarda hangi konulara
degindikleri ve adaylarin kendilerini bu platformlarda nasil pazarladiklari meraki aragtirma
konusu haline gelmistir. X’in yeni bir siyasi iletisim araci ve se¢imlerde 6nemli bir roliiniin
olmasi diigiincesinden hareket eden bu ¢alisma, daha dnce alanda yapilan ¢aligmalarin devami
olma &zelligine sahip olmasindan dolayr dnem arz etmektedir. Bu diislinceler cercevesinde
Mayis 2023 Cumhurbaskanligi Secimleri’nde adaylarin X kullanimlarini esas alan arastirmanin

temel rabitasi su sekilde sorunsallastirilmigtir:
- Adaylar X’i se¢cimlerde nasil kullanmiglardir?
- Adaylarin X giinliik ileti dagilimlar1 nasildir?

- Adaylarin en fazla etkilesim alan ve segmenleri etkileyen paylasimlar1 ve igerikleri

nelerdir?

- Adaylarin X iletilerinde kullandiklar1 retoriksel-sdylemsel icerikleri ve dagilimlari

nasildir?
Veri toplama araclar ve analizi

Adaylarin se¢im siirecinde X kullanimlar1 olduk¢a yogun olmasindan 6tirti ¢alismaya

tarihsel sinirliliklar getirilmistir. Verilerin fazla olmasi ve se¢ime yakin tarihlerde adaylarin
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daha belirgin paylasim yapabilecegi goz Oniline alinarak calisma, 14 Nisan-13 Mayis 2023
tarihleriyle sinirlandirilmistir. Bu tarihler arasinda adaylarin paylagim verilerini toplanmasina
olanak tantyan X API aract kullanilmigtir. X’in akademik caligmalar i¢in tweet veya profil
izlemesi, X platformunun Elon Musk tarafindan satin alinmasiyla iicretli hale getirilmistir.
Ancak bu calisma igin toplanan veriler, “twarc2” uygulamasiyla iicretsiz bi¢imde elde
edilmistir. Veriler, belirlenen tarih araliklarinda giinliik olarak dijital bicimde depolanmustir.
Secim sonuglarinin agiklanmasiyla birlikte toplanan veriler, “Libre Office” program
araciligryla anlamli kategorilere ayrilmis ve paylasimlarin giinliik igeriklerinin belirlenmesi

saglanmistir.

Glnliik izleme ile elde edilen veriler, belirlenen paylasim tiir ve kategorilerine
ayrimlanmistir. Bu siiregte 1089 paylasim toplanmis ve bu paylasimlarin kategorik ayrimlanma
islemi Libre uygulamasi ile yapilmistir. Adaylara gore siniflandirma yapilan paylasimlar,
mesajlarin  igeriklerine gore bu program aracilifiyla kategorileri belirlenmistir. Bu
siniflandirmalar gonderi dagilimlari, giinliik paylasim dagilimlari, en yiiksek etkilesim sayilari,
icerik dagilimlari, mesajlarin kategorik dagilimlar1 ve sdylemsel dagilimlar (kelime bulutlari)
seklinde belirlenmistir. Bunlarin i¢inden sdylemsel dagilimlar, Orange Data Mining uygulamasi

ile analiz edilmis ve hangi kelimelerin ne kadar kullanildig1 tespit edilerek gorsellestirilmistir.
Bulgular

Politik adaylarin, se¢im donemlerinde sosyal aglari yogun bir sekilde kullanilmas1 yeni
siyasal iletisim pratikleri agisindan olduk¢a Onemlidir. Bunun temel sebeplerinin basinda
secmenlerin siyasal alana olan ilgisinin ve katiliminin, sosyal aglar araciligiyla yapilmasi
gelmektedir. Diger taraftan, adaylarin hem se¢cmen egilimlerini 6grenmesi hem de politik
stireclerini yeniden goézden gecirmesine olanak saglamaktadir. Tiirkiye’de, 14 Mayis 2023
tarihinde Cumhurbagskan1 Se¢imi ve 28. Donem Milletvekili Genel Secimi olmak iizere iki farkli
oylama yapilmistir. Se¢imlerde partilerin mecliste en fazla koltugu kazanmasi 6énemli oldugu

kadar, cuamhurbagkani adaylarinin rekabeti 6n plana ¢ikmistir.
Gonderi dagilimlar:

Adaylarin X sosyal ag1 kullanim bigimleri dikkate alindiginda toplamda 1089 gonderi
paylasildigi goriilmektedir. Bu gonderilerin Sekil 1.”de goriildiigii izere sirasiyla yiizde 39,67 si
Sinan Ogan; yiizde 31,50’si Recep Tayyip Erdogan; ylizde 16,44’ii Kemal Kiligdaroglu ve
yiizde 12,401 Muharrem Ince tarafindan paylagilmistir. Sinan Ogan ve Recep Tayyip
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Erdogan’in cumhurbagkanligi yarigi esnasinda X’i yogun bir bi¢imde kullandiklari ve

rakiplerine gore daha fazla segmene ulastiklart anlagilmaktadir.
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Kemal Kiligdaroglu Mubharrrem Ince Recep Tayyip Erdogan Sinan Ogan

Sekil 1. Adaylarin gonderi dagilim oranlari

Giinliik ileti dagilimlar

Cumhur Ittifaki aday1 Recep Tayyip Erdogan’in Sekil 2.’de secimlere son bir ay kala X
aginda yapmis oldugu paylasimlarin giinliik ileti dagilimlari yer almaktadir. Nisan ayinda
giinlik ortalama 14 ileti paylasiminda bulunurken, se¢imin yapildigi Mayis ayinda bu
ortalamanin gilinliik 20,38 oldugu goriilmektedir. Bir dnceki secimde ileti paylasimimin %10
oldugu goriiliirken (Aldemir & Cambay, 2021), 2023 secimlerinde bu oranin ii¢ katindan daha
fazla paylagim ve etkilesimde bulunmustur. Bunun yaninda 29 Nisan, 4 Mayis ve 8 Mayis
tarihlerinde olagandan daha fazla ileti akisinin oldugu tespit edilmistir. Ote yandan segim
giiniine yakin ileti ortalamasi bir artis gosterse de dengeli bir siyasal mesaj yonetimi

sergilenmedigi ortaya ¢ikmustir.
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Sekil 2. Recep Tayyip Erdogan'in giinliik ileti dagilimi

Millet ittifaki’nin aday gosterdigi Kemal Kiligdaroglu’nun, Sekil 3.’te X platformunda
paylastig1 giinliik ileti grafigi gosterilmektedir. Nisan ayinda giinliik ortalama 5,29 olan gonderi
say1s1, secimin yapildigi Mayis ayinda giinliik ortalama 7,53’e yiikselmistir. Dagilim grafigine
bakildiginda Nisan ay1 gonderilerinin daha dengeli oldugu, buna karsin Mayis aymnda bu
dengenin degistigi anlasilmaktadir. Bu hususla Kiligdaroglu’nun X’de analitik olarak diizenli
bir ileti akisinin bulundugunu sdylemek zordur. Diger bir ifadeyle adayin, diplomatik sosyal ag
(Duncombe, 2018; Korkut, 2023; Bastan & Sarigiil, 2021) olarak kabul edilen X’i se¢im

zamanlarinda niceliksel anlamda orantili bir bigimde kullandig: tespit edilmistir.
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Sekil 3. Kemal Kiligdaroglu'nun giinliik ileti dagilimi
Ata Ittifaki grubunun aday1 olan Sinan Ogan’in X sosyal ag platformunda yapmis
oldugu paylasimlarin giinlik dagilimlart Sekil 4.’te aktarilmistir. Buna gore Nisan ayinda
giinliik ortalama 17,47 ileti paylasiminda bulunurken; Mayis ayinda bu ortalamanin giinlikk
20,76’a yiikseldigi goziikmektedir. Cumhurbagkanligina ilk defa aday olan Ogan’in, X’i etkin

ve yogun bir bigimde kullandigi anlasilmaktadir. Se¢ime yakin zaman dilimlerinde ileti
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paylasimlarinda ortalamanin tiizerinde bir artig tespit edilmistir. Nisan ayinda yapilan
paylasimlarin daha dengeli oldugu, buna karsin Mayis ay1 paylasimlarinin orantisiz bir dagilima
sahip oldugu ortaya cikmistir. Bu orantisizligin sebebi olabilecek giindemin ne oldugu,
kamuoyu arastirmalarinin nasil sonuglar aktardigi ve adayin se¢im programinin bu dagilimlari

etkileyen faktorler oldugunu belirtmek gerekir.

40
35
30
25
20
15
10

15.04.2023
16.04.2023
17.04.2023
18.04.2023
19.04.2023
1.05.2023
2.05.2023
3.05.2023
4.05.2023
5.05.2023
6.05.2023
7.05.2023
8.05.2023
9.05.2023
10.05.2023
11.05.2023

20.04.2023
21.04.2023

14.04.2023
22.04.2023
23.04.2023
24.04.2023
25.04.2023
26.04.2023
27.04.2023
28.04.2023
29.04.2023
30.04.2023
12.05.2023
13.05.2023

Sekil 4. Sinan Ogan'in giinliik ileti dagilim1

Ittifaklar haricinde bagimsiz bir cumhurbaskan1 aday1 olarak secimlere giren Muharrem
Ince’nin, se¢im siirecinde X de yapmis oldugu ileti paylasimlarini giinliik dagilimlari Sekil 5.te
verilmistir. Dagilimlar dikkate alindiginda, ince’nin giinliik paylasimlarmin diger adaylarin
aksine bir egilim ¢izgisine sahip oldugu tespit edilmistir. Bir baska ifadeyle diger adaylarin
se¢im giiniine dogru giinliik ileti ortalamalarinda artis olurken, Ince’nin ortalamasinda diisiis
yasanmustir. Diger taraftan segime ii¢ giin kala Ince, adayliktan gekildigini kamuoyuyla
paylagsmis (Sayin, 2023), ancak se¢im pusulalarinda isminin yer almasindan &tiirii 235 binden
fazla oy aldig1 tescillenmistir (Yiiksek Se¢im Kurulu (YSK), 2023). Ancak gilinliik
ortalamasinin siirekli diigmesinin, adayliktan ¢ekilmesini agiklamasindan daha once basladigi
ortaya ¢cikmustir. Yine de ileti yonetimine bakildigi zaman, paylasimlarin genellikle dengeli ve

giinliik ortalamalarin birbirine yakin oldugu belirlenmistir.
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Sekil 5. Muharrem Ince'nin giinliik ileti dagilimi

En fazla etkilesim alan paylasimlar

X, yalnizca bir sosyal iletisim ve etkilesim ag1 degil, ayn1 zamanda giiglii bir kamu
diplomasi aracidir. Bu giiciinii hem gilindemi belirlemesinden hem de se¢im dénemlerinde
siyasal aktorlerin giindemi etkileyen bir platform olmasindan almaktadir. Bir baska deyisle
politik Ozneler, X’in giindemi belirleme giiciinden faydalanarak cesitli siyasal mesajlar
segmenlere iletebilmektedir. Dolayisiyla siyasal aktorlerin veya adaylarin en fazla dolagimda

olan gonderileri, segmenlerin politik ilgilerinin olugsmasinda 6nemli bir yere sahiptir.

Recep Tayyip Erdogan’in sec¢im siirecinde en fazla etkilesim alan ve goriintiilenen
Tablo 1.’deki paylasimlarina bakildiginda birinci sirada yer alan gonderi de resmi X hesabi igin
yeni bir kimlik g¢ergevesi olusturdugu anlagilmaktadir. Bundan dolay1 yeni kimlik fotografi
yaratilmig ve bu fotografta daha ¢ok ulusal gostergeler (askeri kiyafet, yildizli cumhurbaskanligi
forsu, bayrak temali etiket) tercih edilmistir. Ote yandan, bu paylasim haricinde adayin resmi
hesabinin acildig1 tarihten (Agustos 2009) itibaren yalnizca bir defa kimlik fotograf degisimi
yaptig1 tespit edilmistir. Bir diger yliksek etkilesim alan iletide ise se¢men kitlesine “dava
arkadaglar1” bigiminde hitap ettigi goriilmektedir. Boylece retoriksel bir ifadenin, 6zellikle
kararli ve ilgili segmen kitlesi {izerinde belirleyici oldugu anlagilmaktadir. En fazla etkilesim
alan igiincli gonderide de yine se¢menlerin duygularma seslendigi retorik sdylem bic¢imi
kullanilmistir. Etkilesim sayisinin yiiksek olmasi sayesinde retorik sdylem bigimlerinin dolagimi
artmakta, bdylece se¢im donemlerinde se¢menlerin politik kararlarinin  olusmasi

amaclanmaktadir.
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Tablo 1. Recep Tayyip Erdogan'in en fazla etkilesim alan paylasimlari

Tweet Cevaplanma Retweet Begeni  Géoriintiillenme
#YeniProfilResmi (Erdogan, 2023) 9864 26626 173912 89.6 M

Cok kiymetli dava arkadaglarim! Yarin,
hepinizin giine erken baslamasini ve en geg
06.30'da sandik basinda hazir bulunmanizi rica
ediyorum.... (Erdogan, 2023)

12202 26955 152328 18,3 M

Yogun mesaim sebebiyle yaym esnasinda
geeirdigim kiigiik rahatsizliktan otiirii gegmis
olsun dileklerini ileten, dualarim eksik etmeyen
necip milletimin her bir ferdine, her bir
kardesime ¢ok ¢ok tesekkiir ediyorum....
(Erdogan, 2023)

29128 20627 140103 152 M

Secime yakin tarihlerde yapilan bu analizde bir baska ittifak grubunun adayi olan
Kemal Kiligdaroglu’nun Tablo 2.’de anlasildigi lizere en fazla etkilesim alan ve diger adaylarin
paylasimlar1 arasinda en fazla dolasimda bulunan iletisinin, baska bir adayin dini sdylemi
iizerine oldugu goriilmektedir. Siyasal kiiltiiriin baskin oldugu toplumlarda (Erden, 2023),
ozellikle se¢im donemlerinde sdylemlerin etkisinin gii¢lii oldugu bilinmektedir. Bu sebeple dini
retorik ifadelerin ¢ok yaygin bir sekilde medyalarda dolasima girmesi de kaginilmaz olmaktadir.
Adayin en fazla etkilesim alan ikinci paylasimi, Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Ekrem
Imamoglu ve Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Mansur Yavas ile birlikte yapmis oldugu
video igerikli paylasimidir. En fazla etkilesime sahip t¢lincii gonderi ise dort saniyelik
ekonomik problemleri bir climleyle aktardigi video paylasimidir. Her ii¢ paylasimin toplam
etkilesim sayilarinin yiiksek olmasi, bu paylasimlarin yazinsal degil gorsel tabanli iletiler
olmasindan gelmektedir. Siyasal iletisim pratiklerinin, yeni medya olanaklari ve

gorsellestirmeyle birlikte segmenlerin siyasal olana ilgilerinin ve katilimlarinin arttig1 ortaya

cikmustir.
Tablo 2. Kemal Kiligdaroglu'nun en fazla etkilesim alan paylagimlari
Tweet Cevaplanma  Retweet Begeni  Goriintiilenme
Alevi. (Kiligdaroglu, 2023) 27880 73116 489939 1159 M
Yigitlerim. (Kiligdaroglu, 2023) 16674 48259 375339 32M
En kisa video. (Kiligdaroglu, 2023) 8895 57283 347693 193 M

Bir diger ittifak olusumunun adayr Sinan Ogan’in Tablo 3.’te bulunan X kullanimi
incelendiginde, adayligi siirecinde yasamis oldugu silahli saldinya iliskin bilgi igeren

paylasiminin, en fazla etkilesim aldigi paylasim oldugu goriilmektedir. Adaym giinliik ileti
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dagilim grafiginde de goriildiigi lizere, saldiriin yapildigi 8 Mayis 2023 tarihininde en yogun
iletilerin gonderildigi zaman dilimi oldugu tespit edilmistir. En fazla etkilesim alan paylasimin
da bu tarihte yapildig1 belirlenmistir. En fazla etkilesim alan ikinci paylasimi, bir diger aday
olan Muharrem Ince’nin adayliktan cekildigini kamuoyuna duyurmasi iizerine yaptigi
anlagilmaktadir. Bu gonderide segmenlerinden biri tarafindan iiretilen, geleneksel Tiirk askeri
kiyafeti ve kurt motifli bir yapay zeka gorseli de yer almistir. En fazla etkilesime sahip olan
iiclincli paylasim ise bir bagka siyasi partinin genel bagkaninin iletisine cevap verdigi
paylasimdir. Bu paylasimda yine retorigin Onemli unsurlarindan egretilemeli (metaforik)
terimlerin kullaniminin (Aristoteles, 1995), segmen ilgisini artirdig1 ortaya ¢ikmaktadir. Adayin

etkilesimini artiran temel 6zellik, iletilerin genellikle rakip adaylara yonelik olmalaridir.

Tablo 3. Sinan Ogan'in en fazla etkilesim alan paylasimlari

Tweet Cevaplanma  Retweet Begeni Goriintiilenme

Bugiin Van’da secim c¢aligmalarini tamamlayip

aksamiizeri Adiyaman’a ge¢mek icin yola ¢ikan

secim  otobiisiimiiz ~ Silvan’da  HDP’liler

tarafindan saldiriya ugradi. Normal sartlarda son 9159 13276 90053 18,1 M
dakika karar degistirip ucak ile Ankara’ya

donmeseydik saldirtya ugrayan konvoyda biz de

olacaktik... (Ogan, 2023)

Daha yeni basladik, isteyen varsa bizim lehimize

¢ekilebilir! #OAnGeliyor Not: Yapan arkadasin 3548 7304 100053 63M
eline saglik, ¢cok begendim :) (Ogan, 2023)

Selahattin senin kafan matematikteki bir tek

bolme” islemine ¢alisir. Senin aklin bu islere 5597 6638 78260 104 M

ermez. Isine bak, bize bulasma! Unutma,
matematikte “carpma” islemi de var...! (Ogan,
2023)

Mayi1s 2023 Cumhurbaskanligi Segimleri’nde dért adaydan biri olan Muharrem Ince’nin
Tablo 4.’te yer alan X kullanimlarina bakildiginda, bu sosyal ag1 hem adaylig1 siiresince
giindemin bir parcast olmak hem se¢menlerle iletisim halinde kalmak hem de adaylik ve parti
programlarint duyurmak i¢in kullandigi anlagilmaktadir. En fazla etkilesime sahip olan
gonderinin ise adayliktan ¢ekilme kararini agikladigi 11 Mayis tarihinden hemen bir giin 6nce
ve adayin kamuoyuna yansiyan olumsuz haberlerinden otiirii yapmis oldugu paylasimdir.
Adayin en fazla etkilesim alan ikinci paylasimi, yine adayliktan g¢ekildigini ifade ettigi giin
yapmis oldugu paylasimdir. Hem cumhurbaskanligi hem de milletvekili se¢cimlerinin ayni giline
denk gelmesinden dolayi, genel baskani oldugu partinin mecliste temsil edilmesi adina
segmenlerinin oy verme davranigina yonelik bir ileti oldugu goriilmektedir. En fazla etkilesim

alan {igiincii paylasiminin ise se¢im siirecinde yasanan toplumsal olaylara iligkin gonderisidir.
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Adayin se¢menlerle arasindaki etkilesimde, adayin politik vaatlerinden ziyade savunmact

yaklagiminin belirleyici oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Tablo 4. Muharrem Ince'nin en fazla etkilesim alan paylagimlari

Tweet Cevaplanma  Retweet Begeni Géoriintiillenme

45 giindiir sahte dekontlarla, sahte belgelerle,

sahte videolarla iftira atan ve algi operasyonu

yapan FETO'ciilere kars1 bu iilkenin gazetecileri

neredesiniz? Savcilar1 neredesiniz? Bu asagilik 9555 7387 60292 26,6 M
teroristlerin  kumpaslarindan medet umanlar,

bunlar1 yayanlar, bunlara inananlar; kumpas...

(ince, 2023)

Benim tek derdim Tirkiye, tek derdim
Memleket. Bu  yiizden siz degerli

L7 . 11033 3437 60723 10,1 M
yurttaglarimizdan istegim; her evden bir oy
Memleket Partisine! #MemleketMeclise (Ince,
2023)
Erzurum'da Saym Ekrem Imamoglu'na yonelik
gerceklestirilen provakatif saldirtyr kintyorum. 13240 2973 48363 101 M

Savasa degil secime giriyoruz. Bu tiir
provokasyonlara asla boyun egmeyecegiz! (ince,
2023)

Paylasimlarim iceriksel dagilimlar

Yeni medya olanaklariyla birlikte degisen se¢gmen kitlesi ve davraniglari, bu medyalar
iizerinden yapilan alimlamalar1 da farklilastirmistir. Diger bir ifadeyle sosyal ag platformlari
iizerinden gonderilen iletiler, secmen davranislari {izerinde de etkili olmustur. Bu hususla X’in
dijital kamusal alan1 temsil etmesi (Bruns & Highfield, 2016) yaklasimindan yola ¢ikarak,
adaylarin, bu yeni kamusal alandan siyasal ve sosyal alana yonlendirdikleri mesajlar1 farkl
icerikler kullanarak iletmek zorunda olduklari bir gergektir. Dolayisiyla adaylarin iletilerini
yalnizca yazili bir sekilde yapmadiklari, diger gorsel-isitsel 6gelerden de yararlandiklar Sekil
6.’da anlasilmaktadir.

Adaylarin, se¢menlerin siyasal ilgilerini ortaya g¢ikarmak ve onlarda siyasal eylem
degisikligi yaratmak amaciyla yaptiklar yazili/metin paylasimlara fotograf, video ve etiketleme
(#) ekledikleri goriilmektedir. Erdogan’in paylasimlarinin yiizde 91,8’i fotograf igerirken,
Ogan’in paylasimlarinin yiizde 76,4’iinde fotograf yer almaktadir. Ince’nin fotograf iceren
gonderileri yilizde 37,8 iken; Kiligdaroglu’nun yiizde 7,8’dir. Video igerikli paylasimlar yiizde
36,3 ile ince’nin diger adaylardan daha fazla tercih ettigi goriilmektedir. Yine Kiligdaroglu’nun
da gonderilerinin yiizde 31,3’linde video 6gesi bulunmaktadir. Ogan, paylagimlarinda yiizde

22’sinde; Erdogan ise yiizde 15,5’inde video kullanmayi tercih etmistir. Kiligdaroglu ve
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Ince’nin gorsel-isitsel iletisim 6gelerini tercih etmedigi tespit edilmistir. Buna karsin Erdogan

ve Ogan’n bu 6gelere 6nem verdikleri anlagilmaktadir.

X gonderilerinin yiizde 65,9°u yalmzca metin/yazi igeriginden olusan Kiligdaroglu’nun,
bu ozelligi digerlerine gore daha fazla kullannustir. Ince’nin iletilerinin yiizde 45,2’i,
Erdogan’m iletilerinin yiizde 39,4’ ve Ogan’1n iletilerinin 32,9’u salt metinden olusmaktadir.
Adaylar, bu ileti tiiriinde fotograf, video veya etiketleme gibi etkilesimi artiracak igerikleri

sinirhi kullanmiglardir.

Ote yandan en dikkat ceken ve nemli hususlardan biri etiketlemenin adaylar tarafindan
kullanimidir. Hem dolagimi arttirmast hem agimn igindeki diger se¢men kitlelerine goriiniir
olmay1 kolaylastirmast hem de glindem olusumu kolaylastirarak (Demir & Ayhan, 2020)
secmenlerin bu alana katiliminda rol oynamasi amaciyla politik aktorlerin etiketleme kullanmasi
kacinilmaz bir hale gelmistir. Adaylar arasinda Ogan’in iletilerinin yiizde 77,8’ inde etiketleme
kullandig1 belirlenmistir. Yine Kilicdaroglu da iletilerinin yilizde 40’a yakininda etiketleme
tercih etmistir. Buna karsimn Erdogan’in paylasimlarimin yiizde 15’inden fazlasinda, Ince’nin ise

yiizde 7’den fazlasinda etiketleme yaptig1 tespit edilmistir.

EFotograf mVideo ® Metin/Yazi mEtiket (#)
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Sekil 6. Adaylarin gorsel-isitsel-metinsel igerik dagilimlari
Paylasimlarin kategoriksel dagilimlar
Adaylarin, yaptiklar1 paylasimlarin kategorilere gére dagilimlar1 Tablo 5.’te kodlanmis
bigimde tablolastirilmustir. Ileti tiir ve dagilimlarinin detayl bir sekilde aciklamasmi yapma
yerine, adaylarin en fazla paylasim yaptigi kategorileri ele almak yeterli olacaktir. Veriler
incelendiginde adaylarin en fazla giindem, miting/toplanti, se¢gmen odakli goénderiler,

medya/yayin programlari ve vaatlerine iliskin paylasimlar 6ne ¢ikmaktadir.
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Ogan’in paylagimlarinin neredeyse yariya yakimi medya (%16,7) miting/toplanti
(%16,2) ve segmen odakli (%15,7) iletiler olusturmaktadir. Se¢im dénemlerinde kamuoyunun
dinamik yapis1 goz oniine alindiginda giindemin ¢ok hareketli olmasi, adaylarin giindemi takip
etmesini ve kayitsiz kalmamasini zorunlu bir hale getirmektedir. Dolayisiyla adaylar arasinda
X’1 en yogun kullanan Ogan’1n giindemle (%9,7) ilgili paylasimlar1 olmasina ragmen bu oranin
yiiksek oldugunu sdylemek yanlis olacaktir. Diger taraftan politikalarini segmenlere anlatacagi
vaat (%10,6) igerikli gonderilerin orani da oldukga diisiiktiir. Bunlara karsin aday, neredeyse
biitiin kategorik mesaj tiirlerini igeren paylasimlara yer vermistir. Bu durum, se¢cime ilk defa

giren bir aday olarak alinan oy sayis1 ve orantyla iliskili oldugu sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Kiligdaroglu’nun kategorilere ayrildig1 verilere bakildigi zaman paylagimlarinin
yarisindan fazlasini miting/toplanti (%26,8), giindem (%24,6) ve secmen odakl1 (%14,5) iletiler
meydana getirmektedir. Ozellikle miting/toplant1 igin gitmis oldugu yerlerde “Millet
Bulugmas1” sdylemini kullanarak paylasimlar yapmustir. Ote yandan giindeme ydnelik
gonderilerin yogun olmasina ragmen, adayin, X aracilifiyla giindemi belirlemek yerine mevcut
giindeme yonelik sOylemler kullandig1 goriilmektedir. Segmen odakli paylasimlarin genelinde
ise hedef kitleye (memur, geng veya isciler gibi) yonelik retorikler tercih edilmistir. Bunlarin
haricinde vaat (%11,7) igeren paylasimlarin dordiincii kategori olmasina ragmen diisiik

oldugunu séylemek gerekir.

Erdogan’in kategorilere gore siniflandirilan paylagimlar: degerlendirildiginde neredeyse
her dort paylasimindan {igiinii miting/toplanti (%38,5), vaat (%25,4) ve giindem (%13,7) igerikli
gonderiler olusturmaktadir. Miting/toplant1 gonderilerinin digerlerinden sayica ve oranca
yiksek olmasinin sebebi; adayin bu tir gonderiyi li¢ asamali olarak iletmesinden
kaynaklanmaktadir. Birinci asamada miting esnasinda yer bilgisiyle canli yayin agmasi (6rnek
tweet: Batman'dayiz. #BatmanicinDogrusuAkParti X.com/i/broadcasts/1rmxPkewbYZJN),
ikinci agamada miting esnasinda adaymn gorsellerinin 6n planda olmasi (6rnek tweet: Biz
Batmanliyla hem yol arkadasiyiz hem kader ortagiyiz hem de kalubeladan beri kardesiz.
Tesekkiirler Batman! https://t.co/Y9SqQerSaf) ve iiclincli asamada ise miting sonrasinda o
mitinge ait gorsellerin paylasilmasi (6rnek tweet: Muhtesem Batman! https://t.co/XkxrdclZ40)
stratejik bir mesaj yonetiminin oldugunu gdstermektedir. Ote yandan secim vaatleri igeren

mesajlarin, diger adaylardan daha fazla oldugu tespit edilmistir.

Ince’nin verilerine bakildig1 zaman yaklasik her dért mesajindan ii¢ii giindem (%25,9),
miting/toplant1 (%24,4) ve se¢men odakli (%20) igerikler oldugu gorilmektedir. Giindem

iizerine yapilan paylasimlarin genellikle adayin kendisinin 6n planda oldugu tespit edilmis ve bu
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gonderilerde toplumsal konulara pek deginmemistir. Miting/toplant1 paylasimlarinin ¢ogu,
secmenlerle sokaklarda veya caddelerde yiiz yiize iletisimin tercih edildigi igerikleri
kapsamaktadir. Adayin paylasimlarinin, diger adaylara gore daha kisith kaldigi ve belli bash

konulara odaklandig1 anlagilmaktadir.

Tablo 5. Paylagimlarin kategorilere gore dagilimlart

Sinan Kemal Recep Tayyip Muharrem
Kategori/Adaylar Ogan Kiligdaroglu Erdogan Ince
n % n % n % n %
Kutlama 14 3,2 1 0,6 7 2,0 7 52
TesekKiir 32 7,4 0 0,0 5 1,5 0 0,0
Giindem 42 9,7 44 24,6 47 13,7 35 25,9
Miting/Toplanti 70 16,2 48 26,8 132 38,5 33 24,4
Se¢men Odakh 68 15,7 26 14,5 24 7,0 27 20,0
Medya/Yaymn 72 16,7 12 6,7 10 2,9 15 11,1
Anma 7 1,6 1 0,6 1 0,3 1 0,7
Agilig 0 0,0 3 1,7 13 3.8 0 0,0
Ziyaret 41 9,5 6 3.4 11 3,2 0 0,0
Vaat 46 10,6 21 11,7 87 25,4 4 3,0
Taziye 10 2,3 3 1,7 0 0,0 4 3,0
Bilgilendirme 9 2,1 4 2,2 3 0,9 0 0,0
Mizah 12 2,8 5 2,8 0 0,0 6 4,4
Diger 9 2,1 5 2,8 3 0,9 3 2,2
TOPLAM 432 100,0 179 100,0 343 100,0 135 100,0

Paylasimlarin soylemsel dagilimlar:

Cumhur ittifaki adayr Erdogan’in secime bir ay kala yaptigi sosyal medya
paylagimlarinda en fazla kullandigi kelimeler Sekil 7.’de semalandirilmistir. Se¢im zamani
“Istanbul, Tiirkiye, millet, muhtesem, insallah” kelimelerinin adayin paylasimlarinda yogun
olarak tercih edildigi ortaya ¢ikmustir. “Istanbul” kelimesinin fazla kullanilmasmin temel
sebebinin 7 Mayis 2023 tarihinde yapilan Istanbul mitingi icin bilgilendirici iletilerin
gonderilmesinden kaynaklandigi ongoriilebilir. Kelime bulutu grafigi incelendiginde adaym
iletilerinde ulusal ve kismen dini s6ylemlerin agirlikli oldugu goriilmektedir. Mesajlardaki bu
sOylemlerin, adaym hedef secmen kitlesine gore belirlendigi ve kamusal dolasima sokuldugu

anlasilmaktadir.
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Sekil 7. Recep Tayyip Erdogan'in X igerikleri kelime bulutu

Millet Ittifaki adayr Kiligdaroglu'nun segim doneminde X ileti sayilarmin rakip
adaylara gore daha az oldugu ortaya ¢ikmistir. Az sayida olan iletisinde yogun olarak kullandig
kelimelerin, genellikle etiketlemeler (#hashtag) yoluyla dolagima sokuldugu belirlenmistir.
Sekil 8.’de goriildiigii lizere en fazla kullanilan soylemler, “millet bulugsmasi, biz, haydi, bay”
kelimelerinden olugmustur. Kiligdaroglu’nun se¢im igin yaptig1 mitingleri “millet bulugsmasi1”
olarak kamuoyunda ve sosyal medya hesaplarinda kullanmasindan 6tiiri, bu kelimelerin
yogunlugu oldukca fazladir. Ozellikle “miting” kelimesi yerine “millet bulusmas1”nin retoriksel
olarak tercih edildigi varsayilmaktadir. Ote yandan siyasi rakibi olan Erdogan’m Kiligdaroglu
icin irettigi “Bay Kemal” s0ylemini, se¢im diline doniistiirmiistiir. Bundan dolay1 “Bay Kemal”
sOylemini sosyal aglar basta olmak {izere bircok medyada kullanmistir. Bir baska 6nemli kelime
ise etiketleme (#hashtag) ile kullandigi “haydi’dir. Boylece dolasimi artirarak daha fazla
secmen kitlesine ulasmaya c¢alismistir. Kullanilan dile ve sOyleme bakildigt zaman
Kiligdaroglu’nun Erdogan’a gore belirgin bir segmen kitlesini hedeflemedigi, siyasal iletisimin
dogasinda olan biitiin bireylerin siyasal tercihlerini etkilemeyi amagladig1 ve siyasal ilgilerini

artirmaya c¢alistig1 anlasilmaktadir.
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Sekil 8. Kemal Kilidaroglu'nun X igerikleri kelime bulutu

Ata Ittifaki aday1 olan Sinan Ogan’in, biitiin adaylar arasinda en fazla iletiyi goénderen
siyasal aktor oldugu ortaya c¢ikmisti. Bunun temel nedeninin, yaygin medyalarmn genellikle
Erdogan ve Kiligdaroglu’na ¢ok fazla yer vermesi, dolayisiyla diger adaylara daha az yer
vermesinden kaynaklanmaktadir. Kamuoyunda ¢ok temsil edilemeyen, 6zellikle se¢im zamani
politikalarini1 pazarlama olanagi bulunmayan adaylar yeni medya platformlarinda daha fazla
vakit gecirmektedir. Bu nedenle Ogan’in X verileri ile diger adaylarin verileri arasindaki
belirgin bir farkliligin oldugu anlasilmaktadir. Sekil 9’da anlasilacagi iizere bahsedilen farklilik,
adayin tercih ettigi kelimelere ve kullanim yogunluguna da yansimistir. En fazla kullanilan
sOylemin “oangeliyor” oldugu goriilmektedir. Aday, burada yaklagik her dort iletisinin {igiinde
bu etiketi kullanmigtir. Diger taraftan “Tiirk, Tirkiye, baskan, tesekkiir, cumhurbaskanligi”
kelimelerine de sik¢a sdylemlerinden yer vermistir. Ulusal sdylem bigimlerinin, segmenlerin
siyasal ilgilerini ¢ekmek ve adayin hedef kitleye kendini tanitmak igin tercih edildigi

goriilmektedir.

Sekil 9. Sinan Ogan'in X igerikleri kelime bulutu
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Diger adaylardan bagimsiz bir bicimde cumhurbaskanligi se¢imine giren ince’nin
paylasimlarinda yer alan kelimelerin kullanim tercihleri ve yogunlugu Sekil 10.’da aktarilmistir.
Se¢ime i¢ giin kala adayliktan gekildigini kamuoyuna duyurduktan sonra, X verilerinin ve
iceriklerinin farklilastigi anlasilmaktadir. Adayin en sik tercih etti§i kelimenin “memleket”
olmasinin sebebi, genel baskan1 oldugu partinin ismini, gonderilerinin icerisinde
kullanmasindan kaynaklanmaktadir. Ayn1 zamanda etiketleme (#hashtag) yoluyla partisinin
mecliste temsil edilmesine ydnelik “meclis” sdyleminin tercih edildigi goriilmektedir. Ote
yandan adayin kamuoyuna yansiyan siyasi diislince, sdylemleri ve se¢men hedef kitlesi goz
oniine alindiginda “Atatiirk” sdylemini de sikca yer verildigi tespit edilmistir. Ek olarak
“birlikte, biz, gengler, tesekkiirler” gibi sozciiklerle de se¢menlerin siyasal kanaatleri

olusturulmaya calisilmistir.
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Sekil 10. Muharrem Ince'nin X igerikleri kelime bulutu

Sonu¢

Sosyal ag platformlarmin giindelik yasamin merkezine yerlesmesiyle birlikte degisen
sosyal yapi, beraberinde siyaset kurumunu ve aktorlerini de etkilemistir. Ayn1 zamanda siyaset
yapma bigimleri ve pratiklerinde radikal déniisiimler yasanmistir. Ozellikle 2008 Amerika
Birlesik Devletleri baskanlik secimlerinde aday olan ve kazanan Barack Obama’in segim
kampanyalarinda sosyal aglar1 merkezine almasi, bu doniisiimiin baslangicit sayilmaktadir.
Bahsi gecen secimden sonra sosyal aglar, birgok iilkede se¢menlere ulasmak ve siyasal
mesajlarini onlara iletmek i¢in ilk tercih edilen iletisim mekanlari olmustur. Bu durum, sosyal
medyanin siyasal iletisim c¢aligmalarinda bir paradigma kirici olarak degerlendirilmesi ve ayni
zamanda yeni siyaset yapma pratiklerinin olusmasi anlamina gelmektedir. Diger bir ifadeyle
sosyal aglarm, yeni siyasal iletisim pratiklerinde yarattigi doniisim g6z Oniine alindiginda

adaylarin, bu platformlar1 daha fazla kullanmasi zorunlu hale gelmistir. Bununla birlikte segmen
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¢Oziilmeleri artmis ve her sosyal medya platformunun kendine 06zgii bir segmen kitlesi
olusmustur. Kamu diplomasi araci ve dijital siyaset mekani olan X, sosyal aglar icinde
politikacilarin ve segmenlerin oncelikli tercihleri arasinda yer almaktadir. Bu hususla ¢alisma,
dijital bir doniislim yasayan siyasetin ve siyasal aktorlerin/adaylarin se¢im silirecinde X’i
kullanim pratiklerine ve retorik dolagimlarina odaklanmigtir. 14 Mayis 2023 cumhurbagkanligi
seciminde toplam dort adayin 14 Nisan - 13 Mayis tarihleri arasindaki X kullanimlarinin
incelendigi bu arastirmada; adaylarin giinliik ileti dagilimlari, en yiiksek etkilesimli
paylasimlari, gdnderilerin igeriksel dagilimlari, iletilerin kategorik dagilimlar1 ve en ¢ok tercih

edilen soylemler ele alinmustir.

Adaylar arasinda X’i en fazla ve etkin bicimde kullananin Sinan Ogan oldugu
goriilmektedir. Ogan’in bu mecrayr etkin kullanmasinin iki temel nedeni oldugu
diisiiniilmektedir. Birincisi, kitle medyasinda se¢imin iki aday ismin arasinda gececegi kanisinin
yayginlagmast ve bu kanmin kamuoyuna sirayet etmesidir. Bu durum, adaylarin medyada
temsiliyet oranlarmin farkli olmasina, dolayisiyla diger adaylarin segmene ulagsmada zorluk
yasadigina isaret etmektedir. Yaygin medyada yer bulamayan adayin, alternatif medya
arayislari, sosyal aglarin 6n plana ¢ikmasina sebep olmustur. ikincisi ise X’in siyaset alaninda
belirleyici giiciinii kullanmasi ve giinliik hayatin i¢inde giiglii bir siyasal iletisim araci olmasidir.
Bunun yaninda paylasimlarinda sik¢a fotograf kullanmig ve etikete bagvurmus, boylece daha
fazla se¢gmene ulasma ¢abasi i¢inde olmustur. Ogan’in se¢imlerde ilk defa aday olmasi ve
yaygin medyada diisiik temsiline karsin alternatif bir aract olarak X’i kullanim bigimi,
secimlerde kayda deger bir oy almasini saglamistir. Se¢imin ikinci tura kalmasindaki temel
dinamigin, Ogan’in sosyal aglar aracigiyla se¢menlerin oy verme davraniglarii etkilemesi

sonucunda oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Adaylar arasinda Recep Tayyip Erdogan ise Ogan’in ardindan X platformunu en fazla
kullanan ikinci isim olmustur. Diger adaylarin aksine Erdogan, bu platformu daha sistemli bir
bicimde kullanmistir. Gonderilerinde belli bir mesaj iletim yonetimi izledigi goriilmektedir.
Ozellikle se¢gmenle bulusma igin {i¢ asamali bir mesaj stratejisi gelistirdigi ortaya ¢ikmustir.
Birinci asamada miting alaninda canli yaym ve etiket kullanarak kamuoyuna sunus bigimi
olusturma, ikinci asamada adaym kendi gorsellerinin agirlikta oldugu fotograf icerikli ve
retorikselligin 6n planda oldugu paylasim olusturma, iiglincli asamada ise miting yapilan
mekanin genel goriinlimiinii barindiran iletiler olugturma bi¢iminde gergeklesmektedir. Bu tarz
bir stratejik mesaj yOnetiminin yapilmasindaki ana motivasyon, lider imajmmin 6n plana

cikarilarak segmenlerin siyasal kanaat ve Kkararlar1 {istiinde tahakkiim kurulmasini
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kolaylagtirmaktir. Ote yandan Erdogan’in paylasimlarinin neredeyse tamamina yakiminda gorsel
iceriklerin yogun bir sekilde tercih edildigi goriilmektedir. Bu iceriklerin yilizde 45,3iinde
adaym dogrudan kendisinin 6ne ¢iktig1, dolayisiyla ag i¢inde bulunan se¢mene de imajini bir
gosterge olarak kullandig1 sonucuna ulasilmaktadir. Adayin, diger adaylardan belirgin bir fark
ise paylasimlarinda politik vaatlerine yer vermesidir. Diger adaylar genellikle miting/toplanti,
secmen odakli ve medya/yaym tiiriinde mesajlar1 tercih ederken; Erdogan’in miting/toplanti
tiirliniin hemen ardindan glindeme yogunlasan ve segmene vaatlerini aktaran iletileri tercih
etmistir. Bunlarin yaninda adayin sdylemsel yiiklerinde genellikle “Istanbul, Tiirkiye, millet,
insallah” gibi kelimelerin agirlikli tercih edildigi goriilmektedir. Kullanilan retorigin 6zelligi
diisiiniildiigiinde, adayin ulusal ve dini soylemleri 6ne cikardigir goziikkmektedir. Bu durum,
dogrudan hedef kitlenin belirlenmis oldugunu gostermektedir. Adayin gorsel giicii ve soylemsel
tercihleri g6z oniine alindiginda, segmen davraniglari lizerinde etkili oldugunu sdylemek yanlig

olmayacaktir.

Adaylar i¢inde Kemal Kiligdaroglu, X agin1 en etkin kullanan ti¢lincii isim olarak
karsimiza c¢ikmistir. Ogan ve Erdogan’in aksine X’i daha az kullanmayr tercih eden
Kiligdaroglu’nun giinliik ileti akisi oldukga seyrektir. Secime bir ay kala yapilan kullanimlarda
yalnizca tii¢ giin (28 Nisan, 1 Mayis ve 5 Mayis) tarihlerinde ortalamanin iizerinde bir paylasim
yapmistir. Adayin, sosyal aglar1 bu kadar seyrek kullanmasini temel nedenleri arasinda; kitle
medyasinda temsil oraninin yiiksek olmasi gosterilebilir. Yaygin medyada temsiliyetinin yiiksek
oldugunu diisiinen adayin, X gibi diplomasi ve se¢men iletisim aracini etkili kullanmamasinin
secim sonuglarint dogrudan etkileyecegi bir gercektir. Ancak diger adaylara gore daha az
kullanim gdstermesine ragmen, bazi paylasimlarini rakiplerinden daha yiiksek etkilesim aldig1
da ortaya ¢ikmustir. Ote yandan gonderilerinde Ogan ve Erdogan’a nazaran fotograf kullanmak
yerine video iceriklerine yogunlasmistir. Adayin en fazla etkilesim aldig1 paylasimlara (Tablo 2)
bakildigi zaman, video igeriklerinin se¢menler arasinda daha fazla dolasimda oldugunu
gostermektedir. Videolarn, kisa siireli olmasi da onemli etkenler arasinda yer almaktadir.
Uretilen videolarm kisa olmasmin sebebi ise X’in paylasim kriterleri ve alimlayici olarak
bireylerin teknolojik olanaklarinin sinirlilig1 olabilir. Kisa ve 6z igerik iiretimlerinin segmenleri
etkiledigine yonelik caligmalar disiiniildiiginde (Koppensteiner & Stephan, 2014; Zhang,
2020), bdyle bir tercihin aday tarafindan bilingli yapildigi sonucu ¢ikmaktadir. Diger taraftan
siyasal erke aday olan Kiligdaroglu’nun, rakiplerine karsi sosyal medyay: stratejik bir bicimde
kullanmadigi ortaya ¢ikmustir. Buna ek olarak her iki paylasimindan biri miting/toplant1 veya

giindem ile iligkilidir. Aday olarak vaatlerini igeren veya segmenlerin politik kararlarina etki
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edecek bir paylasim big¢iminin tercih edilmedigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Adaymn
sOylemsel yiikiine bakildiginda ise “millet” retoriginin daha yaygin bi¢imde tercih edildigi
anlagilmaktadir. Se¢im siireci boyunca Ogan’dan sonra iletilerinde etiketleme (#hashtag)
kullanan bir diger aday olmustur. “Millet” sdylemi ve etiketleme ile birlikte miimkiin oldugunca
agin i¢inde dolagimda kalmay1 ve segmenlere karsi goriiniir olmay1 hedefledigi diisiiniilebilir.
Ayn1 zamanda siyasi rekabet icinde oldugu Erdogan’in, kendisi i¢in kullandig1 “Bay Kemal”
sOylemini de bu siiregte paylagimlarinda yogun bicimde kullanmis ve se¢im retorigi haline
getirmistir. Sosyal ag iletilerinde bu retorigi ¢cokca kullanmasi sonucunda, rakibi Erdogan, bu

ifade bigimini se¢ime yakin siirelerde soniimlemistir.

Herhangi bir ittifakin aday1r olmak yerine bagimsiz bir bigimde cumhurbagkanligina
aday olan, daha sonra kamuoyuna yansiyan ¢esitli sebeplerden otiirii secime ii¢ giin kala
adayliktan ¢ekilen Muharrem ince de X’i siyasal iletisim mecrasi olarak kullanmaya ¢alignustir.
Adaylar arasinda giinliik paylasim dagilimlar1 dikkate alindiginda, yalmzca ince’nin iletileri
secim giiniine dogru azalma gostermistir. Ozellikle Mayis aymnm ilk giiniinden itibaren
ortalamanin (Sekil 5.) bir hayli altinda kaldig1 anlasilmaktadir. Buna karsin paylasimlarinda
video kullanimini en fazla yapan aday oldugu saptanmustir. ince’nin iletilerinin kategoriksel
dagilimlarina bakildigi zaman, diger adaylara gore daha az tiirde paylasim tercih ettigi
goriilmektedir. Aday tarafindan miting/toplant1 ve giindeme yonelik mesajlarin haricindekiler
¢ok fazla tercih edilmemistir. Genel baskani oldugu partinin mecliste temsil edilmesi igin

“memleket, meclis” sdylemlerinin sik¢a kullanildigi belirlenmistir.

Biitiin tartismalar ekseninde, geleneksel siyasi iletisim kanallarmin yani sira dijital ag
platformlarinin siyasi aktorlerin iletisim stratejilerini  degistirdigi ve siyasetin dijital
ortamlardaki tezahiirlerini sekillendirdigi goriilmiistiir. Bu platformlarin segmenler agisindan
siyasetin daha katilimci, etkilesimli ve erisilebilir hale gelmesine katki sagladigi
gozlemlenmistir. Aktorlerin agin i¢inde yer almalari, se¢menlerin onlar1 takip etmeleri ve
onlarin dijital davraniglarina uyum saglamalar1 acisimdan bu platformlarin varlifi dnem
tagimaktadir. Yine de vurgulanmasi1 gereken 6nemli yerlerden bir tanesi de giindelik yagamin bir
parcas1 haline gelen yeni medya aglarinin, yeni se¢men profilleri ve kitlesi yarattig1 gercegidir.
Bu aglar iginde de X’in 6dnemli bir konumda oldugu ve incelenmesi gereken bir alanlar arasinda
yer aldig1 bilinmektedir. X’in bir siyasal iletisim platformu olmanin yaninda dijital bir kamusal
alan1 temsil etmesi itibariyle, kamuoyunu belirleme ve etkileme giiciine sahiptir. Dolayisiyla

adaylarin bu mecralardan ayr1 bir siyasal iletisim pratigi izlemeleri miimkiin degildir. Buna
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ragmen kamuoyunda cumhurbaskanligina aday olan siyasi aktorlerin, mevcut giindemi takip

etmek yerine giindemi belirleme giiciinii kullanmas1 gerekmektedir.

Her platformun kendine 6zgii segmen kitlesinin olustugu varsayimindan hareketle, diger
sosyal aglarinda politik bir zeminde incelenmesi, hem literatiire nemli derece katki saglayacak
hem de siyasal iletisim pratiklerinin degerlendirilmesini ve yeni siyasal iletisim stratejilerinin
belirlenmesini kolaylastiracaktir. Bu tiir calismalar dijital medya okuryazarlig1 agisindan siyasal
disiinceye katki saglayan ve katilimi artiran arastirma tiirleridir. Ayrica siyasal
adaylar/aktorler/gruplar tarafindan siyasal iletisim ve se¢im kampanya araci olarak kullanilan
mecralar iizerine de c¢esitli calismalar yapmak olduk¢a Onem arz etmektedir.
Adaylarin/aktorlerin/gruplarin reklam igerikleri (sosyal medya, TV, gazete, vb.) de se¢men
davranisina etki eden faktorler arasinda olmasindan otiirii aragtirmaya deger konular arasindadir.
Ote yandan segmenlerin, politik acidan sosyal aglar1 kullanim bigimleri ve secimlere etkileri

tizerine de ¢esitli caligmalar yapilmasi onerilmektedir.
Yazar Katkilari: Bu arastirma, yazarlarin ortak katkilari ile yiiriitilmiistiir.

Cikar Beyam: Bu aragtirmada ¢ikar ¢atigmasi teskil edecek bir durum bulunmamaktadir.
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