THE IMPACT OF SOCIAL MEDIA ON TURKISH VOTERS’
RECEIVING INFORMATION AND VOTING BEHAVIOR

HAYRULLAH YANIK

Dr. Ogr. Uyesi, Pamukkale Universitesi, lletisim Fakiiltesi, Yeni Medya ve lletigim Bolimil
Mail: hayrullahy@pau.edu.tr

@ ORCID ID: https://orcid.org/0000-0001-7636-8715

Abstract

It has long been established through studies that the media, considered the fourth power in de-
mocracies, has a significant impact on the public’s information gathering and behavioral change.
Studies and theoretical approaches, especially since the 1970s, highlight that the media has a
profound impact on individuals and society. In today’s world, with the opportunities brought about
by technological developments, individuals have quick access to information and news. In the
digital age, particularly through social media networks, individuals have the opportunity to engage
in mutual interactions and create and share content. In addition, individuals can quickly access
information and news related to the national agenda, politics, and elections. On the other hand,
politicians also need social media tools to make their voices and actions heard, in other words, to
communicate with voters. Because they are aware that the media, and social media in particular,
play a crucial role in reaching, informing, and influencing voters. The study primarily discusses the
factors influencing voter behavior and the impact of the social media factor on voter preferences.
Subsequently, the role of the media, especially social media, in the public’s voting behavior is dis-
cussed, and doctoral theses written on this topic in Turkey are examined through content analysis,
revealing the results these theses have found regarding the impact of social media on voter infor-
mation and electoral preferences. The results of the doctoral theses examined in the study indicate
that the Internet and social media have a significant impact on voters’ access to information and
their voting behavior.
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SOSYAL MEDYANIN TURK SECMENININ BiLGiLENME [
VE OY VERME DAVRANISINDAKI ETKiSi

HAYRULLAH YANIK

Ozet

Demokrasilerde dérdinci gug olarak nitelenen medyanin toplumun bilgilenmesinde ve davranig
degisiminde 6nemli bir etkisi oldugu éteden beri yapilan calismalar ile ortaya konulmaktadir. Ozel-
likle 1970Q’lerden itibaren yapilan ¢alismalar ve teorik yaklagimlar medyanin birey ve toplum ize-
rinde derin etkisi oldugunu belirtmektedirler. Giniimiz diinyasinda teknolojik gelismelerin getirmis
oldugu imkanlarla birlikte bireyler, bilgi ve habere hizli bir sekilde erismektedirler. Dijital gagda
ozellikle sosyal medya aglari sayesinde bireyler karishkh etkilesimde bulunma ve igerik Ureterek
paylasabilme imkani bulmaktadirlar. Bunun yani sira bireyler; tlke giindemi, siyaset ve secimler
ile ilgili bilgi ve haberlere hizl bir sekilde erisebilmektedirler. Dider taraftan siyasetgiler de segmene
seslerini ve icraatlarini duyurmak diger bir deyisle segmenle iletisim kurmak igin sosyal medya
araglarina ihtiyag duymaktadirlar. Clinkl onlar da medyanin ve giinimiizde sosyal medyanin seg-
menlere ulagsma, bilgilendirme ve etkilemede dnemli oldugunu bilmektedirler. Calismada 6ncelikle
secmen davranigina etki eden faktorler ve sosyal medya faktorinin segmen tercihindeki etkisi
tartisiimaktadir. Daha sonra medyanin 6zellikle sosyal medyanin toplumun oy verme davranisin-
daki roli tartisiimakta ve bu konuda Turkiye’de yazilan doktora tezleri igerik analizi ile incelenerek
tezlerin sosyal medyanin segmenin bilgilenmesinde ve segim tercihinde ne gibi sonuglar elde ettigi
ortaya konulmaktadir. Calismada incelenen doktora tezlerinin sonuglari, internet ve sosyal medya-
nin se¢menlerin bilgi sahibi olmasi ve oy verme davranislarinda oldukga buyuk bir etkisi oldugunu
isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, Segmen, Oy Verme Davranisi, Sosyal Medya, Yeni Medya, Bilgi.
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Giris

Medya, birey ve toplumun bilgilenmesinde ve davranig degisikliginde bu-
lunmasinda énemli bir role sahiptir. Insanlar, yakin ya da uzak gevrelerinde
yaganan gelismelerle ilgili haber ve bilgileri medya sayesinde 6grenmektedirler
(Tokgoz, 1981: 3). 1980 yilinda MacBride ve galigma arkadaglarinin hazirladig
raporda da haber ve bilgi verme 6zelliginin medyanin en 6nemli 6zelliklerin-
den biri oldugu belirtilmektedir (Girgin, 2008: 56-57). McQuail, medyanin
tirettikleri igerikler ile toplumu etkiledigini ve toplumun kanaat olusturma-
sina etki ettigini ifade etmektedir (Giiz, 2005: 10-11). McQuail (1994: 51)
medyanin her tiirlii bilgiyi tagima ve birey ve topluma yol gosterici olma islevi
oldugunu belirtmektedir. Bu bilgilerden biri ise, siyasal bilgilerdir.

Medyanin etkisi tizerine yapilan ¢aligmalar, medya iceriklerinin toplum
tizerinde etkili oldugunu ve ayrica her bireyde farkli bir etki yapabildigini
ortaya koymaktadir (Mcleod ve Reeves, 1981: 62-64). Uzun yillardir yapilan
caligmalar sonucunda medya etkisi ile ilgili olarak 3 dénem ortaya ¢ikmig-
tir. Birinci dénemde yani 1940’larin baglangicina kadar yapilan ¢alismalar
medyanin insanlar1 direkt etkiledigini ortaya koyarken 1940 ve 1955 yilla-
r1 arasinda yapilan ¢alismalar, medya etkisinin sanildigi kadar ¢ok olmadigi
yoniinde sonuglar elde etmistir (Capli, 2002: 176-178). Ozellikle 1960’h
yillardan giiniimiize kadar olan dénem olarak adlandirilan tigiincii donemde
ise, yine medyanin birey ve toplum tizerinde giiglii etkileri oldugu belirlen-
mistir (Uyanik, 2016: 74). 1960’]ar ve 1970’lere kadar medyanin sinirl bir
etkisi oldugu yoniinde sonuglar elde eden ¢aligmalar ve bu ¢aligsmalar netice-
sinde ortaya ¢ikan yaklagimlarin ardindan 1970’lerden sonra yapilan bircok
caligmada, diger bilgi tiirlerinde de oldugu gibi siyasal bilginin elde edilme-
sinde ve ayrica politikacilarin segmene ulagmasinda ve dolayisiyla segmen
tercihinin sekillenmesinde medyanin etkili oldugu sonucuna ulagilmigtir.
Ozellikle segim donemlerinde aday/parti/lider, se¢im yarisinin gidisati, diger
insanlarin diistinceleri vb. 6grenmek isteyen milyonlarca insan, bu anlamda
medyaya daha yogun ilgi géstermektedir (Dogan ve Goker, 2010: 164).

Son dénem medya iizerine yapilan ¢aligmalarin biiyiik ¢ogunlugunun
sosyal medya, dijital boliinme (6r. Bingol, 2024) yeni medya tizerine oldugu
gozlemlenmektedir. Bunda sosyal medya kullanici sayisinin diinyada mil-
yarlara iilkemizde de milyonlara ulagsmasinin biiyiik bir etkisi vardir. Dola-
yistyla sosyal medyanin, birey ve toplum tizerinde etkisi kaginilmazdir. Hat-
ta sosyal medya kullanimi bagimlilik derecesine gelmistir (Kiran vd., 2020:
438). Bunlarin diginda se¢menler gibi politikacilar da hem kurumsal hem
de bireysel olarak sosyal medyayi aktif olarak kullanmakta, segmene bu yolla
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mesaj vermekte ve secmenle etkilesime ge¢cmektedirler (Akyol, 2015: 112).
Bu ¢alismada sosyal medyanin segmenlerin bilgilenmesi ve oy verme davra-
nig1 tizerindeki etkisi izerine yapilan doktora galigmalart ve sonuglari ince-
lenmektedir. Tezlerin ulagtigi sonuglar 15181nda, sosyal medyanin se¢gmenin
oy verme davraniglarina etkisi tartigitimaktadir. Bu maksatla 30.09.2024 tari-
hine kadar yazilmig olan ve YOK’iin tez sayfasinda yer alan tezler, caligma
kapsamina alinmaktadir.

Secmen Tercihine Etki Eden Faktorler

Se¢men davranisini basta medya olmak tizere birgok faktor etkileyebilir-
ken bu etki se¢imin tiiriine gore degisebilmektedir. Siiphesiz temel faktorler
benzer olsa bile genel ve yerel segimlerde se¢gmen davranigini etkileyen fak-
torleri ayr1 ayri ele almak gerekmektedir. Ahmet Kalender (2000:39), se¢-
men davraniginin sosyolojik, psikolojik ve rasyonel tercih yaklagimlar: ¢er-
cevesinde ele alindigini ifade etmektedir. Bunlarin yaninda ayrica konuya
gore oy verme ve ideolojiye gore oy verme yaklasgimlart da yer almaktadir
(Gulliipunar vd., 2013). Se¢men tercihini etkileyen faktorler; ekonomik,
ideolojik, kiiltiirel, feodal, demografik (se¢gmen ya da aday) ve se¢ime iliskin
faktorler seklinde de tanimlanabilir (Nas, 2020). Bunlarin yaninda ekono-
mik sartlar ¢ok kotii oldugunda ekonomi oy verme sirasinda diger faktorle-
rin 6niine gegebilmektedir (Cinko, 2006:111). Diger taraftan parti aidiyeti,
ideoloji ve kiiltiirel unsurlarin daha 6nemli olabilecegi de (Akgiin, 2000: 89)
belirtilmektedir. Ayrica parti ve liderlerin 6zellikleri, kamu politikalari, olay-
lara bakiglar1 ve ¢6ziim onerileri de se¢men tercihinin olusmasinda etkilidir
(Bayir ve Aslan, 2019: 897). Su da unutulmamalidir ki her dénem oldugu
gibi sosyal medyanin ve politikacilarin sosyal medyada giindemi belirleme
ve politikacilarin giindem olmalar1 da s6z konusudur (Giidekli, 2015: 183).

Genel Secimlerde Se¢men Tercihine Etki Eden Faktorler

Calismanin girig kisminda da belirtildigi tizere genel anlamda medyanin
toplum ve birey tizerinde etkisi tartisilmazdir. Se¢men davranmiginin sekillen-
mesinde ya da degismesinde sosyolojik, ideolojik, psikolojik ve ekonomik
faktorler yer almaktadir. Ayrica parti, aday (Goker ve Dogan, 2015) segmen
ve se¢gmenden kaynaklanan birgok faktoriin, segmen tercihini etkilemesi s6z
konusudur. Bunlarin yaninda se¢gmen davranisini etkileyen faktorler arasin-
da yas, cinsiyet, aile, ¢evre faktorleri de yer almaktadir (Haydaroglu ve Kork-
maz, 2020: 81). Siyasal bilgi ve davranig anlaminda se¢cmenler medya ige-
riklerinden etkilenmektedirler. Ornegin Fadime Dilber, Karaman’da yaptig:
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calismasinda katilimcilarin %18,5’inin siyasal igerikli bilgilerden etkilendigi
belirlenirken daha yiiksek egitim diizeyine sahip bireylerin haber ve liderle-
rin konugmalarindan ve daha diistik egitim diizeyine sahip bireylerin ise ka-
muoyu aragtirma sonuglarindan etkilendigi sonuglarina ulagilmistir (Dilber,
2012: 96-102). Se¢men davramisini etkileyen faktorler arasinda; adayin ima-
j1, parti, ekonomik nedenler, ideoloji, parti lideri, partiye baglilik, giindem,
icinde yer alinan sosyockonomik ortam, aile, referans gruplari-gevre, se¢imi
kazanma ihtimali, medya, siyasal reklam, kamuoyu aragtirmalar1 (medya yo-
luyla), din, ¢ikar gruplari, egitim, ekonomi faktorleri de yer almaktadir (Er-
ding, 2012). Baltac1 ve Eke’nin 2012°de Isparta’da yaptig1 ¢alismada; kamuo-
yu arastirmalarinin, se¢im kampanyalarinin se¢gmen tizerinde kismu bir etkisi
oldugu goriiliirken yiiz yiize goriismelerin ve ayrica mitinglerin azimsan-
mayacak (yaklasik %30) bir etkisi oldugu sonucu elde edilmigtir. Caligmada
etkilenme diizeyinin kararsiz segmenlerde daha yiiksek oldugu sonucu elde
edilen 6nemli sonuglar arasindadir (2012: 117-121).

Genel ya da yerel se¢imler olsun fark etmeksizin Tiirkiye’de en ¢ok ko-
nusulan konularin baginda gelen ekonomik kosullar ve bu baslik altinda is-
sizlik, segmen davranigini ve parti ve adaylarin popiilerligini etkilemektedir.
Enflasyon oranlarindaki degiskenlik, milli gelirin ve ortalama gelirin artmasi
da se¢gmen davranigini etkilemektedir. Ekonomideki negatif gelismeler pozi-
tif gelismelere gore daha hizli bir etki gostermektedir. Bunun yaninda eko-
nominin koétii oldugu donemlerde “gélge degisken”in ortaya ¢ikmasi, kotii
ckonomik kosullarin se¢gmen tarafindan goz ardi edilmesine sebep olabilir
(Sezgin, 2007: 21, 34-36). Yasanilan iilkenin yasam standartlari, dis iligkiler,
siyasi ¢izgi de secmen davramigini etkilemektedir (Ozdemir, 2021: 43-44).
Caglar Ozdemir 2021 yilinda yaptig1 calismasinda, Tiirkiye’de ve yurt di-
sinda segmen tercihini etkileyen faktorler {izerine yapilan temel galigmalari
incelemigtir. Yapilan ¢alismalardan elde edilen sonuglara gore, Tiirkiye’de
se¢men tercihini etkileyen faktorler arasinda adayin fiziksel 6zellikleri, etnik,
kimlik, ideolojisi, galigma arkadaglar1, 6nceki icraatlari, yag, meslek, se¢cim
kampanyasi, parti programlarinin bulundugu gorilmustiir. Egitim seviyesi
disiik bireylerin aile bireylerinden etkilendikleri, medyanin 6zellikle sosyal
medya kullaniminin, bu kesimin tercihlerinin belirlenmesinde etkili oldugu
belirlenmistir. Calismada ayrica bolgesel anlamda farkliliklarin (6rn. kiiltii-
rel, feodal, demografik ve giivenlik unsurlarinin- 6rn. Tiirkiye’nin dogu ve
giineydogu bolgelerinde), segmenlerin demografik 6zelliklerinin, cinsiyet,
egitim diizeylerinin, aile liderlerinin de segmen tercihinde etkili oldugu be-
lirlenmistir (Ozdemir, 2021: 40-42).
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Kirsal bolgelerde ve kentlerde yasayan se¢menlerin, siyasi tercihlerinde
onemli farkliklar bulunmaktadir. Bu anlamda mekénsal farkliliklar1 da si-
yasilerin g6z 6nitinde bulundurmasi gerekmektedir (Bagci, 2023). Yukarida
da belirtildigi gibi bolgesel farkliliklar se¢gmen tercihinde belirleyici faktor-
ler arasindadir. Bu anlamda yakin zamanda Van ilinde yapilan bir ¢aligma-
da (Nas, 2020: 141-144) giivenlige iliskin faktorlerin ¢ok 6nemli oldugu ve
ekonomik degiskenlerin de oy verme davraniginda ilk siralarda yer aldigi
belirlenmistir. Kocaeli’'nde yaklagik 9 bin katilimciyla yapilan bagka bir ¢a-
lismada, oy verme davranisinda adayin bireysel 6zellikleri ve aday oldugu
partinin oldukga 6nemli oldugu, egitim diizeyinin rasyonel anlamda oy ver-
me noktasinda olumlu etkisi oldugu belirlenmistir. Bunlarin yaninda ada-
yin diiriist/giivenilir olmasinin %85, halka yakin olmasinin %81, proje ve
vaatlerinin-deneyiminin-partisinin %80 ve se¢im kampanyasinin %53, ayni
kokenden olma faktoriiniin ise %24 oraninda etkili oldugu tespit edilmistir.
Ayrica galigmada begenmedigini cezalandirma arzusunun ise %2 oraninda
etkili olabilecegi goriilmiistiir (Karahan Uslu vd., 2017). Gallipunar vd.,
(2013: 18-19) yaptiklar1 galigmada rasyonel yaklagimla oy veren vatandaslarin
daha ¢ok adayin kim olduguna bakarak oy verirken biiyiik bir kisminin daha
cok partiyi baz alarak hareket ettigini belirlemiglerdir. Se¢gmenlerin oy verme
davranisi sergilerken ilk olarak tilke ¢ikarlarini, ikinci olarak partiyi (parti
bagimlilig1) g6z 6niinde bulundurduklar: belirlenirken ideolojinin parti se-
¢iminde dolayisiyla oy vermede etkili oldugu goriilmiistiir. 24 Haziran 2018
genel secim siireciyle ilgili Pamukkale Universitesi 6grencileri tizerine yapi-
lan bir galigmada, parti baglilig olsa da genglerin bazi kogullarin gergekles-
mesi hilinde (yanlg aday vb.) parti tercihlerini degistirebilecegi sonucu elde
edilse de yaklagik %30’unun partisini degistirmeyecegi; siyaset kurumuna
giivendikleri, biiytik oraninin se¢ime katilim gésterme egiliminde oldugu
belirlenmistir. Caligmada ayrica genglerin oy verirken sadece kendilerinin
degil toplumun ¢ikarlarini da g6z 6ntinde bulundurduklart sonucu elde
edilmistir (Filiz ve Polat, 2022: 109-112).

Yerel Secimlerde Secimen Tercihine Etki Eden Faktorler

Bireyler yerel segim siirecinde yerel medyadan da bilgi edinmekte ve elde
ettikleri bu bilgileri 6nemsemektedirler (Damlapinar & Balci, 20014: 279).
29 Mart 2009 Yerel Segimleri 6ncesi Elazig’da Adem Dogan ve Goksel Go-
ker’in (2010) yaptig1 calismada tercihlerin olusmasinda deneklerin %37,7si-
nin aday ve partiyi nemsedikleri goriiliirken %26,9’unun aileyi, %13,1’inin
ise kanaat Onderlerinin 6nemli gordiikleri tespit edilmistir. Caligmada
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deneklerin %50,7’si oy verecegi partinin genelde ayni oldugunu, %26,7’si ise
adaylar belirlendikten sonra karar verdigini belirtmistir. Deneklerin %22,5’1
ise Belediye Bagkanligi, Belediye Meclis Uyeligi ve Il Genel Meclis Uye-
ligi seciminde ayni partiye oy vermedigini belirtirken ¢aligmada, kamuoyu
arastirma sonuglar1 ve ¢evrenin kendi diisiincesini etkiledigini séyleyenlerin
orani bir hayli (yaklasik %80) yiiksek ¢ikmugtir.

Se¢menlerin tercihlerinin sekillenmesinde partilerin 6zellikle de ikti-
dardaki partilerin ge¢mis icraatlar1 biiyiik 6nem tagimaktadir (Ozkan, 2004
116). Mus’ta yapilan bir ¢galismada, dogal olarak se¢menler aday-parti belir-
lerken partinin ¢evre konularina yaklagimini, bolgenin altyap: sorunlarina
yaklagimlarini 6nemli bulduklar: belirlenirken se¢gmenlerin 6nceki tecriibe-
lerinin bunlardan daha 6nemli oldugu belirlenmistir. Ayrica se¢menlerin,
sosyal cevrelerinin de oy vermelerinde etkili oldugu ve segmenlerin adaylarin
caligkan ve azimli olmasini istedikleri sonucu elde edilmistir. Bunlarin ya-
ninda segmenlerin, belediye bagkani secerken en ¢ok belediye yonetiminde
bilgili ve tecriibeli oluguna, hangi partiden aday olduguna, adayin kisiligine,
yerel ekonomiye katkisina, egitim durumuna ve siyasi deneyimine baktiklar:
belirlenmistir. Aragtirmaya katilanlarin ¢ogu oy verirken dis aktorlerden ¢cok
etkilenmedigini belirtse de 6nemli bir orani (%11, 86) aile biiyiiklerinden
ve yine aynit oranda (%11,86) medyadan (Gazete ve Televizyon Yayinlari
ile Sosyal Medyanin Etkisinde Kalirim) etkilendiklerini dile getirmiglerdir.
Calismada arkadas gevresi, tarikat ve cemaat biyiikleri ve kanaat 6nderleri-
nin etkisinin neredeyse %5,0 oraninda oldugu belirlenmistir. Diger taraftan
katilimecilarin 6nemli bir boliimii (%23,7), adaylar belirlendikten sonra ve
se¢im kampanyasi tamamlandiktan sonra (%20,0) kararlarini netlegtirdik-
lerini ifade etmislerdir. Aragtirmada adaylarin konugmalar1 ve diger ¢alig-
malarinin se¢men tercihine etkisine bakildiginda ise, katilimcilarin toplam-
da %54,7’sinin bunlarin tercihlerini etkiledigini belirtmeleri adaylarin g6z
oniinde bulundurmasi gereken bir durum olarak goriilmektedir. Bunlarin
yant sira segmenlerin kentin yerelde sorunlarini iyi bilen, galigkan, belediye
yoneticiligi konusunda bilgi ve tecriibeye sahip, diirtist adaylar1 daha ¢ok
tercih edildikleri goriilmiistiir (Coskun ve Cetin, 2019: 245-250). Mersin’de
2014 yerel segimleri 6ncesi yapilan bir caligmada se¢menlerin; adaylarin pro-
jeleri, se¢im stirecindeki performansi, partisi ve liderine 6nem verdikleri so-
nucuna ulagilmigtir (Miman ve Tagtan Miman, 2018: 36). 2019 Yerel Se¢im
stirecinde Sivas’ta yapilan bir ¢aligmada katilimcilarin kitle iletisim araglari
ile (sosyal medya), aile ve ¢evreden 6nemli oranda etkilendikleri belirlen-
mistir. Bunlarin yaninda ayrica adayin 6zellikleri, sehir hakkindaki planlari,
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hiikiimetle iligkisi ve ge¢mis yasantisina odaklanildigi ortaya ¢ikmistir. Ay-
rica secmenlerin yaglarina gore aileden etkilenme durumunun degistigi ve
gelirlerinin degismesine gore de adaylara ve partilerine karsi tutumlarinin

degistigi belirlenirken gelirlerindeki degismenin ¢evreden etkilenme duru-
muna da tesir ettigi sonucu elde dilmigtir (Taydag, 2021: 148-149).

Geleneksel Medyanin ve Sosyal Medyanin Secmenlerin
Bilgilenmesi ve Oy Verme Davranisi Uzendeki Rolii

Kitle iletisim araglari, siyasal iletisim ve propaganda faaliyetleri arasinda
onemli bir yer tutmakta ve se¢cim kampanyasi dénemi olsun ya da olmasin
her dénemde siyasiler tarafindan yogun bir sekilde kullanilmaktadir (Baltaci
ve Eke, 2012: 116). Propaganda siirecinde parti ve adaylar, tanitim ve politi-
kalar1 hakkinda segmenlere bilgi vermek i¢in medyay1 kullanirken medya da
bu dénemde se¢im ile ilgili haberleri topluma daha fazla sunmaktadir. Bi-
reyler bu sayede siireg, aday ve partilerle ilgili bilgi edinmektedirler. Yapilan
caligmalar, 6rnegin; geng bireylerin siyasal bilgi edinmesinde internet, sosyal
medya platformlar1 ve televizyonun daha etkili oldugu sonucuna ulagmiglar-
dir (Balc1vd., 2016: 115, 124).

Daha 6nce yapilan galigmalar (6rn. Giiz, 1995), televizyonun siyasal bilgi
edinmede ve dolayisiyla kanaat olugmasinda ¢ok etkili oldugunu tespit eder-
ken son yillarda yapilan galigmalar internet, sosyal medya platformlarinin
da oldukga etkili oldugunu ortaya koymaktadir. Yazili, gorsel ve isitsel tiim
medyalar1 i¢inde barindiran internet ve sosyal medya platformlar1 da parti/
adaylarin propaganda yapmalari ve ayrica se¢gmenlerin bilgilenmesi agisindan
biiyiik 6nem arz etmektedir. Bu anlamda 2010’dan sonra yapilan ¢alismalar
(6rn. Bostanci, 2015a), sosyal medyanin oldukga etkili bir siyasal iletisim
arac1 oldugundan bahsetmektedirler. Bireyler, sosyal medyadan aldikla-
11 bilgiler dogrultusunda siyasal egilim ve diistincelerini bi¢cimlendirmekte
veya degistirmektedirler. Sosyal medya; algt olusturma, kamuoyu ve giin-
dem olusturma noktasinda etkili bir mecra olmakla beraber siyasetgiler de
halkin duygu ve diistincelerini bu platform sayesinde ve hizlica 6grenebil-
mektedirler (Dursunoglu, 2017: 1584).

Se¢menlerin hemen her konuda bilgilenmesinde oldugu gibi secimlerle
ilgili konularda bilgilenmesinde de medya ve 6zellikle giintimiizde sosyal
medya oldukga 6nemli ve etkilidir. Yapilan bir¢ok ¢aligmada, medyanin ve
son yillarda 6zellikle sosyal medyanin se¢gmen tercihi tizerinde etkili oldugu
belirlenmistir. Bireyler genellikle bilgiyi medya vasitasiyla alirken aday-lider/
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parti imajmin olusmasi, siyasal reklam, kamuoyunun toplumla bulugmasi
medya sayesinde olmaktadir. Hi¢ kuskusuz genel anlamda medya, siyasetle
ilgili bilgi edinmede ve segmen davranigini etkilemede 6nemli bir yere sahip-
tir (Frat, 2019: 11-12). Diinya genelinde de medyanin ve sosyal medyanin
segmenler {izerindeki etkisiyle ilgili galismalar devam etmektedir. Ornegin
Giiney Afrika’da tiniversite 6grencileri tizerine yapilan bir ¢caligmada medya
etkisi ve genclerin oy vermesi arasinda bir iligki oldugu tespit edilmistir (Wie-
se, 2011 akt. Cavusoglu ve Pekkaya, 2016: 18). 2009 Yerel Se¢imler 6ncesi
yapilan bir ¢aligmada tiniversite 6grencilerinin siyasal tercihlerini sirasiyla;
“aday, ideoloji, lider, iilkedeki politik giindem, partiye olan baghlik, i¢inde
bulunulan sosyal ortam, partinin se¢imi kazanma ihtimali, ailenin siyasi ter-
cihi, medyada ¢ikan haberlerin” etkiledigi belirlenmigtir. Diger taraftan ayni
caligmada gesitli mecralarda-televizyon, yazili basin, billboard ve internette
yer alan siyasal reklamlarin sinirh bir etkisi oldugu ve sadece sahip olunan
goriigii daha da giiclendirme yoniinde etkisi oldugu tespit edilmistir. Bun-
larin yaninda medyada ¢ikan haberlerin oy verme davranigi tizerinde etkili
oldugunu diisiinenlerin oranmnin ise %23,7 oldugu gorilmiistiir (Erding,
2012: 62-69). 29 Mart 2009 Yerel Secimleri 6ncesinde Elazig’da, Dogan
ve Goker’in yaptigl ¢alismada; oy tercihlerinin adaylarin yerel televizyon-
lardaki konusmalar ve agik oturumlardaki performanslarindan etkilendigini
belirtenlerin oranmin %55,5 oldugu tespit edilmistir. Gazetelerdeki haber
ve kose yazilarin siyasi tercihlerini etkiledigini diistinenlerin oraninin ise
%69,1 oldugu belirlenmistir. Calismada yine partilerin gazetelerdeki ilan-
larinin siyasi tercihlerini etkiledigini diisiinenlerin oranmin da ¢ok yiiksek
oldugu goriilmiistiir. Bunlarin yaninda internet medyasinda yayinlanan ha-
ber, yorum ve ilanlarin tercihlerini etkiledigini diisiinenlerin oraninin ise,
yaklagik %75 oldugu sonucu elde edilmistir (2010: 173-175).

Baltac1 ve Eke’nin 2012’de Isparta’da yaptiklar1 caligmada; katilimcilarin
yaklagik %401 televizyonun, %23’ti radyonun, %44’ti gazetenin, %27’si in-
ternetin oy verme tercihlerini etkiledigini belirttikleri ortaya ¢ikarken 6zel-
likle 40 yas alt1 bireylerin daha yiiksek bir oraninin internetin tercihlerini
etkiledigini belirttigi sonucu elde edilmistir (2012: 117-121). 2017 yilinda
Kocaeli’'nde yapilan bir ¢alismada; bir¢ok faktoriin de yer aldigi bir soruda
medyanin oy verme davranigini etkiledigini diisiinenlerin orani %40 olarak
belirlenmigtir. Caligmada, Carkoglu ve Kalaycioglu'nun (2014) yaptig1 galig-
ma 6rnek gosterilerek secmenlerin 6nemli bir boliimiiniin geleneksel medya
anlaminda televizyonu takip ettikleri gortilmiistiir (Karahan Uslu vd., 2017:
12). Coskun ve Cetin’in (2019: 247, 253), Mus ilinde yerel secimlerle ilgili
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yaptiklari ¢aligmada katilimecilarin 6nemli bir oraninin (%11,86) oy tercihin-
de medyadan (Gazete ve Televizyon Yayinlari ile Sosyal Medyanin Etkisinde
Kalirim) etkilendigi belirlenirken sosyal medyayr daha ¢ok kullanan lisans
mezunlarinin daha ¢ok etkilendigi belirlenmistir. Sivas ilinde 31 Mart 2019
Yerel Segimleri ger¢evesinde yapilan bir ¢calismada arag baglaminda en ¢ok oy
verme tercihini etkileyen aracin internet ve sosyal medya oldugu ve gazete
ve radyonun etkisinin diger yillara gore azaldig1 yoniinde sonuglar elde edil-
mistir. Bunlarin yaninda adaylarin medyadaki konusmalari, tartisma prog-
ramlarindaki performanslariin da etkili oldugu belirlenmistir. Caligmada
katilimcilarin, oy verme davraniglarinda televizyondan elde ettikleri bilgile-
rin hilen etkisinin devam ettigi, kamuoyu arastirmalarinin etkisinin azalsa da
devam ettigi belirlenmistir. Caligmada 537 katilimcinin yaklagik %50’sinin
tercihlerinde internet ve sosyal medyanin etkili oldugunu belirtmesi sosyal
medyanin ve internetin se¢menlerin oy tercihinde ne kadar 6nemli oldugu-
nu ortaya koymaktadir (Taydag, 2021: 141, 148-149). 16 Nisan 2017 Anayasa
Degisikligi Referandumu ile ilgili yapilan bir caligmada, siyasal bilgi edinme-
de televizyon ve internetin en etkili medya araglar1 oldugu ve ayrica bireyle-
rin siyasal bilgi edinmede interneti etkili bulma orani arttik¢a sosyal medyay1
etkili bulma oraninin da arttig1 belirlenmistir. Bunlarin yaninda siyasal bil-
giye olan ilgi arttikca medyanin siyasal bilgi edinmede etkili olduguna olan
inancin da arttig, egitim diizeyi arttik¢a internetin ve gazetenin siyasal bilgi
edinmede daha detayl: bilgi verdiginden dolay: etkililiklerinin arttig1 sonug-
larina ulagilmigtir (Balc1 vd., 2019: 12-13). 31 Mart 2019 Yerel Segimleri 6n-
cesi Konya’da yapilan bir ¢aligmada, aday imaji olusurken medyanin etkili
oldugu ve kadinlarin erkeklere oranla adaylarla ilgili bilgileri medyadan daha
fazla edindikleri, daha fazla dikkate aldiklar1 ve bireylerin siyasi konulara olan
ilgisinin artmasinin adaylarla ilgili imaj olusmasinda medya faktoriine veri-
len 6nemi artirdig1 sonucu elde edilmistir (Baler vd., 2020: 21).

Giintimiizde adaylar ve partiler kampanyalarini, reklamlarini belli iicret-
ler karsiliginda ve ayrica 6nemli bir oranini kendi sosyal medya hesaplarinda
ve internet adresinde; yeni medya olarak nitelenen internet dolayistyla sosyal
medya platformlari izerinden yiiriitmektedirler (Tan ve Baydas, 603: 2017).
Son yillarda yapilan ¢aligmalarin birinde sosyal medyanin sosyo-psikolojik
oy verme davraniginin yaninda rasyonel oy verme davranigi {izerinde de
etkili oldugu ancak sosyolojik oy verme davranigi tizerinde etkili olmadigy,
Z kusagmin segimlerle ilgili ¢ok fazla bilgi ve tecriibelerinin olmamasin-
dan dolay1 daha ¢ok sosyo-psikolojik oy verme davranigi gosterdigi sonucu
elde edilmigtir. Calismada parti ve adaylarin dijital mecralar1 kullanmasinin
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se¢im yariginda rakiplere tstiinliik saglamada etkili olabilecegi belirtilmek-
tedir (Oztiirk Kiiciik ve Toklu, 2020: 4563-4565). Diger taraftan medyanin
se¢men tercihini disiiniildiigii kadar etkilemedigi yoniinde sonuglar bulan
galigmalar (6rn. Temizel, 2012: 219) da mevcuttur.

Sosyal Medyanin Secmen Bilgilenmesi ve Oy verme

Davranisina Etkisi Uzerine Yapilan Doktora Tez Calismalarinin

sonuclari Uzerine Bir Analiz

Genel anlamda medyanin se¢cmen tercihinin sekillenmesinde etkili oldu-
gu bilinse de tersi yoniinde sonuglar bulan ¢alismalarin sayisi cogunluktadir.
Medyanin se¢men tercihini etkiledigi hipotezinden yola ¢ikarak bu ¢alis-
mada internet ve sosyal medya platformlarimin se¢men tercihini etkileyip
etkilemedigi sorgulanirken Ulusal Tez Merkezi'nde (https:/tez.yok.gov.tr)

2024 y1l1 da dahil sosyal medyanin se¢menlerin oy vermesi tizerindeki etki-
sini ele alan doktora tezleri incelenmektedir.

Yontem

Calismanin aragtirma kisminda, ¢aligma kapsamindaki doktora tezleri
icerik analizi ydntemiyle incelenmistir. Igerik analizi, metin igeriklerinin
analiz edilerek sonuglar elde edilmesini (Neuman, 2014: 466) haber, yazi,
film vb. her tiirlii igerigin olusturulan kodlar yardimiyla da sistematik bir se-
kilde incelenmesini saglamakta ve hem nicel hem de nitel olarak veriler elde
etme ve ¢oziimleme yapmaya yardim etmektedir (Geray, 2011: 151). Anah-
tar kelimeler ile Yiiksekogretim Kurulu Baskanligi Tez Merkezi sayfasindan
arama yapilmistir. Arama neticesinde bulunan tezlerin baglik ve 6zetleri in-
celenerek medya ve sosyal medya icerigine sahip tezlerin sonuglar incelen-
migtir. Ulke digt secim konusu ile ilgili tezler galigmaya dahil edilmemistir.
Calismada ayrica bibliyometrik analiz yonteminden de faydalanilmistir. Bu
analiz yontemi kullanilarak bir¢ok ¢aligma yapilmaktadir. Ornegin Degir-
mencioglu ve Giirer (2024) “yeni medya” icerikli yiiksek lisans tezlerini bu
yontemle incelemiglerdir. Bu analiz yontemi, tez ya da diger akademik galis-
malarin analizinde (Yildirim Becerikli, 2013) kullanilirken ayni konu ya da
bagliktaki galigmalarin ge¢misten giintimiize genel bir profilinin ¢ikarilma-
sinda (Bitirim Okmeydan, 2020) kullanilmaktadir.

Bulgular

Asagida Tablo 1’de daha 6nceden belirlenen 20 anahtar kelime ile tarama
yapildiginda elde edilen tez sayilar1 yer almaktadir.
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HAYRULLAH YANIK

Anahtar kelimeler Ulasilan tez sayisi

1 Tarkiye’de secmen 12

2 Sosyal medya ve secim 2

3 Oy verme davranisi 40

4 Oy verme 84

5 Siyasal iletisim 238

6 Secim 4.865 (2.000)
7 Sosyal medya 3.658 (2.000)
8 Se¢men 294

9 Sosyal medya ve oy verme 1

10 Oy kullanma 6

1 Oy davranisi 2

12 Medya ve secim 5

13 Se¢men davranisi 56

14 Secmen tercihi 1

15 Oy tercihi 2

16 Yeni medya 529

17 Yeni medya ve secmen 1

18 Yeni medya ve secim -

19 Sosyal aglar ve secim -

20 Dijital medya ve secim -

Toplam 5.283

Belirlenen 20 anahtar kelime ile arama yapildiginda; bu kelimelerle ilgili
olarak 9806 tane teze ulagilmigtir. Asagida yer alan tablo 2’de yukarida belir-
tilen anahtar kelimelerle ilgili olarak tezlerin bagliklarinda sosyal medya ve
oy verme davranigi ile ilgili kag tane tez oldugu ve se¢gmen davranigina etki
eden faktorlerle ilgili tez sayis1 belirtilmektedir. Bunlarin diginda analizler
yapilirken sosyal medya ve segmen davranisi ile ilgili tezlerin biiyiik cogun-
lugunun yiiksek lisans tezi oldugu belirlenmistir. Ayrica se¢gmen davrani-
sina etki eden faktorlerle ilgili tezler incelendiginde sosyal medya faktorii
agik bir sekilde tez bagliginda ve 6zetlerde olmasa bile tezlerin metinlerinde
“medya”, “sosyal medya” anahtar kelimeleri ile tarama yapildiginda medya
ve sosyal medya faktorii ile ilgili bulgu ve sonuglar oldugu gézlemlenmistir.
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Tablo 2. Sosyal Medya ve Diger Faktorlere Gore Tez Sayilarinin Dagilimr’

Tez adinda sosyal Tez adinda secmen | Aday, parti
medyanin etkisi ve davranisimi vb. medya
Anahtar kelimeler s‘egmep.qavramgl . etkil‘eyen 'faktiir' _ku.lla.n.|m| t::pslaa;lm
ile ilgili ifadeler ifadesinin yer aldigi | ile ilgili tez
gecen tez sayisi tez sayisi sayisi
1 Tlrkiye’de secmen 1 6 - 12
2 | Sosyal medya ve secim 2 - - 2
3 Oy verme davranisi 2 13 - 40
4 Oy verme 6 14 - 84
5 Siyasal iletisim 25 - 54 238
6 | Secim 1 - 26 (;_gg%)
7 Sosyal medya 19 - 28 (23_23%)
8 Secmen 37 43 - 294
9 Sosyal medya ve oy 1 ~ B 1
verme
10 Oy kullanma 1 1 - 6
1 Oy davranisi 1 - - 2
12 Medya ve se¢im 1 - 1 5
13 Secmen davranisi 5 - 17 56
14 Secmen tercihi - - - 17
15 Oy tercihi 1 - - 2
16 Yeni medya 6 11 - 529
17 | Yeni medya ve secmen 1 - - 1
Toplam 120 88 126 5.283
1 Toplam bulunan tez sayisi tabloda ifade edilmekle beraber tabloda segmen davramsinda sosyal med-

yamin etkisi, parti ve adaylann sosyal medya kullanim pratikleri ve segmen davramsina etki edebilecek
faktorlerle ilgili toplam tez sayilan da tabloda yer almaktadir. Diger konularla ya da alakasiz oldugu
diisiiniilen tez sayis1 genel toplamin iginde olsa da belirtilmemistir.

86 W muhafazakardisiince e Dijital Cagda Siyaset




HAYRULLAH YANIK

Belirlenen anahtar kelimeler ile 5.283 adet teze ulagilarak bu tezlerin bas-
liklar1 tek tek incelenmistir. Inceleme sonucunda; tez adinda sosyal medya
etkisi ve se¢gmen davramist ile ilgili ifadeler gegen tez sayis1 120, tez adinda
se¢men davranigini etkileyen faktor ifadesinin yer aldigi tez sayist ise 88 ola-
rak belirlenmistir. Ayrica aday, parti vb. medya kullanimu ile ilgili tez sayist
126 olarak tespit edilmistir. Bu tezlerin parti, aday, milletvekilleri ve bele-
diyelerin yeni medya teknolojilerini kullanma bigimleri, sosyal medya stra-
tejileri, adaylarin sosyal medya hesaplarinin incelenmesi, internet sitelerini
ve sosyal aglar1 kullanimlar tizerine oldugu belirlenmistir. “Sosyal medya”
anahtar kelimesi ile 3658 tane tez bulunurken YOK’iin tez sayfas1 2 bin ta-
nesine ulagilmasina izin vermektedir. “Secim” anahtar kelimesi ile de tarama
yapildiginda 4865 tane tez bulundugu ve bunlarin sadece 2 bin tanesinin ula-
stlabilir goriilmiistiir. Tez bagliklarinda yer alan ifadelere gore se¢menlerin
oy verme davranislarinda sosyal medya etkisinin yer aldigi toplam tez sayisi
hesaplandiginda 120 tane oldugu goriilmektedir. Ayni isme benzer tezler
elendikten sonra 93 tane teze ulagilmaktadir.

Tablo 3. Adinda Sosyal Medyanin Secmen Tercihine Etkisi ile ilgili ifadeler Bulunan
Toplam Tez Sayilarinin Dizeyleri

Yiiksek Lisans Doktora

Tez sayisi 83 10

Tablo 3’te yer alan verilere bakildiginda ulagilan tezlerin 10 tanesi dok-
tora diizeyindedir. Incelenmesi planlanan doktora tez sayisi az oldugundan
ve yiiksek lisans tezleri de eklendiginde say1 ¢ok fazla olacagindan tekrar
daha 6nce 2 bin tez sayist kisitlamasindan dolayi erisilemeyen tezler doktora
filtresi uygulanarak erigilmeye ¢alisilmigtir. Bunun yaninda sadece baghigin-
da “sosyal medya” ve “se¢im” ifadesi yer alan tezler degil ayrica yukaridaki
anahtar kelimelere ek olarak se¢men tercihine etki eden diger faktorleri ele
alan doktora tezleri de igerik analizine dihil edilmistir.
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Tablo 4. Tez Basliginda Oy Verme Davranisina Etki Eden Sosyal Medya ve Diger
Faktorleri Ele Alan Doktora Tez Sayisi

Tez adinda sosyal :
medyanin etkisi ve Tez adinda secmen Incilemeye Bulunan
. secmen davranisina/ davranisini/ §|yasal arar toplam
Anahtar kelimeler i ? Lot katilimi etkileyen verilen
siyasal katiima etlisi faktor ifadesinin toplam tez tez
ile ilgili ifadeler gecen er aldid1 tez sayisi ';a i1 sayisi
tez sayisi Y 9 Y Y
1 Tlrkiye’de secmen - 2 2 5
2 Sosyal medya ve B ) . B
secim
3 Oy verme davranisi 1 2 3 9
4 Oy verme 1 3 4 20
5 Siyasal iletisim 4 2 6 44
6 | Secim 3 2 5 803
7 Sosyal medya 17 5 16 446
8 Secmen 6 1 17 63
9 Sosyal medya ve oy B ) ) B
verme/oy davranisi
10 Oy kullanma - - - -
1 Oy davranisi - - - -
12 Medya ve se¢im - - - -
43 | Segmen davranisi/ 1 2 3 12
egilimi
14 Secmen tercihi - 1 1 3
15 Oy tercihi - - - 1
Yeni medya (Dijital
16 | medya, yeni iletisim 6 - 6 170
teknolojileri)
17 Yeni medya ve 1 ) 1 1
secmen
TOPLAM 34 30 64 1577
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Yukarida Tablo 4’te yer alan verilere gore analiz edilecek tezleri belirle-
mek adma 17 farkli anahtar kelime ile arama yapilarak 1577 adet teze ulagil-
mugtir. Tablo 1°de yer alan verilere gore 5280 tez, tablo 4’te yer alan verilere
gore 1577 adet tez toplamda ise yaklagik 7 bin (6860) tez bashg: analiz edil-
mistir. 1577 adet tezin bagliklar1 ve gerektiginde 6zetlerine bakilarak ince-
lenecek tezler belirlenmeye ¢alisilmigtir. Calisma neticesinde tez bagliginda
se¢men davranigina sosyal medyanin etkisini ele alan 34 doktora tezi oldugu
ve yine tez bagliklar1 ve 6zetlere bakilarak sosyal medyanin siyasal katilima
etkisini ele alabilme durumu olan 30 doktora tezi belirlenmistir. Diger ta-
raftan ayni tezlere ulagilmasini 6nlemek adina belirlenen tezlere yazarin ismi
verilerek ayni tezlerin incelenmesi engellenmistir. Tez isimleri ayni olan
tezler ¢ikarilinca toplam 42 doktora tezinin incelenmesine karar verilmigtir.
Tezlerin metinleri incelenirken 15 tezde konu baglaminda 6nemli veriler
olmadigindan elenerek 27 adet tez metni incelenmistir.

2000’lere yaklasilirken Ahmet Kalender (1998: 270-275) se¢men tercihi-
ni etkileyen propaganda ve iletigim faktorleri tizerine yazdigi doktora tezinde
se¢gmenlerin tercihlerinin 5 yaklagim; sosyolojik, psikolojik, rasyonel, konu-
ya oy verme ve ideolojik yaklasim ¢ercevesinde ele alindigini belirtirken sec-
men tiplerini de incelemistir. Caligmada propaganda ve iletisim faktorlerini
ele alan Kalender, aile ve yakin ¢evresinden etkilenerek oy verenlerin orani-
nin diistik oldugunu, ¢ogunlugun inang ve ideoloji dogrultusunda oy veren
idealistlerden olustugunu, ekonomiyi diigiinerek oy verenlerin oranimin dii-
stik oldugunu, %35’lik bir kesimin fanatik se¢cmenlerden olustugunu belirt-
mistir. Bunlarin yaninda kitle iletisim araglariin etkilemekten daha ziyade
bilgilendirme baglaminda iglevini yerine getirdigini ifade eden Kalender,
kitle iletisim araglarinin 6zellikle televizyonun ilimli gelenekgi ve faydaci
se¢men tizerinde etkili oldugunu ve segmenlerin oy verirken giindemdeki
konulara 6nem verdigini tespit etmistir. Metehan Temizel (2012: 218-219)
ise, yaptig1 caligmada sosyo-psikolojik faktorler iginde yer alan “Secimlerde
Siyasal Tercihimi En Cok Medya Etkiler” diisiincesine katilimeilarin ¢ok
diigiik oranda katilim gosterdigini belirlemistir. Kalender ve Temizel'in ak-
sine Haydar Golbagi tarafindan (2010: 318-322) Sivas’ta yapilan ¢alismada
siyasi partilere karsi kanaatlerin olugmasinda en 6nemli faktoriin televizyon
oldugu belirlenmistir. Caligmada bireylerin kanaat ve tutumlarinin olug-
masinda en etkili faktoriin medya oldugu ve en 6nemli bilgi kaynaklarimin
internet oldugu sonucu ortaya ¢ikmigtir. Bu anlamda ¢alismanin yapildig:
yillarda internetin oy verme davranisinda ¢ok etkili olmaya bagladigini séy-
lemek miimkiindiir. Karaman’da siyasal katilimda kitle iletisim araglarinin
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bireyler tizerindeki etkisinin ele alindig1 bir ¢alismada (Dilber, 2011: 227-
231) siyast tercihlerin olusmasinda segmenlerin en ¢ok aile, es ve medyadan
etkilendikleri, gelir diizeyi ortalama diyebilecegimiz kesimin oy verme dav-
raniginin televizyon, gazete, radyo ve internetten etkilendigi ortaya ¢ikmugtir.
Sunu belirtmek gerekir ki ¢calismanin yapildigs tarihlerde ginimiizde yogun
olarak kullanilan sosyal medya platformlar1 ya daha yeni kurulmus ya da
sonrasinda kurulmusg platformlardir. Caligmadan elde edilen bir diger sonug
ise, karar verme stirecinde lisanstistii egitim diizeyine sahip olanlarin inter-
neti daha ¢ok kullandigidir. Ayrica siyasal bilgi elde etmede gazete, radyo,
internet, televizyon ve dergiye verilen énem arttikga siyasal katiliminda art-
t1g1 sonucu elde edilmistir. Esra Aydin’in (2011: 158-164) calismasinda, bilgi
kaynaklarindan reklam araclarinin evlilerin oy verme kararlarinda bekarlara
gore daha etkili oldugu, basin-yayin haberlerinin 50 yas ve tizerinde ve orta-
okul ve lise mezunlarinda daha etkili oldugu belirlenmistir. Bunun yaninda
bilgilenme kaynaklar1 (medya) aday ve parti imaj: ile bilgilenme kaynakla-
r1 arasinda pozitif bir iligki oldugu belirlenmistir. Bilgi kaynaklar faktorii
igerisinde “Parti/Aday Internet/Web Sayfalarindan Yaptiklar1 Tanitimlar Oy
Verme Kararimda Etkilidir” 6nermesi de yer almaktadir. Emel Tozlu (2015:
80) caligmasinda, katilimcilarin %48,7’sinin sosyal medyanin, %36,9’unun
ise haber sitelerinin siyasal halkla iligkiler uygulamalarinda etkili oldugunu
diisiindigii ortaya cikmustir. 2015’te Mustafa Bostanci yapmig oldugu ca-
lismasinda ise, 6zellikle politikacilarin sosyal medyaya azami 6nem vermesi
gerektigini savunmaktadir. Calismanin yapildigr dénemde hem se¢gmenle-
rin hem de milletvekillerinin sosyal medyanin 6nemini kavradigr sonucu-
na ulagmistir. Calismada segmenlerin sosyal medyanin giindem belirleme
giictiniin farkinda oldugu ve sosyal medyada dolasan siyasal iceriklerin oy
verme davranigini etkileyecegini diisiindiikleri sonucu elde edilen bir diger
sonugtur. Calismada katilimcilarin sosyal medyada neredeyse %50’sinin si-
yasal igerik {iretip paylastig, siyasal icerikleri begendigi, %29,5’inin sosyal
medyada bir siyasi partinin veya fikrin grubuna dahil oldugu belirlenmistir
(2015b: 181-183). Ttirkiye’nin 7 bolgesinde 7 ayr1 tiniversitede dgrencilerle
bir caligma yapan Mustafa Isliyen (2015: 313-324), secmen tercihini etkile-
yen faktorleri; ideoloji, parti lideri, din ve ahlaki degerler ve adayin partisi
seklinde siralarken aile, medya, partinin se¢imi kazanma ihtimali ve yakin
cevre faktorlerinin siralamanin ¢ok gerisinde oldugu sonucunu elde etmistir.
Caligmada tiniversite 6grencilerinin sosyal medyada yer alan parti faaliyet-
leri, reklamlar, olumsuz igerikler, siyasi kampanya ve hashtaglarin oy verme
davraniglarinda 6nemli bir unsur olarak gordiikleri sonucu elde edilmistir.
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Ayrica sosyal medyada yapilan paylasimlarin desteklenen partiye olan ilgiyi
ve bagliligi giiglendirdigi, ortak bir alan olarak sosyal medyada partilerine
bir saldirt oldugunda savunmaya geg¢ildigi, sosyal medya kullanimi arttik¢a
siyasal katilim diizeyinin de arttig1 sonuglarina ulagilmistir. Bunlarin yanin-
da Twitter’t daha ¢ok kullananlarin daha ¢ok siyasal katilim gosterdigi, si-
yasiler de Twitter’t ¢ok kullandiklarindan dolay: bireylerin Twitter’da daha
cok siyasal igerikle kargilagtiklar1, sosyal medyay1 siyasi giindem igin takip
edenlerin siyasal katilimlarimin daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Ayrica
sosyal medyadaki igeriklerin siyasi partilere oy vermedeki etkisi arttik¢a siya-
sal katilim diizeylerinin de arttig1 sonucu elde edilmistir. 2016’da Onur Tay-
dag’in yazdig1 doktora tezinde, katilimcilarin oy verme davraniginda internet
ve sosyal medyanin etkili oldugu, se¢im giinii yaklasirken karar verenlerin
sosyal medyadan etkilendigi, sosyal medyanin ve ayrica internetin etkili ol-
dugunu belirtenlerin daha ¢ok merkez sol goriise sahip bireyler oldugu ve
sosyal medya kullananlarin se¢cime daha ¢ok ilgi gosterdigi belirlenmistir.
Bunlarin yaninda aragtirmanin yapildigi dénemde en ¢ok kullanilan ve en
cok etkilenilen aracin Facebook oldugu ve baraji gegen dort partinin de Fa-
cebook tizerinden kampanya yiiriittiikleri, siyasal kampanyaya ilgi arttik¢a
medyaya olan ilginin de arttig, siyasal karar alma siirecinde Facebook ve
Twitter'in etkili oldugu belirlenmistir. Facebook kullanim oranlarmin parti
bagliliklarini etkiledigi, Twitter'in karar alma siirecinde etkili oldugu ancak
calismada sosyal medyanin karar alma siirecinde etkili olsa da bu etkisinin
siirlt oldugu sonuglarina ulagilmigtir (2021: 231-237).

2018de sosyal medya kullanicilart tizerine yapilan bir ¢alismada (Tehci,
2018: 149-150, 185-196) “Bir Siyasi Parti veya Lideri Hakkinda Sosyal Payla-
sim Sitelerinde Arkadaglarimin Goriiglerini Alirnm” diisiincesine katilanlarin
oraninin %35 oldugu belirlenmistir. Caligma ayrica, “Sosyal Paylagim Sitele-
rindeki Arkadaglarimin Fikirleri Bir Siyasi Parti veya Lideri Hakkinda Daha
Rahat Karar Vermeme Neden Olur” diisiincesine katilanlarin oranimin %33,6
oldugunu tespit etmigtir. Oranlarin bu denli yiiksek olmasi bireylerin oy ver-
me egilimlerinin sekillenmesinde sosyal medyada yer alan diger kisilerin fikir-
lerinin etkili oldugu goriilmektedir. Caligmada sosyal medyada yer alan siyasi
icerikli paylasimlarin kullanicilar tarafindan giivenilir bulundugu ve segmen
davranigina etki etmesinin de s6z konusu olabilecegi ifade edilmektedir. Ca-
lismada etkilenmenin erkekler ve evli bireyler tizerinde daha yiiksek seviyede
olabilecegi belirtilirken takip edilen farkli sosyal medya platformlarinin seg-
men davranigi {izerinde farkli etkisi oldugu belirlenmistir. Necmettin Mutlu
(2020: 282-297, 315-325) ¢aligmasinda; aday calismalari, aile, medya vb. gibi
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se¢men tercihinde etkili olan faktorler ile sosyal medyadan haber ve igerik ta-
kibi arasinda olumlu bir iligki tespit etmistir. Calismada segim stireci ile ilgili
bilgileri edinirken bireylerin televizyonla birlikte en ¢ok internet (medya/blog/
haber, %20,8) ve sosyal medyay1 (%28,5) takip ettikleri ancak sosyal medyadan
edinilen bilgiye giivenilir ve tarafsiz olarak bakanlarin oraninin (%21,1) disiik
oldugu belirlenmistir. Aday hakkinda bilgileri ise %40’lik bir kesimin sosyal
medyadan takip ettigi belirlenirken katilimcilarin se¢im stirecinde (2019 ye-
rel segimleri) sosyal medyada adaylarla ilgili paylagilan igeriklerin oy verme
davraniglarinda %25,5’1 etkili oldugunu, %21,1’1 kismen etkili oldugunu be-
lirtmistir. Bireylerin sosyal medyada en ¢ok siyasal haberleri (%56,3) okuduk-
lar1, %77,6’s1 sosyal medyada adaylarin tartismalarini takip ettigi, %43,2’sinin
sadece kendine uyumlu siyasi paylasimlart takip etmedigi yani digerlerini de
takip ettikleri belirlenmistir. Diger taraftan bireylerin siyasi diistincelerini en
cok arkadas ve gevreleriyle ve sosyal medyada paylagtiklar: belirlenmistir. Ca-
ligmada erkeklerin siyasi icerikleri sosyal medyadan daha fazla takip ettikleri,
genglerin bilinenin aksine 45 yag ve tizeri bireylerden daha ¢ok siyasi igerik
takip ettigi, 18-24 yas grubunun oy verme davraniglarinda 6ncelikle arkadag
cevresi ve medyayr etkili gordiikleri belirlenmistir. Merve Ozdemir galisma-
sinda (2022: 173-175), derinlemesine goriigme yaptigi katilimcilarin hemen
hepsinin segimlerle ilgili olarak birincil bilgi kaynaginin medya oldugu ve
ozellikle geng se¢gmenin sosyal medyay1 habere ulagmak i¢in kullandig ortaya
¢ikmustir. Calismada bu durumun ve ayrica kitle iletigim araglarinin bireylerin
en mahrem alanlarma girebilmesinin dolayli ya da dolaysiz olarak segmen-
lerin iradesini ve tutumlarini etkileyebilecegini gosterdigi vurgulanmaktadir.
2020de yapilan bir diger galismada (Yasar, 2020: 179-188), siyasi amagli sos-
yal medya kullaniminin siyasal etkinlik; siyasal etkinlik duygusu, siyasal ilgi
tizerinde etkili oldugu ve bireylerin siyasal siireglere katiliminda etkili oldugu
belirlenmistir. Ayrica siyasal amagli sosyal medya kullaniminin siyasal katili-
mu1 ve sandiga gitmeyi arttirdigi belirlenmistir. Bunlarin yaninda katilimcilarin
siyasal amacli en ¢ok WhatsApp, Youtube, haber sitelerinin yorum kisimlari,
Instagram, Facebook, Twitter kullanirken forum ve bloglar1 az kullandikla-
11 belirlenmigtir. Her bir sosyal medya platformu ay1 ayr1 soruldugunda ise;
Twitter, Facebook, forumlar, bloglar 6ne gectigi goriiliirken yukarida adi
gecen platformlart da siklikla kullandiklart belirlenmistir.  Stiheyla Giilgiin
Koyuncuoglu'nun (2021: 120-123) caligmasinda; ¢ogunlugu gengler, evli
kadinlar olusturmaktadir. Aragtirmadan elde edilen sonuglara gore katilimei-
larin yaklagik %50’sinin sosyal medya ortamlarinda siyasal gruplara katildig
ve sosyal medyada yapilan siyasal pazarlama faaliyetlerinin se¢gmen bagliligini,
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adaylara olan baglilig: giiglendirdigi belirlenmistir. 2022 yilinda yapilan bir ga-
lismada (Ozkan, 2022: 129-132) genglerin biiyiik bir kismimin birden fazla
farkli sosyal medya platformunda hesab1 oldugu, geleneksel medyaya oranla
siyasi giindemi takip etmek icin sosyal medyay1 daha ¢ok kullandiklart ancak
diger amaglarla kiyaslandiginda siyasi giindemi takip etmek i¢in sosyal medya-
y1 kullanma motivasyonlariin daha diisiik oldugu tespit edilmigtir. Gengle-
rin, internet/sosyal medyanin siyasi partilerin bagarisina olumlu katki yaptigini
distindiikleri, sosyal medyada yapilan se¢cim kampanyalarina olumlu yaklas-
tiklar1, sosyal medya platformlarinin genglerin siyasi katilim noktasinda mo-
tive ederek cesaretlendirdigi sonuglara ulagilmistir. Gokhan Giirbiiz (2022:
341-352) ¢aligmasinda, gen¢ se¢menin yeni medyada siyasal katiliminin fazla
oldugunu, yeni medyanin (en ¢ok Twitter, Facebook, Youtube) en ¢ok ha-
bere ulagmak, giindemi takip etmek, siyasi bilgi almak icin kullanildigs; sec-
menlerin bu ortamlarda politize oldugu ve erkeklerin bu ortamlar1 daha ¢ok
kullandiklar1 belirlenmistir. Egitim seviyesi, gelir seviyesi arttik¢a yeni med-
yada siyasal katilimin arttig1, meslek gruplarina gore siyasal katilimin farklilik
gosterdigi belirlenmigtir. Tuba Koksal (2022: 58-70, 149-166) calismasinda
katilimcilarin %43,4’tintin oy verirken sosyal medyadan etkiledigini, %28,6’s1-
nin da bu diistincede kararsiz oldugunu belirttigi gériilmiistiir. Bunun yanin-
da katilimcilarin %49,7’sinin diizenli olarak giindemi sosyal medyadan takip
etikleri, %35,8inin sosyal medyada fikrine giivendigi insanlardan etkilendi-
g1, %84’tinlin sosyal medyada fikir beyan ederken ger¢ek ismini kullandigy,
katilmecilarin en ¢ok giindemle ilgili yorum yaptiklart ancak siyasi giindemle
ilgili konularda yorum yapma noktasinda ¢ok sik davranig gostermedikleri be-
lirlenmistir. Cogunlugun internet haber siteleri ve sosyal medya aracihigiyla
siyasi giindemi takip ettikleri ve en ¢ok kullanilan sosyal medya platformunun
Instagram oldugu belirlenmistir. Ancak Instagram’ kullananlarin her ortam-
da siyasal fikirlerini belirtmedikleri gortilmiistiir. Bireylerin kullandig: sosyal
medya platformlarina gore siyasi konulara bakig agilarinin farklilagtigi, sosyal
medya bilgi ve igeriklerine gore bireylerin siyasi goriisii, siyasi tepki ve katilim
diizeyinin etkilendigi, sosyal medyadaki giindem ve iceriklerden etkilenerek
styasal tercihlerinin olustugu belirlenmistir.

2023 yilinda gengler {izerine yapilan bir ¢alismada (Pepe, 2023: 99-105)
genglerin 5’te 4’tiniin bir partiye tiye oldugu ve siyasetle cok yakindan ilgi-
lendikleri ve erkeklerin kadinlara gore siyasetle daha ¢ok ilgilendikleri belir-
lenmistir. Katilimeilarin %75’inin sosyal medyadan fikirlerini rahatga acikla-
diklar;, en ¢ok bagkalarini etkilemek, aday-parti desteklemek, sesini
duyurmak, siyasal kararlar1 etkilemek amaclariyla sosyal medya kullandiklar1
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tespit edilmistir. Ayrica, siyasal bilgiye ulagsmak i¢in sosyal medyay1 kullan-
diklar1 ve sosyal medya kullaniminin siyasal tutumlari tizerinde etkili oldugu
goriilmistiir. Bunlarin yaninda ¢alismaya katilan genglerin biiyiik gogunlu-
gu tutumlariin; oy verme davraniglarinin olugmasinda sosyal medyay1
onemli gordiikleri, sosyal medyanin siyasi tutumlarina etki yaptigini belirt-
tikleri gorilmiistiir. Bireylerin sosyal medyada etkilegimi arttik¢a tutumlari-
nin daha da giiglendigi, sosyal medya kullaniminin duygusal siyasal tutum-
larm giiglendirdigi, ¢ogunun konuyla ilgili bilgi edindikten sonra sosyal
medyadan paylagim yaptiklari elde edilen 6nemli sonuglardandir. 2023 yilin-
da yapilan “Tiirkiye’deki X, Y, Z Kusaklarinin Siyasal Iletigim ve Siyasal Ka-
tilim Oriintiilerinin Kargilagtirmali Analizi” adli cahismada (Tuncer, 2023:
357-360), X kusaginin daha ¢ok siyasal igerik paylastigi, Z kusaginin siyasi
gelismeler hakkinda bilgi almak igin televizyon ve gazeteyi de takip ettikleri
belirlenmistir. Bunun yaninda tiim kusaklarda televizyondan bilgi alma ora-
n1 en yiiksek olsa da internet haber sitlerinden ve sosyal medyadan bilgi alma
oranin da televizyondan bilgi alma oranina yakin oldugu goriilmiistiir. Bili-
nenin aksine Twitter, Instagram, Facebook kullanim oranlari ile ilgili olarak
kusaklar arasinda fark olmadigi, oy verme davraniginda aile kiiltiiriiniin ve
yakin ¢evrenin ¢ok etkili oldugu, Z kusagi olarak tanimlanan genclerin X
kusagina ¢ok benzedigi, medya kullanma ve sekillerinin diger kusaklardan
farklilagmadig1 belirlenmistir. Sosyal medyanin siyasal katilima etkisi tizeri-
ne yapilan ve Z kusagi 6rnekleminde yapilan bir diger galigmada (Giirel,
2023: 116-123), sosyal medyanin ¢evrimigi siyasal katilimda etkili oldugu
sonucuna ulagilmistir. Buna bagli olarak kullanim siiresi ve amaca gore etki-
nin arttig1 ve bagka insanlarla tanigmak, kendini dogru ifade edebilmek, ge-
lismeleri, siyasetgileri ve siyasi giindemi takip edebilmek i¢in sosyal medyay1
kullanan bireylerin siyasal katilimda daha aktif olduklar1 belirlenmistir. Z
kusaginin siyaset ve siyasetcilere daha uzak oldugu ve sosyal medyadaki ma-
nipiilasyonun ve dezenformasyonun farkinda olduklar1 da ortaya ¢ikan ¢alig-
mada, anket ¢alismasina katilan bireylerin giindemi takip etme oranlar1 da
belirlenmistir. Buna goére katilimcilarin %58’inin giindemi Twitter’dan,
%23’tintin de Instagram’dan takip ettikleri 6te yandan kendi siyasi diigiince-
siyle oOrtiigenleri takip ederken digerlerini de takip ettikleri belirlenmistir.
Diger taraftan katilimcilarin yapmig olduklar1 paylagim, begeni, yorum gibi
davramiglarin devlet tarafindan takip edildiginden endise duyduklar goriil-
miistiir. Genel olarak ¢aligmada bireylerin daha ¢ok sessiz kalip takipte kal-
diklar1 ancak sosyal medyanin siyasal katilimda etkili oldugu belirlenmistir.
Siyasal tartigmalarin yiriitiildigii mecra olan sosyal medya tizerine bir
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caligma yapan Bahri Mert Demir (2023: 401-405), sosyal medya ve internet
kullanmanin bireylerin oy verme davranislar izerinde olumlu bir etki yap-
tigini, Ozellikle kiiskiin veya oy vermeyi diisiinmeyen bireylerin oy verme-
sinde pozitif bir etki yaptigini belirlemistir. 2019 se¢imlerinde YSK’nin kara-
rint olumlu bulmayan kargi tarafin internet ve sosyal medya kullanan
bireyleri kendisine oy vermeye ikna ettigi sonucuna ulagilmistir. Bunun ya-
ninda se¢menlerin yaridan fazlasimin se¢im siireciyle ilgili olarak sosyal
medyay1 daha ¢ok takip ederek bilgilendikleri belirlenmistir. 2024’te yapilan
bir galismada (Haser, 2024: 128:134), Z kusaginin haber ve bilgi elde etmek
i¢in sosyal medyay1 yogun bir sekilde kullandigi, karar verme siireglerinde
ailelerinin etkisi olsa da karar stirecinde 6zellikle son 6 ay icerisinde tanigtik-
lar1 iki kisiyi hatirladiklart verisi paylagilmaktadir. Bu durumum aile tiyele-
rinden daha ziyade kendileriyle daha ¢ok etkilesimde bulunanlardan etkilen-
mekte olduklarmmi  gosterdigi  vurgulanmaktadir.  Siyasal pazarlama
faaliyetlerinde sosyal medyay1 daha ¢ok kullandig: belirlenen genglere yone-
lik olarak ayrica aile ev ziyaretleri gibi yakin iletisimde bulunmanin zararl
olabilecegi belirtilmektedir. Teknolojiyi iyi kullanan ve sosyal medya aracili-
gryla haberleri takip eden, etkilesimde bulunan gengleri etkilemek, ikna et-
mek ve siyasal katilimlarini artirmak i¢in bu mecralart ¢ok iyi kullanmanin
gerekliligi vurgulanmaktadir. Caligmada bilgiye hizli erisim, paylasim ve
sosyal medyanin se¢gmen davraniginda etkili oldugu, son ayda kendileriyle
iletisime gegen kisileri hatirladiklarindan dolay1 sosyal medya araciligiyla bu
kisilere hizli bir sekilde ulagsmanin tercihlerinde etkili olabilecegi belirtil-
mektedir. Caligmada literatiirdeki ¢aligmalara gore faydaci, gercekgi ve risk-
ten kaginan, bilgileri hizli yorumlayan bilen ve ikna edilmesi zor bireyler
olarak tanimlanan Z kusaginin, kisa ve vurucu ctimlelerle ve sosyal medya
aracihigiyla etkilemenin miimkiin oldugu ifade edilmektedir. Ayrica sosyal
medya aracihigiyla politikacilarin Z kusagr ile interaktif bir iletisim kurmasi-
nin ve siyasi partilerin kendilerine sagladig bilgi diizeyinin ¢ok 6nemli oldu-
gu vurgulanan ¢alisgmada, Z kusaginin sosyal medyadan haber ve bilgi aldik-
larindan  sosyal medyanin tercihlerinde etkili olabilecegi tizerinde
durulmaktadir. 2024 yilinda siyasal katilim stirecinde sosyal medyanin ku-
saklar iizerindeki rolii {izerine yapilan bir caligmada (Oztiirk, 2024: 233-
245), sosyal medyanin etkisinin her birey tizerinde farkli oldugu belirtilirken
farkli kugaklardaki katilimcilarin hepsinin de sosyal medyay: 6ncelikli olarak
giindemi takip etmek i¢in kullandiklar1 belirlenmistir. Z kugaginin siyasete
ilgilerinin daha az oldugu tespit edilirken her kusagin oy verme davraniginda
ayn1 oranda aileden sonra en ¢ok sosyal medya ve siyasi parti temsilcilerinin
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etki ettigi sonucu sosyal medyanin giiciinii ortaya koymaktadir. Diger taraf-
tan X kusaginin, diger kusaklara gore ig arkadaglar1 ve aileden daha ¢ok etki-
lendikleri belirlenmistir. Caligmada sosyal medyay1 kullanmaya baglama sii-
resi arttikca siyasal katilimin da arttigi goriilse de ¢ok anlamli bir fark olmadig:
belirtilmektedir. Calismada ayrica X, Y, Z kusaklarinin siyasal sosyal medya
algis1 arttikga siyasal katilimlarinin arttigr ancak bu durumun Z kusaginda
daha zayif oldugu ve genel olarak sosyal medyanin oy verme tercihlerine
olumlu etki ettiginin diisiiniildiigii ortaya ¢ikmigtir. Yukarida bahsedilen ca-
lismalarin diginda Yilmaz Tirker Sandikgr da (2023: 188) bireylerin siyasal
iletisim uygulamalarini en ¢ok sosyal medyadan (%61,3) takip ettikleri sonu-
cunu elde etmigtir. Bunun yaninda Nezih Ilter Karaman (2020: 85-87) yap-
t1g1 caligmada, Duyu Analizi yontemini kullanarak bireylerin Twitter payla-
stmlarini incelemis ve bu yontem ile se¢im sonucunun tahmin edilebilecegi,
adaylarin segmen nezdindeki algisinin tespit edilebilecegi sonucuna ulag-
mugstir. Anketlerin de benzer tahminlerde bulundugu ve se¢im sonuglarinin
da benzer oldugu belirtilen galigmada anketin maliyetinin yiiksek oldugu
ifade edilmistir. Ayrica Simge Andi (2019) ¢alismasinda, internet kullanimi-
nin dogru bilgi edinmekle, sosyal medya kullaniminin yanhs bilgi edinmekle
pozitif bir iliski icinde oldugunu; partizan sosyal medya kullanicilarmin se-
cimler gibi olaylar 6ncesinde aktif, kutuplagmis ve duygusal olduklarini ve
bu durumun da onlarin dikkatsiz paylagim yapmalaria neden oldugu so-
nuclarina ulagmistir. Ayrica ¢alismada Twitter’daki yanki odalarinin yanlis
bilgi paylagma istegini artirdig1 belirlenmigtir. Asagida Tablo 5’te etki baki-
mindan incelenen tezler yer almakta ve tezler degerlendirildiginde; 16 dok-
tora tezinde sosyal medyanin bireylerin oy verme davranisinda etkili oldugu
sonucuna ulagildigy, 2 tanesinde sosyal medyanin ¢ok az etkili oldugu, 2 ta-
nesinde ise hi¢ etkili olmadig1 sonucuna ulagildig: belirlenmistir. Bunlarin
yaninda ¢ok net veri olmayan ve sosyal medyanin siyasal katilimda etkili ol-
dugunu ortaya koyan 7 tane tez belirlenmistir. Buna gére incelenen tezlerin
biiyiik gogunlugunun sosyal medyanin se¢men tercihinde oldukga etili ol-
dugu yoniinde sonuglar buldugu goriilmektedir.

Tablo 5. Sosyal Medyanin Secmen Tercihlerinde Etki Durumunu Gosteren Tez Sayisi

Sosyal Oldukca L - (Net veri yok) Siyasal katilimda
medya etkili Etkisiz Gok az etkili etkili oldugunu belirtenler Toplam
16 2 2 7 27
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Sonuc

Caligmada 20 farkli anahtar kelimeyle arama yapilarak yaklagik 7 bin
(6860) tez baghgr incelenerek 181 yiiksek lisans ve doktora tezinden veri
elde edilebilecegi belirlenmekle beraber saymin fazla olmasi sebebiyle sade-
ce doktora tezleri incelenmistir. 42 adet doktora tezi incelenerek 27 tezden
veriler elde edilmistir. Bunun yaninda 27 tezin 2 tanesinin Ingilizce yazildi-
g1 gorilmistiir. Caligmada incelenen tezlerin biiyiitk gogunlugunun sosyal
medyanin bireylerin bilgilenmesi, oy vermesi ve ayrica siyasal katilim goster-
melerinde etkili oldugu sonucunu elde ettigi belirlenmistir.

Incelenen doktora tezlerinin igerik ve 6zellikle sonuglarindan elde edilen
verilere gore 2000’lere gelinirken medyanin bireylerin oy verme davraniglarin-
da ¢ok etkili olmadigi sonuglarini elde eden caligmalar kendini gostermektedir.
2010’larda 6zellikle televizyonun kanaatlerin olugsmasinda oldukga etkili oldu-
gunu belirten ¢alismalar bulunmaktadir. Diger taraftan ayni yillarda internetin
etkili oldugunu belirten ¢alismalar ortaya ¢tksa da internetin 2015, 6zellikle de
2020’den sonra yapilan ¢alismalarda sosyal medyanin segmen davraniginda etkili
oldugunu ortaya koyan c¢aligmalar artmigtir. Doktora ¢alismalarinda bireylerin
cogunlugunun haber ve bilgi almak i¢in sosyal medya platformlarini 6zellikle
sirastyla Twitter, Youtube, haber siteleri, Facebook ve Instagram’t yogun bir se-
kilde kullandiklar1 belirtilmektedir. Ozellikle genglerin biiyiik ¢ogunlugunun
styasi goriiglerini (%80) kendi isimleriyle paylastiklari ve ¢ekinmedikleri, biiyiik
ckseriyetin sosyal medyada siyasal igerikli haberleri (daha ¢ok erkekler) takip et-
tikleri, cogunlugun siyasi igerik tiretip paylagtigi goriilen sonuglar arasindadir.
Siyasi partilerin paylagimlarinin siyasal katilim, ilgi ve bag: giiglendirdigi, par-
ti ve adaylarin 6zellikle Twitter ve Facebook’u ¢ok yogun kullandiklari, sosyal
medya kullaniminin siyasal katilm ve davranigi arttirdigr belirlenen sonuglar
arasindadir. Siyasal giindemi sosyal medyadan takip edenlerin siyasal katilimla-
rinin daha yiiksek oldugu ve 6zellikle kararsiz segmenin se¢im yaklastikca sosyal
medya paylasgimlarindan daha ¢ok etkilendikleri goriilmiistiir. Genglerin daha
cok etkilesimde bulunan kigileri hatirladiklarindan dolayi, sosyal medya araci-
ligryla daha fazla etkilesimde bulunmanin hem siyasal davramis gésterilmesinde
hem de oy tercihlerinde etkili oldugu sonuglar: goriilen 6nemli sonuglardandir.
Ayrica sosyal medyada giivendigi kisilerin paylasim ve diisiincesini gérenlerin
bundan etkilendikleri sonucu bir diger 6nemli sonugtur. Bireyin sosyal medya
kullanmasi ve sosyal medyadan yapilan siyasal pazarlamanin 6zellikle kiiskiinler
ve oy vermeyi diisiinmeyenler {izerinde etkili oldugu, Z kusaginin yiiz yiize aile
ziyaretleri gibi faaliyetleri sevmedigi ve sosyal medyadan etkilesimde bulunmay1
daha olumlu gordiikleri nemli sonuglardan bazilaridir.

muhafazakardisince e Dijital Cagda Siyaset . 97



SOSYAL MEDYANIN TURK SECMENININ BiLGILENME VE OY VERME DAVRANISINDAKI ETKISi

Doktora tezlerinin sonuglari arasinda bireylerin, oy tercihlerinin sosyal
medyada paylasim yapan arkadas ve diger kisilerin diisiince ve paylagimlarin-
dan etkilendigi, siyasal diistincenin sekillenmesinde farkli sosyal medya uy-
gulamalarinin farkl etkisi oldugu sonuglar gdzlemlenmistir. Bir ¢galismada
bilinenin aksine genglerin, yaglilardan daha ¢ok siyasal haber takip ettigi, son
yapilan ¢aligmalarin birinde ise Z kugaginin 6zellikle medya kullanimi dahil
bir¢ok 6zelligiyle X kusagina ¢ok benzemeye basladigy, yine 2024’te yapilan
bagka bir ¢caligmada ise bilinenin aksine X, Y, Z, kusaklar1 arasindaki ¢izginin
kayboldugu-kaybolmaya bagladigi sonuglar1 elde edilmistir. Bunun yaninda
doktora tez galismalarinda siyasal bilgi amagli sosyal medya kullaniminin oy
vermeyi; sandiga gitmeyi artirdigl, sosyal medyada siyasal pazarlama faali-
yetlerinin parti bagliligini artirdig1 sonuglari goriiliirken son yillarda yapilan
doktora ¢aligmalar1 tiim kugaklarin sosyal medyay: takip ettigini ve 6nemli
bir haber ve bilgi kaynagi olarak gordiikleri sonucunu paylagmaktadir.

Doktora tez ¢aligmalarinin ¢ogunlugunda genglerin 6rneklem olarak se-
cildigi gozlense de son yillarda yapilan ¢aligmalar biitiin kusaklarin sosyal
medyadan 6zellikle giindemi ve siyasal igerikli haber ve bilgiyi takip ettikle-
rini belirtmektedir. Onemli bir haber ve bilgi kaynag: olarak goriilen sosyal
medya platformlarinin daha ¢ok geng se¢menlerin oy verme tercihlerinde
etkili oldugu goriilse de tiim kesimler iizerinde etkili oldugu tezlerin elde
ettigi sonuglardandir. Medya kullaniminda kusaklar arasindaki ¢izginin kay-
boldugunu varsayarsak sosyal medya kullanimin herkesin iizerinde benzer
sekilde etkili olmasi s6z konusudur.
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