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Bu c¢alisma, iletisim alaninda sosyal ag analizinin tarihgesini, temel ilkelerini, yontemlerini ve glncel uygulamalari
derinlemesine incelemektedir. Sosyal ag analizi, bireyler arasi iliskilerin yapisal ve dinamik &zelliklerini anlamak icin guclu bir
aractir. Buanalizydntemitarihsel sUrecte Euler'in graph teorisinden baslayarak ginimuzde sosyal medya platformlarindaki
etkilesimlerin analizine kadar evrilmistir. Calismada, modern anlamda sosyal ag analizinin temel ilkeleri Uzerinden iletisim

calismalarinda nasil kullanilabilecedi gelecek projeksiyonlari da gozetilerek degerlendirilmistir.
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ABSTRACT

This study provides an in-depth examination of the history, fundamental principles, methods, and contemporary
applications of social network analysis within the field of commmunication. Social network analysis is a powerful tool
for understanding the structural and dynamic characteristics of interpersonal relationships. Historically, this analytical
method has evolved from Euler’s graph theory to analyzing interactions on modern social media platforms. The study
evaluates how social network analysis, with its foundational principles, can be applied in communication studies while

considering future projections.
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Giris

Sosyal ad analizi, sosyal medya platformlarinda
kullanici etkilesimlerini ve ag yapilarini inceleyerek
bu yapilara ait gizli 6éruntllerden bilgi ¢ikarma
surecidir. Bu analiz ydontemi, iletisim ¢alismalarinda
onemlibir arag olarak kullanilmaktadir. Bu nedenle
iletisim ¢alismalarinda sosyal ag analizi konusunda
yapllan arastirmalarin dijitallesen dunyada verili
enformasyonun ¢ézUmlenmesi ve yorumlanmasi
asamalarinda 6nemli bir boslugu dolduracad
dusunulmektedir. Dijital cagda kitlelerin ¢cevrimigi
ortamlarda etkilesimleri artmistir. Dolayisiyla,
bUyuyen bir sistem olarak iletisim dinamiklerinin
analiz edilmesinde daha karmasik ancak daha
guclu araglarin kullanilmasi zorunlu hale gelmistir.
Sosyal ag analizi yonteminin, bu karmasikligin
¢cbzUlmesi ve toplumsal yapilarin daha yi
anlasilmasi agisindan ¢ok boyutlu bir yaklasim
sundugunu soéylemek yanlis olmayacaktir.

Bu calisma, iletisim c¢alismalarinda sosyal ag
analizinin temel prensiplerini, tarihcesini, araglarini
ve uygulama alanlarini detayli bir sekilde ele alarak
bu alana ait gelismeleri ele alip, sosyal ag analizi
yontemlerinin sadece teorik degil, pratik iletisim
stratejileri Uzerindeki etkilerine dikkat ¢ekmeyi
amaclamaktadir. Bu kapsamda calismada sosyal
ag analizinin mevcut uygulamalarina ek olarak
gelecekteki projeksiyonlarina dair dngorulere ve

bu konuda 6nerilere de yer verilmistir.

Sosyal Ag Analizinin Tarihgesi

Sosyal ag analizi yonteminin tarihsel gelisimi ag
kavramindan bagimsiz dUstnilemez. insanlk
tarihi  boyunca farkli disiplinlerle bagdasik
gelisim gosteren ag bilimi Antik Donemde sosyal
iliskilerden ziyade ticaret aglari ve karayolu aglari
gibifizikselaglarin kurulumunda 6n plana ¢ikarken,
ozellikle mimari alanda kentlerin planlanmasinda
kullaniimistir (Hillier ve Hanson, 1997). Rdnesans
doneminde ise sehirler icin en uygun konumlarda
aglardan faydalaniimistir.  “Sehirlerin - bigimleri,
savunma duzenleri, su kaynaklari, kanalizasyon
aglart  degindigi konular arasindadir” (Alsag,
1978: 32). Aglarin bilimsel olarak incelenmesiyse
18. ylUzyila kadar uzanabilir. Euler'in 18. yUzyilda
Kénigsberg Kopruleri Uzerindeki c¢alismasinda
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cizge (graph) teorisini gelistirmesi sosyal ag
analizinin ilk o6rnegi olarak kabul edilirken,
19. ylzyllda Comte ve daha sonra Simmel'in
calismalar, bireyler arasi sosyal iliskilerin sosyolojik
bir perspektifle incelenmesinde &ncu adimlar

atmistir (Hansen Shneiderman & Smith, 2011).

Moderndénemdesosyalaganaliziozellikleinternet,
bilgisayar aglar ve iletisim teknolojilerindeki
ilerlemelerle guglenmistir. 20. yuzyilda ise ozellikle
1930'lu yillarda Jacob Moreno’'nun sosyal yapilarin
matematiksel modellerini olusturan arastirmasi
dikkat cekmektedir. Moreno'nun ¢alismalari, insan
iliskilerinin ag yapisini grafiksel olarak gdstererek,
sosyal ag analizine temel olusturmustur. Daha
sonra 1950 ve 1960’li yillarda sosyologlar, sosyal
ag analizini kullanarak insanlar arasindaki iliskileri
incelemislerdir. 1959 yilinda Paul Erdds ve Alfred
Renyi rassal aglar konusunda calismalarda
bulunarakalana katkisunmayadevamedenisimler
olmuslardir. Erdds ve Renyi, aglarin rassal oldugu
varsaylmini savunarak yeni bir paradigmadan
bahsetmislerdir. “Onlara gdre, her bir dUgimun
baska bir dugumle bag kurmasi olasiligi esitti ve
bu baglar rassal bir strecle olusuyordu” (Gursakal,
2009: 61). Rassal ag modelini toplumsal ya da
kisisel iliskiler Uzerinden degerlendirilebilmek
mUmkundur. Bdylesi bir sorgulama Uzerine
calisan Steve Milgram kuguk dunya hipotezi (small
world hypothesis) ile dunya Uzerinde bir yerde
bulunan bir kisinin bir dUGgum olarak yine dunya
Uzerindeki bir baska kisi, aktdér ya da dugum ile
rassal olarak sosyal bir baginin olabilecegdini,
Ustelik bu badi sagdlayan baglantinin da kisa
oldugu varsayimini ortaya atmistir. 1961 yilinda
Stenley Milgram, gerceklestirdigi bir deneyle alti
adim hipotezini (six degrees of separation) ortaya
koymustur. Hazirladigi mektuplarin ABD'nin uzak
eyaletlerine kag¢ araci yoluyla yani ka¢ adimda
ulastigini 6grenmek isteyen Milgram'in deneyi
sonucunda “ABD nUfusunun 200 milyon oldugu
bir yilda, medyan anlamda 5,5 araci ile 42 mektup
Boston'daki gidecedi yere ulasti” (GUrsakal, 2009:
61). Boylece Milgram rassal olarak secilen iki Kisi
arasinda sosyal bagin olusmasinin alti adimda
gerceklestigini bulmustur. Dijitallesmeyle mesafe

kateden gunUumuzde Facebook tarafindan yapilan
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arastirmalarda bu mesafenin yaklasik U¢ buguk
adim oldugu sonucuna ulasiimistir (Edunoy,
Bhagat, Burke, Diuk & Filiz, 2016). Benzer sekilde
Bakhshandeh, Samadi, Azimifar & Schaeffer (2011)
ise X'te (eski adiyla Twitter) baglanti derecesinin
3,43 oldugunu (yaklasik U¢ buguk adim) ifade
etmektedir.

1970 ve 1980'li yillarda ise bilgisayar teknolojisinin
gelismesiyle birlikte, sosyal ad analizi bilgisayar
tabanli programlar sayesinde daha etkin bir
sekilde kullanilmaya baslanmistir. Bu dénemde
yapilan calismalar ile sosyal ag analizi, iletisim
calismalarinda ve sosyal bilimlerde énemli bir
arastirma ve analiz ydntemi haline gelmistir.
Yapilan calismalar toplumsal degisimin yapisina
dair doénusimu de tetiklemistir. Bu anlamda
Manuel Castells ag toplumu kavramini ortaya
atmistir. Castells'e gore (2008) ag toplumu, bilgi ve
iletisim teknolojilerinin toplumsal ve kulturel yapiyi
donustirdugu bir sUreci ifade eder. Bu sureg,
bireylerin ve toplumun dijital aglar araciligiyla
birbirine baglandigi ve etkilesim halinde oldugu
bir organizasyon bigimini isaret eder. Castells'in
vurguladigi gibi ag toplumu, teknolojinin sadece
bilgi aktarimini degdil, ayni zamanda toplumsal
yaplyl sekillendiren ve dénuUstluren bir iletisim
formunu temsil eder. Ozellikle dijital teknolojilerin
ve sosyal medya platformlarinin ortaya ¢cikmasiyla
birlikte, sosyal iliskilerin mekan bagimsizligi
kazandigi, zaman algisinin yeniden tanimlandigi
ve toplumsal etkilesimin farkl boyutlara evrildigi
bir yapi ortaya ¢ikmistir.

Sosyal ag analizi 20. yUzyilin sonlarinda daha
etkin bir arastirma ydntemi olarak incelenmeye
baslanmistir. Bu konudaki en dikkat ¢ekici adim
yUzyllin  sonunda Albert-Laszl6 Barabasi ve
Reka Albert tarafindan “olgcekten badimsiz ag”
(scale-free network) kuraminin olusturulmasiyla
atilmistir. Aglarin nasil buyudukleri ve yapilarinin
nasil analiz edildigini ortaya koymaya calisan
ve Barabasi-Albert modeli olarak da bilinen bu
kurama gore, “internet basta olmak Uzere bircok
dogal veya insan yapimi agin, birka¢ dugumde ¢ok
yUksek sayida baglanti, cok sayida dugumde ise az
saylda baglanti ile bUyldugunu kabul etmektedir.
Kurami agiklayan en temel metaforlardan biri de
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zenginlerin zamanla daha zengin olmasidir” (Yasin
& Cengiz, 2020).

GUnUmuzde ise sosyal aglar, 6zellikle sosyal medya
platformlariyla bUtUnlesmis durumdadir. Sosyal
medya platformlarindaki paylasimlarda kullanilan
dil, sdylem yapilari, ideolojik motivasyonlar ve
gunlik hayat pratikleri Uzerindeki etkileri sosyal
ag analizi ydntemleriyle yapilabilmektedir. Bdylece
aglaricinde yer alan aktorler arasindaki baglantilari
ve bu baglantilarin nasil sekillendigini anlamak
kolaylasmaktadir. Sosyal medya platformlarinin,
milyonlarca kullanicinin etkilesimde bulundugu
ve bUyUk miktarda veri Urettigi dusunuldugunde,
sosyal ag analizinin, bu verilerin incelenmesi
ve analiz edilmesi icin gucglu bir ara¢ oldugunu
soylemek  mumkundur.

Dolayisiyla iletisim

calismalart  baglaminda, sosyal ag analizi
haberlerden, pazarlama kampanyalarina kadar
degisen sUrecleri sistemli bir sekilde analiz etmek
icin kullanilan yéntemlerden biridir (Gursakal,
2009; Tunali, 2016). Bunun yaninda sosyal ag
analiziyle sosyal medya platformlarininag yapisinin
incelenmesi, haberlesme modelleri ve bilgi
yayillimi Uzerine de degerli bilgiler sunulabilmekte,
bireyler arasiiliskiler aktorlerin dzellikleri Gzerinden
dederlendirilebilmekte, agdaki topluluklarda
gundelik hayat pratiklerinin etkilesimi aglarda
¢cozumlenebilmektedir (Otte ve Rousseau, 2002;
GUlpinar Demirci, 2020). Bu nedenle, sosyal agd
analizi ve sosyal medya iliskisi gunumuz iletisim
calismalarinda ayrilmaz bir bag olusturmustur.
Ozellikle elestirel bakis acilariyla yapilacak
calismalarda matematiksel modellemeler
ve algoritmalar Uzerinden veri c¢ekerek islev
goren sosyal ag analizinin verilerini nitel olarak
yorumlamak iletisim disiplini agisindan gunumuz
kosullarinda o6nemli hale gelmistir. Dolayisiyla
sosyal ag analizi, sosyal hayatin dinamik yapisini
kesfetmek ve anlamlandirmak igin vazgegilmez bir

yol sunmaktadir (Gursakal, 2009; Genger, 2022).

Sosyal Ag Analizi Kavrami ve Temel ilkeleri

Sosyal ag analizi, iletisim  ¢alismalarinda
kullanilan bir arastirma yontemidir ve bu kavram,
iliskisel ve yapisal ozellikleri inceleyerek insanlar
arasindaki iliskileri anlamayr hedefler. Temel

ilkeleri arasinda ag yapisinin analizi, merkezilik,
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baglantilar ve etkilesimlerin incelenmesi
bulunur. Sosyal ag analizinde agdaki dugum
ya da aktorlerin (birey, grup, kurum vs.) iliskileri
ve bu iliskilerin hareketleri mercek altina alinir.
Ayrica, agin genel yapisi ile dUgumler arasindaki
gulclt veya zayif baglarin roli de temel ilkeler
arasinda yer alir. Bu ilkeler cercevesinde dunya
capinda, toplum paydaslari, yoneticiler, liderler
ve Uyeler, topluluklarinin dinamiklerini ve bireysel
katkilarin etkisini incelemek, takip etmek ve
karsilastirmak icin sosyal ag analizi ydntemlerini
nasil uygulayacaklarini ogrenerek fayda
saglayabileceklerini kesfetmislerdir. Bu ydntem
ile is liderleri ve analistler, kurumsal sosyal aglari
inceleyerek

organizasyonlarin  performansini

iyilestirebilmekte; onemli
katkida

organizasyon icindeki bosluklari veya baglanti

organizasyonlarina
bulunan  kisileri  belirleyebilmekte,
kopukluklarini tespit ederek &nemli belgeler
ile diger dijital nesneleri kesfedebilmektedir.
Pazarlama ve tanitim alaninda sosyal ag analizinin
kullanimi, hedef kitleye daha etkili bir sekilde
ulasmayi, musteri davranislarini daha iyi anlayarak
yeni pazarlama stratejileri  gelistirebilmeye
yardimci olmaktadir. Bu cercevede hizmet
direktorleri, sosyal medya ag analizlerinden elde
ettikleri verilerle Urdn ve hizmetlerinin tanitimini
yonlendirebilecek, &vgu ve sikayetleri takip
edebilecek ve dncelikli musteri taleplerine yanit

verebilecek yetkinligi kazanabilmektedir.

Sosyal ag analizi iletisim calismalarinda ise
sosyal aglarin akisina dusen her duzeydeki
gundelik yasam oruntuleri, siyasal gelismelere
ait paylasimlar, kamu sagligina dair bilgilerinin
yayllmasi, son dakika veya afet haberleri, eneriji,
cevre, teror ve guvenlik gibi pek cok konuda veri
cekerek bu verileri hem nicel hem de nitel olarak
¢odzUmleyebilme imkani sunmaktadir. CuUnku
Sosyal ag analizi, “insanlar dahil varliklar arasindaki
baglantilarin agini tanimlamak ve analiz etmek
icin goreceli olarak yeni bir bilimsel yontemdir. Ag
analizi, aglar 6zetlemenin gugllu yollarini saglar
ve baglanti matrisi icinde stratejik konumlarda
bulunan o6nemli kisileri veya diger nesneleri
belirlemek icin kullanihr” (Hansen vd., 2011: 5).
Daha o6nce degdinildigi Uzere sosyal ag analiziyle
belli sosyal iliskileri cerceveleyen aglardaki
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baglantilari olusturan yapilar haritalandirilarak
gorsellestirmeler ve sayisal Olcumler yoluyla
tanimlanabilmekte ve bu aglarin sekil, buyukluk,
yogunluk, alt bolgeler ve ana konumlar hakkinda
sezgi ve icgoruleri ortaya konulabilmektedir.

Sosyal Ag Analizi Araclari ve Yontemleri

Sosyal ag analizi araglari ve ydntemleri, iletisim
calismalarinda  kullanilan  verileri  toplamalk,
analiz etmek ve gorsellestirmek igin 6nemli
bir role sahiptir. Bu araclar genellikle aglardaki
iliskileri, etkilesimleri ve desenleri incelemek
icin kullanilir. Sosyal ag analizi icin kullanilan
bazi populer araglar arasinda Gephi, NodeXL,
Pajek ve UCINET bulunmaktadir. Ag verilerini
toplamak, gorsellestirmek ve analiz etmek igin
cesitli yontemler sunabilen bu aracglar arasinda
NodeXL o6zellikle X'ten sosyal ag analizi i¢in genis
veri setlerini kolayca isleyebilme yetenegi ile 6ne

¢lkmaktadir.

NodeXL

Kullanicilar icin Basic ve Pro surUmu bulunan,
sosyal ag ve igerik analizini destekleyen Microsoft
Excelin 4 sdrumund (2010, 2013, 2016, 365)
destekleyen eklentileri bulunan ve Sosyal Medya
Arastirma Vakfi (The Social Media Research
Foundation) tarafindan gelistirilip finanse edilen
NodeXL, Sosyal aglarin, web sitelerinin, e-posta
aglarinin, haber gruplarinin ve diger agd yapil veri
kUmelerinin analiziniyapmakigin kullanilir. NodeXL
internet Uzerindeki sosyal aglarin yapilarini, bilgi
yayllimini ve toplumsal etkilesimlerini dlgcmekte,
Ayrica sosyal medya platformlari, web siteleri ve
diger dijital iletisim ortamlarindaki etkilesimleri ve
baglantilari, haber, safsata, dedikodu, yanlis bilgi
sarmall, bilgi duzensizlikleri, pazarlama stratejileri
ve diger dijital iceriklerin nasil yaylldigini ve
etkilesimlerin aglarda nasil olustugunu anlamak
icin  kullanilmaktadir.  “Ag analizi yaklasimi,
insanlari birbirine baglayan bu adlari goérunar
kilar ve onemli kisileri, olaylari ve alt gruplari
vurgulayabilen matematiksel ve grafiksel bir dil
olusturur” (Hansen vd., 2011: 33). Bu dil araciligiyla
NodeXlLde aglarin gorsellestiriimesi, veri kesfi,
analiz edilmesi ve paylasilmasi kolaylasmaktadir.
Sosyal ag analizi konusunda kullanicilara birgok

algoritmada islem yapma olanagi sunan NodeXL
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ile marka degerlendirmesi, icerik analizi, agdaki
fikirleri gruplara ayirabilme, gibi birgok islevin yani
sirasosyal medyada yUrutulen siyasal kampanyalar
(secim kampanyasi gibi) ile markalarin tanitim
ve pazarlama gibi faaliyetlerine yoénelik analizler
yapabilmekte, bu analizleri ag gorsellestirme ve
gelismis ag metrikleri saglama gibi avantajlarla
(Dénmezgelik,  2023).

NodeXLlin ag haritalarina dair gorsellestirme

yapilandirabilmektedir.

ozelligi baska grafik yazilimlariyla da daha net
olarak kullanilabilmektedir.

iletisim Calismalarinda Sosyal Ag Analizi
Uygulamalan
iletisim

calismalarinda sosyal ag analizi

uygulamalari, sosyal medya platformlarinin
etkilesimleriniveiletisimdinamiklerinianlamakicin
kullanilir. Ornegdin, bir sosyal medya kampanyasinin
etkisini dlcmek veya topluluklar arasindaki iletisim
aglarini analiz etmek amaciyla sosyal ag analizi
yontemleri kullanilir. Bu uygulamalar genellikle ag
analizi yazilimlari ve 6zel veri toplama yontemleri
kullanarak gerceklestirilir. Ayrica, iletisim
calismalarinda sosyal ag analizi, belirli mesajlarin
nasilyayildigini, hangigruplarin etkilesime girdigini
ve topluluklarin nasil olusturuldugunu incelemek
icin de kullanilir. Bu sayede iletisim stratejileri
gelistirilirken sosyal medya kullanimi ve etkilesim
duzenleri hakkinda daha derin bir anlayis elde
edilir. Sosyal ag analizinin iletisim ¢alismalarinda
derinlemesine bakis acilari sundugu formlari
elestirel duzlemde yapilan analizlerle mUmkun
olabilmekte, alana dair yeni perspektifler sunma
olanagl saglamaktadir. Bu perspektifler sosyal
medya platformlarinin toplumsal etki gucunu
incelemek, az sayida etkili kullanicinin cogunlugun
sesini nasil golgede birakabilecegini gérmek, bu
sayede ise toplumsal algl, adalet ve esit temsiliyet
Uzerindeki dengesizligin etkilerine stk tutmak

olarak agiklanabilir.

Sosyal Ag Analizinde Etik ve Gizlilik
Sorunlari

Sosyal ag analizi gcalismalarinda etik ve gizlilik
sorunlari, arastirmacilarin dikkat etmesi gereken
édnemli  bir konudur. Ozellikle kullanicilarin
gizliligini korumak ve veri toplama suUrecinde etik

standartlarauygundavranmak,sosyalaganalizinde
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temel bir gerekliliktir. Arastirmacilarin  Kisisel
verilerin gizliligini ve guvenligini saglamak igin
gerekli tedbirleri almasi ve veri toplama surecinde
katiimcilarin = onayini  almasi  gerekmektedir.
Ayrica, toplanan verilerin kullanimi sirasinda bilgi
guvenligi, veri saklama ve erisim konularinda
da hassasiyet goésterilmesi gerekmektedir. Bu
sayede, sosyal ag analizi calismalarinda etik ve
gizlilik standartlarinin saglanmasi, guvenilir ve
saygin bir arastirma pratigi olusturulmasina katki
sagdlayacaktir.

Sosyal Ag Analizinde Gelecek
Projeksiyonlari

Sosyal ag analizinde gelecek projeksiyonlari,
teknolojik gelismelerin  ve dijital iletisimin
hizla ilerlemesiyle birlikte olduk¢ca 6nemli
hale  gelmektedir. GCelecekte, sosyal ag
analizi yontemleri daha da gelisecek ve daha
kapsamli  veri analizi imkanlari sunacaktir.
Bu durum, iletisim c¢alismalarinda sosyal ag
analizinin daha etkin bir bi¢cimde kullanilmasina
olanak sadlayacaktir. Ayrica, yapay zeka ve
otomatik &6grenme gibi teknologjilerin sosyal ag
analizinde daha yaygin bir sekilde kullanilmasi
beklenmektedir. Bu durum, insan davraniglarinin
daha derinlemesine anlasilmasina ve sosyal aglar
Uzerindeki etkilesimlerin daha detayl bir sekilde
incelenmesine olanak saglanacaktir. Ancak, bu
gelismelerin etik ve gizlilik sorunlarina da yeni
boyutlar kazandiracadi unutulmamalidir.

Sonuglar ve Oneriler

Bu c¢alisma, sosyal ad analizinin iletisim
calismalarindanasiluygulanabileceginedairdetayl
bir inceleme sunmustur. Elde edilen sonuglar,
sosyal ag analizinin iletisim arastirmalarinda
etkili bir arag¢ olarak kullanilabilecegini ortaya
koymaktadir. Ozellikle sosyal medya platformlari
Uzerinden gergeklestirilen analizlerin, hedef kitleye
ulasma ve etkilesim saglama konusunda énemli
bir katkisi oldugu gérulmuastar. Ayrica, sosyal agd
analizinin gelecekteki projeksiyonlari incelenerek,
iletisim ¢alismalarinda kullanilacak yenistratejilerin
belirlenmesi icin dnemli ipuglarl sunulmustur.
Bu bagdlamda, iletisim c¢alismalarinda sosyal ag
analizinin etkin bir sekilde kullanilabilmesi icin,

arastirmacilara ve iletisim profesyonellerine
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cesitli 6neriler sunmak mumkundar. Oncelikle
sosyal ag analizleri dijital ugurum, yanki odasi
etkisi, yanlis bilgi sarmali, asimetrik propaganda,
bot hesaplarin verileri maniplle etmesi ve veri
guvenligi gibi konularda duyarli bir arastirma
etigi icinde yapilmalidir. Bunun yaninda sosyal ag
analizlerinin temelini olusturan merkezilik konusu
toplumdaki dezavantajli gruplarin varhdini da
analiz sonugclarinda gérunur hale getirecek sekilde
insa edilmesi bir diger 6neri olarak sunulabilir.
Boylece sosyal medyada ortaya ¢ikan ve toplumsal
alglyl yanhs yonlendiren esitsizlikler kamuoyuna
sunulabilecektir.

Sonug olarak, sosyal ag analizi ile iletisim
calismalari daha verimli ve etkili hale gelmektedir.
iletisim profesyonelleri ve alanda akademik
calismalar yapanlar, bu analizler sayesinde bilgiye
dayall kararlar alabilme, kullanici ve hedef kitleler
acgisindan daha derin ve anlamli baglar kurabilme
yetisi anlaminda yeni bir yontem kullanmis
olacaklardir. Boylece sosyal ag analizi yontemini
kullanan arastirmacilar igin sosyal medya
platformlarinda kullanicilarin guglu ve zayif gruplar
olarak temsillerinin nasil konumlandigini rahatlikla
gorme olanagi olusacak, bu gruplarin kimliklerinin
ve benzer oruntllerinin derinlemesine arastirilip

kesfedilmesini 6nu acgilacaktir.
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