INONU UNIVERSITES]
ILETISIM FAKULTESI

I N I F Mayis, 2025, 10(1)

2023 CUMHURBASKANLIGI SECIMLERINDE ADAYLARIN TWITTER HESAPLARI UZERINDEN
SiYASI SOYLEM ANALIiZi: KARSILASTIRMALI BiR iINCELEME

Do¢.Dr.Mehmet SUICMEZ"
DOI: 10.47107/inifedergi.1604628

Arastirma Makalesi
Basvuru Tarihi: 20.12.2024
Kabul Tarihi: 09.04.2025

Atif Bilgisi: Suicmez, M. (2025). 2023 Cumhurbaskanlig1 Secimlerinde Adaylarin Twitter Hesaplar1 Uzerinden Siyasi
Soylem Analizi: Karsilastirmali Bir Inceleme. INIF E- Dergi, 10(1), 62-84.

Oz

Teknoljik gelismeler tarihsel siirecte siyasal iletisim faaliyetlerinde degisiklige neden olmustur. Hayatimiza giren internet
ve sosyal medya son zamanlarda ¢ok fazla tercih edilmektedir. Siyasal iletisimde Twitter (X) oldukca yogun kullanilan bir iletisim
aracidir. Politik aktorlerin siyasal iletisimde Twitter’1 (X) etkin kullanmalar1 basarilarini etkilemektedir. Twitter (X) sayesinde
liderler tek bir tweetle binlerce kisiye ulagabilmektedir. Bu ¢alisma, 2023 Cumhurbaskanligi segimlerinin ikinci turu siirecinde
adaylarin Twitter hesaplar lizerinden olusturduklar siyasi sdylemi igerik ¢oziimlemesi yontemiyle incelemeyi amaglamaktadir.
Icerik analizine tabi tutulan veriler, adaylarn Twitter (X) hesaplarmin geriye doniik olarak taranmasiyla elde edilmistir. Sadece
adaylarin hesaplar1 tarafindan paylasilan mesajlar dikkate alinmis, kullanicilar tarafindan sayfaya gonderilen mesajlar
degerlendirme dis1 birakilmustir. Arastirmanin veri seti, se¢cimlerin ikinci turunda yarigan Cumhurbagkani adaylart Recep Tayyip
Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun 14 Mayis 2023 ile 28 Mayis 2023 tarihleri arasinda Twitter (X) hesaplarindan yaptiklar
paylagimlardan olugmaktadir. Paylasimlarin igerik analizi igin, mesajlarin tematik 6zelliklerini ortaya koymak amaciyla Microsoft
Excel'de bir kodlama cetveli hazirlanmis ve adaylarin paylasimlari igerik ¢oziimlemesi yontemi kullanilarak sistematik bir bigimde
analiz edilmistir. Arastirmanin sonucunda Erdogan ve Kiligdaroglu'nun iletisim stratejileri arasinda belirgin farkliliklar
gozlemlenmektedir. Erdogan, daha resmi ve dengeli bir dil kullanarak bilgilendirici sdylem ile iletisimde bulunmakta ve bilgi
aktarimina odaklanmaktadir. Kiligdaroglu ise sert ve elestirel bir yaklasim benimseyerek, hedeflerini ve beklentilerini 6n plana
cikaran bir iletisim stratejisi izlemektedir. Sosyal medya stratejileri de farklilik gostermekte; Erdogan, genel kamuoyuna hitap
ederken, Kiligdaroglu daha spesifik kitlelere, 6zellikle ¢iftcilere yonelik paylagimlarla belirli gruplara ulagsmay1 amaglamaktadir.
Secim faaliyetlerine iliskin Erdogan’in paylasimlarinda %63 oraninda bir vurgu yapilirken, Kiligdaroglu, se¢im ¢alismalarinda
daha dengeli bir yaklasim sergileyerek hem elestirilerde bulunmakta hem de vaatlere yer vermektedir.
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POLITICAL DISCOURSE ANALYSIS THROUGH TWITTER ACCOUNTS OF CANDIDATES IN THE
2023 PRESIDENTIAL ELECTIONS: A COMPARATIVE STUDY

Abstract

Technological developments have caused changes in political communication activities in the historical process. The
internet and social media, which have entered our lives, have been preferred a lot recently. Twitter (X) is a very intensively used
communication tool in political communication. Political actors effective use of Twitter (X) in political communication affects
their success. Thanks to Twitter (X), leaders can reach thousands of people with a single tweet.This study aims to examine the
political discourse created by candidates via their Twitter accounts during the second round of the 2023 Presidential elections
through content analysis method. The data set of the research consists of the posts of presidential candidates Recep Tayyip Erdogan
and Kemal Kiligdaroglu, who are competing in the second round of the elections, via their Twitter (X) accounts between May 14,
2023 and May 28, 2023. For the content analysis of the posts, a coding table was prepared in Microsoft Excel in order to reveal the
thematic features of the messages and the candidates' posts were systematically analyzed using the content analysis method. As a
result of the research, significant differences are observed between the communication strategies of Erdogan and Kiligdaroglu.
Erdogan communicates with informative discourse using a more formal and balanced language and focuses on transferring
information. Kiligdaroglu, on the other hand, adopts a harsh and critical approach and follows a communication strategy that
highlights his goals and expectations. Social media strategies also differ; While Erdogan addresses the general public, Kiligdaroglu
aims to reach certain groups with posts aimed at more specific audiences, especially farmers. While Erdogan’s posts emphasize
election activities by 63%, Kiligdaroglu exhibits a more balanced approach in his election campaigns, both making criticisms and
making promises.

Keywords: Political communication, new media, Twitter (X), Kemal Kiligdaroglu, Recep Tayyip Erdogan.

Giris

Siyaset tarihinin her asamasinda, liderlerin mesruiyet kazanabilmeleri i¢in halkin destegine ihtiya¢ duydugu
ve bu nedenle halkla etkin bir iletisim kurmak zorunda olduklar1 belirtilmektedir. Bu gereklilik, siyasal iletigim
araglarinin devreye girmesiyle miimkiin olmaktadir (Merig, 2017, s.25). Se¢im 6ncesi donemde yogunlasan siyasal
iletisim faaliyetleri, reklam, propaganda ve halkla iliskiler g¢aligmalarini iceren kapsamli bir siire¢ olarak
tammlanmaktadir (Duman ve Ipeksen, 2013, s.119). Siyasal iletigim, iletisimin siyasi alandaki islevini kapsaml1 bir
sekilde ele alarak, kitle iletisim araglari, kamuoyu yoklamalar1 ve 6zellikle se¢im donemlerindeki siyasal reklamcilik
uygulamalarmi kapsamaktadir (Wolton, 1991, s.51-52). lletisim teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler, siyasal
iletisim uygulamalari lizerinde dnemli doniisiimlere yol agmaktadir. Yeni medya ortamlarinin yayginlagmasi, siyasal
iletisimin yalnizca geleneksel medya kanallari ile degil, ayn1 zamanda gesitli dijital platformlar iizerinden de
yiiriitiilmesine olanak tanimstir. Ozellikle Web 2.0 teknolojileriyle birlikte, sosyal medya platformlar1 siyasal iletisim
icin stratejik bir mecra haline gelmistir. Bu platformlar, secim donemlerinde politik aktdrlerin ve siyasi partilerin
yurttaslara dogrudan ulagsmasini saglayarak politik mesajlarin hizli ve genis kitlelere etkin bir sekilde iletilmesinde
hayati bir iglev iistlenmektedir (Madsar, 2021, s.61). Yeni medya araglari, siyasal aktorlerin sdylemlerini genis
kitlelere dogrudan ulastirabildikleri dinamik bir platform saglamaktadir. Se¢im kampanyalar1 sirasinda adaylar,
gelistirdikleri siyasal sdylemleri sosyal medya platformlarinda paylasarak siyasal iletisim faaliyetlerini biiyiik 6l¢iide
bu dijital ortam tizerinden yiirlitmektedirler (Toy, 2021, s.13). Bu gerg¢evede, Twitter (X) gibi sosyal medya araglari,
siyasetgilerin siyasal sOylemlerini hedef kitleye hizla iletebilmesi ve anlik olarak geri bildirim alabilmesi agisindan
yeni medya sOyleminin aktif bir pargasi haline gelmektedir (Giidekli, 2016, s.133). 2008 ABD Baskanlik Secimleri
sirasinda, 6zellikle Barack Obama’nin kampanyasi, Twitter (X) lizerinden gergeklestirilen siyasal iletisimin etkilerini
kiiresel diizeyde goriiniir hale getirmistir. Bu siiregte, Twitter (X) gibi yeni medya platformlarinin segmenlerin siyasal
tutumlarmin sekillenmesindeki roliinii anlamaya yonelik ¢alismalar biiyiik bir akademik ilgi uyandirmistir (Yetkin,
2019, 5.383). Bu dogrultuda sosyal bilimciler, sosyal medya verilerini siyasal soylemi belirlemeye yonelik siklikla
kullanmiglardir. Ornegin Wodak (2015, s.135), sosyal medyanin siyasetgiler igin &nemini, bu platformlarin erigim
kolayligi ve siyasal sOylem ile miizakereye yeni katilim bigimleri sunmasi iizerinden degerlendirmekte ve
siyasetcilerin basarisinin anahtar unsurlarindan biri olarak sosyal medyadaki performanslarina dikkat ¢ekmektedir.
Yaqub ve arkadaslar1 (2017, s.613), sosyal medyanin 6zellikle se¢im kampanyalarinda artan 6nemini vurgulayarak,
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2016 ABD Baskanlik Secimleri sirasinda Hillary Clinton ve Donald Trump'i tweet'lerini ve yaklasik 2,9 milyon
kullanict tweet'ini analiz etmektedir. Aragtirma, her iki adayin tweet'lerinin duygusal tonunu inceleyerek, Trump'in
daha olumlu bir kampanya mesaji1 sundugunu bulmuslardir. Sen ve Altin (2020, s.281) ise 31 Mart 2019 yerel
secimlerinde Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti) ile Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) adaylarmin Twitter (X)
iizerindeki popiilist sdylem iiretimini incelemis AK Parti adaylariin daha belirgin popiilist tonlar kullandigin1 tespit
etmigtir. Irak (2022, s.203), 2018 Tirkiye cumhurbaskanligi secim siirecinde adaylarin ¢ogunlukla rakiplerini
elestiren, vaatlerini ve icraatlarint 6ne ¢ikaran, ayrica miting ve etkinlikleri duyurmayr amaglayan bir séylem
gelistirdiklerini ortaya koymaktadir. Bu sonuglar, sosyal medyanin yalnizca bilgi yayma araci olmanin 6tesinde,
siyasal soylem ve kamuoyunu sekillendiren dinamik bir platform haline geldigini gostermektedir. Dolayisiyla, yeni
medya araglarinin sundugu bu etkilesimli ortam, siyasal iletisim siire¢lerini yeniden tanimlamakta ve aragtirmalarin
daha derinlemesine analizini gerektirmektedir. Bu baglamda ¢alisma, 2023 Cumhurbagkanligi se¢imlerinin ikinci turu
stirecinde adaylarin Twitter hesaplari lizerinden olusturduklari siyasi sdylemi incelemektedir.

1. Teorik Cerceve
1.1. Siyasal letisim Calismalarinda Kitle fletisim Araclar

Siyasal iletisim, ideolojik hedefler ¢ergevesinde belirli gruplari, kitleleri veya iilkeleri harekete gecirme ya
da belirli diisiinceleri benimsetme amaciyla siyasal aktorler tarafindan kullanilan cgesitli iletisim ydntemleri ve
teknikleri olarak tamimlanmaktadir (Aziz, 2007, s.87). Bu baglamda, organizasyon, pazarlama ve finansman
temellerine dayanan siire¢ igerisinde, siyasi aktorler kitle iletisim araglarini etkili ve yogun bir sekilde
kullanmaktadirlar (Bektas, 2002, s.234). Tarihsel perspektiften incelendiginde modern donemde, siyasal iletisim
faaliyetlerinin ilk profesyonel uygulamalari, geleneksel iletisim kanallari {izerinden gergeklestirilmistir. Buna bagl
olarak ilk etapta yazili basin, 6zellikle de giinliik gazeteler lizerinden siyasal propaganda girisimleri gergeklestirilmis;
ancak gazetenin kendine 6zgii dinamikleri (okuma aligkanliklari, satin alma giicii ve erisim olanaklari) bu faaliyetlerin
etkisini sinirlamistir (Giiven, 2017, s.177). Gazetelerin ardindan gelen radyo, daha genis bir kitleye ulasabilme
kapasitesine sahip olmasi nedeniyle siyasal iletisim siireclerinde daha etkili bir ara¢ haline gelmistir. Bu baglamda,
radyonun siyasal iletisim alanindaki ilk diizenli yaymlar1t Amerika Birlesik Devletleri'nde gerceklestirilmistir (Aziz,
2007, s.57). Amerika Birlesik Devletleri'nden sonra, radyo yayinciligi Avrupa’da da 1920’lerin baglarindan itibaren
hizla yayilmaya baslamistir. Bu siirecte Almanya, radyo yayincilig1 ve siyasal iletisim uygulamalar1 bakimindan en
etkili iilke konumuna gelmistir. Ozellikle Ikinci Diinya Savas1 dncesi ve savas yillarinda, Adolf Hitler ile propaganda
bakan1 Joseph Goebbels, radyoyu kendi ideolojik bakis agilarini halka benimsetmek ve toplumu kendi amaglari
dogrultusunda harekete gegirmek igin sistemli bir sekilde kullanmislardir (Giiven, 2017, s.177). Hitler, savas 6ncesi
donemde ve savas siirecinde radyo iletisimini etkili bir sekilde benimsemis, bu platform araciligiyla yaptigi
konusmalarla halkin diigiincelerini etkilemeye ¢alismis, ayn1 zamanda savasin gerekliligini kamuoyuna benimsetme
¢abasinda bulunmustur. Bu baglamda, geng erkekleri orduya katilmaya tesvik etmek ve kadinlari erkeklerine destek
olmaya yonlendirmek igin 6zel programlar yayimlatmistir. Bu propaganda faaliyetleri, hedef kitle tizerinde 6nemli bir
etki yaratmis ve istenen sonuglari elde etmeyi saglamistir (Kasim, 2011, s.64). Radyo yayinlarinin ardindan televizyon
yayinlart da kisa bir siire i¢inde baslamigtir. Ancak, televizyonun diizenli bir sekilde yayn yapabilmesi ve etkili bir
iletisim arac1 olarak kullamlabilmesi, savas sonrasina denk gelmektedir. Ikinci Diinya Savasi éncesi donemde,
Ingiltere’de BBC (British Broadcasting Corporation) ile Amerika Birlesik Devletleri’nde ABC, NBC ve CBS gibi
kuruluslar sinirli kapsamli kitlesel yayin denemeleri yapmis; ancak savasin sebep oldugu aksakliklar nedeniyle bu
calismalar sekteye ugramistir. Televizyonun hareketli goriintiileri ve sesleri video formatinda kaydedip ayni anda
genis kitlelere iletilebilmesi ise ancak 1950°li yillarda, 6zellikle Ingiltere, Almanya, Fransa ve ABD gibi iilkelerde
hayata gegirilebilmistir (Sentiirk, 2009, s.18). Bu baglamda, tarihsel siirecleri farklilik gosterse de gazete, radyo ve
televizyon gibi konvansiyonel medya araclarinin siyasal iletisimdeki rolii, Ikinci Diinya Savasi1 dncesinden giiniimiize
kadar genisleyerek devam etmistir. Her bir medya tiirii, kendi 6zellikleriyle birlikte toplumsal ve politik dinamiklerin
sekillendirilmesinde 6nemli bir etkiye sahip olmustur. Bu medya araclarinin etkisi, her donemde farklilik gosterse de,
genel olarak siyasal iletisim siire¢lerini derinden etkilemeye devam etmektedir.
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1.2. Siyasal Iletisim Araci Olarak Yeni Medya

Yeni medya terimi, sayisal ve etkilesimsel 6zellikleri ile internet aglar1 ve sosyal iletisim platformlarini ifade
etmek amactyla kullanilmaktadir. Bilgisayar araciligryla tiretim, dagitim ve iletigimin tiim bi¢imlerini kapsayan ve
geleneksel medya sinirlarini agarak tiim medya tiirlerini iceren bir hiper medya olarak tanimlanmaktadir (Binark, 2014,
s.15; Ozgiil, 2012, 5.4528). Son yillarda yeni medyanin bireylerin giindelik yasaminda etkisini artirmasi, siyasetcilerin
bu platformlari siyasal iletisim araci olarak daha etkin kullanmalarina olanak tanimaktadir (Sen ve Altin, 2020, 5.283).

Politik bakimdan yeni medya; siyasetcilerin ve siyasi partilerin reklam, pazarlama ve lobicilik faaliyetlerini
yiiriitebilecekleri serbest bir platform olarak degerlendirilmektedir (Dahlberg, 2001, s.620). Dahlberg ve Siapera
(2007, s.4), yeni medya teknolojilerinin sagladigi imkanlarin, milletvekilleri ve parti yoneticilerinin vatandaglarla
dogrudan etkilesim kurmalarini ve se¢cim kampanyalart sirasinda adaylarla segmenler arasinda bag olusturmalarini
miimkiin kildigini belirtmektedir. Ayrica bu teknolojiler, bireylerin ¢esitli siyasal egilimler arasindan kendilerine en
uygun sec¢imi yapabilmelerine olanak taniyan araglar seklinde ele alinmaktadir. Yeni medya ayni zamanda
siyasetgilere yeni bir rekabet ortamu sunarak, siyasal sOylemlerini diisiik maliyetle genis kitlelere aktarma firsati
yaratmaktadir. Boylelikle siyasetgiler, kendilerini destekleyen topluluklar: bir araya getirip siyasi programlarini bu
kitlelere pazarlama olanagi elde etmektedir (Demirhan, 2017, s.178).

Siyasal iletisim cergevesinde yeni medya, konusma, tartigma, haberlesme ve bilgiye erisim konularinda
sagladig1 olanaklarla dikkat cekmektedir. Bu dogrultuda, alternatif iletisim ve etkilesim kanallar1 sunarak kamusal
iletisimin gelisimine katki sagladigi ifade edilmektedir (Woo Young, 2005, s.925). Ticarilesmis yapisiyla geleneksel
iletisim araglarmin erisim agisindan sinirli ve giic oldugu belirtilmektedir (Croteu ve Hoynes, 2013, 5.46). Ote yandan,
kar amaci glitmeyen ve bagimsiz bir yapiya sahip oldugu varsayilan yeni medyanin daha genis katilim imkan
sunduguna dikkat ¢ekilmektedir (Murru, 2009, s.143; Gimmler, 2001, s.32). Bu katilimin yiikselmesiyle beraber,
iletisim siirecinde ¢ogulculugun ve rasyonelligin de ilerlemesi beklenmektedir. Halpern ve Gibbs (2013, s.1164),
internet lizerinden genellikle yazili bi¢cimde yiiriitlilen iletisimin, miizakere siireglerini daha rasyonel, analitik ve
argliman temelli bir tartisma ortamina doniistiirdiigiinii belirtmektedir.

2. Arastirmanin Metodolojisi
2.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Dijitallesmenin hiz kazandig1 giiniimiiz diinyasinda siyasal iletisim c¢aligmalari, geleneksel mecralardan
sosyal medya tabanl cevrimigi platformlara dogru kaymustir. Ozellikle Amerika’da baskanlik segimleri siirecinde
siyasi adaylarin yogun olarak tercih ettigi bu platformlar, Tiirkiye’deki se¢im kampanyalarinda da etkili bir sekilde
kullanilmaktadir. Bu durumun ¢arpict bir 6rnegi, 2023 Cumhurbagkanligi segimlerinde adaylarin Twitter (X) tizerinde
gergeklestirdigi aktif propaganda faaliyetleridir. Adaylarin bu platformda ¢ok sayida yazili ve gorsel igerik paylasarak
kampanyalarini yiiriittiikleri gézlemlenmistir. Bu baglamda, adaylarin Twitter (X) tizerinden paylastiklari i¢eriklerin
dil ve tislup dzelliklerini, iceriklerdeki duygusal tonu, ele alinan konulari ve hitap edilen kitleleri analiz etmek, siyasal
iletisimde basariya ulagsmay1 saglayacak stratejik unsurlari belirlemek agisindan 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu
kapsamda bu g¢aligma, 2023 Cumhurbagkanligi sec¢imlerinin ikinci turu siirecinde adaylarin Twitter hesaplari
iizerinden olusturduklari siyasi sdylemi incelemeyi amaglamaktadir. Bu temel amagtan hareketle calismada asagidaki
sorularin yanitlari ele alinmaktadir.

Paylasimlarda adaylarin benimsedigi dil ve iislup nasil sekillenmistir?
fletilerde hangi duygulara yer verilmistir?

Paylasimlarin hedef kitlesi kimdir?

Adaylarm paylasimlarinin ana konusu nedir?

Literatiirde, 2023 Cumhurbagkanligi se¢imlerinin ikinci turu 6zelinde bu ¢alismada ele alinan boyutlariyla
kapsamli bir sekilde analiz edilmedigi géz oniinde bulunduruldugunda, bu c¢aligmanin siyasal iletisimde basariyi
saglayacak kriterlerin belirlenmesine katkida bulunabilecegi degerlendirilmektedir. Boylece, siyasi aktorlerin sosyal
medya kullanimi ve etkili iletisim stratejileri agisindan yeni bir perspektif sunulmus olacaktir.
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3. Yontem

Bu arastirmada, 2023 Cumhurbagkanlig1 se¢imlerinin ikinci turu siirecinde adaylarin Twitter hesaplari
iizerinden olusturduklar: siyasi sdylemler igerik ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir. Icerik ¢oziimlemesi, medya
metinlerinin niteliksel ve niceliksel yonlerini sistematik bir sekilde analiz etmeyi saglayan bir tekniktir (Dogan ve
Ertan, 2016, s.144). Bu yontem, metin igerisindeki karakteristik dgelerin siklik ve nitelik agisindan incelenmesini,
mesajlarin bigcimsel 6zelliklerinin belirlenmesini ve metinlerdeki tekrarlayan unsurlarin tutumlarini analiz etmeyi
amaglamaktadir (Binark, 2014, s.38). Ayrica igerik analizi, iletisim ¢alismalarinda medya etkisi, sahiplik politikalari
ve temsil analizleri gibi alanlarda yaygin bir kullanim alanma sahiptir. Bu yoniiyle nitel verilerin sistematik ve
giivenilir bir sekilde analiz edilmesine imkén taniyan bir yaklasimdir ve arastirmaciya ¢alismanin ilgi kategorileri
hakkinda genelleme yapma olanagi sunmaktadir (Ata ve Cakir, 2023, s.348). Arastirmanin veri seti, se¢imlerin ikinci
turunda yarigan Cumhurbaskani adaylari Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun 14 Mayis 2023 ile 28
Mayis 2023 tarihleri arasinda Twitter (X) hesaplarindan yaptiklari paylasimlardan olugmaktadir.

14 Mayis - 28 Mayis 2023 tarihleri arasindaki veriler, ikinci tur kampanya donemine 6zgii siyasi sdylemin,
ilk turdan farkli olarak daha keskinlesmis, iki aday arasinda kutuplagsmis ve segcmen tercihlerini dogrudan etkilemeye
yonelik stratejik bir odak kazanmis olmasi nedeniyle secilmistir. {1k tur, ok adayli bir rekabet ortaminda genis bir
secmen tabanina hitap eden genel sdylemleri igerirken, ikinci tur, yalmizca Recep Tayyip Erdogan ve Kemal
Kiligdaroglu arasindaki cekigsmeye yogunlasarak sdylemde daha hedefe yonelik ve belirleyici bir karakter
sergilemistir. Bu baglamda, ikinci tur, adaylarin siyasi pozisyonlarimi netlestirme ve se¢men mobilizasyonunu
maksimize etme ¢abalarini analiz etmek igin daha elverigli bir zemin sunmustur. Ayrica, se¢im giinli yaklastik¢a
adaylarin sdylemlerinde ideolojik yapilarin daha belirgin hale geldigi g6zlemlenmis (Bakacak, 2023; Toraman, 2022),
bu da ikinci turu anlamli kilmistir. Bu nedenle, ¢alismanin veri kiimesi, Recep Tayyip Erdogan (@RTErdogan) ve
Kemal Kiligdaroglu’nun (@kilicdarogluk) X sosyal medya platformunda 14 Mayis 2023 ile 28 Mayis 2023 tarihleri
arasinda yayinladiklart metinsel paylasimlarla sinirlandirilmistir. Bu siire zarfinda Recep Tayyip Erdogan’in
(@RTErdogan) hesabindan 94 (%59.49) ve Kemal Kiligdaroglu’nun (@kilicdarogluk) hesabindan 64 (%40.51) tweet
paylasilmistir. Fotograf, video veya baglanti iceren paylasimlar inceleme disinda birakilarak analiz yalnizca metin
bazinda gergeklestirilmistir. Bu dogrultuda arastirmanin veri kiimesini 158 tweet olusturmaktadir. Paylasimlarin igerik
analizi i¢in, mesajlarin tematik ozelliklerini ortaya koymak amaciyla Microsoft Excel'de bir kodlama cetveli
hazirlanmigtir. Kodlama cetvelinde dort ana tema belirlenmistir (Sekil 1).

Sekil 1. Arastirmada incelenen Temalar (Karaca vd., 2024)
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Bu dort tema gercevesinde, adaylarin paylasimlari igerik ¢éziimlemesi yontemi kullanilarak sistematik bir
bicimde analiz edilmistir. Kodlama cetveli araciligiyla elde edilen veriler SPSS-24 programina aktarilmig ve
tanimlayict istatistikler hesaplanmistir. Her bir degisken i¢in frekans ve ylizdeler olusturulmus, sonuglar tablo ve
grafiklerle gorsellestirilmistir. Bu gorsellestirmeler, ¢calismanin kavramsal g¢ercevesinde sunulan bilgiler 1s18inda
yorumlanarak degerlendirilmistir. Boylece adaylarin se¢im siirecinde sosyal medya iizerinden yrittiikleri iletisim
stratejilerinin yapis1 ve etkisi ayrintili olarak ortaya konulmustur.

4. Bulgular ve Yorum
4.1. Paylasimlarin Séylem Dili ve Uslubu

Aragtirma kapsaminda Oncelikle Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu’nun 14.05.2023 ile
28.05.2023 tarihleri arasinda yaptiklari paylasimlarin sdylem dili agisindan kategorilere ayrilmis hali sunulmaktadir
(Sekil 2).

Sekil 2. Paylasimlarin Soylem Diline Gore Oranlar:
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Sekil 2 Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu’nun 14.05.2023 ile 28.05.2023 tarihleri arasinda
gerceklestirdikleri paylasimlarinin sdylem dili agisindan nasil bir dagilim gosterdigini ortaya koymaktadir. Erdogan'in
paylasimlarinda resmi sdylem orani %44 gibi belirgin bir rakamla one ¢ikarken, Kiligdaroglu'nun %18 orani, onun
iletisiminde daha igten bir yaklagim benimsedigini diisiindiirebilir. Samimi sdylem agisindan, Erdogan %32 ile belirli
bir sicaklik sunarken, Kiligdaroglunun %30 ile benzer bir yaklasim iginde oldugu goriilmektedir. Ancak,
Kiligdaroglu’nun yumusak sdylem kullanimi sadece %1 ile oldukg¢a diisiik kalmaktadir. Erdogan ise %6 oraniyla
yumusak bir dil kullanmada Kiligdaroglu'na gore biraz daha esnek bir tutum sergilemektedir. Sert sdylemde ise
Kiligdaroglu'nun %44 gibi yiiksek bir orani, bu déonemde daha elestirel bir iletisim tarzi benimsedigini gésterirken,
Erdogan’in %14 orani ise onun daha temkinli bir dil kullandigini ortaya koymaktadir. Bu veriler, Erdogan’in
iletisiminde daha resmi ve dengeli bir dil kullanmayi tercih ettigini; Kiligdaroglu’nun ise daha sert ve elestirel bir
yaklasim benimsedigini gostermektedir. Her iki liderin de samimi sdylemi benzer diizeyde kullanmasina ragmen,
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Kiligdaroglu’nun sert sdylemdeki yiiksek orami dikkat ¢ekmektedir ve bu durum onun etkili bir muhalefet yapma
stratejisi izledigini diisiindiirmektedir.

Recep Tayyip Erdogan’in paylagimlarinda resmi bir dil kullanimi, Tiirkiye’nin siyasi durumu ve ulusal
kimligin insasinda dnemli bir rol oynamaktadir. Ornegin, “Yarini bugiinden insa etmek icin ¢ahsiyoruz!” ifadesi,
gelecege yonelik bir hedefi vurgularken, ayn1 zamanda ulusal bir birlik ve beraberlik mesaj1 tasimaktadir. “Biiyiik
Tiirkiye hedefi icin hep birlikte miicadele edecegiz!” paylasimi da, liderin siyasi vizyonunu net bir sekilde ortaya
koymakta ve segmenlere giiven vermektedir. Bu tiir resmi sdylemler, Erdogan’in iktidar partisinin politikalarini ve
ideolojik ¢ercevesini giiclendirmeyi amaglamaktadir. Erdogan’in 6zellikle devletin kurumsal kimligini ve gelecege
yonelik vizyonunu igeren paylasimlarinda da resmi ve ciddi bir dil tercih ettigi goriilmektedir. Ornegin, " Tiirkiye
Yiizyili'mi birlikte insa edecegiz" ifadesinde, kapsayict ve kurumsal bir iislup benimsenmistir. Bu tiir ifadeler, genis
kitleleri hedef alan ve devlet otoritesini vurgulayan bir dilin gostergesidir. Benzer sekilde "14 Mayis segimleri
Tiirkiye 'nin istikrart ve gelecegi i¢in kritik bir doniim noktasidu" ifadesi de teknik ve stratejik bir dil igererek, liderin
devlet adami kimligini pekistirme amaci tasimaktadir. Samimi sdylemler, Erdogan’in se¢gmenleriyle olan iligkisini
derinlestirmeye yonelik bir strateji olarak one ¢ikmaktadir. “Secim giinii, kalplerimizle birlikte sandiklarda
bulusalim!” gibi ifadeler, toplumsal bir dayanigma ¢agrisi yapmaktadir. Erdogan’in halkla kurdugu bagda samimi ve
sicak bir dilin 6ne ¢iktign goriilmektedir. Ornegin, "Havas: sert, insani mert Sivas... Sag olun, var olun Yigidolar!"
ifadesi, bolgesel kiiltiirel degerlere atifta bulunarak samimiyetin 6n planda tutuldugu bir dil 6rnegi sunmaktadir. Bu
tir ifadeler, halkin duygusal bag kurmasini kolaylagtirmakta ve liderin daha yakin bir figiir olarak algilanmasini
saglamaktadir. Ayrica, "Aziz milletim" gibi hitaplarla baslayan paylasgimlar da Erdogan’in se¢menle kisisel ve yakin
bir iliski kurma stratejisinin parcasi olarak degerlendirilebilir. Bu tiir samimi sdylemler, Erdogan’in halkin duygusal
baglarin1 kuvvetlendirmeyi amagladigini gostermektedir. Sert sdylemler, Erdogan’in muhalefetle olan ¢atisma ve
rekabet durumunu yansitmaktadir. “Bize hainlik edenlerin, milletin iradesini hice sayanlarin, bedelini édeyecegi
giinler geliyor!” ifadesi, muhalefete yonelik giiclii bir elestiri niteligi tasimaktadir. “Biitiin oyunlart bosa
¢tkaracagiz!” paylagimi, iktidar partisinin muhalefete karsi kararliligini gostermektedir. Bunun yaninda "Terdr
elebagslart Kandil’den CHP ye oy istedi" ifadesinde, suclayici ve tehdit algisi olusturan bir dil benimsenmistir. Bu tiir
sOylemler, karsit siyasi aktdrleri marjinallestirerek kendi segmen kitlesini konsolide etme amaci tasimaktadir. Benzer
bicimde, "Onlarin derdi Tiirkiye degil, kendi ¢ikarlaridir" ifadesi de elestirel ve dislayict bir iislup icermektedir. Bu
dil kullanimi, segmen nezdinde giliven ve istikrar algisint Erdogan’in lehine giiglendirmeyi hedeflemektedir. Son
olarak yumusak sdylemler, Erdogan’in halkin moral ve motivasyonunu artirma amact giittigiinii gostermektedir.
“Birlikte daha giicliiyiiz, birlikte daha biiyiigiiz!” paylasimi, toplumsal dayanigmayr vurgulayan bir mesaj
tasimaktadir. “Hep birlikte, giizel yarinlar insa edecegiz!” ifadesi, umut dolu bir gelecek tasavvuru sunmakta ve
halkin duygusal baglarimi giiclendirmektedir. Ayni zamanda Erdogan’in duygusal ve birlik ¢agrisi igeren
paylagimlarinda daha yumusak ve uzlastirici bir dil kullandigi da goériilmektedir. " Tiirkiye icin el ele, goniil goniile
calisacagiz" ifadesi, toplumun tiim kesimlerine yonelik kapsayici ve birliktelik vurgusu tagiyan yumusak bir dil 6rnegi
olarak degerlendirilebilir. Bu tiir séylemler, liderin halkla olan iliskisini daha insani bir boyuta tasimakta ve empati
duygusunu pekistirmektedir.

Kiligdaroglu’nun resmi sdylemleri, se¢im siirecinin ciddiyetini vurgulamakta ve toplumun bilinglendirilmesi
amacini tasimaktadir. Ornegin, “Tiim milletimizi énce oy kullanmaya, sonra sandiga sahip ¢tkmaya davet ediyorum.
Vatanini seven sandiga gelir.” paylagimi, resmi bir dil kullanarak kamuoyunu bilgilendirmekte ve demokratik katilim
cagrisinda bulunmaktadir. Bu tiir ifadeler, liderin siyasi durusunu ve hedeflerini net bir sekilde ortaya koyarak,
se¢menlerde bir aidiyet duygusu olugturma ¢abasi i¢erisinde oldugunu gostermektedir. Diger taraftan Kiligdaroglu'nun
"Basin A¢iklamasi"” ve "Tiirkiye i¢in #KararVer" gibi paylagimlari, daha resmi ve kurumsal bir dil kullanarak halki
bilgilendirme amaglidir. Bu tiir sdylemler, siyasetin gerektirdigi resmi tonlar1 yansitarak, kampanyanin ciddiyetini ve
mesruiyetini saglamaktadir. Ayni zamanda bu sdylemler, kamuoyunun bilgilendirilmesi ve seffaflik saglanmasi adina
onemli bir yer tutar. Kiligdaroglu’nun samimi sdylemleri, halkla olan duygusal bagini giiglendirmeyi amaglamaktadir.
“Esim Selvi Hammla birlikte oyumuzu kullandik. Ulkemize ve milletimize hayirli olsun.” paylasim, kisisel bir
dokunusla se¢gmenlere ulagma c¢abasini ifade etmektedir. Bu tiir samimi sdylemler, Kiligdaroglu’nun halkin
duygularint 6nemseyen bir lider imaji olusturmasina yardimci olmaktadir. Ayrica Kiligdaroglu’nun samimi
sOylemleri, genglere ve halkin diger kesimlerine yonelik duygu dolu bir dil kullanmaktadir. “Benim i¢in degil, kendiniz
icin geleceksiniz sandiklara gengler” gibi ifadeler, se¢im siirecinin kisisel bir sorumluluk ve toplumsal bir aidiyet
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duygusuyla ele alinmasini 6nerir. Samimi ifadeler, daha ¢ok bir bag kurma, halkla empati yapma ve genglere seslenme
amaci tasir. Aynt zamanda, “Vatanini seven sandiga gelsin” gibi tekrarlarla halki motive etmek, ayn1 zamanda bir
kutsiyet atfederek secimlere katilimi tesvik etmektedir. Sert sdylemler, Kilicdaroglu’nun muhalefete yonelik
elestirilerini ve siyasi ¢atigma ortamini yansitmaktadir. “Vatanini seven sandiga gelir.” ve “Erdogan'in zulmii ve
yasaklart varsa, benim de vicdanina giivendigim hallkim var.” gibi ifadeler, dogrudan rakibine yoneltilen elestiriler
icermekte ve Kiligdaroglu’nun sert bir tavir sergiledigini gdstermektedir. Ozellikle “Kredi karti borcundan dolay:
dara diisen vatandaslarimiz, bu ¢cagrim size... Vatanini seven sandiga gelsin!” paylasimi, ekonomik sorunlara dikkat
¢ekerek segmenlerin duygusal tepkilerini harekete gecirmeyi amaglamaktadir. Bu durumda sert sdylemler,
Kiligdaroglu’nun rakiplerine karsi giiglii bir durus sergileme stratejisinin bir pargasi olarak degerlendirilmektedir.
“Cehennemin kapilarimi kapatacagiz” gibi ifadeler ise keskin bir kargitlik yaratmakta ve Kiligdaroglu’nun politik
durusunu net bir sekilde vurgulamaktadir. Bu tiir séylemler, 6zellikle se¢im siirecinde segmeni harekete gegirmeyi
hedefleyen bir strateji olarak anlasilabilir. Ayn1 zamanda, “Kimse kimseyi kandiramayacak” gibi mesajlarla giiven
kaybina ve manipiilasyona kars1 giiclii bir tavir sergilenmektedir. Son olarak Kilicdaroglu’nun yumusak sdylemleri,
halkin umut ve dayanisma duygularini pekistirmeyi amaglamaktadir. “Tiirkiye 'de hakkettigi giizel giinleri yasamayi
bekleyen tiim miicadeleci ruhlara bugiin hep birlikte demokrasiyi armagan edecegiz.” ifadesi, toplumun genelinde bir
umut olusturmay1 hedeflemektedir. Bunun yaninda "Spor Toto 1. Lig'den Siiper Lig'e yiikselmeyi basaran
@CRizesporAS camiasini kutluyor, gelecek sezon miicadele edecekleri Siiper Lig'de basariar diliyorum."
paylasimlarinda, bir basariy1 kutlama ve pozitif bir dil kullanma dikkat ¢eker. Burada, toplumsal bir olayt (spor
basarisini) sahiplenerek olumlu bir hava yaratilmakta, bununla birlikte ortak degerler iizerinden toplumu birlestirme
amaci giidilmektedir. Baska bir 6rnek ise "Haydi gengler; TikTok, Instagram, Facebook, Whatsapp gruplari... Her
yerde, her yerde sesimi duyurun!" paylagimindaki dil kullanimidir. Burada, gengler igin motivasyon artirici ve
cesaretlendirici bir dil kullanilarak onlarin eyleme gegmesi saglanmak istenmistir. Bu tiir sylemler, daha ¢ok geng
se¢menlere yonelik olup, sosyal medya {lizerinden etkili bir sekilde yayilabilecek pozitif mesajlar sunmaktadir.

4.2. Paylasimlarin Duygu Durumu

Arastirma kapsaminda ikinci olarak Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu’nun 14.05.2023 ile
28.05.2023 tarihleri arasinda yaptiklar1 paylasimlar duygu durumu agisindan incelenmektedir. Sekil 3°te Recep Tayyip
Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu’nun Twitter (X) tlizerinden yaptig1 paylasimlar i¢in duygu durumu kategorileri
belirlenmistir.

Sekil 3. Duygu Durumuna Gére Paylasim Oranlar:
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Sekil 3 Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kilicdaroglu’nun 14.05.2023 ile 28.05.2023 tarihleri arasinda
gerceklestirdikleri paylasimlarinin duygu durumu agisindan nasil bir dagilim gosterdigini ortaya koymaktadir.
Erdogan'in bilgilendirici sdylemi %38 ile dikkat ¢ekerken, Kiligdaroglu’nun bu oranda %22 ile geride kaldig:
goriilmektedir. Bu durum, Erdogan'im daha cok bilgi aktarma ve aciklama yapma odakli bir iletisim tarzinm
benimsedigini gosterir. istek ve beklenti ifadeleri agisindan ise Kiligdaroglu %25 ile 6n plana ¢ikmakta, bu da onun
paylasimlarinda hedefleri ve beklentileri vurguladigini ortaya koymaktadir. Erdogan'in %12'lik orani, onun daha
siirlt bir beklenti vurgusu yaptigim gostermektedir. Oviicii ifadelerde Erdogan %23 ile Kiligdaroglu'nun %8'lik
oranima kiyasla daha fazla olumlu ifade kullanmaktadir. Bu, Erdogan'in kendisi veya partisiyle ilgili olumlu bir imaj
olusturma ¢abasi i¢inde oldugunu yansitir. Giiven verici sdylemde her iki lider de benzer oranlarda kalirken, Erdogan
%15, Kiligdaroglu ise %13 ile giiven vermeye calismaktadir. Ancak, elestirel soylemde Kiligdaroglu'nun %32'lik
orani, onun bu dénemde daha sert ve elestirel bir yaklasim benimsedigini ortaya koyar. Erdogan'in %12'lik orani, onun
daha az elestirel bir ton kullandigint gosterir. Sonug olarak, bu veriler, Erdogan'in bilgilendirici ve &viicii bir dil
kullanarak kendini konumlandirdigini; Kiligdaroglu'nun ise beklentileri ve elestirileri 6n plana ¢ikararak muhalefet
stratejisi gelistirdigini gostermektedir. Kilicdaroglu’nun yiiksek elestirel sdylemi, onun karsit goriislere karsi daha sert
bir tutum sergiledigini ve bu donemde etkili bir muhalefet yapma ¢abasini yansitmaktadir.

Genel olarak, Erdogan’in paylagimlarinda goriilen duygu durumlari, se¢gmen kitlesine yonelik bir biitiinlesme
ve katilim ¢agrist yaparken, ayn1 zamanda giiglii bir liderlik imaj1 olugturma c¢abasi tagimaktadir. Bu tiir sdylemler,
secim donemlerinde ve siyasi miicadelelerde 6nemli bir rol oynamakta; destekgilerle olan bagi kuvvetlendirmekte ve
rakipler karsisinda bir tistiinliik algis1 yaratmaktadir. Recep Tayyip Erdogan’in tweetlerinde bilgilendirici kategorisine
ait paylasimlar ornegin, “Balkondayiz.”, “Kisikli'dayiz.”, “Esenler’deyiz.” one ¢ikmaktadir. Diger taraftan
bilgilendirici sdylem, Erdogan'in faaliyetlerini ve bulundugu yerleri kamuoyuna duyurma amaci tasimaktadir. Bu tiir
paylasimlar, somut  bilgiler icermekte ve  halki  haberdar  etmeye  yonelik  olmaktadir.
Ornegin, "Sivas'tayiz", "Malatya'dayiz", "Hatay'dayiz" gibi ~ paylasimlar, Erdogan'm  bodlgesel  ziyaretlerini
vurgulamakta ve halkla temasini &ne ¢ikarmaktadir. Ayrica, "Defne Devlet Hastanesi'ni Ziyaret" ve "AK Parti I
Bagskanlar, Milletvekilleri, Milletvekili Adaylari ve Belediye Baskanlari Toplantisi” gibi paylagimlar, yapilan
caligmalar1 ve toplantilari kamuoyuna duyurarak seffaflik imaji1 olugturmaktadir. Bu tiir soylemler, liderin aktif ve
halkla i¢ ige oldugu izlenimini pekistirmektedir. istek/beklenti kategorisindeki paylasimlar 6rnegin, “Yarmn, Biiyiik
Tiirkive Zaferi icin hep beraber sandiga gidelim.”, “Oylarimizla Tiirkiye Yiizyili'ni baslatalim.” paylagimlar
toplumda bir motivasyon olusturmay1 amaglamaktadir. Bu paylasimlar, segmenlerden aktif katilim beklerken, ayni
zamanda gelecek beklentilerini de dile getirmektedir. Erdogan’in bu tiir sdylemleri, se¢gmenlerinde sahiplenme ve
birlikte hareket etme duygusunu pekistirmekte, toplumsal dayanisma ve birlik vurgusu yapmaktadir. Bunun yaninda
istek ve beklenti iceren sdylemler, genellikle halktan belirli bir davranis veya eylem talep etmektedir. Bu tiir
paylasimlar, se¢menleri harekete gecirmeyi amaclamaktadir. Ornegin, "28 Mayis'ta sandiga giderek tercihte
bulunacak tim kardeslerimden, su sorulart kendilerine samimiyetle sormalarmi istirham ediyorum” paylagimi,
segmenleri sandiga gitmeye ve belirli bir tercihte bulunmaya tesvik etmektedir. Benzer sekilde, "/4 Mayis 'ta
sergiledigimiz iradeyi, bu sefer ¢cok daha giiclii bir sekilde, 28 Mayis 'ta sandiga yansitmamiz gerekiyor” paylasim,
secmenleri ikinci tur segimlerde daha giiglii bir katilim i¢in motive etmektedir. Bu tiir sdylemler, liderin segmenleri
harekete gegirme stratejisinin bir pargasi olmaktadir. Oviicii duygu durumuna sahip paylasimlar &rnegin, “Sabahin
erken saatlerinden beri sandiklarda fedakdrca gorev yapan her bir dava arkadasima tesekkiir ediyorum.”, “Bugiin
su muhtesem Beykoz'un giizel insanlariyla beraber olmaktan biiyiik memnuniyet duydum.” ise, Erdogan’in
destekgilerinin ve partinin olumlu 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmak i¢in kullamildig: goriilmektedir. Bu durum,
Erdogan’in destekgi kitlesine kars1 bir takdir ve giiven duygusu yaratma amaci tasidig1 anlasilmaktadir. Oviicii soylem,
Erdogan'in hem halka hem de belirli gruplara yonelik takdir ve tesekkiir ifadelerini igermektedir. Bu tiir paylasimlar,
halkin moralini yiikseltmeyi ve aidiyet duygusunu giiglendirmeyi amaglamaktadir. Ornegin, "Tiirkiye gibi bir
vatammiz, Tiirkiye gibi bir yuvamiz oldugu i¢in Allah'a ne kadar siikretsek azdir” paylasimi, Tiirkiye'nin ¢esitliligini
ve birligini vurgulayarak milli birligi 6ne ¢ikarmaktadir. Ayrica, "64 iilkeden 1.307 projenin sahibi 1.638 ogrencinin
katildig1 Uluslararas: Regeneron ISEF Bilim ve Miihendislik Yarismasinda, @Tubitak tarafindan desteklenen 3
projemiz Biiyiik Odiil, 3 projemiz de Ozel Odiil kazanarak bizleri gururlandirdi” paylasimi, genglerin basarilarini one
¢ikararak gelecege dair umut ve gurur duygusu asilamaktadir. Bu tiir sdylemler, liderin halkla duygusal bag kurma
stratejisinin bir pargasi olmaktadir. Giiven verici paylagimlar drnegin, “Milletimizin basimiz iizerine olan iradesini
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son ana kadar koruma vakti! >, “21 yilda, hamdolsun, bize olan giiveninizi, bize olan inancinizi hi¢ bosa ¢ikarmadik.”
Erdogan’in uzun siireli liderlik ge¢misine atifta bulunarak seg¢menlerine giiven vermeyi amacladigini ortaya
koymaktadir. Bu tiir mesajlar, siyasi kararliligin ve siirdiiriilebilirligin altin1 ¢izmektedir. Giiven verici sdylem, halka
yonelik vaatler ve destek mesajlar1 icermektedir. Bu tiir paylasimlar, liderin halkin sorunlarina ¢6ziim iiretecegi ve
yanlarinda oldugu mesajini vermektedir. Ornegin, "Depremde yakinlarini kaybeden veya evi, is yeri orta veya iistii
hasarl olan depremzede ogrencilerin tamamina burs verecegiz" paylasimi, depremzedelere yonelik somut adimlar
atildigim1  vurgulayarak giiven tazelemektedir. Ayrica, "Biz su giizel Gaziantep’i hi¢ ama hi¢ yalnz
birakmayacagiz!" paylasimi, bolgesel destek mesaji vererek halkin liderine olan giivenini pekistirmektedir. Bu tiir
sOylemler, liderin halkin yaninda oldugu ve sorunlari ¢6zecegi imajini giiglendirmektedir. Son olarak, elestirel sdylem,
genellikle muhalefet partilerine ve rakip siyasi figiirlere yonelik sert ifadeler igermektedir. Bu tiir paylasimlar, siyasi
rakipleri zayiflatma ve kendi tabanim motive etme amaci tasimaktadir. Ornegin, "14 Mayis tan énce terér elebaslart
Kandil’den hemen her giin bir video ¢ekerek CHP Genel Baskani’'na alenen oy istediler"” paylasimi, CHP'yi teror
orgiitleriyle iliskilendirerek muhalefeti itibarsizlastirma amaci giitmektedir. Benzer sekilde, "CHP Genel Baskani ve
arkadaglari, zihniyetlerinin 73 yildwr  hi¢ degismedigini 14 Mayis segimlerinden sonra bir kez daha
ispatladilar” paylasimi, CHP'yi ge¢misle iliskilendirerek degisim karsit1 bir parti olarak géstermeye ¢aligmaktadir. Bu
tiir sdylemler, siyasi rekabette istlinliik saglama amaci tasimaktadir. Erdogan’in “Masa yumruklamakla, hamasetle,
diin soyledigini bugiin inkdr etmekle milliyetci olunmaz.”, “Milletimiz 14 Mayis 'ta, koltuk paylasimi iizerine kurulu,
kavgasiz, hilesiz giinleri ge¢cmeyen koalisyon masasina onay vermemigstir.” elestirel paylasimlarinda rakiplerine
yonelik bir elestiri tonu hakimdir. Bu paylagimlar, Erdogan’in muhalefet ile arasindaki mesafeyi koruma ve kendi
pozisyonunu gii¢lendirme ¢abasini yansitmaktadir. Elestiriler, Erdogan'in iktidarini siirdiirme stratejisinin bir pargast
olarak goriilebilir.

Kemal Kiligdaroglu’'nun sosyal medya paylasimlari, ¢ok yonlil bir iletisim stratejisi sergilemektedir.
Istek/Beklenti ve Giiven Verici sdylemlerle toplumu motive ederken, Elestirel ve Bilgilendirici igeriklerle mevcut
iktidar1 sorgulamakta ve kendi politikalarint 6ne ¢ikarmaktadir. "FOX TV'de, Liderler FOX'ta programinin
konuguyum." "Basin A¢iklamast " ve "Habertiirk TV de, Gazeteciler Serap Belet, Kiirsad Oguz ve Fevzi Cakir'in
sorularmi  yamitlyyorum" paylagimlari, Kiligdaroglu'nun medya etkinliklerini  ve basin  toplantilarini
duyurmaktadir. Bu tiir paylagimlar dogrudan bilgilendirme amagh bir ifade olarak degerlendirilmektedir. Aile
Destekleri Sigortast Bulusmasi #4nkara™ paylasimi ise Kiligdaroglu’nun halka yonelik sosyal politikalar ve destek
mekanizmalar1 hakkinda bilgi verme ¢abasi i¢inde oldugunu gostermektedir. “T7im milletimizi once oy kullanmaya,
sonra sandiga sahip ¢ikmaya davet ediyorum. Vatanini seven sandiga gelir.” ifadesi, halki aktif bir sekilde katilima
tesvik eden bir s6ylem 6rnegi olarak one ¢ikmaktadir. Bu tiir bir ifade, Kiligdaroglu’nun toplumdan beklentisini net
bir gekilde ortaya koymakta ve bireylerin se¢im siireglerine katkida bulunmalarini istemektedir. "Vatanini seven
sandiga gelir." ifadesi, vatanseverlik duygusunu 6ne ¢ikararak, se¢imlere katilimin 6nemini vurgulamaktadir.

Istek ve beklenti igeren sdylemler, genellikle halktan belirli bir davranis veya eylem talep etmektedir. Bu tiir
paylagimlar, segmenleri harekete gegirmeyi amaglamaktadir. Kiligdaroglu istek dolu bir dil kullanarak, toplumdan
yiiksek katilim beklentisi i¢ine girmekte ve bu durumu tesvik etmektedir. Ornegin, "Benim icin degil, kendiniz icin
geleceksiniz sandiklara gengler. 28 Mayts, gengliginizi geri almak icin son sanstir” paylagimi, gengleri sandiga
gitmeye ve degisim i¢in oy kullanmaya tesvik etmektedir. Benzer sekilde, "Haydi gengler; TikTok, Instagram,
Facebook, Whatsapp gruplari... Her yerde, her yerde sesimi duyurun!” paylasimi, gengleri aktif olmaya ve mesaji
yaymaya ¢agirmaktadir. Bu tiir sdylemler, liderin segmenleri harekete gegirme stratejisinin bir pargast olmaktadir.
Benzer sekilde "Tiirkiye'de hakkettigi giizel giinleri yasamayr bekleyen tiim miicadeleci ruhlara bugiin hep birlikte
demokrasiyi armagan edecegiz." ifadesi, toplumsal miicadeleleri 6verek, demokrasiye olan inanci pekistirmekte ve
bu miicadeleleri destekleyen bireyleri takdir etmektedir. Bu tiir paylasimlar, Kiligdaroglu’nun toplumsal basarilari
destekleme ve takdir etme konusundaki tutumunu yansitmaktadir. Oviicii séylem ayn1 zamanda Kiligdaroglu'nun hem
halka hem de belirli gruplara yonelik takdir ve tesekkiir ifadelerini icermektedir. Bu tiir paylasimlar, halkin moralini
yiikseltmeyi ve aidiyet duygusunu giiclendirmeyi amaglamaktadir. Ornegin, "Voleybol Kadinlar CEV Sampiyonlar
Ligi'nde, organizasyon tarihinde iki Tiirk takimimin ilk kez finalde karsilastigi, bizlere biiyiik gurur yasattigi
miisabakada basta Sampiyonlar Ligi kupasini kazanan @VakifBankSK 1 ve finalde miicadele veren @EczacibasiSK
‘mi yiirekten kutluyorum" paylasiminda lider, iki Tiirk takiminin ayni organizasyonun finalinde bir araya gelmesinin
yarattig1 milli cosku ve gurur vurgusunu one ¢ikarir. Burada hem Tiirkiye’nin uluslararasi platformlardaki sportif
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basarilarina dikkat ¢ekilir hem de kadin voleybolu iizerinden topluma 6rnek teskil edecek bir bagar1 hikayesi sunulur.
Ayn1 zamanda, bu tiir bir sdylem, sporda elde edilen basarilarin ulusal kimligi ve beraberlik duygusunu pekistirme
islevine sahip oldugunu gosterir. Dolayistyla lider, spora ve kadimnlarin elde ettigi basarilara verdigi destegi ifade
ederek genis bir secmen tabaninin sempatisini kazanmay1 ve duygusal biitiinlesme saglamay1 hedefler.Ayrica, "159
yillik act dinmiyor ve dinmeyecek. 21 Mayis 1864 'deki zuliimde ve siirgiin yollarinda katledilen Cerkes kardeslerimizi
ve tiim Kafkas halklarini rahmetle aniyorum" paylasimi da tarihsel acilar1 giindeme getirerek kamuoyunda toplumsal
duyarliligin artmasina katkida bulunur. Burada lider, gegmiste yasanan aci olaylart ve mazlum topluluklari anarak
hem tarihi sorumluluk duygusu asilar hem de kolektif hafizay: tazeler. Béyle bir vurgu, toplumun farkli kesimlerine
hitap etme ¢abasinin yan1 sira adalet ve empati kavramlarini 6ne ¢ikaran bir siyasal iletisim stratejisini de yansitir. Bu
tutum, lider ile halk arasindaki duygusal bag: giiclendirerek bir yandan magdur gruplarla dayanigma gosterirken, dte
yandan insani degerleri savunan bir profil ¢gizer.

Giiven verici sdylem, halka yonelik vaatler ve destek mesajlart igermektedir. Bu tiir paylasimlar, liderin
halkin sorunlarina ¢ziim iiretecegi ve yanlarinda oldugu mesajim vermektedir. Ornegin, "Soru soran genglere, 'AK
Partili degilim dedi ama fotografi ¢ikti' vb. paylasimlary durdurun. Cesaret gosterip o salona geldiler, insan kendini
nasil tammliyorsa, hissediyorsa, odur" paylasimi, genglere yonelik destek mesaji vererek giliven tazelemektedir.
Ayrica, "Liitfen deprem bolgesi insanimiza séyleyecegimiz her seyde, 10 diisiinelim 1 diyelim. Hi¢bir siyaset o
insanlarin kalbini kirmaya degmez" paylasimi, depremzedelere yonelik duyarlilik gostererek liderin empati yetenegini
one ¢ikarmaktadir. Bu tiir sdylemler, liderin halkin yaninda oldugu ve sorunlari ¢6zecegi imajin1 giiglendirmektedir.
Bunun yaninda “Tiim baskilara, tiim yasaklara, tiim karartmalara ragmen, eger sen istersen bunu basaririz.” ifadesi,
Kiligdaroglu’nun giiven verici bir dil kullanarak halkin cesaretini ve iradesini desteklemeye ¢alistigini gostermektedir.
Ayni sekilde "Samimi bir Miisliiman olarak inandigim biitiin mukaddesler iizerine yemin ediyorum.” paylasimi,
Kiligdaroglu’nun inanglarina olan bagliligint ve bu inang dogrultusunda hareket edecegini vurgulamaktadir. Bu tiir
ifadeler, mevcut olumsuzluklara karst bir dayanisma ve miicadele ruhu asilamakta, ayni zamanda liderin halkina
duydugu giiveni yansitmaktadir.

Son olarak elestirel soylem, genellikle iktidar partisine ve rakip siyasi figiirlere yonelik sert ifadeler
icermektedir. Bu tlir paylagimlar, siyasi rakipleri zayiflatma ve kendi tabanimi motive etme amact tagimaktadir.
Ornegin, "Erdogan benim karsima ¢ikmaya cesaret edemez. Ama ben yine de TRT 'de ¢agrimi tekrarladim" paylasimi,
Erdogan't kagmakla suglayarak muhalefeti giiclendirme amaci giitmektedir. Benzer sekilde, "Cehennemin kapilarin
kapatacagiz" ve "Bu bir referandumdur. Ekonomik ytkimi yasayan giizel tilkemizi son ¢ikista kurtaracak myyiz, yoksa
ucurumdan asagi yuvarlanacak mryiz?" paylagimlari, iktidarin ekonomik politikalarini elestirerek degisim ihtiyacini
vurgulamaktadir. Bu tiir sdylemler, siyasi rekabette stiinliik saglama amaci tasimaktadir. “Milletin kii¢iiciik
zevklerini bile ¢caldilar. Boylece milleti TRT yle de baristiracagim ve TRT ger¢ekten milletin kanali olacak.” ifadesi,
Kiligdaroglu’nun mevcut iktidara yonelik elestirisini net bir sekilde ortaya koyan bir sdylem 6rnegidir. Elestirel bir
dil kullanarak, Kiligdaroglu, toplumsal sorunlar1 gériiniir kilmakta ve bu sorunlar tizerine bir ¢6ziim arayisini tesvik
etmektedir. Bu tiir sdylemler, toplumun sorunlarina dair farkindaligi artirarak, muhalefetin roliinii gliglendirmektedir.
Bu 6rnekler, Kiligdaroglu’nun farkli duygusal tonlarda ve stratejik olarak nasil bir iletigim kurdugunu gostermektedir.

4.3. Paylasimlarin Hedef Kitlesi

Arastirma kapsaminda {igiincii olarak Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu’nun 14.05.2023 ile
28.05.2023 tarihleri arasinda yaptiklari paylasimlar hedef kitle agisindan incelenmektedir. Sekil 4 Recep Tayyip
Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun 14.05.2023 ile 28.05.2023 tarihleri arasinda yaptiklar1 paylagimlarin hedef
kitlelere gore dagiliminm gostermektedir.
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Sekil 4. Hedef Kitleye Gore Paylasim Oranlari
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Sekil 4 Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu’nun paylasimlarini hedef kitlesine gore kategorize
etmekte ve her paylagimi kimin ilgisini ¢ekebilecegine dair bir siniflandirma saglamaktadir. Bu veriler, her iki liderin
iletisimlerinde farkli toplumsal gruplara nasil odaklandigini ortaya koymaktadir. Erdogan’in genel kamuoyuna %47
oraninda hitap ettigi goriilmektedir; bu oran, Kiligdaroglu'nun %40'lik oranina kiyasla daha genis bir kitleye ulagsmay1
hedefledigini diisiindiirmektedir. Ote yandan, Kiligdaroglu’nun az da olsa %26 ile en cok segmen kitlesine hitap ettigi,
Erdogan'm ise bu kesime %25 oraninda odaklandigi goriilmektedir. Bu durum, hem Kiligdaroglu'nun hem de
Erdogan’in &zellikle segcmen destegini artirmayi amacladigina igaret etmektedir. Parti tabanina yonelik olarak
Erdogan’in %2 oraninda iletisim kurdugu, buna karsilik Kiligdaroglu’nun partililere 6zel bir vurgu yapmadigi
anlasilmaktadir. Ayrica, siyasi rakipler agisindan Kiligdaroglu'nun %13, Erdogan'in ise %14 oraninda odaklanmasi,
Kiligdaroglu'nun rakiplerine daha elestirel bir dil kullandigini diisiindiirmektedir. Kadinlar, is diinyasi, gengler,
emekliler ve ciftgiler gibi spesifik gruplara yonelik mesajlarda ise her iki liderin diisiik oranlarda iletisim kurdugu
gozlenmektedir. Erdogan'in kadinlara %1, is diinyasina %3 ve genglere %8 oraninda hitap ederken, Kiligdaroglu'nun
genglere %14, ciftcilere ise %3 oraninda odaklandig1 gériilmektedir. Ozellikle Kiligdaroglu'nun ciftgilere yonelik
mesajlarmin %3 oraninda olmasi, bu gruba daha fazla 6nem verdigini gostermektedir. Emeklilere yonelik olarak
Erdogan’in herhangi bir vurgu yapmadig1, Kiligdaroglu’nun ise %1 oraninda hitap ettigi dikkat ¢cekmektedir. Bu tablo
genel olarak, Erdogan'in genis bir kamuoyuna hitap etmeyi, Kiligdaroglu'nun ise daha spesifik kitlelere, 6zellikle
secmenlere ve belirli gruplara odaklandigini ortaya koymaktadir.

Erdogan’in mesajlarinda genel kamuoyu, partililer, segmenler, siyasi rakipler, kadinlar, gencler ve ig diinyasi
gibi gesitli gruplara hitap eden soylemler kullanildigr gozlemlenmektedir. Erdogan, genel kamuoyuna hitap eden
paylasimlarinda milli birlik, tarihi ve dini referanslar ile ulusal gurur temalarini 6n planda tutmaktadir. Ornegin,
"Biiyiik Tiirkive Zaferi ile... BASLASIN TURKIYE YUZYILI!" ve "27 Mayis Darbesi'nin Yil Déniimiinde Adnan
Menderes ve Arkadaslarint Anma Toreni" gibi ifadeler, Tirk halkinin ortak degerlerine ve geg¢misteki travmatik
olaylara gonderme yaparak genis bir toplumsal kesimi hedeflemektedir. Benzer sekilde, "Bugiin Milli Miicadelenin
Baskomutani, Cumhuriyetimizin banisi Gazi Mustafa Kemal Atatiivk’iin Samsun’a ¢ikisimin 104. yil doniimiiniin
sevincini ve coskusunu yastyoruz" paylagimu, tarihsel degerlere atifta bulunarak genis bir kesime hitap etmektedir. Bu
tiir soylemler, liderin toplumun genis kesimlerine ulagma ve birlik duygusunu pekistirme stratejisinin bir parcasidir.
Partililere yonelik paylagimlar, Erdogan’m kendi parti iiyelerini aktif olmaya ve gorevlerini yerine getirmeye tesvik
eden bir dil kullandigini gostermektedir. "Sabahin erken saatlerinden beri sandiklarda fedakdrca gérev yapan her bir
dava arkadagima tesekkiir ediyorum" ve "Sonucglar kesinlesinceye kadar tiim kardeslerimi sandiklara sahip ¢tkmaya
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davet ediyorum" ifadeleri, partilileri sandiklara ve se¢im siirecine baglilik gdstermeye tesvik eden bir tutum
sergilemektedir. Bu sdylem, partililere yonelik bir gorev bilinci ve aidiyet hissi asilayarak parti ici dayanigmay1
giiclendirmektedir. Erdogan, partililerin 6zverili ¢alismalart icin tesekkiirlerini sunarak onlarin motivasyonunu
artirmay1 ve parti iginde bir "dava" ruhu yaratmayi hedeflemektedir. Partililere yonelik sdylemler ayrica parti ici
motivasyonu artirma ve parti iiyelerine yonelik destek mesajlar1 icermektedir. Ornegin, "AK Parti I Baskanlart,
Milletvekilleri, Milletvekili Adaylari ve Belediye Baskanlar: Toplantisi” paylasimu, parti i¢i iletisimi ve koordinasyonu
giiclendirmeyi amaglamaktadir. Erdogan’in se¢menlere hitaben yaptig1 paylasimlar, ¢cogunlukla giiven ve umut
agilayan, se¢gmenlerin kendisine olan destegini pekistirmeyi amaglayan sdylemler igermektedir. Ayni zamanda,
"Sensiz Olmaz!" gibi kisisel hitaplar, segmene bireysel olarak deger verildigi hissini uyandirmakta ve se¢menle
dogrudan bir bag kurma amac1 tasimaktadir. Segmenlere yonelik sdylemler, 6zellikle oy verme davranisini etkilemeyi
amaglayan ve segmenleri motive eden mesajlar icermektedir. Ornegin, "14 Mayis 'ta sergiledigimiz iradeyi, bu sefer
¢cok daha giiclii bir sekilde, 28 Mayis’ta sandiga yansitmamiz gerekiyor” paylagimi, segmenleri ikinci tur se¢imlerde
daha gilicli bir katilim igin tesvik etmektedir. Ayrica, "Biz su giizel Gaziantep’i hi¢ ama hi¢ yalniz
birakmayacagiz!" paylasimi, bolgesel segmenlere yonelik destek mesaji vererek giiven tazelemektedir. Bu tiir
sOylemler, liderin segmenleri harekete gecirme ve sadakatlerini pekistirme stratejisinin bir pargasidir. Erdogan, siyasi
rakiplerine yonelik elestirilerinde ise sert ve net bir dil kullanmaktadir. Ozellikle "Masa yumruklamakla, hamasetle,
diin soyledigini bugiin inkdr etmekle milliyetci olunmaz" ve "Simdiye kadar CHP Genel Baskani’yla masaya oturup
da istediginden daha fazlasini almadan kalkan hi¢ kimse olmadi" ifadeleri, rakiplerinin tutarsiz ve giivenilmez
oldugunu vurgulamaktadir. Bu séylemler, Erdogan’in kendisini istikrarli ve gii¢lii bir lider olarak konumlandirma
gabasini gostermektedir. Rakiplerin milliyet¢i sdylemlerini elestirmesi ise Erdogan’mn milliyetgilik tanimini kendi
hizmet ve eser odakli vizyonu gergevesinde yeniden sekillendirme girisimi olarak degerlendirilebilir. Kadinlara
yonelik gergeklestirilen etkinliklerin paylagimlarinda, Erdogan’in kadmlarin siyasi ve sosyal hayattaki roliinii
destekleyen bir yaklagim sergiledigi goriilmektedir. Kadinlarin toplumdaki yerine vurgu yapilmasi, Erdogan’in kadin
secmenlerin destegini kazanma hedefini yansitmaktadir. Genglere yonelik sdylemler, Erdogan’in geng niifusu kiiltiirel
ve entelektiie]l miras {izerinden etkilemeye c¢aligtigini gostermektedir. Necip Fazil Kisakiirek’in vefatinin 40. yili
vesilesiyle yaptig1 anma paylasimi, genglere yonelik bir kiiltiirel bag kurma amaci tagimaktadir. Erdogan, gengleri
milli ve dini degerlere sahip ¢ikmaya tesvik etmekte, onlar1 entelektiiel bir misyona davet etmektedir. Bu sdylem,
genclerin milli kimlik ve tarihsel degerlerle donatilmasi gerekliligini 6ne ¢ikarmakta ve onlarin Erdogan’in liderligini
bu baglamda benimsemesi yoniinde bir ¢aba icermektedir.

Kemal Kiligdaroglu’nun paylagimlari incelendiginde, Kiligdaroglu’nun sosyal medya paylasimlarinin hedef
kitlelere gore ¢esitlenmis bir sdylem stratejisi benimsedigi goriilmektedir. Paylagimlarin ¢ogunlugunun segmenler,
genel kamuoyu, ciftgiler, gengler, emekliler ve siyasi rakipler gibi cesitli kitlelere hitap ettigi anlasilmaktadir. Bu
baglamda, Kiligdaroglu’nun séyleminde farkli hedef gruplara yonelik 6zellesmis mesajlar kullanarak toplumsal destek
kazanma amaci giittiigii gozlemlenmektedir. Kiligdaroglu'nun genel kamuoyuna yonelik paylagimlari, genis bir kitleyi
etkilemeye yonelik dikkatli bir strateji sergilemektedir. Bu paylagimlar genellikle, toplumsal birligi saglamak ve
halkin motivasyonunu artirmak amaci tagimaktadir. "Vatanini seven sandiga gelsin!" gibi ifadeler, segmenleri sandiga
cagiran ve ulusal bir sorumluluk hissi yaratmayi amaglayan mesajlardir. Ayn1 zamanda "Cehennemin kapilarin
kapatacagiz" ve "Bu bir referandumdur” gibi giiclii soylemlerle, yaklagan se¢imlerin, {ilkenin gelecegi i¢in bir doniim
noktasi olduguna dair algi olusturulmaktadir. Bu tiir ifadeler, halkin kaygilarini ve korkularini hedef alirken, karsit
goriislerin bir tehdit olarak gosterilmesiyle, Kiligdaroglu'nun gii¢lii bir liderlik imaj1 inga edilmistir. Kiligdaroglu'nun
se¢menlere yonelik sdylemi incelendiginde, sandiga gitme ¢agrisinin On plana ¢iktig1 anlagilmaktadir. “Vatanini seven
sandiga gelir” ifadesinin siklikla kullanilmasi, vatanseverlik duygusunu se¢men davranisi ile iliskilendirmekte,
se¢menleri oy kullanma eylemini gerceklestirmeye tesvik etmektedir. Bu sOylem stratejisi, segmenlerde hem bir
sorumluluk duygusu olusturmakta hem de bu eylemi bir “vatan gorevi” olarak kodlamaktadir. Bu cergevede,
Kiligdaroglu’nun se¢menlere hitaben kullandig1 sdylemde vatanseverlik, sorumluluk ve demokrasi gibi degerlere yer
verildigi gézlemlenmektedir.

Cifteiler, Kiligdaroglu’nun séyleminde ayr1 bir hedef grup olarak 6ne ¢ikmakta ve 6zellikle tarimsal iiretimle
ilgili vaatlerle desteklenmektedir. Bu hedef kitleye yonelik olarak yapilan paylasimlar, ekonomik beklentilere yanit
vermekte ve tarimsal destek sozleri igermektedir. Ornegin, “Size Séz! Bugday taban fiyati, fark pirimi dahil en az 13
TL olacak. Haydi bu miijdeyi, tiim ¢ificilerimize ulastiralim.” paylasiminda bugday taban fiyat: ile ilgili vaat igeren
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mesaj ¢iftcilerin ekonomik kaygilarina bir ¢dziim sunma amaci tasimaktadir. Bu baglamda, Kilicdaroglu’nun ciftgilere
yonelik sOyleminin, onlarin ekonomik taleplerine karsilik vermek ve kirsal kesimdeki se¢gmen destegini
saglamlastirmak {izerine kurulu oldugu goriilmektedir.

Genglere yonelik mesajlarda ise, onlarin ilgi alanlarina ve taleplerine hitap eden bir dil kullanildig1 dikkat
cekmektedir. Ornegin, “Secimi kazandiktan sonra, ilk imzalayacagim kararnamelerden biri, maglarin artik sifresiz
olarak TRT de yayinlanmasini saglamak.” paylasimimda maglarin sifresiz yayinlanacagi vaadi genclerin eglence ve
sporla ilgili taleplerine yanit vermektedir. Bu tiir mesajlar, genglerin taleplerine duyarlilik gosterildigi izlenimi
vererek, onlar1 aktif katilimeilar olarak segim siirecine dahil etmeyi amaglamaktadir. Ayrica Kiligdaroglu’nun genglere
yonelik paylasimlari, dogrudan ¢agrilarla, genglerin se¢im siirecinde aktif rol almasimi tesvik etmektedir. "Bu bir
referandumdur. Ekonomik yikimi yasayan giizel iilkemizi son ¢ikista kurtaracak miyiz?" gibi ifadelerle, genglerin
politik sisteme dahil olmalar1 gerektigi vurgulanmakta ve onlarin yasadiklari ekonomik zorluklara deginilmektedir.
Bu sdylem, genglerin mevcut hiikiimetin politikalarindan ne denli olumsuz etkilendigini ve bu etkilerden kurtulmak
icin degisime ihtiya¢ duyuldugunu ifade etmektedir. Kilicdaroglu, gengleri manipiilasyon ve iftiralarin etkisinden uzak
durmaya cagirarak, onlara daha diiriist ve gergek bir siyasetin miimkiin oldugunu anlatmaya ¢alismaktadir. "Gengler,
kendilerini sahte muhalifle manipiile eden Erdogan'in hesabini kesecek" seklindeki ifadeler, Erdogan'a karst genglerin
duydugu 6fkeyi ve adalet arayisini giiclii bir sekilde dile getirmektedir. Kadinlara yonelik paylagimlar, toplumsal
cinsiyet esitligi ve kadin haklar1 {izerinden bir sdylem gelistirmektedir. "Gelen kagaklar, kizlarimizin hayatini
tamamen karartmadan, vatanmini seven sandiga gelsin” gibi ifadelerle, gé¢men sorununa dair giiglii bir tavir
sergilenmekte ve bu baglamda kadinlarin giivenligini ve haklarmi koruma s6zii verilmektedir. Burada, kadinlarin
toplumun en hassas kesimlerinden biri olarak ele alindig1 ve onlarin yasam hakki {izerinden siyasi bir mesaj verildigi
goriilmektedir. Kiligdaroglu'nun bu sdéylemi, kadinlarin kars: karsiya kaldigi zorluklari ve tehditleri 6n plana gikararak,
se¢cmenler i¢in toplumsal degerlerin korunmasinin 6nemini vurgulamaktadir. Emeklilere yonelik mesajlarda, onlarin
yasadig1 sosyal ve ekonomik magduriyetlere vurgu yapilmaktadir. Ornegin, EYT'den (Emeklilikte Yasa Takilanlar)
magduriyet yasayan vatandaslarin haklarinin iade edilecegine dair mesaj “EYT'den hakkint alamayanlarin ve sebebi
ne olursa olsun bu iilkede magduriyet yasayan kim varsa hakkini geri verecegim!” paylasim emekli segmen kitlesinin
beklentilerine hitap etmektedir. Bu sdylemde, sosyal adalet ve hak arayigi temalarinin 6n plana ¢iktigi, bdylece
emeklilerin sorunlarina ¢éziim getirme vaadi verildigi gézlemlenmektedir.

Kiligdaroglu’nun siyasi rakiplerine yonelik sdyleminde ise, daha sert bir dil kullanildig1 ve dogrudan elestiri
unsurlarinin 6ne ¢iktig goriilmektedir. Ornegin "Montajci sahtekar" gibi ifadelerle, rakiplerinin diiriistliikten uzak ve
manipiilasyonlara dayali bir politikalar izledigi iddia edilmekte, bu sdylemlerle rakiplerinin giivenilirligi
sorgulanmaktadir. Kiligdaroglu, bu tiir sdylemlerle kendi tarafinin diiriist ve gergek bir segenek sundugunu ifade
etmeye ¢aligmaktadir. Bu yaklagim, se¢gmenlerin giivenini kazanmay1 hedefleyen bir strateji olarak degerlendirilebilir.
Bunun yaninda ozellikle Erdogan’a yonelik ifadelerde, “miifteri”, “yalancit” ve “namert” gibi agir ithamlarin
kullanilmasi dikkat ¢ekmektedir. Bu tiir soylemler, karsitlik yaratmak ve segmenleri kendi tarafinda konsolide etmek
icin giiclii bir dil kullanildigin1 gostermektedir. Siyasi rakiplere yonelik elestiriler, segmende bir farkindalik olusturma
ve Erdogan yonetimini olumsuz bir ¢er¢evede sunma amaci tagimaktadir.

4.4. Paylasimlarin Konusu

Arastirma kapsaminda son olarak Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu’nun 14.05.2023 ile
28.05.2023 tarihleri arasinda attiklar1 tweetler paylagimlarin ana konusu agisindan incelenmektedir. Sekil 5°te Recep
Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun 14.05.2023 ile 28.05.2023 tarihleri arasinda X sosyal medya platformunda
yaptigt paylasimlarin konu basliklarina gore kategorize edilmis hali yer almaktadir.
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Sekil 5. Konu Bashiklarina Gore Paylasim Oranlari
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B Recep Tayyip Erdogan  H Kemal Kiligdaroglu

Sekil 5’te yer alan veriler Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun 14.05.2023 ile 28.05.2023
tarihleri arasinda yaptiklar1 paylagimlarin konu basliklarina gore dagilimini gostermektedir. Bu veriler, her iki liderin
hangi konulara daha fazla vurgu yaptigini ve se¢gmenlere hangi mesajlari iletmeye odaklandigini gostermektedir.
Erdogan’in paylasimlarinda %54 oraninda se¢im faaliyetlerine odaklandigi goriilmektedir; bu, Kiligdaroglu’nun
%46’lik oranina kiyasla oldukga yiiksektir. Erdogan’in se¢im siirecinde kendi kampanya faaliyetlerini 6n plana
cikardig1 ve bu kapsamda yogun bir iletisim stratejisi izledigi anlagilmaktadir. Kiligdaroglu ise se¢im faaliyetlerine
%46 oraninda yer vererek diger temalara daha dengeli bir dagilim yapma egiliminde olmustur. Kiligdaroglu'nun %25
oraninda siyasi rakiplerini elestiren bir dil kullandig1 dikkat gekmektedir. Erdogan ise bu konuda %14 oraninda kalmis,
dolayisiyla rakiplerine yonelik elestirilerde daha sinirli bir dil tercih etmistir. Kiligdaroglu'nun elestirel bir tislupla
muhalefet yapmaya daha fazla odaklandig: sdylenebilir. Erdogan, %7 oraninda milliyetgi temalari ve %2 oraninda dis
politika konularini paylasimlarinda 6ne ¢ikarmistir. Bu durum, Erdogan’in milliyetgilik ve dis politika konularinda da
bir sdylem gelistirdigini gostermektedir. Kiligdaroglu’'nun %9 oraninda vaatlere odaklanmasi, secim siirecinde
vaatlerini 6n plana ¢ikarma stratejisini benimsedigini gostermektedir. Erdogan’in ise vaatlere %4 oraninda deginmesi,
kampanyasini daha ¢ok mevcut durumu savunmaya ve se¢im faaliyetlerine yogunlasmaya dayandirdigini
diistindiirebilir. Erdogan, %10 oraninda anma paylasimlarina yer verirken Kiligdaroglu %5 oraninda anma ve kutlama
iceriklerine yer vermistir. Kiligdaroglu'nun ayrica %6 oraninda kutlama icerikli paylasimlar yaptig1 goriilmektedir. Bu
iki liderin 6nemli giinleri ve anma etkinliklerini paylasimlarinda farkli oranlarda vurguladig: gézlenmektedir.

Incelenen Tweetler, Erdogan’in kampanya siirecinde se¢im faaliyetlerini yogun bir sekilde vurguladigim
ortaya koymaktadir. Bu donemdeki paylasimlarin biiylik bir kismi, se¢im siirecine dair katilimcilik ve birlikteligi
vurgulayan ifadeler igermektedir. Ornegin, "Sabahin erken saatlerinden beri sandiklarda fedakdrca gérev yapan her
bir dava arkadasima tesekkiir ediyorum" ifadesi, destek¢ilerin motivasyonunu artirmaya yonelik bir sdylem
sergilemektedir. Burada, Erdogan'in kullandig1 ‘fedakdrca gérev” ifadesi, segmenler arasinda bir aidiyet hissi
yaratmakta ve aktif katilim cagris1 yapmaktadir. Bu tiir ifadeler, liderin sorumlulugunun vurgulanmasi ve halkin
iradesine saygi gosterilmesi gibi stratejilerle, destek¢i kitlesinin duygusal baglarini giiclendirmeye yoneliktir.
Erdogan’in se¢im faaliyetlerine yonelik paylasimlarinda, segmenleri sandiga gitmeye tesvik etme, se¢im siirecinin
onemini vurgulama ve secim sonuglarina dair degerlendirmeler de yer almaktadir. Ornegin, "I14 Mayis’ta
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sergiledigimiz iradeyi, bu sefer ¢ok daha gii¢lii bir sekilde, 28 Mayis’ta sandiga yansitmamiz gerekiyor" ifadesi,
secmenlerin katilimini artirmaya yonelik bir ¢agri niteligindedir. Bu tiir paylagimlar, Erdogan'in secim stratejisinin
temelini olusturmakta ve se¢cmenlerin duygusal bagliligin1 giiclendirmeyi hedeflemektedir. Ayrica, "28 Mayis'ta
sandiga giderek tercihte bulunacak tiim kardeslerimden, su sorular: kendilerine samimiyetle sormalarini istirham
ediyorum" gibi paylasimlar, se¢gmenleri diisiinmeye ve kendi tercihlerini sorgulamaya yonlendiren bir retorik
kullanmaktadir. Bu, segmenlerin karar verme stirecinde etkili olmay1 amaglayan bir stratejidir. Siyasi rakiplere yonelik
elestiriler, Erdogan'm sdyleminde sik¢a rastlanan bir diger nemli konu baslig1 olarak one ¢ikmaktadir. Ornegin,
“Masa yumruklamakla, hamasetle, diin soyledigini bugiin inkdr etmekle milliyet¢i olunmaz” ifadesi, rakiplerin
tutarsizliklarina dikkat ¢ekmekte ve kendi siyasi durusunu pekistirmektedir. Bu tiir elestiriler, siyasi rakiplerin
vaatlerini ve politikalarini sorgulamakla kalmayip, ayn1 zamanda Erdogan'in kendi politikalarini daha giivenilir ve
tutarlt bir alternatif olarak sunmay1 hedeflemektedir. Bu donemde, “Milletimiz 14 Mayis 'ta, koltuk paylasimi tizerine
kurulu; kavgasiz, hilesiz giinleri ge¢meyen koalisyon masasina onay vermemistir” ifadesi, koalisyon hiikiimetleri
hakkinda olumsuz bir alg1 olusturmakta ve Erdogan’in tek parti yonetimini yiiceltmektedir. Elestirilerin bu sekilde
yonlendirilmesi, toplumsal bir tartigma yaratmakta ve destekgilerin kendi liderlerine olan bagliliklarini artirmaya
yonelik bir strateji olarak degerlendirilmektedir. Siyasi rakiplere yonelik elestiri icerikli paylasimlar, 6zellikle CHP
ve diger muhalefet partilerine yonelik sert elestiriler icermektedir. Ornegin, "CHP Genel Baskani ve arkadaslart,
zihniyetlerinin 73 yildir hi¢ degismedigini 14 Mayis segimlerinden sonra bir kez daha ispatladilar" ifadesi,
muhalefetin tutarsizligini vurgulayarak, se¢gmenlerin muhalefete olan giivenini zayiflatmayr amaglamaktadir.
Milliyetgilik konu basligi, Erdogan’imn "Milliyet¢ilik eserle olur, hizmetle olur" ifadesiyle belirginlesmektedir. Bu
baglamda, milliyet¢ilik yalmzca bir duygusal baglilik degil, aym zamanda somut hizmetlerle ve projelerle
pekistirilmesi gereken bir olgu olarak sunulmaktadir. Erdogan’in bu séylemi, milliyetgiligi hizmet anlayisiyla
birlestirerek, Tiirk milletinin haklarini savunma konusunda bir kararlilik sergilemekte ve halki bu konudaki duyarliliga
tesvik etmektedir. Paylasimlar arasinda yer alan "Sizin giiveninize layik olabilmek igin gece giindiiz demeden
kosturuyoruz" ifadesi, se¢cim vaadinin ve hizmet anlayisinin bir yansimasidir. Bu tiir sdylemler, segmene olan baglilig
ve verilen sdzlerin yerine getirilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Erdogan’in, giiven inga etme cabast, destek¢ilerinin
duygu ve diislincelerine hitap ederek, toplumda bir aidiyet hissi olusturma amacimi tasimaktadir. Erdogan'in
paylasimlarinda, 6zellikle deprem bolgesindeki genglere yonelik vaatler dikkat gekmektedir. "Depremde yakinlarini
kaybeden veya evi, i yeri orta veya iistii hasarli olan depremzede 6grencilerin tamamina burs verecegiz” ifadesi,
se¢menlerin ekonomik ve sosyal ihtiyaglarina yonelik somut vaatler sunmaktadir. Bu tiir paylagimlar, segmenlerin
giivenini kazanma ve onlarin destegini siirdiirme amaci tagimaktadir. Ayrica, "Defne Hastanesi yle ilgili bir fotograf
karesi tizerinden kem soz soyleyenlerin hepsini de mahcup ederek, aradan 2 ay bile gegmeden insaat: bitirdik" gibi
paylasimlar, hiikiimetin icraatlarini 6n plana ¢ikararak, vaatlerin yerine getirildigini vurgulamaktadir. Bu, segmenlerin
hiikiimete olan giivenini pekistirmeyi amaglayan bir stratejidir.

Kiligdaroglu’nun ise se¢im ¢aligmalarina, vaatlere ve rakip elestirisine daha fazla yer verdigi goriilmektedir.
Kiligdaroglu se¢im siireglerine odaklanan paylasimlarinda toplumu sandiga gitmeye tesvik eden bir sdylem
gelistirmektedir. “Hala oy kullanmamis kardesim, sandiga git, iisenme, oyunu kullan. Gelecegin yiiriiyiis mesafesi
kadar yakmn...” ifadesi, segmenleri harekete ge¢irmeyi amaglayan dogrudan bir ¢agridir. Bu tiir paylasimlar, se¢im
stirecinin 6nemine dair bir farkindalik olusturma cabasi tasimakta ve toplumsal katilim1 artirmaya yonelik bir strateji
izlemektedir. Kiligdaroglu, toplumun farkli kesimlerine seslenerek genis bir kitleye ulagsmay:1 hedeflemekte ve
demokratik katilimi 6n plana ¢ikarmaktadir. Bunun yaninda, "Benim icin degil, kendiniz icin geleceksiniz sandiklara
gengler. 28 Mayzs, gengliginizi geri almak igin son sanstir" ifadesi, segcmenlerin katilimini artirmaya yonelik bir ¢agri
niteligindedir. Bu tiir paylagimlar, Kiligdaroglu'nun se¢im stratejisinin temelini olusturmakta ve segmenlerin duygusal
baglhiligim giiclendirmeyi hedeflemektedir. Kiligdaroglu’nun paylasimlarinda, siyasi rakiplerine yonelik sert elestiriler
dikkat ¢cekmektedir. Kiligdaroglu’nun paylasimlar1 6zellikle AK Parti ve Cumhurbagskan1 Erdogan'a yonelik sert
elestiriler icermektedir. Ornegin, "Ben iftiraya ugramaktan yoruldum, bu bana iftira atmaktan yorulmad:" ifadesi,
muhalefetin tutarsizh@mi vurgulayarak, se¢menlerin muhalefete olan giivenini zayiflatmayr amaglamaktadir.
Ayrica, "Montajct sahtekar” gibi paylasimlar, muhalefetin ittifaklarini elestirerek, se¢gmenlerin muhalefete olan
giivenini sarsmay1 hedeflemektedir. “Erdogan'in zulmii ve yasaklar: varsa, benim de vicdanina giivendigim halkim
var.” ifadesi, mevcut yonetimi elestiren bir durus sergilemektedir. “Durmuyor iftiralarin, yalanlarin durmuyor.” gibi
ifadeler, muhalefet pozisyonunu pekistirmekte ve Kiligdaroglu’nun siyasi rakiplerine kars1 giiglii bir muhalefet ¢izgisi

77



INONU UNIVERSITES]
ILETISIM FAKULTESI
I N I F Mayzis, 2025, 10(1)

benimsedigini gostermektedir. Bu elestiriler, toplumsal memnuniyetsizligi hedef alarak, mevcut yonetimi sorgulama
ve alternatif bir yonetim vizyonu sunma amacim tagimaktadir. Kiligdaroglu, se¢im siirecinde “Size Soz!” ifadesiyle
ortaya koydugu vaatlerde, vatandaslarin beklentilerine cevap vermeyi amaclamaktadir. “EYT'den hakkini
alamayanlarm ve sebebi ne olursa olsun bu iilkede magduriyet yasayan kim varsa hakkini geri verecegim!” gibi
paylasimlar, ekonomik ve sosyal adalet konularinda bir ¢6ziim vaadi sunmaktadir. Ayrica, “Kredi karti borcundan
dolayt dara diisen vatandagslarimiz, bu ¢agrim size...” ifadesiyle, halkin ekonomik sorunlarina yonelik duyarlilik
sergilemekte ve bu sorunlari ¢ozmeye yonelik somut adimlar atma sozii vermektedir. Kiligdaroglu’nun vaatleri, sosyal
politikalari ve ekonomik iyilestirmenin altini ¢izen bir sdylem ile desteklenmektedir. Kemal Kiligdaroglu’nun sosyal
medya paylasimlari, goriiniirliiglinii artirma ve destekgi kitlesiyle bag kurma ¢abalarint géstermektedir; 6rnegin, “FOX
TV’de, Liderler FOX’ta programinin konuguyum.” paylasimi bu stratejiyi ortaya koymaktadir. Ayrica, Cannes Film
Festivali’nde en iyi kadin oyuncu 6diiliinii kazanan Merve Dizdar’a yonelik kutlamasi, Kiligdaroglu’nun sanata ve
sanatgilara verdigi dnemi yansitirken, anma temasi olan “Ulkiicii camianin énde gelen isimlerinden, diiriist ve cesur
siyaset insan1 Giin Sazak’1, vefat yildoniimiinde saygi ve rahmetle antyorum.” ifadesi toplumsal hafizayi canli tutma
amaci tagimaktadir. Bu paylagimlar, Kiligdaroglu’nun toplumsal duyarliligini ve gesitli kesimlere olan saygisini ifade
ederken, se¢cim donemlerinde giiclii bir siyasi iletigim bi¢imi gelistirmesine yardime1 olmaktadir.

Sonuc¢ ve Tartisma

Bu calisma, 2023 Cumhurbagkanligi se¢imlerinin ikinci turu kapsaminda 14 Mayis 2023 ile 28 Mayis 2023
tarihleri arasinda Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun Twitter hesaplari tizerinden gergeklestirdikleri
paylagimlarin, adaylarin siyasi sOylemlerini nasil sekillendirdigini analiz etmektedir. Arastirma, paylasimlarda
kullanilan dil ve iislup, iletilerin tasidigi duygusal ton, hedef kitle ve ana tema gibi unsurlar iizerinden, her iki adaymn
sosyal medya lizerinden yiiriittiikleri politik sdylem stratejileri incelemektedir. Arastirma bulgulari, Recep Tayyip
Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu’nun 14 Mayis 2023 ile 28 Mayis 2023 tarihleri arasinda Twitter (X) paylasimlarinda
kullandiklar sdylem dilinin belirgin farkliliklar gosterdigini ortaya koymaktadir. Erdogan’in paylasimlarinda resmi
sOylem oran1 %48 gibi yiiksek bir diizeye ulasirken, Kiligdaroglu’nun resmi séylem orani %25 ile sinirli kalmaktadir.
Bu durum, Kilicdaroglu’nun iletisim stratejisinde daha igten bir yaklasim benimsedigini diisiindiirebilir. Samimi
sOylem agisindan, Erdogan %32 ile belirli bir sicaklik sunarken, Kiligdaroglu %30 oraniyla benzer bir samimiyet
gostermektedir. Ancak, Kiligdaroglu'nun yumusak sdylem kullanimi yalmizca %1 ile oldukca diisiik kalmakta,
Erdogan ise %6 oraniyla yumusak bir dil kullanmada Kiligdaroglu'na gére daha esnek bir tutum sergilemektedir.
Kiligdaroglu’nun sert sdylemdeki %44’lik yiiksek orani, bu donemde daha elestirel bir iletisim tarzi benimsedigini
gosterirken, Erdogan’in %14 orani ise onun daha temkinli bir dil kullandigini ortaya koymaktadir. Bu bulgular,
Erdogan’in iletisiminde daha resmi ve dengeli bir dil kullanmay tercih ettigini; Kiligdaroglu’nun ise sert ve elestirel
bir yaklagim benimsedigini géstermektedir. Resmi bir dil kullanimi, topluma yo6nelik bir otorite ve ciddiyet algist
yaratirken, Kiligdaroglu’nun sert ve elestirel iislubu ise muhalefet pozisyonunu gii¢clendirme ¢abasini yansitmaktadir.
Golcii (2009) ve Cetinkaya (2016) gibi calismalarda, Kiligdaroglu’nun benimsedigi sert durus ve Erdogan’in resmi
sOylemi paralellik gostermektedir. Bu bulgularin arkasindaki nedenler arasinda, liderlerin sosyal rolleri ve siyasi
konumlar: etkili olmaktadir. Erdogan’in resmi ve dengeli bir dil kullanmasi, iktidardaki konumunu koruma ve
toplumun farkli kesimlerine hitap etme cabasim yansitmaktadir. Ote yandan, Kiligdaroglu’nun sert ve elestirel
yaklagimi, muhalefet pozisyonundaki zorluklari asma ve se¢menleri mobilize etme amacini tagimaktadir. Ayrica, bu
farkli iletisim tarzlarinin, toplumda olusan algilar ve siyasi beklentilerle de baglantili oldugu sdylenebilir.
Kiligdaroglu’nun yaklagiminin, toplumsal elestiriyi artirma ve halkin sorunlarina dikkat ¢ekme amact tasidigi,
dolayisiyla duygusal bir bag kurma c¢abasi olarak degerlendirilmesi miimkiindiir. Bu durum, Kiligdaroglu’nun
iletisiminde sert bir durus benimsemesinin, elestirel bir muhalefet tislubu olusturma arzusuyla baglantili oldugunu
gostermektedir.

Aragtirma sonuglari, Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu’nun sosyal medya paylasimlarinin duygu
durumu agisindan belirgin farkliliklar sergiledigini gostermektedir. Erdogan, %38 oraninda bilgilendirici sdylem
kullanarak iletisiminde daha ¢ok bilgi aktarma ve agiklama yapma egiliminde oldugu tespit edilmistir. Kilicdaroglu
ise %25 ile istek ve beklenti ifadelerinde 6n plana ¢ikarak, hedeflerini ve beklentilerini vurgulayan bir iletisim stratejisi
izlemektedir. Erdogan'in daha yiiksek dviicii ifadelerle (%23) destekgi kitlesine olumlu bir imaj sunma g¢abasi dikkat
¢ekerken, Kiligdaroglu'nun %32 oraninda elestirel soylem kullanmasi, muhalefet stratejisini gliclendiren bir yaklagim
olarak degerlendirilmistir. Bu durum, Kiligdaroglu’nun karsit goriislere karsi daha sert bir tutum sergiledigini ve etkili
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bir muhalefet yapma cabasi i¢inde oldugunu ortaya koymaktadir. Sonug olarak, Erdogan’in paylagimlari, se¢cmen
kitlesine yonelik bir biitiinlesme ve katilim gagrisi yaparken, giiclii bir liderlik imaji olusturma ¢abasi tagimaktadir.
Bu tiir soylemler, secim donemlerinde destekcilerle olan bagi kuvvetlendirirken rakipler karsisinda bir tistiinliik algisi
yaratmaktadir. Kiligdaroglu’nun sosyal medya paylasimlar1 ise ¢ok yonli bir iletisim stratejisi sergileyerek, hem
toplumu motive eden hem de mevcut iktidar1 sorgulayan igeriklerle dikkat ¢ekmektedir. Karaca, Kazanci ve Uzun
(2024) calismalarinda da, Erdogan’a ait tweetlerin biiyiik ¢ogunlugunun bilgilendirici oldugu ifade edilmistir. Bu
bulgular, Erdogan’in iletisiminde bilgi verme ve agiklayici bir dil kullanma egiliminde oldugunu desteklemektedir.
Kiligdaroglu’nun sosyal medya paylasimlarindaki elestirel yaklasim da, Karaca ve arkadaslarinin (2024) verileriyle
paralellik gostermektedir. Tlgili calisma, Kiligdaroglu’nun 2. turda beklenti ve istek duygusu barindiran tweetler
paylastigin1 ortaya koymakta, bu da onun hedeflerini vurgulayan bir iletisim stratejisi izledigini gdstermektedir.
Boylece Kiligdaroglu'nun elestirel sdylemi, muhalefet stratejisini gii¢lendiren bir unsur olarak degerlendirilmektedir.
Bu sonuglardan hareketle adaylarin politik sdylemlerinde sosyal ve siyasi konumlarinin etkili oldugu sdylenebilir.
Erdogan, iktidar pozisyonunu koruma ve kamuoyunu bilgilendirme ihtiyaci ile daha resmi bir dil kullanmay1 tercih
etmektedir. Bu, halkin gilivenini kazanma ve mevcut politikalarin desteklenmesi agisindan 6nem tasimaktadir.
Kiligdaroglu’nun muhalefet konumunda olmasi, elestirel sdylemler gelistirmesini ve toplumsal beklentileri 6ne
¢ikarmasini saglamaktadir. Bu baglamda, Kiligdaroglu’nun stratejisi, segmenler arasinda bir dayanisma hissi yaratma
ve mevcut hiikiimete yonelik elestirilerini artirma ¢abasini yansitmaktadir. Dolayisiyla, iki liderin iletisim tarzlarinin,
bulunduklar1 pozisyon ve hedefleri dogrultusunda sekillendigi sonucuna varilmaktadir.

Arastirmanin sonuglari, Erdogan ve Kiligdaroglu’nun iletisim stratejilerinde farkli toplumsal gruplara
odaklanma bigimlerini gozler oniine sermektedir. Erdogan, genel kamuoyuna hitap ederken milli birlik, tarihi
referanslar ve ulusal gurur temalarii 6n planda tutarak %47'lik bir oranla daha genis bir kitleye ulagmay1
hedeflemektedir. Kiligdaroglu ise %26'lik oranla 6zellikle segmen kitlesine odaklanmakta, bu durum onun segmen
destegini artirma amacini gostermektedir. Her iki liderin kadinlar, gengler ve emekliler gibi belirli gruplara yonelik
mesajlar1 diisiik oranlarda kalmakta, Kiligdaroglu'nun ciftgilere yonelik paylasimlarinin ise %3'liik bir oranla daha
fazla 6nem tasidig1 anlasilmaktadir. Bu veriler, Erdogan'in genel bir kamuoyu olusturma ¢abasini ve Kilicdaroglu'nun
daha spesifik kitlelere yonelik bir iletisim stratejisi benimsedigini gostermektedir. Bu bulgular, Tiiylioglu (2023)
tarafindan da desteklenmektedir. Tiiyliioglu, Erdogan’in ikinci turdaki paylasimlarinin %12’sinin segmeni harekete
gegiren mesajlar oldugunu tespit etmistir. Bu durum, Erdogan’in genel kamuoyuna hitap etme ¢abasini giiglendirirken,
Kiligdaroglu'nun segmen kitlesine yonelik odaklanmasinin arka planinda, 6zellikle belirli bir gruba hitap etme istegi
oldugu anlagilmaktadir. Ayrica, Karaca ve arkadaslar1 (2024) ¢alismasinda, her iki turda da her iki adayin belirlenen
tarihlerde paylastigi tweetlerde biiylik 6l¢iide 6zel bir kesime hitap etmedigi, genel olarak segmenlere hitap ettikleri
goriilmektedir. Kiligdaroglu’nun gengler ve siyasi rakiplerle %6.41 oraninda paylagimlari, onun hedef kitlesinin
gesitliligini ve stratejik yaklagimini ortaya koymaktadir. Bu durum, Kiligdaroglu’nun iletisim tarzinin daha
hedeflenmis ve belirli gruplara yoénelik oldugunu, dolayisiyla segmen destegini artirma amaci giittigini
gostermektedir. Bu sonuglar her iki liderin siyasi stratejileriyle iliskilendirilebilir. Erdogan, genis kitlelere ulagma
cabasi ile daha genel ve kapsayici bir siyasal iletisim stratejisi izlerken, bu yaklagim onun iktidar pozisyonunu
pekistirmeye yonelik bir adim olarak degerlendirilebilir. Ozellikle milli birlik ve ulusal gurur temalarinin
vurgulanmasi, Erdogan’in siyasi kimliginin giiclendirilmesine katki saglamaktadir. Ote yandan, Kiligdaroglu’nun
belirli kitlelere yonelik iletisim stratejisi, onun daha dar ve secici bir tabana ulasma cabasinin bir yansimasidir.
Kiligdaroglu'nun c¢iftgilere yonelik paylasimlarmin artisi, tarim kesiminin dnemini vurgulamakta ve bu kitleyi
kazanma amacini tasimaktadir. Bu baglamda, Kiligdaroglu’nun hedef odakli yaklasimi, segmen destegini artirma
hedefini desteklemekte ve onun muhalefet stratejisini gii¢lendirmektedir.

Arastirma sonucunda, Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun se¢im siirecleri boyunca Twitter
(X) iizerinden yaptiklar1 paylagimlarin dikkat ¢ekici farkliliklar sergilemektedir. Erdogan’in paylasimlarinda, se¢cim
faaliyetlerine yonelik %54 oraninda bir vurgu bulunmakta; Kilicdaroglu ise se¢im ¢aligsmalarinda daha dengeli bir
yaklasim sergileyerek, elestiri ve vaatlere %25 ve %9 oranlarinda yer vermektedir. Erdogan’in dis politika ve
milliyetgilik temalarina yonelik paylagimlari, Tiirk milletinin birlik bilincini pekistirmeye yonelik bir sdylem
gelistirdigini ortaya koymaktadir. Milliyetgiligi hizmet anlayisiyla birlestirerek, toplumda aidiyet hissi olusturmay1
hedeflemektedir. Ote yandan, Kiligdaroglu'nun sosyal adalet ve ekonomik iyilestirme vaatleri, halkin ekonomik
sorunlarina duyarlilik gosterdigini ve ¢6ziim Onerileri sundugunu yansitmaktadir. Kiligdaroglu'nun paylagimlari,
toplumsal hafizay1 canli tutmay:1 ve tarihsel figiirlere olan saygisini ifade etmeyi amaglarken, her iki liderin de kendi
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secmen gruplartyla bag kurma cabasi gozlemlenmektedir. Bu bulgular, liderlerin iletisim stratejilerinin ve sosyal
medya kullanimlarinin, se¢im siireclerindeki etkilerini anlamak acisindan énemli veriler sunmaktadir. Bu bulgular,
Sen (2018) tarafindan yapilan c¢aligmayla uyumlu bir sekilde, Erdogan’m politik sdyleminin milliyet¢i temalar
etrafinda sekillendigini gostermektedir. Bu durum, Erdogan’in segmenleri iizerinde bir aidiyet hissi olusturma ve
toplumsal birligi pekistirme amacini tasimaktadir. Karaca ve arkadaslart (2024) tarafindan yapilan arastirmada,
Erdogan’in paylasimlarinin %48.78’inin se¢im giindemiyle ilgili oldugu; Kiligdaroglu’nun ise %63.33 oraninda bir
paylasimla ayn1 giindemi belirledigi ortaya konulmaktadir. Bu bulgular, her iki liderin sosyal medya paylasimlarindaki
icerik farkliliklarinin, kendi segmen kitleleriyle olan baglarini nasil sekillendirdigini anlamak agisindan 6nem
tasimaktadir. Toy (2021) ise Kiligdaroglu'nun toplumsal ve sosyal olaylar karsisindaki duyarliligini vurgulayarak,
onun resmi giinler ve toplumsal durumlarla ilgili yaptig1 agiklamalarin, liderliginin bir yansimasi oldugunu ortaya
koymaktadir.

Arastirma sonuglarina dayanarak, Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun sosyal medya iletisim
stratejileri hakkinda bazi 6neriler gelistirilmesi miimkiin olmaktadir. Oncelikle, her iki adayin kullandig: iletisim dili
ve Uslubu iizerinde daha derinlemesine analizler yapilmasi, 6zellikle Kiligdaroglu’nun samimi iletisim tarzinin
etkinliginin artirilmasi agisindan dnemli goriilmektedir. Hedef kitle analizinin detayli bir sekilde ger¢eklestirilmesi,
belirli gruplara yonelik igeriklerin gelistirilmesine yardime:1 olabilecektir. Ornegin, Kiligdaroglu nun ciftcilere yonelik
mesajlarimin artirilmasi, tarim kesimi ile giiclii bir bag kurma firsati sunmaktadir. Ayrica, Kiligdaroglu'nun sert
elestirilerinin yani sira, toplumsal sorunlara yonelik empatik yaklasimlar sergileyerek daha olumlu duygusal baglar
kurmasi Onerilmektedir. Erdogan’in popiilist yaklasimindan esinlenerek, Kiligdaroglu’nun iletisiminde benzer
unsurlarin nasil entegre edilebilecegi lizerinde durulmasi 6nem kazanmaktadir. Sosyal medya paylagimlarinda veri
temelli yaklagimlarin etkin kullanimi tegvik edilmeli, her iki adayin paylasimlarinin izlenmesiyle stratejilerin revize
edilmesi saglanmalidir. Sosyal medya disinda, yiiz yiize etkinlikler gibi ¢esitli iletisim kanallarinin kullanima,
segmenlerle daha dogrudan ve etkili bir bag kurulmasim destekleyecektir. Iletisim egitimi ve stratejileri iizerine
atolyeler diizenlenmesi, adaylarin ekiplerinin medya okuryazarligini ve iletisim becerilerini gelistirebilir. Son olarak,
secim sonrasi siireglerde sosyal medya stratejilerinin etkisi {lizerine yapilacak analizler, gelecekteki kampanya
donemlerine yonelik stratejilerin gelistirilmesine olanak tanryabilir. Bu neriler, arastirmanin bulgularinin 1s181nda,
adaylarin sosyal medya iletisim stratejilerinin daha etkili hale getirilmesine yonelik bir ¢er¢eve sunmaktadir.
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Extended Abstract

It is stated that in every stage of political history, leaders need the support of the people in order to gain legitimacy and therefore
they have to establish effective communication with the people. This requirement is made possible by the introduction of political
communication tools. Political communicators create messages explaining their promises at election times to meet the needs and
expectations of the public. Voters learn the messages professionally prepared and presented by political communicators through
mass media. From the earliest times to the present day, political communication has been practiced to gain the consent of the
masses. Political actors aim to persuade voters in the direction they want by influencing the feelings and thoughts of the public
with directed information through mass media. Today, politics and communication are intertwined. Political parties make extensive
use of communication tools such as newspapers, radio, television and social media to convey their messages to the public.

Political communication takes a broad view of how communication operates within the political sphere, encompassing
mass communication tools, public opinion polling, and especially political advertising throughout election cycles. With the advent
of Web 2.0, social media platforms have evolved into a crucial outlet for political communication. These channels are instrumental
in delivering political messages swiftly and effectively to extensive audiences, enabling political actors and parties to directly
engage with citizens during election periods. Technological advances have profoundly influenced political communication
practices, much as they have other areas of social life. The rise of new media environments has made it possible for political
communication to extend beyond traditional media sources, incorporating various digital platforms. In particular, the emergence
of Web 2.0 technologies has elevated social media platforms into a central arena for political communication. By employing these
platforms, political figures and parties can connect with voters during election campaigns and play a key role in the quick and
effective spread of political messaging.

This study focuses on examining the political discourse produced by candidates via their Twitter accounts in the second
round of the 2023 Presidential elections, employing content analysis. The research sample involves posts from presidential
candidates Recep Tayyip Erdogan and Kemal Kiligdaroglu—who faced off in the election’s second round—shared on their Twitter
(X) profiles between May 14, 2023, and May 28, 2023. In order to analyze these posts, a coding table was devised in Microsoft
Excel to identify their thematic characteristics, and the candidates’ tweets were systematically evaluated through content analysis.

The research findings highlight distinct variations in the discourse style adopted by Recep Tayyip Erdogan and Kemal
Kiligdaroglu in their Twitter (X) posts between May 14, 2023, and May 28, 2023. While Erdogan’s reliance on official discourse
climbs to 48%, Kiligdaroglu’s stands at 25%. The study also indicates clear differences in the emotional dimensions of their posts.
Erdogan predominantly uses informative discourse—38%—to convey information and clarifications, whereas Kiligdaroglu opts
for a communication method that underscores his objectives and aspirations, revealed by a 25% rate of referencing his own goals
and expectations. Furthermore, the findings illustrate how Erdogan and Kiligdaroglu target different social groups within their
strategies. Erdogan addresses the wider public by focusing on national unity, historical references, and national pride in 47% of his
messages. Kiligdaroglu, conversely, allocates 26% of his posts to appealing to the electorate, reflecting an emphasis on enhancing
voter support. Both politicians devote limited attention to certain demographics—Ilike women, youth, and retirees—yet
Kiligdaroglu’s mentions of farmers, at 3%, suggest a more pronounced interest in that constituency. Overall, the posts shared by
Recep Tayyip Erdogan and Kemal Kiligdaroglu on Twitter (X) during the election campaigns show significant contrasts: Erdogan
devotes 54% of his content to election activities, whereas Kiligdaroglu exhibits a more balanced approach, incorporating criticisms
and pledges at rates of 25% and 9%, respectively.

As a result of the research, significant differences are observed between the communication strategies of Erdogan and
Kiligdaroglu. Erdogan communicates with informative discourse using a more formal and balanced language and focuses on
transferring information. Kiligdaroglu, on the other hand, adopts a harsh and critical approach and follows a communication strategy
that highlights his goals and expectations. Social media strategies also differ; Erdogan addresses the general public, while
Kiligdaroglu aims to reach certain groups with posts aimed at more specific audiences, especially farmers. While 63% of Erdogan’s
posts regarding election activities emphasize election activities, Kiligdaroglu displays a more balanced approach in his election
campaigns, both making criticisms and making promises. Based on the research results, it is deemed important to conduct more in-
depth analyses on the communication language and style used by both candidates, especially in terms of increasing the effectiveness
of Kiligdaroglu's sincere communication style.
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