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Dijital Kapitalizm ve Dijital Hikaye
Anlaticiligr: Tiirkiye’de YouTube Siyaset
Videolar1 Uzerine Bir Analiz

Buket Efe” & Asiye Ata™

oz

Sosyal medya uygulamalar: icinde en ¢ok kullanilan video paylasim sitelerinden biri olan
YouTube, siyasi partilerin 6zellikle segim donemlerinde se¢gmeni ve hedef kitleyi etkilemek igin
kullandiklar1 bir siyasal iletisim aracidir. Nitel arastirma yontemlerinden biri olan dokiiman
analizinin kullanildig1 bu calismada, amagsal 6rnekleme olarak secilen AK Parti'nin resmi
YouTube sayfasinda son bir yil icerisinde yayinladig 227 video incelenmistir. Bu videolarin
calismada gecen dijital kapitalizm ve djjital hikdye anlatimi tanimina uymasi, izlenme oranindaki
artis, videolara yapilan yorumlar, begeni sayisi, begenilmeme sayisi, videonun yayin stiresi, ismi,
yayinlanan video igeriklerinin bir amaca yonelik olarak yaymlanmasi igin se¢mek tercih sebebi
olmustur. Veri toplama araci olarak yar1 yapilandirilmis gozlem formu kullanilmis ve ¢alismanin
amacina uygun olarak dijital hikdye anlaticilig1 kapsaminda segilen 18 video, bu forma gore
incelenmistir. Form; video konulari, videonun teknik analizi, videonun iceriksel analizi olarak
her birinin altinda ilgili maddeler olarak ayr1 ayr:1 kategorilendirilmistir. Formdaki basliklarin
altinda verilen 39 maddeye gore videolar incelenmis ve ¢ikan sonuglara gore yorumlanmustir.
Yapilan incelemeler sonucunda her bir videoda dijital kapitalizm 6gelerinin belirgin bir sekilde
yer aldig1 gorilmiistiir.
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ABSTRACT

YouTube, one of the most widely used video sharing sites among social media applications, is a
political communication tool used by political parties to influence voters and target audiences,
especially during election periods. In this study, in which document analysis, one of the
qualitative research methods, was used, 227 videos published on the official YouTube page of the
AK Party, which was selected as purposive sampling, within the last year were analyzed. The
reason for the selection was that these videos fit the definition of digital capitalism and digital
storytelling in the study, the increase in the rate of viewership, the comments on the videos, the
number of likes, the number of dislikes, the duration of the video, the name of the video, and the
video content published for a purpose. A semi-structured observation form was used as a data
collection tool and 18 videos selected within the scope of digital storytelling in accordance with
the purpose of the study were analyzed according to this form. The form was categorized
separately as video topics, technical analysis of the video, contextual analysis of the video and
related items under each of them. The videos were analyzed according to the 39 items given
under the headings in the form and interpreted according to the results. As a result of the
analyses, it was seen that digital capitalism elements were prominently included in each video.
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Giris

20. ytizyildan itibaren teknolojinin hizla ilerlemesi yeni medya, sosyal medya ve
sanal ditinya gibi kavramlarin ortaya c¢ikmasina neden olmustur. Bu yeni
uygulamalar sosyal, kiiltiirel, ekonomik anlamda degisimlere neden olmanin
yant sira siyaset alaninda da koklii degisimlerin gerceklesmesine yardim
etmistir. Dijital iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasiyla teknolojinin temel
bileseni olan iletisim alt yapisinda meydana gelen degisimler, iletisim
sozcliglintin suireg igerisinde ‘eski’ ve ‘yeni’ olarak adlandirilmasina neden
olmustur (Cetinkaya, 2016: 89). Iletisimin eski tabiri ‘geleneksel medya’ olarak
gortiltirken, yeni tabiri ise “yeni medya’” olarak ifade edilmistir. Yeni medya,
iletisim alaninda koklii degisimler getirerek geleneksel medya ortamimdan dijital
medya ortamina gecise neden olmustur. Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi,
beraberinde internetin ag yapisinda degisime neden olarak, istenilen her verinin
esit hizda ulasimini miimkiin kilmistir. Ag yapisinin genislemesiyle dijital olarak
islenen veriler stirekli olarak c¢ogaltilmis, farkli medya tiirleri olarak
gortilmektedir. Teknolojik anlamda alt yapida meydana gelen hizli degisimler
hem piyasanin ulasim sahasini genisletmis hem de piyasayr derinlestirmistir
(Baslar, 2013: 779-780). Piyasadaki degisiklikler yeni medyaya yansimis ve yeni
medya teknolojilerindeki gelismeler sonucunda kapitalizm dijital ortama
evrilmistir.

Dan Schiller, yeni medya ortamini kapitalizmin dijitallesmesi olarak ifade
ederken; Lev Manovich ise iletisim teknolojilerinde yasanan degisimlerin
toplumsal ve ekonomik stireclerle ayni ¢izgi tizerinde ilerlemesini toplumsal
dontistimle iliskilendirmektedir. Enformasyon ¢agima gecilmesi ve teknolojinin
gelismesine paralel olarak yeni iletisim teknolojilerinin giin ytiztine ¢ikmasi,
insanlarin birbirleriyle sosyal iletisim kurarken kullandiklar1 araclar ve
yontemleri degistirmistir. Kisisel bilgisayarlarin gelismesi, internet kullaniminin
yayginlasmasi, buna paralel olarak sosyal medya uygulamalarmin sayisindaki
artis ve multimedya iceriklerinin gesitlilik kazanmasiyla bagimsiz kuruluslar,
firmalar, ticaret kurumlar1 ve se¢cim donemlerinde faaliyet stirdiiren siyasi
aktorler yeni medya teknolojilerinin tiim imkanlarindan yararlanmustir.
Dijitallesen kapitalizm ortaminda ticari kuruluslar triin satmak igin, siyasi
aktorler ise fikir satmak icin amagclarma ulasmislardir. Her gecen giin artan
kullanict sayistyla her kesimden kitleye ulasmay1 amaclayan sosyal medya
herkesin ilgilendigi bir platform halini almistir.
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Dijital teknoloji cagmna gecisle medya uygulamalarinda yasanan
degisimler sonucunda YouTube, Instagram, X, Facebook gibi farkli sosyal medya
uygulamalar1 ortaya cikmustir. We Are Social’in 2024 Diinya sosyal medya
kullanim oranlar1 raporuna gore, Facebook’tan sonra en fazla kullanilan sosyal
medya uygulamas: YouTube olmustur. Dolayisiyla YouTube 21. yiizyilda en
fazla tercih edilen video paylasim sitelerinden biri olmustur (ili, 2023: 486).
Geleneksel medya ortaminda sadece televizyondan izlenen goriintiiler, icerikler;
yeni medya sayesinde kullanicisina istedigi yerde istedigi zamanda sadece bir
‘tik’ kadar uzakliktadir. Ozellikle sosyal medya uygulamalarindan YouTube un
kullanim alaninin genislemesi bu durumun gerceklesmesinde 6nemli bir faktor
olmustur (Kuyucu, 2018: 175).

Dijital hikaye icerikli paylasimlar1 secmeni etkilemek, yonlendirmek ve
secmen sayisini artirmak icin treten siyasi aktorler, 6zellikle sosyal medya
uygulamalarindan olan YouTube’da bu tiir igerikleri yayinlamuislardir. Bu
calismada AK Partinin YouTube sayfasinda yer alan, son bir yil icerisinde
yayinladigr 227 video incelendikten sonra konunun amacma uygun olarak
aralarindan dijital hikdye anlaticilig1 6gelerini tastyan 18 video, dijital kapitalim
ogeleriyle iliskilendirilerek analizi yapilmistir. Bu ¢alismada amag yeni medya
teknolojilerinin ortaya c¢ikmasi sonucunda sosyal medya platformunda siyasi
partilerin ne ttir icerikler kullandig1, teknolojinin imkanlarimi kullanirken asil
amagclarinin neler oldugunu ortaya koyduktan sonra, se¢men tizerinde ne tiir
degisikliklerin meydana geldigini incelemektir.

Dijital Kapitalizm, Medya ve Siyaset

19.ytizyilin ikinci yarisindan itibaren sistemlesen kapitalizm bir metalasma
kalturadtr. Kimligin kimliksizlesmesi, bireyci bir modeldir. Kapitalizm
glintimiiz diinyasmin mevcut ekonomik sistemidir. Kapitalizmde 6zel miilkiyet
hakimdir ve her birey kendi servetini biriktirmede 6zgtirdiir (Demirkaya ve
Koyuncu, 2021: 177). {lk defa 20. yiizyilda askeri amagh olarak kullanilmaya
baslanan internet toplumsal anlamda biittin iliskileri dijital aglar etrafinda
toplayan yeni bir toplumsal durumun belirmesine bilgisayar kontrollii bir tiretim
sistemine ‘dijital kapitalizme ‘gecise neden olmustur. “Aglar artik var olan
toplumsal diizeni agiga cikarmak igin kullanilan bir yontem degil, bizatihi
postendiistriyel kapitalizmin bir aygiti, yeni bir toplumsal durumun kendisi ve
bu durumun egemen iktidar bicimidir” (Ertugrul, 2016: 10).

Teknolojinin de gelismesiyle birlikte neredeyse hayatimizin her alanina
niifuz eden dijitallesme zaman igerisinde etkisini artirarak aninda ve hizli bir
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sekilde bilgiye ulasim noktasinda énemli bir etkiye sahip olmustur. Dolayisiyla
dijitallesmeyle birlikte bilgiye ulasmak igin eskisi kadar beklemek ve ¢ok fazla
emek sarf etmek ortadan kalkmas, artik her seyin tek tusla halledildigi bir donem
olmustur. Kapitalizmin kiiltiirel ve ekonomik anlamda biiytimesi ve gelisim
gostermesi aglar vasitasiyla gergeklesmistir. Kapitalizmin bu formunu Schiller;
dijital kapitalizm olarak nitelendirmistir (Demirkaya ve Koyuncu, 2021: 177).

Dijital kapitalizm kavrammin ilk defa kullanilmasi bilgi ve iletisim
tarihgisi olan Schiller’e dayanir. Schiller kapitalizmin bilgisayara ve internet
teknolojilerinin sistemle btitiinleserek yeni bir asamaya gecisini belirtmek icin
kullanmistir. Birden fazla diisiince yapisina yon veren yonetimsel yapida
teknolojinin hakimiyeti kapitalizmle benzer olarak belirli bir kitlenin elindedir
(Tamer, 2022: 28). Dijital kapitalizmin gelisimi ve mevcut yapisi hakkinda yazilar
yazan onemli iletisimci Dan Schiller yeni medyaya teknolojik acidan bakar.
Schiller telekomiinikasyon sistemlerini kiiresellesmenin meydana getirdigi
finans ve ekonomi akisin1 yayginlastirmada ve kiiresel boyuta tasimada énemli
bir dontim noktasi olarak nitelendirir. Gelisen teknoloji piyasanin kapsadigi alani
hem genisletmis hem de piyasay1 derinlestirmistir. internet sistemiyle riilen
aglar kapitalizmin sosyal ve kiltiirel anlamda genislemesini dogrudan
yaymustir. Dan Schiller kapitalizmin bu yeni halini “dijital kapitalizm” olarak
adlandirmstir (Baslar, 2013: 779).

Dijital kapitalizm diger adiyla bilissel kapitalizm bir yonetim sistemini
ifade eder. Bu sistem icerisindeki yoneticiler sisteme dahil olan kitle tizerinde
tahakktimiinti kolaylastirmak, yonlendirmek ve gozetimi kolaylastirmak icin
dijital teknolojilerden yararlanir. Gozetim toplumunda mahremiyet tehdit altina
girmekte hem kamusal hem de 6zel hayatin tiim alanlarina iliskin bilgiler her an
iktidar gticlerine sunulma tehlikesiyle kars1 karsiya kalmaktadir (Terzioglu, 2023:
48). Dijital kapitalizmin kitleyi, yonlendirme gticti vardir sisteme dahil olan kitle
yonetsel giicin direktifleri dogrultusunda yonlendirilir. Dijitallesme ve
dijitallesme olgusu kapitalizmin devamliligini saglama yetisine sahiptir. Sosyo-
ekonomik giictin ve siyasal niteliklerinin topluma teknoloji tizerinden dayatildig:
bir zemindir. Siyasi giiclerin 6zellikle se¢cim donemlerinde toplumla olan siyasi
iletisimleri teknolojik araclar {izerinden daha hizli yaygmnlik kazanmakta,
secmenleri etkilemekte ve se¢gmeni yonlendirmede daha biiyiik oneme sahip
olmaktadir (Tamer, 2022: 28-29). Medya c¢ogu zaman mevcut sistemi
mesrulastirir ve bu sistemin ¢ikar ve pratiklerine hizmet eder. Bu yoniiyle medya
mevcut kapitalist diizen igerisinde siyasi iktidarmn se¢cim zamanimnda medya
tizerinden yapmis oldugu se¢cim kampanyasi ve buna ek olarak reklamin1 yaptig:
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yayin organinda se¢cmenler tizerinde buiytik bir etkiye sahiptir. Dijitallesmenin
beraberinde boyut atlayarak dijital kapitalizme evirildigi gtintimiizde soz
konusu egilimler yaygmlik kazanmistir (Demirel ve Yegen, 2015: 125). Dijital
kapitalizmin hakimiyetini olusturdugu toplumlarda kar amaci olarak kullanilan
medya, siyaset kurumlariyla ya da iktidarla kdr amaci tasiyan iliski kurar.
Hiikiimetler secim dénemlerinde se¢im harcamalarini reklam ve tanitim amach
yapmaktadir. Medya tizerinde durdugu konularla, soylemlerle se¢men
davranisini dogrudan etkiler. Bunun sonucunda se¢menin ne diisundiigi
tercihini kimden yana kullandig1 belirlenmis olur. Medyanin daha ¢ok tizerinde
durdugu, goriislerine yer verdigi aday onaylanir. Bu baglamda haberler siyasi
gercekleri aktaran metin degil kapitalist yapilar tarafindan tretilen diistince
insasidir (Yaylagitil, 2019: 141-142). Dijital kapitalizmin dogusuna sebep olanlarin
amacladiklar1 sey ekonomi sahasinda tretimin planlanmasindan bankacilik
islemlerine kadar ¢ok genis bir alana aglarla niifus etmektir. Siyasi sahada ise
siyasi yoneticilerin bu mecrada ideolojilerini topluma empoze etmek ve en kisa
stirede onlar1 yonlendirmektir (Baslar, 2013: 779).

Siyasetteki Doniisiim ve Dijital Kapitalizmle Olan iliskisi

Teknolojinin hizla gelismesinin ardindan kapitalizmin dogusu ve beraberinde
dijital kapitalizmin meydana gelisi sosyal, ekonomik ve siyasi anlamda birgok
degisime neden olmus bu degisimler sadece teoride kalmamus, ayni zamanda
uygulama boyutunda da kendini fazlasiyla gostermistir. Ozellikle siyasi
aktorlerin secim zamanlarinda secim kampanyalarini geleneksel medyadan yeni
medyaya tasimasiyla se¢menle birebir etkilesim kurma ve se¢menin beklentisine
hizl1 doniis yapma imkani olmustur. Boylece siyasi aktdriin se¢gmen tizerinde
yaratig1 etki daha da belirgin bir hal almistir. Siyasal yoneticiler, ilk zamanlarda
miting gibi yiiz ylize iletisim faaliyetleri gerceklestirirken iletisim teknolojilerinin
gelismesiyle birlikte mitinglerin yan1 sira televizyon ortaminda segim
kampanyalar:1 yaymlamalar1 se¢gmenle birebir etkilesim kurmalar1 siyasal
iletisimin kapsami1 ve yogunlugunu artirmistir. Buna ek olarak dijital kapitalizm
olarak da nitelendirilen yeni medyanin ortaya c¢ikmasi siyasal iletisimin
kapsamini oldukga arttiran bir diger faktor olmustur (Dogan ve Alptekin, 2018:
740).

Siyasal iletisim; siyaset ve iletisim alanlarmmin birlesmesi sonucu ortaya
cikan siyasal iletisim kavrami Ikinci Diinya Savasi’'ndan sonra ortaya ¢ikmis
Turkiye’'de ise 20. ytizyilda disa acilmayla birlikte 6nem kazanmustir. Siyaset
diinyasmin ayrilmaz bir parcasi haline gelen siyasal iletisim, iktidarin ve diger
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siyasi partilerin ozellikle se¢cim donemlerinde hedef kitlesi dogrultusunda
medyay1 kullanarak se¢cmen destegi toplamak amaciyla olusturdugu eylemdir
cogunlukla siyasi aktorler tarafindan yonlendirilmis bir iletisimdir (Yazici ve
Karli, 2016: 105-107). Siyasal iletisimin temel amaci siyasi aktorlerin toplumun
farkli kesimlerine kendini sunmasidir. Bu dogrultuda gerceklesen iletisimin
niteligi daha fazla artmaktadir. Farkli kesimlere iletilen mesajlar toplumlarin
kendi kiiltiirlerine yasam bicimlerine gore stizgecten gecirilir ve bu yonde bir
dontit saglanir. Siyasi arenada aktorlerin tek amaci siyasal reklam degil ayni
zamanda siyasal iletisim yoluyla bir ikna politikast uygulamaktir. Bu noktada
siyasal iletisim se¢menin oy verme asamasindan 6nce kitlesini belirleyip o yonde
icerik tiretimde bulunurlar (Bekiroglu ve Bal, 2014: 18-19).

Siyasal Reklamcilik

Sanayi Devriminden sonra kapitalizmin yayginlasmasi beraberinde teknolojinin
gelismesi ve dijital kapitalizm olgusunun giin ytiziine ¢tkmasi sonucu her alanda
oldugu gibi reklamcilik alaninda da degisimlere neden olmustur. Bu dénemde
tiretimin artmasi ve tretilen trtinlerin tiiketiciye en hizli yoldan ulasmas1 ve
trtin satistnin artirilmast icin reklamcilik faaliyetleri gelismistir. Reklamin
gelisimine etki eden en 6nemli faktorlerden biri de reklam ajanslarinin ortaya
¢ikmasi ve reklamcilik mesleginin profesyonellesmesi olmustur (Saghk, 2022: 4).
19. ytizyildan itibaren teknolojinin hizla gelismesi dijital kapitalizm kavramimin
ortaya ¢ikmasma sebep olmus ve geleneksel medya ardindan gelisen teknoloji,
beraberinde yeni medya uygulamalar1 ve araclarinin ortaya cikisi bu stirece hiz
kazandirmistir. Bu yeni sistemin tim firsatlarindan yararlanan ve imkénlar:
smirsizca kullanan siyaset bu stiregte medya ile olan iliskisi baglaminda gelisim
gostermektedir. Ozellikle secim doénemlerinde siyasi partilerin  secim
kampanyalarmi yayginlastirdig: yeni medya platformu se¢gmen tizerinde biiytik
bir role sahiptir.

Se¢im donemi secim kampanyalarini hazirlayan ve yayinlayan reklam
ajanslarmin da siyasi aktoriin iktidar1 almasi yoniinde biiytik dneme sahiptir.
Guntimiiziin gelisen kosullarinda ttiketiciler, isletmeler, siyasi partilerin secim
kampanyalarin yayginlastirmasi vazgecilmez bir alana sahip olan reklamlar,
siyasi arenada profesyonel ve gercekgi stratejilerin uygulanmasi agisindan biiytik
onem tasimaktadir. Reklam bir tirtin ya da hizmeti bedelini 6deyen tarafindan
belirli bir hedef kitleye kitle iletisim araclarinin tamamini ya da bir takimin
kullanarak yazili gorsel ya da isitsel olarak iletilen mesajlarm ttimiini
kapsamaktadir. Reklam, medya araciligiyla satis olarak da tanimlamalar
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arasinda yerini almistir (Pektas, 1987: 222). Bunun yani sira reklamlar sadece
triin ve mesaj satmazlar ayni1 zamanda fikirde satarlar biittin bu parametrelerin
gerceklesmesi icinde reklam ajanslarinin dikkate almasi gereken birtakim
hususlar vardir bunlar; hedef kitlenin belirlenmesi, yazili icerik, gorsel igerik,
reklam biitcesi, pazarlama ve pazarlama stratejisi gibi hususlardir. Ttim bunlarin
baglanti noktas: fikir ve triin satmayi amag¢ etmektir (Kaya, 2018: 101-108).
Fikirlerin satilmasima verilebilecek en agik Ornek ise siyasi partilerin secim
zaman ylrtttiigi siyasi icerikli reklamlardir. Bu reklamlar hazirlanirken siyasi
partinin ideolojisi, hedef kitlesi, tutumu ve hedef aldig1 kesimin beklentilerini
karsilayacak nitelikle igeriklerin bir arada bulunmasidir. Bir sec¢imin
kazanilmasinda yapilan reklamin 6nemi ¢ok biiytikttr.

Yeni Medya Bi¢imi Olarak Sosyal Medya ve Siyaset

Kiiresel capta aglarmn olusmast ve 2000li yillarda Web 2.0 teknolojisinin ortaya
¢ikmasiyla beraber sosyal medya araclari ve uygulamalar1 gelismistir. Sosyal
medya, Web 2.0 teknolojisiyle beraber ortaya ¢ikmus, bu ortamda kullanicilarin
interneti hem etkin olarak kullandigi hem de baska kullanicilarla paylasim
icerisinde bulunmasiyla da sosyal etkilesimler saglanmistir. Bu baglamda sosyal
medya toplumun duygu diistince bilgilerini paylastiklar: etkilesimli bir ortamdir
(Ozata, 2013: 94). Sosyal medyanin yaygin olarak kullamimi kiiresellesmenin
boyutunu ve hizin1 artirmistir. Sosyal medyanin bu boyutu ona olumlu yonde
bir 6zellik atfetse de djjital ortamlarin fazla olmasi, bilginin ve icerigin aninda
tum platformlarda dogrulugu teyit edilmeden paylasiimas: dijital anlamda
sosyal medyanin olumsuz 6zelliklerinin de olduguna isaret etmektedir. Diger
taraftan sosyal medya platformlarindaki kiilttirler arasindaki yasam tarzlari,
zevkleri, ilgi alanlari, yeme i¢cme aliskanliklari birbirine benzeserek kiiltiirel
karmasaya neden olmustur. Bu durum sonucunda etkilesim c¢ift yonlu
gerceklesmektedir. Bir taraftan kiiresel yerele ulasirken diger taraftan da yerel
kiiresele ulasir hale gelmistir. Bu noktada benzerlikler kadar farkliliklar da
kendini gostermektedir (Ulug ve Yarci, 2017: 92-93).

Sosyal medya ile ilgili tizerinde durulmas: gereken diger bir husus ise
iceriklerin kontrol edilmesi ile alakalidir. Web 2.0 teknolojisi milyonlarca veriyi
biriktirmektedir. Verilerin kontrol edilmesi genelde zordur. Bunun yan sira ag
tabanli sosyal medya uygulamalariin sunduklar: hizmetler noktasinda stirekli
igerikleri gtincel tutma zorunlulugu vardir. Diger taraftan sosyal medya
platformlarinin sayisiz insana hitap etmesi ve kullanim alanmin giin gegctikce
artmasi sonucunda web igerikleri kablosuz erisime imkan taniyarak gesitli mobil
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cihazlarin kullanim yaygmligini da artirmustir (Yasar, 2020: 27-28). Gergekligin
yeniden insa edilip sunuldugu bu ortamda kullanicilar ulasmak istedikleri bilgi

ve igeriklere istedikleri zaman diliminde ulasim saglayabilmektedir (Kogak,
2023: 86).

Sosyal medya platformlar: diinya ¢apinda bireysel ve kurumsal bilgi ve
olaylar1 biinyesine toplayarak hizla gelisim gostermistir. Bu ytizden ¢ok genis bir
alana hiikmeden sosyal medya, siyaset alaminda bir¢ok degisime neden
olmustur. Giin gectikce gelisim hizini artiran teknolojiyle birlikte hiiktimetin ve
diger siyasi partilerin se¢cim doénemi olsun diger dénemlerde olsun yapnus
oldugu uygulamalarm tamami neredeyse dijital ortama tasmmuistir. Gintimiiz
toplumlarinda sosyal medya siyasi partiler igin siyasal iletisim araci olarak
kullanilmaktadir. Buna ek olarak sosyal medya araciligiyla siyaset konusundaki
iletilmek istenen mesajlar1 muhatabma ve hedef kitlesine ulasmasmi saglar
(Yasar, 2020: 13). Bu sahada enformasyon ve bireysel doniitler anlik olarak kars:
tarafa iletilir. Guntimitiz sartlarinda her siyasi partinin kendi internet sitesi
bulunmaktadir. Sosyal medya araglarindan YouTube, Facebook, Instagram, X
gibi sosyal medya platformlarindan resmi hesaplar: tizerinden hedef kitlesine
¢ok kisa bir zaman diliminde ulasma imkanlar1 vardir. Bu sitelerde partinin
kitlesine yonelik vaatleri, partisine ait tanutim videolar1, bant yayinlari, canl
yayinlar yer almaktadir (Dursunoglu, 2017: 1582). Sosyal medya, ¢cagin en 6nemli
bir parcasi haline gelen iletisim aracidir. Herkesin herkesi gozetledigi ortam olan
sosyal medya platformlar1 geleneksel medyanin etkilesimli olmayan yapisimi
kirmistir. Onceden radyo, televizyon ve gazetelerde yaymlanan iceriklere aninda
doniit yapilamazken yapilsa bile belirli bir zaman alirken yeni medya
uygulamalariyla birlikte haber dagitima ¢ikmadan yaymi yapilan internet sitesi
tizerinden yapilan habere iliskin yorumlarin yer aldig1 gortilmektedir (Ulug ve
Yarci, 2017: 90).

Bir Siyasal iletisim Arac1 Olarak YouTube

Giinluk yasam icerisinde yeni medya teknolojilerinin hiiktim stirmesiyle birlikte
iletisim stireclerinde de dontisim meydana gelmistir. Bu stirec igerisinde sosyal
medya platformlarindan en fazla tercih edilen sosyal medya uygulamalarindan
olan YouTube geleneksel medyaya ait tiim aliskanliklar1 yok ederek yeni bir
izleme ve yaym platformu haline gelmistir. Geleneksel medya araglarindan olan
ve siklikla kullanilan radyo ve televizyon ortami, dijitallesmenin etkisiyle
dontistime ugramistir. Bu nedenden o6tiirti sosyal medya alanlarinin igerik
tiretme ve yaymnlama ortami olarak kullanimi ortaya ¢ikmis ve yaygmlasmustir.
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Sosyal medya araglar1 arasinda en fazla tercih edilen YouTube geleneksele ait
aliskanliklar1 ortadan kaldirarak 6nemli bir platform halini almistir.

YouTube 21. ytizyildan itibaren en cok tercih edilen video paylasim sitesi
olmasimin yarn sira siyasi partilerin secim donemlerinde siyasi kampanyalarini
stirdiirmek icin basvurulan yontemlerden biri olmustur (ili, 2023: 486). Dijital
teknolojilerden faydalanilarak gelisimini stirdiiren ve yeni medya
platformlarinda kullanilan sosyal medya uygulamalari, geleneksel medyadan
tarkli olarak siyasi liderlerin dikkatini cekerek, siyasal iletisim icerisine girmistir.
En fazla kullanim alnma sahip olan sosyal medya uygulamalarindan biri olan
YouTube, siyasal parti ve liderleri tarafindan se¢mene ulasmak ve se¢gmenin
destegini kazanmak amaciyla kullanilmaktadir. YouTube, igerik tireticilerine ve
kullanicilarma herhangi bir maliyet 5demeden kendi sitelerini olusturma imkani
sunarak video yiikleme, izleme, canli yayin yapma firsat1 tamimaktadir. Bunun
yani sira kullanicilar paylasilan herhangi bir icerik hakkinda geri dontis yapabilir
ve etkilesimli bir iletisim saglayabilir. Farkli kategoriler altinda siralanan video
icerikleri sayesinde kullanicilar istedikleri zaman istedikleri igerige
ulasabilmektedirler (ilhan ve Gorgiilti Aydogdu, 2019).

Siyasi parti liderleri tarafindan hedef kitlesini istedigi amag
dogrultusunda yonlendirmek amaciyla aktif olarak kullanilan YouTube,
geleneksel medyanin smirlarmi asarak igerik treticisinin bagimsiz bir sekilde
hedef kitlesini etkileme ve propaganda gibi faaliyetlerini kisa zamanda kolay bir
sekilde yapmasmi saglamaktadir. Bunun yani sira siyasi aktorler istedikleri
zaman istedikleri icerigi ¢cok fazla maliyet harcamadan yapma imkanina sahip
olmuslardir (ili, 2023: 490). Sosyal medya platformlarinin yayginlasmasi
beraberinde multimedya kullanimini artirmis ve yeni medyaya farkli boyutlar
kazandirmistir. Medya, tiiketim aliskanliklarini degistirerek yeni medyaya olan
yonelimin de arttigr goriilmektedir. Geleneksel medya ortaminda sadece
televizyondan izlenen gortintiiler, icerikler yeni medya sayesinde kullanicisina
istedigi yerde istedigi zamanda sadece bir ‘tik’ kadar uzakliktadir. Ozellikle
sosyal medya uygulamalarindan YouTubeun kullanim alaninin genislemesi
sayesinde geleneksel medya ortamindan yeni medya ortamina gecis artmustir
(Kuyucu, 2018: 175).

YouTube'un cesitli kullanim amaclarima ve farkli kullanim alanlarina
hizmet etmesinin yani sira 6zellikle secim dénemlerinde siyasal igeriklerin yer
aldig1 bu ytizden de siyasal iletisim araci1 olarak biiytik bir role sahip oldugu da
goz ard1 edilemez. Bu tiir icerikler ve diger tiim iceriklerin yer aldig1 videolar
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altinda yer alan ‘begendim’ ve ‘begenmedim’ butonuyla kullanicilar tepkisini
acikca belli etmektedir. Bununla birlikte ilgisini ¢eken videolara abone olarak o
kanalin giincel iceriklerini takip edebilmektedir. Ayrica diger tiim sosyal medya
platformlariyla koordine bir yapiya sahip olmasi nedeniyle YouTube'da
paylasilan icerikler diger platformlarda da yer alir (Yasar, 2020: 35). iceriklerin
kolay ve ticretsiz olarak tiretildigi YouTube’u dijital anlaticilar da yaygin olarak
kullanmustir. Bu durum sonucunda hem izleyenler hem de anlaticilar tarafindan
bu platform ¢ok aktif kullanilmistir. YouTube geleneksel medya ortamindaki
hikaye anlaticilariyla benzerlik gostermesi ve kendine ait anlaticilara sahip
olmasi, kendi fenomenlerini olusturmasi noktasinda farklilik gostermektedir. Bu
nedenle 6nemli bir olgu olan ve enformasyon yonetimine yonelik bir yaklasim
olan ‘dikkat ekonomisini’ 6n plana ¢ikarmaktadir. Kullanici davranislarina bagl
olarak iceriklerin hazirlanma siireclerini ve arama sonuclar: ile reklamlarin
siralamasina yardimei olan yapay zeka uygulamalar: sonucunda kisiye yonelik
ozel icerikler hedeflenmektedir. Ayn1 zamanda bu durum YouTube un reklam
piyasasi i¢in 6nemli bir ticari ara¢ oldugunu gostermektedir.

Dijital Hikaye Anlaticilig1 Olarak YouTube

Gunltik hayatta dijitallesmenin etkisiyle birlikte iletisim bicimleri dontistim
yasamustir. Bunun sonucunda yaymcilik ve anlaticilik faaliyetleri de dontistime
ugramistir. Bu stire¢ icerisinde sosyal medya platformlar1 arasindan en ¢ok
kullanilan platformlardan biri YouTube, konvansiyonel izleme aliskanligini
degistirerek yeni bir alan olarak kendini gostermektedir. Tarih boyunca
insanligin var oldugu giinden bu yana iletisim ve etkilesim halinde olunmas:
glinliik hayatta olaylarin aktarimasinda hikayelestirmeyi gerekli kilmaktadar.
Teknolojik gelismeler sonucunda dijitallesen diinyada farkli katmanlarda
tiretilen iletiler yeni medya platformlarinda hikdye anlatimmi degistirmesinin
yani sira bazi yapisal 6zelliklerini de korumustur. Dijital hikaye anlaticiliginda
farkl tekniklerin kullanilmasiyla korunan geleneksel yapilarin disina gikilarak
anlatim yollar1 cesitlenmistir. Dijital iletisim teknolojilerinin gelismesi sonucu
gelisen ag teknolojisi ve alt yapmnin dijitallesmesi hikaye anlaticilig1 icinde biiytik
etkiye neden olmustur. S6zlu kiiltiirden sonra gelisen teknolojiyle birlikte hikaye
anlattiminin  dijitallesmesi gelisen teknolojinin hayatin her alanma nitifuz
etmesiyle yakindan baglantisi vardir (Okmen ve Cokluk, 2021: 193). Yeni medya
platformlarinda yayinlanan dijital hikdye anlaticihigl olan iceriklerle birlikte
multimedya olanaklar1 kullanarak hikayelerin yayimnlanmasi bu igeriklerin
izleyenlerin karsisindaki etkisini artrmistir. Hikaye anlaticilign igerigi
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yaymnlayan treticiler ve kullanicilarin bu yonde yaymlanan igeriklere olan
ilgisini goz ard1 etmemis ve neredeyse sosyal medya platformlarinin hepsinde
goruntt, ses, animasyon ve yazmnin ayni goriintiide yer aldig1 hikaye anlaticiligt
icerigine sahip olan video paylasim sahalar1 olugturmustur (Cokluk ve Okmen,
2020).

Yeni medya teknolojilerinin yayginlik kazanmasi ve dijitallesme
sonucunda kiiltiirel anlamda yasanan degisimler toplumlar arasinda var olan
kilttirel kaliplarinda doniistimiine neden olmustur. Yeni medya teknolojilerinin
yayginlik gostermesiyle kitleler arasinda gerceklesen iletisim bicimleri de
dontisim gecirmistir. Toplumlarin espri anlayist bile arttk yeni medya
uygulamalar1 arasinda en fazla kullanilan sosyal medya platformlarmnda kendini
gostermistir. Teknolojinin ¢ag atlamasiyla sosyal medya platformlar: dijital
hikaye anlaticiligl icin bir ortam yaratmis, geleneksel medya caginda hikaye
anlaticihigl yaziyla smirliyken yeni medya cagma gegisle tiim multimedya
araclarmnn bir arada oldugu bir hikaye anlaticilig1 olusturulmustur (Cokluk ve
Okmen, 2020). Hizl1 ve maliyetinin diisiik olmasinin yani sira en kisa stirede en
fazla izleyiciye ulasim saglandig1 bu ortam siyasi aktorler tarafindan da en fazla
tercih edilen sosyal medya uygulamasi olmustur. Ozellikle secim dénemlerinde
se¢meni etkilemek ve yonlendirmek amaciyla olusturulan icerikler olumlu ya da
olumsuz anlamda geri dontisiin en hizli yapildig1 medya uygulamasi olmasiyla
tercih edilirligini artirmistir. Siyasilerin olusturdugu cesitli igerikler, canli yaym
videosu, miting, parti tanitim videolar1 ve son yillarda etkilesimi arttirmak icin
basvurulan hikaye anlaticilig1 igerikli videolar partilerin resmi YouTube
sayfalarinda bulunan video icerikleri olarak yer almaktadir (Yilmaz, 2023: 51-52).

Siyasi partilerin resmi YouTube sayfalarinda secim dénemlerinde ya da
baska bir donemde konuya yonelik icerikler tireterek hedef kitlesine fikir satmak
temel amagtir. Dijital teknolojilerin dontistimiiyle birlikte YouTube ortaminda
yayinlanan video igerikleri cesitlenmistir. YouTube {izerinden dijital hikaye
anlaticilig1 olan igeriklerin paylasilmasi 6zellikle se¢im donemlerinde bu tiir
icerikler olusturarak toplumun manevi degerlerine vurgu yapan konularla
alakal1 hikaye icerikli video tiretiminde bulunulmasindaki temel amag toplumun
dikkatini cekerek istenilen dogrultuda yoénlendirmektir. (Cokluk ve Okmen,
2020). Kavram olarak dijital hikaye anlatimi, yeni medya ortamlarinda ses, resim,
grafik, gortintii, miizik, metin gibi tim unsurlarin bir arada kullanilarak bir
konuyu hikayelestirerek sunmaktir. Dijital ortamlarda {tiretenlerin yani sira
kullanicilarinda hikaye tireticisi ve tiiketicisi olmalarma imkan sunmaktadir.
(Okmen ve Cokluk, 2021).
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Dijital hikaye anlaticilig kisilerin bir multimedya araci vasitasiyla iletmek
istedigi mesaji karsisindakine ya da belirlemis oldugu kitlesine kendi fikrini ve
dtistincelerini konuyu hikayelestirerek sunmasidir. Bu alan teknolojik alt yap:
tabanina sahip olmasi nedeniyle ¢ok genis bir sahaya sahiptir. Web ortam
tizerinden olusturulan bir gerceklik ve multimedya araclari ile dijital hikaye
anlaticilig1 farkli boyutlarda degisip dontismektedir (Sunal, Furuncu Kutluhan
ve Bagdathh Kalkan, 2022: 223-224). Yeni iletisim teknolojilerinin yaygmlik
kazanmasiyla birlikte etkin bir alana sahip olan ve genis bir kullanim alani olan
YouTube'un dijital hikdye anlaticiigr giinden gitine poptilerlik kazanmustir.
Kisiye, siyasi partiye, bir sirkete, ajansa ya da herhangi bir konu kapsaminda
olusturulan YouTube sitelerinde hikaye anlaticiligi olan pek c¢ok igerik
bulunmaktadir (Cokluk ve Okmen, 2020).

Tiirkiye’de YouTube Siyaset Videolar1 Uzerine Bir Analiz

Bu calismada nitel arastirma yontemlerinden biri olan doktiman analizi yontemi
kullanilmistir. Doktiman analizi, hem basili materyallerin (ders kitaplari,
ansiklopediler, dergiler, gazeteler, romanlar, hikaye kitaplar1) hem de dijital
materyallerin (ses, animasyon, video, grafik, harita, fotograf, simiilasyon)
incelemesinin yapilmasi ve tizerinde calismasinin yapilmasi icin temel kaynak
olarak kullanilmaktadir (Bowen, 2009: 27). Nitel arastirmalarda en yaygin olarak
kullanilan veri toplama yontemlerinden biri olan gozlemin en 6nemli 6zelligi
arastirmaciya, veriye ilk elden ulasma olanagi saglamasidir (Yildirim ve Simsek,
2013: 199). Yar1 yapilandirilmis gozlem formu araciligiyla YouTube siyaset
videolarinin incelendigi bu calismada amagsal drnekleme kullanilmistir. Yar:
yapilandirilmis gozlem formu gelistirme stirecinde, dijital hikdye anlaticilig
baglaminda siyasi partilerin YouTube sosyal medya platformunda igeriklerin
hazirlanma siirecinden yayin asamasina kadar ne tiir aksiyonlar tizerinde
durularak olusturuldugu, yari yapilandirilmis gozlem formu olusturularak
yapilan incelemeler sonucu ortaya konulmustur.

Arastirma stireci, kuramsal gergeve ve 6rneklem belirlendikten, video
konulari, videonun teknik analizi, videonun icerik analizi yar1 yapilandirilmis
gozlem formlarinin hazirlanmasiyla baglamistir. Orneklem grubunu AK Partinin
resmi YouTube sayfasinda son bir yil icerinde yaymladigi dijital hikaye
anlaticilify icerigine sahip videolar olusturmaktadir. Bundan dolay1 calismada
incelenecek siyaset videolarin tespit etmek icin ilk olarak tiim siyasi partilerin
resmi YouTube sayfalarmda yer alan videolar tek tek incelenmistir. incelemeler
sonucunda YouTube'u en aktif kullanan ve en fazla video icerik paylasimina

35



Efe, B. & Ata, A. 2025; 2(1): 23-54 Dt

sahip olan partinin AK Parti oldugu tespit edilmistir. AK Partinin resmi YouTube
sayfast altinda videolar, son videolar sekmesi altinda yer alan 227 video
incelenmistir. Calismanin amacina uygun olarak dijital hikaye anlaticiligina
sahip 18 video analiz edilmistir. Uzman goriisleri dogrultusunda gelistirilen yar1
yapilandirilmis gozlem formu aracilifiyla elde edilen verilerin genel
degerlendirmesi yapilip, bashiklar altinda verilen 39 maddeye gore ayri ayri
incelenip video ilkelerine gore yorumlanmas: gergeklestirilmistir. Yari
yapilandirilmis gozlem formuna gore, video konulari, videonun teknik analizi,
videonun igeriksel analizi olmak {izere her biri ayr1 ayr1 kategorilendirilmistir.

YouTube video analizi yapilan AK Parti resmi YouTube kanal1 icerisinden
son bir yilda yayinlanan videolar arasindan dijital hikdye anlaticilig1 olan 18
video dijital kapitalizm baglaminda incelendiginde videolarda dijital kapitalizm
unsurlarina sikca yer verildigi gortilmektedir. Videolar dijital kapitalizm
baglaminda, siyasi partinin videolarda fikir satmay1 amag¢ edinmesi seklinde
yorumlandiginda 6zellikle videolarin genelinde cut gecis, fotograf, yazi, logo, dis
ses, diyalog, miizik ses efekti unsurlarma yer verilmistir.

YouTube videolar1 vyar1 yapilandirilmis gozlem formuna gore
degerlendirilirken videolarin YouTube’daki sirlamasina gore Video1(V1), Video
2 (V2), Video 3 (V3), Video 4 (V4), Video 5 (V5), Video 6 (V6), Video 7 (V7), Video
8 (V8), Video 9 (V9), Video 10 (V10), Videoll (V11), Video 12 (V12), Video 13
(V13), Videol4 (V14), Video 15 (V15), Videol6 (V16), Video 17 (V17), Video 18
(V18) seklinde kodlar verilmistir.

Video Konularina Goére YouTube Video I¢eriklerinin Degerlendirilmesi

Yar1 yapilandirilmis gozlem formu igerisinde video konular: bashig: altinda,
egitim, saglik, ulasim, ekonomi, savunma sanayi, teknoloji ve tarim bagliklarinin
genel degerlendirmesi yapilmis olup her basliga ait bulgu asagida verilmistir.
Video konular1 7 ayr1 basliktan olusmaktadir. Bunlara ait incelemeler ise Tablo
1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Video Konular1

Video Konulari

YouTube Egitim Saghk  Ulastm  Ekonomi  Savunma  Teknoloji Tarmm  Toplam

Video No Sanayi

Vi1 - 1 1 1 3
V2 - 1 - - 2
V3 - - - 1 2
V4 - - - - 0
V5 - 1 - - - 1 2
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V6 - - 1 - 1 1 -
V7 1 1 - - -
V8 - - - - -
V9 - - - - -
V10 - - -
Vi1 - - 1 - 1 1 1
V12
V13 - - 1 -
V14 - - - -
V15 - - - -
V16 - - - -
V17 - - - - -
V18 - - - - - - -
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YouTube video konularindan en c¢ok teknoloji konusunun (N=6),
sonrasinda saglik konusunun (N=4), Ulasim konusunun (N=4), Savunma sanayi
konusunun (N=4), Tarim konusunun (N=3), Egitim konusunun (N=2) olarak yer
aldig: tespit edilmistir.

Sekil 1. “Ciinkii Gercek Biziz. Gercek Bizim Icin. Turkiye Bilir Gercek Belediyecilik AK Partidir”
(V2) Isimli Videodan Tarim Konusu ve “Universitenin Kapisindan Ozgiirce Girebildigin An”
(V12) Isimli Videodan Egitim Konusuna Ait Resim Karesi

Videonun Teknik Analizine Gore YouTube Video Iceriklerinin
Degerlendirilmesi

Videonun teknik analizine gore olusturulmus yar1 yapilandirilmis gézlem formu
altinda videoyu cekici kilan unsurlar; ses, gorsel efekt, videoya eklenen unsur,
gecislerin genel degerlendirilmesi verilmistir.

Ses

YouTube videolarindaki videoyu cekici kilan unsurlar baghg: altinda yer alan ses
unsuru; dis ses, miizik, ses efekti ve diyalog boliimleri altinda incelenmistir.
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Incelemesi yapilan videolarda (N=17) ses unsurlarindan ses efektinin
kullanildig1 gorulmektedir.

Tablo 2. YouTube Vidolarindaki Ses Unsuru

Videoyu Cekici Kilan Unsurlar

YouTube
Video No SES

D1s Ses Miizik Ses efekti Diyalog Toplam
1 -

V1
V2
V3
V4
V5
Vé
V7
V8
V9
V10
V11
V12
V13
V14
V15
Vié
V17
V18 1

1
1
1
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YouTube videolarinda kullanilan ses unsurlarindan en cok ses efekti
unsurunun N=17), sonrasinda dis ses unsuru ve miizigin (N=16) ve diyalogun
(N=12) oldugu tespit edilmistir. Bircok videoda genelde ayni unsurlara yer
verilmistir.

Gorsel Efekt

YouTube videolarindaki videoyu cekici kilan unsurlar bashig altinda yer alan
gorsel efekt unsuru; slow motion, fast motion, renk efekti, focus boliimleri altinda

incelenmistir.
Tablo 3. YouTube Videolarindaki Gorsel Efekt Unsuru
Videoyu Cekici Kilan Unsurlar
YouTube
Video No Gorsel Efekt
Slow Motion Fast Motion Renk Efekti Focus Toplam
V1 - 1 1 1 3
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V2 1 -
V3 - -
V4 - -
V5 - -
Vo6 - -
V7 -
V8 1

V9 1 - - 1
V10 1

Vi1 - - 1
V12 1 -
V13 - 1 -
V14 - - -
V15 - 1 - -
Vie - - - -
V17 - - - -
V18 - - 1 -
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YouTube videolarinda kullanilan gorsel efekt unsurlarindan en ¢ok renk
efekti ve focus (N=6), sonrasinda slow motion (N=>5) ve fast motion (N=3) oldugu
tespit edilmistir. Gorsel efekt unsurlarindan V14, V16, V17'de hicbirine yer
verilmemistir. Resim 3."te en ¢ok kullanilan gorsel efekt unsurlarindan focusa yer
verilmistir.

R.Tavvip Fr«lntn;i

Belediye Bayhan \dayy

Istanbul
emin ellere

Sekil 2. “Tirkiye Bilir Gergek Belediyecilik AK Partidir” (V1) Isimli Videodan Gorsel Efekt
Unsurlar: Arasindan Focusa Ait Resim Karesi

Videoya Eklenen Unsur

YouTube videolarindaki videoyu cekici kilan unsurlar bashig: altinda yer alan
videoya eklenen unsur; Yazi, animasyon, logo, slogan, fotograf boltimleri altinda
incelenmistir.
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Tablo 4. YouTube Videolarindaki Videoya Eklenen Unsur
Videoyu Cekici Kilan Unsurlar

YouTube Video No .
Videoya Eklenen Unsur

Yazi  Animasyon Logo  Slogan Fotograf Toplam

A% ! 1 -
V2
V3
V4
V5
Vé
V7
V8
V9
V10
Vi1
V12
V13
V14
V15
V1e
V17
V18

1
RlRr|Rr|Rr|R|R]|R]|~
RlRr|Rr|Rr|R|R]|R]|~
RlRr|Rr|Rr|Rr|R]|~R]|~

1
—_
—_
_

RlRr R R R R R[R|Rr|R[R|R[R[R|[R|[R
[ ]
| I
| I
LI
BRI BRI IRIBARIRIRIBAIBARIBR]IBR]IBR]BA]QS

[EEG UG UG QU NS =
[EEG [EUEG U QU N =
Rk Rr|R| R~

YouTube videolarinda animasyon unsurun hicbir videoda kullanilmadig1
gortilmektedir. Videolar arasinda en fazla yer verilen yazi unsurudur (N=17),
sonrasinda logo ve sloganin (N=16) en sonda ise fotograf unsurunun (N=15)
oldugu tespit edilmistir. Resim .4’te videoya sirasiyla en ¢ok eklenen, yazi, logo,
slogan ve fotografin bir arada bulundugu unsura yer verilmistir.

TURKIYE YUZYILI ICIN

DOGRU ZAMAN

DOGRU ADAM

Sekil 3. “Tarihimize Sahip Cikmak icin Dogru Zaman” (V18) Isimli Videoya Eklenen Unsurlar
Arasindan Yazi, Logo, Slogan ve Fotografa Ait Resim Karesi
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Gegisler
YouTube videolarmdaki videoyu gekici kilan unsurlar baslig1 altinda yer alan

gecisler; cut gecis, mix gecis, fade in-fade out, beyazlatma-soldurma,
bulaniklasma-netlesme, bindirme, donma béliimleri altinda incelenmistir.

Tablo 5. YouTube Videolarindaki Gegis Unsurlar1
Videoyu Cekici Kilan Unsurlar

YouTube
Video No Gegisler

Cut Mix Fade Fade Beyazlatm Soldurm Bulaniklasm Netlesm Bindirm Donm Topla

Gegis Gegis In Out a a a e e a m
vVl 1 1 1 1 - 1 1 1 1 1 9
V2 1 - 1 1 - - 1 - - 1 5
V3 1 - 1 1 - - 1 1 - 1 6
V4 1 - 1 1 - - - - 1 - 4
V5 1 1 1 1 - - 1 1 - 1 7
V6 1 - - - - - - - 1 1 3
V7 1 - - - - - 1 1 - 3
V8 1 - - - - - - - - 1 2
V9 1 - - - - - - - 1 - 2
vVl 1 - - - - - - - 1 - 2
0
vVl 1 - - - - - - - - - 1
1
vVl 1 - - - - - - - 1 - 2
2
vVl 1 - 1 1 - - - - - 1 4
3
vVl 1 - - - - - - - 1 1 3
4
vVl 1 - - - - - - - - 1 2
5
vVl 1 - - - - - 1 1 1 1 5
6
vVl 1 1 - - - - - - - 1 3
7
vVl 1 - 1 1 - - - - 1 - 4
8

Gecis unsurlar1 arasindan beyazlatma tekniginin hicbir videoda
kullanilmadig goriilmektedir. Ttim videolarda cut gegis kullanilmistir (N=18),
sonrasinda donma teknigi (N=11), bindirme teknigi (N=10), fade in-fade out
(N=7), bulaniklasma (N=6), netlesme (N=>5), mix gecis (N=3) ve soldurma (N=1)
kullanildig: tespit edilmistir.
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BINLERCE KILOMETRE
RAYLI SISTEM

Sekil 4. “Turkiye Bilir Gercek Belediyecilik AK Partidir” (V1) Videoyu Cekici Kilan Unsurlardan
Gecis Unsuruna Ait Bindirme Tekniginin Kullanildigi Gosteren Bir Kare

Videonun Iceriksel Analizine Goére YouTube Video Iceriklerinin
Degerlendirilmesi

Videonun igeriksel analizine gore olusturulmus yari yapilandirilmis gozlem
formu altinda videodaki mesaj temalar: iki boliim altinda incelenmistir. Birinci
boltimde; toplumsal birliktelik, her kesimden yasa hitap, kilttirel farklilik, milli
biling, giiven ve istikrar mesaj temalarina verilmistir. Ikinci boliimde ise; umut,
gelecek, refah temalarina yer verilmistir.

Videodaki Mesaj Temalar

YouTube videolarindaki videoyu gekici kilan unsurlar bashg: altinda yer alan
videoya eklenen mesaj temalari; toplumsal birliktelik, her kesimden yasa hitap,
kilttirel farklilik, milli biling, gtiven ve istikrar boltimleri altinda incelenmistir.

Tablo 6. YouTube Videolarindaki Mesaj Temalar:
A-Videodaki Mesaj Temalar1

YouTube
Video No

Toplumsal  Her Kiiltiirel Milli Giiven Istikrar Toplam
birliktelik Kesimden Farklilik Biling
Yasa Hitap

V1 - - -
V2 - - -
V3 - 1 -
V4 - - -
V5 - - -
V6 -
\ 1 - - -
V8 1
V9 - - - -
V10 - - - - - 1
Vi1 - - - -
V12 - - - - - -

'
_
1

[
1
[u=y

|
1
1

_
1
—_

[
1

[
1

1
—_
olRr|rr|lw|Rr|N|[~|lo|lw|lo|r

42



Efe, B. & Ata, A.

2025; 2(1): 23-54

V13 1 - 1 - - 1
V14 - 1 1 - - 2
V15 - - - 1 - 1
V16 - - - 1 - 2
V17 1 - - - - 1
V18 1 - - - - 1

Videodaki mesaj temalar1 arasindan en ¢ok toplumsal birliktelik, milli

biling ve gtiven (N=5), her kesimden yasa hitap, istikrar (N=3) en son kiilttirel
farklilik (N=2) olarak tespit edilmistir.

Videodaki Mesaj Temalari

YouTube videolarmndaki videoyu gekici kilan unsurlar baslig1 altinda yer alan

videoya eklenen mesaj temalar; umut, gelecek, refah bolumleri altinda

incelenmistir.

Tablo 7. YouTube Videolarindaki Mesaj Temalar:

B- Videodaki Mesaj Temalar1

YouTube
Video No

Umut Gelecek

Toplam

\% !

V2

[uny

V3

V4

V5

1
1
1
1
1

==

Vé

V7

V8

\E

1
=

V10

Vi1

V12

=]
=]

=

V13

V14

V15

V1é6

[EEy e

V17

V18

CIO[R[PR|IO| Q| W W|IO|R|O|OC|D[WIN[N|W|W

Videodaki mesaj temalar1 arasindan en ¢ok gelecek ve refah mesaji (N=8),

umut ise (N=6) olarak kullanild1g1 goriilmektedir.
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Tartisma ve Sonug¢

19. Yizyil'dan itibaren teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte toplumsal
anlamda da degisim ve dontisim yasanmistir. Ginumdiiz kiiresel diinyasinda
teknolojinin tiim imkéanlarini kullanan toplumlar gelisirken bu teknolojilerden
yeteri kadar yararlanamayan ve kullanmayan toplumlar ekonomik anlamda ve
sosyal acidan gelismislik diizeyinin altinda kalan toplumlar olmustur. Ekonomik
ve sosyal gelismisligin yani sira teknolojide yasanan gelismelere paralel olarak
medyada da biiyiik capta doniisim yasanmustir. Teknolojinin gelismesiyle
birlikte geleneksel medyadan yeni medyaya gegciste dijital araclar gelismis ve
yeni sosyal medya platformlar: giin yiiziine ¢ikmistir. Onceden siyasi partiler
secim donemlerinde hedef kitleye ulasmak icin geleneksel medyanmn
imkanlarmin 6tesine gecemezken teknolojinin gelismesiyle birlikte dijital araclar
sayesinde kisa zamanda az maliyetle cok fazla kitleye ulasma imkam
bulmuslardir. We Are Social'in 2024 Diinya sosyal medya kullanim oranlar:
raporuna gore, yeni medya teknolojileri arasinda Facebook’tan sonra en fazla
kullanilan sosyal medya uygulamalarindan biri YouTube olmustur. Bu
platformda multimedya igeriklerinin timtntn bir arada kullanilmas:
maliyetinin az ve hizli olmasi tercih edilebilirligindeki temel faktor olmustur. Bu
anlamda secim donemlerinde, siyasi aktorler iginde en fazla tercih edilen
platformlardan biri de YouTube’'da, yaptiklar1 hizmetlerden, vaatlerden ve
gelisen teknolojinin imkanlarim1 kullanarak yaptiklar: faaliyetlerden olusan
video icerikleri hazirlayarak kitlelere sunmuslardir. Boylece siyasi aktorler secim
donemlerinde ya da farkli donemlerde kitleye iletmek istedikleri mesajlar1 en
hizl1 ve kolay yoldan YouTube tizerinden iletmislerdir.

Calismanin o6rneklemini olusturan AK Parti'nin kendi resmi YouTube
sitesinde son bir yil icerisinde, miting, haber videosu, reklam ve tanitim
faaliyetlerine yonelik bircok video yaymladig1 goriilmektedir. Calismada bu
videolar icerisinde donemlerde dijital hikdye anlaticilig1 olan videolar secilmistir.
Partinin dijital hikdye anlaticiligl iceren videolar1 video konularina gore
incelendiginde video konularindan en ¢ok teknolojinin kullanildig tespit
edilmistir. Video konularindan ikinci olarak en ¢ok sagligin kullanildig: tespit
edilmistir. Saglik konusunun ozellikle ele almarak yaymlanmasindaki amac,
toplum tarafindan saglik kuruluslarinin gelismesi ve yeterli kapasiteye sahip
olarak eksiksiz hizmet vermesi, toplumun beklentileri arasinda ilk sirada yer
almaktadir. Saglik konusuyla ayn sayida kullanilan, insanlarin gereksinimlerini
karsilamak icin tiretimi yapilmuis tirtinlerin ve hizmetlerin ulastirilmasi gereken
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yerlere zamaninda gonderilmesi ve gerekli olan eylemlerin belirlenen zaman
zarfi igerisinde koordineli olarak stirdiiriilen hizmet sektoriintin, ihtiyag duyulan
seyleri vaktinde yerine ulastirmasi (Oral ve Kipkir, 2019: 59) olarak tanimlanan
ulasim konusunun videolarda islenmesinin temel nedeni, ulasim sektorii
ekonomik anlamda olsun diger tilkelerle olan baglantilarm kurulmasmda olsun
onemli bir konuma sahip olmasidir. Yine saglik ve ulasim konusuyla ayni sayida
kullanilan, tlkenin gtivenligi i¢cin gerek duyulan silah ve askeri teknolojilerin
tretim ve satis hizmetini yapan, genel anlamda end{istriyel is cevresini de icine
alan sanayi (Baran, 2018: 58) olarak tanimlanan savunma sanayi baslangic1 19.
ylizyillda dayanmaktadir. Kapitalist endiistrinin ivme kazanmasi ve seri tiretime
dayal1 sistemin sonucu olarak silah teknolojisinin gelistigi soylenebilir (Sezgin ve
Sezgin, 2018: 10). Video konularindan tarim, tiretimin devam etmesi ve ciftcilere
mali destek saglamak icin giibre destegi ve zirai birtakim desteklerin verildigi
konusu tizerine yaymlanan videoda, hedef olarak ¢ift¢i kesimi ve tarimla ugrasan
kesim secilmistir. Video konularina gore incelenen YouTube videolarinda egitim
konusunun da kullanildig: tespit edilmistir. Videolara bakildiginda genel olarak
her yas, her meslek grubu ve farkh kiiltiirlere sahip toplumlar ele alinmus ve
bunlara yonelik icerikler paylasilarak temel amag fikir satmak olmustur.

Se¢im donemleri ya da farkli donemlerde siyasi partilerin se¢cmenleri
etkilemek icin kendi resmi YouTube sayfalarinda se¢menleri yonlendirmek ve
tikir satmak amaciyla yayinladiklari videolar, dijitallesmenin teknolojik anlamda
getirdigi yenilikler sonucunda sosyal medya platformlarinda da agik¢a kendini
hissettirmistir. Tim multimedya iceriklerinin bir arada kullanlarak verildigi
videolarda se¢meni etkilemek admna ses unsurlarindan yararlanildig: tespit
edilmistir. YouTube videolarindaki videoyu cekici kilan unsurlar bashg: altinda
yer alan ses unsuru incelendiginde, ses unsurlarindan en ok ses efektinin
kullanildig1 goriilmektedir. Ses efekti, paylasimi yapilan bir icerikte diyalog ve
miizik unsurunun disinda olan sesleri icermektedir. izleyicilerin konuyu daha
iyi anlamasi ve icerige cekicilik katmak icin kullanilan ses efekti genelde yapay
olan sesleri kapsar (S6zen, 2017: 478). Ses unsurlarindan ikinci olarak en gok dis
sesin kullanildig: tespit edilmistir. YouTube videolarinda dis ses kullanimlar:
genelde ya videolari tamamina ya da bir kismina egemen olur. Video igerisinde
anlatimi desteklemek ve izleyicilerin dikkatini cekmek icin dis ses unsuru
kullanildig1 goriilmektedir. Dis ses unsuruyla ayni sayida kullanilan fon miizik
ve miizigin kullanildi1 tespit edilmistir. Incelemesi yapilan YouTube
videolarinda her konunun igerigine uygun olarak miizik secimi yapilmustir.
Kullanilan miizikler arasindan hedef kitleyi duygusal anlamda etkilemek ve
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videonun buitiinltigtinti, atmosferini izleyiciye aktarmak icin fon miizigi seklinde
htiziin verici miizikler tercih edilirken konuya cosku katmak i¢in daha hareketli
miizikler tercih edildigi gortilmektedir. Videoyu cekici kilan unsurlardan olan ve
videolarda kullanilan diyalog iki kisi ya da birden ¢ok kisi arasinda karsiliklx
konusma olarak bilinir.

Sec¢menleri yonlendirmek ve etkilemek icin siyasi partilerin kendi resmi
YouTube internet sitesinde en ¢ok yayimladig: iceriklerin, videoyu gekici kilan
unsurlardan olustugu gorulmektedir. Videoyu gekici kilan unsur, sesin yani sira
gorsel efekt unsurudur. Gorsel efektler arasinda en ¢ok renk efektinin
kullanildig1 tespit edilmistir. Igerige cekicilik kazandirmak ve hedef kitleyi
etkilemek igin video igerisinde farkli renk unsurlarinin bir arada yer aldig:
gortilmektedir. Renk efekti ile aym1 sayida kullanilan focusla genelde dikkat
cekilmek istenen gortinti tizerinde durularak izleyenin dikkatini cekmek
amaclanir. Videolarda bir fotografcilik ve film yapma teknigi slow motion
hareketi de kullanilmistir. Incelenen YouTube videolarmda ele alinan
videolardan bazi goruntiilerin yavas cekim teknigiyle verilerek izleyenin
dikkatini cekmek amaclanmustir. Diger bir gorsel efekt unsuru olarak fast motion
kullanildig1 tespit edilmistir. Hizli c¢ekim olarak adlandirilan fast motion
gortintiiye hareket katmak i¢in kullanilan bir unsur olarak videoda yer almaistir.

Videoyu cekici kilan unsurlardan videoya eklenen unsurlar
incelendiginde sinema sektoriinde en fazla kullanilan 6gelerden biri olan
animasyon unsurunun hicbir videoda kullanilmadig: tespit edilmistir. Videoya
eklenen unsurlar incelendiginde en ¢ok yazmin kullanildig: tespit edilmistir.
Yazi, duygu ve diistincelerin birtakim isaretler kullanilarak olusturulmasi ya da
herhangi bir konuda yazilan seydir. Videoya eklenen unsurlardan ikinci olarak
en ¢ok logonun kullanildig1 goriilmektedir. Yapilan bir {irtintin verilen bir
hizmetin, firmanin, siyasi partinin ya da bir kurulusun kelimeler ve gorsel 6geler
kullanarak imajimm1 ortaya koyan sembol olarak bilinen logo, yapiminda
kullanilan yaz1 tipleri yeni olabilecegi gibi var olan yazi tiplerinden de
olusturularak yapilmaktadir (Kavasoglu, 2018: 1121). Incelemesi yapilan
YouTube videolar1 arasindan logo genellikle bahsi gecen siyasi partiyi temsil
eden, parti hakkinda imaj veren resim olarak yer aldig1 goriilmektedir. Logo ile
ayni sayida kullanilan videolarin sonuna eklenen sloganlar da herhangi bir fikrin
iletilmesinde kullanilan etkileyici s6z grubudur. Videoya eklenen unsurlardan
fotografin da kullanildig1 tespit edilmistir. Incelemesi yapilan YouTube
videolarindan videoyu ¢ekici kilan unsurlardan bir digeri olan gegislerden, hi¢cbir
video da beyazlatma teknigi yer almazken biitiin videolarda cut gecisin
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kullanildigr gortilmektedir. Bir gortintiiden digerine gecerken goriinti
arasindaki gecisleri saglamak icin tiim videolarda cut gecis kullanildig: tespit
edilmistir. Cut gegisten sonra goriinttiniin birka¢ saniye ekranda bekletilerek
verilmesi olan donma tekniginin kullanildig: goriilmektedir. Genellikle videoda
dikkat c¢ekilmek istenen bir kesitin ekranda birkag saniye bekletilerek
verilmesindeki temel amag hedef kitle ya da izleyicinin istenildigi yone dikkatini
toplayarak tizerinde etki yaratmaktir. Bir gortintii {izerine yazi yerlestirme
teknigi olan bindirmenin de kullamildig tespit edilmistir. Incelemesi yapilan
videolarda genelde zaman gecisi olan gorintiilerde {izerlerine tarih
yerlestirildigi goriilmiistiir. Videoya eklenen gecislerden fade in-fade out
tekniginin kullanildigr gortilmektedir. Bir gortintti kaybolurken diger
gortintinin belirmesi seklinde videolarda yer alan fade in- fade out, gortintiiler
arasindaki baglantiyr saglamak icin kullanildigy tespit edilmistir. Videoya
eklenen diger bir gecis unsurlar:1 bulaniklasma ve netlesmenin de kullanildig:
gortilmektedir. Videolarda bir goriintti bulaniklasirken baska bir gortinttiniin
netlestirilerek verilmesi seklinde yer almustir. Yer aldig1 videolarda zaman ve
mekan gecislerinde kullanilirken videoya siirsellik katan mix gecisin kullanildig:
gortilmektedir. Diger bir ismi zincirleme gegis olan mix gecisin, kullanildig:
videolarda bir goriintli yavas yavas kaybolurken o tamamen kaybolmadan
ondan hemen sonra gelen yeni goriintii belirmeye baglamistir. ilk bakista ilk
gortint ve ardindan gelen goriinttintin birbirine karismis bir sekilde verildigi
hemen sonra ilk goriinttintin kayboldugu goriilmektedir (Can ve Esen, 2008:
158). Videolarda gecis unsurlarindan soldurma tekniginin de az da olsa
kullanildig: gortilmektedir.

Dijital kapitalizmin calisma acisindan temel kritigi olan fikir satma,
videoda verilen mesaj temalarinda toplumsal birliktelik, milli bilin¢ ve gitiven
veren mesaj olarak kullamldig1 goriilmektedir. incelenen videolarda toplumsal
anlamda milli birlik ve beraberlik ayrica verilen hizmetler yapilan yenilikler ve
videolarda yer verilen vaatler nedeniyle siyasi parti kendi fikrini satarak kitleyi
yonlendirmeyi ve se¢cmen sayisimi artirmayir amaclamistir. Diger bir mesaj
unsuru olan her kesimden yasa hitabin kullanildigima 6zen gosterilmistir. Siyasi
aktoriin her yas kesimini hedef alarak igerik paylasimimda bulunmasindaki temel
amac hedef kitlesini genisleterek kitleyi yonlendirme gtictine sahip olmaktr.
Kullanilan diger bir mesaj unsuru ise kiilttirel farkliliktir. Videolarda farkh
bolgelerden farkli kiiltiire sahip insanlara yer verilmesiyle her kesime yonelik
igerik olusturarak se¢gmen sayisini artirmak amag edinmistir. Videodaki mesaj
temalar1 arasindan en cok gelecek ve refah mesajinin kullanildig: goriilmektedir.
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Incelenen videolarda partinin hedef kitlesine, gelecek mesaji verirken temel
amacy, kitlesini etkilemek refah mesajini verirken, hedef kitlesini daha iyi yasam
standartlarmin bekledigini ve her seyin daha giizel olacagmm mesajimni
vermektir. Umut temasmnin da bazi videolarda kullanildig1 goriilmektedir.
Videolarda umut mesaj1 vererek kitleyi heyecanlandirmak ve kitlenin partiye
yonelmesini saglayarak bir sonraki adimda se¢menin kendisini ne bekliyor diye
merakini gidermek i¢in partiye karsi olan ilgiyi canli tutmak amaclanmaistir.

Geleneksel medya araclarmin hakim oldugu doénemde siyasi partiler
hedef kitlesine ulasmak istediginde, televizyon, gazete ya da radyo tizerinden
ulasim saglarken yeni medya uygulamalar1 sonucu gelisen sosyal medya
platformlarinda ozellikle YouTube’da siyasi aktorler, mesajlarmi hizli ve fazla
maliyet 6demeden iletmis aninda geri dontis almuslardir. Bu baglamda
geleneksel medyay: yeni medyadan ayiran en belirgin farklardan biri de yeni
medya ortaminin etkilesime sahip bir ortam olmasidir. Konvansiyonel medyanin
yerini yeni medya uygulamalar1 ve teknolojilerine birakmasi farkli yeni
uygulamalarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu baglamda yayinlanan
videolarda kullanilan unsurlarin neredeyse tamami yeni medya teknolojilerinin
tium unsurlarindan faydalanilarak olusturulmustur. Dan Schiller yeni medya
ortamini kapitalizmin dijitallesmesi olarak ifade etmistir. Se¢cim dénmelerinde
yeni medya teknolojilerini kullanan siyasi aktorler dijital kapitalizmin
unsurlarindan biri olan, fikir satmay1 amag edinerek hedef kitlesini belirli yonde
etkilemeyi ve istedigi yone cekerek se¢men sayisini artirmay1 amag edinmistir.

Extended Abstract

Since the 20th century, the rapid advancement of technology has led to the
emergence of concepts such as new media, social media and virtual world. These
new applications have not only caused changes in social, cultural and economic
terms, but also helped to realize radical changes in the field of politics. As a result
of the changes in media applications with the transition to the digital technology
era, different social media applications such as YouTube, Instagram, X, and
Facebook have emerged. According to We Are Social's 2024 World social media
usage rates report, YouTube is the most used social media application after
Facebook.

Dan Schiller refers to the new media environment as the digitalization of
capitalism, while Lev Manovich associates the changes in communication
technologies with social transformation as they progress in line with social and
economic processes. The transition to the information age and the emergence of
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new communication technologies in parallel with the development of technology
have changed the tools and methods people use to communicate socially with
each other. With the expansion of personal computers, the widespread use of the
Internet, the parallel increase in the number of social media applications and the
diversification of multimedia content, independent organizations, companies,
commercial institutions and political actors operating in election periods or other
periods have benefited from all the possibilities of new media technologies.
Commercial organizations selling products and political actors selling ideas have
achieved their goals in the digitalized capitalism environment. Social media,
which aims to reach audiences from all walks of life with its ever-increasing
number of users, has become a platform that everyone is interested in.

Political actors, who produce digital storytelling content to influence and
direct voters and increase the number of voters, have published such content,
especially on YouTube, one of the social media applications. In this study, after
analyzing 227 videos published by the AK Party on its YouTube page last year,
18 videos with digital storytelling among them were analyzed by associating
them with digital capital elements in accordance with the purpose of the subject.
The aim of this study is to examine what kind of content political parties use on
the social media platform as a result of the emergence of new media technologies,
what their main objectives are when using the possibilities of technology, and
what kind of changes have occurred on the electorate.

It is seen that the AK Party, which constitutes the sample of the study, has
published many videos for rallies, news videos, advertisements and promotional
activities on its official YouTube site in the last year. Among these videos, videos
with digital storytelling were selected in the study. When the videos of the party
containing digital storytelling were analyzed according to the video subjects, it
was determined that technology was used the most among the video subjects. In
the videos where all multimedia content was used together, it was determined
that sound elements were used to influence the voters. When the sound element
under the title of elements that make the video attractive in YouTube videos is
analyzed, it is seen that the sound effect is used the most among the sound
elements. It is seen that the content most frequently published by political parties
on their official YouTube website in order to direct and influence voters consists
of elements that make the video attractive. The elements that make the video
attractive are visual effects as well as sound. Among the visual effects, it was
determined that the color effect was used the most. Selling ideas, which is the
main critique of digital capitalism in terms of work, is seen to be used as social
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unity, national consciousness and reassuring message in the message themes
given in the video.

In the period when traditional media tools were dominant, when political
parties wanted to reach their target audience, they provided access through
television, newspapers or radio, while on social media platforms, especially on
YouTube, which developed as a result of new media applications, political actors
transmitted their messages quickly and without paying much cost and received
instant feedback. In this context, one of the most significant differences that
distinguish traditional media from new media is that the new media
environment is an interactive environment. Dan Schiller described the new
media environment as the digitalization of capitalism. Political actors who use
new media technologies during election periods aim to influence their target
audience in a certain direction by aiming to sell ideas, which is one of the
elements of digital capitalism, and to increase the number of voters by pulling
them in the direction they want.
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