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oz

Grafik tasarim, gorsel unsurlart kullanarak mesajlar: etkili, estetik ve akilda kalict bir sekilde
ileten yaratici bir disiplindir. Insan beyni, renk, sekil ve desen gibi gorsel elemanlart algilama
stirecinde organize eder, anlamlandirir ve bu unsurlar arasinda dogal baglar kurar. Grafik
tasarim, bu algisal mekanizmalar: dikkate alarak izleyicinin dikkatini ¢ekmeyi, mesaji hizli ve
anlasiliv bir sekilde iletmeyi hedefler. Kontrast, denge ve hiyerarsi gibi gorsel algi ilkeleri,
tasarimlarin dikkat cekici ve etkili olmasini saglayan temel yapr taslaridir. Ornegin, kontrast,
onemli unsurlart vurgulayarak izleyicinin dikkatini odaklar; denge, bir tasarimin uyumlu ve
diizenli goriinmesini saglar, hiyerarsi ise bilgi akisini yonlendirir ve onemli unsurlar: éne ¢ikarir.
Gestalt psikolojisinin sekil-zemin iliskisi, benzerlik ve yakinlik gibi ilkeleri, gorsel unsurlarin
algisal bir biitiinliik i¢inde sunulmasina rehberlik ederek diizenli ve etkileyici kompozisyonlar
olusturmayr kolaylastirir. Logolar ise bir markanin kimligini ve degerlerini temsil eden sade,
giiclii ve akilda kalici tasarimlardir. Gestalt ilkeleri, logolarda kullamilan gérsel unsurlarin nasil
algilandigimi ve yorumlandigini anlamak igin onemli bir ¢erceve sunar. Bu ilkeler, logolarin
dikkat ¢ekici, anlamh, tammnabilir ve uzun siire akilda kalmasim saglamak amaciyla tasarim
stirecinde bilingli bir sekilde kullanilir.

Anahtar .Kelimeler: Grafik Tasarim, Gestalt, Kuram, Gestalt Tikeleri, Logo, Logo Tasarim,
Tasarim Ilkeleri, Gorsel Algi
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Abstract

Graphic design is a creative discipline that communicates messages in an effective, aesthetic and
memorable way using visual elements. The human brain organises and makes sense of visual
elements such as colour, shape and pattern in the perception process and establishes natural
connections between these elements. Graphic design aims to attract the attention of the audience
by taking into account these perceptual mechanisms and to convey the message quickly and
clearly. Visual perception principles such as contrast, balance and hierarchy are the basic
building blocks that make designs attractive and effective. For example, contrast focuses the
viewer's attention by emphasising important elements;, balance makes a design appear
harmonious and orderly; hierarchy directs the flow of information and highlights important
elements. The principles of Gestalt psychology, such as shape-ground relationship, similarity and
proximity, guide the presentation of visual elements in a perceptual integrity, making it easier to
create organised and impressive compositions. Logos are simple, powerful and memorable
designs that represent the identity and values of a brand. Gestalt principles provide an important
framework for understanding how visual elements used in logos are perceived and interpreted.
These principles are consciously used in the design process to ensure that logos are attractive,
meaningful, recognisable and memorable for a long time.

Keywords: Graphic Design, Gestalt, Theory, Gestalt Principles, Logo, Logo Design, Design
Principles, Visual Perception,

Giris

Gorsel iletisim araclarinin en etkili araglarindan biri olan logo, bir marka,
kurum, iiriin veya hizmeti temsil eden; metin, sekil, simge, sembol veya
bunlarin birlesiminden olusan gorsel bir unsurdur. Genellikle markanin adini,
amacini veya degerlerini gorsel bir dilde ifade eder. Etkili logo tasarimlari,
hedef kitlenin psikolojisinde derin bir etki birakir, gorsel algi prensiplerini
ustalikla kullanarak bu etkiyi artirmayi hedefler. Logolar, bir {iriiniin veya
firmanin misterilerle kurdugu ilk iletisim bagidir ve iiretimden hizmete,
egitimden diger pek cok sektore kadar, en etkili gorsel iletisim araglarindan biri
olarak 6ne ¢ikar.

Insan beyni, her giin binlerce gorsel uyariy1 islerken, ilging bir sekilde
baz1 logolar1 saniyeler iginde tantyabilir. Bu hizli algilama siireci, Gestalt
psikolojisinin temelini olusturan "biitiin, parcalarin toplamindan fazlasidir"
ilkesinin somut bir drnegidir. Bir logo veya amblem ne kadar sade tasarlanirsa,
anlagilmasi ve akilda kalmasi o kadar kolay olur. Bu nedenle, Gestalt ilkelerinin
dogru uygulanmasi, basarili bir logo tasariminin anahtaridir.

Bu c¢aligmada, Logo tasarimimin prensipleri ve Gestalt kuramimin logo
tasarimindaki etkileri detayl bir sekilde incelenmistir. Kuramin temel ilkeleri ve
logo tasarim siirecindeki 6nemi ele alinmis, dikkat edilmesi gereken noktalar
vurgulanmigtir. Ayrica, taninmig markalarin logolarinda Gestalt ilkelerinin nasil
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uygulandigim1 gosteren Ornekler sunulmus ve gelecekteki logo tasarimi
aragtirmalarina yonelik oneriler gelistirilmistir.

Amag ve Kapsam

Bu caligmanin amaci, Gestalt kuraminin logo tasarimi {izerindeki
etkilerini detayli bir sekilde incelemektir. Logo tasarimiyla ilgilenenlere, bu
kuramin temel prensiplerini kavramalar ve tasarim siireglerine nasil entegre
edebilecekleri konusunda rehberlik sunmay1 hedeflemektedir. Bu dogrultuda,
Gestalt kurammin logo tasarimindaki o©nemi ile biitiinlik ve algisal
organizasyon ' gibi temel ilkelerin tasarimda nasil etkili bir bigimde
uygulanabilecegi ele alinacaktir.

Gestalt Nedir?

Temel olarak "sekil," "form" veya "biitiinliik" anlamima gelen Gestalt
kurami, bireylerin ¢evrelerindeki nesneleri tek tek parcalar halinde degil, bir
biitiin olarak algilama egiliminde olduklarin1 ve bu biitiinsel alginin nasil
olustugunu inceleyen bir psikoloji dalidir (Mungan, 2020: 587). Algisal
organizasyon, icsel yapiyr yoneten kurallar ve es zamanlilik gibi temel
kavramlarla, nesnelerin biitlinsellik i¢inde nasil birlestirildigini agiklayan bu
kuram, algiy1r daha genis bir gercevede anlamamiza yardimci olur, bireylerin
cevrelerini daha organize ve diizenli bir bigimde algilamalarini saglar. Gestalt,
algisal organizasyon, i¢ yapidaki kurallar, es zamanlilik gibi temel kavramlari
iceren gorsel alg1 kuramidir.

Biitiinliik ilkesine dayanan bu kurama gore, bir biitiin, onu olusturan
parcgalarin toplamindan daha derin bir anlam tasir. Bagka bir deyisle, bir gorsel
imajin pargalar1 tek tek ayr1 bilesenler olarak degerlendirilebilir, ancak bu
parcalarin birlesimi, onlarin toplamindan daha kapsamli ve farkli bir biitiinliik
olusturur (Yilmaz, 2003: 3012).

Gestalt Kuraminin Tarihsel Gelisimi

Gestalt Kurami, psikolojiye yeni bir bakis acis1 kazandirarak 20. ylizyilin
baslarinda devrim yaratti. Bu yaklasim, 1912 yilinda Max Wertheimer'in ¢igir
acan makalesiyle sekillenerek psikoloji alaninda yeni bir donemin baslangicim
olusturdu (Mungan, 2020: 589. Wertheimer, bir tren yolculugunda gézlemledigi
"phi fenomeni" ile kuramin temellerini atti. Bu fenomen, iki sabit 15181n art arda

! Algisal organizasyon, insanlarin c¢evrelerindeki karmasik gorsel ve isitsel bilgileri diizenleyip
anlaml bir biitiin haline getirme siirecidir. Bu siireg, bireylerin duyusal bilgileri diizenli bir yap1
icinde gruplandirarak algiladiklari unsurlar arasinda baglantilar kurmasin saglar.
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yanip sOnmesiyle olusan hareket yanilsamasim1 tanimliyordu ve algmin
parcalardan ziyade biitiin iizerinden nasil isledigini anlamamiza katki sagladu.

Kohler ve I¢gorii Cahsmalar:

Wolfgang Kohler, Gestalt kuraminin gelisimine katkida bulunan énemli
isimlerden biri olarak, 6grenme ve problem ¢d6zme siireglerini derinlemesine
incelemistir. Maymunlar iizerinde yaptig1 deneylerde, bireylerin bir problemi
¢ozme silirecinde aniden bir kavrayisa ulastigimi ve bu kavrayisin sorunu
cozmelerini sagladigini gozlemlemisti (Mungan, 2020: 356). Bu bulgular,
"iggoriisel Ogrenme" kavraminin temelini olusturmus ve problem ¢ozme
stireglerine dair yeni bir bakis agis1 sunmustur.

Kuramin Yayilmasi ve Uygulamalar:

1920’ler ve 1930’larda Kurt Koftka, Gestalt prensiplerini
yayginlastirarak insan algis1 ve 6grenme siiregleriyle ilgili daha genis bir teorik
temel olusturmustur. Gestalt kurami bu donemde egitim, sanat, tasarim ve terapi
gibi bir¢ok alanda kullanilmaya baslanmistir
(https://www.nuhazginoglu.com/2021.07.06/gestalt-kurami/, erigim
tarihi:03.11.2024).

Modern Déonem ve Uygulamalar

Giliniimiizde Gestalt kurami, gorsel algimin yam sira grafik tasarim ve
logo tasarimi basta olmak iizere tasarim alaninda siklikla uygulanmaktadir.
Kuram, bireylerin gorsel unsurlart bir biitlin olarak nasil algiladigina
odaklanarak kullanilir. Biitiinlikk, simetri, figiir-zemin iligkisi gibi Gestalt
ilkeleri bu alanlarda 6nemli bir yer tutar.

Kuramin temel prensipleri sunlardir:

e Biitiin, par¢alarindan 6nce algilanir

e Biitiiniin algilanmasi, parcalarin algilanmasindan daha kolaydir

e Biitiinler, mevcut kosullar altinda tam, basit ve simetrik olma

egilimindedir (Sirmali, 2020: 17).

e Modern Tasarima Etkileri

1920'lerden itibaren tasarimcilar, Gestalt ilkelerini c¢aligmalarina dahil
etmeye  bagladilar  (https://evrimagaci.org/gestalt-psikolojisi-nedir-grafik-
tasarimda-buyuk-yer-kaplayan-bu-teori-bize-ne-anlatir-15990.  Erisim tarihi:
03.11.2024). Bu ilkeler, oOzellikle logo tasarimimnda devrim niteliginde
degisikliklere yol acti. Gestalt kurami sayesinde algilama, 6grenme, bellek ve
problem ¢6zme konularinda yeni yontemler gelistirildi (Sirmali, 2020: 20).
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Gestalt kurami, giiniimiizde sadece psikoloji alaninda degil, sanat, tasarim
ve iletisim gibi birgok alanda da uygulanmaktadir
(https://blog.baskiadam.com/psikolojide-gestalt-kurami-ve-tasarimda-gestalt-
ilkeleri/ Erisim tarihi: 06.11.2024, 20:15). Ozellikle logo tasariminda,
markalarin gorsel kimliklerini olustururken bu prensiplerden yararlanilmasi,
kuramin pratik degerini kanitlar niteliktedir. Logo tasarimlarinda Gestalt
prensiplerinin etkisi agik¢a goriilmektedir. Tasarimcilar; kontrast, renk, simetri
ve orant1 gibi algisal elementleri kullanarak daha etkili logolar olusturmaya
basladilar (https://evrimagaci.org/gestalt-psikolojisi-nedir-grafik-tasarimda-
buyuk-yer-kaplayan-bu-teori-bize-ne-anlatir-15990, erisim tarihi: 03.11.2024).
Bu yaklagim, gorsel iletisimin temel taglarindan biri haline geldi.

Logo Tasariminin Temel Prensipleri

Etkili bir logo tasarimi, gorsel iletisimin temel taglarindan biridir. Belirli
prensiplere sadik kalmarak hazirlanan bir logo, markanin mesajinm etkili ve
giicli bir sekilde iletmesini saglar.

Logo Tasariminda Gérsel Hiyerarsi

Gorsel hiyerarsi, insan goziiniin bir gorseli algilama ve anlamlandirma
sirasinda izledigi dogal diizeni ifade eder. Bir gorsel igcindeki 6geler arasindaki
kontrast ve diizenleme, bu algisal siralamanin sekillenmesinde belirleyici rol
oynar. Insan zihni, ¢evresine kiyasla daha fazla dikkat c¢eken, yani yiiksek
kontrasta sahip alanlar1 veya 6geleri dncelikli olarak fark eder (Iplikgi, 12).

Bu terim, grafik tasarim basta olmak iizere, reklamcilik gibi gorsel
iletisim alanlarinda hedef kitlenin algisin1 anlamak ve yonlendirmek i¢in sik¢a
kullanilir. Gestalt psikolojisinin temel teorileri, gorsel hiyerarsiyi olusturma ve
yonlendirme konusunda gii¢lii bir ¢erceve sunar. Bu teoriler, insanlarin bir
biitiinli, onun parcalarinin toplamindan daha fazlasi olarak algiladigimi ve bu
alginin, 6geler arasindaki diizen ve iliskiye bagli oldugunu vurgular.

Gorsel hiyerarsi, bir tasarimin nasil algillandigim1 ve hangi bilgilerin
oncelikli oldugunu belirleyen ilkedir. Bu prensip, logodaki 6gelerin onem
strasmna gore diizenlenmesini saglar. Ornegin, biiyiik boyutlu 6geler genellikle
daha fazla dikkat ¢ekerken, tasarimin merkezi ya da st kisimlan izleyicinin
odak noktasi olma egilimindedir (https://oztoprakmedya.com/gorsel-hiyerarsi-
nedir-temel-ilkeler-ve-basarili-ornekler/, erigim tarihi: 04.11.2024).

Hiyerarsik Diizenleme Ilkeleri:

* Boyut ve dlgek kullanimi
e Bosluk yonetimi
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¢ Kontrast ve vurgu
Renk ve Form Iliskisi

Logo tasariminda renk se¢imi, markanin kimligini, mesajint ve duygusal
etkisini belirlemede Onemli rol oynar. Renkler, insanlarin algillarm ve
duygularint dogrudan etkileyen unsurlardir, bu nedenle dogru renklerin
secilmesi, olusturulacak logonun etkili olmasini saglar.

Form ve renk uyumu konusunda dikkat edilmesi gereken dnemli noktalar:

e Renkler ve bigimler birbirine uyumlu olmali

e Rahatsizlik verici goriiniimlerden kaginilmali

o Aktiiel konu ve bigimler kullanilmal1 (https://pius.com.tr/logo-tasarimi-

ve-grafik-tasarim-ilkeleri-nedir/, erisim tarihi: 05.11.2024).

Renk se¢imi, markanin hedef kitlesi, sektorii ve mesajina uygun sekilde
yapilmalidir. Ayrica, logonun farkli arka planlarda ve medya tiirlerinde etkili
goriinmesi i¢gin renklerin ton ve kontrast uyumu da dikkate alimmmalidir.

Tipografi Kullaninu

Tipografi, bir markanin kisiligini ve sesini yansitmanin en giiclii
yollarindan biridir. Logo tasariminda yazi tipi se¢imi, markanin mesajim dogru
bir sekilde iletmek i¢in kritik bir rol oynar. Genellikle su yaz1 tipi kategorileri
tercih edilir:

¢ Sans-Serif: Modern, sade ve minimalist bir goriiniim sunar.

o Serif: Geleneksel, giivenilir ve prestijli bir imaj yaratir.

e Script: Zarif ve yaratici bir his uyandirir.

¢ Display: Benzersiz, dikkat ¢ekici ve giiglil bir vurgu saglar.

Tipografinin en temel unsuru okunabilir olmasidir. Harflerin boyutu,
karakter araligi ve tasarim detaylari, logonun algilanmasim1 dogrudan etkiler.
Ayrica, farkli kiiltiirlerde yazi tiplerinin farkli algilanabilecegi gbz Oniinde
bulundurulmalidir. Ornegin, bazi Kkiiltiirlerde serif yazi tipleri gelenek ve
otoriteyi temsil ederken, digerlerinde eski moda ya da ciddi bir gériiniim olarak
degerlendirilir. Bu nedenle, yazi tipi se¢imi markanin hedef kitlesine ve kiiltiirel
baglamia uygun sekilde yapilmalidir.

Logonun g¢esitli ortamlara uyumu da Onemlidir. Tasarlanan logo, hem
kiigtik bir kartvizitte hem de biiyiik bir billboard’da aym derecede etkili olmali
ve farkli zeminlerde ya da renk kombinasyonlarinda kolayca algilanabilir
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olmalidir. Bu nedenle, logonun her ortamda net bir sekilde goriilebilmesi igin
uygun ¢izgi kalinlig1 ve dogru renk kullanimi tercih edilmelidir.

Gestalt Ilkeleri ve Logo Tasarimina Uygulanmasi

Gestalt ilkeleri, logo tasariminda biitlinsellik, algisal organizasyon ve
dikkat ¢ekme konularinda Onemli rol oynamaktadir. Logo tasariminda
kullanilan sekil, renk ve desenlerin nasil bir biitiin olarak algilandig1 ve nasil
dikkat ¢ekici hale getirildigi, gestalt ilkeleriyle aciklanabilmektedir. Bu nedenle
logo tasariminda gestalt ilkelerinin dikkate alinmasi biiyiik 6nem tagimaktadir.

Bazi tasarimcilar, Gestalt ilkelerini, farkinda olmadan tasarimlarina dahil
ederken, digerleri bu ilkeleri bilingli bir sekilde kullanarak gorsel alginin temel
prensiplerini uygular. Gestalt ilkeleri, beynimizin gorsel bilgiyi nasil isledigini
anlamamiza yardimci olur ve daha etkili logolar tasarlamak i¢in dnemli bir
rehber saglar.

Sekil-Zemin Iligkisi

Bu ilke, "algida secicilik" kuramina dayanir ve dikkatin yogunlastigi obje
sekil, diger ylizeyler ise zemin olarak algilanmir. Sekil-zemin iliskisi, gorsel
algidaki temel prensiplerden biridir ve bir tasarimda sekil ile zemin arasindaki
etkilesimi tanimlar (Ustiindag, 2024: 98). Bu iliski, izleyicinin &ne ¢ikan dgeyi
(sekil) ve arka planda kalan 6geyi (zemin) nasil ayirt ettigini belirler. Sekil,
dikkat ¢eken ana 0ge olarak one ¢ikarken, zemin bu sekli ¢evreleyen ve arka
planda kalan alandir.

Sekil Zemin iligkisi, gorsel alginin dogru sekilde yonlendirilmesinde
biiylik bir rol oynar. Basarili bir tasarimda, sekil ve zemin arasinda denge
saglanmali, sekil belirgin ve net olmali, zemin ise seklin algisini giiglendirecek
sekilde diizenlenmelidir. Sekil ile zemin arasindaki kontrast, izleyicinin hangi
6genin 6n planda oldugunu anlamasinda belirleyici bir faktdrdiir. Ornegin Coca-
Cola’nin hazirlamig oldugu reklam c¢alismasinda, kirmizi zemin {izerine
yerlestirilen beyaz catal ve kasik sekillerinin yan yana gelmesi, ikonik Coca-
Cola sisesinin seklini kolayca algilanabilir hale getirir (Gorsel 1).
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Gorsel 1. Coca-Cola Reklam Caligmasi

Sekil-zemin iligkisi, "figlir-zemin" algis1 olarak da bilinir. Bazi
tasarimlarda, figiir (sekil) ile zemin arasindaki sinirlar belirsizlesebilir; izleyici,
her iki 6geyi de aymi anda algilayabilir veya hangi 6genin figiir, hangisinin
zemin oldugunu zorlanarak fark edebilir. Bu teknik, gorsel ilgiyi artirarak
izleyicinin dikkatini ¢eker.

Unlii "vazo veya iki yiiz" illiistrasyonu (Gdrsel 2), sekil-zemin iliskisinin
klasik bir 6rnegidir. Burada, vazo ve iki yiliz arasindaki gecisi algilamak, bu
iligskinin giiciinii ve esnekligini gozler oniline serer. Bu tiir tasarimlar, sekil ve
zemin arasindaki etkilesimin ne kadar giiclii ve etkileyici olabilecegini gosterir.

Gorsel 2. Vazo veya Iki Yiiz Illiistrasyonu

Sekil-zemin iliskisi ilkesi, logo tasariminda oldukga etkili bir aragtir. Bu
ilke, logo tasariminda hem gorsel ilgiyi artirir hem de markalarin mesajlarim
giiclii bir sekilde iletmesine yardimci olur. Sekil ve zemin arasindaki etkilegimi
kullanarak tasarlanmis bazi {inlii logo 6rneklerine bakacak olursak:
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1. FedEx

FedEx'in logosunda, "E" ve "X" harfleri arasindaki bosluk, bir ok sekli
olusturur. Bu ok, hiz ve yonii simgeler ve FedEx'in tasima ve lojistik
hizmetlerini etkili bir sekilde temsil eder. Burada, sekil ve zemin arasindaki
kontrast izleyicinin ok simgesini fark etmesini saglar.

2. ED (Elettro Domestici)

Elettro Dosmestici logosu, elektronik ev esyalari iireten bir talyan
firmasin temsil eden yaratict bir tasarim Ornegidir. Bu logoda sekil-zemin
iligkisi ustaca kullanilarak, “E” harfi, minimal ve etkileyici bir gorsel oyunla bir
elektrik fisi formuna donistiriilmiistir. Bu doniisiim, negatif alanin akillica
kullanimiyla “D” harfini ortaya ¢ikarir ve boylece hem markanin adin1 hem de
amacini gorsel bir biitiinliik i¢inde vurgular.

3. The Bronx Zoo

The Bronx Zoo’nun logosunda, ziirafalarin uzun bacaklar1 arasina
yerlestirilmis New York silueti, zeminle olan etkilesimi sayesinde net bir
sekilde belirginlesir ve simgesel bir gii¢ yaratir. Burada da sekil ve zemin
arasindaki kontrast, gorselin belirginligini artirir. Bu tasarim, sekil-zemin
iligkisi sayesinde sehri ve hayvanat bahgesini ayn1 gorselde etkili bir sekilde
birlestirir.

~

M THE BRONX

200

Gorsel 3-4-5. Fedex Logosu  The Bronx Zoo Logosu ED (Elettro Domestici)

Bu ornekler, sekil-zemin iligkisinin logo tasarimindaki giiciinii ve
markalarin mesajlarini nasil daha etkili bir sekilde iletebilecegini gosterir. Sekil
ve zemin arasindaki denge, markalarin gorsel kimligini ve izleyicinin algisini
dogrudan etkiler.
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Benzerlik ve Yakinhk

Benzerlik ilkesi, beynimizin benzer dis sekilleri paylasan 6geleri ayni
varliga aitmis gibi yorumlamasina dayanir (Yilma - Kaya, 2023: 3009-3032).
Benzerlik ilkesine gore, insanlar birbirine benzeyen sekilleri, renkleri, boyutlar
veya dokular1 bir grup olarak algilama egilimindedir. Gorsel olarak benzer olan
unsurlarin birbirine bagli oldugu disiiniiliir. Logo tasariminda bu ilke, bir
markanin unsurlarini tutarl bir sekilde diizenlemek igin kullanilir. Ornegin, ayni
renkteki veya benzer geometrik sekillerden olusan bir logo, bir biitiin olarak
algilanir.

Sekil Renk Hiza
o®eo o %o EEE
® 00 ® 0o [ ] ]
el o 'YX X ===
0® 0 0o ENE

Boyut Deger
Hulm ol e
Hg-H m %°°°
HE ® se
EmE Tl o
HE ®
Gorsel 6. Benzerlik ilkesi
Benzerlik Ilkesini Kullanan Logolar:

e Adidas: Ug paralel ¢izgi, benzerligi ile bir grup olarak algilanir ve
markanin minimal ama gii¢lii bir gorsellik sunmasin saglar.

e MasterCard: iki benzer dairenin iist iiste gelmesi, bir biitiin olusturur.

¢ Olimpiyat Halkalar1: Farkli renklerde olmasina ragmen ayni boyut ve
sekillerdeki halkalar, benzerlik ilkesi ile algilanir.

N € oo

mastercard.
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Gorsel 7-8-9 Adidas Mastercard Olimpiyat Halkalar

Yakinhk ilkesi, gorsel unsurlarin birbirine yakin oldugunda, bir grup ya
da biitiin olarak algilandigini1 belirtir. Birbirine yakin duran unsurlar, iligkili
veya bir sistemin parcasi olarak diisiiniiliir. Logo tasariminda bu ilke, karmasik
Ogeleri organize etmek ve diizenli bir gorsellik olusturmak igin siklikla
kullanilir (Arslan — Dursun, 2021: 2139).

Yakinlik ilkesi su 6zellikleri tasir:
e Birbirine yakin 6geler grup olarak algilanir.

e Zaman ve mekan anlaminda yakinlik 6nemlidir
e Yakin objeler bambagka biiyiik bir obje olarak da algilanabilir

OO0OO0OO0O0O0 oo 00 0O
[ONCRONCNONG oo OO0 OO0
OO0O0OO0O0O0 oo 00 0O
000000 oo 00 060
[CNORONGRONG 0o OO0 OO0
[CNORONCHONG oo OO0 OO0

Gorsel 10. ik gorselde, daireler bir arada oldugu icin bir kare olarak
algilanirken, ikinci gorselde daireler arasindaki bosluklar nedeniyle ii¢ ayrn
dikdortgen olarak goriiliir.

Yakinlik ilkesini Kullanan Logolar:

¢ IBM: Kesik ¢izgilerle olusturulmus harfler, bir biitiin olarak algilanir ve
bu sayede IBM gibi kelimeleri okuyabilmemizi saglar. Okuyucular, ¢izgileri
ayr1 ayr1 gormek yerine, bu kesik ¢izgileri birlestirerek harfleri ve kelimeleri
biitiin olarak algilamayi tercih eder.

<|II

®

Gorsel 11. IBM Logosu
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e Unilever: U seklindeki bir logo, cesitli nesnelerin birbirine yakin
yerlestirilmesi nedeniyle, bu nesneleri ayr1 ayr1 algilamak yerine biitiin olarak
“U” harfini algilariz. Bu, Gestalt kuraminin yakinlik ilkesi ile agiklanabilir;
zihin, yakin olan 6geleri bir arada gorme egilimindedir.

Unlover
Gorsel 12. Unilever Logosu

Devamhlik ve Tamamlama flkesi

Devamlilik ilkesi, gozlerin bir yonde hareket eden sekilleri dogal olarak
takip etme egiliminde oldugunu ifade eder. Ozellikle yuvarlak sekiller bu
ilkenin uygulanmasinda etkili bir aractir, ¢iinkii bu sekiller birbirleriyle daha
baglantili ve akici bir goriiniim sunar.

Asagidaki gorselde goriildigii gibi egri bir ¢izgi gibi goriinden kirmizi
noktalar, yatay konumdaki kirmizi noktalardan c¢ok, aym egrideki siyah
noktalarla daha gii¢lii bir bag kurar gibi gorliniir. Bu durum, goziin dogal olarak
cizgileri ve egrileri takip etme egiliminden kaynaklanir. Devamlilik ilkesi, renk
benzerliginden daha baskin bir baglanti algisi yaratir
(https://medium.com/sherpa-blog-bulten/kullan%C4%B1c%C4%B1-deneyimi-
tasar%C4%B1m%C4%B 1nda-bili%C5%9F sel-psikoloji-gestalt-g%C3%B6rsel-
alg%C4%B1-ilkeleri-bad4c3d59786, erisim tarihi:02.12.2024).

Gorsel 13. Devamlilik Tlkesi

Tamamlama ilkesi ise eksik gorsel unsurlarin zihnimiz tarafindan
tamamlanmasimi saglar. Insan beyni, oncelikle bu sekillerin belirgin yapisini
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algilar ve ardindan gizli formu kesfetmeye yonelir. Eger bu gizli form, markayla
ilgili giicli bir mesaj iceriyorsa, algida kalic1 ve etkileyici bir iz birakir
(Babalioglu, 2020: 514).

Omegin, NBC logosunda tavus kusunun govdesinin eksikligini
zihnimizin doldurmasi, bu ilkenin basarili bir uygulamasidir. Bu sayede, az
sayida gorsel 6ge kullanarak sade ve etkileyici tasarimlar olusturmak miimkiin
hale gelir.

-

Gorsel 14. NBC Logosu

Modern logo tasarimcilari, bu ilkeleri dijital platformlarda da ustalikla
uygulamaktadir. Ornegin, WWF'nin panda logosu ise tam olarak ¢izilmemis
olmasina ragmen, zihnimizin tamamlama yetenegi sayesinde agik¢a bir panda
olarak algilanir. Bu tiir tasarimlar, minimalist bir yaklasimla giiglii bir gorsel

etki yaratir.

®
a

Gorsel 15. WWF Panda Logosu
Gestalt Ilkelerinin Yanhs Kullanim

Gestalt  prensiplerinin  yanlis uygulanmasi, logo tasariminda
karsilastigimiz en temel sorunlardan biridir. Tasarimcilar i¢in 6nemli olan, bu
ilkeleri bilingli ve amaca uygun kullanmaktir. Arastirmalar gosteriyor ki,
Gestalt kuramim bilen tasarimeilar, hedef kitlenin algi boyutuna gore daha etkili
tasarimlar tiretebiliyor (Ceylan — B. Ceylan, 2018: 1803).
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Sik karsilastigimiz Gestalt uygulama hatalart:
o Sekil-zemin iliskisinde zitlik eksikligi

o Yakinlik ilkesinin agir1 kullanimi

e Benzerlik prensibinin yanlis yorumlanmasi
e Devamlilik ilkesinin zay1f uygulanmasi

SONUC

Logo tasarimi, Gestalt kuraminin prensiplerini ustaca kullanarak gorsel
iletisimin giliclinii en iist diizeye ¢ikarir. Bu makalede, sekil-zemin iliskisi,
benzerlik, yakinlik ve devamlilik gibi temel Gestalt ilkeleri, markalarin nasil
giiclii bir gorsel kimlik olusturduguna dair 6rneklerle incelenmistir. Bu ilkeler,
markalarin algisin1 yonlendiren ve hedef kitleyle daha etkili bir bag kurmalarim
saglayan onemli araclardir.

Basarili bir logo tasarimi su temel unsurlari igerir:

o Gestalt prensiplerinin dogru uygulanmasi

e Hedef kitle ile gii¢lii bir bag kurma

e Dijital platformlara uyumluluk

e Marka degerlerini net bir sekilde yansitma

o Kiiltiirel ve psikolojik faktorleri g6z 6niinde bulundurma

Modern tasarim diinyasinda, logolarin dijital platformlarda etkili olmasi
ve “responsive tasarim” ilkelerine uymasi kritik 6nem tagir. Tasarimcilar igin
onemli olan, markanin 0ziinii korurken teknolojik gereksinimlere uyum
saglamaktir.

Logo tasarimi, sadece gorsel bir 6ge yaratma siireci degil, ayn1 zamanda
markanin kimligini ve degerlerini hedef kitleye aktarmanin gii¢lii bir yoludur.
Gestalt kuramimin sundugu bilimsel temeller, bu siiregte bize rehberlik eder ve
daha etkili tasarimlar yaratmamizi saglar.
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