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ÖZET 

Gıda &malat sanay&, doğal kaynaklardan elde ed&len hammaddeler&n &şlenerek değerl& ürünlere 
dönüştürülmes&n& sağlayan b&r sektördür. Söz konusu sanay&, &çeceklerden hazır yemeklere ve temel gıda 
b&leşenler&ne kadar gen&ş b&r ürün yelpazes& sunarak küresel ekonom&de öneml& b&r rol oynamaktadır. Bu 
çalışma, Türk&ye’n&n gıda &malat sanay&s&n&n, GTİP 15-24 kapsamındak& ürünler&n 2005-2023 yılları 
arasındak& rekabet gücünü anal&z ederek dış t&carettek& durumunu ortaya koymayı amaçlamaktadır. Gıda 
&malat sanay& hem &ç hem de dış pazarlarda öneml& b&r ekonom&k aktör olarak öne çıkmaktadır. Araştırma 
kapsamında elde ed&lecek bulgular, Türk&ye’n&n gıda &malat sanay&s&n&n rekabet gücünü değerlend&rmek ve 
ülkedek& f&rmalar &ç&n sürdürüleb&l&r büyüme &le uluslararası pazarlardak& varlığını gen&şletmek açısından 
kr&t&k b&r rol oynamaktadır. Araştırmada Açıklanmış Karşılaştırmalı Üstünlükler (AKÜ) yöntem& 
kullanılmıştır. Sonuç olarak, GTİP 15-24 kapsamındak& ürünler&n rekabet gücünün farklılık gösterd&ğ& tesp&t 
ed&lm&şt&r. 

Anahtar Kel,meler: Gıda, Gıda İmalat Sanay&, Rekabet Gücü, Uluslararası T&caret 

 
EXAMINING THE COMPETITIVENESS OF TURKEY'S FOOD 

MANUFACTURING INDUSTRY 
 

ABSTRACT 

The food manufactur&ng &ndustry plays a v&tal role &n the global economy by convert&ng raw mater&als from 
natural resources &nto valuable products. The sector offers a w&de range of products, from beverages to 
ready-made meals and essent&al food components. Th&s study a&ms to analyze the compet&t&veness of 
Turkey’s food manufactur&ng sector for products under HS codes 15-24 between 2005 and 2023, assess&ng 
&ts pos&t&on &n fore&gn trade. The food manufactur&ng &ndustry &s a s&gn&f&cant econom&c actor &n both 
domest&c and &nternat&onal markets. The f&nd&ngs of the research are cruc&al for evaluat&ng Turkey’s 
compet&t&veness, support&ng susta&nable growth, and expand&ng &ts presence &n &nternat&onal markets. The 
Revealed Comparat&ve Advantage (RCA) method was used, and &t was found that there are var&at&ons &n 
the compet&t&veness of products under HS codes 15-24. 

Keywords: Food, Food Manufactur&ng Industry, Compet&t&veness, Internat&onal Trade 
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1. GİRİŞ 

Beslenme, tüm canlılar 2ç2n hayatta kalmanın en temel gereks2n2mler2nden b2r2d2r. 
İnsanlar 2ç2n bu 2ht2yaç, yalnızca f2z2ksel b2r zorunluluk değ2l, aynı zamanda sağlıklı 
b2r yaşam sürdüreb2lmek 2ç2n de vazgeç2lmezd2r. Gıda ürünler2ne duyulan 2ht2yaç, 
hayat2 b2r öneme sah2pt2r ve bu 2ht2yaç, bel2rl2 b2r süre 2ç2n ertelenemez. Dolayısıyla, 
gıda 2malatı sektörü, dünya genel2nde stratej2k b2r konuma sah2pt2r ve toplumların 
bes2n güvenl2ğ2n2 sağlamak açısından kr2t2k b2r rol oynamaktadır. 

Son dönemde, COVID-19 pandem2s2 ve Türk2ye’n2n 11 2l2nde yaşanan depremler g2b2 
olağanüstü durumlar, gıda üret2m2nde faal2yet gösteren ş2rketler2n önem2n2 b2r kez 
daha vurgulamıştır. Bu tür kr2zler, gıda tedar2k z2nc2r2n2n ne kadar dayanıklı olması 
gerekt2ğ2n2 ve gıda güvenl2ğ2n2n sağlanmasının ac2l2yet2n2 gözler önüne sermekted2r. 
Ayrıca, bu olaylar, gıda sektöründek2 2novasyon ve sürdürüleb2l2rl2k çalışmalarının 
önem2n2 artırarak, gelecektek2 benzer zorluklara karşı hazırlıklı olmanın gerekl2l2ğ2n2 
de ortaya koymaktadır (Özşah2n Koç, 2023). 

Gıda sektöründek2 yoğunlaşma g2derek daha bel2rg2n hale gelmekted2r. Bu 
yoğunlaşmanın artmasında, sektördek2 b2rleşme ve satın almaların öneml2 b2r rolü 
bulunmaktadır. Dünya genel2ndek2 gıda sektöründek2 büyük uluslararası ş2rketler2n 
rekabet baskısı 2se g2derek güçlenmekted2r. Bu küresel p2yasalardak2 rekabet, özell2kle 
küçük ve orta ölçekl2 2şletmeler (KOBİ'ler) 2ç2n c2dd2 b2r tehd2t hal2ne gelm2şt2r. Büyük 
ölçekl2 hareketler2n düzen2 ve ölçek ekonom2s2, KOBİ'ler2 mal2 açıdan zor durumda 
bırakırken, rekabet edeb2lme güçler2n2 de öneml2 ölçüde zayıflatmaktadır. 
Küreselleşme 2le hız kazanan rekabet ve teknoloj2k yen2l2kler, pazarda ayakta 
kalab2lmek 2ç2n yalnızca büyümen2n değ2l, aynı zamanda 2novasyonun ve yen2l2kç2 
yaklaşımların da kaçınılmaz hale gelmes2ne neden olmuştur. Bu bağlamda, KOBİ'ler 
rekabet güçler2n2 koruyab2lmek 2ç2n n2ş pazarlara yönelme, 2ş b2rl2ğ2 modeller2 
gel2şt2rme ya da farklılaşma stratej2ler2n2 daha sık terc2h etmek zorunda kalacaklardır 
(Koç, Bölük, & Aşçı, 2008). 

Bu çalışmada, Türk2ye gıda 2malat sanay2s2n2n rekabet gücünün, açıklanmış 
karşılaştırmalı üstünlükler yöntem2yle hesaplanması amaçlanmıştır. Türk2ye’n2n gıda 
2malat sanay2s2, GTİP 15 2le 24 kapsamındak2 ürünler2n 2hracat ve 2thalat ver2ler2 
2ncelenerek değerlend2r2lm2şt2r. 2004 yılında 2 m2lyar 843 m2lyon 575 b2n dolar olan 
2hracat rakamları, 2023 yılında 14 m2lyar 955 m2lyon 729 b2n dolara yükselm2şt2r. 
İthalat rakamları 2se 2004 yılında 1 m2lyar 778 m2lyon 392 b2n dolar 2ken, 2023 yılında 
10 m2lyar 361 m2lyon 865 b2n dolar sev2yeler2ne ulaşmıştır. Bu ver2ler, sektördek2 
büyümey2 ve dış t2caret denges2ndek2 değ2ş2m2 ortaya koymaktadır.  

Gıda sektörü, tarımsal 2malat ve gıda 2malat sanay2 ürünler2 olmak üzere 2k2 ana başlık 
altında 2ncelenmekted2r. Bu çerçevede, çalışma kapsamında öncel2kle gıda ve gıda 
sektörü tanımlanmış, ardından gıda güvenl2ğ2 ve sektörün dünya ve Türk2ye 
ekonom2s2ndek2 yer2 ele alınmıştır. Devamında, gıda 2le 2lg2l2 geleceğe yönel2k 
senaryolar değerlend2r2lm2ş; gıda 2malat sanay2n2n yapısı, rekabet gücü kavramı ve bu 
gücün ölçüm yöntem2 2ncelenm2şt2r.  Uluslararası rekabet gücünü ölçmek amacıyla 
kullanılan yöntemlerden b2r2 olan Açıklanmış Karşılaştırmalı Üstünlükler (AKÜ) 
yöntem2, gıda 2malat sanay2 ürünler2n2 kapsayan GTİP 15-24 grubuna a2t 2thalat ve 
2hracat ver2ler2yle uygulanmıştır. Bu hesaplamalar, Trade Map ver2 tabanından alınan 
dış t2caret ver2ler2 kullanılarak gerçekleşt2r2lm2şt2r. 
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Son olarak, Türk2ye’n2n gıda 2malat sanay2s2n2n rekabet gücüne 2l2şk2n elde ed2len 
bulgular anal2z ed2lerek, bu bulgular ışığında değerlend2rmeler yapılmıştır. 

2. KAVRAMSAL ÇERÇEVE VE LİTERATÜR TARAMASI 

2.1. Gıda ve Gıda Sektörü  

Beslenme, f2z2ksel ve z2h2nsel sağlığın korunması 2le toplumun genel refahının 
sürdürülmes2 açısından hayat2 b2r öneme sah2pt2r. Ayrıca, sağlıklı ve düzenl2 b2r 
beslenme, yalnızca b2reyler2n yaşam kal2tes2n2 sürdürmeler2n2 sağlamakla kalmaz, 
aynı zamanda b2r ülken2n ekonom2k kalkınmasına da doğrudan katkıda bulunur. 
İnsanların temel enerj2 ve bes2n 2ht2yaçlarını karşılayan maddeler; hayvansal, b2tk2sel 
veya sentet2k kökenl2 olab2l2r ve doğal haller2yle ya da çeş2tl2 2şlemlerden geç2r2lm2ş 
b2ç2mlerde tüket2leb2l2r. Bu yen2leb2l2r ve 2ç2leb2l2r maddeler genel olarak "gıda" 
olarak tanımlanır.  

Gıda sektörü, üret2mden elde ed2len b2tk2sel ve hayvansal hammaddeler2n çeş2tl2 
teknoloj2k 2şlemlerden geç2r2lerek, uzun süre dayanab2len, h2jyen2k ve tüket2me hazır 
ürünlere dönüştürülmes2n2 sağlayan b2r sanay2 koludur. Bu sektör, yalnızca beslenme 
2ht2yaçlarını karşılamakla kalmaz, aynı zamanda ekonom2k büyüme ve 2st2hdam 
açısından da öneml2 b2r katkı sağlar. Gıda sanay2s2, üret2mden tüket2me kadar olan 
süreçte kal2te, güvenl2k ve sürdürüleb2l2rl2k pol2t2kalarını gözeterek, toplumların 
2ht2yaçlarına cevap veren ve küresel tarım 2le t2caret ağlarının b2r parçası olan 
ekonom2k s2stem2n temel yapı taşlarından b2r2 hâl2ne gelm2şt2r. Bu süreçte gıda 
sektörü, sağlıklı beslenme 2ht2yaçlarını karşılamanın yanı sıra, 2st2hdam yaratmakta 
ve ulusal ve uluslararası t2carette öneml2 b2r rol oynamaktadır (T.C. Gümrük ve 
T2caret Bakanlığı, Esnaf ve Sanatkârlar Genel Müdürlüğü, 2021). 

Aynı zamanda gıda 2şleme, gıda z2nc2r2ndek2 kayıpları ve 2srafı azaltarak, gıdanın 
bulunab2l2rl2ğ2n2 ve pazarlanab2l2rl2ğ2n2 artırır, böylece gıda güvenl2ğ2ne destek sağlar. 
Ayrıca, gıda üret2m2 sürec2, gıda kal2tes2n2 ve güvenl2ğ2n2 de 2y2leşt2r2r (Djokoto J. G., 
2022). 

2.2. Gıda İmalat SanayB Kavramı 

Gıda 2malat sanay2, doğal kaynaklardan elde ed2len hammaddeler2n tem2n ed2lmes2yle 
başlayan ve tüket2c2ye ulaşılana kadar devam eden tüm üret2m ve loj2st2k süreçler2n2 
alan gen2ş b2r faal2yet alanıdır. Bu sektör, hammadden2n tedar2k2n2n sağlanmasıyla 
başlar ve tedar2k ed2len malzemeler2n f2z2ksel, k2myasal ya da b2yoloj2k olarak 
2şlenerek gıda ürünler2ne dönüştürülmes2yle devam etmekted2r. Üret2len gıdaların 
paketlenmes2, muhafaza ed2lmes2 g2b2 uygulamalar 2le tüm bu 2şlemler 
tamamlandıktan sonra ürünler, tüket2c2ye ulaşmak üzere tem2n ağları aracılığıyla satış 
noktalarına gönder2lmekted2r. Bu sektör, yalnızca üret2m değ2l, aynı zamanda loj2st2k, 
depolama ve pazarlama süreçler2n2 de 2ç2ne alarak, güven2l2r, sağlıklı ve kal2tel2 
ürünler sunmayı hedeflemekted2r (Mangır & Özel, 2017). Tablo 1’de GTİP 15-24 
arasında yer alan gıda 2malat sanay2 2ç2n ürün sınıflandırmaları yer almaktadır.  
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Tablo 1: GTİP 15-24 .ç.n Ürün Sınıflandırmaları 

GTİP No  Ürün Adı 

15 Hayvansal, bitkisel veya mikrobiyal yağlar, yenilebilir yağlar, hayvansal 
veya bitkisel mumlar 

16 Et, balık, kabuklular, yumuşakçalar veya diğer su omurgasızları veya 
böceklerin preparatları 

17 Şekerler ve şekerlemeler 
18 Kakao ve kakao preparatları 
19 Tahıl, un, nişasta veya sütten yapılan müstahzarlar; pastacılık ürünleri 
20 Sebze, meyve, kuruyemiş veya bitkilerin diğer kısımlarının preparatları 
21 Çeşitli yenilebilir preparatlar 
22 İçecekler, içkiler ve sirke 
23 Gıda endüstrilerinden kaynaklanan artıklar ve atıklar; hazır hayvan yemleri 

24 Tütün ve işlenmiş tütün ikameleri; yanma olmaksızın solunması amaçlanan 
ürünler 

Kaynak: Trademap.org 

D2ğer b2r dey2şle gıda 2malat sanay2, hammaddeler2n tem2n2yle başlayan üret2m 
sürec2yle testlerden geçm2ş ürünler2n, son n2ha2 tüket2c2ye güvenle ulaşması 
sonucunda kal2tel2 b2r h2zmet sunmaktadır (Baltacı, Burgazoğlu, & Kurtuldu, 2014). 

Dünyada 2se Pek çok ülke, gıda 2malat sektörüne doğrudan yabancı yatırım çekmek 
2ç2n, yatırım b2r2k2m2, teknoloj2 transfer2 ve 2st2hdam yaratma g2b2 faydalar elde etmey2 
amaçlayan pol2t2kalar uygulamaktadır (Djokoto J. G., 2023a). 

2.3. Gıda GüvenlBğB 

Gıda üret2m2, bozulab2l2r ve genell2kle yenmeyen hammaddeler2n çeş2tl2 2şlemler ve 
teknoloj2lerle daha kullanışlı, dayanıklı ve lezzetl2 gıdalara veya 2çeceklere 
dönüştürülmes2n2 kapsamaktadır. Bu süreç, gıda kal2tes2n2 ve güvenl2ğ2n2 artırarak, 
gıda z2nc2r2ndek2 atık ve kayıpları azaltır, böylece gıda güvenl2ğ2ne katkı 
sağlamaktadır. Sağlık açısından kal2tel2 gıdaların önem2 g2derek daha fazla 
anlaşılmaktadır. İnsanlar, tükett2kler2 gıdaların kal2tes2nden end2şe duymaya 
başlamaktadır. Bu nedenle, gıda endüstr2s2, 2şlenm2ş ürünler2nde yüksek kal2tey2 
koruyarak müşter2 memnun2yet2n2 sağlamaya odaklanmaktadır. 

Gıda ürünler2n2n kal2tes2, üret2m sürec2nde ve tedar2k z2nc2r2nde sürekl2 olarak 
değ2şmekte ve bu değ2ş2kl2kler büyük sosyal, ekonom2k ve çevresel sonuçlar 
doğurab2lmekted2r. İmalat sektöründe, b2tm2ş ürünün kal2tes2n2 bel2rleyen 
spes2f2kasyonların doğru şek2lde tanımlanması öneml2d2r, çünkü uygunsuz üret2m 
yöntemler2 düşük kal2tel2 ürünlere ve dolayısıyla kayıplara yol açab2lmekted2r 
(Shrestha, 2020). 

Nüfus artışı, küresel 2kl2m değ2ş2mler2, üret2mdek2 azalmalar ve bazı ülkelerde (Ç2n, 
H2nd2stan g2b2) görece refah artışı 2le artan talep, buna karşılık tarım alanlarındak2 
azalma ve tarım ürünler2n2n b2yoyakıt amaçlı üret2m2 2le arz baskılanmakta, gıda 
f2yatları artış göstermekted2r. Dünyada gıda güvenl2ğ2 önem2 g2derek artmakta Graf2k 
1’de görüldüğü g2b2 dünya nüfusunun yüzde 10’una yakını, 753 m2lyon k2ş2 halen 
yeters2z beslenme ve açlık sınırı altında yaşamaktadır.  
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Graf=k 1: Dünyada Yeters.z Beslenen K.ş. Sayısı ve Dünya Nüfusuna Oranı, 2005-2023 

Kaynak: (Food and Agr.culture Organ.zat.on of the Un.ted Nat.ons, 2024). 

Gıda güvenl2ğ2 ve yeterl2l2ğ2 2ç2n dünyanın önde gelen çok uluslu ş2rketler2; Afr2ka, 
Lat2n Amer2ka ve Güneydoğu Asya ülkeler2nde m2lyonlarca hektarlık tarım araz2s2 
k2ralayarak, tarım-gıda ürünler2ne yatırım yapmaktadır. Hatta Ç2n, H2nd2stan ve 
Körfez Ülkeler2 de Pak2stan, Sudan, V2etnam, Kamboçya ve Myanmar g2b2 ülkelerde 
tarım araz2ler2 k2ralayarak, kend2 halklarının uzun döneml2 gıda güvenl2ğ2n2 garant2 
altına almaya çalışmaktadır. 

Özetle 21. yüzyıl dünyasında ülkeler arasındak2 mücadelen2n petrol, maden g2b2 enerj2 
kaynakları üzer2nde olacağını düşünülürken, sağlıklı gıda tem2n2 konusunun da 
hesaba katılması gerekmekted2r. Gıda üret2m2n2n g2derek daha karmaşık hale gelmes2, 
aynı zamanda gıda endüstr2s2n2n çevre üzer2ndek2 etk2ler2n2 göz önünde bulundurmayı 
da zorlaştırmaktadır. İnsanların d2yetler2nde, artan standart ve fonks2yonel gıda 
talepler2n2 karşılamak 2ç2n 2şlenm2ş gıda ürünler2ne daha fazla yer ver2lmekted2r. Şu 
an 2t2bar2yle, Avrupa B2rl2ğ2'nde üret2len tarım ürünler2n2n %70'2nden fazlası 2şlenm2ş 
gıda ürünler2ne dönüştürülmekte ve bu eğ2l2m2n 2lerleyen yıllarda daha da artması 
beklenmekted2r (Azzaro-Pantel, Madoum2er, & Gésan-Gu2z2ou, 2022). 

2.4. Sektörün Dünya ve TürkBye EkonomBsBndekB Konumu  

2022 yılından ve Ukrayna'dak2 savaştan bu yana, gıda güvenl2ğ2 çoğu ülken2n 
gündem2ne yen2den g2rd2. Stratej2k stoklamadan 2hracat kısıtlamalarına kadar b2r d2z2 
pol2t2ka kararı p2yasayı yen2den şek2llend2rm2şt2r. Küresel tarımsal gıda pazarı artan 
nüfusa bağlı olarak 2st2krarlı büyümekte olup 2021 yılında 8,3 tr2lyon dolarlık hacme 
ulaşmışken, 2024 yılında bu rakamın tahm2n2 olarak 10,07 tr2lyon dolara yükselmes2 
beklenmekted2r (Benchmark Internat2onal, 2024). Gıda pazarının en büyük segment2, 
1,77 tr2lyon dolarlık b2r pazar hacm2yle şekerleme ve atıştırmalıklardır. Bu rakamın 
2029 yılına kadar yaklaşık 12,5 tr2lyon dolara ulaşacağı tahm2n ed2lmekted2r. 2024-
2029 yılları arasında yüzde 6,5 yıllık b2rleş2k büyüme oranı beklenmekted2r. Bu 
büyüme, nüfus artışı, teknoloj2k 2lerlemeler ve değ2şen tüket2c2 terc2hler2 g2b2 b2r d2z2 
faktöre bağlıdır. Ukrayna'da devam eden savaş, sektör 2ç2n yen2 zorluklar ve 
bel2rs2zl2kler doğurmuştur (All2anz, 2024). 
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Küresel gıda üret2m2n2n üçte b2r2n2n kaybolmakta veya 2sraf ed2lmekte olduğu tahm2n 
ed2lmekted2r. Bu nedenle, hasat sonrası kayıpların yönet2lmes2 gıda güvenl2ğ2 2ç2n 
kr2t2k öneme sah2pt2r (Djokoto J. G., 2023b). COVID-19 pandem2s2 2se gıda tedar2k2 
ve güvenl2ğ2n2n önem2n2 b2r kez daha gözler önüne serm2ş ve bu alandak2 
sürdürüleb2l2r pol2t2kaların gerekl2l2ğ2n2 vurgulamıştır. Gıda sanay2, gelecekte daha 
fazla d2kkat ed2lmes2 gereken b2r alan hal2ne gelm2şt2r (T.C. Sanay2 ve Teknoloj2 
Bakanlığı, 2022). GTİP 15-24 arasında yer alan gıda 2malat sanay2n2n dünya 2hracat 
rakamları Tablo 2’de yer almaktadır. 

Tablo 2: Gıda İmalat Sanay. Dünya İhracat Rakamları, 2019-2023, b.n dolar 

GTİP 
No 

Dünyanın İhracatı 

2019 2020 2021 2022 2023 

15 88,790,077 102,098,117 150,341,128 176,512,134 148,564,936 

16 51,974,723 53,273,145 58,911,155 62,217,164 61,826,960 

17 40,109,537 43,226,947 49,317,239 58,719,748 68,376,732 

18 50,288,828 49,924,398 56,179,175 54,955,492 61,931,072 

19 79,405,279 81,506,865 88,651,825 97,399,216 107,608,678 

20 64,558,694 64,379,970 71,619,118 78,469,164 85,633,572 

21 79,260,691 83,866,588 95,479,143 99,385,294 105,751,820 

22 124,415,230 119,239,089 140,773,210 148,071,187 150,440,546 

23 76,098,387 80,759,059 100,390,600 108,552,727 110,566,617 

24 45,875,319 42,257,724 44,130,960 53,054,363 62,091,652 

Kaynak: Trademap.org 

Gıda sanay2, ülkem2zde ve dünyada büyük b2r değ2ş2m geç2rerek, ekonom2k ve sosyal 
etk2ler2 olan en öneml2 sanay2 dallarından b2r2 hal2ne gelm2şt2r. Sektördek2 değ2ş2mler, 
üret2m, tüket2m, t2caret ve pol2t2kalarda da öneml2 etk2ler yaratmaktadır. Emek yoğun 
b2r çalışma s2stem2ne dayanan bu sanay2, tarımsal ürünler2n 2şlenmes2, sanay2ye 
hammadde tem2n2, 2st2hdam yaratma ve halkın dengel2 beslenmes2 2le doğrudan 
2l2şk2l2d2r. Tablo 3’te görüldüğü g2b2 Gıda sanay2 ürünler2 Türk2ye 2malat sanay2 2ç2nde 
yüzde 2023 yılında yüzde 13,7 pay 2le 2lk sırada yer almaktadır. 

Tablo 3: Satış Değer.ne Göre En Yüksek Paya Sah.p İlk On Sanay. Bölümü, 2019-2023 

Bölüm Tanım 2019 2020 2021 2022 2023 

10 Gıda sanay. ürünler. 13.8 14.1 12.4 12.6 13.7 
24 Ana metal sanay. ürünler. 11.2 11.3 14.1 12.7 10.7 

29 Motorlu kara taşıtı, treyler ve yarı 
treyler .malatı 9.8 9.4 8.2 8.0 9.5 

13 Tekst.l sanay. ürünler. 8.2 8.2 8.3 7.4 6.3 

25 Fabr.kasyon metal ürünler. .malatı 
(mak.ne ve teçh.zat har.ç) 5.5 6.1 6.4 5.9 6.2 

20 K.myasalların ve k.myasal ürünler.n 
.malatı 5.8 6.2 6.6 6.7 6.1 
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23 D.ğer metal.k olmayan m.neral 
ürünler.n .malatı 3.9 4.3 4.0 4.8 5.2 

28 Başka yerde sınıflandırılmamış mak.ne 
ve ek.pman .malatı 4.3 4.7 4.7 4.6 5.1 

27 Elektr.kl. teçh.zat .malatı 4.6 5.0 4.9 4.7 5.1 
22 Kauçuk ve plast.k ürünler.n .malatı 5.3 5.5 5.3 5.1 5.0 

Kaynak: TÜİK 

GTİP 15-24 Gıda 2malat sanay2 ürünler2nde Türk2ye’n2n 2hracat rakamları Tablo 4’te, 
2thalat rakamları Tablo 5’te ve dış t2caret denges2 Tablo 6’da yer almaktadır. 

Tablo 4: Türk.ye’n.n GTİP 15-24 İhracat Rakamları, 2019-2023, b.n dolar 

GTİP 
No 

Türk=ye’n=n İhracatı 

2019 2020 2021 2022 2023 

15 1,009,156 1,386,489 2,080,815 3,539,125 2,978,874 

16 128,166 128,266 191,288 268,424 264,422 

17 641,209 670,795 993,602 1,070,196 1,195,276 

18 665,890 653,018 775,536 942,584 1,020,561 

19 1,911,098 2,079,037 2,170,340 2,627,537 2,669,003 

20 2,088,314 2,364,552 2,696,048 3,079,614 3,118,864 

21 763,861 809,339 877,864 1,040,731 1,216,767 

22 362,150 338,347 452,134 547,902 518,176 

23 404,814 415,414 701,245 1,151,773 1,040,950 

24 909,792 909,214 781,679 841,151 932,836 

Kaynak: Trademap.org 

Tablo 4, Türk2ye’n2n 2019’dan 2023’e kadar olan dönemde genel olarak 2hracatta artış 
trend2 olduğunu ortaya koymaktadır. Özell2kle 15 numaralı GTİP faslında, 2019 yılı 
2hracatı 1,009,156.000 dolardan 2022’de 3,539,125.000 dolara çıkarak en büyük 
sıçramayı gösterm2ş, ancak 2023’te 2,978,874.000 dolara düşmüştür. Bazı GTİP 
fasıllarında 2st2krarlı artışlar gözlemlen2rken (örneğ2n GTİP 17) bazı fasıllarda daha 
sınırlı artışlar yaşanmıştır (örneğ2n, GTİP 16). Genel olarak, Türk2ye’n2n 2hracatında 
2021 ve 2022 yıllarında bel2rg2n artışlar yaşanmış, 2023’te 2se bazı fasıllarda düşüşler 
görülse de gıda 2malat sanay2 genel2nde artış eğ2l2m2 devam etm2şt2r. Genel olarak, 
Türk2ye’n2n gıda 2malat sanay2 2hracatı 2019 yılında 8.884.450.000 dolarken 2023 
yılında yüzde 68,33 artışla 14.955.729.000 dolara yükselm2şt2r. 

Tablo 5: Türk.ye’n.n GTİP 15-24 İthalat Rakamları, 2019-2023, b.n dolar 

GTİP 
No 

Türk=ye’n=n İthalatı 

2019 2020 2021 2022 2023 

15 1,241,597 1,636,115 2,499,342 4,104,938 3,215,509 

16 10,241 16,143 18,066 24,218 23,574 
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17 187,621 234,854 140,476 625,467 408,528 

18 627,713 708,979 760,407 648,039 854,550 

19 219,127 211,420 263,864 282,044 302,720 

20 149,157 149,124 151,318 248,142 205,151 

21 629,252 724,383 817,280 794,847 887,891 

22 338,823 466,497 484,501 770,380 878,699 

23 1,703,849 1,766,507 2,047,233 2,468,537 2,662,259 

24 749,937 665,339 643,848 753,487 922,984 

Kaynak: Trademap.org 

Tablo 5 2rdelend2ğ2nde 2019-2023 dönem2nde Türk2ye gıda 2malat sanay2n2n 
genel2nde 2thalat artış eğ2l2m2 görülmekted2r. GTİP 15 faslında 2019’da 1,241,597.000 
dolar olan 2thalat 2022’de 4,104,938.000 dolara, yükselm2ş ancak 2023’te 
3,215,509.000 dolara ger2lem2şt2r. GTİP 23 faslındak2 2thalat 2019’da 1,703,849.000 
dolardan sürekl2 artışla 2023’te 2,662,259.000 yükselm2şt2r. Türk2ye’n2n gıda 2malat 
sanay2 2thalatı 2019 yılında 5.857.317.000 dolarken 2023 yılında yüzde 76,90 artışla 
10.361.865.000 dolara yükselm2şt2r. 

Tablo 6: Türk.ye’n.n GTİP 15-24 Dış T.caret Denges., 2019-2023, b.n dolar 

GTİP 
No 

Türk=ye’n=n Gıda İmalat Sanay= Dış T=caret Denges= 

2019 2020 2021 2022 2023 

15  -232,441 -249,626 -418,527 -565,813 -236,635 

16  117,925 112,123 173,222 244,206 240,848 

17  453,588 435,941 853,126 444,729 786,748 

18  38,177 -55,961 15,129 294,545 166,011 

19  1,691,971 1,867,617 1,906,476 2,345,493 2,366,283 

20  1,939,157 2,215,428 2,544,730 2,831,472 2,913,713 

21  134,609 84,956 60,584 245,884 328,876 

22  23,327 -128,150 -32,367 -222,478 -360,523 

23  -1,299,035 -1,351,093 -1,345,988 -1,316,764 -1,621,309 

24  159,855 243,875 137,831 87,664 9,852 

Kaynak: Trademap.org 

Tablo 6’da Türk2ye’n2n 2019-2023 yılları arası gıda 2malat sanay2ne a2t dış t2caret 
denges2 rakamları yer almaktadır. 2019-2023 dönem2nde bazı fasıllarda dış t2caret 
fazlası ver2lm2şken, bazı kalemlerde 2se dış t2caret açığı yaşanmıştır. Sürekl2 açık 
veren fasıllar arasında GTİP 15 faslı öne çıkmaktadır. Bu fasılda 2022’de en yüksek 
açık (-565,813.000 dolar) görülmüş, ancak 2023’te bu açık (-236,635.000 dolar) 
sev2yes2ne ger2lem2şt2r. Benzer şek2lde, GTİP 22 faslında 2020’den 2t2baren açık 
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vermeye başlanmış ve 2023’te -360,523.000 dolara yükselm2şt2r. En yüksek açık 2se 
23 numarasında yaşanmış ve 2023’te -1,621,309.000 dolar olmuştur. Öte yandan, dış 
t2caret fazlası veren kalemler arasında 19 ve 20 numaraları güçlü performans 
serg2lem2şt2r. Özell2kle GTİP 20 faslında 2023’te +2,913,713.000 dolar 2le en yüksek 
fazlaya ulaşmıştır. Tablo 5, Türk2ye’n2n gıda 2malat sanay2s2nde bazı kalemlerde güçlü 
b2r dış t2caret performansı serg2lerken, bazı kalemlerde 2se dış t2caret açığının devam 
ett2ğ2n2 ortaya koymaktadır. Türk2ye’n2n gıda 2malat sanay2s2ndek2 dış t2caret denges2, 
2019 yılında 3.027.133.000 dolar dış t2caret fazlası ver2rken, 2023 yılında yüzde 51,75 
artışla 4.593.864.000 dolara yükselm2şt2r.   

2.5. Gıda Ble İlgBlB Gelecek Senaryoları 

B2rleşm2ş M2lletler raporlarına göre, 2030 yılında dünya nüfusunun 8,5 m2lyara, 2050 
yılına kadar 9,7 m2lyara, 2100 yılında 2se 10,9 m2lyara ulaşması beklenmekted2r. 
Bununla b2rl2kte, gıda taleb2n2n %59 2le %98 arasında artacağı öngörülmekted2r. 
Küresel nüfusun büyümes2 ve orta sınıfın daha yüksek kal2tel2 gıda taleb2, mevcut 
üret2m sev2yeler2n2n neredeyse 2k2 katına çıkmasını gerekt2recekt2r. Bu durum, su 
kaynakları, tarım araz2ler2 ve ormanlara olan 2ht2yacın artmasına yol açacaktır. 

H2nd2stan’ın 2030 yılında dünya nüfusunun %17’s2n2 oluşturması ve dünyanın en 
büyük nüfusuna sah2p ülke olması beklenmekted2r. Ayrıca, 2050 yılı 2t2barıyla dünya 
nüfusunun üçte 2k2s2n2n şeh2rlerde yaşaması ve 2şlenm2ş gıda taleb2n2n artması 
öngörülmekted2r. Asya Pas2f2k bölges2nde gel2şen ekonom2lerle b2rl2kte orta sınıfın 
büyümes2, gıda taleb2n2 artıracaktır. Bunun yanı sıra, yeraltı suyu kaynaklarının 
tükenmes2, b2yoçeş2tl2l2ğ2n azalması ve küresel ısınmanın etk2ler2, su ve tarım 
kaynakları üzer2nde c2dd2 baskılar oluşturacaktır. Tarımda kullanılan suyun %69’unun 
tatlı su kaynaklarından sağlandığı düşünülmekted2r. Küresel sulama 2ht2yacının 
2050’ye kadar %19 artması beklenmekted2r (Un2ted Nat2ons Development 
Programme, 2020). 

3. REKABET GÜCÜ KAVRAMI 

Rekabet gücü, b2r sektörün d2ğer ülkelerdek2 benzer sektörlerle karşılaştırıldığında 
daha fazla gel2r ve 2st2hdam yaratma kapas2tes2 olarak tanımlanab2l2r. Başka b2r 
dey2şle, b2r ülken2n ürett2ğ2 ürünler2n f2yat, kal2te, tasarım, güven2l2rl2k ve zamanında 
tesl2mat g2b2 faktörlerde d2ğer ülkeler2n ürünler2yle rekabet edeb2lecek sev2yede 
olması anlamına gel2r. Porter 2se, b2r ülken2n rekabet gücünün, ulusal düzeyde 
ver2ml2l2kle doğrudan 2l2şk2l2 olduğunu bel2rtm2şt2r (Gürpınar & Sandıkçı, 2008). 

Uluslararası rekabet gücü, akadem2k araştırmalarda genell2kle 2k2 farklı perspekt2ften 
ele alınmaktadır: m2kro (2şletme ve sektör) ve makro (ülke) düzey2nde 
2ncelenmekted2r. Bu bağlamda, m2kro düzeyde ülke 2ç2ndek2 2şletmeler arasındak2 
rekabet2n, ulusal ve uluslararası pazarlarda nasıl b2r etk2 yarattığı 2ncelen2rken, makro 
düzeyde 2se b2r ülken2n küresel rekabettek2 durumu ve gücü üzer2nde 
odaklanılmaktadır (Ç2v2, 2001). 

3.1. Rekabet Gücü Hesaplama YöntemB 

GTİP 15-24 arasındak2 ürün gruplarının rekabet gücü değerlend2r2l2rken, bu çalışmada 
sektörel rekabet gücünün ölçülmes2nde Açıklanmış Karşılaştırmalı Üstünlükler 
(AKÜ) yöntem2 kullanılmıştır. Türk2ye’n2n sanay2 sektörünün dünya genel2ndek2 
2hracat ve 2thalat performansını anal2z etmek amacıyla, Vollrath tarafından 
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gel2şt2r2lm2ş RCA formülü uygulanmıştır. Bu yöntem, ürün gruplarının 2hracat 
oranlarını 2thalat oranlarıyla karşılaştırarak rekabet gücü hakkında daha hassas ve 
güven2l2r b2r ölçüm sunmaktadır. RCA formülü, sektörler2n 2hracat ve 2thalat 
oranlarının doğal logar2tmaları üzer2nden hesaplanarak, sektörel rekabet gücünün 
yüksek, sınırlı veya düşük olup olmadığını bel2rlemek 2ç2n kullanılmıştır. Aşağıda bu 
hesaplamanın formülü ve yöntem2ne 2l2şk2n detaylar açıklanmaktadır. 

AKÜ hesaplama yöntem2 şu şek2lded2r: 

AKÜ = [ln (X2j / X2t) - ln [(M2j / M2t)  

AKÜ = ln ((X2j / X2t) /(M2j / M2t)) 

Burada: 

X2j: j malının toplam 2hracatı 

X2t: ülken2n toplam 2hracatı 

M2j: ülken2n j malının toplam 2thalatı 

M2t: ülken2n toplam 2thalatıdır. 

Türk2ye'n2n sanay2 sektörünün dünya çapında yaptığı 2hracat ve 2thalat d2kkate 
alındığı 2ç2n, formülde yer alan ülke 2nd2s2 (2) her b2r sektör (j) 2ç2n sab2t kabul ed2l2r 
ve 2hmal ed2leb2l2r. Bu durumda formül şu hale gel2r: 

AKÜ = ln ((Xj / Xt) / (Mj / Mt)) 

AKÜ değer2n2n daha hassas b2r şek2lde ölçülmes2 ve b2r endeks olarak 2fade 
ed2leb2lmes2 2ç2n, eş2tl2ğ2n sağ tarafı 100 2le çarpılır: 

AKÜ = (ln ((Xj / Xt) / (Mj / Mt))) * 100 

AKÜ değer2 şu şek2lde yorumlanır (Adıgüzel, 2011); 

AKÜ > 50: Yüksek rekabet gücü. 

-50 < AKÜ < 50: Rekabet gücünün sınır değerler arasında olduğu durum. 

AKÜ < -50: Düşük rekabet gücü. 

AKÜ değer2 50’den ne kadar yüksekse rekabet gücü o derece güçlüdür, ters2 olarak -
50’den ne kadar düşükse rekabet gücü o derece azdır.  

4. TÜRKİYE’NİN GIDA İMALAT SANAYİSİNİN REKABET GÜCÜ 
BULGULARI 

4.1. Ürün Sınıflandırmaları, VerB Kaynakları ve VerB ErBşBlebBlBrlBğB 

Trade Map, uluslararası t2caret2n 2zlenmes2 ve anal2z ed2lmes2 2ç2n kullanılan b2r 
platformdur ve bu platformda ürün sınıflandırması, Gümrük Tar2fe İstat2st2k 
Poz2syonu (GTİP) ya da daha yaygın b2l2nen adıyla "Harmon2zed System" (HS) 
kodları üzer2nden yapılır. Bu s2stem, 2thal ed2len veya 2hracat ed2len ürünler2n doğru 
b2r şek2lde tanımlanab2lmes2 ve hang2 gümrük tar2feler2ne tab2 olduklarının 
bel2rleneb2lmes2 2ç2n gel2şt2r2lm2şt2r. HS kodları, yaklaşık 5.300 ürün tanımını 2çeren 
ve Dünya Gümrükler Kurumu tarafından yayımlanan b2r sınıflandırma s2stem2d2r. Bu 
kodlama, dünya çapında ürünler2n tutarlı b2r şek2lde sınıflandırılmasına 2mkân tanır.  
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HS kodunun 2lk 2k2 hanes2 (HS-2), ürünün a2t olduğu ana grubu bel2rler (örneğ2n 17: 
Şekerler ve şekerlemeler). Sonrak2 2k2 hane (HS-4), ürünün hang2 fasıla a2t olduğunu 
bel2rt2r (örneğ2n 1704: Kakao 2çermeyen şekerlemeler, beyaz ç2kolata dah2l). Kodu 
tamamlayan son 2k2 hane 2se ürünü daha ayrıntılı tanımlar (örneğ2n 170410: C2klet 
(şekerle kaplanmış olsun olmasın)). İlk 6 hanel2 HS kodları, tüm ülkeler 2ç2n standart 
olup, dünya genel2ndek2 her ülkede aynı ürünler2 2fade eder (İstanbul Sanay2 Odası, 
2014). 

4.2. Çalışmaya ABt Bulguların DeğerlendBrBlmesB 

Çalışma kapsamında gıda 2malat sanay2 kategor2s2nde bulunan GTİP 15-24 kodlu, 2 
hanel2 ürünler2n AKÜ hesaplamaları yapılmış ve rekabet gücü yorumlanmıştır. 

Tablo 7: GTİP 15-24 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

GTİP 
NO 2005 2010 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 

15  9,90 -28,24 -26,14 -18,56 4,19 13,01 -5,63 9,20 0,30 21,00 27,03 

16  408,05 305,84 214,13 225,87 308,52 358,33 267,79 233,02 254,60 276,38 276,41 

17  197,37 248,77 157,74 105,01 143,59 153,79 137,99 130,71 214,25 89,54 142,03 

18  74,88 54,58 36,37 18,50 22,98 45,30 21,00 17,54 20,59 73,30 52,43 

19  198,59 204,64 232,07 231,39 240,47 239,33 231,67 254,34 229,34 259,00 252,34 

20  377,02 365,37 331,68 348,39 360,85 363,88 279,00 302,11 306,64 287,69 306,82 

21  29,71 87,71 51,84 49,23 43,14 41,65 34,48 36,85 25,77 62,78 66,18 

22  151,11 98,98 46,38 48,40 51,49 68,99 21,75 -6,35 11,71 1,75 -18,13 

23  -263,30 -280,91 -194,67 -199,81 -173,12 -151,66 -128,62 -118,98 -88,50 -40,39 -59,22 

24  122,48 112,61 90,05 86,43 97,90 79,03 34,42 56,99 38,02 46,84 35,74 

Kaynak: Hesaplanan AKÜ değerler. .le tarafımızca oluşturulmuştur. 

4.2.1. GTİP (15) Hayvansal, bBtkBsel veya mBkrobByal yağlar ve bunların 
parçalanma ürünlerB; hazırlanmış yenBlebBlBr yağlar, hayvansal veya bBtkBsel 
mumlar 

Hayvansal, b2tk2sel veya m2krob2yal yağlar ve bunların parçalanma ürünler2; 
hazırlanmış yen2leb2l2r yağlar; hayvansal veya b2tk2sel mumlar ürün grubunun akü 
değerler2, -50 2le +50 arasında bulunmuş olup rekabet gücü açısından sürekl2 sınır 
değerler 2çer2s2nde kalmıştır. Ancak 2016 yılından sonra artı değerlere çıkmıştır. 
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Graf=k 2: GTİP 15 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

4.2.2. GTİP (16) Et, balık, kabuklular, yumuşakçalar veya dBğer su 
omurgasızları veya böceklerBn preparatları 

 
Graf=k 3: GTİP 16 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Et, balık, kabuklular, yumuşakçalar veya d2ğer su omurgasızları veya böcekler2n 
preparatları 2ç2n akü değerler2ne baktığımızda +214 2le +408 arasında bulunmuş olup 
Türk2ye’n2n rekabet gücü bu üründe yüksekt2r. 
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4.2.3. GTİP (17) Şekerler ve şekerlemeler 

 
Graf=k 4: GTİP 17 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Şekerler ve şekerlemeler grubu 2ç2n AKÜ değerler2 +89,54 2le 248,77 arasında 
bulunmuş olup bu gurupta rekabet gücü yüksekt2r. 

4.2.4. GTİP (18) Kakao ve kakao preparatları 

 
Graf=k 5: GTİP 18 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Kakao ve kakao preparatları 2ç2n AKÜ değerler2ne baktığımızda 2005 yılında rekabet 
gücünün olduğunu görmektey2z. Sonrasında düşüş göstererek 2015 ve 2021 yılları 
arasında rekabet gücü sınır değerler arasında kalmıştır. 2022 yılı 2t2bar2yle sınır 
değerler2 üzer2ne çıkmıştır fakat dönem ortalaması 2t2bar2yle rekabet gücü açısından 
sınırdadır. 
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4.2.5. GTİP (19) Tahıl, un, nBşasta veya sütten yapılan müstahzarlar; 
pastacılık ürünlerB 

 
Graf=k 6: GTİP 19 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Tahıl, un, n2şasta veya sütten yapılan müstahzarlar; pastacılık ürünler2 2005-2023 
arası AKÜ değerler2 +198,59 2le +259 arasında bulunmuş olup Türk2ye’n2n rekabet 
gücü bu alanda yüksekt2r. 

4.2.6. GTİP (20) Sebze, meyve, kuruyemBş veya bBtkBlerBn dBğer kısımlarının 
preparatları 

 
Graf=k 7: GTİP 20 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Sebze, meyve, kuruyem2ş veya b2tk2ler2n d2ğer kısımlarının preparatları 2ç2n AKÜ 
değerler2 +279 2le +377 arasında bulunmuş olup bu gurupta rekabet gücü yüksekt2r. 
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4.2.7. GTİP (21) ÇeşBtlB yenBlebBlBr preparatlar 

 
Graf=k 8: GTİP 21 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Çeş2tl2 yen2leb2l2r preparatlar 2ç2n AKÜ değerler2 2010, 2022 ve 2023 yılları dışında, 
sınır değerler 2çer2s2nde kalmıştır. Son 4 yıldak2 değerler2n ortalaması 47,90 olup 
sınırdadır. 

4.2.8. GTİP (22) İçecekler, BçkBler ve sBrke 

 
Graf=k 9: GTİP 22 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

İçecekler, 2çk2ler ve s2rke grubunda AKÜ değerler2 +151 2le -18,13 arasında 
gerçekleşt2ğ2 hesaplanmıştır. AKÜ değerler2 2018 yılından sonra -50 2le +50 arasında 
sınır değerler 2çer2s2nde kalmıştır. Rekabet gücü açısından sınırdadır. 
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4.2.9. GTİP (23) Gıda endüstrBlerBnden kaynaklanan artıklar ve atıklar; 
hazır hayvan yemlerB 

 
Graf=k 10: GTİP 23 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Gıda endüstr2ler2nden kaynaklanan artıklar ve atıklar; hazır hayvan yemler2 grubuna 
a2t ürünler2n AKÜ değerler2 -280,91 2le -40,39 arasında yer almaktadır. Türk2ye’n2n 
bu alanda rekabet gücü düşüktür. 

4.2.10. GTİP (24) Tütün ve BşlenmBş tütün BkamelerB; nBkotBn BçersBn veya 
BçermesBn, yanma olmaksızın solunması amaçlanan ürünler; nBkotBnBn Bnsan 
vücuduna alınması amaçlanan dBğer nBkotBn Bçeren ürünler 

 
Graf=k 11: GTİP 24 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Tütün ve 2şlenm2ş tütün 2kameler2; n2kot2n 2çers2n veya 2çermes2n, yanma olmaksızın 
solunması amaçlanan ürünler; n2kot2n2n 2nsan vücuduna alınması amaçlanan d2ğer 
n2kot2n 2çeren ürünler 2ç2n   AKÜ değerler2 +122,48 2le +34,42 arasında yer almıştır. 
AKÜ değer2n2n genel olarak sürekl2 b2r düşüş trend2 serg2led2ğ2 görülmekted2r. 2005 
yılında 122,48 olan değer, 2010 yılına kadar azalarak 112,61’e ger2lem2şt2r. 2011-
2018 dönem2nde düşüş daha kademel2 b2r şek2lde devam etm2ş ve zaman zaman küçük 

-263,3 -280,91

-194,67-199,81-173,12
-151,66-128,62

-118,98
-88,5

-40,39 -59,22

-300

-250

-200

-150

-100

-50

0
2005 2010 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

AKÜ

122,48 112,61
90,05 86,43 97,9

79,03

34,42
56,99

38,02 46,84 35,74
0
20
40
60
80
100
120
140

2005 2010 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

AKÜ



Türk+ye’n+n Gıda İmalat Sanay+s+n+n Rekabet Gücünün İncelenmes+ 

 36 

artışlar gözlemlenm2şt2r; örneğ2n, 2017 yılında değer 97,9 olarak b2r m2ktar 
yükselm2şt2r. Ancak tekrar azalarak 2023 yılına gel2nd2ğ2nde 35,74 sev2yes2nde 
n2speten durağan b2r sey2r 2zlem2şt2r. Genel olarak, Türk2ye’n2n bu alanda rekabet 
gücü g2derek azalarak sınır değerler arasına g2rm2şt2r. Rekabet gücü olumsuz 
seyretmekted2r. 

SONUÇ 

Bu çalışma 2le Türk2ye'n2n gıda 2malat sanay2s2n2n GTİP 15-24 kapsamındak2 ürünler 
2ç2n 2005-2023 yılları arasındak2 rekabet gücünü anal2z ederek dış t2carettek2 
durumunu 2ncelenm2şt2r. Karşılaştırmalı Üstünlükler (AKÜ) yöntem2 2le 
gerçekleşt2r2len anal2z sonucunda, Türk2ye'n2n gıda 2malat sektöründe ürün bazında 
farklı rekabet avantajlarına sah2p olduğu gözlemlenm2şt2r. 

Türk2ye’n2n GTİP 15-24 fasıllarında yer alan 10 kalem gıda 2malat sanay2 ürününde 
2023 yılında 14 m2lyar 955 m2lyon 729 b2n dolar 2hracat yaparken, 2thalatı 10 m2lyar 
361 m2lyon 865 b2n dolar olmuştur. Türk2ye gıda 2malat sanay2 ürünler2nde 2023 
yılında 4 m2lyar 593 m2lyon 864 b2n dolar dış t2caret fazlası verm2şt2r.  

GTİP 15-24 arasında yer alan ürünler 2ç2n AKÜ hesaplamalarına göre, Türk2ye’n2n 
gıda 2malat sanay2nde ürün gruplarına göre rekabet gücünün farklı olduğu 
görülmüştür.  

GTİP 16, 17, 19 ve 20 gruplarında Türk2ye’n2n rekabet gücü yüksekt2r. Bu gruplar, et 
ve balık ürünler2, şekerleme, tahıl ve süt müstahzarları 2le sebze ve meyve 
preparatlarını 2çermekted2r. Türk2ye, bu ürünlerde uluslararası pazarlarda yüksek 
rekabet gücüne sah2pt2r. 

GTİP 15, 18, 21, 22 ve 24 gruplarında 2se Türk2ye’n2n rekabet gücü sınır değerler 
arasındadır. Bu gruplar, yağlar, kakao ürünler2, çeş2tl2 yen2leb2l2r preparatlar, 2çecekler 
ve tütün g2b2 ürünler2 kapsamaktadır. Türk2ye’n2n bu alanlarda rekabet gücünü 
artırması gerekt2ğ2 açıktır. 

GTİP 23, yan2 gıda endüstr2s2 artıkları ve hazır hayvan yemler2, Türk2ye’n2n rekabet 
gücünün düşük olduğu ürün grubudur. Bu durum, bu ürünlerde Türk2ye’n2n rekabet 
gücü bulunmamaktadır.  

Bu çalışma sonuçlarına göre özel2kle rekabet gücü sınır değerler arasında yer alan 
ürün gruplarının 2ncelenerek rekabet gücünü azaltan nedenler2n ve rekabet gücünün 
nasıl yükselt2leb2leceğ2n2n 2rdelenmes2 gerekt2ğ2 değerlend2r2lmekted2r. 
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