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Festivaller, bulunduklari sehirlerin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel dokusuna deger katarken,
destinasyonlarin marka kimligini gliclendiren énemli turizm unsurlari arasinda yer almaktadir. Bu
baglamda festival turizmi, sadece ziyaretgilerin edlence ve kiiltiirel ihtiyaglarini karsilamakla
kalmayip, ayni zamanda destinasyonlarin tanitimini yaparak sirdiirilebilir turizm hedeflerine katki
saglamaktadir. Bu arastirma, festival algisi ve festival deneyiminin festival katiimcilarinin davranissal
niyetleri lizerindeki etkisini belirlemeyi amaglamaktadir. Arastirma, Sanliurfa’da diizenlenen |Il.
Uluslararasi Gébeklitepe Film Festivali kapsaminda gerceklestirilmistir. Arastirmanin verileri anket
teknigi ile 24-27 Ekim 2024 tarihleri arasinda 263 festival katilimcisindan yiiz yiize ve ¢evrim igi
formlar araciligiyla toplanmistir. Toplanan veriler SPSS 26 paket programinda analiz edilmistir. Elde
edilen bulgular festival algisi ve deneyiminin katilimcilarin davranissal niyetleri tizerinde olumlu yénde
anlamli bir etkisi oldugunu ortaya koymustur. Bulgular, festival algisinin pozitif bir festival deneyimi
yarattigini ve bunun da destinasyonun uzun vadeli turistik ¢ekiciligi icin kritik bir éneme sahip
oldugunu gdéstermektedir. Ayrica yapilan aracilik testi sonucu, festival deneyiminin festival algisi ile
davranissal niyet arasindaki iliskide tam aracilik rolii tstlendigini géstermektedir.
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Abstract

Festivals are among the important tourism elements that strengthen the brand identity of destinations
while adding value to the economic, social and cultural fabric of the cities they are located in. In this
context, festival tourism not only meets the entertainment and cultural needs of visitors but also
contributes to sustainable tourism goals by promoting destinations. This study aims to determine the
effect of festival perception and festival experience on the behavioral intentions of festival
participants. The study was carried out within the scope of the lll International Gébeklitepe Film
Festival held in Sanlurfa. The data of the study were collected from 263 festival participants through
face-to-face and online survey forms between October 24 and 27, 2024, using the questionnaire
technique. The collected data were analyzed in the SPSS 26 package program. The findings revealed
that festival perception and experience had a positive and significant effect on participants' behavioral
intentions. Findings show that festival perception creates a positive festival experience, which is of
critical importance for the long-term tourist attraction of the destination. Moreover, the mediation
test result shows that festival experience plays a full mediating role in the relationship between festival
perception and behavioral intention.
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GIRIS
Tiim toplumlarin, uzun yillardir devam eden kendilerine 6zgii, belirli donem ve belirli
yerlerde diizenledigi senlik, karnaval ve festivaller gibi 6zel kutlama etkinlikleri
vardir. Bu etkinlikler, ziyaretcilere sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik anlamda
unutulmaz deneyimleri yasama imkani saglamaktadir (Akoglan Kozak & Bahge,
2012). Etkinlikler kapsaminda ele alman festivaller ise topluluga has kiiltiir ve
yaraticiligin sergilendigi vitrin olarak kabul edilmekte (UNESCO, 2015) ve turist
¢ekmek amaciyla ekonomik kalkinma stratejilerinin temel tasi niteliginde
degerlendirilmektedir. Bu baglamda yerel ve ulusal diizeyde diizenlenen festivaller
turizm destinasyonlarinda dnemli bir gelir kaynagi olarak goriilmektedir (Song, Xing
& Chathoth, 2015). Destinasyon c¢ekiciligini ve farkindaligini artiran festivaller
araciligiyla, turizmin gesitlendirilmesi saglanabilmekte; boylece turizmin
mevsimsellikten kaynaklanan sezon kisalig1 sorunu azaltilmakta ve turistik talebin
iilke genelinde daha dengeli dagilmasi miimkiin olabilmektedir. Festivaller,
destinasyonlarin turistik cekiciligini artirarak bolgenin tanitimma ve ekonomik
gelisimine katki saglayan onemli etkinliklerdir. Bu organizasyonlar, destinasyonun
altyap1 ve iistyapisinin iyilestirilmesine onctiliik etmekte, medya araciligiyla bolgenin
tanmirhigini artirmakta ve destinasyon markalagmas: siireglerine destek olmaktadir.

Ayrica etkin bir pazarlama araci olarak, belirlenen turizm hedeflerine ulasilmasinda
stratejik bir rol tistlenmektedir (Karagoz, 2006; Ozgﬁrel, Alkan & Ok, 2018).

Turizm yonetimi perspektifinde festivaller, ziyaretci deneyimlerini zenginlestiren ve
destinasyonlarin otantik kiiltiirel degerini artiran onemli turizm kaynaklaridir.
Festival yonetiminde turistler yorenin ekonomik kazanimlarina katkida bulunmakta
ve organizasyonun profesyonel hale gelmesini saglamaktadir (Liu, Lin, Wang & Chen,
2019). Her bir festival, belirli bir temay1 veya kiiltiirel unsuru vurgulayarak o
toplumun veya bolgenin kimligini kutlamakta ve bu temalar etrafinda cesitli etkinlik,
gosteri ve sergiler sunmaktadir.

Bu arastirmada tarihi ve kiiltiirel degerlere sahip, yaklasik 12.000 yillik tarihi ile
Gobeklitepe Arkeolojik Alan1 2018 yilinda UNESCO Diinya Miras Listesine alinmis ve
2019 yil1 Gobeklitepe Yili olarak ilan edilmis olmasi nedeniyle ¢alisma alani olarak
Sanlurfa ili tercih edilmistir. Peygamberler sehri olarak anilan Sanliurfa sahip oldugu
kiiltiirel ve tarihi degerleri ile son yillarda yerli ve yabanc turist hareketliligini
arttirmistir. Diizenlenen etkinlik ve festivaller ile Sanlurfa Onemli Olciide arz
kapasitesine sahiptir. Bu etkinlik ve festivallere; Uluslararas1 Sanliurfa Kiiltiir ve
Turizm Bulusmalari, Moda ve Alisveris Festivali, Geleneksel Bugday Senligi, Ovacik
Bag Bozumu ve Sire Festivali, Birecik Kelaynak ve Balcan Festivali, Geleneksel
Takoran Doga ve Kiiltiir Festivali, Geleneksel Suru¢ Ati ve Nari Festivali ve
Uluslararasi Gobeklitepe Film Festivali 6rnek olarak sayilabilir.

Bu arastirmada Sanliurfa’da diizenlenen III. Uluslararast Gobeklitepe Film
Festivali'nde katilimcilarin festival algis1 ve festival deneyiminin davranissal niyetler
tizerindeki etkisini belirlemek amaglanmistir. Konuya iliskin katilimcilarin festival
alg1 ve deneyimlerine yonelik ¢alismalarm simirli olmasi aragtirmanin yapilmasmda
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etkili olmustur. Dolayisiyla yapilan bu arastirma ile hem ilgili alanyazina teorik hem
de Sanlmurfa ilinin festival turizmine uygulamada katki saglamasi Oonem arz
etmektedir.

Kavramsal Cerceve

Festival kelimesi senlik ve halk eglencesi anlamma gelen Latince “festum”
kelimesinden tiiremektedir (Falassi, 1987). Festivallerin tarihi uygarlk tarihine kadar
uzanmaktadir. ilkel kabileler bile 5nemli sosyal olaylari (dini veya sekiiler) giiniimiiz
senliklerinin ilk bigimleri olan oyunlar ve ziyafetler diizenleyerek kutlamiglardir
(Durkheim, 1957). Buna ornek olarak Eski Yunanlilar, dini kutlamalar, bayramlar ve
tiyatro gosterilerinden olusan, tanr1 Dionysos’a adanan bir bayram olan Dionysia’y1
diizenlemistir. Roma Imparatorlugunda Yunan Tanrisi Dionysos ile iligkilendirilen
Bacchanalia festivalleri, Tanr1 Satiirn’e adanan Saturnalia festivalleri ve Tanri
Lupercua’a adanan Luperciala festivalleri kutlanmistir (Oglakgioglu, 2023). 18. ve 19.
ylzyil yeni festival bicimlerinin ortaya ¢iktig1 bir donem olarak kabul edilmektedir.
Ikinci Diinya Savagindan sonra &zellikle 1950'1i yillarda Cannes Uluslararast Film
Festivali, Berlin Uluslararas: Film Festivali, Woodstock veya Edinburgh Festivali gibi
pek cok yeni festival hayata gegcirilmistir (Cudny, 2014).

1990’larin ortalarindan itibaren etkinlikler ve festivaller, bulunduklar: topluluklara
veya bolgelere sagladiklar: ek ekonomik katkilar nedeniyle turist cekme potansiyelleri
acisindan onemli bir odak noktasi haline gelmistir. Ancak gilintimiizde insanlarin
dogal karsiladig1 pek cok etkinlik yiizlerce yildir gerceklesmektedir. Bunlara fuarlar,
festivaller, spor etkinlikleri, sergiler ve diger kamusal kutlama bicimleri dahildir
(Gelder & Robinson, 2011). Festivaller ile sinirli bir zaman dilimi iginde belirli bir tema
etrafinda bir dizi etkinlie yogunlasilarak turistlerin ilgisini ¢ekebilecek 6nemli bir
deneyim Kkitlesi yaratilmaktadir (Ma & Lew, 2012). Festivaller, geleneksel olarak bir
toplulugun dini, tarihi, ulusal ve etnik konularda kutlamalar yapmak amaciyla
diizenledigi, belirli araliklarla gerceklestirilen etkinliklerdir (Getz & Page, 2016). Laing
& Mair’e gore (2015) festivaller, kagis yaratma ve ritiielleri toplu olarak deneyimleme
firsat1 sunan mevsimlik bir kiiltiir ekonomisi olarak yorumlanmaktadir. Van Vliet
(2012) festivalleri “nispeten biiyiik bir kalabaliin belirli bir kamusal alanda belirli bir siire
boyunca toplanmasi, bu siire zarfinda ziyaretgilere doniisiim ve oyun 6geleri de dahil olmak
iizere benzersiz bir deneyimin sunulmasi, ziyaretcilerin giinliik yasamlarindan farkl
davranmalarina  ve hissetmelerine olanak tamimasi” seklinde tanimlamaktadir.
Alanyazinda yer alan tanimlardan hareketle festivalleri, toplulugun kiiltiirel mirasini,
degerlerini ve kimligini yansitan, bir destinasyona 6zgii imge ile yillar igerisinde
geleneksellesen, belirli bir amag¢ ve isimle organize edilen kutlamalar seklinde
tanimlamak miimkiindiir.

Destinasyonlarda diizenlenen festivallere olan talebin artmasi ve festivallerin
yogunlasmasi ile “festival turizmi” turizm ¢esitlerine alternatif olarak ortaya ¢ikmistir
(Quinn, 2006). Turizm sektOriiniin ¢esitlenmesinde 6nemli rol oynayan festivaller,
bircok kentte unutulmaya yiiz tutmus degerlerin yeniden hayat bulmas: ve gelecek
nesillere aktarilmasina imkan sunmaktadir (Cakir, 2009). Farkli ilgi alanlar1 ve kiiltiirel
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unsurlar1 kutlamak igin diizenlenen festivaller: sanat, el isi, etnik veya yerel kiiltiir,
aligveris, dini ayinler, tarihsel agidan 6nemli olaylar, miizik, film, yemek, sarap ya da
tarim trtinleri gibi gesitli temalara dayanabilmektedir (Ekin, 2011; Ozdemir & Culha,
2009; Y1ldiz & Polat, 2016; Zavalsiz & Oztiirk, 2020). Bu temalar ile diizenlenen ulusal
veya uluslararas1 festivaller, destinasyon igin onemli turizm tanitim araci olarak
degerlendirilmektedir. Bunun nedeni ise festivallerin yerel turizme olan talebi
arttirmasi, bagar1 ile diizenlenen festivallerin bir destinasyonun imajmni yeniden
yaratmaya yardimci olabilmesi ve turizm sezonunun uzatilmasi seklinde ifade
edilmektedir (Felsenstein & Fleischer, 2003).

Bir destinasyonu ziyaret etmek veya bir festivale katilmak gibi turizm olgular1 dogas:
geregi deneyimseldir (Quan & Wang, 2004). Dolayisiyla festivallerin sosyo-kiiltiirel
anlamda yerli ve yabanci turistlere destinasyona 6zgii kiiltiirel ortami deneyimleme,
yerel halkla tanisma ve otantik bir etkinlige katilma firsat1 sagladig1 diistintilmektedir
(Getz, 1989). Buradan hareketle, festivali organize edenlerin her yil festivale ziyaretci
cekebilmeleri icin unutulmaz deneyimler tasarlayarak, festivalin hangi yonlerinin
ziyaret¢inin olumlu deneyimi, memnuniyet diizeyi ve geri donme niyeti {izerinde en
fazla etkiye sahip oldugunu anlamasi gerekmektedir. Festivalden edinilen olumlu
deneyim ile festival katihmcilarinin tekrar eden ziyaretgiler haline gelebilecegi,
ag1izdan agiza reklam etkisi ile yeni ziyaretcileri dogurup turizm gelirlerinde artisa
sebep olabilecegi sdylenebilir (Cole & Chancellor, 2009).

Cole & Chancellor'in (2009) calismasi, sehir merkezinde diizenlenen bir festivalin
belirli 6zelliklerinin (programlar, olanaklar ve eglence kalitesi) ziyaretcilerin genel
deneyimlerine, memnuniyet diizeylerine ve tekrar ziyaret etme niyetlerine olan
etkilerini incelemeyi amaclamaktadir. Arastirmada, festival Ozellikleri, deneyim
kalitesi, genel memnuniyet ve tekrar ziyaret niyeti arasindaki iliskiler
degerlendirilmistir. Sonuglar, festivalin eglence Kkalitesinin ziyaretcilerin genel
deneyimi, memnuniyeti ve tekrar ziyaret etme niyeti tizerinde en giiglii etkiye sahip
oldugunu gostermektedir. Arastirmaya konu olan {ii¢ festival 6zelligi kategorisinin
tamami, ziyaretcilerin genel deneyimlerini dogrudan etkilerken, yalnizca eglence
kalitesi faktoriiniin ziyaret¢i memnuniyetine ve tekrar ziyaret niyetine dogrudan
katkida bulundugu belirlenmistir.

Ozdemir & Culha (2009) yaptiklari ¢alismada, festival ziyaretgilerinin memnuniyet ve
sadakat diizeylerini etkileyen unsurlari incelemislerdir. Arastirma, Tiirkiye'nin Efes
kentinde diizenlenen Uluslararas1 Deve Giiresi Festivali sirasinda yiriitiilmiis ve
etkinlik performansina iliskin gesitli faktorlerin ziyaret¢i memnuniyetiyle nasil iliskili
oldugu cok degiskenli analizle degerlendirilmistir. Sonugclara gore, festival alaninin
dogrudan; hediyelik esyalar, yiyecek hizmetleri, kolayliklar ve personel 6zellikleri gibi
unsurlarin ise dolayll olarak ziyaret¢i memnuniyeti ve sadakatine olumlu etkide
bulundugu belirlenmistir. Etkinliklerin planlanmasinda bu unsurlarin dikkate
alinmasinin 6nemi vurgulanmistur.

Park, Oh & Lee (2010) yaptiklar: ¢calismada, film festivali ziyaretcilerinin deneyimleri,
memnuniyetleri ve davranigsal niyetleri arasindaki iliskileri incelemis; 6zellikle kagis
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deneyiminin ve ziyaret¢i memnuniyetinin, diger deneyimsel boyutlarin davranissal
niyet tizerindeki etkilerinde nasil aracilik rolii iistlendigine odaklanmigslardir. Calisma
bulgulari, onerilen teorik iliskileri ve deneyim ekonomisine dayali 6lgeklerin festival
yonetimi baglaminda uygulanabilirligini desteklemekte; ayrica ziyaretgilerin festival
performansma iligkin algilar1 ile gelecekteki film festivali katilimina yonelik
davranigsal niyetleri arasinda kagis deneyiminin anlamli bir aracilik rolii oynadiginm
ortaya koymaktadir.

Polat, Polat & Halis’in (2013) tarafindan Safranbolu Altin Safran Belgesel Film
Festivali'nin yerel halk {izerindeki etkilerini belirlemeye yonelik gerceklestirilen
calismada, arastirmaya katilan yerel halkin festivalin 6zellikle turizmin ekonomik,
sosyo-kiiltiirel ve gevresel boyutlardaki olumlu etkilerini daha giliglii bir bicimde
algiladig1r ortaya konmustur. Yapilan degerlendirmeler sonucunda, festivalin
bolgedeki yatirimlar: artirdifi, yeni is olanaklar1 yarattigi ve geleneksel tirtinlerin
iretimini tesvik ederek yerel ekonomiye katki sagladigi belirlenmistir. Ayrica
festivalin kiiltiirel gelisimi destekledigi, yerel halkin turistik cekiciliklere erisimini
kolaylastirdig1 ve kiiltiirel degerlerin korunmasma katkida bulundugu ortaya
konmustur. Bunun yani sira, cevresel duyarliligi artirdigi, cevre kalitesinin
iyilestirilmesine katki sagladigi, dogal ¢evrenin korunmasi konusunda farkindalik
olusturdugu ve tarihi yapilarin ile kiiltiirel simgelerin korunmasir tesvik ettigi tespit
edilmistir.

Alan & Kizilcalioglu'nun (2020) gergeklestirdigi calismada, 24. Uluslararas1 Adana
Film Festivali ile 54. Antalya Uluslararas1 Altin Portakal Film Festivali'ni ziyaret eden
katilimcilarin, festivallere iliskin algilar1 ve bu deneyimlerinden duyduklar:
memnuniyet diizeyleri incelenmistir. Yapilan CHAID analizi, festival memnuniyeti
tizerinde en etkili faktorlerin, katihmcilarin bireysel ve kentsel yarar algilar1 oldugunu
ortaya koymustur. Arastirmanin bir diger bulgusu ise her iki festivalde de
katilimcilarin festival algisina bagli memnuniyet diizeylerinin farklilik gostermesidir.
Ozellikle Adana Film Festivali'nde sosyal ve kiiltiirel yararlar ile bireysel ve kentsel
yararlar, katilimcilarin memnuniyetini artiran énemli faktorler olarak one gikarken;
Antalya Film Festivalinde ise yalnizca bireysel ve kentsel yararlarin daha etkili
oldugu gozlemlenmistir.

Zavalsiz & Oztiirk (2020) tarafindan gerceklestirilen calismada, Safranbolu’da her yil
diizenlenen Uluslararasi Altin Safran Belgesel Film Festivali'nin yerel halk iizerindeki
sosyo-kiiltiirel etkileri degerlendirilmistir. Calisma, festivalin turizme, Safranbolu’nun
gelisimine ve tanmirligina olan katkilarinin yani sira, yasam tarzi, gelenekler ve yerel
degerler tizerindeki etkilerini de kapsamli bir sekilde ele almistir. Arastirma bulgulari,
festivalin genel olarak yerel halk tizerinde olumlu bir etkiye sahip oldugu ortaya
koymaktadir. Bununla birlikte katilimcilarin goriislerine gore festivalin etkinlik
gesitliligi bakimindan yeterli olmadig1 ve daha ¢ok konser odakli bir organizasyon
olarak algilandig: belirtilmistir.
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Uluslararas1 Gobeklitepe Film Festivali

Uluslararas:1 Gobeklitepe Film Festivali, Sanliurfa’da diizenlenen ilk uluslararasi film
festivali olma o6zelligini tasimaktadir. Festival, ulusal ve uluslararas: sinemacilar1 ve
sinema tutkunlarini “tarihin sifir noktasi” olarak kabul edilen bu tarihi bolgede
bulusturmay1 hedeflemektedir. Bu organizasyon, kentin kiiltiirel zenginliklerine ve
gelisimine katkida bulunmayi amaglamaktadir. I. Uluslararas1 Gobeklitepe Film
Festivalinin ilki 12-13 Kasim 2022 tarihinde Vali Kemalettin Gazezoglu Kiiltiir
Merkezi-Reji Kilisesinde diizenlenmistir. 23-26 Kasim 2023 tarihinde Necmettin
Cevheri Kiiltiir Merkezi'nde II. Uluslararas1 Gobeklitepe Film Festivali
diizenlenmigtir. III. Uluslararast Gobeklitepe Film Festivali ise 24-27 Ekim 2024
tarihinde Vali Kemalettin Gazezoglu Kiiltiir Merkezi-Reji Kilisesinde gergeklesmistir.
Festivalin temasi Kiiltiirel Miras’tir. Tarih ve sanatin bir araya geldigi Gobeklitepe
Uluslararast Film Festivali, her yil Sanliurfa'nin simgesel yapilarindan birini afis
tasarimlarinda tema olarak kullanmaktadir. III. Uluslararast Gobeklitepe Film
Festivalinin simgesi Balikligdl Heykeli olarak da bilinen Urfa Adamidir (Gobeklitepe
Kiltiir Sanat Dernegi, 2024). Festival ekibi, sosyal sorumluluk bilinci ¢ergevesinde,
finale kalan ve oOdiill kazanan filmlerin Sanlurfa’daki okullarda gosterimini

gerceklestirerek ¢ocuklar1 sinema sanatiyla tanistirmayi amaglamaktadir (Dogan,
2022).

YONTEM

Bu arastirmada 2022 yilindan itibaren her yil diizenlenen III. Uluslararas: Gobeklitepe
Film Festivaline katilan katilimcilarin festival alg1 ve festival deneyimlerinin
davranigsal niyetler {izerindeki etkisini belirlemek amacglanmaktadir. Arastirmada,
alanyazin taramasi sonucunda gecerlik ve giivenirligi test edilmis Olgekler
kullanilarak nicel arastirmalarda siklikla kullanilan veri toplama teknigi olarak anket
teknigi tercih edilmistir (Ural & Kilig, 2013). Arastirmada kullanilan anket formu
katilimcilarin demografik 6zellikleri ve degiskenlere iliskin 6lgek ifadeleri olmak {izere
iki bolimden olusmaktadir. Arastirmada, festivale katilan katilimcilarin festival
algilarmi 6l¢gmek amaciyla, Yildirim, Karaca & Cakic (2016) tarafindan gelistirilen 22
maddelik oOlgek ile bu Olgegi film festivali baglamma wuyarlayan Alan &
Kizilcalioglu'nun (2020) gelistirdigi Olgek temel alinmistir. Katilimcilarin festival
deneyimlerini 6l¢gmek amaciyla Park vd., (2010) tarafindan kullanilan Olgekten
taydalanilmistir. Katilimcilarin davranigsal niyetlerini 6l¢gmek amaciyla Sthapit, Del
Chiappa, Coudounaris & Bjork (2020) tarafindan kullanilan 6l¢ek ifadelerinden
yararlanilmistir. Arastirmada, katihmcilarin festival algisi, festival deneyimi ve
davranigsal niyetlerine iliskin algilar1 6l¢ebilmek i¢gin Likert tipi bir derecelendirme
olcegi kullanilmastir.

Arastirmanin belirli bir zaman diliminde ve tek bir festival kapsaminda
gerceklestirilmis olmasi, calismanin 6nemli simirliliklar: arasinda yer almaktadir.
Veriler yalnizca 24-27 Ekim 2024 tarihleri arasinda diizenlenen bir film festivali
stiresince toplanmistir. Bu nedenle katilimcilarin algi, deneyim ve davramssal
niyetleri, soz konusu festivalin kosullar1 ile sinirhidir. Ayrica arastirma, tek bir
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mekanda gergeklestirilen bir festivalle smirli tutuldugundan, farkli bolgelerde ya da
farkli temalarda diizenlenen film festivallerinde katilimcilarin gosterebilecegi tutum
ve davranislar bu ¢alisma kapsaminda degerlendirilememistir.

Festival alani1 Sanlurfa il merkezinde yer alan Reji Kilisesi olarak bilinen Vali
Kemalettin Gazezoglu Kiltiir Merkezi'nde diizenlenmistir. Reji Kilisesi 220 kisilik bir
kapasiteye sahiptir (Dogan, 2022). Festival ticretsiz oldugundan ve istatistigi
tutulmadigindan dolay: katilimci sayis1 bilinmemektedir. Bu nedenle aragtirmada
evrenden segilecek Orneklem sayisi icin alanin tasiyabilecegi kapasite sayisi baz
almmigtir.  Arastirma 24-27 Ekim 2024 tarihinde Sanlurfa’da diizenlenen III
Uluslararas1 Gobeklitepe Film Festivali'ne katilim saglayan bireyler ile ytirtitiilmstiir.
Katilimcilar, kolayda ornekleme yontemiyle belirlenmis olup, anket formunu
doldurmaya goniillii olan bireylerle ytiz yiize ve ¢evrim i¢i olmak tizere iki farkh
yontemle veri toplama stireci gergeklestirilmistir. Toplam 298 adet veri elde edilmistir.
Eksik ve hatali doldurulan 35 anket formu veri setinden ¢ikarilmis ve 263 veri analiz
edilmistir.

Verilerin analiz siirecinde, katilimcilardan elde edilen anket formlari, nicel veri
analizine olanak saglayan SPSS 26 paket programi araciligiyla degerlendirilmistir.
Arastirmada hipotezlerin test edilmesi dogrultusunda, verilerin betimsel analizleri
yapilmis ve Olgeklerin gegerlik ve giivenilirligini test etmek amaciyla giivenilirlik testi
ile normallik testleri uygulanmistir. Arastirmada kullanilan 6lcegin yap1 gegerligini
degerlendirebilmek amaciyla agimlayici faktor analizi gerceklestirilmistir. Degiskenler
arasindaki iligkileri ve etki diizeylerini inceleyebilmek amaciyla korelasyon ve
regresyon analizi yapilarak hipotezler test edilmistir.

Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Bu arastirmada degiskenler arasindaki iliski ve etkiyi belirlemek amaglandigindan
arastirma modellerinden olan iliskisel tarama modeli kullanilmistir. Bu modelde,
degiskenlerin birbiriyle baglantili olarak degisip degismedigi ve eger degisim
mevcutsa bunun hangi yonde gerceklestigi analiz edilmektedir (Karasar, 2011).

Festivallerin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik etkileri {izerine yapilan c¢alismalar,
katilimcilarin algilarinin, deneyimleriyle paralel olarak sekillendigini gostermektedir.
Festivaller, bireylerin sosyal baglarini gii¢lendiren, kiiltiirel farkindaliklarmni artiran ve
bireysel memnuniyetlerini etkileyen etkinliklerdir (Getz, 2008). Esitlik teorisine gore,
festival katilimcilar1 etkinlikleri deneyimledikten sonra elde ettikleri faydalar ile
yaptiklar1 fedakarliklar1 karsilastirmaktadir. Katiimecr memnuniyeti, bu faydalar ile
maliyetler arasindaki dengenin saglanmasina baglhidir (Oliver & Swan, 1989). Schmitt
(1999) festivaller sirasinda yasanan duyusal ve duygusal deneyimlerin, algmin
sekillenmesinde onemli bir role sahip oldugunu, ozellikle festival atmosferi, mekan
diizenlemeleri ve etkinlik programlarinin kalitesinin, katilimcilarin genel deneyimini
ve algisini olumlu yonde etkiledigini ifade etmistir. Benzer sekilde Pine & Gilmore
(1999) olumlu deneyimlerin bireylerin algilarmni olumlu yonde etkiledigini ve bu
durumunda festivale katilimin bagliligim arttirdigini vurgulamugtir. Ozellikle eglence,

egitici icerik ve sosyal etkilesim firsatlar1 sunan festivallerin, bu pozitif iliskiyi
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gliclendirdigini ileri stirmiistiir. Lee, Lee & Choi (2011) katihmcilarin festivali olumlu
algiladiklarinda ve tatmin edici bir deneyim yasadiklarinda, festivale tekrar katilma
olasiliklarmi artirdigini ifade etmistir. Bu iliskinin, festival algis1 ve deneyiminin
karsilikl1 olarak birbirini gliglendirdigini vurgulamistir. Bu arastirmalardan hareketle
olusturulan hipotezler asagida yer almaktadir.

e Hi: Katilmailarin festival algisimin festival deneyimleri tizerinde istatistiksel
acidan olumlu ve anlaml bir etkisi vardir.

e Ha: Katilmailarin festival algismin davranigsal niyetler {izerinde istatistiksel
agidan olumlu ve anlaml bir etkisi vardir.

e Hs Katilimcilarin festival deneyiminin davranigsal niyetler tizerinde
istatistiksel agidan olumlu ve anlaml bir etkisi vardir.

e Ha Festival algismin davramigsal niyetler {izerindeki etkisinde festival
deneyiminin aracilik etkisi vardir.

Festival
Algis1

Davranigsal
Niyetler

lHl v

Festival

Deneyimi

Sekil 1. Arastirmanin Kuramsal Modeli
BULGULAR

Arastirmada elde edilen verilerden 6ncelikle katilimcilarin demografik 6zelliklerinin
dagilimlar1 analiz edilmistir. Tablo 1’de festival katilimcilarinin demografik
ozelliklerine iliskin bulgular yer almaktadir. Tablo 1’de yer alan verilere gore, III.
Uluslararas1 Gobeklitepe Film Festivaline katilanlarin demografik oOzelliklerine
bakildiginda, katilmcilarin  %52,5'inin  erkek, %47,5'inin ise kadmin oldugu
goriilmektedir. Katilimalarin biiytik bir kismi %77,6 oraninda bekar olup, yas
dagiliminda en genis grup %40,7 ile 26-35 yas arasi katilimcilardan olusmaktadir.
Bunu, %30,4 ile 18-25 yas arasindaki katilimcilar takip etmektedir. Egitim seviyesine
bakildiginda, katilimcilarin %61,6'sinin lisans, %?20,5’inin ise lisanstistii egitim aldigy,
dolayisiyla festivalin daha ¢ok yiiksekogretim mezunu kisiler tarafindan tercih
edildigi soylenebilir. Meslek dagilimina gore ise katilimcilarin %36,1'i 6zel sektorde
calisirken, %27,8’i kamu sektoriinde gorevli, %20,5'i 0grenci ve %4,2’si emekli
durumundadir. Bu sonuglar, festivalin daha ¢ok geng, egitimli ve sosyal-kiiltiirel
etkinliklere ilgi duyan bir katilimar kitlesi tarafindan tercih edildigini, ayn1 zamanda

katilimcilarin gesitli meslek gruplarindan geldigini gostermektedir.
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Tablo 1. Festival Katiimcilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Degisken Grup N %
Kadin 125 47,5
Cinsiyet Erkek 138 52,5
Evli 59 224
Medeni Durum Bekar 204 77,6
18-25 80 30,4
26-35 107 40,7
Yas 36-45 63 24,0
46-55 5 1,8
56-65 6 2,3
66 ve Ustli 2 0,8
kégretim 1 04
Lise 14 53
Egitim Onlisans 32 12,2
Lisans 162 61,6
Lisanstistii 54 20,5
Memur 73 27,8
Isci 27 10,3
Ogzel Sektor Calisan1 95 36,1
Meslek Ev Hanimi 3 11
Emekli 11 4,2
Ogrenci 54 20,5
Diger - -

Olceklere Tliskin Aritmetik Ortalama, Standart Sapma ve Basiklik-Carpiklik
Analizi

Festival algisi, festival deneyimi ve davramigsal niyetler Olgegine iliskin ifadelerin
aritmetik ortalamalari, standart sapmalar1 ve basiklik-carpiklik degerlerine iliskin
bulgular Tablo 2’de yer almaktadir. Tablo 2’ye bakildiginda, festival algis1 6lgeginin
toplam aritmetik ortalamasi 3,782, festival deneyimi 6l¢eginin ortalamasi 3,825 ve
davranigsal niyetler Ol¢eginin ortalamasi ise 4,063 olarak belirlenmistir. Festival
katilimcilarinin festival algisina iligkin en ytliksek katilim ortalamalari, “Festival yorenin

imajint olumlu etkilemektedir.” ifadesinde 4,148 ve “Festival yerel halkin sosyo-kiiltiirel
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gelisimine katki saglamaktadir.” ifadesinde 4,034 ile tespit edilmistir. Festival deneyimi
ile ilgili olarak ise “Bu festivalde film yapimina dair bircok yeni sey dgrendim.” ifadesine
katilim ortalamasmin 3,954 ile en yiiksek oldugu goriilmektedir. Tablo 2’de, her bir
ifadenin yam1 sira bu ifadelere ait basiklik ve carpiklik degerleri de sunulmustur.

Yapilan analizde, bu degerlerin (+2/-2) araliginda yer aldig1 ve dolayisiyla verilerin

normal dagilim gosterdigi sonucuna varilmistir (Vazsonyi, Pickering, Junger &
Hessing, 2001).

Tablo 2. Festival Algisi, Festival Deneyimi ve Davramgsal Niyetler Olgek Ifadelerinin
Aritmetik Ortalamalari, Standart Sapmalari ve Basiklik-Carpiklik Degerlerine ligkin Bulgular

Ifade AO S.D Basiklik Carpiklik
Festival Algist 3,782 ,660 1,541 ,299 -971 ,150

FA1 Festival yerel halk ile katilimcilarin iletisim 4,015 0,992 1,173 ,299 -1,212 ,150
kurmasini saglamaktadir.

FA2 Festival ilin kiiltiiriinii yansitmaktadir. 3,996 1,064 1,023 ,299 -1,197 ,150

FA3 Festival yoOrenin yasam standartlarimi 3,958 1,092 ,394 ,299 -,997 ,150
ylikseltmesine yardimci olmaktadir.

FA4 Festival yerel kiiltiiriin korunmasma 3,847 1,066 ,297 ,299 -873 ,150
yardimci olmaktadir.

FA5 Festival  yerel halkin  sosyo-kiiltiirel 4,034 1,031 ,546 ,299 -1,036 ,150
gelisimine katki saglamaktadir.

FA6 Yerel halkin tarihi ve kiiltiirel degerlere 3,771 1,162 ,293 ,299 -1,013 ,150
sahip ¢iktig1 goriilmektedir.

FA7 Festival yerel halka sosyal etkilesim firsatlar1 3,988 ,914 1,090 ,299 -1,004 ,150
saglamaktadir.

FAS8 Festivalde diizenlenen etkinlikler yeterli 3,673 1,003 -412 ,299 -,426 ,150
diizeydedir.

FA9 Festivalle ilgili yapilan tanitimlar yeterli 3,676 1,002 -,339 ,299 -,391 ,150
diizeydedir.

FA10 Festival kente gelen yerli turist sayistu 3,722 1,186 -194 ,299 747 ,150
arttirmaktadar.

FA11 Festival kente gelen yabana turist sayismi 3,631 1,089 -, 198 ,299 -,723 ,150
arttirmaktadir.

FA12 Festival yOrenin imajin olumlu 4,148 1,006 1,536 ,299 -1,321 ,150
etkilemektedir.

FA13 Festival yorenin tanitimina katki 3,920 ,991 ,503 ,299 -,882 ,150
saglamaktadir.

FA14 Festival yerel halka becerilerini sergileme ve 3,832 ,970 ,499 ,299 ,-821 ,150
kazang saglama firsati saglar.

FA15 Festival sehir projelerine (altyapi, iistyapr 3,680 1,127 ,258 ,299 -,810 ,150
vb.) ekonomik kaynak saglamaktadir.

FA1l6 Festival yerel isletmelerin is hacmini 3,520 1,083 ,503 ,299 -1,025 ,150
arttirmaktadir.

FA17 Festival siiresince daha ¢esitli mal ve 3,581 1,011 -753 ,299 -270 ,150

hizmetler kentte satisa sunulmaktadir.
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FA18 Festival igletmeleri yeni aktiviteler 3,802 1,022 -,196 ,299 -,611 ,150
olusturma konusunda
cesaretlendirmektedir.

Festival Deneyimi 3825 744 518 299 -921 150

FD1 Bu festival film yapimma dair bilgimi 3,801 ,963 -462 ,299 -,480 ,150
gelistirdi.

FD2 Bu festivalde film yapimina dair birgok yeni 3,954 ,832 -,309 ,299 -,475 ,150
sey 6grendim.

FD3 Bu festival bende sinema hakkinda daha 3,901 1,047 ,862 ,299 -1,086 ,150
fazla bilgi edinme istegi uyandirdu.

FD4 Bu festival iyi bir 6grenme deneyimi yasatti. 3,828 1,065 ,846 ,299 -1,028 ,150

FD5 Diger ziyaretgilerin festivalden keyif 3,878 1,037 ,391 ,299 -,849 ,150
almasini izlemekten keyif aldim.

FD6 Bu festivalde bir¢cok sunum ve etkinlikten 3,726 1,139 -216 ,299 -, 788 ,150
keyif aldim.

FD7 Bu festivalin ziyaretgileri arasinda olmaktan 3,779 1,196 ,463 ,299 -1,102 ,150
keyif aldim.

FD8 Festivalde bagkalariyla birlikte etkinliklere 3,714 1,213 ,301 ,299 -1,040 ,150
katilmaktan keyif aldim.

FD9 Festival ortam1 uyum iginde iyi bir sekilde 3,798 1,041 ,249 ,299 -,874 ,150
bir araya getirilmisti.

FD10 Festivalin sahneleri ve ortami giizel bir 3,847 ,924 ,783 ,299 -,774 ,150

deneyim yasatt1.
FD11 Festival ortami ayrintili ve titizdi. 3,874 1,024 1,446 ,299 -1,271 ,150
FD12 Festivalin yeri bir¢ok ac¢idan ilgi gekiciydi. 3,939 1,130 ,815 ,299 -1,188 ,150

FD13 Kendimi tamamen bu festivale kaptirmistim. 3,912 1,009 ,151 ,299 -,743 ,150

FD14  Bufestivalde kendimi bambagka bir yerdeve 3,714 1,025 -165 299 -,624 ,150
zamanda hissettim.

FD15 Bu festivalde farkli bir insan oldugumu 3,695 1,010 -,024 ,299 =724 ,150
hayal edebiliyordum.

FD16 Bu festival bana farkli bir diinyada 3,832 ,993 ,363 ,299 -,835 ,150
oldugumu hissettirdi.

Davranigsal Niyetler 4,063 ,886 ,084 299 -861 ,150

DN1 Gelecekte bu festivale tekrar katilacagim. 4,045 1,029 -,345 ,299 -812 ,150

DN2 Cevremdekilere bu festival hakkinda olumlu 4,167 ,930 ,199 ,299 -970 ,150
seyler sOyleyecegim.

DN3 Cevremdekileri bu festivale katilmalar i¢in 3,988 ,951 -106 ,299 -728 ,150
tesvik edecegim.

DN4 Bu festivali diger kisilere dnerecegim. 4,053 ,906 -, 183 ,299 -,694 ,150

Olceklere iliskin Faktor Analizi Sonuclar:

Katilimcilarin festival algilarin1 yorumlayabilmek adina faktor analizi yapilmistir.
Festival algis1 6lgegi 18 ifadeden olusmaktadir. Yapilan faktor analizinde “Festival ilin
kiiltiiriinii yansitmaktadwr (FA2), Festival yerel halkin sosyo-kiiltiirel gelisimine katki

saglamaktadir (FAS5), Festivalde diizenlenen etkinlikler yeterli diizeydedir (FAS8), ve Festivalle
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ilgili yapilan tamitimlar yeterli diizeydedir (FA9)” ifadeleri binisik maddeler oldugundan
veri setinden ¢ikarilmastir. “Festival yerel kiiltiiriin korunmasina yardimct olmaktadir(FA4)
Festival yorenin imajini1 olumlu etkilemektedir (FA12), Festival yorenin tamtimina katki
saglamaktadir (FA13) ve Festival sehir projelerine (altyap:, iistyapr vb.) ekonomik kaynak
saglamaktadir (FA15)” maddelerinin faktor yiikleri 0,30’dan diisiik ¢iktigindan dolay1
veri setinden cikarilmigtir. Tablo 3'te festival algis1 6lgeginin agimlayici faktor analizi
bulgular1 yer almaktadir.

Tablo 3. Festival Algis1 Olgeginin Acimlayic1 Faktor Analizi Bulgular

Faktor
Sosyo- Turistik Ekonomik Ortak Faktor
] e Deeri
ifadeler Kiltiirel Yararlar Yararlar egeri
Yararlar
«:,818 a:,766 «a:,723
FA3 Festival yorenin yasam standartlarin1 ,849 ,786
ylikseltmesine yardimci olmaktadir.
FA1 Festival yerel halk ile katilimclarin ,839 ,766
iletisim kurmasini saglamaktadir.
FA14 Festival yerel halka becerilerini sergileme ,703 ,580
ve kazang saglama firsati saglar.
FA6 Yerel halkin tarihi ve kiiltiirel degerlere ,665 ,610
sahip ¢iktig1 goriilmektedir.
FA10 Festival kente gelen yerli turist sayisini ,874 ,711
arttirmaktadar.
FA11 Festival kente gelen yabanci turist sayisini ,806 ,730
arttirmaktadir.
FA7 Festival yerel halka sosyal etkilesim ,666 ,569
firsatlar1 saglamaktadir
FA1l6 Festival yerel isletmelerin is hacmini ,838 ,786
arttirmaktadir
FA18 Festival isletmeleri yeni aktiviteler ,794 ,676
olusturma konusunda
cesaretlendirmektedir.
FA17 Festival sliresince daha c¢esitli mal ve ,675 ,498
hizmetler kentte satisa sunulmaktadir.
Oz Degerler 2,611 2,140 2,020
Aciklanan Varyanslar %26,108 %21,400 %20,200
Toplam Varyans %67,708
Toplam Cronbach’s Alfa ,827
KMO ,754
Bartlett Kiiresellik Xx2=1030,231 df=45, p<0,001

Tablo 3’te festival algis1 (FA) Olgeginin agimlayicl faktor analizi ve gilivenirlik
degerlerine iliskin bulgular yer almaktadir. KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) degeri 0,754
olarak hesaplanmis, bu da verilerin faktor analizi igin yeterince uygun oldugunu
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gostermektedir. x?=1030,231 ve p<0,001 faktor analizinin yapilabilir oldugunu ve
degiskenler arasinda anlamlilik oldugunu dogrulamaktadir. Faktorler toplamda
olcegin %67,708'ini acgiklamaktadir. Toplam Olcegin giivenilirlik katsayisi 0,827 ile
olgegin yiiksek derecede giivenilir oldugunu gostermektedir. Alan & Kizilcaoglunun
(2020) calismalarinda festival algis1 Olgek ifadelerinin agimlayici faktor analizi
sonucunda “sosyo-kiiltiirel yararlar, turistik yararlar, bireysel yararlar, kentsel
yararlar ve ekonomik yararlar” olmak tizere 20 ifade ile 5 boyutta toplanmistir. Bu
arastirmada ise Tablo 3’e gore festival algis1 Olgegine ait 10 ifadenin “sosyo-kiiltiirel
yararlar, turistik yararlar ve ekonomik yararlar” olmak tiizere 3 boyut altinda
toplandig goriilmektedir.

Faktor analizi sonucunda 4 ifadeden olusan sosyo-kiiltiirel yararlar birinci boyutunun
aciklanan varyanst %26,108, 6z degeri 2,611 ve giivenirlik katsayis1 0,818 dir. 3
ifadeden olusan “turistik yararlar” ikinci boyutunun agiklanan varyans: %21,140, 6z
degeri 2,140 ve giivenirlik katsayis1 ise 0,766’dir. Son olarak 3 ifadeden olusan
“ekonomik yararlar” tig¢lincli boyutunun agiklanan varyansi %20,200, 6z degeri 2,020
ve glivenirlik katsayisi ise 0,723’tlir. Dolaysiyla her bir faktor, iligkili oldugu boyutla
ilgili maddeleri giiclii bir sekilde temsil etmektedir. Olgegin hem genel hem de alt
boyutlar bazinda giivenilir oldugu ve faktor analiziyle elde edilen yapin gecerli
oldugu sonucuna varilabilir.

Katilimailarm festival deneyimlerini yorumlayabilmek adina yapilan agimlayici faktor
analizine iliskin bulgular Tablo 4’te yer almaktadr.

Tablo 4. Festival Deneyimi Olgeginin A¢imlayici Faktdr Analizi Bulgular

Faktor
Keyif Kagis Ogrenme Estetik Ortak Faktor

. Degeri
Ifadeler «:,907 «:,880 «:,857 a:,830 &

FD7 Bu festivalin ziyaretgileri ,892 ,875
arasinda olmaktan keyif aldim.

FD8 Festivalde bagkalariyla birlikte ,862 ,851
etkinliklere katilmaktan keyif
aldim.

FD6 Bu festivalde bir¢ok sunum ve ,772 ,741
etkinlikten keyif aldim.

FD5 Diger ziyaretgilerin festivalden ,693 727
keyif almasini izlemekten keyif
aldim.

FD15 Bu festivalde farkli bir insan ,799 ,824
oldugumu hayal
edebiliyordum.

FD14 Bu festivalde kendimi ,786 ,842
bambaska bir yerde ve
zamanda hissettim.

FD16 Bu festival bana farkli bir ,753 ,809

diinyada oldugumu hissettirdi.
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FD13 Kendimi tamamen bu festivale ,671 , ,690
kaptirmistim.

FD2 Bu festivalde film yapimina ,869 ,788
dair bir¢ok yeni sey 6grendim.

FD1 Bu festival film yapimma dair ,813 ,755
bilgimi gelistirdi.

FD3 Bu festival bende sinema ,709 ,761
hakkinda daha fazla bilgi
edinme istegi uyandird.

FD4 Bu festival iyi bir 6grenme ,610 ,686
deneyimi yasatti.

FD11 Festival ortami ayrmtii ve ,743 ,764
titizdi.

FD10 Festivalin sahneleri ve ortamu ,613 ,707
glizel bir deneyim yasatt1.

FD9 Festival ortami uyum iginde iyi ,606 ,792
bir sekilde bir araya getirilmisti.

FD12 Festivalin yeri bir¢ok agidan ,590 ,759
ilgi gekiciydi.

Oz Degerler 3,838 3,289 3,023 2,223

Agiklanan Varyanslar %23,985 %20,556 %18,892 %13,895

Toplam Varyans %77,328

Toplam Cronbach’s Alfa ,935

KMO ,886

Bartlett Kiiresellik x2=3380,532 df=120, p<0,001

Katilimcilarin festival deneyimlerini yorumlayabilmek adina yapilan agimlayici faktor
analizine iligkin bulgular Tablo 4'te yer almaktadir. KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) degeri
0,886 olarak hesaplanmis, bu da verilerin faktor analizi i¢in iyi oldugunu
gostermektedir. x?=3380,532 ve p<0,001 faktor analizinin yapilabilir oldugunu ve
degiskenler arasinda anlamlilik oldugunu dogrulamaktadir. Faktorler toplamda
olcegin %77,328'ini acgiklamaktadir. Toplam Olcegin giivenilirlik katsayis1 0,935 ile
olcegin yiiksek derecede giivenilir oldugunu gostermektedir. Festival deneyimi 6lgek
ifadeleri orijinal dlgekteki gibi “keyif, kagis, 0grenme ve estetik” olmak tizere 4 boyut
altinda toplanmustr.

Her bir boyut 4 ifadeden olusmaktadir. Faktor analizi sonucunda “keyif” birinci
boyutunun agiklanan varyansi %23,985, 6z degeri 3,838 ve giivenirlik katsayis1 0,907;
“kagis” ikinci boyutunun agiklanan varyansi %20,556, 6z degeri 3,289 ve giivenirlik
katsayst ise 0,880’dir. Uglincii boyut olan “ekonomik yararlar” agiklanan varyansi
%18,892, 6z degeri 3,023 ve giivenirlik katsayis: ise 0,857 ve son olarak “estetik”
boyutunun agiklanan varyans1 %13,895, 6z degeri 2,223 ve giivenirlik katsayis1 ise
0,830"dur. Her bir boyut, giiclii faktor yiikleriyle temsil edilmistir. Olgegin genel ve alt
boyut glivenilirlikleri yiliksek seviyededir. Buna ek olarak toplam varyansmn
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%77,328'ini agiklamasi, bu dort faktor yapisimin Ol¢iim igin gegerli oldugunu
desteklemektedir.

Tablo 5. Davranugsal Niyetler Olgeginin A¢imlayici Faktor Analizi Bulgulari

ifadeler Faktor Ortak Faktor
Degeri

DN2 Cevremdekilere bu festival hakkinda olumlu gseyler ,932 ,869
sOyleyecegim.

DN3 Cevremdekileri bu festivale katilmalari i¢in tesvik edecegim. ,931 ,867

DN4 Bu festivali diger kisilere 6nerecegim. ,928 ,860

DN1 Gelecekte bu festivale tekrar katilacagim. ,927 ,859

Oz Deger 3,456

Agiklanan Varyans %86,393

Toplam Cronbach’s Alfa ,947

KMO 772

Bartlett Kiiresellik x2=1136,557, df=6, p<0,001

Tablo 5'te davranigsal niyetler 6lgeginin acimlayici faktor analizine iliskin bulgular yer
almaktadir. Olgegin giivenirlik katsayisi 0,947’dir. KMO &rneklem yeterliliginin 0,772
ile iyi diizeyde oldugu, x2=1136,557 ve p<0,001 anlamlilik gosterdigi tespit edilmistir.
Davranigsal niyetler 6lgegi, tek faktorlii bir yapidan olugsmaktadir ve bu yapidaki dort
ifadeden elde edilen analiz sonuglarina gore, varyansin %86,393'ti aciklanmaktadir.
Tek faktorlii olgegin faktor 6z degeri ise 3,456 olarak hesaplanmistir. Dolayisiyla
olcegin glivenilir ve gecerli oldugu sdylenebilmektedir.

Korelasyon Analizi Sonugclar:

Arastirmanin  hipotezi  kapsaminda  degiskenler = arasindaki iliskilerin
degerlendirilmesi amaciyla korelasyon analizi yapilmistir. Degiskenler arasmndaki
iligkinin yonii ve siddetinin belirlenmesine yonelik bu analizde, verilerin normal
dagilim gosterdigi durumlarda Pearson korelasyon analizi tercih edilmistir. Festival
algis1 ve boyutlarinin korelasyon analizi bulgularina Tablo 6’da, festival deneyimi ve
boyutlarinin korelasyon analizi bulgularina Tablo 7’de, festival algisi 6lgeginin
boyutlar1 ve festival deneyimi Olgeginin boyutlar:1 arasindaki korelasyon analizi
bulgularina Tablo 8'de yer verilmektedir.

Tablo 6. Festival Algis1 Olgegi ve Boyutlarmin Korelasyon Analizi Bulgulart

Festival Sosyo-Kiiltiirel =~ Turistik Yararlar =~ Ekonomik
Algist Yararlar Yararlar
Festival Algis: 1
Sosyo-Kiiltiirel Yararlar 0,838** 1
Turistik Yararlar 0,764** 0,466** 1
Ekonomik Yararlar 0,694** 0,360** 0,325** 1

#p<0,001
522



Gizem Corman 9(2) 2025
Giincel Turizm Arastirmalari Dergisi

Tablo 6’da yer alan korelasyon analizi sonuclarina gore festival algis1 ve alt boyutlar:
arasmndaki iligkinin anlamli ve olumlu yonde oldugu goriilmektedir. Toplam festival
algist ve sosyo-kiiltiirel yararlar (r=0,838*; p<0,001), turistik yararlar
(r=0,764**;p<0,001) ve ekonomik yararlar (r=0,694**; p<0,001) arasinda istatistiksel
acidan  yiiksek diizeyde olumlu yonde anlamli bir iliskinin oldugu
gozlemlenmektedir. Ilaveten festival algisinin tiim boyutlar1 arasinda istatistiksel
acidan olumlu ve anlamli diizeyde bir iliskinin oldugu tespit edilmistir.

Tablo 7. Festival Deneyimi Olgegi ve Boyutlarmimn Korelasyon Analizi Bulgular

Festival Keyif Kagis Ogrenme  Estetik
Deneyimi

Festival Deneyimi 1

Keyif 0,842** 1

Kagis 0,854** 0,617** 1

Ogrenme 0,798** 0,511** 0,596** 1

Estetik 0,864** 0,638** 0,666** 0,619** 1

*p<0,001

Tablo 7'de yer alan korelasyon analizi sonuglarma gore festival deneyimi ve alt
boyutlar1 arasindaki iliskinin anlamli ve olumlu yonde oldugu goriilmektedir. Toplam
festival deneyimi ve keyif (r=0,842**; p<0,001), kagis (r=0,854*%;p<0,001), 6grenme
(r=0,798**; p<0,001) ve estetik (r=0,864**; p<0,001) arasinda istatistiksel acidan ytiiksek
diizeyde olumlu yénde anlamli bir iligkinin oldugu gozlemlenmektedir. {laveten
festival deneyiminin tiim boyutlar1 arasinda istatistiksel acidan olumlu ve anlaml
diizeyde bir iligkinin oldugu tespit edilmistir.

Tablo 8. Festival Algis1 Olgeginin Boyutlar1 ve Festival Deneyimi Olgeginin Boyutlari
Arasindaki Korelasyon Analizi Bulgular1

Festival Sosyo-Kiiltiirel Turistik Ekonomik

Algist Yararlar Yararlar Yararlar
Festival Deneyimi  0,587** 0,430** 0,484** 0,407
Keyif 0,498** 0,319** 0,281** 0,585**
Kagis 0,407** 0,325** 0,286** 0,329**
Ogrenme 0,494** 0,490** 0,520** 0,154**
Estetik 0,575** 0,372** 0,571** 0,408**

Tablo 8 incelendiginde festival algis1 ve festival deneyimi arasinda olumlu yonde iyi
diizeyde ve istatistiksel agidan anlamli (r=0,587**, p<0,001) bir iliski tespit edilmistir.
Festival algis1 ve festival deneyimi boyutlarimin birbirleri ile olan iligkisi
degerlendirildiginde, boyutlar arasinda olumlu yonde anlamli bir iliski iginde oldugu
tespit edilmistir. Festival algisinin festival deneyimi boyutlarindan estetik ile
(r=0,575**, p<0,001) ile iyi diizeyde olumlu yonde anlamli bir iliskinin oldugu
gozlemlenmektedir. Festival algisinin ekonomik yararlar boyutu ile festival
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deneyiminin boyutlarindan olan 6grenme boyutu arasinda diisiik diizeyde olumlu
yonde anlamli bir iliskinin oldugu gozlemlenmektedir.

Regresyon Analizi Sonuclar1 ve Hipotez Testleri

Regresyon analizi, bagimli degisken ile bagimsiz degiskenler arasindaki iligkinin
belirlenmesi ve bu degiskenler arasindaki etkilesimin istatistiksel olarak agiklanmasi
amaciyla kullanilan bir yontemdir (Biiytikoztiirk vd., 2017). Arastirma hipotezlerinin
test edilebilmesi adma gerceklestirilecek olan regresyon analiz tiiriiniin
belirlenebilmesi i¢in dogrusal dagilim grafigi ¢ikarilmistir. Bu dogrultuda sagilim
grafigindeki verilerin dogrusal (lineer) yonde oldugu goézlemlendiginden dolay:
degiskenler arasindaki etkinin belirlenebilmesi igin basit regresyon analizi yapilmaistir.

Tablo 9. Festival Algis1 ve Festival Deneyimi Arasindaki Regresyon Analizi

Model R R? Diizeltilmis R? Standart Hata
1 0,587~ 0,344 0,342 0,60399

Bagimsiz Degisken: Festival Algisi

ANOVA-
Model Kareler Serbestlik  Derecesi Ortalama F-Degeri  Anlamhilik
Toplami (df) Kare (F) (Sig.)
Regresyon 49,939 1 49,939 136,896 ,000
Hata 95,213 261 ,345
Toplam 145,152 262
Bagimli Degisken: Festival Deneyimi
Bagimsiz Degisken: Festival Algisi
Model 1 Standardize Edilmemis Standardize t Sig.
Katsay1 Edilmis Katsay1
3 Std. Hata Beta
Sabit 1,326 217 6,114 ,000
Festival Algisi ,661 ,056 ,587 11,700 ,000

Bagimli Degisken: Festival Deneyimi

Tablo 9’daki R? degerine gore festival algismin festival deneyimi tizerindeki degisimin
%34,4'tinti agiklamaktadir. ANOVA testi analiz bulgular1 ise kurulan modelin
istatistiksel olarak anlaml ve giivenilir oldugunu belirtmektedir (F=136,896;p<0,001).
Regresyon katsayilar1 dikkate alindiginda, katilimcilarin festival algis1 yaklasimlar:
tizerindeki bir birimlik artisin festival deneyimini 0,587 diizeyinde artirdig1 ortaya
¢ikmaktadir (8=0,587). Bu bulgulardan hareketle “Katilimcilarin festival algisinin festival
deneyimleri iizerinde istatistiksel agidan olumlu ve anlamli bir etkisi vardir.” Hi hipotezi
kabul edilmisgtir.
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Tablo 10. Festival Algis1 ve Davranissal Niyetler Arasindaki Regresyon Analizi

Model R R2 Diizeltilmis R2 Standart Hata

1 0,4252 0,181 0,178 0,80430

Bagimli Degisken: Davranigsal Niyetler

ANOVA-?
Model Kareler Serbestlik ~ Derecesi Ortalama F-Degeri AI.llamhhk
Toplam1 (df) Kare (F) (Sig.)
Regresyon 37,279 1 37,2799 57,626 ,000
Hata 168,842 261 ,647
Toplam 206,121 262
Bagimli Degisken: Davramigsal Niyetler
Bagimsiz Degisken: Festival Algisi
Model Standardize Edilmemis Standardize t Sig.
Katsay1 Edilmis Katsay1
It Std. Hata Beta
1 Sabit 1,904 ,289 6,594 ,000
Festival Algisi ,571 ,075 ,425 7,591 ,000

Bagimli Degisken: Davranigsal Niyetler

Tablo 10’daki R* degerine gore festival algisimin davranigsal niyetler tizerindeki
degisimin %18,1'ini agiklamaktadir. ANOVA testi analiz bulgular1 ise kurulan
modelin istatistiksel olarak anlamli ve giivenilir oldugunu belirtmektedir
(F=57,626;p<0,001). Regresyon katsayilar1 dikkate alindiginda, katilimcilarmn festival
algis1 yaklasimlar: iizerindeki bir birimlik artisin davramigsal niyetler tizerinde 0,425
diizeyinde artirdifi ortaya c¢ikmaktadir (£=0,425). Bu bulgulardan hareketle
“Katilimcilarin festival algisimin davranigsal niyetler iizerinde istatistiksel acidan olumlu ve
anlamly bir etkisi vardir.” Hz hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 11 incelendiginde R? degerine gore festival deneyiminin davranigsal niyetler
tizerindeki degisimin %45’ini agikladig1 goriilmektedir. ANOVA testi analiz bulgular:
ise kurulan modelin istatistiksel olarak anlamli ve giivenilir oldugunu belirtmektedir
(F=213,774;p<0,001). Regresyon katsayilar1 dikkate alindiginda, katilimcilarin festival
algis1 yaklagimlar: tizerindeki bir birimlik artisin davranigsal niyetler tizerinde 0,671
diizeyinde artirdig1 ortaya c¢ikmaktadir (£=0,671). Bu bulgulardan hareketle
“Katilimcilarin festival deneyiminin davranissal niyetler iizerinde istatistiksel agidan olumlu
ve anlamli bir etkisi vardir.” Hs hipotezi kabul edilmistir.
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Tablo 11. Festival Deneyimi ve Davranigsal Niyetler Arasindaki Regresyon Analizi

Model R R? Diizeltilmis R*? Standart Hata
1 0,6712 0,450 0,448 0,65890
Bagimli Degisken: Davranigsal Niyetler
ANOVA-
Model Kareler Serbestlik ~ Derecesi Ortalama F-Degeri ~ Anlamlilik
Toplam1 (df) Kare (F) (Sig.)
Regresyon 92,809 1 92,809 213,774 ,000
Hata 113,312 261 434
Toplam 206,121 262
Bagimli Degisken: Davranigsal Niyetler
Bagimsiz Degisken: Festival Deneyimi
Model Standardize Edilmemis Standardize t Sig.
Katsay1 Edilmis Katsay1
it Std. Hata Beta
1 Sabit 1,005 ,213 4,715 ,000
Festival ,800 ,055 ,671 14,671 ,000

Deneyimi

Bagimli Degisken: Davranigsal Niyetler

Festival algisinin davranigsal niyet iizerindeki etkisinde, festival deneyiminin aracilik
roliinli incelemek amaciyla, Andrew Hayes'in SPSS Process v4.2 eklentisi
kullanilmigtir. Regresyon analizinde Hayes'in (2022) Model 4 cergevesinde
olusturulan model temel alinmistir. Bu modelde festival algis1 bagimsiz degisken,
festival deneyimi araci degisken ve davramigsal niyet bagimli degisken olarak
tanimlanmustir.

Tablo 12. Aracilik Etki Analiz Sonuglari

Toplam, Dogrudan ve Dolayh Etki (X-Y)

(Andrew Hayes)

Etki sh t p LLCI  ULCI c_cs
Toplam Etki ,228 ,030 7,591 ,000 ,169 ,288 425
Dogrudan Etki ,026 ,030 ,852 ,395 ,288 ,086 ,048
Dolayh Etki Etki BootSE BootLLCI BootULCI
Festival Deneyimi ,202 ,021 ,163 ,244
Standardize Edilmis Etki Etki BootSE BootLLCI BootULCI
Festival Deneyimi ,377 ,043 ,296 ,463

x (Bagimli Degisken): Festival Algisi, y (Bagimsiz Degisken): Davramgsal Niyet
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Tablo 12’de yapilan araci degisken analizinde, festival algisinin (x) davranigsal niyet
(y) tizerindeki toplam, dogrudan ve dolayli etkileri incelenmistir. Analiz sonuglarina
gore, festival algis1 degiskeninin davranigsal niyet tizerindeki toplam etkisi istatistiksel
olarak anlamli bulunmustur ( =,228, p <,001) ve %95 giiven aralif1 sifir degerini
icermemektedir [LLCI = ,169, ULCI = ,288]. Ancak festival deneyimi araci degisken
olarak modele dahil edildiginde, festival algisinin davramigsal niyet iizerindeki
anlamli olan dogrudan etkisinin anlamsizlastig1 goriilmektedir (3 =,026, p =,395). Bu
sonu¢ da soz konusu iligkinin biiyiik Olciide dolayli yollarla gerceklestigini
gostermektedir. Bulgulara gore festival deneyimi araciligiyla olusan dolayli etki
anlamli bulunmus (Etki = ,202, BootLLCI = ,163, BootULCI = ,244) ve bu etkinin
standardize edilmis degeri de oldukga ytiksek ¢ikmustir (B =,377, BootLLCI = ,296,
BootULCI =,463). Bu sonuglar, festival deneyiminin festival algis1 ve davranigsal niyet
arasindaki iligkide tam aracilik oldugunu ve festival algisinin biiyiik 6lgiide festival
deneyimi iizerinden ortaya ¢iktigin1 gostermektedir. Dolayisiyla “Festival algisinin
davranmgsal niyet iizerindeki etkisinde festival deneyiminin aracilik etkisi vardir.” Ha hipotezi

kabul edilmistir.
Festival 8=,571 . | Davranigsal
Algis1 Niyet
Festival
Deneyimi
&
¢’ 8=377
Festival > Davranigsal
Algisi 8=.026 Niyet

** Kesikli ¢izgi anlamsizlig1 gostermektedir.

Sekil 2. Arastirmanin Nihai Sonucu

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Festivaller, turizmin Onemli bir unsuru olarak, bir destinasyonun c¢ekiciligini
artirmada ve yerel kiiltiirtin tamitilmasinda kilit bir rol oynamaktadir (Esu & Arrey,
2009; Ilban & Komiir, 2019; Saatc & Tiirkmen, 2020). Belirli bir temaya sahip
festivaller, bir bolgenin kiiltiirel kimligini, tarihini ve degerlerini vurgularken (Atay &
Altmisik, 2017; Kagar & Ulug, 2024), ayni zamanda destinasyon markalasmasma
katkida bulunmaktadir (Chen, King & Lee, 2018). Bu tiir etkinlikler turistlerin
destinasyonu ziyaret etmeleri i¢in giiclii bir motivasyon kaynagi olustururken, yerel
halk icin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel faydalar saglamaktadir (Berberoglu, 2012).
Dolayisiyla festivallerin diizenlenmesi, destinasyonun tanimirligini artirarak turistik

iriin gesitliligi yaratmakta ve stirdiiriilebilir turizm gelisimini desteklemektedir.
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Bu arastirmada festival algis1 ve festival deneyiminin katilimcilarin davranigsal
niyetleri tizerindeki etkileri, III. Uluslararasi Gobeklitepe Film Festivali ornegi
tizerinden degerlendirilmistir. Arastirmaya katilanlarin yarisindan fazlasini erkekler
olusturmaktadir. Katilimallarin ¢ogunlugu bekar ve geng olup, yiiksek oOgretim
kurumlarmdan mezundur. Bu bulgulardan hareketle III. Uluslararas1 Gobeklitepe
Film Festivalinin daha ¢ok geng¢ ve egitimli bireyler tarafindan tercih edildigini,
katilimailarin biiyiik bir kisminin sosyal ve kiiltiirel etkinliklere ilgi duyan, cesitli
meslek gruplarmndan gelen kisilerden olustugunu gostermektedir.

Aragtirmada yapilan korelasyon analizi sonuglarina gore festival algis1 ve festival
deneyimi arasmndaki iligkiler istatistiksel agidan anlamli ve olumlu yonde
bulunmustur. Bu sonuglar, festivallerin algilanan yararlarmin ve katilimcilarin festival
deneyimlerini sekillendiren faktorlerin birbirleriyle giiclii bir etkilesim iginde
oldugunu gostermektedir. Ozellikle estetik ve sosyo-kiiltiirel yararlar gibi boyutlarm
festival deneyimi agisindan belirleyici oldugu anlasilmaktadir. Ekonomik yararlarmn
ogrenme boyutuyla daha diisiik bir iliskiye sahip olmasi, bu iki boyutun farkl algisal
dinamiklere sahip olabilecegini diisiindiirmektedir. Bu sonu¢ Getz & Page (2016)
tarafindan da vurgulanan, ekonomik algilarin festival deneyiminden ziyade bireylerin
daha genis toplumsal beklentilerine hizmet ettigi goriisiiyle ortiismektedir.

Arastirma kapsaminda yapilan regresyon analizi sonuglari, festival algisinin festival
deneyimi tizerindeki etkisinin istatistiksel agidan anlamli ve olumlu yonde etkiledigini
gostermektedir. Bu sonuglar, festivallerin algilanis bi¢iminin katilimc1 deneyimlerini
dogrudan etkiledigini vurgulayan mevcut alanyazinla tutarlilik gostermektedir (Pine
& Gilmore, 1999; Soylu & Sahin, 2024). Lee vd., (2011), festivallere katilan bireylerin
algiladig1 sosyo-kiiltiirel ve estetik faydalarin genel festival deneyimlerini olumlu
yonde etkiledigini belirtmektedir. Benzer sekilde Crompton & McKay (1997),
festivallerin algilanan yararlarinin katilimcilarin duygusal ve 6grenme deneyimlerini
sekillendirdigini vurgulamistir. Bu arastirma Ozellikle estetik boyutun festival
deneyimleri {izerindeki giiclii etkisini ortaya koyarak bu bulgular1 destekler
niteliktedir.

Alanyazinda festival algis;, memnuniyet ve sadakat ile iligskilendirilmistir (Alan &
Kizilcalioglu, 2020; Dalgi¢ & Birdir, 2019; Demirci, Yilmazdogan & Diismezkalender,
2020; Erdem, 2024; Jani & Mwakyusa, 2021; Tanford & Jung, 2017). Yapilan regresyon
analizinden elde edilen sonuglar, festival algisinin katilimcilarin davranigsal niyetleri
tizerindeki etkisini anlamli ve olumlu yonde ortaya koymaktadir. Bu dogrultuda,
katilimcilarin festival algisinin davramigsal niyetler {izerinde istatistiksel agidan
olumlu ve anlamli bir etkisi oldugu sonucuna ulasilmistir. Arastirma sonucu
testivallerin ziyaretciler {izerinde olumlu etkiler birakarak, ziyaretgilerin olumlu
davranissal niyet potansiyeline sahip oldugunu 6ne siiren mevcut alanyazmnla uyum
gostermektedir. Oztiirk & Yumuk (2016) calismalarinda festival algismin festival
ziyaretcilerinin davranigsal niyetlerini olumlu yonde etkiledigi sonucuna
ulagsmislardir. Benzer sekilde Demirci vd. (2020) ¢alismalarinda festival algisinin
ziyaretgilerin memnuniyetleri tizerinde olumlu bir etki gosterdigini vurgulamislardir.
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Dolayisiyla memnuniyet bireylerin tekrar ziyaret ve tavsiye etme niyetlerini olumlu
yonde etkilemektedir.

Arastirmada sonucunda festival deneyiminin davranigsal niyetler iizerinde olumlu
yonde iyi diizeyde anlamli bir etki sagladigi sonucuna ulagilmistir. Alanyazin ile
karsilastirildiginda, bu sonuglar festival deneyiminin ziyaretci davranislarini olumlu
yonde etkiledigini belirten aragtirmalarla tutarlilik gostermektedir (Avci, 2021; Baby,
2022; Cole & Chancellor 2009; Darvishmotevali, Tajeddini & Altinay, 2023; Kim &
Jamal, 2007; Lee vd., 2011; Park vd., 2010; Shen, 2014). Ozellikle festival deneyimi,
ziyaretcilerin memnuniyet diizeylerini ve katihm niyetlerini artirmada 6nemli bir rol
oynadigina isaret eden calismalari desteklemektedir. Cole & Chancellor (2009),
Darvishmotevali vd., (2023), Lee (2014), Park vd., (2010) ve Smith, Costello &
Muenchen (2010) calismalarinda, festival deneyiminin ziyaretgilerin davranigsal
niyetleri iizerinde olumlu bir etkisi oldugunu vurgulamiglardir. Bu baglamda
arastirma sonuglarinin, katilimcilarin festival deneyimi ile davranigsal niyetleri
arasindaki iliskinin giiclendirilmesi gerektigine dair literatiirdeki genel kaniy1
destekledigi soylenebilir.

Arastirmanin nihai sonucuna iliskin yapilan aracilik testine gore, festival algisinin
davranigsal niyetler tizerindeki dogrudan etkisi anlamli bulunmus, ancak araci
degisken olan festival deneyimi modele dahil edildiginde bu dogrudan etkinin
anlamliligini yitirdigi ve zayifladig1 goriilmektedir. Bu durum, festival deneyiminin
festival algis1 ile davranigsal niyet arasindaki iliskide tam aracilik rolii tistlendigini
gostermektedir. Nitekim festival algismin festival deneyimi {izerindeki etkisi ve
festival deneyiminin davranissal niyetler {izerindeki etkisi yiiksek ve anlamlhdir.
Sonuglar, katihmcilarin festivale iliskin algilarmin, davranigsal niyetleri {izerinde
dogrudan etkiden ziyade festival deneyimleri araciligiyla dolaylh olarak etkili
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu bulgu, festival organizasyonlarmm katilima
deneyimini zenginlestirici stratejilere odaklanmasinin 6nemini vurgulamaktadir.

Bu arastirma, festivallere yonelik algilar ve deneyimler baglaminda davranigsal
niyetlerin olusumuna yonelik biitiinciill bir bakis agis1 sunmaktadir. Onceki
calismalarda genellikle alg1 ve niyet arasindaki dogrudan iliski incelenmisken, bu
arastirma festival deneyimini araci bir degisken olarak modele dahil ederek
literattirdeki 6nemli bir boslugu doldurmustur. Ayrica modelin ortaya koydugu tam
aracilik etkisi, deneyim temelli yaklasimlarin festivaller baglaminda nasil isledigine
dair daha derinlemesine kuramsal goriiler sunmaktadir.

Sonug olarak, festivallerin bir destinasyonun marka kimligini giiclendirme ve turizm
potansiyelini artirmadaki roli, bu tiir etkinliklerin yerel ve kiiresel diizeyde daha fazla
desteklenmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Gobeklitepe Film Festivali gibi
organizasyonlar, kiiltiirel miras:1 turizmle bulustururken, bolgenin uluslararas:
arenada taninmasia ve siirdiiriilebilir bir turizm anlayisinin yayginlasmasina olanak
saglamaktadir.
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Gobeklitepe Film Festivalini ele alan arastirma sonuglarindan yola ¢ikarak,
destinasyonun turizm potansiyelini artirmak ve siirdiiriilebilir bir turizm anlayisimi
yayginlastirmak amaciyla asagida yer alan birtakim Oneriler gelistirilmistir.

Festival programia geleneksel yemek atolyeleri, halk oyunlar1 gosterileri
gibi yerel halkin kiiltiirel ve sanatsal etkinlikleri dahil edilerek katilimcilarin
kiiltiirel deneyimleri artirilabilir.

Festival alaninda yerel treticilere stant alanlari tahsis edilerek, hem
ekonomik katki saglanabilir hem de bolgenin yerel tirtinleri tanitilabilir.
Festival icin Ozel tur paketleri olusturularak bolgeye daha fazla turist
cekilebilir.

Yerel tireticiler, esnaf ve sanatcilarla is birligi yapilarak yerel ekonominin
desteklenmesi saglanabilir.

Festivalin belirli boliimleri (6rnegin acilis/ kaparus filmi, belgesel gosterimi
gibi) Gobeklitepe cevresine kurulacak gecici ve dogaya zarar vermeyen agik
hava sinemalarinda yapilabilir. Geceleri taglarin golgesinde film izleme
deneyimi, ziyaretgide unutulmaz bir etki birakabilir.

Festival organizasyonlarinda katilimcilarin duyusal, duygusal ve sosyal
deneyimlerini zenginlestirecek unsurlara yer verilebilir.

Film goOsterimlerinin yani sira atolye ¢alismalari, yonetmen-konuk
bulusmalari, interaktif etkinlikler ve sosyal alanlarin zenginlestirilmesi gibi
deneyim odakli unsurlar, katilimcilarin festivalden aldigi doyumu
artirabilir.

Bu arastirma III. Uluslararast Gobeklitepe Film Festivaline katilim saglayanlarin
festival algisi, festival deneyimi ve davranigsal niyetlerini dl¢gmek amaciyla nicel bir
arastirma ile ylritilmiistiir. Gelecek arastirmacilar icin katilmcilarin algilarinin
derinlemesine anlasilabilmesi, algilarin arkasindaki nedenleri ve festival deneyimini
etkileyen unsurlar1 daha iyi anlamaya yardimci olabilmesi adina miilakatlar ve odak
grup calismalar1 yapilabilir. Karsilastirmali arastirmalardan yararlanarak Gobeklitepe
Film Festivalinin, benzer temalara sahip diger destinasyonlardaki festivallerle
karsilastirilmasi, bolgenin rekabet avantajlarmni belirlemek adina fayda saglayabilir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Tesekkiir: Katkilarindan dolay1 hakemlere
tesekkiir ederim.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya
kurulustan destek alinmamuistir.

Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma
siireglerinde etik kurallara riayet edildigini
yazar(lar) beyan eder. Aksi bir durumun
tespiti halinde Giincel Turizm Arastirmalar:
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Dergisi'nin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim
sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Bilgilendirilmis Onam Formu: Tiim taraflar
kendi rizalari ile ¢alismaya dahil olmuslardir.

Etik Kurul Onayr: Istanbul Nisantast
Universitesi Etik Kurulundan 22.08.2024 tarih
ve 2024/08 sayili karar numaras: ile izin
alinmistir.

Veri Kullanilabilirlik Beyani: Arastirma
verileri paylasilmamuisgtir.
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