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Ozet

Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismelerin bir sonucu olarak, tim diinyada oldugu gibi tlkemizde de son zamanlarda
sikca karstlastigimiz kavramlardan biri olan dijital medya, bireylerin, toplumlarin ve kurumlarin bilgiye erisim, paylasim ve etkilesim
bicimlerinde kokli déniisiimler meydana getirmistir. Dijital medya, her ne kadar yeni bir iletisim ortamut gibi algilansa da esasen
icinde geleneksel medyanin sahip oldugu 6zellikleri de barindiran bir yaptya sahiptir. Dijital medya, gelencksel medyanin sundugu
icerikleri sayisal veriler kullanarak internet ortaminda ¢ok daha hizli bir sekilde sunmakta ve bu sayede aninda etkilesim
kurabilmektedir. Sosyal medya platformlari, podcastler, bloglar gibi farkli alanlarda kendini gsteren bu dinamik ortam, toplumlarin
iletisim bicimlerini ve yapilarini etkileyerek ¢agimizin 6nemli iletisim aracilarindan biri durumuna gelmistir. Dijital medyanin hizla
yaygtnlagtigt ve toplumsal yasamda kendine yet buldugu bu ortamda tilkemizde “dijital medya” kavrami/temasi lizetine hazitrlanmis
pek ¢ok calismanin ortaya ¢tkmast da kaginilmaz hale gelmistir. Bu konuyla ilgili pek ¢ok arastirma yapilmis olmasina karsin, dijital
medya ile ilgili yapilan calismalarin sistematik bir sekilde incelendigi kapsamli bir ¢alismanin bulunmamast, bu alanda 6nemli bir
bosluk olarak karstmiza ¢tkmaktadir. Buradan hareketle arastirma kapsaminda YOKTEZ, veri tabaninda yayimlanmus lisansiistii
tezler tematik icerik analizi yontemi kullamlarak incelenmistir. Arastirma sonucunda “dijital medya” temali en fazla tezin
yayimlandigt alan sosyal bilimler alant olarak tespit edilmistir. Yapilan calismalarda, nitel arastirma yontemleri arasinda en fazla
icerik analizi ve gbriisme tekniklerinin, nicel arastirma yontemleri arasinda ise anket tekniginin tercih edildigi; buna karsin, karma
yontem kullaniminin sinirlt diizeyde kaldigr gorilmistir. Dijital medya konusundaki lisansiisti tezlerde, gazetecilik ve iletisim
bilimleri alanlarinda yapilan ¢alismalarin agirlikta oldugu; dilbilim, uluslararast iliskiler ve miizik gibi alanlarda oldukga sinitlt sayida
calisma bulundugu belitlenmistir. Bu sonuclardan yola ¢ikilarak bu alanlarda daha fazla sayida galismaya ihtiyac oldugu
goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Medya, Dijitallesme, Tematik Analiz.
ANALYSIS OF DIGITAL MEDIA CONCEPT FROM THEMATIC PERSPECTIVE

Abstract

As a result of developments in new communication technologies, digital media has become one of the most frequently
encountered concepts in our country, as it has around the world, bringing about fundamental changes in the ways individuals,
societies, and institutions access, share, and interact with information. Although digital media is perceived as a new communication
medium, it essentially has a structure that also incorporates the characteristics of traditional media. Digital media uses digital data
to deliver the content offered by traditional media much more quickly over the internet, thereby enabling instant interaction. This
dynamic environment, which manifests itself in various areas such as social media platforms, podcasts, and blogs, has become one
of the most important communication tools of our time by influencing the communication forms and structures of societies. In
this environment where digital media is rapidly spreading and finding its place in social life, it has become inevitable that many
studies on the concept/theme of “digital media” have emetged in our country. Although many studies have been conducted on
this subject, the lack of a comprehensive study that systematically examines studies on digital media presents a significant gap in
this field. Based on this, postgraduate theses published in the YOKTEZ database were examined using the thematic content
analysis method within the scope of the research. The results of the study reveal that the field with the highest number of theses
on the theme of “digital media” is the social sciences. In the studies conducted, it was observed that among qualitative research
methods, content analysis and interview techniques were the most preferred, while among quantitative research methods, the
survey technique was the most preferred; however, the use of mixed methods remained limited. In postgraduate theses on digital
media, it has been determined that studies in the fields of journalism and communication sciences predominate, while there are
only a limited number of studies in fields such as linguistics, international relations, and music. Based on these results, it is clear
that more research is needed in these areas.
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1. Girig

Giiniimiizde dijital medya, toplumsal iligkilerden
tlke yonetimi ve uluslararast iliskilere kadar genis bir
yelpazede etkisini hissettiren bir iletisim aract olarak
karsimiza c¢tkmaktadir.  Ancak, teknolojideki hizli
gelismeler ve vyenilikler nedeniyle, dijital medyanin
kapsamini net bir sekilde tanimlamak oldukga zordur. Bu
dinamik yapi, dijital medyann sinrlarint belitlemeyi
giiclestirdigi gibi, yapilan tanimlarin kisa siirede yetersiz
hale gelmesine de neden olmaktadir. Yine de, dijital
medyanin genis kapsamini anlamak adina kavramla ilgili
tantmlamalardan yola ¢ikabilmek mimkindir. Tirk Dil
Kurumu (TDK) dijital kavramini, “sayisal” olarak,
medya kavramini ise “iletisim ortamt”  seklinde
aciklamaktadir (TDK Sézlugt, 2025). Térenli (2005: 87)
dijital medyays; “bir bolumi bilgi islemeye dayanan
bilgisayatlar, bir bolimi de iletisim araglarina 6zgl
vapilarin  bir arada bulundugu ortam” seklinde
tanimlarken, Ozdemir ve Tellan ise (2020: 385), “her
tirden verinin  elektrik-elektromekanik  devrelerle
uyumlu ‘O-1 ikiligindeki sayisal koda dontistirilmesi, cok
kugtik boyutlara/alanlara stkistirilabilmesi” olarak ifade
etmektedir. Bu tanimlamalardan hareketle, dijital medya
kavrami; sayisal yontemletle islenen ve aktarilan verilerin,
cesitli dijital platformlar araciligiyla tretilip paylasildigt
bir iletisim ortami olarak ifade edilebilir. Bu ortam,
yalnizca bilgi akisint  hizlandirmakla  kalmayip, aynt
zamanda bireylerin icerik iretimine dogrudan katilimint
saglayarak geleneksel medyadan ayrisan bir yapiya
sahiptir. Béylece dijital medya, teknolojinin sundugu
olanaklatla hem bireysel hem de toplumsal diizeyde yeni
etkilesim ve ifade bicimlerinin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirlamaktadir.

Dijital  medya, dijital kodlama sistemine
dayanarak iletisim strecindeki aktotrler arasinda es
zamanly, yiksek hizli, yogun kapasiteli, cok katmanli ve
karsilikhi etkilesim saglayan multimedya bicimindeki
iletisim araclanint ifade etmektedir (van Dijk, 2004:146
akt. Binark, 2007:5). Guciinii biyik 6l¢ide internetten
alan dijital medya, geleneksel kitle iletisim araclarint
internet, akilli telefonlar, tablet bilgisayatlar gibi araclarla
geride birakmakta ve ginimiizde pek ¢ok bireysel ve
toplumsal pratk bu araglarla internet ortaminda
gereeklestirilmektedir  (Yegen:  2015:88-89).  Ancak
Nalcaoglu (2007:9) ise, eskiyle tamamen ayrigan bir
yenilikten bahsetmenin dogru olmadigini, bilgisayar ve
internetin de bu devamliligin bir parcast oldugunu
belirtmektedir. Bu agcidan bakildiginda, geleneksel medya
tamamen ortadan kalkmamus; dijital medya, geleneksel
medyanin bazi 6zelliklerini biinyesinde barindirarak ve
bu 6zellikleri dijital teknolojilerle harmanlayarak melez
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bir teknoloji niteligi kazanmustir. Bu melez yapi, hem
gelencksel  medya  araclarnin temel  islevlerini
stirdiirmekte hem de dijitallesmenin sundugu etkilesim,
hiz ve erisilebilirlik gibi avantajlarla iletisim stireclerini
yeniden sekillendirmektedir. Bagka bir ifadeyle dijital
medya; gazete, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim
araclarinin ézelliklerini kendi yapisinda bir araya getiren
ve bunlar dijital teknolojilerin sundugu etkilesim, hiz ve
erisilebilitlik avantajlariyla zenginlestiren bir iletisim
platformu olarak 6ne ¢tkmaktadir.

Dijital medya, 21. yiizyilda bireyler, toplumlar ve
kurumlar arasindaki iletisim dinamiklerini derinden
donistirmis bir alan olarak konumlanmaktadir. Bu
durum toplum icinde de yeni iletisim kiltiirti baglatarak,
iletisim ortamlarinda kullanilan eski kavramlarin yerini
yeni kavramlara birakmustir. Alict konumundaki izleyici
kavrami “kullantciya”, tlketici kavramt da “Uretici”
kavramina doniigsmistir (Fermanoglu, 2019:1). Bireyler
bircok bilgi kaynagina ulasabildikleri dijital mecralarda,
yalnizca bilgiyi tiketen degil ayni zamanda treten bir
konuma da sahip olmusglardir. Bu siirecte geleneksel
medya araglarini tamamlayan dijital platformlar, bilgi
Uretimi, paylasimi ve titketim sireglerini hizlandirarak
kiiresel Olcekte yeni sosyal, kiltirel ve ekonomik
etkilesim bicimletine zemin hazitlamistir. Saltsiz ve
Dickinson’un vurguladigt gibi, iiretim teknolojilerinin
kullaniminin kolaylasmasi, 6ncelikle uzmanlagsmis medya
profesyonellerine olan ihtiyact azaltmakta, dijital
teknolojilerin  sundugu ¢ok yonli  yetenekler ise
calisanlann birden fazla gérevi yerine getirebilmesini ve
esnek bir i yapisint benimsemesini mimkiin kilmaktadir
(Saltsiz ve Dickinson, 2008:7). Bu durum, medyada
profesyonellik  ve uzmanlk kavramlarini yeniden
sekillendirirken, bireylerin medya tretim siireclerine
katilmint artirmustir. Artik herkesin bir icerik Ureticisi
olabilecegi bu ortam, medyanin demokratiklesmesine
katki saglarken, beraberinde bilgi kirliligi gibi yeni
sorunlarin da ortaya ¢tkmasina neden olmustur. Tirkiye,
dijital medya kullanimindaki artis ve dijital platformlarin
gunlik yasamdaki etkinligi bakimindan 6nemli bir
inceleme alani sunmaktadir. Ozellikle geng niifusun
teknolojiye  hizli  adaptasyonu,  sosyal = medya
platformlarinin yaygin kullanimi ve mobil cihazlarin
giinlitk yagsamin ayrilmaz bir parcast haline gelmesi, dijital
medyanin toplumsal etkilerini anlamak i¢in Turkiye’yi
dikkate deger bir 6rnek haline getirmektedir. Bunun yant
sira sosyal medya, cevrimici gazetecilik ve dijital
pazarlama gibi alanlarda yapilan akademik calismalar,
dijital medya ekosisteminin farklt yonlerini analiz etmek
isteyen arastirmactar icin zengin bir veri kayna@
olusturmaktadir. Ancak, Turkiye'de dijital medya
konusundaki  bilimsel = kaynaklarda, bu alandaki
calismalart tematik ve sistematik bicimde ele alan bir
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arastirma yer almamaktadir. Literatiirdeki bu eksiklik,
hem dijital medya arastirmalarinda ortaya c¢tkan ana
temalart anlamayt zorlastirmakta hem de gelecekteki
calismalara yonelik yonlendirici bir ¢er¢eve sunmayt
engellemektedir. Bu baglamdan yola ctkilarak bu calisma,
Turkiye'de dijital medya tzetine yapilan akademik
arastirmalarin tematik analizi yoluyla, bu alandaki bilgi
birikimini derinlestirmeyi amaclamaktadir.

Arastirmanin temel amact, dijital medya alaninda
tretilen caligmalarin teorik ¢ercevelerini, yéntemsel
yaklasimlarint ve konusal egilimlerini belirlemek, bu
egilimleri sistematik bir sekilde ortaya koyarak literatiire
katki saglamaktir. Dijital medya calismalari, hem yerel
hem de kiiresel baglamda bireylerin ve toplumlarin
dijitallesme stirecine nasil adapte oldugunu ve bu strecte
karstlasilan firsat ve zorluklart anlamada kritik bir role
sahiptir. Bu calisma, Turkiye’de dijital medya kavram
Uzerine yapilan akademik calismalarin kapsamh bir
haritasint  ¢tkararak, dijital medya arastirmalarinda
belirginlesen temalatt ve bu temalarin literatiirdeki yerini
ortaya koymayt hedeflemektedir. Bu nedenle calisma,
Turkiye baglaminda dijital medya ekosistemindeki hizlt
degisimlerin akademik arastirmalara yansimalarint
inceleyerek, alana iliskin  hem mevcut durumu
degerlendirmek hem de gelecekteki calismalar igin
Oneriler sunmak acisindan 6nem arz etmektedir.

2. Yontem

Calismada, dijital medya konusundaki akademik
verilerin  anlamli  bir sekilde siniflandirilmast  ve
yorumlanmasina elverisli olacagt dustincesiyle nitel
aragtirma yOntemlerinden olan dokiman analizi ve
tematik icerik analizi yaklasimi benimsenmistir. Nitel
arastirma, giindelik yasam icinde, 6znel ya da toplumsal
olay ve olgularin gercekei ve butinctl bir bakis acistyla
ele almp degerlendirildigi yorumlayict  yontemler
seklinde tamimlanmaktadir (Taylor ve Trujillo, 2001: 2).
Doktman analizi, belitli bir amact gerceklestirmek icin
kaynaklarin bulunmasini, okunmasini, not alinmasint ve
degerlendirilmesini iceren bir stirectir (Karasar, 2005:
86). Bagka bir ifadeyle, dokiiman analizi; basili veya
clektronik formatta (bilgisayar tabanhi ya da internet
erisimli) materyallerin incelenmesi ve bu materyallerin
iceriklerinin degerlendirilmesiyle olusan bir yéntemdir
(Bowen, 2009). Nitel arastirmalarda arastirmacilar icin
o6nemli bilgi kaynaklarindan olan dokiiman analizi,
belgeleri gézden gegirme ve analiz etme siirecini ifade
etmektedir.  Arastirmacdar dokiiman incelemesini
kullanarak ihtiyaclart olan veriyi gbzlem ya da goriisme
yapmaya gerek kalmadan elde edebilmektedir (Belikara,
2022: 63).Tematik icerik analizi ise, veri setlerini
anlamlandirmak ve yorumlamak amaciyla 6zellikle biyiik
veri setlerinde anlamlt kaliplarin belirflenmesine olanak
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tantyan etkili bir analiz yontemidir (Guest, MacQueen &
Namey, 2012). Bu yontem, nitel verilerin hem anlamsal
temalar cercevesinde analiz edilmesine hem de nicel
dagilimlarla  desteklenmesine  olanak  tanimakta
(Vaismoradi, Turunen & Bondas, 2013), verilerden
ortaya ¢tkan ana temalart veya desenleri belitleyerek
organize etmeye ve detaylandirmaya odaklanmaktadir.
Braun ve Clarke’a (2006) gore tematik analiz, verilerin
icerigindeki anlamlt temalar1 sistematik bir sekilde
tanimlamak, analiz etmek ve raporlamak icin esnek ve
yaygin olarak kullanilan bir yéntemdir. Bu c¢alismada
verilerin analizinde Braun ve Clarke (2006) tanimladig
timevarimsal ve anlamsal (semantik) tematik analiz
yaklagimt benimsenmistir. Timevarimsal tematik analiz
dogrultusunda, ¢alismada 6nceden belirlenmis kuramsal
bir cerceveye baglt kalinmadan, dogrudan verilerden
temalar tiretilmistir. Bu yaklagimda, analiz siireci
tamamen veri gidimli olup; veriler tekrar tekrar
okunarak, icerdikleri anlamli kaliplar ve Orintiler
uzerinden temalar olusturulmaktadir (Braun ve Clatke,
20006). Calisgmada, veri odakli bu yaklasim sayesinde,
alandaki  egilimlerin  dogrudan  ortaya  ¢ikmast
saglanmistir. Aymt zamanda analiz sireci, anlamsal
(semantik) diizeyde yuritilerek, dijital medya konulu
tezlerin baslklarinda gecen ifadeler, dogrudan actk
anlamlar Gzerinden degerlendirilmistir. Patton’un (1990)
tanimina gore semantik analiz, yazilanin ya da s6ylenenin
Otesine gecmeden, icerikteki kaliplari, tekrar eden
oruntileri ve bu 6riuntllerin tasidigt anlamlart ortaya
koymayt amacglar; bir bagka ifadeyle yalnizca verinin
gosterdigi  anlamlari  yorumlar/6rtinti kurar;  bu
dogrultuda calismada, verilerdeki ylzeysel anlamlara
sadik kalinarak, betimleyici bir yaklasimla analiz
gerceklestitilmistir. Arastirmanin amacina uygun olarak,
secilen kaynaklarin igerikleri tematik ve metodolojik
acidan analiz edilmis, elde edilen bulgular kapsamlt bir
sckilde aragtirmaci tarafindan  degetlendirilmistir.
Aragtirmanin evrenini Tirkiye’de dijital medya kavrami
kullanilarak yapilan akademik calismalar
olusturmaktadir. Orneklem olarak YOKTEZ veri
tabaninda yer alan ve dijital medya kavramini ele alan
lisansiistii tezler secilmistir. YOKTEZ veri tabaninda 25
Aralik 2024 tarihine kadar yayinlanan ve tez bashginda
“dijital medya” kelimesi gecen toplam 111 lisanstistd tez
tespit edilmistir. Bu tezlerden 2’sine erisim izni olmadigi
icin toplamda 109 tez analize tabi tutulmustur. Veriler,
tematik analiz yontemi ile kodlanmis ve ana temalar
belitlenmistir. Kodlama islemi sirasinda caligmalarda
kullanilan teorik cerceveler, arastirma yontemleri ve
konusal odaklar detaylt olarak analiz edilmistir.

2.1. Aragtirma Sorulari
Bu calismada, Turkiye’de dijital medya kavrami
kullanilarak yapilan akademik calismalarin tematik bir

analizini sunmak amaclanmistir. Calisma, dijital medya

69



Avrasya Terim Dergisi, 2025, 13 (2): 67 - 76

konulu tezlerden elde edilen verilerin kodlanmasint ve
temalar halinde siniflandirilmasini kapsamaktadir. Bu
dogrultuda aragtirmanin cevap aradigi sorular sunlardir:

1. Turkiye’de dijital medya kavramiyla
yapilan caligmalar, tematik acidan hangi kategorilerde
yogunlagmaktadir?

2. Dijital medya kavramuyla ilgili yapilmis
calismalarin yillara gore dagilimi nedir?

3. Hangi bilim dallarinda dijital medya
kavramuyla ilgili calismalar yapilmistir?

4. Turkiye’de dijital medya tizerine yapilan
calismalarda hangi arastirma yontemleri ve veri toplama
araclart kullanilmaktadir?

5. Bu caligmalarin odak noktalari nelerdir?
2.2. Aragtirmanin Onemi

Dijital medya kavrami, glnimiz iletigim
ckosisteminde hizla gelisen bir alan olarak, hem
akademik hem de pratik baglamda artan bir ilgi odagidur.
Turkiye 6zelinde, dijital medya arastirmalart genellikle
sosyal medya, dijital pazarlama, ¢evrimici gazetecilik ve
kullanict  davransglart gibi konulara odaklanmaktadir.
Ancak, bu c¢alismalarin  hangi temalar etrafinda
sekillendigi ve dijital medya literatiiriine nasil bir katki
sundugu konusunda sistematik bir inceleme eksikligi
bulunmaktadir.

Bu calismanin amaci, Tirkiye’de dijital medya
alaninda yapilan akademik calismalarin tematik haritasint
ctkararak, arastirma bogluklatint ve yeni firsatlart ortaya
koymaktir. Elde edilen bulgularin, arastirmacilar ve
uygulayicilar icin yonlendirici bir rehber niteliginde
olacag dusinilmektedir. Bu baglamda, arastirmamn,
akademik literatirdeki bosluklarin tespit edilmesine
katkida bulunarak, gelecek calismalara yén verecegi
6ngorilmektedir.

3. Bulgular

Arastirma  kapsaminda, YOKTEZ  veri
tabaninda “dijital medya” anahtar kelimesiyle taranan ve
incelenen 109 lisanststi teze ait bulgular, Cizelge 1’de
sunulmus ve yorumlanmustir.

Cizelge 1°’de yer alan YOKTEZ verilerine gore;
“dijital medya” kavrami kullamlarak yayinlanan 78
yiksek lisans, 30 doktora ve 1 adet tipta uzmanhk
diizeyinde tezin yer aldigt goriilmektedir. S6z konusu
veriler  dogrultusunda;  “dijital medya” kavrami
cercevesinde hazirlanan tezlerin biyiik ¢ogunlugunun
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yiksek lisans diizeyinde olmast (78 tez), bu alandaki
akademik ilginin heniiz erken veya gelismekte olan bir
evtede  yogunlastigini  gbstermektedir.  Doktora
diizeyinde hazirlanan tez sayisi, yiiksek lisans tezleriyle
kiyaslandiginda olduk¢a simrhidir. Bu  fark, dijital
medyanin  hald akademik olarak kurumsallasmakta
oldugunu ve doktora diizeyinde uzmanlagmis tematik
alanlarinin  hentiz yeterince ¢esitlenmedigine isaret
etmektedir. Tipta uzmanlk diizeyinde yalnizca bir tez
bulunmast ise, dijital medyanin heniiz saglik bilimleri gibi
teknik ve uygulamali disiplinlerde yayginlasmadigint veya
disiplinler arast gecisin sinirlt kaldigin géstermektedir.

Cizelge 1. Diizeylerine Gére Lisanststii Calismalar.

Tez Duizeyi F Yo
Yiksek Lisans 78 71,56
Doktora 30 27,52
Tipta Uzmanlik 1 0,92
Toplam 109 100

Cizelge 2’de yer alan tezlerin yillara gbre dagilimi
incelendiginde; dijital medya kavramina iliskin ilk
¢alismanin 2003 yilinda gerceklestirildigini
gorilmektedir. 2003, 2005, 2008 ve 2009 gibi yillarda
dijital medya kavramuyla iligkili tezlerin ¢ok az sayida
olmast, bu dénemde dijital medyanin heniiz yeni bir alan
olarak gorilmesiyle iliskilendirilebilir. 2015 yilindan
sonta bu kavramla ilgili tezlerin sayisinda artig dikkat
cekmektedir. Yillara goére tez sayiarindaki artig ve
degisim, dijital medyanin akademik alandaki 6neminin ve
bu alana duyulan ilginin giderek arttigini géstermektedir.
Ozellikle son yillarda dijital medya, hem toplumsal hem
de teknolojik doéntstimlerin 6nemli bir pargast haline
gelmis ve bu durum akademik ¢alismalarin yonelimini de
etkilemistir. 2020 ve sonrasinda, 2023’te 20 tezle zirveye
ulasan bir ilgi séz konusudur. Bu durumu, dijitallesmenin
pandemi siirecinde hiz kazanmasiyla agiklanabilir.
Insanlarin yasamlarinin bityiik 6liide dijital platformlara
tasinmast, bu alandaki akademik calismalarin artmasina
katki saglamis olabilir.

Gizelge 3’teki veriler incelendiginde; dijital
medya kavramina yonelik en fazla tezin hazirlandig
enstitiniin ~ Sosyal  Bilimler — Enstitisi  oldugu
gorilmektedir. Sosyal Bilimler Enstitiisi’nii, Lisanstisti
Egitim Enstitiisii ve Egitim Bilimleri Enstitiist takip
etmektedir. Tip Fakiiltesi'nde ise yalnizca bir ¢alisma
yaptlmistir. Bu  dagilm, dijjital medya alamindaki
akademik dretimin biyik Ol¢lide sosyal bilimler
odaginda sekillendigini gostermektedir. Ozellikle Sosyal
Bilimler Enstitisi'nin bu alanda 6ne ¢tkmasi, dijital
medyanin sosyolojik, iletisimsel ve kiiltiirel boyutlarinin
arastirmalarda daha cok ele alindigint ditsiindtirmektedir.
Lisansiisti Egitim ve Egitim Bilimleri Enstitiilerinin de
bu alanda katk: sunmast, dijital medya ile egitim iliskisine
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dair temalann gelismekte oldugunu géstermektedir.
Buna karsihk, Tip Fakiltesinde yalnizca bir tez
bulunmasi, dijital medyanin heniiz saglk bilimleri
alaninda yeterince akademik ilgi gbrmedigini ortaya
koymaktadir.

Cizelge 2. Lisansustii Tezlerin Yayinlandigi Yillar.

Yillar F %
2024 14 12,84
2023 20 18,35
2022 14 12,84
2021 5 459
2020 14 12,84
2019 19 17,43
2018 7 6,42
2017 3 2,75
2016 3 2,75
2015 4 3,67
2014 2 1,83
2009 1 0,92
2008 1 0,92
2005 1 0,92
2003 1 0,92

Toplam 109 100

Cizelge 3. Dijital Medya Kavramiyla Tlgili Tezlerin
Enstitillere Gore Dagilimi.

Enstitiiler F %
Fen Bilimleri Enstitist 4 3,67
Lisansiistii Egitim Enstitiisi 19 17,43
Sosyal Bilimler Enstitiisii 73 67,89
Egitim Bilimleri Enstitiisii 7 6,42
Yurtdist Enstitiist 3 2,75
Ekonomi ve Sosyal Bilimler Enstitiisti 2 1,83
Tip Fakiltesi/Cocuk  Saghgt ve 1 0,92
Hastaliklan Anabilim Dals

Toplam 109 100

Cizelge 4’te yer alan veriler incelendiginde; dijital
medya konulu lisanststid calismalar icinde en fazla
arastirma yapilan bilim dali Gazetecilik (%022,94) olarak
6ne ctkmaktadir. Gazetecilik bilim  alanini, iletisim
bilimleri (%14,68), radyo televizyon (%9,14), halkla
iliskiler (%9,14), egitim ve Ogretim (%9,14) bilim
alanlarimin  takip ettigi  gbrilmektedir.  Gazetecilik
alaninin en yiiksek yiizdeye sahip olmasi, dijital medyanin
haber tretimi, dagiimi ve tiketimindeki déniisimiin bu
alanda yogun bir sekilde arastinildigint soyleyebiliriz.
Geleneksel gazeteciligin dijitallesmesi, sosyal medyanin
haber kaynag: olarak yiikselisi gibi konular bu alandaki
calismalart artirmis  olabilir. Iletisim Bilimleri bilim
dalinin dijital medyanin temel inceleme alanlarindan biri
olmast sebebiyle, dijital teknolojilerin bireyler ve
toplumlar  arasindaki  iletisim  bicimlerini  nasil
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sekillendirdigine dair calismalarin yapilmis olabilecegi,
dijital platformlarin halkla iliskiler stratejilerinde ve
egitim streglerinde sundugu yeniliklerin bu alanlardaki
calismalart tesvik etmis olabilecegi séylenebilir. Cizelge
#4te yer alan dagilima genel olarak bakildiginda; dijital
medya Uzerine yapian arastirmalarda disiplinler arast
calismalarin artirilabilecegi ve daha az calisilan alanlarin
gelecekteki arastirmalar icin Gnemli bir potansiyel
tasidigint gbstermektedir.

Cizelge 4. Dijital Medya Kavramyla Tlgili Yapilmis
Lisansustii Calismalarin Konu Etiketine Goére Analizi.

Konular F %
Mimarlik 5 4,59
Radyo Televizyon 10 9,17
Isletme 6 5,50
Gazetecilik 25 22,94
Kamu Yo6netimi 2 1,83
Sosyoloji 6 5,50
Cocuk Saglig1 ve Hastaliklart 1 0,92
Reklamcilik 5 4,59
Iletisim Bilimleri 16 14,68
Halkla Tliskiler 10 9,17
Turizm 1 0,92
Egitim ve Ogretim 10 9,17
Sivil Havacilik 1 0,92
Calisma Ekonomisi ve Endustti 1 0,92
Mliskileri

Tirk Dili ve Edebiyatt 1 0,92
Siyasal Bilimler 2 1,83
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar 1 0,92
Glizel Sanatlar 2 1,83
Muzik 1 0,92
Antropoloji 1 0,92
Dilbilim 1 0,92
Uluslararas Tligkiler 1 0,92
Toplam 109 100

Cizelge 5te dijital medya ile ilgili akademik
calismalarin  hangi konulara odaklandigint  ve bu
odaklann yiizdelik dagilimi goriilmektedir. Bu dagilim,
arastirmacilar ve uygulayicilar icin dijital medya ile ilgili
gelecekteki  calismalanin  odaklanabilecegi  alanlar
hakkinda ipuclart  vermektedir.  Cizelgeye — gore;
%37,61’lik oranla ¢alismalarin biyik bir kismum dijital
medya araglari/ortamlart  ve  kullanimi  baglamlt
arastirmalar  olusturmustur. Dijital medyanin teknik
altyapisina, platformlarina ve kullanim sekillerine olan bu
ilgi, alanin teknolojik boyutlarina duyulan meraki
yansttmaktadir.  Dijital  medyada  propaganda,
sosyallesme, yapay zeka gibi kritik konularda yapilan
calismalarin daha siurlt kalmasi, bu alanlarin gelecekte
daha fazla arasturma yapimasi gereken bashklar
oldugunu ortaya koymaktadir.
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Cizelge 5. Dijital Medya Temali Lisansiistii Calismalarin
Konu Dagilimu.

Cizelge 6. Dijital Medya Temalt Lisanststii Calismalarin
Bilim Dallarina Gére Dagilimu.

Konular F % Bilim Dal F %
Dijital medyanin egitimdeki 4 3,67 Ceviribilim BD 1 0,92
yeri/kullanimi Alman Dil Egitimi BD 1 0,92
Dijital medyanin rolu/islevselligi 14 12,8 Siyaset Bilimi 1 0,92
Dijital medya okuryazarligi 16 14,68 Bilgi Teknolojileri ve Sosyal Medya | 1 0,92
Dijital medya ve sosyallesme 3 2,75 BD
Dijital medya ve propaganda 2 1,83 Mimarhk BD 5 4,59
Dijital medya ataglari/ortamlart ve 41 37,61 Sosyoloji BD 4 3,67
kullanimi baglaml calismalar Pazarlama BD 3 2,75
Dijital medya ve 12 11,01 Medya ve Iletisim Sistemleri BD 6 5,50
pazarlama/marka/reklam/imaj/ tasar Tasarim/ Sanat ve Tasarim BD 2 1,83
1m baglamli calismalar Radyo Televizyon/Radyo Televizyon | 12 11
Salt Dijital medya baglamli ¢aligmalar 11 10,09 ve Sinema BD
Dijital medya ve yapay zekd baglamli 2 1,83 Tletisim Bilimleri BD 12 11
calismalar Arap Dili Egitimi BD 1 0,92
Dijital medya ve siyaset baglaml 4 3,67 Yeni Medya ve Iletisim Yontemleri | 1 0,92
calismalar BD
Toplam 109 100 Sosyal Antropoloji BD 1 0,92
Iletisim ve Tasarim BD 1 0,92
Cizelge 6’da farkli bilim dallar tarafindan dijital Okul Oncesi Egitimi BD 2 1,83
medya temali hazirlanan lisansiistil tezlerin dagilimut yer Gazetecilik/ Genel Gazetecilik BD 20 18,35
almaktadir. Dijital medya pek cok farkli disiplinde Halkla Iliskiler BD 6 5,50
kendine yer bulmus olmasina karsin, cizelgeye gore, en Kisilerarast lletisim BD 1 0,92
fazla Gazetecilik/Genel Gazetecilik bilim dalinda Halkla H'i§k'ﬂef Vevl_{ek_lamcmk BD 5 4,59
calisma yapildigi, bu bilim dalini takiben Radyo Sosyal Bilgiler Egitimi _ 1 0,92
Televizyon/Sinema ve {letisim Bilimleri bilim daliun yer ~ _F'en Bilgisi Ogretmenligi BD ! 0,92
aldizi  georilmektedir. Bu  dagiim, dijital medya Yeni Tiitk Edebiyati BD 1 0,92
konusunun Oncelikle iletisim temelli disiplinlerde Reklamailik ve Tanitim BD 4 3,67
$ P —
sunlastigini ozellikle azetecilik alaninda Medya ve Kildirel Galiymalar BD L 0,92
yogumastgint, - 0z¢ll gaz Basin Yaymn BD 2 1,83
dijitallesmenin etkilerinin akademik olarak stk¢a ele S Eaicmi BD 1 0.2
) B . Fitimi ,
alindigint gostermektedir. Yeni Medya BD 5 133
Isletme 4 3,67
Otel Yéneticiligi BD 1 0,92
Cizelge 7’de dijital medya konusu ile ilgili nitel Cocuk Nérolojisi BD 1 0,92
arastirma yontemi kullanilarak hazirlanmig 46 ytksek Toplam 109 100

lisans ve 16 doktora tezinin bulundugu gérillmektedir.
Nicel arastirma yontemi yiksek lisans tezinde 25,
doktora tezinde 8 tipta uzmanlk da 1 tane mevcutken,
karma aragtirma yontemi ise toplamda 13 kez
kullandlmistir. Bu ¢izelgeden hareketle lisansiistii tez
calismalarinda ¢ogunlukla nitel arastirma yontemlerinin
kullanddigini séylemek miimkiindiir. Nicel yontemlerin
gbrece daha az kullanddmasi, bu alandaki Olgilebilir,
istatistiksel veri toplama ve analiz ¢alismalarinin sinurl
kaldigini; buna karsin arastirmalarin daha ¢ok anlam
¢oziimleme veya icerik yorumu gibi konulara
odaklandigina isaret etmektedir.

eurasscience.com

Cizelge 7. Dijital Medya Konulu Calismalarda Kullanilan
Arastirma Yontemleri.

Yoéntem | YL D TU Toplam
F | % F | % F | %

Nitel 46 | 59 16 | 53 - |- 62

Nicel 25 | 32 8 |27 1 | 100 | 34

Karma* 7 19 6 |20 - |- 13

(Nitel+N

icel)

Toplam | 78 | 100 | 30 | 100 | 1 | 100 | 109

*Karma yontemde kullandan veri toplama araglari ayr ayr
degerlendirilerek cizelgeye eklenmigtir. YL: Yiksek Lisans, D:
Doktora, TU: Tipta Uzmanlik.
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Cizelge 8’de lisanststi tezlerde kullanilan veri
toplama teknikleri gériilmektedir. Lisanststii tezlerde en
fazla kullanilan veri toplama aracinin anket daha sonra
sirastyla  icerik analizi, g6risme, betimsel analiz,
dokiiman analizi, vaka analizi, séylem analizi, gézlem,
gOstergebilim ve olgu sunumu oldugu goriilmektedir. Bu
dagilim, arastirmacilarin dijital medya ¢alismalarinda hem
nicel (anket) hem de nitel (i¢erik analizi, gbriisme, séylem
analizi) veri toplama tekniklerini tercih ettigini
gostermektedir. Anketin en yaygin yéntem olmasi, dijital
medya kullanicilarina  dair egilimleri 6l¢me istegini
yansitirken; icerik ve sOylem analizi gibi teknikler, medya
metinlerinin yapisal ve ideolojik ¢6ztimlemelerine olan
ilglyi gostermektedir.

Cizelge 8. Lisansiistii Tezlerde Kullanilan Veri Toplama
Teknikleri.

Arastirma YL D TU Toplam
Yoéntemi Say1 Say1 | Say1 F %
(veri

toplama

teknigi)

Anket 30 1 1 42 32,56
Betimsel 10 5 - 15 11,63
Analiz

Icerik Analizi 18 6 - 24 18,60
Gorusme 13 1 - 24 18,60
Gostergebili 1 - - 1 0,78
m

Soylem 3 1 - 4 3,10
Analizi

Doktuman 3 2 - 5 3,88
Analizi

Gozlem 3 - - 3 2,33
Vaka analizi 2 3 - 5 3,88
Olgu sunumu - 1 - 1 0,78

YL: Yiiksek Lisans, D: Doktora, TU: Tipta Uzmanlik.

YOKTEZ verilerine gére; dijital medya konulu
tezlerin en fazla yogunlastigt alan Gazetecilik olup, bu
alanda 25 tez hazitlanmustir (Cizelge 4). Benzer sekilde
Cizelge 6’da yer alan bilim dallarina bakildiginda da en
fazla Gazetecilik/Genel Gazetecilik (20) bilim dallarinda
lisanstistil tezin hazirlandigy dikkat cekmektedir. Cizelge
9’da ise, Gazetecilik bilim dalinda hazirlanan ¢alismalarin
tematik analizi sunulmustur. Buna gére bu alanda, dijital
medyada yer alan habercilik anlayist ve haber analizi,
dijital medyada haberin ve gazetecigin déntsimd ile ilgili
calismalarin  daha fazla yer aldigr gorilmektedir.
Dijitalligin =~ bu  denli hakim oldugu ginimiiz
toplumlarinda dijital medya okuryazarligi, dijital medya
ve cocuk gibi 6nemli konularla ilgili hazirlanmis
calismalarin ¢ok kisith kaldigt sGylenebilir.
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Cizelge 9. Dijital Medya Temalt En Fazla Tez Yazilan
Bilim Dalinda (Gazetecilik) Arastirma Konular.

Konular F %
Dijital medyada haber/habercilik/haber 7 28
analizi

Dijital medyada haber ve 6 24
dontsim/gazetecilik pratikleti/yapay

zeka

Dijital medya ve dezenformasyon/haber 3 12

ve gerceklik

Dijital medya okuryazarligi 1

Dijital medya ve izleyici/okuyucu 3

Dijital medya ve reklam 2 8
1
2

Dijital medya ve cocuk
Dijital medya ve siyaset
Toplam 25 100

4. Tartisma ve Sonug

Dijital  teknoloji  olanaklarinin  yaninda,
geleneksel medyanin  bazt  temel 6zelliklerini  de
bunyesinde barindiran dijital medya; etkilesim, icerik
Uretimi ve katlm streclerini genisleterek bireylerin
toplumsal, kultiirel ve ekonomik alanlarda daha aktif
roller Ustlenmesine imkan tantyan ¢ok boyutlu bir
iletisim ortamt sunmaktadir. Bu yoniyle dijital medya,
Lev Manovich’in (2001) de vurguladigt gibi, siirekli
olarak yeni teknolojik Gzelliklerle donatilabilen ve bu
nedenle “yeni” olarak adlandirilan dinamik bir yapt
sergilemektedir. Bu ¢alisma ile Tirkiye’de dijital medya
konulu lisansisti tezler incelenerek, bu alandaki
akademik caligmalarin yontemsel tercihlerini ve ele alinan
temalarini analiz etmek, ayrica literatire bu konuda
yapilan caligmalara yonelik genel bir cerceve sunmak
amaglanmustir. Bu dogrultuda arastirma kapsaminda
hazirlanan sorulara yamit bulmak amactyla temalar
olusturulmus ve bu temalara gére veriler toplanmustir.

CGalisma kapsaminda elde edilen bulgulara gére;
dijital medya kavrami kullanilarak hazirlanmis en eski tez,
2003 yilinda Fuat Taskiranoglu tarafindan yazilan
“Dijital Medyada Mimari Tasarim: Tasarimu Tasarlamak”
baslikli calismadir. Ozellikle 2019 yilindan sonra dijital
medya kavramiyla ilgili hazitlanmis tezlerin sayica
fazlaligr dikkat ¢ekmektedir. Analiz sonuclarina gore,
dijital medya arastirmalarinda nitel yontemlerin agirliklt
oldugu, bunlart nicel ve karma yontemlerin izledigi
gorilmistir. Bu durum, daha énce yapilmus
arastirmalarda da benzerlik géstermektedir. Ornegin,
Yin (2018) ile Miles ve Huberman (1994),
gerceklestirdikleri caligmalarinda dijital medyanin yapisal
ve iceriksel dinamiklerinin derinlemesine incelenmesini
gerektiren alanlarda nitel yaklagimlanin daha elverisli
oldugunu ortaya koymustur. Benzer sekilde Snelson
(2016), 2007 ile 2013 wyillar1 arasinda yayimlanan 229
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sosyal medya arastirmasint inceledigi bir derlemede, nitel
ve karma yontemlerin sosyal medya arastirmalarinda
yaygin olarak kullanildigini belirtmistir. Bu bulgular,
dijital olmayan medya c¢alismalariyla karsilastirildiginda
da benzer bir egilimi ortaya koymaktadir. Ornegin,
Krippendorff (2004), medya iceriklerinin analizinde nitel
yontemlerin sagladigt derinlemesine anlayist vurgulamis
ve bu yontemlerin medya arastirmalarinda siklikla tercih
edildigini ifade etmistir. Benzer sekilde, Posos Devrani
ve Kesici (2020) tarafindan gergeklestirilen calismada,
incelenen 119 tezin 72’sinde nitel yontemlerin tercih
edildigi belirlenmistir. Bu durum, medya alaninda nitel
aragtirma yontemlerinin yayginligint destekleyen ampirik
bir bulgu niteligi tasimaktadir. Hunting (2021) ise,
niteliksel medya arastirmalarinda nicel  verilerin
entegrasyonunu tartigmakla birlikte, icerik analizinin
medya iceriklerini derinlemesine anlamada hala merkezi
bir yéntem oldugunu vurgulamaktadir. Jin (2024) de
sosyal medya baglaminda sesli veri analizine dikkat
cekmesine ragmen, gelencksel metin temelli nitel
analizlerin gecerliligini ve etkililigini korudugunun altin
cizmektedit.

Arastirmada nitel calismalarda en fazla icerik
analizi ve gbrisme tekniklerinin, nicel ¢alismalarda ise
anket yonteminin tercih edildigi tespit edilmistir. Bu
durum, arastirmacilarin dijital medya kullanicilarinin
deneyimlerini, tutumlarini ve igerik Uretim siireclerini
daha iyi anlamak amaciyla dogrudan veri toplama
tekniklerine yoneldigini géstermektedir. Ozellikle icerik
analizi, dijital medya iceriklerinin biiylik veri kiimeleri
tzerinden incelenmesine olanak tantyarak sosyal,
kiltirel ve politik egilimlerin beliflenmesinde etkili
olmaktadir (Neuendorf, 2017; Melek, 2021). Analiz
sonuglarina gore, dijital medya konusundaki tezlerin
buytk bir kisminin Sosyal Bilimler Enstitlsii blinyesinde
hazirlandigt gérilmistir. Bu durum, bu alanin toplumsal
ve kiltirel boyutlarinin arastirmalarda merkezi bir yer
tuttugunu ve dijital medyanin yalnizca teknolojik bir olgu
degil, aynm1 zamanda derin bir toplumsal doniisiim aract
oldugunu da desteklemektedir. Nitekim Hilbert (2020)’in
gerceklestirdigi  calismasinda,  dijital  teknolojilerin,
insanlik tarihindeki ilk teknolojik devtimlerden bu yana
en oOnemli  sosyo-ekonomik  evrim  asamasini
olusturdugunu belirtmistir. Bu bakis acis1, dijital
medyanin toplumsal yapilar tzerindeki donistiiriicl
etkisini vurgularken, Muringa ve Adjin-Tettey’in (2024)
calismast da bu donisimin birey dizeyindeki
yansimalarina 15tk tutmaktadir. S6z konusu aragtirmada,
tniversite 6grencileri arasinda medya okuryazarliginin,
demokratik siireclere katilimi ve toplumsal degisimi
olumlu yoénde etkiledigi; Ogrencilerin politik  bilgi
diizeylerini artirarak toplumsal doniigiime katk1 sagladig
ortaya konmustur.
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YOKTEZ verilerinden elde edilen bilgiler
15151nda, dijital medya kavramini temel alarak calismanin
merkezinde kullanan tezlerin ¢oklugu da dikkat
¢cekmektedir. Bu durum, dijital medyanin 6zellikle sosyal
bilimler agisindan dinamik ve siirekli gelisen bir inceleme
alant oldugunu ortaya koymaktadir. Bununla birlikte
sosyal  bilimlerde hazirlanan  tezlerin  medyanin
doéntstimiini anlamada kilit bir role sahip oldugunu da
sOylemek mumkindiir. Bulgular ayrica, dijital medya
arastirmalarinin  disiplinlerarast bir yon kazandigini,
ancak bazi disiplinlerin (6rnegin miuzik, antropoloj,
dilbilim,  uluslararast  iliskiler)  yeterince  temsil
edilmedigini de gostermektedir. Bu durum, literatiirdeki
bir bosluga isaret etmekte ve disiplinlerarast
yaklagimlarin bu alanlara entegre edilmesinin 6nemini
ortaya koymaktadir. Farkli disiplinlerin dijital medya
konusundaki is bitligini artirmasi, bu alanlardaki bilgi
bosluklarint doldurmanin yani sira, dijital medyanin
toplumsal, kiiltiirel ve teknolojik etkilerini daha kapsamlt
bir sekilde anlamamiza olanak saglayacaktir. Ek olarak,
dijital medya ve cocuk iliskisi, dijital medya okuryazatlig
gibi kritik konulara yonelik tezlerin azligi, bu alanlarda

daha fazla akademik dretime ihtiyac oldugunu
gostermektedir. Literattirde, dijital medya
okuryazarliginin  etken  yasta  kazandirilmasinmin

cocuklarin medya karsisinda daha elegtirel bireyler
olmalarim sagladigt belirtilmektedir (Livingstone &
Helsper, 2007; Gillen vd., 2018). Bu baglamda, bu
alandaki eksiklikler pedagojik etkilerin arastirilmasina
dair yeni ¢alismalarla kapatilabilir.

Sonu¢ olarak, calisma kapsaminda ulagilan
bulgular, dijital medya arastirmalarinin glincel gelismeler
dogrultusunda yon degistirdigini, yeni teknolojiler ve
disiplinlerarast yaklagimlar dogrultusunda zenginlesmeye
actk oldugunu ortaya koymaktadir. Dijital medyanin
sirekli dontsen yapisi, alandaki arastirmacilarin bu
degisimi yakalayacak metodolojik esneklige sahip
olmasint zorunlu kilmaktadir.

Oneriler

Tartsma ve sonu¢ bolimiinde  yapilan
degerlendirmeler dogrultusunda, dijital medya alaninda
gelecekte yapilacak calismalara 15tk tutabilecek 6neriler
asagida 6zetlenmistir:

»  Dijital medyanin sturekli degisen dinamikleti g6z
ontne alindiginda, dijital medya ¢alismalarinin toplumsal
etkilerini daha iyi analiz edebilmek icin, giincel teknolojik
gelismelere odaklanan arastirmalar artiridmalidir.

»  Arastirma sireglerinde karma yontemlerin daha
stk kullanlmasi, hem niteliksel derinligi hem de nicel
genellenebilirligi saglayarak daha biutiinctl sonuglara
ulasilmasint miimkiin kdabilir.
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» Dijital medya arastirmalarinin, sosyal bilimler
disindaki disiplinlerle daha fazla is birligi icinde
yurttilmesi, dijitallesmenin etkilerinin daha kapsamlt
bicimde degerlendirilmesine ve bu alandaki yenilikei
yaklagimlarin cesitlenmesine katkida bulunabilir.

» Aragtirma bulgularindan yola ¢tkarak, dijital
medyanin bireyler ve toplum tizerindeki etkilerini daha
kapsaml bir sekilde ortaya koymak icin uzun dénemli
kullanic1 deneyimlerine odaklanan c¢alismalara ihtiyac
duyuldugu agiktir. Ozellikle elektronik, bilgi sistemler,
iletisim ve yaziim alanlan, ginimizde diger tim
alanlardaki problemlerin ¢6ziimiinde éncti rol oynadig
gbz Oninde bulunduruldugunda, dijital medya
kavramiyla ilgili arastirmalarin bu disiplinlerle entegre
edilmesi, hem teorik hem de pratik acidan zenginlestirici
olacaktr.

»  Dijital medya okuryazarligi ve cocuk iligkisi gibi
kritik konularda yapilan tezlerin azligi, bu alanlarin dijital
medya arastirmalarinda daha fazla ele alinmast gerektigini
de disindirmektedir. Dijitallesmenin etkileri, 6zellikle
toplumsal ve pedagojik baglamlarda daha derinlemesine
incelenmeli, bu tir temalar Gzerine yapilan arastirmalar
artirilmalidr.

» Son olarak, benzer calismalarin yalnizca
YOKTEZ ile stnitlt kalmayip, farkli ulusal ve uluslararast
veri tabanlarindan yararlanilarak yiritilmesi, arastirma
kapsamint  genisleterek  kargilastirmali  analizlerin
yaptlmasina olanak saglayacaktir. Bu tir arastirmalarin,
bu alanindaki akademik literatiirii genisletmesinin
yaninda alana yoOnelik gelecekteki calismalara yon
verecegi de diigtinilmektedir.
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