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Oz

Dijitallesme, diinyadaki hemen her alani hizli bir bigimde doniistiirlircken medya kuruluslar1 da dijital
doniistime gesitli bigimlerde ayak uydurmaya ¢aligmaktadir. Bu ¢alismada da, 2015 yilinin Nisan ayindan itibaren
aylik olarak ¢ikarilan spor dergisi Socrates’in dijital doniisiim yolculuguna odaklanilmaktadir. Calismada dijital
gelismelerle ortaya ¢ikan dijital teknolojilerin Socrates Dergi 6zelinde nasil kullanildiginin ve derginin dijital
olarak nasil bir doniisim gergeklestirildiginin ortaya konmasi amaglanmaktadir. Socrates Dergi’nin bugiine
kadarki dijital atilimlar1 basili dergi ve onun online edisyonun, dergi internet sitesinin, dijital abonelik sisteminin,
sosyal medya platformlarindaki kurumsal hesaplarin, Youtube’daki yaymcilik faaliyetlerinin, elektronik
magazacilik operasyonlarinin ve son olarak derginin kiiresel bir girigimi olarak degerlendirilebilecek The Rival
uygulamasmin olusturulmasiyla gerceklesmistir. S6z konusu dijitallesme siireclerinin her biri Socrates Dergi
tarafindan kisa, orta ve uzun vadeli olarak planlanarak hayata gecirilmis ve dijital teknolojiler is siireglerine
zamana yayilarak entegre edilmistir. The Rival uygulamasi, matbu bir spor dergisi olarak yayin hayatina baslayan
Socrates’in dijitallesme seriivenindeki son halka olarak dikkat ¢cekmektedir. Betimleyici bir yontemle ele alinan
bu durum g¢aligmasinda veriler, Socrates Dergi’nin ilk sayisindan itibaren takip edilmesiyle olusan kisisel
gozlemlerden ve The Rival uygulamasinin kullanilarak deneyimlenmesinden elde edilmistir. Calismada Socrates
Dergi’nin dijital adapte olma kapasitesinin alt1 ¢izilmis ve derginin kendi saglam ekonomisini kurmak adina dijital
doniigiimiinii  gerceklestirmeye devam ettigi belirlenmistir. Bununla birlikte ¢alismada, Socrates Dergi’nin
dijitallesme siirecinde derginin baslangic noktast olan “yazi” geleneginin, The Rival uygulamasi ile bu kez
okuyucular1 da siirece dahil ederek devam ettirildigi de gézlemlenmistir. Calismada ayrica, Socrates Dergi’nin ilk
glinden beri benimsedigi konu secimi ve yazi lislubunun kiiresel olarak kullanima sunulan bu uygulamada da
stirdiirdiigii goriilmiistiir.
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DIGITAL APPEARINGS OF SPORTS MAGAZINE: DIGITAL TRANSFORMATION OF SOCRATES
MAGAZINE AND THE RIVAL APPLICATION

Abstract

While digitalization is rapidly transforming almost every field in the world, media organizations are trying
to keep up with the digital transformation in various ways. This study focuses on the digital transformation journey
of Socrates, a monthly sports magazine published since April 2015. The aim of the study is to reveal how digital
technologies that emerged with digital developments are used in Socrates Magazine and how the magazine has
been transformed digitally. Socrates Magazine’s digital breakthroughs to date have been realized with the creation
of the printed magazine and its online edition, the magazine website, the digital subscription system, corporate
accounts on social media platforms, broadcasting activities on YouTube, e-retail operations and finally The Rival
application, which can be considered as a global initiative of the magazine. Each of the digitalization processes
has been planned and implemented by Socrates in the short, medium and long term, and digital technologies have
been integrated into business processes over time. The Rival application stands out as the latest link in the
digitalization adventure of Socrates, which started its publication life as a printed sports magazine. In this case
study, which was handled with a descriptive method, the data were obtained from personal observations made by
following Socrates since its first issue and from experiencing The Rival application by using it. In the study, the
digital adaptation capacity of Socrates Journal was underlined and it was determined that the journal continued to
carry out its digital transformation in order to establish its own solid economy. In addition, it has been observed
in the study that the “writing” tradition, which was the starting point of the magazine in the digitalization process
of Socrates, has been continued with the application of The Rival, this time by including the readers in the process.
In the study, it has been observed that the topic selection and writing style adopted by Socrates since the first day
has been maintained in this application offered for global use.

Keywords: Sports media, digital transformation, mobile application, Socrates

Giris

Her ne kadar spor igerisinde farkli branslar1 barmdiran dinamik bir olgu olsa da, Tiirkiye spor medyasi
¢ok uzun siiredir iilkedeki ve diinyadaki en popiiler spor olan futbolun ve onun giiglii temsilcileriyle ilgili
haberlerin egemenligi altinda varligini stirdiirmektedir. Daha acik bir ifadeyle, Tiirkiye spor medyasi bilhassa ii¢
biiyiikler olarak adlandirilan Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray’i odagina almakta; liglerin oynandig: futbol
sezonu boyunca skorlarla, lige ara verildigi zaman ise transfer dedikodulariyla tiraj elde etmeye caligmaktadir.
Medyanin dijitallesmeye baslamasiyla birlikte spor medyasinin yaym politikas1 degismemis, tirajm yerini
“tiklanma” sayis1 almig ve “etkilesim almak” medya kuruluglarmin temel amact olmustur. Bu sebeple spor
medyasindaki irili ufakli bircok kurulus birgok dijital platformda var olmaya c¢alismaktadir. Socrates de 2015
yilinda yaymn hayatina geleneksel bir bicimde basili dergi olarak baglayip dijital doniisiimiinii siirekli olarak
gerceklestiren bir spor medyasi kurulusudur.

Spor temal1 yazilari, derlemeleri, haberleri ve roportajlar1 igeren yayin organlari olan spor dergileri,
sporun popiilerlesmesi ve giindelik hayatin 6nemli bir bos zaman etkinligi olmastyla beraber ortaya ¢ikmislardir.
Dolayisiyla, sporun gazete sayfalarina ek olarak kendine ait yeni bir mecra bulmasi i¢in kitlelerin yeterince ilgi
gostermesi gerekmistir. Tiirkiye Cumhuriyeti’ndeki ilk spor dergisinin 1910 yilinda alt1 ay boyunca Mustafa Ziya
tarafindan ¢ikartilan Futbol isimli dergi; ikinci spor dergisinin ise 1911 yilinda Selim Sirr1 Tarcan tarafindan
yaymmlanan Terbiye ve Oyun isimli dergi oldugu belirtilmektedir (Cakir, 2008, s. 172; Kilig, 2019, s. 268; Ozsoy,
2011, s. 211). Cumhuriyet’e miras kalan spor dergilerin sayisinin yirmi civarmda oldugu (Erogul, 2012), bu
saymin 1930°lu yillarda Sa Sa Sa, Tiirkiye Idman Mecmuast, Gol Spor Mecmuasi, Spor Alemi, Yarin Spor, Gol,
Tiirkspor, Top, Tiirk Spor Kurumu, Beden Terbiyesi ve Spor, Okul Spor gibi dergilerin ¢ikarilmasiyla giderek
cogaldig1 ifade edilmektedir (Eken, 2020, s. 2539; Ozsoy, 2011, s. 213). Bununla birlikte, o donemki ve sonraki
yillarda ¢ikan spor dergilerinin yaym hayatlarmin genellikle kisa siireli oldugu belirtilmelidir.
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l N I F Tiirk Milli Futbol takimmin 1952 yilinda Diinya Kupasi’na katilma hakk1
elde etmesi ve bilhassa 1959°da Profesyonel futbol liginin kurulmasiyla futbolu merkeze alan spor dergileri
gogalmigtir. Temasi futbol olan spor dergilerinin ilk drnekleri Gol Spor (1948-1949) ve Fotospor (1967) olarak
kabul goriirken; 1970°lere kadar bagliklarinda futbol kelimesinin olmadig1 ancak futbol igeriklerinin bulundugu
Tiirkiye Spor Gazetesi, Spor Aktiialite, Spor gibi yaymlar da 6nemli kabul edilmektedir (Cantek ve Yarar, 20009, s.
213).

1970’lere gelindiginde onceki yillara kiyasla daha az ama daha nitelikli spor dergileri c¢ikarildigi
gorillmektedir (Yiice, 2022). 1972 ve 1973’de Modern Spor Diinyasi, 1974’te ise Hayat Spor dergileri
yayinlanmaya baslamistir. Bu yillarda gazetelerin spor sayfalar1 biiyiik bir rekabet igerisindeyken spor dergiciligi
giic kaybetmigtir. 1980’lerin sonunda kurulan Gelisim Spor ise miistakil bir dergi olarak ii¢ yil kadar spor
dergiciliginin bayragimi tasimistir. 2000’lerin basinda Radikal gazetesinin verdigi Radikal Futbol eki de tipki
1980°1i yillarin ortalarinda Cumhuriyet gazetesinin verdigi spor eki gibi kendi doneminin 6nemli dergileri kabul
edilmektedir (Ulug, 2020). 90’11 yillarda ayrica Show Spor Futbol Dergisi ve Siiper Futbol dergileri de uzun
soluklu yaym hayatina sahip olmayan dergiler olmuslardur.

2000’1i yillardan itibaren ise gazete eki olarak iicretsiz verilen ve sporun her bransina yonelik igerik iireten
tiiketici dergileri ¢ikmaya baslamistir. Bu dénemde, belirledigi spor temasina uygun igerik iirettigi i¢in sadece
meraklisinin ilgilendigi “nig” dergiler tiirese de futbol ve basketbol brangma yonelik miistakil dergiler daha fazla
tiiketicisinin olmas1 nedeniyle gazete bayii raflarin1 kaplamistir. S6z gelimi, Ribaund, Fast Break, Slam, Pivot, 6.
Adam, NBA Tiirkiye gibi dergiler sadece basketbol temali olarak ¢ikarken; Futbol Plus Dergisi, FourFourTwo
Tiirkiye ve Fitbol dergilerinin odagi yalnizca futbol olmustur. Bu dénemde yalnizca Besiktas, Fenerbahge,
Galatasaray ve Trabzonspor gibi popiiler kuliipler degil, bircok Anadolu kuliibii de kendi kurumsal dergilerini
¢ikarmaya baglamistir. Dahasi, federasyonlar da kurumsal yapilar1 biinyesinde dergicilik alanina girmisler, kendi
kurumlariyla ve branslariyla ilgili haberlerin derlendigi dergiler ¢ikarmuglardir. Ornegin Tam Saha dergisi bugiin
de Tiirkiye Futbol Federasyonu’nun resmi yayin organi olarak yaym hayatia devam etmektedir.

Son yillarda yayin politikasinda ana akim sporlara ilave olarak amatdr olarak tabir edilen sporlara da yer
veren dergi bulunmamaktadir. Bu boslugu, ilk sayisini 2015 yilinin Nisan’inda ¢ikaran Socrates Dergi doldurmay1
hedeflemektedir. Can Yayinlar: tarafindan aylik olarak yayimlanan dergi hem “nig” sporlar1 goriiniir kilarak hem
de spor olgusunu kiiltiiriin ¢esitli alanlarryla iligkilendirerek Onciillerinden ayrilmaktadir. Bununla birlikte,
Socrates Dergi’nin dijital doniisiimii bircok medya kurulusunun yaptigi gibi yalnizca sosyal medya
platformlarinda var olmakla smirlt kalmamaktadir. Basta sdylem yoniinden diger spor kuruluslarindan ayrilan ve
hakim spor kiiltiiriiniin diginda bir sdylem tireten Socrates Dergi, ¢ok daha gesitli dijital doniisiim hamleleriyle
stirdiiriilebilir bir ekonomik yap1 kurmaya ¢aligmaktadir.

2015 yilinin Nisan ayindan itibaren aylik ve basili olarak ¢ikarilan Socrates Dergi’nin dijital doniisiim
yolculugunu merkeze alan bu ¢aligmanin arastirma sorulari ise su sekildedir:

. Matbu bir dergi olarak yola ¢ikan Socrates Dergi’nin yaymcilik seriiveninde dijital
doniisiim nasil ve ne boyutta gergeklesmistir?
. The Rival uygulamasmm Socrates Dergi’nin dijital déniisimiindeki rolii nedir?

Bu sorularin yanitlanmasi i¢in ¢aligmada Socrates Dergi’nin yayin hayati ve dijitallesme seriiveni
kronolojik olarak ele almarak Socrates Dergi’nin en giincel dijitallesme hamlesi olan The Rival uygulamasi ile
birlikte betimleyici bir sekilde degerlendirilmistir. Hem Socrates Dergi hem de onun dijital doniisiimiindeki
biriciklik olarak nitelenebilecek The Rival, bir durumun derinlemesine incelenip betimlenmesi (Subagst ve Okumus,
2017, s. 425) seklinde tanimlanan durum ¢aligmasi yontemiyle ele alinmistir. Arastima, gézleme dayali bir durum
caligmasi (Bogdan and Biklen, 1988) kapsaminda olup ¢aligmanin i¢ gegerliligi yani inandiriciligi uzun siireli
gozlem yapilmasiyla; dis gegerliligi ise durumun tipik 6zelliklerinin anlatilmasiyla (Merriam, 1998’den akt. Subasi
ve Okumus, 2017, s. 424) saglanmaya ¢aligilmigtir. Bu bakimdan, Socrates Dergi ilk sayisindan itibaren uzun siire
takip edilmesiyle ve The Rival uygulamasinin 4 Mayis 2024 ve 11 Mayis 2024 tarihleri arasinda yogun bir sekilde
kullanilmasiyla elde edilen verilerle hem Socrates Dergi’nin dijital doniisiimii betimlenmis, hem de The Rival
uygulamasi yorumlanarak degerlendirilmistir. Socrates Dergi’nin dijital doniislimiiniin merkeze alinacagi bagka
bir calismada da onun dijital doniisiim siirecinin dogrulanabilecegi ve benzer gozlemlerin yapilacagi
varsayllmaktadir. Ayrica, The Rival uygulamasimnin 6zelliklerinin kapsama alinmasiyla yapilacak bir bagka
aragtirmayla da ¢aligmanin giivenilirliginin saglanabilecegi diisiiniilmektedir.

1. Socrates Dergi

Spor medyas: literatiiriinde geleneksel medyadan internet tabanli medyaya gegerken spor haberciliginin
nasil doniistiigiinii ve gazetecilik manzarasinin nasil yeniden sekillendigini merkeze alan ¢calismalar (Kazaz, 2007;
Ozsoy, 2011; 2012; Koktener, 2013; Boyle, 2017; Hutchins and Boyle, 2017; Perreault and Bell, 2022; Denisova,
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IN I F 2023) bize gazetecilerin ¢aligma pratiklerinin, medya kuruluslarimin yaymcilik
stratejilerinin ve okuyucularm/kullanicilarin geribildirim olanaklarmin séz konusu hiz ve etkilesim ortaminda
cokca degisiklige ugradigmni sdylemektedir. Geleneksel dijitale gecerken medyanin doniisiimiinii merkeze alan
caligmalara ilave olarak, sosyal medya platformlar1 ile spor haberciligini iliskilendiren ¢aligmalar da
bulunmaktadir. S6z gelimi, Twitter’in spor haberciliginde ne gibi degisikliklere neden oldugunu bulmak amaciyla
spor muhabirleriyle goriisiilerek yapilan bir ¢alismada (Demir ve Baloglu, 2019) spor muhabirlerinin genis
kitlelere ulagsmak ve seslerini duyulur kilmak i¢in Twitter’1 6nemli bir kanal olarak gordiikleri tespit edilmistir.
Ayrica ayn1 mecrada gazetecilerin kisisel goriislerini gorece daha rahat ifade edebildigi ¢alismanm bulgular
arasindadir. Yine dijital medyada ¢alisan ve spor haberciligi konusunda uzman gazetecilerle goriisiilerek yapilan
bir baska ¢aligmada (Pulurluoglu, 2023) dijital medyanin gazetecilere daha 6zgiir bir calisma ortami sundugu ifade
edilmektedir. Ayn1 ¢aligmada, dijital icerigin daha ¢ok gencler tarafindan takip edildigi, dijitaldeki spor igeriginin
kalitesinin geleneksel medyaya kiyasla daha yiiksek oldugu ve spor yayinciliginin giiclii bir sekilde dijitale dogru
yoneldigi belirtilmektedir. Twitter’da spor igerikli haberler paylasan gazetecilerin 6rneklem alindig1 bir baska
calismada (Ozel ve Alkan, 2023) ise gazetecilik icin Twitter’in uygun bir mecra olmasma ragmen bilhassa
dijitallesmeyle birlikte spor haberciligindeki asparagas haberlerin sayisinda artig oldugu belirtilmektedir.
Tiirkiye’de dijital spor yaymcilignin izlerinin siiriildiigii bir ¢alismada (Budak, 2019) ise bireysel spor
yaymeiliginin, internetten yayin yapan dijital televizyon kuruluslarmin, Youtube ve diger sosyal medya
platformlar1 ile podcast’lerin Tiirkiye’de dijital spor yayinciliginin temel tasiyicilari oldugu belirtilmektedir.
Bununla birlikte caligmada internet {izerinden yayin yapan televizyonlarin diger iilkelere kiyasla daha az yaygin
olmas1 ve spor organizasyonlarinin yaym haklarmimn yiiksekligi nedeniyle Tiirkiye’de dijital spor yaynciliginin
heniiz istenen seviyede olmadigimi belirtilmektedir. Konuyla ilgili bir bagka ¢alismada (Oner ve Bingdl, 2025) ise
dijitallesmeyle birlikte izleyicilerin daha zengin igeriklere daha esnek yollarla ulastiklarinin ve hem interaktif hem
de kigisellestirilmis bir sekilde spor i¢eriklerini tiiketebildiklerinin alt1 ¢izilmektedir.

Tipki bu ¢caligmada oldugu gibi dijital spor yaymciligini alandaki bir medya kurulusu {izerinden merkeze
alan ¢aligmalar (Tulloch and Ramon, 2017; Ramon vd., 2024) da bulunmaktadir. Spor gazeteciligi alaninda en
dnde gelen kuruluslardan olan The Athletic bu baglamda birgok ¢alismaya konu olmustur.! Kiiresel bir dijital spor
gazetesi olan The Athletic’i merkeze alan bir ¢alismada (Yiiksel, 2023) ilgili spor medyasinin gelir modellerine
odaklanilmigtir. Calismada mobil uygulama degerlendirme dis1 birakilmig ve The Athletic’in web sitesi kullanici
deneyimi agisindan degerlendirilmistir. The Athletic’te ¢alisan gazetecilerle derinlemesine goériigme yapilarak
onun yerel gazetecilik igin 6nemini inceleyen bir ¢alismada (Ferrucci and Perreault, 2022), The Athletic’in temel
basarisinin dijital araclar1 etkili bir sekilde kullanirken normatif gazetecilik uygulamalarina bagh kalmasindan
kaynaklandig1 belirtilmektedir. Calismada ayrica The Athletic’in basarisi, yerel haberciligi destekleyen ulusal
altyapisina ve yerel muhabirlerin istihdamma da dayandirilmaktadir. Spor medyasinda ¢alisan kisilerle yapilan
goriigmeler araciligiyla The Athletic’in is modelinin ve yerel spor gazeteleri iizerindeki etkisinin incelendigi bir
bagka calismada ise (Buzzelli vd. 2020) The Athletic’in basaris1 yetenekli gazetecilerle, muhabir agmnmn
genisligiyle, igerik bakimindan rakiplerinden farklilagmasiyla ve pazar paymi artirmadaki yaratict girisimleriyle
aciklanmaktadir. Bir diger calismada (Ferrucci, 2022) The Athletic’in basarisi haber hikayelerine yeterince zaman
ayirmasiyla ve kullanici deneyimini 6nemsemekle gerekcelendirilmektedir. Calismaya gore bu, gazetecilerin
haber hikayelerinde nasil ve neden sorularini sormasiyla ve kullanicilara geribildirim imkanmim taninmasiyla
miimkiin olmaktadir. Fransiz spor gazetesi L Equipe’in yaymcilik stratejilerine ve uygulamalarma odaklanan bir
¢aligmada (Ramon vd., 2024) ise ilgili gazetenin basarisi arastirmaya dayanan yaymn anlayisiyla, tik tuzagina prim
vermemesine ve hizl1 haber akisma kapilmayarak nitelikli haber paylasmasma dayandirilmaktadir. L Equipe’in
spor belgeselleriyle, podcast’leriyle ve yaratici formatlariyla diger spor medya kuruluglarmin izledigi yollardan
ayrildig1 6ne siirillmektedir.

Socrates Dergi, The Athletic ve L’Equipe gibi uluslararasi tanman bir medya olmasa da dijitallesme
hamleleriyle bu iddiada oldugu anlasilmaktadir. Bununla birlikte, bu ¢alisma Socrates Dergi’yi miistakil olarak
ele alan ilk galigma degildir. Yaklagik dokuz yildir spor medyasinda alternatif bir ses olan Socrates Dergi baska
akademik ¢aligmalara da konu olmustur. Nusret Tongarlak (2024), “Popiiler kiiltiir 6rnegi olarak Socrates Dergi
ve Tiirkiye’deki spor kiiltiirii” baglikli caligmasida spor medyasinin mevcut spor kiiltiiriiniin olusumunda katkis1
oldugunu one siirmekte ve Socrates Dergi’nin bu baglamda diger medya kuruluglarindan ayrilarak spor kiiltiiriine
ne baglamda farkli ve olumlu katkilar yaptigina odaklanmaktadir. Yasar Diindar (2021), “Tirk medyasinda
dijitallesen spor yaymciligt: 'Socrates dergi' youtube kanali 6rnegi” baglikli caligmasinda Socrates Dergi’nin basili
veya dijital dergicilik faaliyetine degil de Youtube platformu iizerinden gergeklestirdikleri yayinlari kapsamina
almaktadir. 39 soruluk anketin 1786 katilimciya uygulandig: ¢alismada, sporu takip eden kitlenin geleneksel ve

The Athletic, bu ¢alismanimn da odagmda yer alan Socrates Dergi ve onun mobil uygulamasi olan The Rival i¢in model tegkil
eden Amerika Birlegik Devletleri menseili bir spor medyasi olarak oldukga 6nemlidir. The Athletic’in spor medyasi igerisindeki
basarisi, New York Times tarafindan 2022 yilinda 550 milyon dolara satin alinmasiyla sonuglanmistir (Mehta and Hu, 2022).
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INIF dijital spor yaymncilig1 tercihleri merkeze almmis ve calismada dijital spor
medyasinin yiikselis trendinde oldugu tespit edilmistir. Deniz Can Tanik (2016), “Socrates Dergi ve Yazihane
Blogu iizerinden Tiirkiye’deki alternatif spor basini incelemesi” baslikli ¢alismasinda Socrates Dergi ve onun
temellerini olusturan bir blog olan “Yazihane”nin alternatif medya baglaminda incelemektedir. Ebru Melis
Tumbul ve Cumhur Aslan (2019) ise Socrates Dergi’yi McDonaldlasma kurami ¢ergevesinde ele aldiklar1 “Spor
Medyasinda Mcdonaldlasma: Sokrates Dergi Uzerine Bir Inceleme” bashikli calismalarinda Socrates Dergi’nin
ilgili kuramin prensiplerini barindirdig1 o6ne siiriilmektedir. Bu ¢aligmanin 6zgiin degeri ise miistakil bir spor
medyasinin dijitallesme seriivenine odaklanma amacindan kaynaklanmaktadir.

2015 Nisan’mnda yayin hayatma baslayan Socrates Dergi’nin ad1,1982’de Ispanya’da ve 1986’da
Meksika’da diizenlenen Diinya Kupalarinda kendi milli takimimim kaptanligin1 yapan ve kisaca Socrates olarak
bilinen “Brasileiro Sampaio de Souza Vieira de Oliveira” isimli Brezilyali futbolcudan esinlenerek tercih
edilmistir. Futbolcuyken tip fakiiltesinden mezun olan, felsefe doktorasi yapan, iilkesinin ve diinyanin sorunlarina
dair politize olan futbolcu Socrates’in entelektiiel tavrinin derginin ruhuna da yansidigint soylemek miimkiindiir.
Derginin eski yaym yonetmeni Caner Eler bir roportajinda derginin isminin neden Socrates oldugu sorusuna su
cevabi vermektedir:

Belki canli izlemedik ama Socrates bir yandan da spor kiiltiirtinde farkli yeri olan
bir isim. Bu arada ismini de Yunan filozof Socrates’ten almistir. Onun hayatta bagka bir tavri
var. Bir seyleri kasarak anlatmadan, daha rahat, biraz sogukkanli, sakin. Saha iginde de disinda
da bir gseyleri daha giizel bir yolla ortaya koymaya calisgan bir adam. Sadece sonuca
odaklanmayan ama o sonuca giderken yolda bagka seyler anlatmak isteyen bir isim. S6zlerine,
roportajlarma bakin bunlar1 anlayacaksmiz. 1982 Diinya Kupasi'ndaki Brezilya, tarihin en iyi
futbol oynayan takimi olarak gosterilir. Kendisi bir basari elde edememistir belki ama
Socrates’li, Zico’lu o takimimn kalplerdeki yeri baskadir. Bizim i¢in de farkli degeri olan bir
takim. Biz Socrates ismiyle farkli bir sey anlatmak istedik. O yilizden bu ismi koyduk (Sivasli,
2015).

Socrates Dergi’nin kurucu ekibinin bir pargasi olan spor yazari Bagis Erten de benzer sekilde bir
yazisinda “Oynarken de, konusurken de, yazarken de, yasarken de, hatta oliirken de farkli bir adam olan Socrates
neden isim babamiz olmasin?” sorusunu sorduklarini ve Socrates’in “Degisim eskiyle kavga ederek degil, ‘yeni’yi
yaratarak gerceklesir” climlesinin kendilerine dergiye isim ararken ilham verdigini ifade etmektedir. Bu sebeple,
futbolcu Socrates’in isminin derginin adina; onun toplumsal meselelere yaklasimmin ve entelektiiel tavrinin ise
derginin yayin politikasina ilham oldugu agiktir:

O yiizden dedik ki Socrates olsun. Ideallerimizin pesinde kosalim. Yeni bir sey
yapalim. Deplasmanda gol atalim. Salyangoz satalim. Ama bu memleketin okuyan, diislinen,
yazan, seyreden, oynayan insanlariyla birlikte bagaralim da. Bu kor doviisii iginde nefes almak
isteyen her okur, her sporsever, her kurum ig¢in, futbolun domine etmedigi kendi halinde bir
‘sayfiye yeri’ neden olmasin? (Erten, 2015).

Socrates Dergi 2015 yilinin Nisan ayinda yaym hayatina baslarken sloganini da bu dogrultuda
belirlemistir. “Diislinen Spor Dergisi” ifadesini slogan olarak se¢en Socrates, spora, genel gecer spor medyasi gibi
ayristirict degil birlestirici ve biitiinlestirici bir olgu olarak bakmaktadir. Ana-akim spor medyasinin basar1 veya
siddet gibi yalnizca haber degeri tasiyan gelismeler oldugunda giindemine aldig1 futbol diginda kalan tenis,
hentbol, boks, bisiklet, yiizme gibi alternatif sporlar Socrates Dergi’de kayda deger bir sekilde ilk sayidan itibaren
goriiniir kilinmaktadir. Hatta bu mesele hakkindaki tavirlarini yine bir roportajinda derginin eski yayin yonetmeni
Caner Eler “insanlarin ilgilenmesi ya da ilgilenmemesi gibi bir ¢ekincemiz yok. Giizel bir hikaye oldugu siirece
her spora yer verebiliriz” seklinde ifade etmektedir (Dostgiil, 2015). Dolayisiyla, Socrates Dergi’nin yaygin spor
medyasmin disinda kalarak alternatif sporlara da bir hayli yer ayirmasi ise “talep” kavramu ile agiklanmamaktadir.
Okuyucularin talebinin olup olmadigina bakmaksizin titiz bir caligmayla 6zenli bir sekilde sunulan her sporun ilgi
cekecegi diistiniilmektedir.

Socrates Dergi’nin igeriklerinin dagilimina bakildiginda ana-akim spor medyasinda oldugu gibi futbolun
ve basketbolun niceliksel olarak merkezde oldugu sdylenebilir; ancak dergi bu noktada konu ve iislup bakimindan
digerlerinden farklilagmaktadir. Dergide futbol ve basketbola yonelik igerikler sporcularin seslerinin duyulabildigi
genis roportajlari, kapsamli uzman degerlendirmelerini ve 6zellikle haber hikayelerini igermektedir. Bir diger
deyisle, bilhassa futbol dalinda Socrates Dergi popiilizmden ve bayagi séylemlerden siyrilmis bir anlati
kurmaktadir. Bu bakimdan Socrates Dergi’nin, satis ve tik odakli yaym politikasi izleyen spor medyasinin polemik
iireten ve magazinlesen yayin anlayisindan ayrildigini, egemen spor branglarini ana akim medya saiklerinin disinda
ele aldigin1 sdyleyebiliriz. Bunu da en belirgin olarak yerel ve kiiresel spor hikayelerine yonelik anlat1 olugtururken
sporcu, antrendr, yonetici gibi aktorlerin seslerini duyurarak yapmaktadir. Bu yaklagimla Socrates Dergi, bu spor
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l N I F profesyonellerinin de i¢imizden biri oldugunu ve sadece skorlarla, basarilar ve
basarisizliklarla degerlendirilmemesi gerektiginin altini ¢izmektedir.

Socrates Dergi’yi diger spor medya orgiitlerinden ayiran en 6nemli 6zelliklerinden biri de sporu miizik,
sinema ve edebiyat gibi diger kiiltiirel alanlarla eklemleme becerisidir. Bu, en basta Socrates’in gazete degil dergi
olmasmdan ve yayin periyodunun daha genis olmasindan kaynaklanmaktadir. Fakat bu, zaman bollugu ile degil
bilingli bir tercih ile agiklanmay1 hak eden bir yayin politikasidir. Socrates Dergi igeriklerinde film, kitap, albiim,
podcast gibi farkli kiiltiirel alanlarin ¢iktilarina siklikla atiflar yapilmakta ve okuyucularmi o alanlara da
yonlendirmektedir. Socrates Dergi’nin yazar kadrosu da sadece dergi ekibinde yer alan spora merakli kemik
kadrodan ibaret degildir. Edebiyat¢i, miizisyen, oyuncu, akademisyen gibi farkli mesleklere sahip kisiler de
dergiye yazi ve roportajlartyla destek vererek Socrates’in kiiltiirel perspektifine katki sunmaktadir. Socrates
Dergi’nin bir diger biricikligi ise her sayisii 6zgirlik, adalet, ev, rekabet, gii¢, tutku, reform, ask gibi temalar
kapsaminda hazirlanmasindan kaynaklanmaktadir. O ay ¢ikartilan saymnin temasina gore dergi icerikleri o baglama
yerlestirilmektedir.

Socrates Dergi, Tiirkiye’de 19. sayisini yaymladigi 2016 yilinin Ekim ayinda Socrates Almanya ismiyle
Almanya’da Almanca olarak yaymn hayatina baslamistir. Basili sekilde ¢ikan Socrates Almanya, Tirkiye’deki
dergiden farkl igeriklere, farkli yazar kadrosuna, farkli editdre sahip olmasina ragmen her iki dergi zaman zaman
iyi bir haber hikayesini veya roportaji birlikte kullanarak birbirlerini beslemislerdir. Socrates Almanya ise sadece
Almanya’da degil ¢esitli Avrupa iilkelerine de dagitilarak satisa sunulmustur.

2. Socrates Dergi’nin Dijital Doniisiimii

Esasen iletisim araglarindaki her yenilik ve sonu olmayan dijital gelismeler, gazetecilik ve dergicilik gibi
yayncilik mesleklerini doniistiirmektedir. Buna ilave olarak, dijitallesme haber kuruluglarmi ve o kuruluslarda yer
alan birim ve departmanlar1 da doniistiirmektedir. Spor departmanlar1 da bu doniisiimden nasibini almaktadir.
Gazetelerin spor sayfalarmin renklenmesi, radyo ve televizyonun spor yayimciligina dahli, spor miisabakalarinin
canli yayinlanmaya baslamasi, tematik spor dergilerinin ve televizyon kanallarinin kurulmasi, yeni medya
araglarinin ve platformlarmin spor igin elverisli medyalar olarak kullanilmaya baglanmasi, elektronik dergi
formatinin yayginlasmasi, ¢evrimi¢i yaymlar ile video hizmetlerinin yiikselisi geleneksel spor medyasmin
doniisimiinde 6nemli adimlar olmakla birlikte bunlarin neredeyse tamamu dijital doniisiim olarak
degerlendirilebilir. Spor medyasindaki dijital doniisiimde dijital gorsel yaymncilik basi cekmektedir. BeIN SPORTS,
D-Smart, S Sport, TRT Spor, HT Spor gibi spor temali televizyon kanallarinin hem karasal uydu yayinlart hem de
internet lizerinden erisilebilen dijital yaymlar1 bulunmaktadir. Ayrica, bu kanallarin kendi Youtube kanallar1 da
bulunmaktadir. Bununla birlikte, spor temasi kapsaminda dogrudan dijital olarak yaymn yapan Vole, Neo Spor, Sky
Spor ve [ik11 gibi bircok olusumun da Youtube kanallar1 bulunmaktadir.

Socrates’in dijital doniisiimiindeki temel gerekgeler bu doniisiimii gerceklestirmeye ¢alisan diger medya
kuruluslarinkinden farkli degildir. Hem iletisim teknolojilerindeki ilerlemenin bu doniisiimii zorlamas: hem de
dijitallesmenin iiretim, erisim ve dagitim siireclerinde sagladigi her tiirli olanaklardan faydalanarak verimliligi
artirma amac1 medyay1 geleneksel yapisindan koparmaktadir. Tiim medya kuruluslar stirdiiriilebilir bir ekonomik
yap1 kurma pesinde (Perreault and Bell, 2022, s. 21) oldugundan yeni is modelleri arayisindadir ve dijitallesme bu
arayisa yanit vermektedir. Geleneksel is modellerine yonelik zorluklarin basinda reklam pastasinin dar olmasi
gelmektedir. Bu durum da haber kuruluslarini finansal stratejilerini yeniden diigiinmeye ve yenilik¢i yaklagimlar
aramaya zorlamaktadir (Franklin, 2014, s. 481). Bu sebeple haber kuruluglar1 kisitl olan reklam gelirlerini, hem
yenilik¢i reklam modelleriyle hem de abonelik, kullandik¢a &de sistemi, kitle fonlamasi ve gesitli ticari
isbirliklerinden elde ettikleri gelirlerle ikame etmeye ¢alismaktadir. Aslinda, Can Yayinlar: biinyesinde ilkin basili
olarak ¢ikan Socrates Dergi, tiraji ikinci planda tutacak kadar oldukca idealist bir sekilde yayin hayatina
baglamasina ragmen ekonomik zorluklar onlarin dijital doniisiimlerindeki basat faktor olmustur. Can Yayinlar:
sahibi Can Oz meseleye dair diisiincelerini ilk etapta “Benim igin hedef, dergiyi ¢ikaran ekibin bu miithis
heyecanini korumasidir. Bu heyecan korundugu siirece tiraj ne olursa olsun basariliyiz demektir” seklinde ifade
etmekteydi (Kuru, 2015). Socrates Dergi’nin eski genel yaym yonetmeni Caner Eler de ekonomik olarak hayatta
kalmanm kisa ve orta vadede kendileri i¢in 6nemli olmadigini ancak uzun vadede zaruri oldugunu “Bu ay sunu
satamazsak devam etmeyiz gibi bir durumla yola ¢ikmiyoruz. Bir yandan da insanlara ulagmak istiyoruz. Nasil bir
rakam gelir diisiincesinden ¢ok insanlara 'umariz iyi bir sey sunmusuzdur' diisiincesindeyim. Tiraja ¢ok kafa
yormamaya calisiyoruz. Ama tabii ki ileride ayakta kalabilmek igin satmamiz gerekiyor” (Sivasli, 2015)
climleleriyle belirtmekteydi. Ancak, diger masraflara ilave olarak bilhassa daha kaliteli kagit kullanimindan ve
dagitim maliyetlerinden dolay1 Socrates, siirdiiriilmesi iyiden iyiye zor hale gelen matbu dergicilikten vazgegmek
durumunda kalmigtir. Nitekim, 2015 Nisan ve 2023 Ocak arasi 94 say1 basili olarak ¢ikan Socrates Dergi
ekonomik kosullardan dolayr basili yaymlarma son vermis ve yayin hayatina dijital olarak devam etme karari
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IN I F almistir.? Socrates Dergi’nin basili yayinlar1 durdurmasini Can Oz “Dergiden
asla vazgecmedik, sadece mecra degistirdik. 2023 yili i¢in yaptigimiz planlamada gordiik ki bir derginin maliyeti
150 liraya ulagiyor. Bu fiyatta dergiyi satisa ¢ikarttigimizda abonelik sayisi iyice diisecekti ve kendi kendine zarar
eden bir sarmalin igine girecektik. Bu yiizden basili dergiyi sonlandirma karar1 aldik” diyerek gerekgelendirmistir
(Suat, 2023). Bu karar, derginin kendi ayaklar1 iizerinde duran ve siirdiiriilebilir bir ekonomik yap1 olusturma
isteginden kaynaklanan zorunlu bir dijital doniisiim hamlesi olarak goziikkmektedir.®

Socrates Dergi basili olarak yayinlanmaya devam ederken 2019 yilinin Subat ayinda “Socrates Dergi
Dijital Abonelik” sistemini baslatip dergi i¢eriklerini dijital olarak okuyuculara sunmaya baglamistir. Yaklasik 50
say1 kadar da basili ve dijital dergi birlikte ¢ikmistir. Bu donemde hem satistan hem de abonelikten gelecek gelir
hedeflenmistir ancak basili derginin tamamen durdurulmasiyla Socrates Dergi yaym hayatina dijital dergi olarak
devam etmistir. Dijital abonelik sisteminden once basili derginin okuyucularin adreslerine gonderildigi bir
abonelik sistemi de bulunmaktaydi. “Socrates Dergi Dijital Abonelik” sistemiyle ise okurlar cep telefonu, tablet
ve bilgisayardan dergiyi okuma imkanina sahip olmustur. Bu iki abonelik disginda Socrates Dergi’nin basili
yaymlarmi durdurmadan 6nce Premium Abonelik adimi verdigi bir diger sistemi de mevcuttu. Bu sistemde ise hem
basili hem dijital dergi aboneligi, magazacilik hizmetlerinde g¢esitli indirimler ve derginin diizenleyecegi
etkinliklere oncelikli katilim hakki gibi imtiyazlar sunulmaktaydi. Socrates Dergi’nin dijital abonelik sistemine
yonelik girisimleri ve yenilikleri, derginin pazarlanmasida ve dagitiminda da dijital olarak doniistiigii anlamina
gelmektedir. Boylece, dergi okurlar1 Socrates igeriklerine erisim igin 6deme yaparak alisageldikleri kaliteli dergi
yaymeiliginin devamliligini desteklemis olmaktadirlar.

Socrates Dergi’nin dijital doniisimiindeki pazarlamaya yonelik bir diger hamle ise sporun diginda bir
alan olan magazacilik faaliyetleriyle gergeklesmektedir. Socrates Dergi gergeklestirdigi profesyonel bir ortaklik
ile internet iizerinden logolu giyim ve aksesuar {iriinlerini Socrates Koleksiyonu adi altinda satiga sunmaktadir.
Esasinda Socrates Dergi uzun bir siire s6z konusu magazacilik faaliyetlerini kendi ekibiyle kotarmaya c¢aligsa da
neticede sektorde yer alan profesyonel bir ortaga ve is siirecine entegre olmak zorunda kalmistir. Socrates’in bu
girigimi dijitallesmenin sektorler arasi yakinsamayi da tesvik etme ozelligiyle (Tilson vd., 2010, s.753) de
uyumludur.

Socrates Dergi’nin dijital donistimiindeki en 6nemli kirilma noktasi, Youtube kanallarini aktif
kullanmaya ve orada video icerikler liretmeye baslamalariyla olmustur; ¢iinkii Youtube, en yaygin video paylasim
platformu olup Socrates’i daha da popiiler kilmasinin yaninda Socrates i¢in yeni bir gelir modeli de yaratmustir.
Ashinda, 4 Kasim 2014 tarihinde ise daha heniiz dergi yaymnlanmaya baglamadan dnce Socrates Dergi YouTube
kanali kurulmus ve ilk video derginin ilk sayisinin ¢iktig1 2015 Nisan’inda yiiklenmistir. Ancak bu kanalin spor
iceriklerini diizenli lireten bir mecra olmasi 2018 yilindan itibaren baslamistir. Socrates Dergi YouTube kanalinda
¢ok uzun siiredir devam eden programlar oldugu gibi yaymn kataloglarmma dénem dénem yeni programlar da
eklenmektedir. Kanalda “Amerikan Mutfak”, “Eurostep”, “Haftalik Fantezi” gibi basketbol i¢erikleri ve “Sinyor
Ne Diyor”, “Tardini Biife”, “Sampiyonlar Ligi Lokali” gibi futbol igeriklerine ek olarak voleybol ve Formula 1
icerikleri de bulunmaktadir. Ayrica, i¢erisinde sporu barindiran ama eglence temasmin agir bastigi “Londra
Merkez”, “Atom”, “Atif Bey Sokak” gibi sohbet programlari ile spor sorularinin soruldugu yarismalar da kanalin
iceriklerini olugturmaktadir. Bununla birlikte, kanalda kiiresel spor organizasyonlar: siiresince turnuvalarla ilgili
yaymlar yapilmakta ve organizasyonlar yakindan takip edilmektedir. En son diizenlenen 2024 Avrupa Futbol
Sampiyonasi da yerinden takip edilmis ve her giin canli yayinlar yapilarak gelismeler aktarilmigtir. Diizenli
programlarla iilkemizdeki futbol ligini de kapsamina alan Socrates Dergi YouTube kanali, 2024 yilinin Kasim ay1
itibariyle 4962 igerik yaynlamis ve 871 bin abone sayisina ulagmistir.

Socrates Dergi’nin dijital doniigiimiinde bir diger 6nemli girisim 12 Ekim 2022 tarihinde Socrates Club
isimli ayr1 bir YouTube kanalinin kurulmas: olmustur. Bu kanal, ilk kurulan ve ana kanal olan Socrates Dergi
YouTube kanalindaki bazi igerikleri biinyesine almistir. S6z gelimi, ana kanaldaki bazi programlar ve podcast
icerikleri tamamen bu kanala aktarilmistir. Sadece aktarilan programlarla sinirli olmayan Socrates Club Youtube
kanalinda, ana kanaldakilerden farkli video icerikleri de yaymlanmaktadir. Bu iceriklerin farki ise tamamen spor
odakl olmamasi ve tema dis1 igerikleri de barmndiriyor olmasidir. Bir baska deyisle, Socrates Dergi YouTube
kanalinda sporun yami sira sanat, edebiyat, miizik, sinema, kiiltiir ve tarih gibi alanlar1 kapsayan igerikler de
bulunmaktadir. Socrates Club Youtube kanalinda ayrica farkli Youtube kanallariyla ve igerik iireticileriyle ortak
yaymlar da yapilmaktadir. S6z gelimi, bu kanalda tarih¢i Emrah Safa Giirkan’m “Long Shot”; Japon Youtuber
Chaby Han ve igerik iireticisi Boga¢ Soydemir’in “Mingika”; tiyatro ve dizi oyunculart Giiven Murat Akpinar ile
Berkay Ates’in “Gelisigiizel”; futbolcu Umut Nayir’in “Cift Forvet” isimli programlar1 bulunmaktadir. Socrates
Club Youtube kanali1 2024 yilinin Kasim ay1 itibariyle 644 i¢erik yaymlamis ve 108 bin abone sayisina ulagmustir.

2Basili yayma son verdikten 18 ay sonra Euro 2024 ve 2024 Paris Olimpiyat Oyunlar1 i¢in Socrates 95. sayisini 6zel bir say1 olarak yeniden basili olarak ¢ikarmigtir.

3Socrates en son olarak yilda iki say1y1 basili olarak ¢ikarma karari almis ve 2024 Aralik’ta 2000°li Yillar 6zel konseptiyle 96. sayisini yaymlamistir.
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Kaynak: Mehmet Demirkol. YouTube kanal sayfasi. YouTube.

Socrates Dergi’nin dijital yaymcilik doniigiimleri, Youtube operasyonlarmi kapsayan yeni bir
yapilanmayla 2023 yilinda da devam etmistir. Bu kapsamda, var olan ve yeni kurulacak olan tiim Youtube
kanallarin1 kapsayan Socrates Network Channel ismiyle yeni bir ¢at1 yap1 olusturulmustur. Socrates Network
Channel yapisi en basta, yukarida deginilen ve derginin amiral gemisi olan Socrates Dergi YouTube kanalin1 ve
ondan sonra kurulan Socrates Club YouTube kanalini icermektedir. Ayrica, dergide ve Youtube kanallarinda icerik
iireten Mehmet Demirkol ve Emre Ozcan gibi spor yazarlarinm ve yorumcularinmn kendilerine ait ayr1 Youtube
kanallar1 agilmisg, bu kisilerin bazi programlar1 kendi kanallarina kaydirilmis ve bu kanallar da Socrates Network
Channel yapisina dahil edilmistir. Boylece, Socrates Network Channel yapisi igerisinde simdilik dort ayr1 Youtube
kanali olugsmustur.

Socrates Network Channel catismin kurulmasi ve biinyesinde Socrates’in ¢esitli Youtube kanallarini
barindirmasi toplam igerikleri niceliksel olarak artirmistir. Buna bagl olarak, Socrates Dergi’nin birincil ve ana
kanali olan Socrates Dergi YouTube kanalindaki igerik sayisi da bu kanaldaki yayn aksini diizenlemek igin
azaltilmistir (Socrates Dergi, 2023a). Nitekim, s6z konusu yaym diizenlemeleri sonrasinda Socrates Dergi
YouTube kanalindaki igeriklerin seyreltilmesiyle kanal daha diizenli bir yaymn akigina sahip olmustur. Hatta
Youtube igerikleri tipki televizyon yaymciliginda oldugu gibi diizenli bir sekilde “giiniinde ve saatinde”
yaymlanmaya baglamistir. Bu kanaldaki igeriklerin haftalik yaym akisi ise Socrates Dergi’nin Twitter (X)
hesabindan her haftanin ilk giinii ilan edilmektedir.
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Gorsel 2. Socrates Dergi Youtube Kanalinin Haftalik Yayin Akisi
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Kaynak: https://x.com/SocratesDergi/status/1853348771737874750

Socrates Network Channel catisi altinda yer alan kanallardan biri olan Mehmet Demirkol Youtube
kanalinda “Demirkol’un Galaxy Rehberi” isimli talk-show programi ve kukla karakter “Day1” ile birlikte yaptiklari
“B.izlik Futbol” diizenli olarak yaymlanmaktadir. Ayrica, kanalin argivinde, spor medyasinda gérev yapmis olan
Fuat Akdag ile yapilan gastronomi agirlikli futbol program “Al Dente’nin igerikleri bulunmaktadir. Socrates
Network Channel gatisi altinda yer alan bir diger kanal olan Emre Ozcan Youtube kanalinda tamamen futbolun
konusuldugu “Katenagyo” ve “105 x 68” isimli iki ayr1 program diizenli olarak yaymnlanmaktadir. 10 Agustos
2023 tarihinde agilan bu kanalin 2024 Kasim itibariyle 131 bin abonesi ve 74 igerigi bulunurken; 11 Agustos 2023
tarihinde agilan Mehmet Demirkol Youtube kanalinin 146 igerigi ve 136 bin abonesi bulunmaktadir.

Socrates’in  dijital doniisiim serliveninin en Onemli unsurlarindan birini de podcast igerikleri
olusturmaktadir. Spor ve spor alaninin diginda kalan insanlarin, spor ve spor alani digindaki konular1 merkeze
aldiklar1 podcast serileri Socrates Club YouTube kanalinda ve diger podcast platformlarinda yayinlamaktadir. S6z
gelimi, Yazar Mahir Unsal Eris ile Tére Sivrioglu’nun kiiltiir, sanat, tarih ve arkeoloji gibi konularda sohbet
ettikleri “Geri Déniiyoruz”; iletisimci yazar Umit Alan ile Can Yayinlar: sahibi Can Oz’iin yeni medyanin karanlik
tarafina baktiklar1 “Yeni Medya 451”; tiyatro oyuncular1 Meri¢ Aral ve Efe Tunger’in sinema iizerine konustuklari
podcast serileri “Teras Noir” Socrates Dergi’nin Spotify ve Apple Podcast platformlarinda giincel olarak devam
etmektedir. Ayrica Potacast ve Socrates FC gibi Socrates Dergi ekibi tarafindan iiretilen spor sohbet podcast
serileri de ¢cok uzun siiredir ayni platformlarda yaymlanmaya ve arsivlenmeye devam etmektedir.
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Gorsel 3. Potacast Podcast Serisinin Videocast Formatindaki Yayini

Kaynak: Socrates Club (2023, 14 Ekim) Giineybati & Pasifik Gruplari | Kaan Kural & Orkun
Colakoglu | Potacast [Video]. YouTube.

Socrates Dergi’nin dijital doniigiimlerindeki iriinlerden biri de podcast formatinin goriintiilii kayda
almmasiyla olusturulan videocastler olmustur. S6z gelimi, podcast serisi olarak yayinlanan Socrates FC ayni
zamanda sohbetin gergeklestirildigi stiidyoda kamera kaydinin alinmasiyla Socrates Club YouTube kanalinda
videocast olarak da yaymlanmaktadir. Benzer sekilde, popiiler kiiltiir iceriklerinin konusuldugu Cok Iyidir, Cok
Severim ve Amerikan profesyonel basketbol ligi temali Potacast de derginin Youtube kanallarinda videocast
formatinda yaymlanmaktadir. Bu noktada vurgulanmasi gereken en 6nemli mesele Socrates Network Channel
gatis1 altinda yer alan Youtube kanallarindaki hemen her igerigin c¢esitli sponsorluklar ve isbirlikleriyle
yaymlantyor olmasidir. Sponsorlu igeriklerden elde edilen sdz konusu finansal destek Socrates’in hem canli
yaymlarinda hem de stiidyo ¢ekim programlarinda gézlemlenmektedir.

Kasim ay1 itibariyle Socrates Dergi’nin 29 bin 500 kiginin takip ettigi Tiktok ve 234 bin takip¢inin
bulundugu Instagram hesaplar1 bulunmaktadir; ancak bu platformlar 352 bin takipgili Twitter (X) hesabi kadar
aktif olarak kullanilmamaktadir. Socrates Dergi’nin Twitter (X) resmi hesab1 hem diinyadaki ve iilkemizdeki spor
haberlerine yonelik paylasimlar yapmakta hem de dergiye ve Youtube kanallarina yonelik duyurular1 duyurmakta
aktif bir bi¢imde kullanilmaktadir. Socrates, bu platformda glindemle ilgili aktif paylasimlar yaparak da
izleyicilerin igerikle dogrudan etkilesime girmesini miimkiin kilmaktadir.

Socrates’in dijitallesme seriiveninin aslinda dergiyle birlikte es zamanlh olarak socratesdergi.com web
sitesinin kurulmasiyla ve orada da yazi ve igeriklerin yaymlamasiyla bagladigini1 da belirtmek gerekmektedir.
Sitede miistakil olarak yaymlanan yazilara ilave olarak derginin arsivi de ilgili internet sitesinde yer almaktadir.
Socrates Dergi’nin internet sitesi ayrica yeni yazilarla siklikla giincellenmektedir. Internet sitesi, dergi
okuyucularini ayn1 zamanda Socrates’in diger dijital platformlardaki programlarmma yonlendiren arayiize de
sahiptir.
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3. The Rival Uygulamasi

Socrates Dergi’nin dijital doniisiimiindeki biriciklik, Tirkiye spor medyasi igerisinde ilk kiiresel mobil
uygulamay1 hayata gegiren kurum olmasindan kaynaklanmaktadir. Socrates Dergi ilk olarak 2023 Mayis ayinda
iOS ve Android isletim sistemlerinde ¢alisabilen Socrates App isimli mobil uygulamayi Tiirkge ve Ingilizce olarak
kullanima sunmustur. Kisa bir siire sonra ise bu uygulamanin adi The Rival olarak degistirilmis, kiiresel spor
medyast ile “rekabet” etmek adina iilke sinirlarini asan dijital bir adim atilmstir. Nitekim, Can Yayinlari’nin sahibi
Can Oz de The Rival uygulamasinin kiireselligine dikkat ¢ekmekte ve “diinya ¢apinda bir spor medyasi yaratma
amactyla” bu ise soyunduklarini belirtmektedir (Socrates, 2023b).

The Rival’in kiiresel bir girisim olarak degerlendirilmesinin birka¢ nedeni bulunmaktadir. Bunlardan ilki,
uygulamada Ingilizce olarak da igerik paylasiliyor olmasidir. Uygulama bu sebeple Apple Store ve Google Play
gibi platformlarda tiim diinyanmn erisimine agiktir. Ingilizce igerik iiretimine de bagli olarak, The Rival’daki
icerikler tipki dergide oldugu gibi sadece kemiklesmis Socrates Dergi ekibi tarafindan tiretilmemekte ve yabanci
spor yazarlarinin yazilarmma yer verilerek onlardan da igerik destegi alinmaktadir. Bununla birlikte, The Rival
uygulamasinda dil segenegi degistirilince otomatik olarak ABD spor ekosistemine girilmektedir. Yani, Tiirkiye’de
popiiler olmayan ve spor kiiltiirline yerlesmemis olan beyzbol, Amerikan futbolu, buz hokeyi gibi “Amerikan”
sporlarma yonelik igerikler, bu sporlar1 takip eden sporseverlere kendi dillerinde sunulmaktadir.

The Rival uygulamasini indirip kullanmaya baslayan kullanicilar ilk olarak takip etmek istedikleri
takimlar, ligler ve spor dallarima yonelik bir filtreleme segenegiyle karsilasmaktadirlar. Zorunluluktan ziyade
istege bagli olan bu filtreleme, kullanicilarin gérmek istedikleri icerik dnceliklerinin belirlenmesine yaramaktadir.
Bu filtreleme yapildiktan sonra elde edilen veriler sayesinde kullanicilarin belirledikleri alanlara ve takimlara
yonelik haber ve yazilar algoritmik ayarlar neticesinde uygulamada daha sik onlerine diisiiriilmektedir. Bir diger
deyisle, The Rival’daki igerikler, sahis odakli oneriler lireten veri odakli algoritmalar aracihigiyla (Wedel ve
Kannan, 2016, s. 101). kisisellestirilmektedir. Dijitallesmenin 6nemli bir unsuru olan kisisellestirme ile
kullanicilarm ilgi alanlar1 ve aligkanliklar1 dikkate alindigindan (Iftikhar, 2024, s. 9) uygulama ve kullanicilar
arasinda daha giiglii baglarin kurulmas: da olasidir. Dergi yaymnciligmm “nis” bir alan olmasi ve sadece
meraklisinin ilgi alanina yonelik dergilere yonelmesi nedeniyle dergi ve okuyucu arasinda bag olusmasi diger kitle
iletigim araglarma gore daha kolaydir. Dijital uygulamalarda da kullanicilarin tercihlerinin algoritmalarla dikkate
alinmasi benzer bagin kurulmasina yardimci olan etkenlerden biri olabilmektedir.

Gorsel 4. The Rival’da Kullamicilara Sunulan Kisisel Tlgi Alami Filtrelemesi

TAKIMLARI VE LIGLERI TAKIP ET ATLA

-
-

Trendyol UEFA Premier Lig

SuaperlLig Sampiyonlar
Ligi

Fenerbahcge Galatasaray Besiktas Trabzonspor

(® ) (€k) (&) ( % )

Live;pool Totte?\harn
Hotspur

Canli Skor'da oncelik istedigin
fFavori lig ve takimlarini segebilirsin.

Kaynak: Socrates (2023). The Rival (Siiriim 3.7.4) [Mobil uygulama].
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Bu filtrelemenin disinda basta futbol, basketbol, tenis, voleybol ve atletizm olmak iizere birgok spor
bransina yonelik i¢erikler uygulamanin arayiiziindeki “anasayfa” sekmesinde kategorilenmektedir. Bu kategorilere
giren kullanicilar sadece o spor bransiyla ilgili iceriklerle karsilagmaktadirlar.

The Rival’im anasayfa sekmesinin Tiirkce versiyonunda “En Yeniler” ve “Kisa Kisa”; Ingilizce
versiyonunda ise “Latest” ve “Daily Diggest” kategorileri bulunmaktadir. “Kisa Kisa” kategorisinde bir dnceki
gilinde diinyada yasanan dnemli spor olaylar1 ve haberleri kisa bilgilendirme notuyla 6zetlenmektedir. Bu 6zetler
Tiirkiye ve ABD’nin kendi yerel saatlerine gore her sabah saat 10.00’da dil segenegine bagl olarak
giincellenmektedir. “En Yeniler” kategorisinde ise uygulamaya eklenen yeni yazilar listelenmektedir. Burada da
yine Tiirkiye spor kamuoyu ile ABD spor kamuoyu farkli konu ve igeriklerle karsilagmaktadir.

Gorsel 5 ve 6. The Rival’da Daily Diggest ve Kisa Kisa Boliimleri

KISA KISA

8.

els set to depart.
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Magic Seriyi Son Maca
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Borussia Monchengladbach in 2012, Reus Cleveland Cavaliers'i konuk eden Orlando

has scored 168 goals in 424 games for Magic, Donovan Mitchell''n 50 sayilik

Dortmund. performansina ragmen rakibini 103-96
maglup etti ve seride durumu 3-3'e getirdi.

Home Discover Live Score Menu

Anasayfa Canu Skor Menu

Kaynak: Socrates (2023). The Rival (Siiriim 3.7.4) [Mobil uygulama].

The Rival uygulamasmm “Kesfet” sekmesinde, o hafta uygulamaya eklenen igerikler ve kullanicilarin
ilgilenebilecegi yazilar 6n plana ¢ikarilmaktadir. The Rival uygulamasinda dergiye kiyasla kaginilmaz olarak daha
sik giincelleme yapilmaktadir; bir diger deyisle uygulamanin yayin frekansi dijitallesmenin anindalik 6zelliginden
(Celikbas ve Ozsoy, 2022, s. 14; Bendas, 2022, s. 389) beslenerek aylik degil neredeyse “anlik” olarak
gerceklesmektedir. Spor diinyasinda yasanan bir gelismeye uygulamada hizli tepki verilmekte ve konuyla alakali
hizli bir igerik tiretimi gergeklestirilmektedir. Bu bakimdan, dijitallesmeyle birlikte habercilik pratiklerinde de
belirginlesen hiz ilkesi (Drok ve Hermans, 2015, s. 541; Yiicel ve Aydin, 2022, s. 356) The Rival’da olaylarin ve
geligmelerin kullanicilara sicak haber olarak duyurulmasiyla goriiniir olmaktadir.

The Rival uygulamasmin bir diger sekmesi olan “Canli Skor” ise diinyadaki bir¢ok futbol ve basketbol
liginde oynanan spor miisabakalarinim canli skorlarini gostermektedir. Bununla birlikte, The Rival uygulamasinda
oldukca kapsamli istatistiki veriler derlenmektedir. S6z gelimi, herhangi bir futbol miisabakasinin detayli
istatistikleri anlik olarak giincellestirilerek paylagilmaktadir. Miisabakalardaki anlik istatistiklerin disinda,
takimlarin daha 6nce birbirleriyle yaptiklart maglar, sezon istatistikleri, kadrolar gibi ge¢miste kayit altina alinan
verilere de uygulamanm bu sekmesinde yer verilmektedir. The Rival uygulamasmi “Menii” sekmesinde ise
kullanicilara uygulama igerisinde arama motoru hizmeti sunulmaktadir. Arama kismma sz gelimi “sinema”
yazildiginda spor ve sinemanin eklemlendigi; herhangi bir sporcu ismi yazildiginda o kisinin baglamda oldugu
yazilar okuyucuya dizinlenmektedir.

Socrates Dergi en basindan beri spor temali yazilarla var olan bir dergi oldugundan dolay1 The Rival’da
mesele edilen konular1 da dergiden miras kalan yaklagimla ele almaktadir. Bu bakimdan The Rival’daki konular
hem oldukga kapsamli bir sekilde ¢alisilmakta hem de dergide benimsenen iislup devam ettirilmektedir. Bununla
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tanimlanmaktadir (Srai ve Lorentz, 2019, s. 80). Bu 6zellik de yazarlara The Rival’daki yazili iletigim pratiklerini
istedikleri bigimde yapilandirma imkan1 sunmaktadir.
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Gorsel 7 ve 8. The Rival’da Yazara Sunulan Dipnot Ozelligi
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Kaynak: Socrates (2023). The Rival (Siirtim 3.7.4) [Mobil uygulama.

The Rival uygulamasinin en ¢arpici 6zelliklerinden biri ise okuyuculara igeriklere yonelik etkilesim
verme firsati yaratmasidir. Kullanicilarin uygulamadaki her eylemi onlara uygulama igerisindeki hareket
kapasitelerini artiracak belirli puanlar kazandirmaktadir. Yani, uygulamaya yapilan her giris, uygulamada
okunulan her yazi, begenilen her igerik, sahip olunan her takipci, yapilan yorumlara alinan her begeni gibi kimi
unsurlar kullanicilara biriken puanlar kazandirmaktadir. “Puan tabanli sadakat programi” olarak nitelenen
(Sengupta, 2023) bu uygulamayla biriktirilen puanlar kullanicilarin The Rival igerisindeki etkilesim olanaklarmi
ve hareket alanlarini genisletmektedir. Kullanicilara puan kazandiran hareketlilikleri ise uygulamada “sadik
okuyucu”, “duayen yorumcu”, “gdziim {izerinde”, “sOhret yolunda”, “bonkér”, ‘“hitabet sanati” gibi
isimlendirmelerle kategorilendirilmektedir.

Gorsel 9 ve 10. The Rival’da Okur Etkilesimine Olanak Veren Puan ve Seviyeler
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Kaynak: Socrates (2023). The Rival (Siiriim 3.7.4) [Mobil uygulama].
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“Deger tabanli sadakat programi” olarak nitelenen (Sengupta, 2023) bir diger uygulamayla da kullanicilar
etkilesimleri neticesinde markaya deger kazandirmakta ve bu degere gore de ddilllendirilmektedir. The Rival
kullanicilari, uygulamayi deneyimlemelerinden elde ettikleri puanlara gore dort ayri seviyeye terfi
edebilmektedirler. Uygulamaya yeni giren ve profil olusturan kisi “Caylak” seviyesinde baglamakta ve yazilari
begenip kaydetme gibi eylemlerde bulunabilmektedir. Puanini artirip “Parlayan yildiz” seviyesine ¢ikan kisiler
iceriklere yonelik yorum yazabilmektedir. Bu geribildirim 6zelligi ayn1 zamanda diger kullanicilarin yorumlari
i¢in de tanimlanmaktadir. Yazarlara ilave olarak diger kullanicilara yapilan geribildirimler etkilesimli bir iletisim
bi¢imini ortaya ¢ikardigi gibi s6z konusu kitlesel etkilesime de anindalik kazandirmaktadir (Adarnato, 2018, s.
20). “Kaptan” seviyesi ise yazarlarin kendi yazilarina diistiikleri notlar gibi okurlarin da yaziya yonelik not ekleme
ozelligini kullanima a¢gmaktadir. Son seviye olan “Siiperstar” ise kullanicilara editoryal siirecten gegtikten sonra
uygulamada yazilarmi yayinlama imkani vermektedir. The Rival’daki bu 6zellikler, dijitallesmenin sirketler ve
miisteriler arasinda kanallar araciligiyla yeni etkilesim bigimleri yaratma (Hansen, vd., 2011, s. 206) 6zelliginin
bir yansimasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sonu¢

Matbu bir spor dergisi olarak yayin hayatina baslayan Socrates Dergi’nin yaym hayatina baktigimizda
yenilik liretme ve spor medyasmin manzarasini sekillendiren teknolojik degisime ayak uydurma konusunda
oldukca basarili oldugu hatta oncii rolii istlendigi goriilmektedir. S6z konusu yenilik {iretme kapasitesi sadece
dijitalle sinirli degildir. Daha en bastan illiistrasyonlu kapaklarin tercih edilmesi, say1 temalarimim belirlenmesi,
spora saha disindan bakilabilmesi ve genel geger sdylemin digina ¢ikilarak piyasadan ayriksi igerik ve iisluba sahip
olmasi yenilik iiretmenin geleneksel 6rnekleri olarak dikkat ¢cekmektedir. Bununla birlikte, dergide kullanilan veri
gorsellestirmeleri, yiiksek ¢oziiniirliik fotograflar, yazi ve reklam igeriklerinde QR kodlarin kullanilmasi gibi
teknolojik yeniliklerden beslenen ozellikler de daha Socrates Dergi’nin basili sayilarinda fark edilmekteydi.
Nitekim, Socrates Dergi dijital edisyona gegmesiyle beraber yeni dijital teknolojileri daha sik kullanmaya baglamis
ve diinya medyasmdaki dijital adimlar1 takip etmistir. Socrates Dergi’nin tiim bilesenlerinin yani yazilarmin,
gorsel ve isitsel igeriklerinin hem birbirinden ayr1 hem de biitiinlesik bir yapi icerisinde oldugu goriilmektedir.
Ayrilik, platform ve format farkliligindan; biitiinlesiklik ise igerik, {islup ve sunum bigimlerindeki tutarliliktan
kaynaklanmaktadir.

Bugiin spor medyas1 i¢in uygun formatlar bulabilmek, platformlar: etkili kullanabilmek ve etkilesim
alabilmek siirdiiriilebilirlik i¢in gereklidir. Dijital doniisiimler de siirdiiriilebilirligi saglamak adma medya
kuruluslarina mevcut is modellerini gelistirmek, yeni gelirler elde etmek ve kurumsal degeri artirmak icin yeni
firsatlar sunmaktadir. Socrates Dergi’nin dijital doniisiim siirecinin temeli de esasen derginin kendi siirdiiriilebilir
ekonomisini kurma istegine dayanmaktadir. Socrates Dergi’nin basili versiyon operasyonundan ¢ikmasi ve
tamamen abonelik sistemi {izerinden dijitalle kaymasi, Youtube kanallarinda yaymladiklar1 igeriklerin biiyiik bir
¢ogunlugunun sponsorlar tarafindan desteklenmesi ya da bagka bir ifadeyle programlar i¢in firmalardan reklamlar
alinmasi ayaklari {istiinde duran bir medya olma amacinin gostergeleridir. Bunlar disinda, Socrates Dergi’nin
kendi logolu iriinlerinin de satista oldugu kapsamli magazacilik faaliyetleri ve Socrates Bistro adiyla hizmet
verdikleri restoran girisimleri de diger gelir kalemlerini olusturmaktadir. Bu bakimdan, Socrates Dergi’nin ¢atis1
altinda olduklar1 Can Yayinlari’ndan ekonomik olarak bagimsiz bir yapi kurma istegi belirgin bir sekilde
gozlemlenmektedir. Dolayisiyla Socrates Dergi’nin dijitallesmeyi yalnizca kullanmadigi, ayni zamanda is
stireclerine eklemledigi de belirgindir.

Socrates Dergi’nin dijital doniisiimii, Youtube kanallarini aktif bir bicimde kullanmaya baglamasiyla
baska bir boyuta evrilmistir. Dergi yayinciligindan tamamen farkli olan ve televizyon yaymeciligina yakinsayan bu
platformda Socrates Dergi, birgogu sponsorlarla desteklenen yeni igerikleri devaml olarak tiretmektedir. S6z
konusu yakinsama ayni zamanda Socrates Dergi’nin Youtube kanallarindaki yaymlarin geleneksel televizyon
yayinciligindaki gibi periyodik olmasindan da kaynaklanmaktadir.

The Rival uygulamasinin gelistirilmesi ve piyasaya siiriilmesi ise onun kiiresel anlamda biiyiime ve
rekabet etme isteginin bir goriinimidiir. Kullanicilar igin kolay bir arayiize sahip olan The Rival, spor
medyasindaki ilk mobil uygulama olmasinin yaninda, hem dijital kullanici deneyimine agik hale getirilmesiyle,
hem de tiklama verilerinin toplanip algoritmik ¢éziimlemeler ve Oneriler yapmasiyla da Socrates Dergi’nin dijital
doniisiimiinde kose tast konumundadir. Kullanici deneyiminin verimliligi ve uygulamadaki iceriklerin dergiyle
uyum gostermesi bakimindan The Rival basarili bir mobil uygulama olarak gézlemlenmistir. Bu bakimdan
Socrates Dergi’nin dijital doniistim siireci geleneksel olan1 dijitale aktarmakla smirl kalmamakta; Tirkiye’deki
spor yayimncilig lizerine yeni akademik caligmalarin yapilmasini gerektirecek kadar dijital anlamda her zaman
“yeni” kalmay1 basarmaktadir. Socrates Dergi’nin siireklilik arz eden dijital doniistimii de onu Tiirkiye spor
medyast icerisinde yayin émrii ¢ok da uzun olmayan spor yaymlarindan ayrmaktadir.
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Extended Abstract

Socrates is a sports-themed magazine that started its publication life in April 2015 with the slogan “Thinking
Sports Magazine”. The magazine, published monthly by Can Publications, differs from the mainstream sports
media in terms of several elements. For example, Socrates magazine also covers alternative sports such as tennis,
handball, boxing, cycling and swimming. In addition, Socrates sees sports as a unifying and integrating
phenomenon, not a divisive one. In this respect, it has a narrative that does not consist of populism, polemics and
vulgar discourses. One of the most important features that distinguishes Socrates Magazine from other sports
media organizations is its ability to articulate sports with other cultural areas such as music, cinema and literature.
When we look at the publishing adventure of Socrates Magazine, we see that it has quickly adapted to
technological change. Socrates Magazine has achieved this transformation with magazine publishing, video
publishing on the YouTube platform and the mobile application it has developed.

Socrates Magazine, which published 94 issues in print between April 2015 and January 2023, has ended its print
publications due to economic conditions and has decided to continue its publication life digitally. While Socrates
Magazine continues to be published in print, it launched the “Socrates Magazine Digital Subscription” system in
February 2019 and began to offer its content to readers digitally. With the “Socrates Magazine Digital
Subscription” system, readers have the opportunity to read the magazine from mobile phones, tablets and
computers. Approximately 50 issues of the printed and digital magazine have been published together. After the
print magazine was discontinued, Socrates Magazine continued its publication life as a completely digital
magazine. Another of Socrates Magazine's digital transformation moves towards marketing is realized through
retail activities, which are an area outside of sports.

The most important turning point in Socrates Magazine’s digital transformation was when they started actively
using their YouTube channel and producing video content there. In fact, the Socrates Magazine YouTube channel
was established on November 2014, before the magazine even started publishing, and the first video was uploaded
in April 2015, when the first issue of the magazine was published. However, this channel has started to become a
medium that regularly produces sports content since 2018. Another important initiative in the digital
transformation of Socrates Magazine was the establishment of a separate YouTube channel called Socrates Club
on October 2022. Socrates Magazine's digital publishing transformations continued in 2023 with a new structure
covering YouTube operations. In this context, a new umbrella structure called Socrates Network Channel was
created, covering all existing and newly established YouTube channels.

The most important point in Socrates Magazine's digital transformation is that it is the first institution to implement
a global mobile application in Turkish sports media. Socrates Magazine first launched the mobile application
called Socrates App, which can run on 10S and Android operating systems, in Turkish and English in May 2023.
Shortly afterwards, the name of this application was changed to The Rival, a digital step that transcended national
borders in order to “compete” with the global sports media. There are several reasons why The Rival is considered
a global initiative. The first of these is that the application also shares content in English. Accordingly, The Rival
does not only include articles by the Socrates Magazine team, as in the magazine, and content support is also
received from foreign sports writers by including their articles. However, when the language option is changed in
The Rival application, it automatically enters the US sports ecosystem. In other words, content for “American”
sports such as baseball, American football, and ice hockey, which are not popular in Turkey and do not have a
place in Turkey’s sports culture, is presented to sports fans who follow these sports in their own language. Since
Socrates has been a magazine from the very beginning, the issues discussed in The Rival are both covered in a
very comprehensive manner and the style and approach adopted in the magazine are maintained. One of the most
striking features of The Rival application is that it creates the opportunity for readers to interact with the content.
When we look at the publishing life of Socrates Magazine, which started its publication life as a printed sports
magazine, we see that it is a very successful publication in terms of producing innovation. The basis of Socrates
Magazine's digital transformation process is essentially based on the desire to establish its own sustainable
economy. Socrates Magazine's exit from the print version operation and shifting to a completely digital
subscription system, and the fact that the majority of the content they publish on their YouTube channel is
supported by sponsors or, in other words, that they receive advertisements from companies for their programs are
all indicators of their aim to become a media that stands on its own two feet. The development and launch of The
Rival application is a reflection of its desire to grow and compete globally. The Rival, which has an easy-to-use
interface, is the cornerstone of Socrates Magazine’s digital transformation as it is the first mobile application in
sports media.
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