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Bu calismanm amaci egitim fakiiltesi dgrencilerinin medya okuryazarligi diizeyinin
onlarin yalan haber paylasma egilimi {izerine etkisini incelemektir. Bu amaca yonelik
olarak caligmanmn 6rneklem grubunu Gazi Universitesi, Erzincan Binali Yildirim
Universitesi, Hacettepe Universitesi, Mersin Universitesi egitim fakiiltelerindeki 303
ogrenci olusturmaktadir. Calismanin verileri Google Forms’ta olusturulan 3 bdlim
olarak hazirlanan anket araciligiyla toplanmistir. Anketin birinci bdlimiinde
Ogrencilerin cinsiyeti, yasi, egitim gordiigii Giniversite, boliim ve medya okuryazarligi
dersi alma durumlarina iliskin bilgi formu, ikinci boliimiinde 5°1i likert tipinde 17
maddelik “Medya Okuryazarlig1 Diizeyi Belirleme Olgegi” ve iigiincii boliimiinde 5°1i
likert tipinde olusturulan 5 maddelik “Yalan Haber Olcegi” yer almaktadir. Arastirmact
tarafindan, elde edilen veriler analiz edilitken Ogrencilerin cinsiyet ve medya
okuryazarligi alma durumlarinin medya okuryazarligi diizeyleri iizerinde anlaml
farklilik yaratip yaratmadigini belirlemek amaciyla SPSS programu araciligtyla T- testi
yapilmistir.  Ayrica Ogrencilerin medya okuryazarligr diizeyi ile yalan haber
paylagsmalar1 arasindaki iligkiyi belirlemek adma korelasyon analizi yapilmistir.
Calismanin sonunda medya okuryazarlik diizeyi ve yalan haber paylagma egiliminin
Ogrencilerin medya okuryazarligi dersi alma durumlarina gore anlamli farklilik
gosterdigi ortaya konulmusgtur.
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The aim of this study is to examine the effect of the media literacy level of the students
of the Faculty of Education on their tendency to share fake news. For this purpose, the
sample group of the study consists of 303 students from the Faculty of Educations of
Gazi University, Erzincan Binali Yildirnrm University, Hacettepe University, and
Mersin University. The data of the study were collected through a survey prepared in 3
parts on Google Forms. The first part of the survey includes an information form
regarding the students' gender, age, university, department and their status of taking
media literacy courses, the second part includes a 17-item "Media Literacy Level
Determination Scale" with a 5-point Likert type, and the third part includes a 5-item
"Fake News Scale" with a 5-point Likert type. While analyzing the obtained data, the
researcher conducted a T-test using the SPSS program in order to determine whether
the students' gender and media literacy status created a significant difference on their
media literacy levels. In addition, a correlation analysis was conducted in order to
determine the relationship between the students' media literacy level and their sharing
of fake news. At the end of the study, media literacy level and tendency to share fake
news were revealed to be a significant difference according to whether students took a
media literacy course.
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GIRIS

Giliniimiizde artik iletisim yollar1 degismis basili gazete, dergi ve televizyonlarin yerini internet
siteleri, haber siteleri, e-dergiler, sosyal medyalar almistir. Edinilmek istenen bilgilere ulasmanin
yollar1 da kolaylagsmistir. Geleneksel sistemde bilgi edinmek icin kiitiiphanelere gidilirken artik
insanlar kiitiiphanelerini ceplerini tasimaktadirlar. Bir kelimenin anlami bilinmediginde sézliiklere
bagvurulurken artik internet arama motorlar1 araciligiyla bilinmeyen kelimenin anlami
ogrenilmektedir. Bir yerden bir yere giderken bile insanlar birbirine yol tarifi sorarlarken artik
teknolojinin sundugu haritalara yol tarifini sormaktadirlar. Bir {iriine ihtiya¢ duyuldugunda insanlar
magazalara gidip aligveris yaparken, aciktiginda bir lokantadan karnini doyururken artik e-ticaret
sitelerinden bu ihtiyaglarmi karsilamaya, alisveris yapmaya baslamislardir. Insanlarin ihtiyag
listelerini olusturma sekilleri de degismistir. Medya araciligryla sunulan gorseller, paylasilan
icerikler, iiretilen videolar insanlarin ihtiyag listelerini belirlemede rol oynamaya baslamistir.
Hiilasa geleneksel olan her sey artik yerini yeni aligkanliklara birakmistir. Bu noktadan
bakildiginda yeni medya da geleneksel medyanin 6niine gegmistir. Akyiiz, Kazaz ve Giilnar (2021)
yeni medyayi, dijital ortamlarda yapilan yayinlar olarak tanimlamaktadir. Yeni medya, insanlarin
bilgi ve habere kolayca erisilebilmesini saglamig ve iletisim hizini arttirmistir. Medyada bir haberi
en hizli ulastiran en iyi haber kanali olarak degerlendirilmektedir. En iyi olma motivasyonu hizl
haber ulastirma istegini de tetiklemektedir. Yeni medyada bu artik ¢ok kolaydir. Kitlesine
ulastirilmak istenen bir haber, uzun yollar agsmasina gerek olmadan sosyal medya araciligiyla ya da
internet sitesi araciligiyla bir tus yardimiyla ayni anda tim diinyaya servis edilebilmektedir.
Medyada haberin hizli yayilmasi ¢ok kiymetlidir, ancak eger bu haber dogruysa. Giinlimiiziin en
onemli sorunlarinin basinda yalan haberler gelmektedir. Akyiiz, vd. (2021), 313 O6grencinin
goriislerine bagvurarak tarama yontemiyle hazirladig1 ¢alismalarinda katilime1 6grencilerin % 97,
4’iiniin sosyal medyada yalan haberlerle karsilastiklarini tespit etmiglerdir. Yalan haber kavrami
2016 yilinda yapilan Amerika Birlesik Devleti Bagkanlik Se¢imi déneminde Onemli bir konu
olmaya baglamistir (Sentoregil, 2024, s.1). Bu baglamda literatiirde yeni bir kavram olarak
karsimiza g¢ikar. Bu alanda Tiirkiye’de yalan haber ile ilgili ilk tez ¢alismasi da Uluk (2018)
tarafindan yapilmistir.

Yalan haber, ger¢egin kamufle edilerek okuyucu kitlesini aldatmaya, yaniltmaya ve manipiile
etmeye yonelik olusturulan igeriklerdir. (Nalbantoglu, 2022, s.52; Arkan, 2022, s.85; Yeles
Karaman, 2024, s. 96) Yalan haberi sadece bu boyutu ile ele almak kavrami daraltabilir. Wardle
(2017) yalan haberi kasitli olma ya da olmama durumuna gore agiklar. O, bir haberin kasith olarak
carpitilmast ve bilerek isteyerek insanlar1 yanlis yonlendirmeyi hedeflemesini dezenformasyon
kavrami ile acgiklarken insanlari eksik bilgiden dolayr kasitsiz olarak yanlig yonlendirmeyi ise
mezenformasyon kavramui ile aciklar. Dezenformasyonda art niyet varken mezenformasyonda art
niyet yoktur. Fakat kasit olsun ya da olmasin bu haberler bilgi kirliligine yol agar. Yalan haber,
insanlar1 aldatmak, kandirmak, kendi etrafinda bir kitle olusturmak, iiriin satmak, daha ¢ok takipgi
kazanmak, daha fazla tiklanmak, reklam yapmak, ¢ikar saglamak, baska bir goriisii ¢iirtitebilmek,
bir toplumu kigkirtmak amaciyla tretilir. Yalan haberlerin liretilmesinin altinda yatan sebeplerden
biri de medya araciligiyla para kazanma istegidir. Tiklanilan her haber, takip edilen her sayfa,
izlenilen her icerik medya kuruluslarina para kazandirmaktadir. Medya, reklam {izerinden para
kazanir. Bu noktada sosyal medyalar da devreye girmektedir. Artik iirlinler sadece tek yonlii
iletisimi saglayan televizyon kanallarinda tanitilmamaktadir. Ayni zamanda ¢ok takipgi sayisi olan
kisiler tarafindan da triinler tanitilmaktadir. Her reklam igin para alindigindan dolay1 ne kadar ¢ok
takipgi sayisina ulasirlarsa o kadar reklam alma olasiliklar1 artmaktadir. Bu da degisik icerikler
iireterek insanlarin dikkatini ¢gekmeye yonelik video igerikleri liretmeyi beraberinde getirmektedir.
Insanlarin ilgisini siradan yasanan olaylarin ¢ekmesi daha zor iken abartili olaylarm, hayatin
olagan akigina aykirt durumlarin, asirilik igeren konularin insanlarin daha ¢ok dikkatini ¢ekebildigi
bilindiginden takip¢i kazanmak isteyen insanlar bu yollara bagvurmaktadir. Elbette durum sadece
bundan ibaret degildir. Ayn1 zamanda insanlar1 bilerek ve isteyerek yalan habere yonlendiren
manipiilasyon amaci tasiyan haberlerde mevcuttur. Bu artik giiniimiizde medyaya olan giivenini
sarsacak boyuta tasimistir. Yalan haberler 6yle inandirict yontemlerle sevk edilmektedir ki insanlar
bu haberlerin dogrulugunu yanlighigimmi ayirt edemez duruma gelmistir. Manipiilasyon amaciyla
servis edilen bir yalan haberin inandiriciligi arttirilmak i¢in gorsellerle desteklenmekte, haberin
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basligi renklerle dikkati ¢ekecek sekilde yazilmakta, giivenilir kisilerin videolar1 fotograflar
tizerinden montaj yapilmakta ya da resmi kurumlarin logolar taklit edilmektedir. Sosyal medya
araciligtyla yalan haberin {retilme sikligi arttirmig. Cilinki halkin dogru bilgiye erisimini
engelleyen yalan haber dogru haberden ¢ok daha hizli bir sekilde yayilmaktadir. Bu da karisiklik
cikarmak isteyenlerin, insanlar1 kiskirtmak isteyenlerin amacina hizmet etmesini saglamaktadir.
Medya patronu kim ise sunulan igerigin, hedeflenen mesajin sahibi de odur (Dar1 ve Yalgin, 2022,
s.369). Akan suyu tersine cevirmek, manipiilasyonlarin Oniine ge¢mek ve dezenformasyonla
miicadele edebilmenin yolu ise medyayr okuyabilen, medyaya karsi bilingli olan bireyler
yetistirmekten gegmektedir. Bu baglamda karsimiza medya okuryazarligi ¢cikmaktadir.

Medya ve okuryazarlik kavramlarinin birlestirilmesi ile olusturulan medya okuryazarligi, bireylerin
medyada verilen mesajlar1 dogru bir sekilde algilayarak metinlerin, gorsellerin, videolarin,
paylasimlarin altinda yatan ortiikk anlamlart kavrayip degerlendirilebilme becerisi ve egitimidir
(Kutuoglu, 2006 s.64; Oncel Taskiran, 2017, s.9; Yeles Karaman, 2024, s.5). Literatiirde medya
okuryazarligi hem bir 6gretim yontemi hem de 6gretim konusu olarak yer almaktadir (Karaman,
Karatas ve Ozgiir, 2014, s.181). Medya okuryazarlig1, ekran okuryazarhg, dijital okuryazarlik
medya egitimi, medya hakkinda egitim, reklam okuryazarligi kavramlari hepsi birbiri yerine
kullanilan kavramlardir. (Altun, 2014, s.6; Kurudayioglu ve Tiizel, 2014, s.435) Ancak Tiirkiye’de
bu kavramlarin karsiligi olarak medya okuryazarligi kullanilmaktadir. Medya okuryazarligi,
medyada verilmek istenen mesajlarin altinda yatan ortik kavramlarin farkinda olabilmeyi ve
medya araciligiyla dogru bilgiye ulasabilmeyi ve ulasilan bilgileri sorgulamayi 6gretmeyi
hedeflemektedir. (Kaya Giiler, 2023, s.107) Medya okuryazar1 olan bireyler, medyay1 kendi
amagclar1 i¢in kullanabilen, edindigi bilgileri sorgulayan ve dogrulugunu arastirabilen, medyanin
bireyler Ustiinde etkisi oldugunu bilen, medya mesajlarinin altinda yatan ortiikk anlamlar oldugunu
kavrayabilen, medyanin kendine 6zgii bir dili oldugunu bilen, baska kiiltlirleri anlayabilmede
kaynak olarak kullanabilen, medyaya elestirel yaklasimla bakabilen, etik kurallara dikkat eden
kisilerdir (Bagli, 2004, s.135). Medyay1 sorgulayabilen ve medyay1 dogru okuyabilen bireylerin
yetistirilmesi onlar1 medyanin zararl etkilerine karsi korur. Bu baglamda Tiirkiye’nin egitim
politikalar1 kapsaminda okuryazar bireyler yetistirmek adina Ogrencilerin okuryazarlik
becerilerinin gelistirilmesine yonelik sistematik adimlar 2007 yilinda RTUK ve Milli Egitim
Bakanligi ortak ¢aligmalariyla atilmaya baslamis ve medya okuryazarligi ilkdgretim ve
ortadgretimde se¢meli ders olarak okutulmaya baslamistir. 2024 yilinda degisen egitim-0gretim
programinda ise Ogrencilerin okuryazarlik becerilerini gelistirmeye yonelik 9 okuryazarlik tiirii
O0grenme bilesenleri icerisinde yer almigtir. 9 6grenme bilesenin alt basamaginda ise siireg
bilesenleri yer almaktadir. Programda, medya okuryazarligi becerilerinin gelismesine katki
saglayacak olan dijital okuryazarlik, bilgi okuryazarligi ve gorsel okuryazarlik yer almistir. Bu
kapsamda, Ogrencilerin bilgiye yonelik ihtiyaclarin1 belirleme, bilgiyi toplama, Ozetleme,
sentezleme ve bilgiyi kullanarak elestirel bakis agilarii kazanmalari igin bilgi okuryazarligina
yonelik 5 6grenme c¢iktisi ve 15 siirec bileseni programa eklenmistir. Bilgiye erisim yollarini bilme,
dijital iletigim araglarim1 kullanma, fikri miilkiyet haklarimi kullanma, dijital bilgiyi kullanma,
tizerinde diislinme ve ¢ikarim yapma becerileri kazanma, dijital araglarla iletisim kurma, dijital
giivenlik 6nlemleri alma gibi 6grencilerin dijital okuryazarlik becerilerini gelistirmeye yonelik ise
9 ogrenme ciktist ve 28 siire¢ bileseni programa eklenmistir. Gorsel okuryazarlik 6grenme
bilesenine yonelik ise gorseli anlama yorumlama, gorsel hakkinda elestirel diisiinme seklinde 4
ogrenme ciktist ve 10 siire¢ bileseni yer almaktadir. Bilgiyi erisim yollarin1 6grenme, dijital
araglar1 dogru kullanma ve gorselleri dogru yorumlama becerilerinin 6grenciye kazandirilmak
istenmesindeki amag, onlar1 yeni medyaya karsi hazir bireyler olarak yetistirmektir. Bu, hem
ogrencileri medyanin zararli etkilerinden korur, hem de medyada hizla yayilan yalan haberlerin
paylasilma egilimini azaltir.

Insanlarin eski ahiskanliklar1 ve yasayis diizeni giiniimiizde degismistir. Teknoloji hayatin her
noktasinda yerini almistir. Bu noktada teknolojiyi dogru kullanmanin, bilgiyi erisimde dogru
yollar tercih etmenin, giivenilir kaynaklara bagvurmanin énemi ortaya ¢ikmaktadir. Zira teknoloji
dogru yonetilebildiginde insanlara kolaylik saglar. Aksi takdirde bir neslin yok olmasina da sebep
olabilir. Bu baglamda nesilleri korumak i¢in teknolojinin k&tii amaglar i¢in kullanilabilecegi
gercegini de Ogretmek gerekmektedir. Cilnkii sosyal medya araciligiyla enformasyon ve
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dezenformasyon yogunlugu yasanmaktadir. Medya kullanicilarini bilingli bir sekilde yanlis
yonlendirmek amaciyla bir takim yalan haberler paylasilmaktadir. Dolayisiyla bu da bilgi kirligine
yol agmaktadir. Bu bilgi kirliligi icinde dogru bilgiye olusmanin yolu bilingli medya
kullanicilarindan  ge¢mektedir.  Bireyleri korumak onlarin medyaya bakis acilarini
degerlendirebilmek, bilgi kirliligine kars1 bilingli bireyler yetistirmenin yolu 6nce onlarin medyayi1
dogru anlayip anlayamadiklarini degerlendirebilmekten geger. Daha sonra medyay1 dogru anlayan
bireylerin yalan bir haberi paylasma diizeyi ile medyay1 tam anlami ile kavrayamayan bireylerin
yalan haberi paylagsma arasinda fark olup olamadiginin belirlenmesi 6nemlidir. Bunun belirlenmesi
ayn1 zamanda bireylerin medya okuryazarligi konusunda ders almasinin onlarin dezenformasyonla
miicadelede Onemini ortaya koyacaktir. Literatiirde medya okuryazarligi, 6grencilerin medya
okuryazarlik diizeyi, yalan haber ve medya, yalan haber anahtar kelimeleriyle YOK Tez, Google
Akademik, Dergi Park, Web Of Science, Sobiad, Scorpus veri tarabanlarinda arastirma yapilmustir.
Yapilan arastirma sonunda medya okuryazarligi ve yalan haber konusunda literatiirde makale, tez
ve kitaplar tespit edilmistir. Alanda yapilan calismalarin medya okuryazarligi konusunda (Avsar,
2003; Ozonur ve Ozalpman, 2009, Gérmez, 2015; Ozgiirkiran 2020 ) medya okuryazarligia kars1
Ogrenci tutumlari hakkinda (Bektas ve Alver, 2020; Giin ve Kaya, 2017), sosyal medya
okuryazarhig hakkinda (Sezgin ve Unal, 2022), {iniversite dgrencilerin kontrolsiiz bir sekilde
sosyal medya kullaniminin bazi1 degiskenlere gore incelenmesi noktasinda (Topal, Kiiciik Avcr ve
Istanbullu, 2024), yeni medya okuryazarligi hususunda (Asrak Hasdemir, 2014; ilhan, 2015;
Karaduman, 2019; Posos Devrani, 2020; Yanmiyan, 2021; Bayer ve Bulut Ozek, 2021), yalan
haber hususunda (Cit¢i ve Kaplan, 2020; Ilgin, 2021; Arat, 2022; Aslakci, 2022; Sentdregil, 2024;
Olkun ve Balci, 2024), Medya 6n yargilar1 konusunda (Yeles Karaman, 2024), Tiirk¢e 6gretimi ve
medya okuryazarligi konusunda (Bilici, 2014; Bal, 2020; Potur, 2023; Yildirim, 2018; Cakmak ve
Altun, 2013, Dolonbay, 2023) oldugu tespit edilmistir. Ancak literatiirde Ogrencilerin medya
okuryazarlig1 diizeyinin yalan haber paylasma iizerine etkisi olup olmadigini belirlemeye yonelik
bir ¢aligma tespit edilmemistir. Bu baglamda ¢alismanin amaci dgrencilerin medya okuryazarlig
diizeyinin onlarin yalan haber paylasma egilimi {izerine etkisini belirlemektir. Bu amaca yonelik
olarak arastrma “Ogrencilerin medya okuryazarligi diizeyinin onlarin yalan haber paylasmalari
tizerine etkisi var midir?” sorusu etrafinda dizayn edilmistir. Bu arastirma soruna yanit bulabilmek
adina asagidaki alt ¢caligma sorular1 incelenmistir.

Egitim Fakiiltesi 6grencilerinin,

* Medya okuryazarlig1 diizeyi ile onlarin yalan haber paylasma egilimleri arasinda nasil bir iligki
vardir?

* Cinsiyeti ile medya okuryazarligi seviyesi arasinda nasil bir iligki vardir?
* Cinsiyeti ile yalan haber paylasma egilimleri arasinda nasil bir iligki vardir?

» Medya okuryazarligim dersi alma durumlari ile medya okuryazarlig: diizeyleri arasinda iliski var
midir?

» Medya okuryazarligi dersi alma durumlari ile yalan haber paylasma egilimleri arasinda nasil bir
iliski vardir?

Egitim fakiiltesi Ogrencilerinin medya okuryazarligi diizeyinin yalan haber paylasma egilimi
iizerine etkisini belirlemek amaciyla literatiirde yapilan bu ilk g¢alismanin sonuglart medya
okuryazarli1 dersi alan Ogrencilerin yalan haberle miicadelede 6nemli bir rol alip almadigim
ortaya koyacaktir. Ayrica arastirmanin sonuglart medya okuryazarligi dersi agisindan kurum ve
kuruluslara, 21. ylizyll egitim anlayigina uygun bireylerin yetistirilmesinde gorev alan
Ogretmenlere ve program lireticilerine veri saglayacaktir.

YONTEM
Arastirmanin Modeli

Egitim fakiiltesi 6grencilerinin medya okuryazarligi diizeyinin yalan haber paylagsma egilimleri
iizerine etkisini belirlemeyi amaglayan bu caligmada nicel arastirmadir. Bu galigma ile egitim
fakiiltesindeki Ogrencilerin yalan haber paylasma egilimleri ile medya okuryazarligi diizeyleri
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arasindaki iligkinin oldugu gibi aktarilmak istenmesinden dolay1 iliskisel tarama modeli
kullanilmigtir. Creswell (2017), tarama modelini, iki ya da daha fazla degiskenin esas alindig1
calismalarda degiskenlerin birbirine etkisinin incelenmesinde kullanildigini ifade eder.

Calisma Grubu

Medya okuryazarligi diizeyinin yalan haber paylagsma egilimine etkisini belirlemeyi amaglayan bu
calismanin 6rneklem grubunu Gazi Universitesi, Erzincan Binali Yildirim Universitesi, Hacettepe
Universitesi, Mersin Universitesi egitim fakiiltelerindeki tesadiifi 6rnekleme yontemi ile secilen
303 6grenci olusturmaktadir. Katilimer 6grencilerin demografik 6zelliklerine iliskin bulgular Tablo
1’de verilmistir.

Tablo 1. Demografik Ozelliklere Iliskin Dagilimlar

Degisken Grup N %

Cinsiyet Erkek 155 51.16
Kadin 148 48.84

Yas 18-22 237 78.22
23-27 54 17.82
28-32 12 3.96

Universite 79 26.07
EBYU 78 25.75
Gazi U 75 2475
Hacettepe U. 71 2343
Mersin U.

Bolim Temel Egitim Bolimii
Tiirkce ve Sosyal 60
Bilimler 70 19.80
Matematik  ve  Fen 38 23.10
Bilimleri 38 12.54
Yabanci Diller Egitimi 30 12.54
Ozel Egitim Boliimii 7 9.90

Giizel Sanatlar Egitimi 35 231
Egitim Bilimleri Bolimii 25  11.55

BOTE 8.25
Medya okuryazarligi dersi aldiniz mi1? Evet 170 56.11
Hayir 133 43.89

Arastirma siireci detayli bigimde agiklanir. Katilimcilarin cinsiyet dagilimi incelendiginde,
%51.16’smn (155 kisi) erkek, %48.84’iiniin (148 kisi) kadin oldugu belirlenmistir. Yas gruplari
acisindan katilimeilarin % 78,22°si (237 kisi) 18-22 yas aralifinda, %17.82’si (54 kisi) 23-27 yas
araliginda ve %3.96’s1 (12 kisi) 28-32 yas araliginda yer almaktadir. Katilimci 6grencilerin
%26.07’si (79 kisi) Erzincan Binali Yildinm Universitesi (EBYU), %25.75’i (78 kisi) Gazi
Universitesi, 24.75°1 (75 kisi) Hacettepe Universitesi ve %23.43’ii (71 kisi) Mersin Universitesinde
egitim gormektedir. Ogrencilerin %19.80°1 (60 kisi) Temel Egitim Bolimii, %23,10’u (70 kisi)
Tiirkge ve Sosyal Bilimler Boliimii, %12.54°t4 (38 kisi) Matematik ve Fen Bilimleri Egitimi
Béliimii, %12.54’ii (38 kisi) Yabanci Diller Egitimi Boliimii, %9.90°1 (30 kisi) Ozel Egitim
Bolimii, %2.31(7 kisi) Glizel Sanatlar Egitimi Bolimi, %11.55°1 (35 kisi) Egitim Bilimleri
Bolimii ve %8.25’i (25 kisi) Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Boliimiindedir (BOTE).
Ogrencilerin medya okuryazarlig: dersi alma durumu incelendiginde ise katilmcilarin %56.11’inin
(170 kisi) bu, dersi aldig1, %43.89 unun (133 kisi) ise almadigi tespit edilmistir.

Veri Toplama Araclan

Bu arastirmanin verileri {i¢ boliimden olusan anket aracilifiyla toplanmistir. Anketin birinci
bolimiinde 6rneklem grubunun yasi, cinsiyeti, egitim aldigi tiniversite, okudugu boliimii ve medya
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okuryazarligi dersi alip alamama durumlariin soruldugu 5 soruluk bilgi formundan olusmaktadir.
Anketin ikinci boliimiinde Yeles Karaman (2024) tarafindan gelistiren 5°li likert tipinde 4 alt
boyuttan olusan 17 maddelik “Medya Okuryazarligi Olgegi” kullamlmistir. Kullamlan &lgegin
giivenirlik katsayist Cronbach’s a= .86 olarak hesaplanmistir. Anketin ti¢lincii boliimiinde ise yine
Yeles Karaman (2024) tarafindan gelistirilen 5°1i likert tipinde olusturulan 5 maddelik “Yalan
Haber Olgegi” aracihigiyla toplanmistir. Kullanilan 6lgegin giivenilirlik katsayisi Cronbach’s o=
.82 olarak hesaplanmistir.

Uygulama

Medya okuryazarliginin yalan haber paylasma {izerine etkisinin belirlenmesi {izerine hazirlanan bu
caligmada veri toplama araglarinin kullanilabilmesi i¢in Yeles Karaman ile goriisme yapilmis ve
gerekli izinler alinmistir. Ardindan calismanin verilerini toplamak i¢in Google Forms’ta iig¢
boliimden olusan anket hazirlanmistir. Ardindan ........... Etik Kurul Komisyonundan gerekli
izinler alinmistir. Alinan izinler sonrasinda egitim fakiiltelerindeki 6grencilerle goriisme yapilip
gOniilli olanlar ile olusturulan formun linki paylagilmistir. Link araciliiyla veriler toplanmistir.

Verilerin Analizi

Bu calismada medya okuryazarligi diizeyinin yalan haber paylagsma lizerine etkisini belirlemek
amaclanmistir. Bu sebeple arastirmaci tarafindan Google Forms araciligiyla toplanan veriler
Excel’e aktarilmigtir. Elde edilen veriler bilgisayarda SPSS (statistical package for social sciences)
for Windows 22 programina kaydedilerek analiz edilmistir. Oncelikle verilerin normal dagilima
uygun olup olmadigi Kolmogorov-Smirnov, basiklik ve carpiklik degerlerinden yararlanilarak
analiz edilmistir. Daha sonra ikinci alt problem olan “Ogrencilerin cinsiyeti ile medya
okuryazarligi seviyesi arasinda nasil bir iliski vardir?”, tiglincii alt problem olan “Cinsiyeti ile yalan
haber paylagma diizeyleri arasinda nasil bir iliski vardir?”, dérdiincii alt problem olan “Medya
okuryazarligim dersi alma durumlari ile medya okuryazarlig diizeyleri arasinda iliski var midir?”
ve besinci alt problem olan “Medya okuryazarlig1 dersi alma durumlari ile yalan haber paylasma
diizeyleri arasinda nasil bir iligki vardir?” sorularina iligkin verilerin analiz edilmesinde bagimsiz
iki grup karsilastirmasinda kullanilan t-testi uygulanmustir. Birinci alt problem olan “Ogrencilerin
medya okuryazarligi diizeyi ile onlarin yalan haber paylasmalar1 arasinda nasil bir iliski vardir?”
sorusuna iligkin elde edilen verilerin analizine sayisal degiskenler arasi iliskide kullanilan Pearson
korelasyon katsayisi ile bakilmistir. Elde edilen degerlerin anlamli olup olmadiginin
yorumlanmasinda 0.05 anlamlilik diizeyi 6l¢iit olarak kullanilmugtir.

BULGULAR ve YORUMLAR
Verilerin Normal Dagilima Uygunluguna lliskin Bulgular

Tablo 2’de verilerin normal dagilima uygunluguna iligkin bulgular yer almaktadir.

Kolmogorov-Smirnov Carpiklik  Basiklik  Cronbach's
Istatistik sd P Alpha
Bilgi sahibi olmak 0.27 303 0,00 -0,25 -1.85 0.98
Analiz edebilme ve tepki 0.21 303 0,00 -0,17 -1.80 0.98
olusturabilme
Yargilayabilme ortiik mesajlar1  0.23 303 0,00 -0,17 -1.81 0.97
gorebilme
Medya okuryazarlig1 genel 0.24 303 0,00 -0,22 -1.87 0.99
Yalan haber paylagim o6lgegi 0,26 303 0,00 0,20 -1,85 0.98

Kolmogorov-Smirnov testi sonunda anlamli bulunan degiskenlerde (p<0.05) basiklik ve garpiklik
degerleri +2.0 arasinda olmasi (George ve Mallery, 2010, s. 138) degerlerin normal dagilimdan
asir1  sapma gostermedigi  degerlendirilmis olup hipotez testleri parametrik yontemlerle
gerceklestirilmistir. Bilgi Sahibi Olmak ve Analiz Edebilme ve Tepki Olusturabilme boyutlarinin
Cronbach's Alpha degerleri 0.98 olarak hesaplanmistir. Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlari
Gorebilme boyutunun Cronbach's Alpha degeri 0.97, Medya Okuryazarligi Genel boyutunun
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Cronbach's Alpha degeri 0.99, ve Yalan Haber Paylasim Olcegi boyutunun Cronbach's Alpha
degeri 0.98 olarak tespit edilmistir. Bu sonuglar, tiim boyutlarin 6l¢iimlerinin oldukga yiiksek bir i¢
tutarliliga sahip oldugunu gdstermektedir.

Ogrencilerin Medya Okuryazarhg Dersi Alma Durumlarina Gére Medya Okuryazarhg
Diizeyleri ve Yalan Haber Paylagsma Egilimleri Arasindaki iliskiye Yonelik Bulgular

Tablo 3’te 6grencilerin medya okuryazarligi dersi alma durumlarina gére medya okuryazarlik
diizeyleri ve yalan haber paylagsma egilimlerine yonelik bulgular yer almaktadir.

Tablo 3. Olgek Puanlarinin Medya Okuryazarligi Dersi Alma Durumuna Gore Karsilastirilmasina
Yonelik Bulgular

Grup n X+Ss+Ss  t* sd p
Bilgi sahibi olmak Evet 170 5.29+0.41 7147 301 0.00
Hayir 133 1.70+0.46
Analiz  edebilme ve tepki Evet 170 4.42+0.53 54.46 301 0.00

olusturabilme Hayir 133 1.40+0.40

Yargilayabilme oOrtilk mesajlar1  Evet 170 4.47+0.53 56.61 301 0.00

gorebilme Hayir 133 1.34+0.39

Medya okuryazarlig1 genel Evet 170 4.48+0.39 71.68 301 0.00
Hayir 133 1.41+0.35

Yalan haber paylagim 6l¢egi Evet 170 1.40+0.58 -48.32 301 0.00

Hayir 133 4.43+0.48

*t: Bagimsiz 6rneklem t test

Bilgi Sahibi Olmak boyutunda, medya okuryazarligi dersi almig bireylerin puan ortalamasi
(5.29£0.41), dersi almamis bireylerin puan ortalamasindan (1.70+0.46) istatistiksel olarak anlamli
derecede yiiksektir (t: 71.47; p<0.01). Bu sonug, dersi alan bireylerin bilgi sahibi olma diizeylerinin
daha yiiksek oldugunu gostermektedir.

Analiz Edebilme ve Tepki Olusturabilme boyutunda, dersi almis bireylerin puan ortalamasi
(4.42+0.53), dersi almamis bireylerin puan ortalamasindan (1.40+0.40) istatistiksel olarak anlamli
derecede yiiksektir (t: 54.46; p<0.01). Bu bulgu, dersi alan bireylerin analiz yapabilme ve tepki
olusturabilme kapasitelerinin daha yiiksek oldugunu gostermektedir.

Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlar1 Gorebilme boyutunda, dersi almis bireylerin puan ortalamasi
(4.47£0.53), dersi almamis bireylerin puan ortalamasindan (1.34+0.39) istatistiksel olarak anlamli
derecede yiiksektir (t: 56.61; p<0.01). Bu durum, dersi almis bireylerin yargilama ve ortiik
mesajlar1 anlama becerilerinin daha iyi oldugunu ifade etmektedir.

Medya Okuryazarligi Genel boyutunda, dersi almis bireylerin puan ortalamasi (4.48+0.39), dersi
almamis bireylerin puan ortalamasindan (1.41£0.35) istatistiksel olarak anlamli derecede yiiksektir
(t: 71.68; p<0.01). Bu bulgu, dersi alan bireylerin genel medya okuryazarligi diizeylerinin daha
yiiksek oldugunu goéstermektedir.

Yalan Haber Paylasim Olgegi boyutunda, dersi almamis bireylerin puan ortalamasi (4.43+0.48),
dersi almis bireylerin puan ortalamasindan (1,40+0.58) istatistiksel olarak anlamli derecede
yiiksektir (t: -48.32; p<0.01). Bu sonug, medya okuryazarlig1 dersi almamis bireylerin yalan haber
paylagma egilimlerinin daha yiiksek oldugunu ortaya koymaktadir.

Ogrencilerin Cinsiyeti ile Medya Okuryazarhig Diizeyi ve Yalan Haber Paylasma Egilimleri
Arasindaki iliskiye Yonelik Bulgular

Tablo 4’te Ogrencilerin cinsiyeti ile medya okuryazarlik diizeyleri ve yalan haber paylagma
egilimleri arasindaki iliskiye yonelik bulgular yer almaktadir.

Tablo 4. Ol¢ek Puanlarimin Cinsiyete Gére Karsilastirilmasina Yénelik Bulgular

Grup n X+Ss+Ss  t* sd p

Bilgi sahibi olmak Erkek 155 3.75+¢1.81 0.39 301 0.70
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Kadin 148 3.67+1.87

Analiz edebilme ve tepki Erkek 155 3.15£1.59 0.69 301 0.49

olusturabilme Kadin 148 3.03+1.56

Yargilayabilme Ortiik mesajlari Erkek 155 3.14+1.62 0.43 301 0.66

gorebilme Kadin 148 3.05+1.64

Medya okuryazarlig1 genel Erkek 155 3.18+1.57 0.50 301 0.62
Kadin 148 3.09+1.58

Yalan haber paylasim 6lgegi Erkek 155 2.66+1.58 -0.83 301 0.41

Kadin 148 2.81+1.61

*t: Bagimsiz 6rneklem t test

Bilgi Sahibi Olmak boyutunda, erkeklerin puan ortalamasi (3.75+1.81) ile kadinlarin puan
ortalamasi (3.67+1.87) arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamustir (t: 0.39; p>0.05).
Bilgi sahibi olmak: Erkeklerin bilgi sahibi olma puani ortalamasi 3.75+1.81, kadinlarin ise
3.67£1.87 olarak tespit edilmistir. Ancak bu fark istatistiksel olarak anlamli degildir (t: 0.39;
p>0,05). Bu sonug, erkek ve kadimnlarin bilgi sahibi olma diizeylerinin benzerlik gosterdigini ifade
etmektedir.

Analiz Edebilme ve Tepki Olusturabilme boyutunda, erkeklerin puan ortalamasi (3.15+1.59) ile
kadinlarin puan ortalamasi (3.03+1.56) arasinda anlamli bir fark olmadig1 tespit edilmistir (t: 0.69;
p>0.05). Erkeklerin analiz edebilme ve tepki olusturabilme puani ortalamasi 3.15+1.59, kadinlarin
ise 3.03+1.56 olarak tespit edilmistir. Ancak bu fark istatistiksel olarak anlaml degildir (t: 0.69;
p>0.05). Bu sonug, erkek ve kadinlarin analiz edebilme ve tepki olusturabilme diizeylerinin
benzerlik gosterdigini ifade etmektedir.

Yargilayabilme ve Ortiik Mesajlar1 Gorebilme boyutunda, erkeklerin puan ortalamasi (3.14+1.62)
ile kadinlarin puan ortalamasi (3.05+£1.64) arasinda anlamli bir fark bulunmamistir (t: 0.43;
p>0.05). Erkeklerin yargilayabilme ve ortiik mesajlari gorebilme puani ortalamasi 3.14+1.62,
kadinlarin ise 3.05+1.64 olarak tespit edilmistir. Ancak bu fark istatistiksel olarak anlamli degildir
(t: 0.43; p>0.05). Bu sonug, erkek ve kadinlarin yargilayabilme ve oOrtiik mesajlart gorebilme
diizeylerinin benzerlik gosterdigini ifade etmektedir.

Medya Okuryazarlig1 Genel boyutunda, erkeklerin puan ortalamasi (3.18+1.57) ile kadinlarin puan
ortalamasi (3.09+1.58) arasinda istatistiksel olarak anlamli1 bir fark bulunmamustir (t: 0.50; p>0.05).
Erkeklerin medya okuryazarligi genel puani ortalamasi 3.18+1.57, kadinlarin ise 3.09+1.58 olarak
tespit edilmistir. Ancak bu fark istatistiksel olarak anlamli degildir (t: 0.50; p>0.05). Bu sonug,
erkek ve kadinlarin medya okuryazarligi genel diizeylerinin benzerlik gosterdigini ifade
etmektedir.

Ogrencilerin Medya Okuryazarhk Diizeyi ile Onlarin Yalan Haber Paylasma Egilimleri
Arasindaki iliskiye Yonelik Bulgular

Tablo 5’te 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyi ile onlarin yalan haber paylasma egilimleri
arasindaki iligkiye yonelik bulgular yer almaktadir.

Tablo 5. Yalan Haber Paylasim Olgegi ile Medya Okuryazarligi Puanlart Arast Iliskiye Yonelik
Bulgular

Bilgi  Analiz Yargilayabilme Medya Yalan
sahibi edebilme ve oOrtiikk mesajlart  okuryazarligi haber
olmak tepki gorebilme genel paylasim
olusturabilme olcegi
Bilgi sahibi olmak r 1 .969™ 968" 992 -.948™
p .000 .000 .000 .000
Analiz edebilme ve r 1 968 988" -.928™
tepki olusturabilme  p .000 .000 .000
Yargilayabilme r 1 986" 934
ortiik mesajlar1  p .000 000
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g0rebilme

Medya r 1 -.948"™
okuryazarhigi genel p .000
Yalan haber r 1
paylasim 6lcegi p

r: Pearson korelasyon katsay1si

Yalan Haber Paylasim Olgegi boyutunda ise erkeklerin puan ortalamasi (2.66+1.58) ile kadilarin
puan ortalamasi (2.81+1.61) arasinda anlaml bir fark olmadig1 belirlenmistir (t: -0.83; p>0.05).
Erkeklerin yalan haber paylasim 6lgegi puani ortalamas1 2.66+1.58, kadmlarin ise 2.81+1.61 olarak
tespit edilmistir. Ancak bu fark istatistiksel olarak anlamli degildir (t: -0.83; p>0.05). Bu sonug,
erkek ve kadinlarin yalan haber paylasim diizeylerinin benzerlik gosterdigini ifade etmektedir.
Yalan haber paylagim puanlar ile Bilgi sahibi olmak, Analiz edebilme ve tepki olusturabilme,
Yargilayabilme ortiilk mesajlar1 gorebilme ve Medya okuryazarligi genel puanlari arasinda
istatistiksel olarak anlamli negatif yonde kuvvetli diizeyde iliski saptanmistir (Sirasiyla r: -0.948 1:-
0.928 1:-0.934 1:-0.948;p<0.05). Bu bulgular, bireylerin bilgi diizeyleri, analiz yapabilme ve
elestirel diistinme becerileri ile medya okuryazarligi yeterlilikleri yiikseldik¢e, yalan haber
paylasma egilimlerinin 6nemli &lgiide azaldigim gostermektedir. Ozellikle korelasyon
katsayilariin -0.9 tizerinde olmasi, bu degiskenler arasinda giiclii bir negatif iligki oldugunu ifade
etmektedir. Sonug olarak, medya okuryazarlig1 becerilerinin gelistirilmesi ve elestirel diisiincenin
desteklenmesi, yalan haberlerin yayilmasint oOnlemek icin etkili bir yaklasim olarak
degerlendirilebilir.

TARTISMA / SONUC ve ONERILER

Bu ¢aligma, egitim fakiiltelerindeki 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyleri ile onlarin yalan
haber paylagsma egilimleri arasindaki iliskiyi ortaya koymak amaciyla hazirlanmistir. Bu amaca
yonelik olarak dgrencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin belirlemek i¢in 4 alt boyuttan olusan
5°1i likert tipinde 17 maddelik “Medya Okuryazarligi Olgegi” kullanilmigtir. Ayrica 6grencilerin
yalan haber paylasma egilimlerini tespit etmek icin 5°1i likert tipinde olusturulan 5 maddelik
“Yalan Haber Olgegi” kullanilmigtir. Elde edilen verilerin i¢ tutarlihgi Kolmogorov-Smirnov,
basiklik ve garpiklik degerlerinden yararlanilarak hesaplanmustir. Ogrencilerin medya okuryazarlig
diizeyi ve yalan haber paylagma egilimleri ile cinsiyet ve medya okuryazarligi dersi alma
durumuna goére karsilastirma icin t-testi kullanilmistir. Olgek puanlari arasi iliskiye Pearson
korelasyon katsayisi ile bakilmistir.

Egitim fakiiltesi 0grencilerinin medya okuryazarlik diizeylerinin onlarin yalan haber paylagma
egilimine etkisinin belirlenmesine yonelik hazirlanan bu ¢alismada 6grencilerin cinsiyeti ile onlarin
yalan haber paylasma egilimleri ve medya okuryazarlik diizeyleri arasindaki iligki incelenmistir.
Yapilan inceleme sonucunda &grencilerin kadin ya da erkek olmasinin onlarin medya okuryazarlig:
ve yalan haber paylagsma egilimleri arasinda anlamli bir fark olmadig1 tespit edilmistir. Literatiire
bakildiginda yalan haber paylasma ve medya okuryazarlik diizeyinin belirlenmesinde cinsiyet
degiskeninin etkili olup olmadigina yonelik farkli sonuglar mevcuttur. Bazi galismalarda kadin ve
erkek arasinda medya okuryazarligi ve yalan haber paylasma ile ilgili anlamli bir farklilik olmadig:
tespit edilirken bazi ¢aligmalarda ise kadin ve erkekler arasinda anlamli farkliliklar oldugu ortaya
konulmustur. Olkun ve Balc1 (2024), iiniversite dgrencilerinin sosyal medya kullanimi ile ilgili
yaptiklar1 ¢alismalarinda, yalan haber paylasma egiliminin cinsiyete gore farklilik gostermedigini
ortaya koymuslardir. Oztay ve Oztay (2021) da dgretmen adaylarmin medya okuryazarlk diizeyi
ile ilgili hazirladiklar1 c¢aligmalarinda 6gretmen adaylarmin cinsiyeti ile medya okuryazarlik
diizeyleri arasinda anlamli bir fark olmadigini ifade etmistir. Cakmak (2019) da benzer sonuglari
ortaya koyarak Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin cinsiyete gore farklilik
gostermedigini ifade etmistir. Bu calismalarin aksine Celikoz ve Celikdz (2018) egitim
fakiiltesindeki Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemeye yonelik yaptiklari
caligmalarinda Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin yiikksek oldugunu ve cinsiyet
degiskeninin 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerini etkiledigini ifade etmislerdir. Yaptiklar
calismayla erkek oOgrencilerin medya okuryazarlik diizeyinin kiz Ogrencilerden daha yiiksek
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oldugunu ortaya koymuslardir. Uslu, Yazici ve Cetin (2016) de erkek Ogrencilerin medya
okuryazarlik diizeylerinin kadin 6grencilerden daha yiiksek oldugunu ortaya koymuslardir.

Egitim fakiiltesi 6grencilerinin medya okuryazarligi dersi alma durumlarinin yalan haber paylagsma
egilimi tiizerine etkisi ile ilgili yapilan analiz sonucunda, medya okuryazarligi dersi alan
Ogrencilerin yalan haber paylagsma egilimlerinin ¢ok diisiik oldugu tespit edilmistir. Egitim
fakiiltesi 6grencilerinin medya okuryazarligi dersi alma durumlarinin onlarin medya okuryazarlig
diizeyine etkisi ile ilgili yapilan analiz sonucunda, bu dersi alan bireylerin bilgi sahibi olma
diizeylerinin, analiz yapabilme ve tepki olusturabilme kapasitelerinin, yargilama ve ortiilk mesajlar1
anlama becerilerinin ve genel medya okuryazarligi diizeylerinin daha yiliksek oldugu tespit
edilmistir. Bu baglamda medya okuryazarligi dersi alan 6grencilerin medyaya karsi daha bilingli
oldugu ve medya okuryazarligi diizeylerinin dersi almayan Ogrencilere oranlara daha yiiksek
oldugu soOylenebilir. Ayrica medya okuryazarligi dersi alan &grencilerin bilingli birer medya
okuryazar1 olmalarindan dolay1 karsilastiklart yalan, yaniltici ya da sahte haberleri paylagsma
oranlarinin azaldig1 s6ylenebilir. Medya okuryazari bireylerinin sayisindaki artis dezenformasyonla
miicadelede 6nemli bir rol oynayabilir. Zira bireyler karsilarina ¢ikan haberleri sorgulayarak, dogru
kaynaklardan haberin igerigine ulasarak ve elestirel gbézle medya mesajlarina bakarak igerik
tireticilerinin ulagmak istedikleri nihai hedefi gorebilirler. Boylece sosyal medya {izerinden de
yapilmaya calisilan bilgi kirliliginin de oniine gecilebilir.

Caligmanin sonunda medya okuryazarlik diizeyi ile yalan haber paylasma egilimi arasinda negatif
yonlii bir iligki oldugu tespit edilmistir. Bir baska ifade ile medya okuryazarlik diizeyi artik¢a yalan
haber paylasma egilimi azalmaktadir. Yalan haberin en ¢ok ve en hizli iiretildigi alanlar dijital
tabanli medya ortamlaridir. Dijital medya ortamlarinda ise en ¢ok yalan haber iiretilen platform
sosyal medya hesaplaridir (Akyiiz, vd., 2021, s.220). Literatiire bakildiginda yalan haber paylagsma
egiliminin sosyal medya kullanan bireylerde daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Sosyal medyanin
kullanim sikliginin artmasi, haberlerin sosyal medya araciligiyla maliyetsiz ve hizla bir sekilde
yayilmasi yalan haber paylasim oranini da arttirmaktadir (Orkun ve Balci, 2024, s. 30; Apuke ve
Omar, 2021, s.2; Balct ve Yeles Karaman, 2023, s.758). insanlarin sosyal medyada gordiikleri
haberlere inanma egilimleri vardir. Ciinkii haberlerde sunulan igerikler insanlarin ilgisini ¢ekmek
ve haberin igerigine inandirmak adina yalan haber iiretim ydntemleriyle olusturulmaktadirlar.
Giliniimiizdeki medyanin zararli etkilerine karsi medyayr dogru okuyabilen, anlamlandirabilen,
analiz edip degerlendirilebilen bireyler yetistirmek gerekmektedir. Yalan haberlere karsi1 bireylerin
bilingli olabilmesi dezenformasyonla miicadele edilebilmesi icin bilgiye ulasma yolarimi bilen ve
elestirel diislinebilen bireyler yetistirmek gerekmektedir. Tiirkiye’nin 21. yiizy1l egitim anlayist
kapsaminda 2024 yilinda egitim programi degistirilmis ve Tiirkiye Yiizyili Maarif Modeli ortaya
konulmustur. Bu 6gretim modelinde 6grencilerin bilgiyi edinmesi degil ayn1 zamanda edindikleri
bilgiyi nasil yorumlayacaklari ve baglamlar kapsaminda nasil kullanacaklarinin yol haritasin
belirlemek amaciyla farkli okuryazarlik tiirleri miifredatta yerini almustir. Elbette ki bu
okuryazarlik becerilerinin kazandirilmasi noktasinda ailelere de biiyliik gorevler diismektedir.
Ailenin bu rolii egitim programi hazirlayicilart tarafindan g6z ardi edilmemis ve aileleri
bilgilendirmek amaciyla Ogretim programlar1 ile ilgili detayli bir sekilde veli kilavuzlar
hazirlanmig ve velilerle paylasilmistir. Veli ile is birligi yapmak bilingli bireylerin yetistirilmesine
katki saglayacaktir. Bu baglamda her ne kadar programin hazirlanma siirecinde hedefler ortaya
konulmussa da bu programin nihai hedefe ulagsmasinda en etkin rolii, programi uygulayacak olan
Ogretmenler oynamaktir. Bu sebeple egitim fakiiltelerinde 6gretmen yetistirilirken onlarin hem
elestirel diisiinme hem bilgiyi dogru okuma hem de medyaya karsi bilinci olma noktasinda egitim
almalar1 sirdiiriilebilirlik agisindan 6nemlidir. Ciinkii 6gretmen adayi edindigi bilgileri sahada
uygulayacak ve yeni nesillerin medyay1 dogru algilayabilmesine katki saglayacaktir. Burada gorev
egitim fakiiltelerine diismektedir (Tekin ve Erdogan, 2020, s.146; Oztay ve Oztay, 2021, 5.609).
Egitim fakiiltelerinde medya okuryazarligi Ogretmen adaylart i¢in se¢meli ders olarak
verilmektedir. Ogretmen yetistiren fakiiltelerde medya okuryazarligi dersinin secmeli ders
kategorisinden zorunlu ders kategorisine alinmasi ve ayrica programlara elestirel diisiinme
becerilerini gelistirebilecek dersler eklenmelidir. Ciinkii bir 6gretmen adaymmin medyay1 dogru
okuma becerisi kazanmasi ve Ogretmenlige baslarken bir medya okuryazari olmasi binlerce
ogrencinin medyaya karsi bilinglendirilmesinde dogrudan katki saglayacaktir. Bir bagka ifadeyle
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medya okuryazari olarak yetisen 6gretmenler sahada gorev yaparken simiflarindaki 6grencilerin de
medya okuryazarligi konusunda bilingli olmalarini saglayacaktir. Bir bagka ifadeyle 6gretmenlerin
elestirel diistinme ve medya okuryazarlik becerilerinin gelistirilmesi nihai hedef olarak 21. yiizyil
egitim anlayisina uygun bireylerin yetistirilmesine katki saglayacaktir. Elbette bilingli bireylerin
yetismesinde aile faktorii yadsinamaz oldugunu ifade etmistik. Zira bilingli aileler, bilingli
bireylerin yetismesini saglar. Potter (1998) ve Masterman (2001) literatirde medya
okuryazarliginin ayrilmaz bir biitiin oldugu, okul o6ncesi donemden baslayarak hayat boyu
kesintisiz bir sekilde devam etmesi gerektigini vurgulanmaktadir. Bu baglamda ilkdgretim ve
ortaggretim medya okuryazarlig1 dersi kapsaminda aile katilimli etkinliklerin arttirilmasi, ailelerin
kontrollii ve bilingli medya kullanimina karsi farkindalik kazanmalarini saglayacaktir. Burada
gbrev yine programi uygulayacak 6gretmenlere diismektedir.

Hazirlanan bu calismanin sonuglari Erzincan Binali Yildirim Universitesi, Gazi Universitesi,
Mersin Universitesi ve Hacettepe Universitesinde egitim goren 303 6gretmen adaymin Slgek
sorularina verdigi cevaplar ile sinirlidir. Medya okuryazarlik diizeyinin 6grencilerin yalan haber
paylasma egilimi tizerine etkisini belirlemeye yonelik hazirlanan bu ¢alisma literatiirdeki ilktir. Bu
caligmanin temelini, medya okuryazarlik diizeyi ve medya okuryazarlik dersi alma durumlarina
iligkin degiskenlerin yalan haber paylasma egilimine etkisini incelemek olusturmustur. Ancak
gelecekteki ¢alismalarda, medyada yalan haberin 6niine gegilebilmek i¢in bireylerin yalan haber
paylagma egilimine sebep olan degiskenlerin neler oldugu iizerine inceleme yapabilir.
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Extended Abstract

Today, communication methods have changed, printed newspapers, magazines and televisions have been
replaced by websites, news websites, e-magazines and social media. The ways to access the information to
be obtained have also become easier. While people used to go to libraries to get information in the traditional
system, they now carry their libraries in their pockets. When the meaning of a word was unknown,
dictionaries were used, but now the meaning of the unknown word is learned through internet search engines.
The visuals, shared content and videos presented through the media have started to play a role in determining
people's lists of needs. . It is considered as the best news channel that delivers news the fastest in the media.
A news that is wanted to be delivered to its audience can be served to the whole world at the same time with
the help of a button via social media or a website without having to travel long distances. Fake news is one of
the most important problems of our day. Fake news is content created to deceive, mislead and manipulate the
readership by camouflaging the truth. The concept of disinformation explains the deliberate distortion of a
news item and the intentional and deliberate aim of misleading people, while the unintentional misleading of
people due to incomplete information is explained by the concept of misinformation. While there is an
ulterior motive in disinformation, there is no ulterior motive in misinformation. In order to increase the
credibility of a fake news item served for manipulation purposes, it is supported with visuals, the title of the
news is written in colors to attract attention, videos and photos of reliable people are edited or the logos of
official institutions are imitated. The way to prevent manipulations and combat disinformation is to raise
individuals who can read the media and are conscious of the media. In this context, media literacy emerges.
Media literacy, which is created by combining the concepts of media and literacy, is the ability and training
of individuals to correctly perceive the messages given in the media and to understand and evaluate the
implicit meanings underlying texts, images, videos and posts. Media literate individuals are those who can
use the media for their own purposes, question the information they obtain and investigate its accuracy, know
that the media has an impact on individuals, understand that there are implicit meanings underlying media
messages, know that the media has its own language, use it as a source to understand other cultures, look at
the media with a critical approach, and pay attention to ethical rules. No study has been found in the
literature to determine whether the media literacy level of students has an effect on sharing fake news. In this
context, the aim of the study is to determine the effect of the media literacy level of students on their
tendency to share fake news. For this purpose, the research was designed around the question “Does the
media literacy level of students have an effect on their tendency to share fake news?” The results of this first
study conducted in the literature to determine the effect of the media literacy level of education faculty
students on the tendency to share fake news will reveal whether students taking a media literacy course play
an important role in the fight against fake news. In addition, the results of the study will provide data to
institutions and organizations in terms of media literacy courses, teachers and program producers who are
responsible for raising individuals in line with the 21st century education approach. This study, which aims
to determine the effect of the media literacy level of education faculty students on their tendency to share
fake news, is quantitative research. Since this study aims to convey the relationship between the tendency to
share fake news and the media literacy levels of education faculty students as is, the relational screening
model was used. The sample group of this study, which aims to determine the effect of media literacy level
on the tendency to share fake news, consists of 303 students selected by random sampling method from the
education faculties of Gazi University, Erzincan Binali Yildirnrm University, Hacettepe University, and
Mersin University. When the gender distribution of the participants is examined, it is determined that 51.16%
(155 people) are male, 48.84% (148 people) are female. In terms of age groups, 78.22% (237 people) of the
participants are in the 18-22 age range, 17.82% (54 people) are in the 23-27 age range, and 3.96% (12
people) are in the 28-32 age range. Of the participating students, 26.07% (79 people) are studying at
Erzincan Binali Yildirim University (EBYU), 25.75% (78 people) are studying at Gazi University, 24.75%
(75 people) are studying at Hacettepe University, and 23.43% (71 people) are studying at Mersin University.
19.80% (60 people) of the students are in the Department of Basic Education, 23.10% (70 people) are in the
Department of Turkish and Social Sciences, 12.54% (38 people) are in the Department of Mathematics and
Science Education, 12.54% (38 people) are in the Department of Foreign Language Education, 9.90% (30
people) are in the Department of Special Education, 2.31% (7 people) are in the Department of Fine Arts
Education, 11.55% (35 people) are in the Department of Educational Sciences, and 8.25% (25 people) are in
the Department of Computer and Educational Technologies (BOTE). When the status of students taking a
media literacy course was examined, it was determined that 56.11% (170 people) of the participants took this
course, while 43.89% (133 people) did not. The data of this study was collected through a three-part survey.
The first part of the survey consisted of a three-question information form asking the age, gender and
whether the sample group took a media literacy course. In order to use the data collection tools in this study
prepared to determine the effect of media literacy on sharing fake news, an interview was conducted with
Yeles Karaman and the necessary permissions were obtained. Then, a three-part survey was prepared in
Google Forms to collect the data of the study. The data collected through Google Forms was transferred to
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Excel. The obtained data was recorded on the computer using the SPSS (statistical package for social
sciences) for Windows 22 program and analyzed. As a result of the examination, it was determined that there
was no significant difference between the media literacy and the tendency of students to share fake news
whether they were female or male. When the literature is examined, there are different results on whether the
gender variable is effective in determining the level of sharing fake news and media literacy. While some
studies have found that there is no significant difference between women and men in terms of media literacy
and sharing fake news, some studies have shown that there are significant differences between women and
men. As a result of the analysis conducted on the effect of the media literacy course of education faculty
students on the tendency to share fake news, it has been determined that the tendency of students taking
media literacy course to share fake news is very low. As a result of the analysis conducted on the effect of
the media literacy course of education faculty students on their media literacy level, it has been determined
that the individuals taking this course have higher levels of knowledge, capacity to analyze and create
reactions, judgment and understanding implicit messages, and general media literacy levels. In this context, it
can be said that students taking media literacy course are more conscious of the media and their media
literacy levels are higher compared to students who do not take the course. In addition, it can be said that
students taking media literacy courses have decreased their rate of sharing false, misleading or fake news due
to their conscious media literacy. The increase in the number of media literate individuals can play an
important role in the fight against disinformation. Because individuals can question the news they encounter,
access the content of the news from accurate sources and look at media messages with a critical eye, and see
the ultimate goal that content producers want to achieve. In this way, information pollution, which is also
attempted to be done through social media, can be prevented. At the end of the study, it was determined that
there is a negative relationship between the level of media literacy and the tendency to share fake news. In
other words, as the level of media literacy increases, the tendency to share fake news decreases.
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