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Oz

Gosterisci tiiketim, bireylerin toplumsal statiilerini sergilemek ve prestij elde etmek
amaciyla gergeklestirdikleri tiiketim davraniglarim ifade eden bir kavramdir. Tk kez
Thorstein Veblen’in 1899 yilinda yayimladig: “Aylak Smifin Teorisi” adl1 eserinde ele
alinan bu kavram, bireylerin tiikettikleri iirlinler ve hizmetler araciligtyla toplumsal
konumlarmi bilingli bir sekilde yansittiklarini belirtir. Giiniimiizde, sosyal medya
platformlarinin yayginlasmasiyla birlikte gosteris¢i tiiketim, yalnizca bireysel tercihlerin
bir yansimas: olmaktan ¢ikmig; toplumsal normlar, kiiltiirel beklentiler ve ekonomik
sartlarin etkisiyle daha goriiniir hale gelmistir. Bu durum, tiiketimi yalnizca bir ihtiyag
olmaktan teye tastyarak bireylerin kimliklerini ifade etme ve yasam tarzlarini sergileme
aract haline doniistirmistiir.Bununla birlikte, siirdiiriilebilirlik tizerindeki olumsuz
etkiler, toplumsal esitsizliklerin derinlestirme potansiyeli ve bireylerde tatminsizlik
yaratma riski, gosteris¢i tiiketimin elestirilen boyutlar1 arasinda yer almaktadir. Bu
¢alismanin amaci, isminde gosterisci tiiketim kelimeleri gecen lisansiistii tezleri belirli
kategoriler cercevesinde analiz ederek Tiirkiye Olgeginde calisilan alanlarin bir
haritasin1  ¢ikarmaktir. Arastirmanin  evrenini  Yiiksekogretim Kurumu (YOK)
Dokiimantasyon Daire Baskanlig1 Ulusal Tez Merkezi biinyesinde bulunan lisansiistii
tezler olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemini ise Ulusal Tez Merkezi biinyesinde
kayitli isminde gosteriggi tiiketim kelimesi bulunan 70 adet lisansiistii tez
olusturmaktadir. Calismaya dahil edilen tezler yil, iiniversite, anabilim dali, yazar
cinsiyeti, danisman {invani, tez tiirii, veri toplama teknigi ve arastirma ydntemine gore
bibliyometrik analiz yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Analiz sonuglarina gore
tezlerin 2007-2024 yillar1 arasinda yazildig1 gériilmistiir. Calisma sonucunda konuya
yonelik doktora seviyesinde daha detayli arastirmalar yapilmasi diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gosterisci Tiiketim, Ulusal Tez Merkezi, Bibliyometrik Analiz

Abstract

Conspicuous consumption is a concept that refers to individuals' consumption behaviors
carried out to showcase their social status and gain prestige. First introduced in Thorstein
Veblen's 1899 work The Theory of the Leisure Class, this concept highlights how
individuals consciously reflect their social position through the goods and services they
consume. Today, with the widespread use of social media platforms, conspicuous
consumption has evolved from reflecting individual preferences to becoming more
visible under the influence of social norms, cultural expectations, and economic
conditions. However, the negative impacts on sustainability, the potential to deepen
social inequalities, and the risk of generating dissatisfaction among individuals are
among the criticized aspects of conspicuous consumption. This study aims to map the
areas of focus related to conspicuous consumption at the national level in Turkey by
analyzing graduate theses that include the term "conspicuous consumption" in their titles
within specific categories. The research population consists of graduate theses archived
in the National Thesis Center of the Council of Higher Education (YOK) Documentation
Department. The sample includes 70 graduate theses with "conspicuous consumption”
in their titles, registered in the National Thesis Center. The included theses were
analyzed using bibliometric analysis based on factors such as year, university,
department, author gender, advisor title, thesis type, data collection techniques, and
research methods. The analysis revealed that the theses were written between 2007 and
2024. The study concludes with the recommendation that more detailed doctoral-level
research should be conducted on the subject.

Keywords: Conspicuous Consumption, National Thesis Center, Bibliometric Analysis
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GIRIS

Gosterigci tikketim, bireylerin toplumsal statiilerini gdstermek veya prestij kazanmak amaciyla
gergeklestirdikleri tiiketim davraniglarini tanimlayan bir kavramdir. Bu terim, ilk kez 1899 yilinda
Thorstein Veblen’in “Aylak Smifin Teorisi” adli eserinde giindeme gelmistir. Veblen, bireylerin
tiikettikleri {irtinler ve hizmetler araciligiyla toplumsal konumlarim bilingli bir sekilde ifade ettiklerini
One siirmiigtiir. Bu davranis bi¢imi, sadece bireysel tercihlerle smirli kalmayip toplumsal normlar,
kiiltiirel beklentiler ve ekonomik kosullarin etkisiyle sekillenmektedir. Giiniimiizde, sosyal medya
platformlarinin yayginlasmasi, gosterisgi tiiketimi daha da goriiniir hale getirmistir. Insanlar artik yasam
tarzlarini, maddi varliklarini ve imajlarini genis kitlelere sergileyebilmekte; bu da tiiketimi bir ihtiyagtan
¢ok, kimlik ifade etme aracina doniistirmektedir. Ozellikle iiniversite ogrencileri gibi geng yas
gruplarinda bu tiir tikketim aligkanliklarinin sosyo-kiiltiirel etkileri dikkat ¢ekicidir. Tiirkiye’de gdsterisgi
tilketim {izerine yapilan akademik c¢aligmalarin artmasi, bu olgunun toplumsal yansimalarin1 anlamak
agisindan biiyiik 5nem tasimaktadir. Ornegin, evlilik térenleri gibi sosyal etkinlikler baglaminda yapilan
arastirmalar, gosteris¢i tiilketimin bireysel oldugu kadar kiiltiirel kodlarla da sekillendigini ortaya
koymaktadir. Pahali mekanlar, gosterigli kiyafetler ve abartili sunumlar, bireylerin statii arayisinin ve
toplumsal begeni kazanma ¢abasinin bir yansimasi olarak degerlendirilebilir.

Veblen, bir iirliniin “gosteris tiiketimi” kapsamina girebilmesi i¢in iki temel sarttan bahseder: Birincisi,
{iriiniin pahali olmasidir. Veblen bunu, “sayginhigin parasal olgiisii” olarak tamimlar. Insanlar,
saygimliklarmi satin aldiklari iiriinlerin maliyeti lizerinden sergiler. ikinci sart ise, iiriiniin hem tiiketiciye
hem de ¢evresindekilere c¢ekici gelmesidir. Bagka bir deyisle, pahali ve hayranlik uyandiran iiriinler,
kiskanglik yaratarak toplumsal deger kazanir (Zorlu, 2006). Veblen’in “Aylak Smif” tanimi, iiretime
katki saglamayan ancak liikks bir yagam tarzi benimseyen bireyleri kapsar. Bu smifin tiikketim anlayisi,
bos zamanlari tiiketim faaliyetlerine adamak ve bu yolla statli gostermek {lizerine kuruludur (Sar6z,
2005). Ornegin, islevsel olarak yeterli bir arabasi olmasina ragmen yeni ¢ikan liikks bir model alarak
onceki aracini degistiren birey, bu davranisiyla statiisiinii vurgulama arzusu tagir. Boylelikle, gosteris
tiiketimi, bireyin zaman ve para harcama liiksline sahip oldugunu ifade eden bir ara¢ haline gelir
(Veblen, 2005).

Glinlimiizde, Veblen’in teorisi hala tikketim toplumunu anlamak i¢in 6nemli bir ¢ergeve sunmaktadir.
Reklamlar, moda ve kitle iletisim araglar1 aracilifiyla liikks ve gosterisli tirlinlerin tanitimi, alt siniflarin
ist siiflan taklit etme arzusunu pekistirmekte ve gosterisei tiiketimi yayginlastirmaktadir. Maddi
ihtiyaglarin otesinde, sosyal ve kiiltiirel anlamlar kazanan gosteris tiikketimi, bireylerin toplumsal
statiilerini ve imajlarini sergileme araci haline gelmistir (Boga ve Basc1, 2016). Veblen’e gore, bireyler,
tiikettikleri tirtinler ve hizmetler araciligryla toplumsal prestijlerini giiclendirmeyi hedefler. Bu hedef,
bireylerin sadece islevsel ihtiyaglarimi degil, aym1 zamanda toplumdaki statiilerini giiclendirecek
iiriinlere yonelmelerine neden olur. Ornegin, aym amaca hizmet eden iki araba arasinda daha pahali
olan1 se¢mek, bireyin maddi giiciinii ve toplumsal konumunu gostermek i¢in yapilan bilingli bir tercihtir
(Amaldoss ve Jain, 2005). Veblen’in gosteris tiikketimi teorisi, bireylerin yalnizca maddi degerlerle degil,
ayn1 zamanda sosyal ve kiiltiirel gostergelerle de kendilerini ifade etme bigimlerini anlamak i¢in dnemli
bir perspektif sunmaktadir. Gosteris tiiketimi, toplumsal hiyerarside yer edinme ve farklilik yaratma
arzusunun bir yansimasi olarak giiniimiizde de gegerliligini korumaktadir. Gosterisgi tiiketim, toplumsal
ve bireysel etkileri bakimindan ¢ok boyutlu bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir yandan,
ekonomik hareketliligi artirarak yenilik¢i iirlinlere olan talebi tetiklerken; diger yandan bireylerde
stirekli tiiketim baskisi olusturarak tatminsizlik ve bor¢lanma risklerini artirdigir gézlemlenmektedir.
Ayrica, bu tliketim bigiminin gevresel siirdiiriilebilirlik iizerindeki olumsuz etkileri de giderek daha
belirgin hale gelmektedir. Asirt tilketim kaynaklarin tiikenmesine, kiiresel 1sinmanin hizlanmasina yol
acarak uzun vadeli maliyetler dogurmaktadir.

Teknolojinin siirekli gelisimi, bireylerin tiiketim ve satin alma deneyimlerini paylasabilecekleri yepyeni
bir diinya yaratmistir. Internet, tiiketicilere global dlcekte hizli ve kolay bir etkilesim imkan1 sunarak
giinliik hayatin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Giiniimiizde sosyal medya, en popiiler giinliik
aktiviteler arasinda yer almakta; bireylerin sosyallesmesine, bilgi edinmesine ve keyifli vakit
gegirmesine olanak saglamaktadir. Ayrica, sosyal medya bireylerin kendilerini ifade etmelerine ve
basgkalariyla baglantida olmalarina yardimei olarak, bireysel basarilarin, diislincelerin ve diger
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paylasimlarin  kolayca aktarilmasin1 saglamaktadir. Bu platformlar, bireylerin diisiincelerini
sekillendirme, karar alma siireclerini etkileme ve yonlendirme giiciiyle dikkat cekmektedir.

Sosyal medya, tiiketicilere ilgi ¢ekici paylasimlar yapma ve kendilerini istedikleri sekilde yansitma
olanagi sunar. Ger¢ek hayatin kontrol edilemeyen yonleri nedeniyle bireyler her zaman olumlu
taraflarii sergileyemeyebilir. Ancak ¢evrim i¢i sosyal aglar, bireylere begendikleri 6zelliklerini 6n
plana ¢ikarma ve istemedikleri yonlerini gizleme sans1 tanir. Kullanicilar, paylastiklar bilgileri kontrol
ederek kendileri hakkinda olumlu bir izlenim yaratmaya calisir. Goffman’in (1959) Gosterim Y 6netimi
Kurami, bireylerin digerleri {izerinde biraktiklar1 izlenimleri bilingli bir sekilde kontrol etmek
istediklerini One siirer. Sosyal medya, bireylerin bu yonetimi gercek hayata kiyasla daha kolay
gerceklestirmelerine olanak tanir. Dijital diinyada bireyler, hangi 6zelliklerini sergileyeceklerini segcme
ozgiirliigiine sahiptir. Genellikle kendilerinin daha iyi yanlarini sergilemeyi tercih ederken, bagkalarinin
olumlu 6zelliklerini de gdrmeyi arzularlar. Zhang’m (2015) aragtirmasina gore, bireyler sosyal medyay1
baskalarinin begenisini kazanmak ve olumlu geri donisler almak amaciyla kullanmaktadir. Bu durum,
bireylerin takdir ve onay ihtiyacini artirarak gosterisci tiikketim davraniglarini tesvik eder.

Bu aragtirmada, sosyal medya kullaniminin bireylerin gosterisci tiiketim davraniglar tizerindeki etkisi
ve bu siirecte Gosterim Yonetimi Teorisi’nin rolil ele alinacaktir. Caligma, Tiirkiye 6l¢eginde yapilan
lisansiistii tezler lizerinden bibliyometrik analiz yontemiyle gerceklestirilecektir. Arastirmanin amaci,
“gosterisei tilketim” kavramini igeren tezleri yil, liniversite, anabilim dali, yazar cinsiyeti, danigman
unvani, tez tiirii, veri toplama teknigi ve arastirma yontemi gibi kategoriler dogrultusunda analiz ederek,
bu alandaki akademik ¢alismalarin kapsamli bir haritasini ¢ikarmaktir. Yiiksekogretim Kurumu (YOK)
Dokiimantasyon Daire Baskanligi Ulusal Tez Merkezi biinyesinde bulunan ve “gdsterisci tiiketim”
ifadesini baglhiginda tagiyan 70 adet lisansiistii tez, aragtirmanin 6rneklemini olugturmaktadir. Elde edilen
bulgular, sosyal medya ve gosterisgi tiiketim iligkisinin daha genis bir perspektifle anlasilmasina katki
saglayacak ve bu alandaki gelecekteki ¢aligmalara yon verecek bir temel sunacaktir.

SOSYAL MEDYA VE GOSTERISCI TUKETIM

Teknolojinin hizli gelisimi, bireylere tiiketim ve satin alma deneyimlerini paylasabilecekleri yeni bir
diinyanin kapilarin1 agmistir. Internet, bireylere global 6lcekte hizli ve kolay bir sekilde etkilesim kurma
imkan1 sunarken, sosyal medya ise giinliik hayatin en sik tercih edilen aktivitelerinden biri haline
gelmigtir. Sosyal medya, bireylerin sosyallesmesine, bilgi edinmesine ve keyifli vakit gecirmesine
olanak tanirken, ayn1 zamanda kendini ifade etme ve baskalariyla baglant1 kurma gibi sosyal ihtiyaclar
da karsilamaktadir. Bu platformlar, bireylerin diisiincelerine sekil verme, karar alma siireclerini etkileme
ve ¢evrimici etkilesimleri yonlendirme gibi 6nemli rollere sahiptir.

Sosyal medya, kullanicilara dikkat ¢ekici paylasimlar yapma ve kendilerini istedikleri sekilde sunma
firsati sunar. Gergek hayat kosullarinin kontrol edilememesi nedeniyle bireyler her zaman olumlu
yonlerini sergileyemese de ¢evrim ici sosyal aglar, kullanicilarin giiglii yonlerini 6n plana ¢ikarma ve
istemedikleri 6zelliklerini gizleme imkéni tanir. Bu durum, bireylerin sosyal medyada daha olumlu bir
izlenim birakmak i¢in bilingli bir sekilde kendilerini yonetmelerine olanak saglar. Goffman’in (1959)
Gosterim Yonetimi Kurami, bireylerin bagkalari iizerinde birakmak istedikleri izlenimleri bilingli bir
sekilde kontrol etmeye caligtiklarini ifade eder. Sosyal medya ise bu yonetimi kolaylastiran bir aractir

Zhang’in (2015) calismasina gore, sosyal medya kullanicilar1 genellikle baskalarimin begenisini
kazanmak ve olumlu geri doniisler almak i¢in icerik paylasir. Bu durum, bireylerin onaylanma ve takdir
edilme arzularimi artirarak, gosterig¢i tilketim davramiglarini destekler hale gelmistir. Sosyal medya,
bireylere kendilerini daha iyi tanitabilecekleri ve bagkalarmin ilgisini ¢ekebilecek bir alan sunar.
Paylasilan iceriklerin begeni almasi, bireylerin 6zgiivenini artirir ve olumlu bir imaj yaratmalarina
katkida bulunur. Artan sosyal medya kullanimi, gosterisgi tiiketim davraniglarinin daha yaygin hale
gelmesine zemin hazirlamaktadir. Bu platformlar, bireylerin tiiketim triinlerini sergileyebilecegi ve
sosyal statiilerini siirdiirebilecegi birer dijital vitrin haline gelmistir. Ornegin, filtreleme teknikleriyle
paylasilan fotograflar, bireylerin satin aldiklar iiriinleri daha ¢ekici hale getirme ve istedikleri gibi
sunma sansi tanir (Duan ve Dholakia, 2017). Ozellikle pahali markalar, liikks restoranlar ve farkl
sehirlerden paylasilan igerikler, sosyal medyada liiks bir yasam tarzi izlenimi yaratma c¢abalarini
destekler niteliktedir (Sabuncuoglu, 2015) Sosyal medya, bireylerin “kusursuz bir benlik” sunma
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cabasimi artirmaktadir. Bu platformlar, bireylerin sosyal ihtiyaclarimi karsilamanin yan1 sira, gosterisgi
tilketim aligkanliklarii sergileyebilecekleri bir alan da sunar. Thoumrungroje’nin (2014) ¢alismasi,
sosyal medya kullanimi ile gosterisci tiiketim davraniglart arasinda giiglii bir iligki oldugunu
gostermektedir. Calismanin sonuglari, sosyal medyada gegirilen siirenin bireyleri tiiketim kararlarinda
etkiledigini ve gosteris¢i satin alma davraniglarini artirabilecegini ortaya koymaktadir.Sosyal medya
platformlarinin yayginlagsmasiyla birlikte, gosterisci tiikketim dijital diinyada yeni bir boyut kazanmistir.
Instagram, TikTok ve YouTube gibi gorsel odakli platformlar, bireylerin liiks yasam tarzlarini, maddi
varliklarini ve tiiketim tercihlerini genis kitlelerle paylagsmalaria olanak tanir (Aktas ve Demir, 2020).
Bu platformlar, tiiketim davraniglarini etkileyerek, gosterisgi tiiketimin daha yaygin ve goriiniir hale
gelmesine katkida bulunmaktadir (Giiler ve Tekin, 2022). Ozellikle influencer’larin ve taninmis Kisilerin
sergiledigi gosterisli yasam tarzlari, tliketim odakli bir kiiltiirli tesvik ederken, bireyler iizerinde
ekonomik ve psikolojik baskilar yaratmaktadir (Kaya ve Yildiz, 2022).

Gosterigci tliketimin toplumsal etkileri, farkli bakis agilariyla ele alinmaktadir. Siirdiiriilebilirlik
acisindan, bu tiikketim modeli dogal kaynaklarin tiikenmesine ve ¢evresel sorunlarin artmasina yol
acmaktadir (Celik, 2020). Ayrica, toplumsal esitsizliklerin derinlesmesine, bireyler arasinda tatminsizlik
ve kiskanglik gibi olumsuz duygularm yayilmasina sebep olmaktadir (Oztiirk, 2021). Sosyal medyada
idealize edilmis yasam tarzlarina ulagsma ¢abasi, bireylerin mali yiiklerini artirarak ekonomik zorluklar
yasamalarina neden olabilmektedir (Arslan ve Kara, 2021).

Adana’da yasayan 402 katilimer iizerinde yapilan bir arastirma, sosyal medyanin gosterisei tiikketim
iizerindeki etkilerini net bir sekilde ortaya koymustur (Arslan ve Kara, 2021). Arastirma sonuglarina
gore, sosyal medya kullanicilarinin biiyiik bir kismu tiikketim aligkanliklarini gordiikleri iceriklere gore
sekillendirmekte ve ozellikle liiks {iriinlere olan ilgilerini artirmaktadir. Benzer sekilde, Instagram
kullanicilar1 arasinda yapilan bir ¢alismada, bireylerin %65’inin liiks {irlinlere yonelmesinin ana
nedeninin sosyal medyadaki etkiler oldugu belirlenmistir (Giiler ve Tekin, 2022).

Ankara’da tniversite Ogrencileri lizerinde yapilan bir bagka arastirma, sosyal medyada popiiler
markalara yonelme egilimlerinin yiliksek oldugunu ve bu durumun gosterisci tiikketimi artirdigin ortaya
koymustur (Yilmaz ve Celik, 2020). Ozellikle geng bireylerin, sosyal medyada sunulan igeriklerin
etkisiyle “ideal yasam” algis1 gelistirdigi ve bu algimin tiketim kararlarim1 dogrudan etkiledigi
vurgulanmistir. Istanbul’da yapilan bir ¢alisma ise, geng profesyonellerin sosyal medya fenomenlerinin
onerdigi iiriinlere daha fazla harcama yaptigimi gostermektedir (Kogak ve Kaya, 2021).

Sosyal medyanin tiiketim Ttizerindeki etkileri yalmzca bireysel diizeyde kalmamaktadir. Tirkiye
genelinde farkli yas gruplarim kapsayan bir aragtirma, sosyal medyada yayilan trendlerin sadece
bireylerin tiiketim aligkanliklarimi degil, aynm1 zamanda toplumsal normlar da sekillendirdigini ortaya
koymustur (Ozkan ve Demir, 2022). Bu durum, bireylerin kendilerini baskalariyla kiyaslama
egilimlerini artirarak, tiiketim odakli bir kiiltilirlin yayillmasia zemin hazirlamaktadir.

Uluslararas: arastirmalar da benzer sonuglar gdstermektedir. Ornegin, kiiresel bir calismada, sosyal
medya kullanicilarinin %70’inin liiks iiriinlere ve hizmetlere daha fazla ilgi duydugu tespit edilmistir.
Bu egilimin, 6zellikle Instagram ve Pinterest gibi gorsel odakli platformlarda daha belirgin oldugu
belirtilmistir (Smith ve Johnson, 2021). Tiirkiye’de yapilan ¢aligmalar, bu yerel dinamiklerin, kiiresel
titketim trendleriyle uyumlu oldugunu ortaya koymaktadir.

Gosterisci titketim, yalnizca bireysel tercihlerle siirli olmayan, ayn1 zamanda toplumsal ve dijital
etkilesimlerin bir sonucudur. Sosyal medya platformlarinin etkisi, bireylerin tiiketim davranislarini
sekillendirmekle kalmayip, toplumsal normlar ve ekonomik dinamikler {izerinde de etkili olmaktadir.
Tiirkiye’deki akademik ¢aligmalar, bu konunun disiplinler arasi bir yaklagimla ele alinmasi gerektigini
ve sosyal medya etkilerinin daha kapsamli analizlere ihtiya¢ duydugunu gostermektedir (Demir ve
Aksoy, 2023). Ozellikle doktora diizeyinde yapilacak daha derinlemesine arastirmalar, bireysel ve
toplumsal diizeyde gdsterisci tiiketimin dinamiklerini daha iyi anlamamiza katki saglayabilir.
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YONTEM

Bu caligmanin temel amaci, Tiirkiye’deki “gosterisgi tiiketim” konusunu ele alan lisansiistii tezleri analiz
ederek, bu alanda yapilan akademik ¢aligsmalarin kapsamli bir haritasini ¢ikarmaktir. Arastirma, sosyal
medya platformlarmin yayginlagsmasiyla bireylerin sosyal statii sergileme ve toplumsal prestij kazanma
amach tiiketim davramiglarinin daha goriiniir hale gelmesine ragmen, bu konuda yapilan akademik
caligmalarin smirlt ve daginik bir yapida olmasi sorununa odaklanmaktadir. Gosterisci tiiketim gibi
toplumsal normlar, kiiltiirel beklentiler ve ekonomik kosullarin etkisiyle siirekli degisen bir konunun,
daha derinlemesine ve sistematik bir sekilde incelenmesi gerekliligi de calismanin temel ¢ikis noktasini
olusturmaktadir.

Bu kapsamda, arastirmada bibliyometrik analiz yontemi tercih edilmistir. Caligma, Yiiksekogretim
Kurumu (YOK) Ulusal Tez Merkezi’nde kayith ve “gdsterisci tiiketim” ifadesini igeren 70 lisansiistii
tezi incelemistir. Tezler; yil, liniversite, anabilim dali, yazarin cinsiyeti, danigsman unvani, tez tiirii, veri
toplama teknigi ve arastirma yontemi gibi kategorilerde degerlendirilmistir. Bu analiz araciligiyla,
Tiirkiye’de gosterisei tiiketim iizerine yapilan akademik ¢aligsmalarin kapsamini, odaklandig1 noktalar
ve mevcut egilimlerini ortaya koymak hedeflenmistir. Aragtirma, literatiir taramasina 6zel bir 6nem
vermektedir. Bu tarama, gosterisei tiiketim konusunun akademik literatiirdeki yerini, ele alinan temalari
ve kullanilan yontemleri derinlemesine incelemeyi amaglamaktadir. Caligma, bu sayede, bu alandaki
bilimsel bilginin nasil sekillendigini ve hangi eksik noktalarin bulundugunu belirlemeyi
hedeflemektedir. Ayrica, sosyal medya kullaniminin gosteris¢i tilketim davraniglarini tesvik edici
etkilerine dair daha detayli bir ¢er¢eve sunmayi1 amacglamaktadir. Bu yoniiyle, arastirma, gosterisci
titketim {izerine yapilan akademik ¢aligmalarin daha genis bir perspektiften degerlendirilmesine katkida
bulunmay1 ve gelecekteki arastirmalara yon verici bir temel olusturmay1 amaglamaktadir.

Arastirmanin Evreni ve Orneklem

Aragtirmanin evreni, Yiiksekdgretim Kurumu (YOK) Dokiimantasyon Daire Baskanligi Ulusal Tez
Merkezi’nde yer alan tiim lisansiistii tezlerden olusmaktadir. Calismanin 6rneklemi ise basliklarinda
"gosterisei tilketim" ifadesi gegen 70 lisansiistli tezden meydana gelmistir. Bu tezlerin se¢ciminde belirli
kriterler dikkate alinmistir. Baglikta "gosterisci tiiketim" ifadesinin bulunmasi, ¢aligmalarin 2007-2024
yillar1 arasinda hazirlanmis olmasi ve tezlerin yliksek lisans ya da doktora diizeyinde yer almasi bu
kriterlerin baglicalaridir. Bu yontemle olusturulan 6rneklem, arastirmanin giivenilirligi agisindan 6nemli
bir temel sunmaktadir.

Veri Toplama Siireci

Veriler, YOK Ulusal Tez Merkezi’nde erisime acik olan tezler iizerinden toplanmustir. ilk olarak,
"gosterigei tiiketim" anahtar kelimesiyle baglik taramalar1 gergeklestirilmistir. Taramalar sonucunda
tespit edilen tezler, ¢aligma kriterlerine uygunluk agisindan detayli bir incelemeye tabi tutulmustur.
Uygun olan tezler, belirlenen analiz kategorilerine gore kodlanarak veri setine dahil edilmistir. Bu
sistematik tarama ve kodlama siireci, aragtirmanin bilimsel gecerliligini ve giivenilirligini saglamada
onemli bir rol oynamstir.

Analiz Yontemi

Arastirmada kullanilan bibliyometrik analiz yontemi, bilimsel yaymlarin belirli 6zelliklerini sistematik
bir sekilde inceleyen etkili bir tekniktir. Bu yontemle tezler, frekans ve ylizdelik dagilimlar agisindan
degerlendirilmistir. Analiz silirecinde elde edilen bulgular, gorsellestirilerek sunulmus ve
yorumlanmistir. Grafikler ve tablolar yardimiyla analiz sonuglar1 daha net bir sekilde ifade edilmistir.
Ayrica, kategoriler arasinda iliski analizleri yapilarak karsilastimali  degerlendirmeler
gergeklestirilmistir. Bu yaklagim, aragtirmanin biitiinciil bir bakis agisiyla yiiriitiilmesini saglamigtir.

Degerlendirme Kriterleri
Tezlerin analizinde belirli kategoriler kullanilmis ve bu kategoriler, arastirmanimn kapsamini
detaylandirmada etkili olmustur. incelenen kategoriler sunlardir:

. Yil: Tezlerin hazirlandig: yillara gore dagilimlan degerlendirilmistir.

. Universite: Hangi {iniversitelerde bu konuda ¢alismalar yapildig1 belirlenmistir.

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License @ @ @ 1 0 1

BY NC



Journal of Communication Science Researches — JCSR, May 2025 Volume 5 Issue 2, p.97-109

. Anabilim Dahl: Gosterisgi tiikketimle ilgili tezlerin hangi disiplinlerde yogunlastig1 analiz
edilmistir.

. Yazar Cinsiyeti: Calismalar hazirlayan yazarlarin cinsiyet dagilimi incelenmistir.

. Damisman Unvami: Tezlere rehberlik eden danigsmanlarin  akademik unvanlar
degerlendirilmistir.

. Tez Tiirii: Yiiksek lisans ve doktora tezleri ayr1 ayr1 ele alinmistir.

. Arastirma Yontemi: Nicel, nitel yontemlerin kullanim oranlar1 belirlenmistir.

Sonuclarin Yorumlanmasi

Arastirma bulgularina gore, 2007-2024 yillar arasinda yazilmis tezlerin biiyiik bir kisminin yiiksek
lisans diizeyinde oldugu tespit edilmistir. Doktora diizeyinde yapilan ¢aligmalarin ise daha sinirh sayida
oldugu goriilmiistiir. Tezlerin gogunun iletisim, isletme ve sosyoloji gibi sosyal bilimler alanlarinda
yogunlastig1 belirlenmigtir. Veri toplama yontemleri agisindan anket ¢aligmalari en sik tercih edilen
yontem olurken, nitel aragtirmalar da 6nemli bir yer tutmustur.

Bu analiz, Tiirkiye’de "gosterisgi tilketim" {izerine yapilan akademik ¢aligmalarin kapsamli bir haritasini
sunmus ve gelecekte yapilacak arastirmalar igin ydnlendirici bilgiler saglamistir. Ozellikle disiplinler
aras1 yaklagimlar ve doktora diizeyinde daha derinlemesine ¢aligsmalar, bu alandaki bilgi birikimine
onemli katkilar sunabilir. Boylelikle, "gosterisci tiiketim" konusunun toplumsal ve ekonomik
dinamiklere etkileri daha iyi anlagilabilecektir.

BULGULAR

Yillara Gore Gosterisci Tuketim Tez Dagilimi: Frekans ve Ylzde

Sekil 1. Yillara Gore Gosterisei Tiiketim Tez Dagimi: (Frekans ve Yiizde)

Caligmaya dahil edilen 2007-2024 yillar1 arasindaki donemde, gosteris¢i tiikketim iizerine yazilan tezlerin
yillara gére dagilimi incelendiginde, bu konunun akademik ilgi diizeyinin nasil degistigi net bir sekilde
gorlilmektedir. 2007-2011 donemi, akademik ilginin olduk¢a smirli oldugu bir baslangi¢ siirecini
yansitmaktadir. Ornegin, 2007 ve 2009 yillarinda yalnizca birer tez (%1,1) yazilmis, 2011 ise toplamda
iki tezle (%2,2) bu donemin en iiretken yili olmustur. 2015-2017 doénemine gelindiginde, akademik
ilginin yavas yavas arttig1 bir tablo ortaya ¢ikmigtir. 2015°te bir tezle (%]1,1) disiik bir {iretim seviyesi
gozlenirken, 2016 yilinda {i¢ tezle (%3,3) belirgin bir artis yaganmis; ancak bu ilgi, 2017’de tekrar bir
tezle (%1,1) diisiise gecmistir. 2018-2020 doneminde ise gosterisei tilketim iizerine g¢aligmalar dnemli
bir ivme kazanmistir. 2018 yilinda sekiz tezle (%8,9) dikkat ¢ekici bir sigrama yagsanmig, 2019°da bu
say1 altiya (%6,7) diisse de 2020°de yedi tezle (%7,8) ilgi yeniden artmistir. 2021-2024 doneminde
akademik ¢aligmalarin zirve yaptigi yillar 6ne ¢ikmistir. 2021 ve 2022 yillarinda sirasiyla sekiz (%38,9)
ve on bir tezle (%12,2) iiretim hiz kazanmig, 2023 ise toplamda on ii¢ tezle (%14,4) bu dénemin en
iiretken yil1 olmustur. 2024 yilinda yedi tezle (%7,8) akademik ilgi siirdiiriilebilir bir sekilde devam
etmistir. Genel olarak, bu veriler 2018’den itibaren artan bir ivme ile akademik diinyada genis yer bulan
gosterisei tliketim konusunun, 2022 ve 2023 yillarinda zirve yaptigimi gostermektedir. Bu yiikselis,
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sosyal medya etkisi ve tiiketim aligkanliklarindaki doniisiim gibi faktorlerle iligkilendirilebilir.

Tablo 1. Yillara Gore Gosterisci Tiiketim Konulu Tez Dagilimi

Yil Tez Sayis1 (Frekans) Yiizde (%)
2007 1.0 1.52
2009 1.0 1.52
2011 2.0 3.03
2015 1.0 1.52
2016 3.0 4.55
2017 1.0 1.52
2018 8.0 12.12
2019 6.0 9.09
2020 7.0 10.61
2021 8.0 12.12
2022 11.0 16.67
2023 10.0 15.15
2024 7.0 10.61

2007-2011 Donemi:

Bu donemde gosterisci tiiketim lizerine yazilan tezlerin sayisi oldukga sinirh kalmistir. 2007 ve 2009
yillarinda yalnizca birer tez hazirlanmis ve bu, toplam tezlerin %1,5’ine karsilik gelmistir. 2011 yilinda
ise kiiciik bir artig goriilmiis ve iki tezle %3,0’lik bir orana ulagilmigtir. Bu yillar, konunun akademik
diinyada yeni yeni ilgi gérmeye basladigi, giris niteliginde bir donem olarak degerlendirilebilir.

2015-2017 Dénemi:

2015 yilinda yalnizca bir tez hazirlanmis ve %1,5’lik diisiik bir oranda kalmistir. Ancak 2016 yilinda
kayda deger bir sicrama yasanmis ve ii¢ tezle (%4,5) belirgin bir artis kaydedilmistir. Bu artis, gosterigei
tiilketim konusunun farkli akademik alanlarda daha fazla ilgi cekmeye basgladigini géstermektedir. 2017
yilinda ise tez sayis1 tekrar bire diismiis ve %1,5’e gerilemistir.

2018-2020 Donemi:

2018 yil1, gosterisgi tiiketim konusunun akademik alanda hiz kazandig: bir yil olmustur. Sekiz tezle
(%8,9) onceki yillara kiyasla dnemli bir artig goriilmiistlir. 2019°da tez sayis1 altiya diigse de (%6,7) bu
donem, ilginin siirdiigii bir zaman dilimi olarak dikkat ¢ekmektedir. 2020 yilinda ise yedi tezle (%7,8)
konuya olan akademik ilginin devam ettigi anlagilmaktadir.

2021-2024 Donemi:

Bu donemde gosterisci tiikketim iizerine yazilan tezlerde zirve noktalarina ulagilmigtir. 2021°de sekiz tez
(%8,9) hazirlanirken, 2022 yilinda on bir tezle (%12,2) bu konunun akademik ilgisinin doruga ¢iktig1
gorlilmustiir. 2023 y1li, on g tezle (%14,4) bu alandaki en iiretken yil olmustur. 2024 yilinda ise iiretim
biraz azalsa da yedi tezle (%7,8) bu ilginin siirdiigii gdzlenmektedir.

Gosterisci tikketim konulu tezlerin akademik alandaki gelisimi, 6zellikle 2016 yilindan itibaren 6nemli
bir artig gostermistir. 2022 ve 2023 yillarinda zirveye ulagan bu ilgi, sosyal medyanin etkisi ve tiiketim
aligkanliklarinin doniigiimiiniin akademik diinyada ne kadar dikkate deger goriildiigiinii yansitmaktadir.
[lk yillarda diisiik kalan tez sayilari, konunun zamanla daha genis kabul gordiigiinii ve farkli aragtirma
alanlarina yayildigini ortaya koymaktadir.
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Universite

Sekil 2. Universitelere Gére Tez Dagilimi (Frekans ve Yiizde)

Caligmaya dahil edilen gosteriggi tiiketim konulu tezlerin iiniversitelere gore dagilimi, bu alanin
akademik anlamda ne kadar genis bir ilgi gérdiigiinii ortaya koymaktadir. Grafik, tezlerin frekans ve
ylizdelik oranlarma gore iiniversiteler arasindaki katkilar1 6ne ¢ikararak farkli kurumlarin bu konudaki
akademik yaklagimlarin sergilemektedir.

Karabiik Universitesi, toplam tezlerin %35,7’sini olusturan 4 tez ile bu alanda en fazla ¢aligma yapilan
{iniversite olarak dikkat ¢cekmektedir. Universitenin sosyal bilimler ve tiiketim davranislar iizerine
yogunlagmasi, gosterisci tiikketim konusundaki katkilarimi artirmis ve bu alandaki akademik ilgisinin
yiiksek oldugunu gostermistir. Anadolu Universitesi ise %4,3 orantyla toplamda 3 tez ile 6ne ¢ikmakta,
Ozellikle sosyal medya ve tiiketim aligkanliklar1 {izerindeki etkilerle ilgili aragtirmalara katki
saglamaktadir. Benzer sekilde, Baskent Universitesi de %4,3’liik bir oranla toplamda 3 tez ile ayni
diizeyde katkida bulunmustur. Bu {iniversitede yapilan caligmalar, genellikle tiiketici davraniglari,
pazarlama ve iletisim alanlarini kapsamakta ve konunun pazarlama stratejileriyle iliskilendirilmesine
odaklanmaktadir.

Selguk Universitesi ve Kocaeli Universitesi ise %2,9 oraninda katki saglamus, her biri toplamda 2 tez
ile listeye dahil olmustur. Selcuk Universitesi’nin calismalari genellikle sosyoloji ve halkla iliskiler
baglaminda sekillenirken, Kocaeli Universitesi’nin caligmalari tiiketim davranislarmin kiiltiirel ve
ekonomik etkilerini incelemektedir. Ayrica, Kirklareli, Necmettin Erbakan, Sakarya ve Akdeniz
Universiteleri %2,9 oranminda birer ya da ikiser tezle katki1 sunmustur. Marmara, Istanbul ve Hacettepe
Universiteleri ise %1,4 oraninda katki saglamis ve bu listeye birer tezle dahil olmustur.

Bu dagilimlar, Karabiik ve Anadolu Universitelerinin liderliginde gdsterisci tiiketim konusunun ¢esitli
iiniversitelerde disiplinleraras1 bir yaklasimla ele alindigimi ortaya koymaktadir. Sosyal bilimler ve
iletisim alaninda ¢alisan kurumlarin bu alandaki tezlere yaptig1 dnemli katkilar, konunun akademik
iiretimde giderek daha fazla yer buldugunu géstermektedir. Universiteler arasindaki bu cesitlilik,
gosterisci tiiketimin aragtirmalarda genis bir perspektifle ele alindigini1 yansitmaktadir.
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Sekil 3. Anabilim Dallarina Gore Tez Dagilimi (Frekans ve Yiizde)
Calismaya dahil edilen tezlerin anabilim dala gore dagilimlarinda ise Halkla iliskiler ve Tanitim
Anabilim Dali 10 tez %14.3 oran, Sosyoloji Anabilim Dali 15 tez %21.4 oran, Iletisim Bilimleri

Anabilim Dal1 12 tez %17.1 oran, Isletme 20 tez %28.6 oran, Turizm Anabilim Dali 8 tez %11.4 oran
ve Reklamcilik Anabilim Dal1 5 tez %7.1 oran seklinde dagilim gosterdigi saptanmigtir.

Yazarlarin Cinsiyete Gore Dagilimi
Erkek

12.7%

87.3%

Kadin

Sekil 4. Yazarlarin Cinsiyete Gore Dagimlar (Yiizde)

Tablo 2. Yazarlarin Cinsiyete Gore Dagilimi Frekans Tablosu

Cinsiyet Erkek Kadin
Frekans 8 62

Caligmaya dahil edilen tezlerim yazar cinsiyetine gore dagiliminda 62 frekans %87,3 oran kadin yazar,
frekans 8  %12,7 oran erkek yazar seklinde dagilim  gosterdigi = saptanmustir.
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Tez Danismanlarina Goére Dagilm
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Sekil 5. Tez Danismanlarina Gére Dagilim (Frekans ve Yiizde)

Calismaya dahil edilen tezlerin tez damisman unvamina gore dagihminda Dog. Dr. 26 frekans %44,8
oran, Prof. Dr. 19 frekans %32,8 oran, Dr. Ogr. Uyesi 13 frekans %22,4 oran seklinde dagilim gosterdigi

saptanmigtir.

80} i
71.4%

Tez TurtGne Gore Dagilim (Yi]zdelerle)

Yiiksek Lisans Doktora Tipta Uzmanlik/Uzmanhk
Tez Turu

Sekil 6. Tez Tiirline Gore Dagilim Yiizde

Tez Turine Gore Dagilim
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Sekil 7. Tez Tiiriine Gore Dagilim (Frekans)
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Caligmaya dahi edilen tezlerin tez tiiriine gore dagiliminda ytiksek lisans tezleri 50 frekans %71,4 oran,
Doktora tezleri 15 frekans %21.4, Tipta Uzmanhk/Uzmanlik tezleri 5 frekans ve %5 oran seklinde
dagilim gosterdigi saptanmustir.

Nicel ve Nitel Tez Yuzde Dagilimi

50
60.0%
40t
- 30 40.09
3
20}
10}
0 Nicel Ni;el
Kategori
Sekil 8.Yonteme Gore Tez Dagilimi (Yiizde)
Tablo 3. Yonteme Gore Tez Dagilimi (Frekans)
Kategori Nicel Nitel
Frekans 42 28

Caligmaya dahil edilen tezlerin yontemine gore dagiliminda 42 tezde nicel, 28 tezde nitel aragtirma
yontemleri kullanilmistir. Caligmaya dahil edilen tezlerde %60 oranla nicel, %40 oranla nitel arastirma
yontemleri kullanildig: tespit edilmistir.

SONUC

Bu ¢alisma, Tiirkiye’de 2007-2024 yillar1 arasinda gosterisgi tiikketim tizerine yazilmis yiiksek lisans ve
doktora tezlerini inceleyerek, bu alandaki akademik birikimi daha anlagilir hale getirmeyi
amaclamaktadir. Calisma kapsaminda, YOK Ulusal Tez Merkezi’'nde bashiginda “gdsterisci tiiketim”
ifadesi gegen 70 tez, bibliyometrik analiz yontemiyle degerlendirilmistir. Bu tezler, yillara gore dagilim,
iiniversite, anabilim dali, yazar cinsiyeti, danisman unvani, tez tiirli ve arastirma yontemi gibi kategoriler
altinda ele alinmistir. Elde edilen bulgular hem akademik literatiiriin kapsamina hem de gosterisci
tiikketim olgusunun toplumsal algilardaki yerine dair onemli sonuglar sunmaktadir.

Yillara gore dagilim incelendiginde, 2007-2011 dénemi, gosterisci titketim konusundaki akademik
ilginin oldukca sinirli oldugu bir baslangi¢ evresi olarak 6ne c¢ikmaktadir. Ornegin, 2007 ve 2009
yillarinda sadece birer tez hazirlanmis ve bu, toplam tezlerin %1,5’ine denk gelmistir. 2011 yilinda iki
tez yazilmis olup, bu oran %3,0’a yiikselmistir. 2015-2017 doneminde ise ilginin yavas yavas artmaya
basladig1 goriilmiistiir. 2015 yilinda bir tez hazirlanmigken, 2016°da bu say1 tige ¢ikmis, ancak 2017°de
tekrar bir tezle sinirli kalmistir. 2018-2020 donemi, gosterisgi tiiketim konusunun akademik alanda
dikkat cekici bir ivme kazandig1 bir donem olmustur. 2018 yilinda sekiz tez yazilmis, 2019°da bu say1
altiya diigmesine ragmen, 2020’de yedi tezle bu ilginin stirdiigii goriilmiistiir. 2021-2024 déneminde ise
akademik c¢aligmalar zirveye ulagsmistir. 2022°de on bir tezle bu alandaki akademik ilginin doruga
ciktig1, 2023’te ise toplamda on ii¢ tezle en tiretken yil oldugu tespit edilmistir. 2024 yili ise yedi tezle
bu ilginin devam ettigini gostermistir.

Universiteler bazinda yapilan analizlerde, Karabiik Universitesi, toplam tezlerin %35,7’sini olusturan
dort tezle en fazla katki saglayan iiniversite olmustur. Anadolu Universitesi ve Bagkent Universitesi ise
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%4,3 oranla ve iicer tezle siralamada ikinci sirada yer almistir. Selcuk ve Kocaeli Universiteleri, %2,9
oraninda ve ikiger tezle listeye dahil olmustur. Bunun yamni sira, bir¢ok {iniversite bir veya iki tezle katki
saglamisg, bu da gosterisci tiiketim konusunun farkli akademik kurumlarda disiplinleraras bir sekilde ele
alindigini ortaya koymustur.

Anabilim dallar1 agisindan bakildiginda, tezlerin cogunlugunun Isletme (%28,6) ve Sosyoloji (%21,4)
anabilim dallarinda yogunlastig1 goriilmektedir. Bunlari iletisim Bilimleri (%17,1), Halkla iliskiler ve
Tanitim (%14,3), Turizm (%11,4) ve Reklamcilik (%7,1) takip etmistir. Bu dagilim, gosterisci tiiketim
konusunun ¢ogunlukla sosyal bilimler ekseninde incelendigini gostermektedir.

Yazar cinsiyetine gore yapilan degerlendirmede, tezlerin %87,3’linlin kadin yazarlar tarafindan
hazirlandig1, erkek yazarlarin oranmin ise %12,7°de kaldigi goriilmiistiir. Bu durum, kadin
arastirmacilarin gosterisci tiikketim konusuna daha fazla ilgi gosterdigini isaret etmektedir.

Tez danigmanlarinin unvanlarina gore yapilan incelemede ise, en fazla danigsmanlik yapan akademik
unvanin %44,8 oranla dogentler oldugu belirlenmistir. Bunu, %32,8 oranla profesorler ve %22,4 oranla
doktor ogretim liyeleri takip etmistir. Bu durum, tecriibeli akademisyenlerin bu alanda daha yogun
sekilde rehberlik ettigini gostermektedir.

Tez tiirlerine gore dagilimda, yiiksek lisans tezleri %71,4 ile cogunlugu olustururken, doktora tezleri
%21,4’liik bir oranla 6nemli bir yer tutmaktadir. Uzmanlik tezleri ise %5 oraninda kalmistir. Bu dagilim,
konunun daha ¢ok yiiksek lisans diizeyinde c¢alisildigini, ancak doktora diizeyinde de dnemli katkilar
saglandigin ortaya koymaktadir.

Son olarak, arastirma yontemleri incelendiginde, tezlerin %60’inda nicel yontemlerin, %40’1inda ise
nitel yontemlerin kullanildig1r goriilmiistiir. Nicel yontemlerin agirlikta olmasi, konunun ol¢tilebilir
verilerle analiz edilmeye ¢alisildigini ortaya koyarken, nitel yontemlerin de derinlemesine incelemeler
icin 6nemli bir yer tuttugunu gostermektedir. Bu bulgular, gosterisci tiikketim konusunun Tiirkiye’de
akademik literatiirde giderek artan bir sekilde ele alindigini ve sosyal bilimlerden iletisime kadar genis
bir alanda ¢alisildigimi gostermektedir. Ozellikle 2018 sonras1 donemde artan ilgi, sosyal medya etkisi
ve degisen tiiketim aligkanliklar1 gibi cagdas unsurlarla agiklanabilir.

Gosterigei tiiketim lizerine yapilan akademik caligmalar, bu alandaki onemli bosluklart ve firsatlar
ortaya koymaktadir. Aragtirmalarin biiyiik 6l¢iide sosyal bilimler ve iletisim alanlarinda yogunlagmast,
bu konunun farkli disiplinlerde de ele alinmasi gerektigini gostermektedir. Ozellikle teknolojinin
titketim davranislan {izerindeki etkisini inceleyen disiplinler aras1 caligmalara dncelik verilmesi, degerli
katkilar saglayabilir. Bunun yami sira, doktora tezlerinin sayica yiiksek lisans tezlerinin gerisinde
kalmasi, bu alanin daha derinlemesine arastirilmaya ihtiya¢ duydugunu gdstermektedir. Bu baglamda,
doktora diizeyindeki arastirmalarin tesvik edilmesi, literatiirde daha kapsamli ve teorik ¢aligmalara
zemin hazirlayabilir.

Toplumsal cinsiyet boyutunda daha fazla ¢aligmaya ihtiya¢ duyuldugu da dikkat ¢ekmektedir. Kadin
yazarlarin bu alandaki baskinligi, kadm tiiketicilerin aligkanliklarinin daha sik ele alindigim
diistindiirmektedir. Ancak, erkek tiiketicilerin ve diger demografik gruplarin tiiketim davranislarini
inceleyen aragtirmalarin artirilmasi, literatiirdeki ¢esitliligin ve dengenin saglanmasina katki sunabilir.
Son olarak, gosterisci tiikketimin giincel teknolojiler (6rnegin sosyal medya, metaverse, NFT) ve
stirdiiriilebilirlik ile iligkisi daha ayrintili sekilde arastirilmalidir. Bu tiir ¢aligmalar hem akademik
literatiire hem de pratik stratejilere onemli katkilar saglayabilir. Akademik aragtirmalarin yontemsel ve
tematik agidan ¢esitliligini artirmak, daha kapsayici bir perspektifin olusmasina zemin hazirlayacaktir.

KAYNAKCA

Aktas, H. ve Demir, M. (2020). “Sosyal medyanin tiilketim davranislar {izerindeki etkisi: Instagram
ornegi”. Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar: Dergisi, 13(2), 45-62.

Amaldoss, W. ve Jain, S. (2005). “Gdosterisci trlinlerin fiyatlandirilmasi: Sosyal etkilerin rekabetgi
analizi”. Journal of Marketing Research, 42(1), 30-42.

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License @ @ @ 1 08

BY NC



Journal of Communication Science Researches — JCSR, May 2025 Volume 5 Issue 2, p.97-109

Arslan, A. ve Kara, M. (2021). “Sosyal medyanin gosterisgi tiikketim tizerindeki etkisi: Adana ili 6rnegi”.
Tiiketici ve Tiiketim Aragtirmalart Dergisi, 12(1), 78-95.

Boga, D. ve Basc1, M. F. (2016). “Tiiketim toplumunda gosterisci tiiketim ve toplumsal statii”. Istanbul
Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 15(29), 83-100.

Celik, S. (2020). “Gosterisci tikketimin siirdiiriilebilirlik {izerindeki etkileri”. Cevre ve Siirdiiriilebilirlik
Dergisi, 5(3), 210-225.

Demir, K. ve Aksoy, Y. (2023). “Sosyal medya ve gosterisci tiiketim: Disiplinler arasi bir inceleme”.
Iletisim ve Toplum Arastirmalart Dergisi, 8(1), 112-130.

Duan, W. ve Dholakia, N. (2017). “Filtrelenmis gerceklik: Sosyal medyada gosterisci tiiketim ve benlik
sunumu”. Tiiketici Arastirmalart Dergisi, 34(4), 567-583.

Goffman, E. (1959). The Presentation of Self in Everyday Life. Doubleday.

Giiler, A. ve Tekin, M. (2022). “Instagram kullaniminin liiks tiiketime etkisi: Universite dgrencileri
tizerine bir arastirma”. Sosyal Medya ve Toplum Dergisi, 4(2), 98-115.

Goffman, E. (1959). The Presentation of Self in Everyday Life. New York: Anchor Books. (Tiirkce
ceviri: Glinliik Yasamda Benligin Sunumu, ¢ev. Baris Cengiz, 2022). Ayrint1 Yayinlari.

Sar1dz, 1. (2005). “Gésteris tiikketimi ve toplumsal statii iliskisi”. Sosyoloji Dergisi, 3(2), 45-60.

Kaya, F. ve Yildiz, E. (2022). “Sosyal medya fenomenlerinin gosterisli yasam tarzlarmin tiiketim
kiiltiiriine etkisi”. Kiiltiir ve Iletisim Dergisi, 15(3), 250-267.

Kocak, A. ve Kaya, S. (2021). “Sosyal medya fenomenlerinin tiiketim davranislarina etkisi: Istanbul'da
geng profesyoneller iizerine bir arastirma”. Pazarlama ve Iletisim Calismalar: Dergisi, 9(1),
134-150.

Oztiirk, M. (2021). “Gésterisci tiiketimin toplumsal esitsizlikler iizerindeki etkisi”. Toplum ve Ekonomi
Dergisi, 10(2), 88-105.

Ozkan, M. ve Demir, S. (2022). “Sosyal medyanin gosterisci tiiketim iizerindeki etkisi: Tiirkiye 6rnegi”.
Sosyal Bilimler Aragtirmalar: Dergisi, 15(2), 200-215.

Sabuncuoglu, O. (2015). “Sosyal medyada gosterisci tiikketim ve benlik sunumu”. fletisim Arastirmalar:
Dergisi, 23(1), 56-72.

Smith, J. ve Johnson, L. (2021). “Social media's influence on luxury consumption: A global
perspective”. Journal of Consumer Behaviour, 20(5), 1234-1248.

Thoumrungroje, A. (2014). “The influence of social media intensity and eWOM on conspicuous
consumption”. Procedia Social and Behavioral Sciences, 148, 7-15.

Veblen, T. (1899). The Theory of the Leisure Class: An Economic Study of Institutions. Macmillan.
(Tiirkge ceviri: Aylak Smifin Teorisi, cev. Mustafa Akalin, 2005. Babil Yayinlar1).

Yilmaz, E. ve Celik, H. (2020). “Sosyal medyanin {iniversite dgrencilerinin tiiketim tercihlerine etkisi:
Ankara 6rnegi”. Genglik Arastirmalart Dergisi, 8(2), 45-60.

Zhang, K. Z. (2015). “Sosyal medyada bireylerin kendini ifade etme ve onay ihtiyacini arastirma”.
International Journal of Communication, 9, 342-365.

Zorlu, A. (2006). “Gosteris tiketimi ve kiskanglik arasindaki iliski”. Pazarlama ve Yonetim
Arastirmalari Dergisi, 14(1), 112-130.

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License @ @ @ 1 09

BY NC



