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Abstract

The term “pink tax” in the literature refers to the additional cost paid for products marketed to
women that are otherwise equivalent to those offered to men. This phenomenon not only exacerbates
gender inequality but also amplifies economic disparities. Consumers often lack sufficient awareness
regarding the pink tax. In this context, this study aims to identify the scope of the pink tax in Tiirkiye,
raise awareness, and propose solutions to address gender inequality. The study first examines the
impact of the pink tax through a document analysis conducted on e-commerce websites in Tiirkiye.
Subsequently, the influence of gendered packaging designs on purchasing preferences and perceptions
of the pink tax is analysed. Based on the findings, recommendations are provided to enhance public
awareness of the pink tax.
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Oz

Piyasada birbirinin muadili olan iiriinlerin kadinlar i¢in sunulanlarm fiyatinin erkekler igin
sunulanlardan daha pahali olmasi1 durumunda 6denen fazla vergi miktar literatiirde “pembe vergi”
olarak adlandirilmaktadir. Bu vergi, toplumsal cinsiyet esitsizligini derinlestirmesinin yaninda
ekonomik esitsizligi de artirmaktadir. Tiketiciler pembe vergi konusunda yeterince bilgi sahibi
degildir. Bu kapsamda caligmanin amaci; pembe verginin Tiirkiye’deki boyutunu tespit etmek,
farkindaligr artirmak ve toplumsal cinsiyet esitsizligine yonelik Oneriler sunmaktir. Calismada
oncelikle pembe verginin etkisi Tiirkiye’deki e-ticaret siteleri iizerinden yapilan dokiiman analiziyle
incelenmistir. Ardindan satin alma tercihlerinin belirlenmesinde cinsiyet¢i ambalaj tasarimlarinin
etkisi ile pembe vergi algisi analiz edilmis, veriler degerlendirilerek pembe vergi bilincinin artmasina
yonelik oneriler gelistirilmistir.

Anahtar Sozciikler : Pembe Vergi, Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi, Pembe Vergi Algisi,
Tiirkiye.
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1. Giris

Tarih boyunca kadin, her toplumda ve her dénemde toplumsal cinsiyetine bakilarak
bazi rollere sahip olmustur. Ik caglarda erkegin avcilik-toplayicilik yapmasi, kadinim ise
erkegin getirdigi avi pisirmesi ve yagam alaninda kalarak ¢cocuklar ile ev igleriyle ilgilenmesi
seklinde baslayan is boliimii zamanla modern ¢agin ataerkil yapisina evirilmis, kadin1 esitsiz
bir diinya icinde yasamaya zorlamigtir (Akalin & Bas, 2018: 113). Egitim, saglik, siyaset,
demokrasi gibi kavramlarin yani sira ekonomik esitsizlik de kadinlarin cinsiyet esitsizligine
maruz kaldig: diger alanlardir.

Bir iste calismak ve para kazanmak, bir erkegin geleneksel aile yiikiimliiliigii olarak
kabul edilitken, ev ve c¢ocuklarla ilgilenmek geleneksel olarak bir kadinin birincil
ylikiimliliigi olarak kabul edilmektedir (Chrisler & McCreary, 2010: 473). Toplum
yasantisindaki yerinin ailesi ve evi oldugu goriisii nedeniyle kadinlar, bireysel kazang elde
etmeye yonelik iktisadi faaliyetlerin diginda birakilarak ev odakli isleri yapmak zorunda
kalmistir. Ancak yasanan sosyal, siyasal ve ekonomik gelismeler ¢ercevesinde, kadinlarin
isgiictine katilimi1 artmaktadir (Karabiyik, 2012: 232).

21. yiizyilda kadinlar, diinya capinda gesitli meslek alanlarinda kendilerine yer
bulmuslardir. Fakat istihdam olanaklarinin kisitli olmasi, iggiicline katilim oranlarmnin diisiik
olmasi, diisiik iicretler, esnek olmayan ¢alisma saatleri, kismi ¢alisma gibi nedenlerle iggiicii
piyasasinda kadimlarin rekabet giicii zayif kalmistir (Atakli-Yavuz, 2016: 78). Isgiiciine
katilim artsa da hamilelik, dogum izni ve ¢ocuk bakimi gibi maliyetler yiiziinden igverenlerin
kadinlara yonelik isgiicii talebi diistigii icin kadin istthdam1 sinirlt olmustur (Toksoz, 2011:
27).

Kadinlarin istihdam imkanlarinin erkeklere oranla daha diisiik olmasinin yani sira
iktisadi esitsizligin en Onemli sebeplerinden bir digeri cinsiyetler arasindaki {icret
farkliligidir. Caligma hayatina giren kadilarin karsilastigi ayrimeilik tiirlerinden biri olan
cinsiyete dayali iicret ayrimciligi, kadmnlarin erkekler ile aymi egitim diizeyi, mesleki
yeterlilik, tecriibe ve kariyerde olmasina ragmen daha diisiik {icret elde etmesidir (Halagh &
Karaalp-Orhan, 2021: 68). Benzer islerde calisilmasina ragmen kadinlarin erkeklere gore
daha az ticret almasi ekonomik esitsizligin dnemli nedenlerinden birisidir. Ek olarak ayn1 tiir
mal ve hizmetin tiikketilmesi nedeniyle kadinlarin erkeklerden daha fazla vergi veriyor olmasi
(pembe vergi) bu esitsizligi artirmaktadir.

Kadinlar, emek piyasasinda ¢ogunlukla diisiik ticretli ve kayit disi iglerde ¢aligtiklart
icin sosyal giivenceden ve yasal haklardan mahrum kalmaktadir. Yapilan arastirmalar,
kadinlarin yalnizca {icret diizeyinde degil; terfi, isin niteligi ve calisma kosullar1 gibi bir¢ok
alanda ayrimciliga ugradigim ortaya koymaktadir. Kadinlarin emek piyasasindaki yeri, bir
toplumun gelismislik diizeyinin énemli bir gostergesi olarak kabul edilmektedir. Onlarin
iiretime katilimi, isttihdamin artmasina, yoksullugun azalmasina ve yasam standartlarmin
yiikselmesine katki saglamaktadir (Tursucu & Yalgin, 2021: 214).
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Kadinlarin kamu yonetimindeki yetersiz temsili, hem istihdam hem de karar alma
diizeylerinde erkeklerin gerisinde kalmalariyla kendini gdstermektedir. Bu durum, diinya
genelinde oldugu gibi Tiirkiye'de de toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasinda 6nemli bir
sorun olusturmaktadir. Hukuki bir engel bulunmamasma ragmen ozellikle st diizey
gorevlerde kadinlarin yeterince yer bulamamasi, daha kararli politikalar ve etkili
diizenlemelerle asilmasi gereken bir esitsizlik tablosunu ortaya koymaktadir (Oztepe, 2023:
219).

Kadin olmanin ekonomik bedeli olarak da ifade edilebilen pembe vergi, gelir
esitsizligi yaninda kadinlarin tiikketim tercihleri etkileyen 6nemli bir faktdrdiir. Cocukluktan
yetigkinlige kadar siiren cinsiyete dayali ayrimciligi ve mali esitsizligi etkileyen pembe
vergi, kisisel bakim iiriinlerinden giyime kadar pek ¢ok alanda goriilmektedir. Yasanan fiyat
farkliliklar1 mali dezavantajlar yaratmasinin yani sira kadinlari temel ihtiyaglardan
vazgecmeye kadar zorlayabilmektedir.

2. Pembe Vergi Kavram

Uretilen iiriiniin ya da sunulan hizmetin maliyetinde farkhilik gozetilmeksizin
pazarlama stratejisi olarak ortaya ¢ikan ve kadinlara sunulan dezavantajli fiyat fark: olarak
ifade edilen pembe vergi, gergek bir vergi olmayip fiyat farkinin sebep oldugu daha fazla
vergi yiki ile kars1 karsiya kalma halidir.

Birbirinin muadili olan iirlinlerin ve/veya hizmetlerin, kadinlar ig¢in sunulanin
fiyatinin erkekler i¢in sunulanin fiyatina kiyasla daha pahali olmasi durumunda
katlanilan/6denen fazla vergi pembe vergi olarak degerlendirilmektedir.

Cinsiyete gore fiyat farklilagtirilmasi piyasadaki iriinlerle sinirli olmayip sunulan
hizmetlerde de goriilmektedir. Kadinlarin kuafor hizmeti igin erkeklerden daha fazla fiyat
6demesi bu ayrima ornektir. Benzer sekilde sigorta hizmetleri de pembe vergi uygulanan bir
diger hizmet sektoriidiir. Bazi sigorta sirketleri, kadinlarin daha uzun yasam siiresine sahip
olmalar1 ve saglik hizmetlerine daha fazla ihtiya¢ duymalar1 gibi faktdrlere dayanarak
kadinlara daha yiiksek primler uygulayabilmektedir (Oxera, 2010: 2).

Kadin tiiketicilere hitap eden iiriinlerde genellikle pembe ve benzeri renklerin tercih
edilmesi, s6z konusu tiiketimlerde ortaya cikan vergisel etkinin literatiirde “pembe vergi”
olarak nitelendirilmesinin gerekgesini olusturmustur. Ornegin; “Pembe kurdele” meme
kanseri farkindaligi i¢in uluslararasi sembol héline gelmistir. Kadinlara daha giivenli bir
ortam saglamak amaciyla kullanilan “pembe taksi” bir¢ok iilkede bulunmaktadir. Cin’de
kadin siiriiciilerin kullanimina yonelik ekstra biiyliik “pembe park alanlar1” mevcuttur.
(Yazicioglu, 2018: 8).

Pembe verginin ¢agdas bir bakis acisiyla “vergi” olarak kabul edilebilmesi igin
verginin  Ozelliklerini  tasimasi  gerekmektedir. Verginin temel ozellikleri ile
karsilastirildiginda pembe vergi gergek bir vergi degildir ancak vergiye benzeyen 6zellikleri
bulunmaktadir. Pembe verginin ¢agdas vergi ile benzerliklerinden bir tanesi karsiliksiz

519



Ertugrul, B. & U. Gencel (2026), “Tiirkiye’de Pembe Vergileme
Uzerine Nicel Bir Arastirma”, Sosyoekonomi, 34(67), 517-543.

olmasidir. Bu baglamda pembe verginin karsiliksiz olmasi, benzer veya ayni iriinlerin
kadinlar i¢in sunuldugundaki fiyati erkek iiriinlerine gére daha pahali olmasina ragmen,
kadinlarin bu tiriinlerin kalitesinde veya miktarinda ek olarak bir fayda elde edememesini
ifade etmektedir. ilgili kapsamda, kadin iiriinlerinin daha pahali olmas1 kadinlara fazladan
bir fayda saglamamaktadir (Yazicioglu, 2018: 53). Bir diger vergiye benzeyen dzelligi ise
zorunlu olmasidir. Piyasada kadinlar aleyhine fiyat farki ile sunulan mal ve hizmetlerin
alternatifi bulunmamasi nedeniyle kadinlarin ayni {iriine daha fazla fiyat 6demek zorunda
kalmalar1 verginin zorunluluk &zelligiyle bagdasmaktadir. Bu kapsamda kadinlar talep
ettikleri iiriinlerde pembe vergi olsa dahi mal veya hizmetin bedelini 6demek zorundadir.
(Yazicioglu, 2018: 50).

Pembe vergi ve ¢agdas vergi arasindaki farkliliklar ve benzerlikler géz Oniine
alindiginda, pembe vergi yasal agidan gercek bir vergi olmamasina ragmen sahip oldugu
karsiliksiz olma ve zorunlu olma &zellikleri nedeniyle vergi benzeri etkileri vardir.

3. Dokiiman Analizi: Pembe Verginin Tiiketim Vergileri icindeki Etkisi

KDV herkes i¢in esit oranda uygulanan objektif karakterli bir vergidir. Bununla
birlikte birbirinin muadili olan mal ve hizmetlerin kadin i¢in olanlarmin fiyatinin erkek
iiriinlerine gore daha fazla olmasi yani pembe vergi etkisi, kadinlarin daha fazla KDV vb.
harcama vergisi 6demelerine neden olmaktadir.

Bu c¢alismada, Tiirkiye’de pembe vergi etkisini Dbelirleyebilmek amacryla
tilketicilerin kullandig1 e-ticaret sitelerinde satisa sunulan mallarin cinsiyete gore fiyat
farkliliklar1 ve 6denen KDV miktarlar1 incelenmistir. Birbirine muadil olan bazi mal ve
hizmetlerin fiyatlandirilmasi asagida sekiller halinde gosterilmistir. Fiyatlar: karsilastirilan
iiriinlerin ayn1 markaya ait olma, ayn1 satict tarafindan satilma, 6l¢ii ve agirliklarinin es
olmasi dikkate alinmis, iiriinler giinler arasi ortaya ¢ikan fiyat farkliligina engel olmak igin
belirli bir giinde incelenmistir.

Pembe vergi sebebiyle kadinlarin daha fazla KDV’ye maruz kalmasina dair 6rnekler
asagidaki sekillerde gosterilmistir.

Sekil 1’de aym satici tarafindan satilan Beniizle markali, desenli, %100 pamuklu,
cocuk pijama takimt; kiz ¢ocuk ve erkek cocuk i¢in satilan iiriinlerin fiyati: karsilastirilmistir.
Ayni firma tarafindan satilan ve ayni 6zelliklere sahip kiz ¢ocuk pijamas1 429 TL iken erkek
cocuk pijamasi 369 TL’dir. Tekstil iiriinleri igin KDV oran1 %10 olarak dikkate alindiginda,
satis fiyatlari lizerinden kiz ¢ocuk pijamasi i¢in 39 TL, erkek ¢ocuk pijamasi i¢in 33,55 TL
KDV o&denecektir. Aradaki 5,45 TL “pembe vergi” olarak nitelendirilmektedir.
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Sekil: 1
Pembe Vergi Ornegi 1
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Benzer sekilde ayni satici tarafindan satilan, bicak sayisi ve ozellikleri géz oniine
alnarak birbirinin muadili olan kadin ve erkek tirag makinelerinin fiyat1 Sekil 2’de
verilmistir. Ayn1 firma tarafindan satilan ve ayni 6zelliklere sahip Kadin tiras makinesi 950
TL iken erkek tirag makinesi 449 TL’dir. Kigisel bakim iiriinleri i¢in KDV orani %20 olarak
dikkate alindiginda, satig fiyatlari {izerinden kadin iiriinii igin 158,33 TL, erkek iiriinii igin
74,83 TL KDV 6denecektir. Aradaki 83,5 TL pembe vergi olarak nitelendirilmektedir.

Sekil: 2
Pembe Vergi Ornegi 2

g Nakines

Sekil 3’te ayni satic1 tarafindan satilan, led 1s1kl1, oturakli cocuk scooter; kiz ¢ocuk
ve erkek ¢ocuk i¢in satilan iiriinlerin fiyati karsilagtirilmistir. Ayni firma tarafindan satilan
ve ayni ozelliklere sahip kiz ¢ocuk scooteri 1.880,01 TL iken erkek ¢ocuk scooteri 1.732,5
TL’dir. Oyuncaklar igin KDV oran1 %20 olarak dikkate alindiginda, satis fiyatlari iizerinden
kiz ¢ocuk scooteri i¢in 313,34 TL, erkek ¢ocuk scooteri i¢in 288,75 TL KDV &denecektir.
Aradaki 24,59 TL pembe vergi olarak nitelendirilmektedir.
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Sekil: 3
Pembe Vergi Ornegi 3

Sekil 4’te ayn1 satict tarafindan satilan, Adidas markali, Grand court, basic, beyaz
sneaker ayakkabi; kadin ve erkek i¢in satilan iiriinlerin fiyati karsilagtirilmistir. Ayni firma
tarafindan satilan ve ayni Ozelliklere sahip kadin ayakkabist 2.363,03 TL iken erkek
ayakkabis12.189,23 TL dir. Tekstil iirtinleri igin KDV oran1 %10 olarak dikkate alindiginda,
satis fiyatlari lizerinden kadin ayakkabisi igin 214,82 TL, erkek ayakkabisi i¢in 199,02 TL
KDV 6denecektir. Aradaki 15,8 TL pembe vergi olarak nitelendirilmektedir.

Sekil: 4
o v aad
o=a
-
— faumeran) —
o
b y. - i

Sekil 5’te ayni satici tarafindan satilan, U.S. Polo Assn. markali, beyaz renk, polo
yaka tisort; kadin ve erkek i¢in satilan iirlinlerin fiyat: karsilastirilmaktadir. Kadin tigortii
1.699,95 TL iken erkek tisortii 559,95 TL’dir. Tekstil {irtinleri i¢in KDV oran1 %10 olarak
dikkate alindiginda, satis fiyatlari {izerinden kadin tisortii i¢in 154,54 TL, erkek tisortii igin
50,9 TL KDV &denecektir. Aradaki 103,64 TL pembe vergi olarak nitelendirilmektedir.
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Sekil: 5
Pembe Vergi Ornegi 5

Kadin Beyaz Basic Polo
b 559,95 TL

MO s g e

Aynt satict tarafindan satilan, Burberry markali, klasik, 100 ml parfiim; kadin ve
erkek icin satilan driinlerin fiyat1 Sekil 6’da karsilagtirilmigtir. Ayni1 marka kadin parfiimii
2.923 TL iken erkek parfiim 2.798 TL’dir. Kisgisel bakim firiinleri i¢in KDV oran1 %20
olarak dikkate alindiginda, satig fiyatlar1 {izerinden kadin parfiimii i¢in 487,17 TL, erkek
parfimii i¢in 466,33 TL KDV 06denecektir. Aradaki 20,84 TL pembe vergi olarak
nitelendirilmektedir.

Sekil: 6
Pembe Vergi Ornegi 6
Burberry Classic EDP Kadin Parfiim 100 ml Burberry Classic EDT Erkek Parfiim 100 mi
Msstaty bukry Avemiaty Bubey

“m:‘ “.“:‘

n‘ 4730 292300 L 466407 279800

Yukaridaki drneklerde de agik bir sekilde goriilecegi iizere ayni marka tarafindan
sunulan ve ayn 6zelliklere sahip kadin tirlinlerinin satis fiyat1 erkek iirtinlerine gére daha
fazladir. Bu fazlalik nedeniyle satis fiyat1 iizerinden hesaplanan harcama vergilerinde de
ayn1 oranda farkli olmaktadir. Bu farklilik kadinlarmn erkeklere gore daha fazla vergi
O0demesi anlamima gelmektedir. Fazla &denen bu vergi ise pembe vergi olarak
nitelendirilmektedir.
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4. Toplumun Pembe Vergi Kavramina iliskin Algi Diizeyi

Calismanm bu bolimiinde Tiirkiye’de pembe vergi kavramina yonelik alginin
belirlenebilmesi icin katilimcilardan Google anket yardimiyla elde edilen verilerin analizleri
yapilmis, olusturulan hipotezler test edilmis ve elde edilen bulgular 1s1¢inda sonug ve
Onerilere yer verilmigtir. Calismanin amaci, kadmlarin satin alma tercihlerinde cinsiyetci
ambalajin etkisini tespit etmek, katilimcilarin vergi yiikiiniin cinsiyete gore farklilik gozetip
gozetmedigi hususunda bilgi sahibi olmak ve toplumda pembe vergiye kavramina karsi
biling ve farkindalik diizeyini belirlemektir.

4.1. Literatiir

Pembe vergiye iliskin olarak literatiir taramasi yapilmis ve yapilan incelemeler
sonucunda diinyanin c¢esitli cografyalarinda farkli alanlarda ve farkli sekillerde pembe
verginin ele alidigi gdzlemlenmistir. incelenen c¢aligmalarin yayimlandiklari tarihler
degerlendirildiginde pembe vergi kavraminin ¢ok yakin bir gegmiste ortaya ciktigi
goriilmektedir.

Pembe vergiyle ilgili ilk caligma 1992 yilina dayanmaktadir. New York City Tiiketici
Isleri Departman’nin (NYCTID) gergeklestirdigi arastirma, piyasada kadilara yonelik
fiyat 6n yargisimi incelemis ve bulgularimi “Gypped by Gender” adli bir raporda
yaymlamistir. 5 ilgede 80 kuafor salonunun incelenmesine dayanan calismaya gore
kadinlarin aynmi sa¢ kesimi igin ortalama olarak erkeklere gore %25 daha fazla 6dedigi
belirlenmistir. Benzer sekilde, beyaz pamuklu bir gémlegi yikatma hizmeti i¢in kadinlarin
ortalama olarak erkeklere gore %27 daha fazla 6dedigi goriilmiistiir (New York City
Department of Consumer Affairs, 2015). 2015 yilinda yeniden NYCTID tarafindan yapilan
“Bebek Besiginden Yash Bastonuna Kadar: Kadimn Tiiketici Olmanin Maliyeti” adli ¢aligma
1992 yilinda yapilan aragtirmanin giincel hali niteligindedir ve pembe vergi {izerine yapilan
en kapsamli ¢aligmalardan biridir. Arastirma kapsaminda 397 iriin incelenmis ve bu
diriinlerin %42’si i¢in kadinlarin, %18’i i¢in erkeklerin daha fazla fiyat 6dedigi tespit
edilmistir. %40 oraninda esit 6deme s6z konusudur (New York City Department of
Consumer Affairs, 2015). Geetha (2018), “Hanimlar, gizli pembe vergiye dikkat edin!”
isimli makalesinde, Hindistan’daki kadinlar ve erkekler i¢in olan 64 iiriiniin fiyat farkim
incelemistir. Arastirma, kadinlar i¢in olan iiriinlerin fiyatlarinin erkekler i¢in olan iiriinlerden
en az 50 Rubi, bazen ise binlerce Rubi daha pahali oldugunu ortaya koymustur. Arastirmaya
gore, Hindistan’da pembe vergi 6zellikle kot pantolon, saat, spor ayakkabi, oyuncak, cocuk
tigortil, clizdan ve saglik iriinleri gibi 25 iiriin iizerinde etkili olmaktadir.

Besirli ve Boz (2022), “Tiirkiye’de Pembe Vergi Egilimi” adli c¢alismasinda
Tiirkiye’de pembe vergi olan iirlinlerini aragtirmaktadir. Aragtirmanin bulgularina gore, 21
kategoriden 17’sinde kadin tiiketimine yonelik olan iiriinlerin fiyati, erkek iiriinlerine gére
daha pahali iken, baz1 yetigkin giyim {rlinlerinde erkek triinlerinin fiyatinin daha yiiksek
oldugu go6zlemlenmistir. Aragtirma kapsaminda elde edilen sonuglara gore, kadin
iriinlerinin ortalama olarak erkeklerinkine gore %7,4 oraninda daha yiiksek fiyatlarla
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piyasaya sunuldugu sonucuna ulasilmistir (Besirli & Boz, 2022). Barnes ve Brounstein
(2023), “Pembe Vergi: Kadinlar Neden Daha Fazla Odiiyor?” isimli makalesinde kadinlarin
satin aldiklart iiriinler ig¢in pembe vergi ddeyip ddemediklerini arastirmaktadir. Aragtirma
sonucuna gore kadinlarin erkeklere gore birim basina %4 daha fazla fiyat 6dedigi tespit
edilmektedir. Ozellikle kadinlar kisisel bakim iiriinleri gibi acik¢a cinsiyete gore ayrilmis
diriinler i¢in ortalama %15 daha yiiksek fiyat 6demektedir.

Corckett (2016), “Kadm Uriinleri Daha Pahali. Iste Pembe Vergiyi Nasil
Onleyebilirsiniz” isimli galismasinda, pembe vergi fenomeninin genel bir degerlendirmesini
yapmis ve pembe verginin sebep oldugu fiyat farkindan nasil kaginilabilecegini incelemistir.
Cinsiyetsiz iirlinler satin almak, cinsiyet esitsizligi sunan piyasadaki sirketleri sikayet etmek
ve tekrar kullanilabilir kadin Giriinleri tercih etmek bu 6neriler arasindadir. Gebre-Ab (2023),
“Pembe Vergi: Kadmlar Aym Uriinlere Erkeklerden Daha Fazla Para Odiiyor” adh
makalesinde, “pembe vergi” olarak adlandirilan durum ele alinmakta, 6zellikle i¢ camasiri
gibi giinliik {irtinlerde kadinlarin daha yiiksek tarifeler 6dedigini ortaya koymaktadir.
Makaleye gore, kadin i¢ camasirlarinin ortalama tarife orani1 %15,5 iken, erkek i¢c camasirlart
icin bu oran %11,5’tir. Sonug olarak, kadinlarin erkeklere gore %3,5 daha fazla vergi 6dedigi
anlamina gelmektedir. Genel olarak makale, pembe vergi sorununu ele almak i¢in devam
eden ¢abalara 151k tutmakta ve bu konudaki yasal 6nlemlerin 6nemini vurgulamaktadir.

Wehner vd. (2017), “Recetesiz Satilan ‘Minoxidil’: Cinsiyet ve Ilag Maliyeti
Arasindaki iliski” isimli makalesinde, pembe vergiyi ilag sektorii acisindan ele almistir.
Minoxidil genellikle sa¢ dokiilmesinin tedavisinde kullanilan bir ilagtir. Bu ¢aligma ayni
ilacin farkli cinsiyetlere gore farkli fiyata satilip satilmadigini incelemektedir. Aragtirmaya
gore, 4 farkli eyalette bulunan 24 eczanede toplam 41 farkli minoxidil lirlinii incelenmistir.
Bunlarin 14’0 kadinlar i¢in 27’si erkekler igin satilmaktadir. Kadinlara satilan tiriinlerin
erkeklere kiyasla tiriin bagmna 30 mL fiyatinda %40’lik bir fazlalik goriilmiigtiir. Veriler,
minoxidil Grlinlerinin cinsiyete gore fiyatlandirilmasinda bazi esitsizliklerin varligini ortaya
koymaktadir. Christensen (2023), “Kadinlara Uygulanan ‘Pembe Vergi’, Ozellikle Meme
Kanseri Hastalarinin Sagligina Nasil Zarar Verebilir?” isimli makalesine gére, ABD’de,
igyerleri araciligiyla saglik sigortasina sahip olan kadmlar, benzer sigortaya sahip
erkeklerden prim maliyetleri hari¢ olmak {izere, yaklasik olarak 15.4 milyar dolar daha fazla
saglik harcamasi1 yapmaktadirlar. Christensen ¢aligmasinda kadinlarin maruz kaldigi pembe
vergiyi saglik agisindan ele almustir.

Stevens ve Shanahan (2017), “Yapilandirilmis Ozet: Ofke mi, Istek mi, Bilgisizlik
mi? Kadmlarin Tiikettikleri Uriinlere Neden Pembe Vergi Odediklerini Anlamak” isimli
makalesinin amac1, kadinlarin tiikettigi iiriinlere neden pembe vergi 6dediklerini anlamaktir.
Kadmlarin tercih ettigi tirtinlerden dolay1 daha fazla vergi ile karsilasmasi nedeniyle kadin
tikketiciler bu ek maliyeti 6demek zorunda kalmaktadir. Kadinlarin pembe vergiye tepkileri,
genellikle o6fke veya isteksizlik seklindedir. Bazi kadinlar bu esitsizligi 6grenince
ofkelenirken, bazilart ise durumu kabullenmekte veya farkinda olmamaktadir. Chua vd.
(2022), “Pembe Giig: Filipinler Metro Manila’daki Filipinli Geng¢ Tiiketicilerin Pembe
Pazarlama Stratejisinin Neden Oldugu Pembe Vergi Konusundaki Farkindaliginin Kapsami,
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Itici Faktorler ve Genel Algis1” isimli makalesinde, Filipinler’in Metro Manila sehrindeki
geng tiiketicilerin, pembe pazarlama stratejileri nedeniyle ortaya ¢ikan pembe vergi olgusuna
iliskin farkindalik diizeyini, satin alma kararlarini etkileyen ana faktorleri ve bu tiiketici
grubunun pembe vergi konseptine yonelik genel tutumunu arastirmaktadir. Arastirmaya
katilan geng tiiketiciler, pembe vergi kavramini sosyal medya, okul, arkadas ¢evresi veya
farkli literatiirler araciligryla tamimaktadir. Filipinli geng tiiketiciler, kendileri alici
konumunda olduklarinda pembe vergiye olumlu bakis agisina sahip degildir. Ancak
kendilerini {ireticiler veya imalatcilar perspektifinden degerlendirdiklerinde, bu
uygulamanin isletme sahipleri i¢in avantajli oldugunu diisiinmektedirler ¢iinkii kadinlarin
satin alma giiciiniin farkindadirlar. Qubeia (2022), “Kadin olmanin maliyeti: Pembe vergi
perspektifinden tiiketici algis” adli yiiksek lisans tezinde, Tiirkiye’deki bireylerin pembe
vergiye yonelik bakis agilarini yari1 yapilandirilmis miilakat yontemi kullanilarak
incelemigtir. Toplumda belirgin derecede pembe vergi kavramina iligkin farkindalik
saptanamamigtir.

Kaufman vd. (2018), “Ulasimda Pembe Vergi” isimli makalesinde New York Rudin
Ulasim Merkezi tarafindan hazirlanan ¢evrimici anket kullanilarak arastirilmistir. Ankete
katilan kadin katilimcilarin %54°i taciz, laf atma ya da genel rahatsizlik gibi nedenlerle
ulasimda toplu tasima kullanirken tacize ugramaktan endise duydugunu belirtmislerdir.
Gece geg saatlerde yapilan yolculuklar i¢in katilimcilarin g¢ogu kendilerini en giivende
hissettikleri ulasim aracinin kiralik araglar (%42), ardindan taksiler (%16) ve son olarak
toplu tagima (%15) oldugunu ifade etmislerdir. Anket sonuglari, giivenlik nedenleriyle gece
alternatif ulasim yontemlerini kullanmanin kadinlarin aylik seyahat masraflarini artirdigini
ortaya koymaktadir. Glivenlik nedenleriyle erkeklerin aylik ek maliyeti $0 iken, kadinlarin
aylik ek maliyeti $26-$50 arasindadur.

Bhatia vd. (2021), “Pembe Vergiyi Arastirmak: Tiiketim Mallarinda Kadmlar I¢in
Sistematik Bir Fiyat Primine Kars1 Kanitlar” isimli makalesinde farkli cinsiyetlere yonelik
kisisel bakim driinlerindeki fiyat farkliliklarimi ve bunlarin neden farkli oldugunu
arastirmaktadir. Arastirma sonuclarina gore kadin deodorantlar1 yaklagik %6 daha pahali
iken, kadin tek kullanimlik tirag bigaklar1 yaklasik %8 daha ucuzdur. Bu sonuglara
dayanarak neden kadin deodorantinin daha pahali oldugunun potansiyel nedenlerini
arastirilmaktadir. Toptan ve perakende satig fiyatlariin analizi yapilmis ancak fiyat
farklarin1 tamamen agiklayamayacagi tespit edilmistir. Bunun yerine kadin deodorantina
olan talebin nispeten esnek olmadigi one siiriilmektedir. Ayrica TV reklamlarmin daha
yiiksek bir kisminin kadin iiriinlerini 6ne ¢ikardigi tespit edilmistir.

Yazicioglu (2018), “Pembe Vergi ve Hukuk: Kadin Tiiketicilere Karsi Ayrimecilik”
adli kitabinda pembe vergiyi hukuki agidan ele almistir. ilk olarak, “pembe vergi” ve
“tampon vergisi” olarak adlandirilan uygulamalarin ilgili ekonomik, sosyolojik ve psikolojik
bilesenleri aydinlatilarak mevcut bilgi karmasasini temizlemistir. Ardindan, pembe vergi
uygulamasinin aslinda hukuki anlamda bir vergi olup olmadigini degerlendirilmistir.
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Literatiir incelendiginde Tiirkiye i¢in az sayida arastirma yapildig1 gézlemlenmistir.
Pembe vergi calismalarina iliskin olarak yapilan ¢alismalar Tablo 1°de verilmistir.

Tablo: 1
Literatiir Ozeti

Calisma Kapsam

Cahisma Kap iliskin Cahgma Yapan Yazarlar

Cinsiyetler arasi fiyat karsilagtirmasi

NYC Department of Consumer Affairs (1992-2015)
Geetha (2018)

Begsirli & Boz (2022)

Barnes & Brounstein (2023)

Cinsiyetler arasi fiyat farkinin nedenini arastirma

Bhatia et al. (2021)

Pembe vergiyi saglk sektorii agisindan ele alma

Wehner et al. (2017)

Chri (2023)

Pembe vergiyi ulagim maliyetleri agisindan ele alma

Kaufman et al. (2018)

Pembe vergiye iliskin toplumdaki algiy1 tespit etme

Stevens & Shanahan (2017)
Chua et al. (2022)
Qubeia (2022)

Pembe vergiyi hukuki agidan ele alma

Yazicioglu (2018)

Pembe vergiden kaginmaya yonelik oneriler getirme

Corckett (2016)
Gebre-Ab (2023)

Pembe vergiye yonelik olarak yapilan ¢alismalarin genellikle fiyat karsilastirmast
iizerine yogunlastig1 goriilirken ulasim sektorii, saglik sektorii ve hukuki acgidan inceleme
gibi spesifik konularda da ¢alismalarin gergeklestirildigi gortilmektedir.

4.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemin Belirlenmesi

) Calismanin evrenini Tiirkiye’de yasayan kadin ve erkekler olusturmaktadir.
Orneklem ise ankete katilmay1 kabul eden 514 kadin ve erkekten olugmaktadir. Arastirmaya
katilan katilimeilara iliskin 6zellikler Tablo 2’de verilmistir.

Tablo: 2
Katihmcilara Iliskin Demografik Ozelikler

Degiskenler Ozellik Frekans Yiizde
Kadin 338 65,8

Cinsiyet Erkek 176 34,2
Toplam 514 100,0

18-24 275 53,5

25-34 67 13,0

Yas 35-44 62 12,1
45-64 99 19.3

65+ 11 2,1

Toplam 514 100,0

Ogrenci 299 58,2

Ogretmen 18 3,5

Akademisyen 12 2,3

Emekli 29 5,6

Ev Hanimi 17 3,3

Mubhasebeci 31 6,0

Memur 29 5,6

Meslek Doktor 6 1,2
Avukat 2 0,4

Hemgire 6 1,2

Ticaret Erbabi 6 1,2

issiz 5 1,0

Miihendis 5 1,0

Diger 49 9.5
Toplam 514 100,0
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Katilmcilarin -~ %65,8’1  kadinlardan olugmakta iken %34,2’si erkeklerden
olugsmaktadir. %53,5 orantyla 18-24 yas arast olan katilimcilarin ¢ogunlukta oldugu
goriilmektedir. Katilimeilarm %58,2’si en fazla katilim saglayan grup olan &grencilerden
olusmaktadir.

4.3. Arastirmanin Modeli ve Yontemi

Bu aragtirmada, toplumun iiriin satin alma tercihlerinin belirlenmesinde cinsiyet¢i
ambalaj tasarimlarmin etkisi ve toplumda pembe vergi kavramina karst duyarlilik analiz
edilmektedir.

Calismada nicel bir yontem (anket teknigi) benimsenmistir. Nicel deseni
giiclendirmek i¢in iki adet agik uglu soruya da yer verilmistir.

4.4. Arastirma Verilerinin Toplanmasi

Calisma kapsaminda veri toplamak icin anket yontemi kullanilmistir. Kisilerin
cinsiyetci ambalaj tasarimlarina yonelik tercihleri ve pembe vergi kavramma ydnelik
algilarinin arastirilmasina yonelik hazirlanan Google anketi katilimcilara yoneltilmistir.
Katilimeilarin cinsiyet, yas ve meslek bilgilerine kisisel bilgi formu ile ulagilmistir. Ankette
ti¢ farkli {irin ve bu {irlinlerin muadili olan iiriinler ile toplamda alt1 adet iirlin grubuna dair
gorseller (sabun, kolonya ve tigért) bulunmaktadir ve bu {iriinlerin fiyatlarinin degismesi
durumunda kadin-erkek katilimcilarm tercihlerini inceleyen 6lgek sorularma yer verilmistir.
Ayrica anket igerisinde katilimcilara pembe vergi ile ilgili diisiinceleri ve onerileri agik uglu
sekilde sorularak katilimcilarin goriislerinin daha kapsamli analizi i¢in imkén saglanmistir.

Anket formu hazirlanirken, iki husus dikkate alinmistir. Ilk olarak, demografik
sorularda kullanici kolayligi saglamak ve katilimcinin dikkatini azaltmamak amaciyla
yalnizca yas, cinsiyet ve meslek sorulmustur. ikinci olarak sorular genelden 6zele dogru
siralanmig ve katilimcilarda arastirma konusuna iliskin dogrudan farkindalik yaratacak soru
en sonda tutulmustur.

Anket formunun ilk boéliimiinde, piyasada var olmayan {i¢ farkli iiriiniin (sabun,
kolonya, tisort) biri kadinst digeri erkeksi olacak bigimde tasarlanmis olan iki farkli ambalaj
tasarimi sunulmus ve katilimcilara hangi {iriinii satin almay1 tercih edecekleri sorulmustur
(Tablo 3).
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Tablo: 3
Ankette Yer Alan Cinsiyet¢ci Ambalaj Tasarimlari

1. Asagida gorselleri verilen sabunlarin igerikleri, miktarlari ve fiyatlari aymdir. Satin alacak olsaydiniz se¢iminiz asagidakilerden hangisi olurdu?

SekilA Sekil B
o Sekil A
o Sekil B

2. Asagida gorselleri verilen sabunlarin igerikleri ve miktarlari aynidir ancak fiyatlar1 farklidir. Satin alacak olsaydiniz se¢iminiz agagidakilerden
hangisi olurdu?

o Sekil A
o Sekil B

3. Asagida gorselleri verilen kolonyalarin igerikleri, kokulari, miktarlar1 ve fiyatlari aynidir. Satin alacak olsaydimz segiminiz asagidakilerden hangisi
olurdu?

Sekil A Sekil B
o Sekil A
o Sekil B

4. Asagida gorselleri verilen kolonyalarin igerikleri, kokular1 ve miktarlari aynidir ancak fiyatlari farklidir. Satin alacak olsaydiniz segiminiz
asagidakilerden hangisi olurdu?

10T

Sekil A Sekil B
o Sekil A

o Sekil B
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5. Asagida gorselleri verilen Tisortlerin kumaslari, kaliteleri ve fiyatlari aynidir. Satin alacak olsaydiniz segiminiz asagidakilerden hangisi olurdu?

e

o Sekil A
6. Asagida gorselleri verilen Tisortlerin kumaslari ve kaliteleri aynidir ancak fiyatlari farklidir. Satin alacak olsaydimiz segiminiz asagidakilerden

o Sekil B
hangisi olurdu?

e 3 >
o Sekil A
o Sekil B

Aragtirma kapsaminda toplumsal cinsiyet ve cinsiyet normlarina gore, katilimcilarin
kendi cinsiyetlerine uygun gordiikleri ambalaj tasarimlarini satin almayr tercih edip
etmediklerini ortaya koymak hedeflenmistir.

Anketin sonraki boliimiinde katilimcilarin vergi yiikiiniin cinsiyet degiskenine gore
farklilik gozetip gdzetmediklerine iliskin diisiinceleri ve bu yanitlar dogrultusunda kadinlar
mi yoksa erkekler mi daha fazla vergi dder sorusu yoneltilmistir. Tablo 4’te arastirmacilarin
vergi yiikiine iliskin disiincelerinin belirlenmesine yo6nelik olarak sorulan sorular
verilmigtir.

Tablo: 4
Ankette Yer Alan Vergi Yiikii-Cinsiyet Iliskisi Sorulari

7. Sizce vergi yiikii cinsiyete gore farkhilik gozetmekte midir?

o Evet

o Hayir

8. Sizce erkekler mi yoksa kadinlar m1 daha fazla vergi 6diiyor?
o Kadinlar

o Erkekler

Anketin devaminda pembe vergi kavramma yer verilmistir. Katilimeilarin kendi
kelimeleriyle diisiincelerini ifade etmelerine olanak tanimak ve katilimeilardan daha ayrintili
ve kapsamli yanitlar almak amaciyla anket i¢inde agik uglu sorulara ver verilmistir. Bu
sorular Tablo 5’te gosterilmistir.
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Tablo: 5
Ankette Yer Alan Pembe Vergiye iliskin Sorular

9. “Pembe Vergi” kavramimi duydunuz mu?

o Evet

o Hayir

10. (Pembe verginin tanimi verilerek) “Pembe Vergi” kavramu ile ilgili diisiinceniz nedir?
11. “Pembe Vergi” ile ilgili dnerileriniz nelerdir?

4.5. Arastirma Verilerinin Analizi

Calismada SPSS 29.00 analiz programinda nicel analiz tekniklerinden Ki-Kare testi
uygulanmistir. Ki-Kare testlerinden bagimsizlik testine gore analiz yapilmistir. Bagimsizlik
testinin amaci, iki veya daha fazla degisken arasinda iliski olup olmadiginin tespit
edilmesidir. Ki-Kare testi kullanilarak cinsiyet degiskenine gore katilimcilarin cinsiyetgi
ambalaj tercihi ve pembe vergi algisi incelenmistir. Anlamlilik seviyesi olarak 0,05
kullanilmis olup, p<0,05 olmasi durumunda anlamli bir iliskinin oldugu, p>0,05 olmast
durumunda ise anlamli iliskinin olmadigi kabul edilmistir.

Aragtirmada yer alan dokuz adet anket sorusundan elde edilen veriler igin ki-kare
analizi, slitun ve pasta grafikleri kullanilarak nicel analiz ger¢eklestirilmistir. Diger iki adet
acik uclu sorulardan elde edilen veriler ise tiimevarimsal icerik analizi yontemiyle analiz
edilmistir.

4.6. Arastirmanin Hipotezleri

Katilimeilarin dirin satin alma tercihlerinin belirlenmesinde cinsiyetgi ambalaj
tasarimlarinin etkisini ve toplumun pembe vergi kavramina kars1 duyarliligini aragtiran bu
calismada asagida belirtilen arastirma sorular1 cevaplanmaistir.

e Arastirma Sorusu 1: Kadinlarin satin alma tercihlerinin sekillenmesinde cinsiyetci
ambalaj tasarimlari etkili midir?

e Arastirma Sorusu 2: Katilimeilar vergi yiikiiniin cinsiyete gore farklilik gozettigini
diistinmekte midir? Diisiiniiyorlar ise erkeklerin mi daha fazla vergi 6dedigini
diisiinmekteler?

e Arastirma Sorusu 3: Toplumda pembe vergiye karsi anlamli bir duyarlilik ve
farkindalik bulunmakta midir?

Aragtirma sorularinin cevaplanmasi i¢in analiz edilen hipotezler sunlardir:

e Hipotez 1: Igerikleri, miktarlar1 ve fiyatlari aym olan ancak ambalaj tasarimlari
farkli olan sabun sigeleri arasinda, kadin katilimcilar, anket icerisinde gosterilen
Sekil A’daki iiriinii tercih ederken, erkek katilimcilar Sekil B’deki {iriinii tercih
eder.

e Hipotez 2: igerikleri ve miktarlar1 ayni olan ancak fiyatlar1 ve ambalaj tasarimlari
farkli olan sabun siseleri arasinda, erkek ve kadin katilimcilar anket icerisinde
gosterilen ucuz olan Sekil B’deki {iriinii tercih eder.
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Hipotez 3: Igerikleri, miktarlar1 ve fiyatlar1 ayni olan ancak ambalaj tasarimlari
farkli olan kolonya siseleri arasinda, kadin katilimeilar, anket i¢erisinde gosterilen
Sekil A’daki iirlinii tercih ederken, erkek katilimcilar Sekil B’deki iiriinii tercih
eder.

Hipotez 4: Igerikleri ve miktarlar1 ayn1 olan ancak fiyatlar1 ve ambalaj tasarimlari
farkli olan kolonya siseleri arasinda, erkek ve kadin katilimcilar anket icerisinde
gosterilen ucuz olan Sekil B’deki {iriinii tercih eder.

Hipotez 5: Kumaslari, kaliteleri ve fiyatlar1 ayn1 olan ancak tasarimlari farkli olan
tigortler arasinda, kadin katilimcilar, anket icerisinde gosterilen Sekil A’daki
iirlinii tercih ederken, erkek katilimcilar Sekil B’deki iiriinii tercih eder.

Hipotez 6: Kumaslar1 ve kaliteleri ayni olan ancak fiyatlar1 ve tasarimlari farkli
olan tigortler arasinda, erkek ve kadin katilimcilar anket igerisinde gosterilen ucuz
olan Sekil B’deki tiriinii tercih eder.

Hipotez 7: Kadin ve erkek katilimcilar vergi yiikiinlin cinsiyete gore farklilik
gozettigini diisiinmektedir.

Hipotez 8: Vergi yiikiiniin cinsiyete gore farklilik gozettigini diisiinen katilimcilar
erkeklerin daha fazla vergi 6dedigini diisiinmektedir.

Hipotez 9: Katilimcilar pembe vergi kavramini daha dnce duymamuiglardir.
Hipotez 10: Katilimcilarin pembe vergiye iliskin algilar1 “Olumsuz” yondedir.
Hipotez 11: Katilimcilar pembe vergiye iliskin onerilerini farkli sekillerde ifade
eder.

Aragtirma sorularini test etmeye yonelik olarak hazirlanan hipotezler ve sorular

arasindaki iliski asagidaki Tablo 6” da gésterilmistir.

Tablo: 6
Arastirma Sorusu - Hipotez Iliskisi
Aragtirma Sorusu 1 H1, H2, H3, H4, H5, H6
Arastirma Sorusu 2 H7, H8
Aragtirma Sorusu 3 H9, H10, H11

4.7. Arastirmanin Bulgular

Aragtirma sorular1 1, 2 ve 3’iin cevaplanmasi i¢in hipotezler test edilmistir. Buna

iliskin olarak nicel verilerin analizinde ki-kare testinden, siitun ve pasta grafiginden
yararlanilarak analiz yapilmistir. A¢ik u¢lu sorularin analizi i¢in ise tiimevarimsal igerik
analizi gerceklestirilmistir.

4.7.1. Hipotez 1’in Ki-Kare Testi Ile Céziimlenmesi

Hipotez 1: Igerikleri, miktarlar1 ve fiyatlar1 ayn1 olan ancak ambalaj tasarimlari farkli

olan sabun siseleri arasinda, kadin katilimcilar, anket igerisinde gosterilen Sekil A’daki
iirlinii tercih ederken, erkek katilimeilar Sekil B’deki iiriinii tercih eder.
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Hipotez 1’in degerlendirilmesi i¢in SPSS 29.00 programi kullanilarak ki-kare testi
gerceklestirilmig ve Tablo 7°de gosterilmistir.

Tablo: 7
Hipotez 1’in Ki-Kare Testi Ile Céziimlenmesi
Sekil A Sekil B Toplam Ki-Kare P

Hesaplanan Deger 242 96 338
Kadun Beklenen Deger 180,8 1572 338,0
Hesaplanan Deger 33 143 176

Erkek Beklenen Deger 94,2 L8 176,0 129,931 <0,001
Toplam Hesaplanan Deger 275 239 514
P Beklenen Deger 275,0 239,0 514,0

Ki-kare testi sonucuna gore Hipotez 1 desteklenmistir ve cinsiyet degiskene gore
ankette gosterilen Sekil A’daki {irtiniin ve Sekil B’deki iiriiniin katilimcilar tarafindan tercih
edilmesinde anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir (p<0,05). Kadin katilimeilar genellikle
ankette gosterilen Sekil A’daki iiriinii segerken erkek katilimcilar genellikle Sekil B’deki
irtinii segmislerdir.

4.7.2. Hipotez 2’nin Ki-Kare Testi ile Céziimlenmesi

Hipotez 2: Icerikleri ve miktarlar1 ayn1 olan ancak fiyatlar1 ve ambalaj tasarimlar
farkli olan sabun siseleri arasinda, erkek ve kadin katilimcilar anket icerisinde gosterilen
ucuz olan Sekil B’deki {iriinii tercih eder.

Hipotez 2’nin degerlendirilmesi i¢in SPSS 29.00 programi kullanilarak ki-kare testi
gergeklestirilmis ve Tablo 8 de gdsterilmistir.

Tablo: 8
Hipotez 2’nin Ki-Kare Testi lle Coziimlenmesi
Sekil A Sekil B Toplam Ki-Kare P

Kadmn Hesaplanan Deger 74 264 338
Beklenen Deger 59,8 2782 338,0
Hesaplanan Deger 17 159 176

Erkek Beklenen Deger 312 144.8 176,0 11,890 <0,001
Toplam Hesaplanan Deger 91 423 514
opia Beklenen Deger 91,0 423,0 514,0

Ki-kare testi sonucuna gore Hipotez 2 desteklenmistir ve cinsiyet degiskene gore
anket igerisinde gosterilen Sekil B’deki iirliniin erkek ve kadin katilimcilar tarafindan tercih
edilmesinde anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir (p<0,05). Erkek ve kadin katilimcilar
anket igerisinde gosterilen ucuz olan Sekil B’deki {irtinii segmislerdir.

4.7.3. Hipotez 3’iin Ki-Kare Testi ile Coziimlenmesi

Hipotez 3: icerikleri, miktarlari ve fiyatlar1 ayni olan ancak ambalaj tasarimlar1 farkli
olan kolonya siseleri arasinda, kadin katilimecilar, anket icerisinde gosterilen Sekil A’daki
iirlinii tercih ederken, erkek katilimeilar Sekil B’deki iiriinii tercih eder.
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Hipotez 3’lin degerlendirilmesi i¢in SPSS 29.00 programi kullanilarak ki-kare testi
gergeklestirilmig ve Tablo 9° da gosterilmistir.

Tablo: 9
Hipotez 3’in Ki-Kare Testi Ile Céziimlenmesi
Sekil A Sekil B Toplam Ki-Kare P

Kadin Hesaplanan Deger 265 73 338
Beklenen Deger 205,2 132,8 338,0
Hesaplanan Deger 47 129 176

Erkek Beklenen Deger 106,8 69,2 176,0 129,667 <0,001
Topl Hesaplanan Deger 312 202 514
oplam Beklenen Deger 3120 2020 514,0

Ki-kare testi sonucuna gore Hipotez 3 desteklenmistir ve cinsiyet degiskene gore
ankette gosterilen Sekil A’daki {irtiniin ve Sekil B’deki iiriiniin katilimcilar tarafindan tercih
edilmesinde anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir (p<0,05). Kadin katilimeilar genellikle
ankette gosterilen Sekil A’daki iiriinii segerken erkek katilimcilar genellikle Sekil B’deki
irtinii segmislerdir.

4.7.4. Hipotez 4’iin Ki-Kare Testi ile Coziimlenmesi

Hipotez 4: Icerikleri ve miktarlar1 ayn1 olan ancak fiyatlar1 ve ambalaj tasarimlar
farkli olan kolonya siseleri arasinda, erkek ve kadin katilimcilar anket igerisinde gosterilen
ucuz olan Sekil B’deki {iriinii tercih eder.

Hipotez 4’lin degerlendirilmesi i¢in SPSS 29.00 programi kullanilarak ki-kare testi
gergeklestirilmisg ve Tablo 10” da gosterilmistir.

Tablo: 10
Hipotez 4’iin Ki-Kare Testi Ile Coziimlenmesi
Sekil A Sekil B Toplam Ki-Kare P

Hesaplanan Deger 91 247 338
Kadin Beklenen Deger 71,7 266,3 338,0
Hesaplanan Deger 18 158 176

Erkek Beklenen Deger 373 138,7 176,0 19,307 <0,001
Toplam Hesaplanan Deger 109 405 514
P Beklenen Deger 109,0 405,0 514,0

Ki-kare testi sonucuna gore Hipotez 4 desteklenmistir ve cinsiyet degiskene gore
anket igerisinde gosterilen Sekil B’deki iiriiniin erkek ve kadin katilimcilar tarafindan tercih
edilmesinde anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir (p<0,05). Erkek ve kadin katilimcilar
anket igerisinde gdsterilen ucuz olan Sekil B’deki {irtinii segmislerdir.

4.7.5. Hipotez 5’in Ki-Kare Testi ile Céziimlenmesi

Hipotez 5: Kumaslari, kaliteleri ve fiyatlar1 ayn1 olan ancak tasarimlari farkli olan
tigortler arasinda, kadin katilimcilar, anket icerisinde gosterilen Sekil A’daki iiriinii tercih
ederken, erkek katilimcilar Sekil B’deki iiriinii tercih eder.
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Hipotez 5’in degerlendirilmesi i¢in SPSS 29.00 programi kullanilarak ki-kare testi
gergeklestirilmig ve Tablo 11° de gosterilmistir.

Tablo: 11
Hipotez 5’in Ki-Kare Testi Ile Céziimlenmesi
Sekil A Sekil B Toplam Ki-Kare P

Kadin Hesaplanan Deger 300 38 338
Beklenen Deger 215,7 1223 338,0
Hesaplanan Deger 28 148 176

Erkek Beklenen Deger 112,3 63,7 176,0 265,977 <0001
Toplam Hesaplanan Deger 328 186 514
P Beklenen Deger 328,0 186,0 514,0

Ki-kare testi sonucuna gore Hipotez 5 desteklenmistir ve cinsiyet degiskene gore
ankette gosterilen Sekil A’daki {irtiniin ve Sekil B’deki iiriiniin katilimcilar tarafindan tercih
edilmesinde anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir (p<0,05). Kadin katilimeilar genellikle
ankette gosterilen Sekil A’daki iiriinii segerken erkek katilimcilar genellikle Sekil B’deki
lirtinii segmislerdir.

4.7.6. Hipotez 6’nmin Ki-Kare Testi ile Céziimlenmesi

Hipotez 6: Kumaslar1 ve kaliteleri ayn1 olan ancak fiyatlar1 ve tasarimlari farkli olan
tigortler arasinda, erkek ve kadin katilimcilar anket igerisinde gosterilen ucuz olan Sekil
B’deki tiriinii tercih eder.

Hipotez 6’nin degerlendirilmesi i¢in SPSS 29.00 programi kullanilarak ki-kare testi
gergeklestirilmis ve Tablo 12” de gésterilmistir.

Tablo: 12
Hipotez 6’nmin Ki-Kare Testi Ile Coziimlenmesi
Sekil A Sekil B Toplam Ki-Kare P

Hesaplanan Deger 189 149 338
Kadin Beklenen Deger 142,7 195,3 338,0
Hesaplanan Deger 28 148 176

Erkek Beklenen Deger 743 101,7 176,0 75,940 <0,001
Toplam Hesaplanan Deger 217 297 514
P Beklenen Deger 217,0 297,0 514,0

Ki-kare testi sonucuna gore Hipotez 6 desteklenmistir ve cinsiyet degiskene gore
anket igerisinde gosterilen Sekil B’deki iirliniin erkek ve kadin katilimcilar tarafindan tercih
edilmesinde anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir (p<0,05). Erkek ve kadin katilimcilar
anket igerisinde gdsterilen ucuz olan Sekil B’deki {irtinii segmislerdir.

4.7.7. Hipotez 7’nin Pasta Grafigi ile Coziimlenmesi

Hipotez 7: Kadin ve erkek katilimcilar vergi yiikiinlin cinsiyete gore farklilik
gozettigini disiinmektedir.
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Hipotez 7’nin degerlendirilmesi i¢in pasta grafiginden yararlanilmis ve Sekil 7° de
gosterilmistir.

Sekil: 17
Hipotez 7°nin Pasta Grafigi Ile Céziimlenmesi

Hayir
52%

Analiz sonuglarina gére Hipotez 7 desteklenmemistir. Katilimcilarin %52°si vergi
yiikiiniin cinsiyete gore farklilik gdzetmedigini diisiinmektedir.

4.7.8. Hipotez 8’in Pasta Grafigi ile Céziimlenmesi

Hipotez 8: Vergi yiikiiniin cinsiyete gore farklilik gozettigini diisiinen katilimcilar
erkeklerin daha fazla vergi 6dedigini diisiinmektedir.

Hipotez 8’in degerlendirilmesi igin pasta grafiginden yararlanilmis ve Sekil 8’ de
gosterilmistir.

Sekil: 8
Hipotez 8’in Pasta Grafigi Ile Coziimlenmesi

Analiz sonuglarina goére Hipotez 8 desteklenmemistir. Katilimcilarin %60°1
kadinlarin daha fazla vergi 6dedigini diisiinmektedir.

4.7.9. Hipotez 9’un Pasta Grafigi ile Coziimlenmesi
Hipotez 9: Katilimcilar pembe vergi kavramini daha 6nce duymamiglardir.
Hipotez 9’un degerlendirilmesi i¢in pasta grafiginden yararlanilmis ve Sekil 9° da

gosterilmistir.
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Sekil: 9
Hipotez 9’un Pasta Grafigi ile Coziimlenmesi

_

Hayir
88%

Analiz sonuglarna gore Hipotez 9 desteklenmistir. Katilimeilarin %88’i pembe

vergiyi duymamuistir.

4.7.10. Hipotez 10’un Tiimevarimsal icerik Analizi ile Céziimlenmesi

Hipotez 10: Katilimcilarin pembe vergiye iliskin algilar1 “Olumsuz” yondedir.

Hipotez 10’un test edilmesi icin anket igerisinde agik uglu soruya yer verilmis ve
katilimcilarin pembe vergi kavramini nasil algiladiklarina iliskin yanitlar kategorize
edilmistir. Kategorilere ayirma isleminde birbirine yakin yanitlarin kiimelenmesi dikkate

almmustir. Bu kategoriler Tablo 13 te gdsterilmistir.

Tablo: 13

Hipotez 10’un Tiimevarimsal icerik Analizi ile Coziimlenmesi

“Adaletsiz”,

“Esitlik ilkesine ters”,
Anayasaya aykiri”,
“Haksizlik”,
“Yanlis”,
“Firsatgilik™

Kategori 1

“Sagma”,

“Gereksiz”,

Kategori 2 “Sagirticr”,

“Boyle bir seye inanmiyorum”
“Bilmiyorum”

“Kadin olmak her konuda zor”,
Kategori 3 “Cinsiyet¢i”,
“Ataerkil diizenin yansimas1”

“Pazarlama stratejisi sebebiyle oldugu”,

“Kapitalizm sebebiyle oldugu”,

Kategori 4 “Arz-Talep nedeniyle normal oldugu”,

“Kadin triinlerinin maliyetinin daha fazla olmasi nedeniyle normal oldugu”,
“Kadinlarin daha fazla tiiketim aligkanlig1 nedeniyle oldugu”

Kategori 5 “Tam tersi, erkek tiriinleri daha pahali”

Kategori 6 “Ilk defa duyuldugu ve bundan sonra dikkat edilecegi”
8 “Algveriste farkina varildigi ama adinin ne oldugunun bilinmedigi”

Analiz sonuglarina goére Hipotez 10 desteklenmistir.

genel

degerlendirmesi 6 kategori altinda incelenmekte olup katilimcilarin pembe vergiye iliskin

algilar1 genellikle “Olumsuz” yondedir.
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4.7.11. Hipotez 11’in Tiimevarimsal icerik Analizi ile Céziimlenmesi
Hipotez 11: Katilimcilar pembe vergiye iligkin 6nerilerini farkli sekillerde ifade eder.

Hipotez 11’in test edilmesi i¢in anket igerisinde agik uglu bir soruya daha yer verilmis
ve katilimcilarin pembe vergiye yonelik olarak sunduklari oneriler kategorize edilmistir.
Kategorilere ayirma isleminde birbirine yakin yanitlarin kiimelenmesi dikkate alinmigtir. Bu
kategoriler Tablo 14’te gosterilmistir.

Tablo: 14
Hipotez 11’in Tiimevarimsal i¢erik Analizi ile Coéziimlenmesi

“Adalet ve esitlik saglanmali”,

“Kaldirilmali”,

“Kars1 ¢ikilmali”,

“Kapitalizme kars1 ¢ikilmali”

“Serbest piyasa ekonomisi nedeniyle oldugu i¢in yapilacak bir sey olmadig goriisii”,

Kategori2 | “Onerim yok gdriisii”,

“Boyle bir sey olmadigi/erkek iiriinlerinin daha pahali oldugu sebebiyle 6nerilecek bir sey olmadig goriisi”
“Bilinglenmeli ve farkindalik saglanmali”,

“Egitim verilmeli”,

Kategori 1

Kategori 3 “Imza kampanyalar yiiriitilmeli”,
“Kadinlari tiiketim konusunda egitilmeli”
. “Kadinlarin erkek triinlerini tercih etmesi”,
Kategori 4

“Cinsiyetsiz iiriinler tercih edilmeli”
Kategori 5 | “Erkekler i¢in de olmalh”
Kategori 6 | “Devlet denetlemeli”

Analiz sonuglarina gére Hipotez 11 desteklenmistir. Pembe vergiye iliskin olarak
ifade edilen oneriler 6 farkli kategoride degerlendirilmektedir.

4.8. Arastirma Sorularinin Cevaplanmasi

Toplumun 1iiriin satin alma tercihlerinin belirlenmesinde cinsiyet¢i ambalaj
tasarimlarinin etkisi, vergi yiikiiniin cinsiyete gore farklilik gdzetip gozetmedigine dair
katilimcr algist ve toplumda pembe vergi kavramima karsi farkindalik analizinin
arastiritlmasina yonelik yapilan bu ¢alismanin hipotezleri test edilmis ve arastirma sorulari
yanitlanmigtir. Sonuglar Tablo 15° te gosterilmistir.

Tablo: 15
Arastirma Sonuclari

Arastirma Sorusu No | Test Edilen Hipotezler No | Arastirma Sorusu Sonug¢
Arastirma Sorusu | H1, H2, H3, H4, HS, H6 Kadmlarin satl.n. alr.na' tercihlerinin sekillenmesinde cinsiyet¢i ambalaj
tasarimlari etkili midir?

Katilimeilar vergi yiikiiniin cinsiyete gore farklilik gozettigini diisiinmekte
Arastirma Sorusu 2 H7, H8 midir? Reddedildi
Diistiniiyorlar ise erkeklerin mi daha fazla vergi 6dedigini diisiinmekteler?
Toplumda pembe vergiye karst anlamli bir duyarlilik ve farkindalik
bulunmakta midir?

Kabul Edildi

Aragtirma Sorusu 3 H9, H10, HI11 Reddedildi

Kadmlarin satin alma tercihlerinin belirlenmesinde cinsiyetg¢i ambalajin oldukga
etkili oldugu goriilmiistiir. Ankette katilimcilara yoneltilen iriinlerin iceriklerinin ve
fiyatlarinin birbirinin aynist olmasi durumunda kadin katilimeilarin ¢ogunlukla “kadins1”
ambalajl iiriinii tercih ettigi tespit edilmistir. Uriinlerin igeriklerinin birbirinin tamamen
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aynis1 oldugu ancak fiyatlarinin farklilasgtig1 ve pahali olan {iriiniin “kadins1” ambalajli {iriin
olmast durumunda ise satin alma tercihi ¢ogunlukla “erkeksi” olan {iriin olmustur.

Katilimeilar vergi yiikiiniin cinsiyete gore farklilik gozettigini diisiinmemektedir.
Diistinenler ise “erkeklerin” degil “kadinlarin” daha fazla vergi 6dedigini ifade etmiglerdir.

Toplumda pembe vergiye iliskin anlamli bir duyarlilik ve farkindalik tespit
edilememistir. Bu c¢alisma sayesinde farkindalik kazandiklarini ve bundan sonra
aligverislerde dikkat edeceklerini belirtmislerdir.

Pembe vergiye iligkin yapilan ¢aligsmalar hala ¢ok kisitlidir ve bu konuda toplumun
daha fazla bilinglenmeye ihtiyac1 vardir. Ozellikle Tiirkiye icin yapilan pembe vergiye
iliskin ¢aligmalar toplumda algi ve biling olugmasi igin yetersiz kalmistir. Yalnizca kadin
tirlinlerinin daha pahali olarak sunulmasi degil ¢ocuk oyuncaklarinda da goriilen pembe
vergi, cinsiyet esitsizligini derinlestiren bir kavramdir ve toplumsal cinsiyet esitsizliginin
ekonomik boyutunda olumsuz sonuglar dogurmaktadir.

5. Sonuc ve Oneriler

Ekonomide toplumsal cinsiyet esitsizligi, kadinlar ile erkekler arasinda ekonomik
firsatlarda, erisimde, istihdamda ve {icretlerde goriilen adaletsizlik ve farkliliklar1 ifade
etmektedir. Diinya geneli i¢in bakildiginda istihdam tercihlerinde erkeklerin 6n planda
oldugu goriilmektedir. Bunun yani1 sira ayni isi yapan kadinlar ve erkek i¢in esit olmayan
ticretler s6z konusudur. Gelir elde etme boyutunda erkeklerden daha az iicret geliri elde eden
kadinlar, tiiketim boyutunda da adaletsiz durumlar ile karsilagsmaktadir. Kadmlar birbirinin
muadili olan {irlin ve/veya hizmetler i¢in erkeklere kiyasla daha fazla fiyat 6demektedir.

Diinya ¢apinda cinsiyet esitsizliginin azaltilmasi i¢in ulusal ve uluslararasi diizeyde
anlagmalar ve yasal diizenlemeler yapilmaktadir. Bu amaca ulagsmak igin Tiirkiye’de sosyal
devlet anlayisinin uzantisi olarak maliye politikalart kullanilmaktadir. Baglica gelir
politikas1 (vergi politikas1) ve gider politikasi (harcama politikasi) cinsiyet esitligini
saglamak i¢in onemlidir. Tirk Vergi Sistemi i¢inde yer alan subjektif karakterli gelir
vergisinde cinsiyet esitligini saglamaya yonelik muafiyet ve istisna uygulamalarina yer
verilmistir. Ancak toplumsal cinsiyet esitsizligini derinlestiren pembe vergi, tiiketim
vergilerine benzeyen etkiler yaratmakta ve olumsuz sonuclar dogurmaktadir.

Arastirmada tiiketicilerin aligveriglerinde genellikle tercih ettikleri e-ticaret siteleri
incelenmis ve birbirinin muadili olan iiriinlerin kadinlar i¢in sunulanin fiyatinin daha pahali
oldugu tespit edilmistir. Fiyat kargilastirmasi yalnizca kadin-erkek iiriinlerini kapsamamakta
ve kiz ¢ocuk - erkek ¢ocuk iiriinlerini de igermektedir. Bu baglamda Tiirkiye’de pembe
verginin oldugu sonucuna ulagilmistir.

Serbest piyasanin getirisi olan ve arz-talep dengesinden kaynaklanarak ortaya ¢ikan
bu durum cinsiyet esitsizligi sorununu ekonomik esitsizligin tiiketim boyutunda
derinlestirerek olumsuz etkilemektedir. Bu nedenle toplumda 6zellikle kadinlar tarafindan
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bu kavramin bilinmesi ve farkina varilmasi 6nemlidir. Bu dogrultuda ¢alismada, ii¢ temel
aragtirma problemi benimsenmistir. Arastirmanin birinci problemi; tiiketicilerin satin alma
tercihlerinde cinsiyet¢i ambalajin dikkate almip almmamasidir. ikinci problem; vergi
yiikiinlin cinsiyete gore farklilik gozetip gozetmedigine dair katilimcilarin goriislerinin
hangi yonde olacagidir. Ugiincii problem ise toplumda pembe vergiye iliskin alginin nasil
olacagidir.

Anket yontemi kullanilarak yapilan nicel arastirmanin verileri SPSS programi
yardimiyla analiz edilmistir. Arastirmanin bulgularina gore kadin tiiketiciler “kadins1”
tirtinleri satin alma egilimi gostermekte iken erkek tiiketiciler “erkeksi” wiriinleri satin alma
egilimi gostermektedir. Ancak fiyatlar farklilastiginda genel olarak katilimcilarin ¢ogu ucuz
olan “erkeksi” {irlinii satin almayi tercih etmektedir. Bu dogrultuda birbirinin muadili olan
iiriinler i¢in satin alma tercihinin belirlenmesinde fiyat faktorii cinsiyet¢i iirlin faktoriiniin
Oniine gecmektedir.

Katilimeilar vergi yiikiiniin cinsiyete gore farklilik gozettigini diisinmemektedir.
Diistinenler ise “erkeklerin” degil “kadinlarin” daha fazla vergi 6dedigini ifade etmislerdir.

Toplumda pembe vergiye iliskin anlamli bir duyarlilik ve farkindalik tespit
edilememistir. Pembe vergiye iliskin farkindalik olusmamasi nedeniyle tiiketicilerin satin
alma tercihlerinde cinsiyet esitsizligi yasanmaktadir.

Cinsiyet esitsizliginin ortadan kaldirilmasi i¢in kadin ve erkegin esit haklara ve
imkanlara sahip olmalarini saglamak, toplumsal cinsiyet rollerini esitlik¢i bir sekilde
yeniden degerlendirmek ve cinsiyete dayali ayrimciligi dnlemek énemlidir. Bu, toplumlarin
daha adil, esitlik¢i ve siirdiiriilebilir bir gelecek insa etmesine yardimci olacaktir. Cinsiyet
esitsizligini ve pembe vergiyi ylkiinlii azaltmaya yonelik olarak asagidaki oneriler
gelistirilmistir.

e Farkindalig1 Artirma Faaliyetleri

Tiiketicileri pembe vergi hakkinda bilin¢lendirmek ve bu konuda farkindalik
yaratmak i¢in kampanyalar diizenlemek 6nemlidir. Bu, tiiketicilerin daha bilingli se¢imler
yapmasini tegvik edecektir. Ayrica fiyat ayrimciligi ve tiiketici haklar1 hakkinda egitim
programlari diizenlemek etkili olacaktir.

Sosyal ve konvensiyonel medyanin pembe vergiyi giindeme tasimasi ve pembe
vergiye kars1 kampanyalar diizenlenerek genis kitlelere ulasilmas: etkili olacaktir.

Tiiketici haklarin1 savunan derneklerin ve kadin haklar1 orgiitlerinin pembe vergi
konusunda aktif rol almasi ve buna kars1 ¢ikan faaliyetler yiiriitmeleri 6nemlidir.

Yapilan literatiir taramasinda pembe vergi kavraminin akademik diizeyde de
yeterince incelenmedigi goriilmiistiir. Bu konuda daha fazla akademik ¢alismalar, projeler
yapilarak farkindalik artirilabilir. Pembe vergi, 6zellikle sosyoloji, pazarlama, halkla iliskiler
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ve reklamecilik gibi anabilim dallar1 tarafindan da incelenmeli ve pembe verginin olusmasina
sebebiyet veren etkiler tespit edilmelidir.

e Cinsiyetsiz Uriin Tercihleri

Tiiketiciler ihtiyaglarina yonelik olarak yaptiklar1 aligverislerde tamamen 6zgiirdiir
ancak sunulan hizmetler ve iiriinler birbirinin muadili iken farkli fiyat politikalariyla kars
karstya kalinmasi halinde cinsiyetsiz tiriinler tercih etmek pembe vergiden kaginmaya imkan
saglamaktadir.

e Regl Yoksullugu ve Tampon Vergisine Yonelik Yasal Diizenlemeler

Regl yoksullugu, kadinlarin menstrual donemlerde kullanmak zorunda kaldig1 hijyen
iiriinlerine ulasamama halidir. “Regl Uriinleri Yasas1”nn yiiriirliige girdigi iskocya, diinyada
temel ihtiya¢ olan regl {irlinlerine bedava ulasilabilen ilk tilke olmustur. Tiirkiye’de de
menstrual {riinler iicretsiz olarak sunulmalidir. Bu konuya iligskin yasal diizenlemeler
gelistirilmeli ve uygulanmalidir.

e Kadin Istihdamimi Artirmaya Yonelik Yasal Diizenlemeler

Ayni isi yapan kadin ve erkekler arasinda iicret esitsizligi ortadan kaldirmalidir.
Bunun i¢in esit iicret politikalar1 gelistirilmeli ve uygulanmalidir. Bu uygulamalar1 yapan
firmalara vergisel avantajlar ve tesvikler verilebilir. Yonetim pozisyonlarinda ve karar alma
stireclerinde kadin temsilini artirmak i¢in kota uygulamalar1 getirilmeli ve tesvik
programlari sunulmalidir.

Esnek c¢alisma saatleri ve uzaktan ¢aligma imkanlari sunularak kadmlarin ig-aile
dengesini saglamalarina yardimci olunmalidir. Ayrica hem anneler hem de babalar igin
tcretli ebeveyn izinleri saglayarak ebeveynlik yiikiimliliiklerinin paylagilmast tesvik
edilmelidir. Uygun fiyath ve kaliteli cocuk bakim hizmetlerine erisimi artirarak kadinlarm
isgiiciine katilim1 kolaylastirilmalidir.

Kadin girisimciler i¢in uygun faizli kredi imkanlar1 sunularak ekonomik bagimsizlik
desteklenmeli ve vergisel avantajlar saglanmalidir.

¢ Biitgeleme Siireglerinde Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Gozetilmesi

Pembe vergi, kadinlarin ayni nitelikteki tirlin ve hizmetler i¢in erkeklere kiyasla daha
yiiksek fiyat 6demesi sonucu olusan ortiikk bir mali yiik olarak degerlendirilmektedir. Bu
durum, yalnizca piyasa temelli bir fiyatlandirma sorunu degil, ayni zamanda kamu
biitceleme siireglerinde toplumsal cinsiyet esitliginin gdzetilmemesinin bir yansimasidir.
Toplumsal Cinsiyete Duyarli Biitgeleme yaklasimi, kamu harcama ve gelir politikalarinin
kadmlar ve erkekler iizerindeki farkli etkilerini analiz ederek, biit¢e siireglerine esitlik
perspektifinin entegre edilmesini amaglar (Yakar-Onal, 2023: 9,10). Bu gergevede; pembe
vergi farkindaliginin artirilmasi, mikro diizeyde tiiketici haklarinin makro diizeyde ise adil
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vergi politikalarinin olusturulmasi agisindan iglevsel olarak degerlendirilebilir. Kadinlara
yonelik ortiik vergi ylikiiniin azaltilmasi igin yerel yonetimlerin toplumsal cinsiyet etki
analizleri yapmasi ve kamu biitgelerinde telafi edici diizenlemelere yer vermesi
Onerilmektedir.
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