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Ulus Markalama: William Labov’un Anlati C6ziimlemesi Uzerinden
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OZ: Uluslarin kiresel o6lcekte taninirhgini artirmasi ve popdlerlik kazanmasini saglayan ulus markalama, bu
alanda 6nemli bir yaklasim olarak kabul edilmektedir. Ginliimlzde (lkeler arasinda rekabetin artmasi ve
bireylerin farkl kalturlere olan ilgisi ulus markalama stratejilerinin Gnemini pekistirmis ve tlkelerin kilturel
kurumlar, degisim programlari, popaler kultir trinleri, reklam filmleri gibi uluslararasi alanda géruntrliga
artiran unsurlara yogunlasmasini saglamistir. Turkiye, cekiciligini artirmak amaciyla uluslararasi alandaki
gelismeleri takip etmekte ve ulus markalama kampanyalarina agirlik vermektedir. "Go Turkiye", tlkenin
uluslararasi géruntrltguna artirmak igin yruttlen dnemli bir tanitim kampanyasidir. Bu ¢alisma, Turkiye'nin
ulus markalama yaklagimini somut bir tanitim kampanyasi lizerinden ele almasi agisindan biyik bir 6nem
tagimaktadir. Calisma bir ulus markalama araci olan tanitim filminin anlati yapisini ortaya koymak ve bu yapi
tizerinden 6ne gikan degerler ve imgeleri anlamlandirmak amaciyla William Labov’un anlati yaklagimindan
yararlanilarak igerik ¢éziimlemesi ydntemiyle incelenmistir. Bu kapsamda, 2020-2024 vyillari arasinda
yayinlanan on tanitim filmi, amacgl 6rneklemeyle belirlenmistir. Elde edilen bulgular, Go Tirkiye
kampanyasinin ulus markalama stratejisi kapsaminda belirli kiiltiirel kodlari 6n plana gikardigini ve bu kodlar
araciligyla Turkiye'nin uluslararasi imajini sekillendirmeye galishgini gostermektedir.
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Extended Abstract: Nation branding is a rising value today in terms of promoting values and making
countries visible in the international arena. Especially with the changes in communication technology,
nation branding approaches come to the fore in order to promote one's own culture and persuade different
communities. It can be said that narrative research is important in analyzing Turkiye's promotional videos
on nation branding approach.

This study stands out in that it addresses Turkiye's nation branding approach from an integrated
perspective. At this point, it is thought that the study will contribute to Tirkiye's nation branding approach.
At the same time, the belief that the study will guide new research in the field is another important point.
In this context, the study was conducted under four main headings. In the first main heading, a detailed
evaluation was made on the concept of nation branding by including prominent examples from the world.
In the second main section, Turkiye's nation branding approaches are presented through examples. The
third main heading includes the methodology and the fourth and final heading discusses the findings
obtained within the scope of the study. In addition, suggestions are made for new studies on nation
branding in the literature.

The study utilized William Labov's narrative approach and used content analysis to reveal the
narrative structure of a promotional film, a nation-branding tool, and to interpret the values and images
highlighted within this structure. The study analyzed the visual and verbal narrative elements of ten
promotional films selected through purposive sampling. The analysis was based on William Labov's stages
of abstraction, positioning, action, resolution, reflection, and coda. The study systematically demonstrated
how the promotional film constructs a narrative structure in nation branding. In the study, ten commercials
prepared within the scope of the Go Tirkiye campaign were identified and analyzed according to Labov's
Narrative Analysis. Narrative research refers to a sub-branch of qualitative research designs within stories
used to describe a person's behavior (Polkinghorne, 1995). From this point of view, it is stated what is used
in the narrative and for what purpose. In narrative analysis, firstly, the first inference in the indicators and
then the message intended to be conveyed with the indicators are explained. These indicators are analyzed
through six aspects in the analysis. When evaluated in terms of media research, the indicators in a public
service announcement, the sequences in an advertisement or the messages in a political poster image can
be analyzed in detail through Narrative Analysis (Keskin Yilmaz, 2023, s. 934). In Labov's narrative analysis,
he wants to identify the repeated parts and structural parts of the narrative in stories about experiences. In
addition, by structurally dividing the narratives into sections, it aims to analyze the components of these
structures and the relations of these components (Riesmann, 2008). In other words, Labov, who defines the
narrative analysis approach as a situation aimed at understanding the nature of human beings, states that
with this method, the focus should be on what people actually express, not what they think they are
expressing. He also states that narrative analysis to be carried out in this direction will be more enthusiastic
and cumulative (Labov, 1972, s. 523).

In this context, it was seen that the following points were emphasized in the analyzed
commercials: “Istanbul is The New Cool” and ‘Top LandMarks in Istanbul’ emphasize the deep-rooted
history of Istanbul. “Gezsen Anadolu'yu” promotional film emphasizes that Tirkiye is a multicultural and
historically rich country. “Deliciously Turkey | Everybody Loves Turkish Cuisine” promotional film ‘In
Abstraction’ conveys that Turkish cuisine appeals to everyone and is delicious. “Add to Your Bucket List:
Go&Visit-Cappadocia” promotional film emphasizes the attractions of Cappadocia and its surroundings.
“Meet Turkey where business is always a pleasure!” showcases Turkiye's commercial aspect as well as its
potential to host international organizations. “Visit Turkey's Snowy Getaways” showcases Tirkiye as a
country that offers unique experiences in winter tourism. In the “Turkey Sustainable Tourism” promotional
film “Abstraction”, the advertisement emphasizes the importance of sustainable tourism and that Turkey is
a country of value in terms of sustainable tourism. The promotional film “Gobeklitepe-Uncovering #12”
emphasizes that Turkiye is the cradle of civilizations and home to many different cultures. In the “BAJA Troia
Turkey Rally-Raid” “Abstraction”, it is emphasized that Turkiye, which offers various experiences in terms of
adventure tourism, is a country that provides suitable conditions for rallying. Finally, it is possible to make
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the following theoretical and practical suggestions to guide new research in the field: In the context of nation
branding approach, social media accounts of Tiirkiye's international events (Antalya Film Festival, Kiiltr Yolu
Festival, etc.) can be analyzed in the context of dialogic communication. The commercials in the Go Turkiye
promotional campaign can be analyzed in the context of Simon Anholt's competitive identity theory. Turkiye
promotional videos can be analyzed in the context of nation branding and citizen diplomacy. Go Turkiye
YouTube videos can be analyzed in the context of film-effective tourism.

Key Words: Nation Branding, Go Tiirkiye, Narrative Analysis, Content Analysis.

GIRIS

Glnimuzde teknolojik gelismelerin hizla yayginlasmasiyla birlikte, tlkeler arasindaki
rekabet ortaminda 6nemli degisimlerin yasanmaya basladigi dikkat ¢ekmektedir.
(Baytekin, 2015, s.7). Bu noktada dlkeler, reklam ve yatirimlara 6nem vererek hedef
kitlelerinin ihtiyaglarindan ortaya ¢ikan degisimlere, arastirma ve gelistirme yoluyla
degisiklikler yaparak uyum gdstermislerdir (Randall, 2000, s.30). Ayni zamanda
ginimizde Ulkeler arasinda artan kiiresel rekabet ortami ulus markalama
yaklagimlarini bir adim ileriye tagimistir. Ulus markalama araciligi ile tlkelerin turistik
seyahatler, sanatsal aktiviteler ve egitim gibi alanlarinda cazibeyi artirarak farkli
Ulkelerdeki bireyleri cezbetmek amaglanmaktadir (Bati, 2015, 5.337).

Glnimuzde markalamanin 6nemini genel olarak Kevin Roberts’in LoveMark
teorisi ile agiklamak mimkindir. LoveMark teorisi basit bir 5nermeye dayanmaktadir.
Bu teoriye gore insanoglu, mantik ile degil, duyguyla harekete gegirilmektedir. Bir
baska deyisle, bir marka istenen sonuglari elde etmek istiyorsa oncelikli olarak
insanlarin duygularina hitap etmeyi bilmelidir (Sheehan, 2013).

Marka kavrami, glinimizde butlnlesik pazarlama iletisimi sireglerinden
uluslararasi iligskilere, kamu diplomasisi yaklasimlarindan siyasal iletisime ve halkla
iliskilere kadar genis bir yelpazede kullaniimaktadir. Glinimizde markalar, yalnizca
fiziksel bir Grlnin Gtesine gegerek, duygusal baglar araciligiyla bireylerin yasam
tarzlarini ve tercihlerini sekillendiren giigll bir unsur haline gelmistir. Bu ¢ok yonli yapi,
marka kavraminin alan yazinda giderek daha fazla ilgi géren ve populer yaklasimlar
arasinda yer alan bir olgu héline gelmesine katki saglamaktadir.

Glnidmuzde Ulkeler, uluslararasi alanda 6n plana ¢ikmak adina markalama
¢abasi igerisine girmektedir. Markalamayi bir anlamda gticli ve siirdirilebilir marka
yaratma sireci olarak degerlendirmek miimkinddr. Gugli bir marka olusturmak, uzun
vadede basariyl da beraberinde getirmektedir. Ulus markalama, lkelerin uluslararasi
alanda 6ne ¢ikmak adina gergeklestirdigi butlnlesik pazarlama iletisim slrecini
icermektedir. Bu siireg, reklam, halkla iliskiler, dijital medya gibi bir¢ok degiskeni iginde
barindirmaktadir. Ulus markalama yaklasimi ile ilgili alanyazinda pek ¢ok ¢alisma
bulunmaktadir. Ulus markalama yaklasimi ile ilgili alan yazinda 6ne g¢ikan bazi
calismalar su sekilde 6zetlenebilir:
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Yagmurlu (2019), “Kamu Diplomasisi ve Ulus Markalasmasi: Bir Elmanin iki
Yarisi mi?” isimli ¢alismasinda kamu diplomasisi ve ulus markalama arasindaki
benzerlikleri ve farkliliklar ortaya koymustur. Oziidogru ve Yiiksel (2019), “Ulus
Markalama ve Beslendigi Kaynaklar: Bir Derleme” isimli galismasinda ulus markalama
yaklasiminin mensei Ulke markalama, yer markalama, kamu diplomasisi ve ulusal
kimlik kavramlari ile benzerlik ve farkliliklari ele ahinmistir. Paltun ve Akglin (2023),
“Ulus Markalama Baglaminda Go Tirkiye Kampanyasinin Betimsel Analiz ile
incelenmesi” calismasinda Go Tiirkiye’nin stratejik iletisim yonli faaliyetlerini ortaya
¢tkarma motivasyonundan hareket etmislerdir. Dogan (2023)'in ise “Ulus Markalama
Kavramina Elestirel Yaklasim” isimli derleme galismasinda ulus markalama yaklasimini
elestirel bir bakis agisiyla ele aldigi gérilmektedir.

Marka degeri agisindan diinyada 6ne ¢ikan ¢ok pek ulke gibi Turkiye'de ulus
markalama yaklagimlara o6nem vermekte ve bu dogrultuda ¢alismalar
gerceklestirmektedir. Turkiye’nin uluslararasi alanda taninirhgl artirmaya yonelik
yapilan c¢alismalardan biri de Go Tirkiye tanitim kampanyasidir.  Calismanin
orneklemini olusturan Go Turkiye kampanyasi genel olarak incelendiginde; Turkiye’nin
turizm tanitimini hedefleyen bir girisim olup, ayni zamanda dijital bir platform olarak
one ¢cikmaktadir. Turkiye'nin zengin kiiltlirel mirasini, dogal giizelliklerini ve benzersiz
deneyimlerini diinyaya tanitmayl amaglayan bu girisim, 6zellikle internet ve sosyal
medya Uzerinden biyik bir etkilesim olusturmayi hedeflemektedir. Turizm sektdériinde
Turkiye’nin cazibesini artirmayl amaglayan etkili bir dijital pazarlama stratejisi olan bu
kampanya, turizm gelirlerinin artirlimasina ve Tirkiye'nin uluslararasi alandaki imajinin
giclendirilmesine katki saglamaktadir.

Bu ¢alismada ulus markalama araci olan “Go Tiirkiye” taniim filmi William
Labov’un anlati ¢dziimleme modelinden yararlanilarak igerik ¢ozimlemesi yontemiyle
incelenmistir. Calismada amagli 6rneklemeyle segilen on tanitim filminin gorsel ve
sozel anlat unsurlari analiz edilmistir. Analiz siirecinde William Labov’un soyutlama,
konumlandirma, eyleme ge¢me, ¢6ziim, diisiinlim ve koda asamalari temel alinmistir.
Calismada, taniim filminin ulus markalamada nasil bir anlati kurgusu olusturdugu
sistematik olarak ortaya konmustur. Bu baglamda ¢alisma, Turkiye'nin ulus markalama
yaklagimini bltinlesik bir bakis agisi ile ele almasi bakimindan éne gikmaktadir. Bu
noktada c¢alismanin Tirkiye’nin ulus markalama vyaklasimina katki sunacagi
distndlmektedir. Ayrica, calismanin alanda gergeklestirilecek yeni arastirmalara yon
verecegi distincesi de dnemli bir husus olarak degerlendirilmektedir. Bu dogrultuda,
calisma dort temel bashk cercevesinde yiriitiilmistir. ilk baslikta ulus markalama
kavrami Gizerine diinyadan 6ne gikan érneklere yer verilerek detayli bir degerlendirme
yapilmistir. ikinci bashkta Tiirkiye’nin ulus markalama yaklasimlari érnekler iizerinden
aktarilmistir. Uglincii bashkta yéntem kismina yer verilmis olup dérdiincii ve son
baslikta calisma kapsaminda elde edilen bulgulardan bahsedilmistir. Ayrica literatiirde
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ulus markalama ile ilgili yapilabilecek yeni ¢alismalara yonelik onerilerde
bulunulmustur.

1. Ulus Markalama: Markalastigin Kadar Goriiniir Olma Stratejisi

Ulus markalama kavramina yer vermeden 6nce marka kavramini tanimlamak
¢alismanin kavramsal dayanagi agisindan 6nem tagimaktadir. Marka, Ok’un dedigi gibi,
“sey’le ilgili, o sey algilandiginda (gorildiginde, tadildiginda, duyuldugunda,
koklandiginda, hissedildiginde...) aklimiza hiicum eden kavramlar butinuadir” (Ok,
2013, s. 22). Bir diger tanimlamaya gore ise marka, Ureticinin / saticinin Griin ve
hizmetlerini tanitmak ya da rakiplerinden ayirt edilebilmek maksadiyla kullandiklari
isim, sembol gibi unsularin biitiiniidir (Aaker, 1991, s.14). Ozetle markalar hem
taniim hem de rekabet avantaji saglama agisindan stratejik bir 6neme sahiptir.
Glinimuzde ekonomik alanin Otesine gecen marka bir yonetim faaliyeti haline
doniasmdstir.  Film sirketlerinin, hayir kuruluglarinin, Gniversitelerin ve spor
kuliplerinin marka oldugu bir diinyada yasamaktayiz (Olins, 2012, 5.18). Benzer sekilde
fiziksel mallar, kisiler ve organizasyonlar, cografi yerler, spor, sanat ve eglence olaylari
hatta fikirler bile markalastiriimaktadir (Ural, 2012, s.3-12). Bu nedenle, markayi
bitlncdl bir yonetim sireci olarak ele almakta yarar bulunmaktadir. Ginimizin
marka calismalarinda “aile markalari”, “hizmet markalarn”, “kiiresel markalar” vb.
yaklagimlar 6n plana g¢ikmaktadir. Ulus markalama da son dénemlerde marka
calismalarinda éne gikan bir yaklasim olarak kendini gostermektedir.

Markalagma siirecinin 6nemli bir yaklasimi olan ulus markalama ilk olarak
1996 yilinda Simon Anholt tarafindan ortaya atilmistir. Ulkelerin uluslararasi alanda
sahip olduklari taninirhgin, bir kurum veya triiniin sahip oldugu imaj ile benzesen bir
boyutta degerlendirilebilecegini belirten Anholt, Ulkelerin de rin ve kurumlar gibi
markalanacagini ifade etmistir (Anholt, 2007, s. 6). Diger bir tanimlamaya gore ise ulus
markalama, bir hikiimet ya da 6zel kurulusun dlkenin imajini olumlu ybnde
degistirmek igin kullandig1 etkileme glicidir (Gudjonsson, 2005, s.285). Bu iki
tanimlamadan daha detayli olan bir diger tanimlamaya gore ise ulus markalama, i¢ ve
dis hedef kitlenin Glkeye karsi bakis agilarini yonetmek, yonlendirmek veya en bastan
insa etmek ve sonucunda hedeflenen ulus imajini yaratarak tlkenin ekonomik, kiltirel
ve politik perspektiften gekici hale getirilmesi siireci olarak goriilmektedir (Fan, 2010,
5.96). Ulus markalama hakkinda yapilan bu tanimlamalara bakildiginda markalama
strecinin uzun oldugunu, kiltirel, politik ve ekonomik o6zelliklerin 6nem tasidigini
soylemek mimkandir.

GunUmizdeki kiresel rekabet kosullari sebebiyle ulus markalama sayesinde
Ulkeler, daha fazla turistik gekicilik kazanabilir, hedef kitleden olumlu tepkiler alabilir,
ihracatlarini artirabilir, yatirmlar ve is giicii icin kendilerini tanitabilir (Oziidogru —
Yiiksel, 2019, 5.329). Ulkelerin uluslararasi alanda 6ne ¢ikmak adina ulus markalama
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yaklagimlarina 6nem vermesi dnemlidir. Bu noktada dlkelerin markalama ¢alismasi
acisindan su adimlara dikkat etmesi gerekmektedir (E. Clow-Baack, s.26-39):

e Bilinirlik yaratmall.

e  Benzersiz vaatler sunmali.

e  Gulven saglamali.

e  Deger sunmall.

e  Sosyal medyayi ve yeni iletisim teknolojilerini aktif kullanmal.

Ayni zamanda Ries ve Ries’in Marka Yaratmanin 22 Kurali kitabinda dedigi gibi
“bir marka insa etmek istiyorsaniz, markalama gabalariniza ve hedef kitlenin zihninde
bir kelimeye odaklanmalisiniz”(Ries &Ries, 2006, s.41). Markalama sirecinin en
onemli noktalarindan birisi ise markanin akla ve duyguya birlikte seslenmesidir. Marka
performansi ve marka degerlendirmeleri gibi unsurlar, mantiksal ve rasyonel bir bakis
acisiyla bilissel stireglere hitap ederken; marka imaji ve marka duygulari, tiiketicinin
algt ve hislerine dayanan duygusal yaklasimlar araciligiyla duyussal boyuta
seslenmektedir (Babiir Tosun, 2014, s.130-131).

Ulkelerin pek cok faaliyeti ulus markalamasina katki saglamaktadir. Ornegin
Cin’in 2008 Yaz Olimpiyat Oyunlarina ev sahipligi yapmasi, insanli uzay ugusuna yaptig
yatirimlar, Hint filmleri ve Japon sanatlari ulus markalama agisindan 6nem
tagimaktadir (Nye, 2020, s.125-130). Bu o6rneklerden yola ¢ikarak dlkelerin ulus
markalama yaklasiminin bittnlesik bir siireci icerdigini soylemek mimkindur.

Ulkelerin popiiler cizgi filmleri de 6nemli ulus markalama araglarindan biridir.
Ornegin Heidi ¢izgi filmi diinya capinda popiilerlik kazanmis ve isvicre’ye turizm
anlaminda katki saglamistir. Bu konuda Bat’nin “Markethink ya da Farkethink”
kitabinda belirttigi Heidiland 6rnegi dikkat ¢cekmektedir: “Heidiland’e hos geldiniz!
iceride sizi masalsi bir diinya bekliyor. O kiiciik kiz, Heidi, burada yasadi. Burada
Heidi’'nin biliylkbabasiyla beraber yasadigl ahsap kulibeye dokunacaksiniz. Alplerin
sirtindaki bu kuliibeden asagilara baktiginizda ise Peter’in yasadigi kdy olan Mainfeld’i
goreceksiniz. Burada Heidi etkinliklerine sahit olacaksiniz. Alplerin taze sitlini icecek,
sonsuz ormanlarin kokusunu duyacaksiniz. Her sey size kusursuz bir masal deneyimi
yasatmak icin orada olacak. Tabii biraz da aligveris yapacaksiniz!” (Bati, 2018, s.65). Bu
ornekte gorildigu Uzere cizgi filmlerin de Ulkelerin uluslararasi alanda taninmasi
noktasinda 6nemli bir ara¢ oldugunu séylemek mimkindir. Cizgi filmler, Glkenin
klltirel degerlerini ve hikayelerini eglenceli bir sekilde kiiresel kitlelere aktararak ulus
markalama siirecine katki saglamaktadir.

Ulus markalamanin ayni zamanda kamu diplomasisi ve uluslararasi halkla

iliskiler yaklasimlar ile yakin iliski icerisinde yer aldigini sdylemek mimkiindir. Bu
nedenle bu iki kavrama kisaca deginmek énem tasimaktadir. Kamu diplomasisini
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kiresellesen diinyada farkli Glke vatandaslari ve hikimetleri ile kurulan iletisime
verilen ad olarak tanimlamak mimkindir (Fitzpatrick, 2007, s.3). Uluslararasi halkla
iliskiler ise kamu diplomasisi yaklagiminda oldugu gibi hedef kitle ile bir kdpri gorevi
goérmeyi hedeflemektedir. Kamu diplomasisi anlayisinda oldugu gibi uluslararasi halkla
iliskiler bireysel, kurumsal ve ulusal itibar igin faaliyetler ylritmektedir (Yildirim, 2015,
s. 47-50). Bu baglamda, ulus markalamayi; uluslararasi halkla iliskiler ve kamu
diplomasisinin ortak amaci dogrultusunda, bir Ulkenin yurt disinda belirlenen
hedeflere istenilen yonde ulagsmasini saglamak Uzere yirutilen iletisim faaliyetleri
olarak degerlendirmek mimkinddr.

2. Turkiye’nin Ulus Markalama Yaklagimi

Ulus markalama, bir ulusun sahip oldugu ve o ulusu diger uluslardan ayirt eden 6zgiin
klltirel degerleri goriinlir hale getirerek olumlu bir ulus insasinin olusturulmasini
amagclamaktadir (Nas, 2021, s. 33). Ulus markalama dlkelerin uluslararasi alanda
etkisinin artmasi igin pozitif bir imaj gelistirmeye odaklanmaktadir. Bu noktada 6zellikle
ulus markalama igerisinde bir yerin markalastirilmasi 6nem tasimaktadir. Bu sayede
yerel kiltlrel unsurlar 6ne gikarilarak seyahat deneyimi sunulmaktadir (Fan, 2014, s.
280). Turkiye’'nin ulus markalama yaklagsiminda sehir markalasma galismalari, popiler
klltirel Gretimlerin ihraci, uluslararasi kampanyalar vb. faaliyetler 6ne gikmaktadir. Bu
noktada asagida Tirkiye'nin ulus markalama kampanyasi ile ilgili 6rneklere yer
verilmistir.

Borga’nin “Bu Topraklardan Diinya Markasi Gikar mi?” isimli kitabinda
belirttigi gibi istanbul’'un markalastiriimasi ve kente gelen turist sayisinin artirilmasi
Turkiye ekonomisine en hizli destek saglayacak konulardan biridir (Borga, 2014, s.147).
Turkiye’nin ulus markalama yaklasiminda istanbul énemli bir marka sehirdir. Bu
noktada Istanbul’'un ©6ne ¢ikarilmasi adina bitiinlesik iletisim calismalar
gerceklestirilmektedir. istanbul, dizilerden filmlere, tanitm kampanyalarindan
uluslararasi organizasyonlara kadar farkli araglar yoluyla 6n plana ¢ikarilarak
Turkiye’nin ulus markalama siirecinde “marka sehir” olarak sunulmakta ve bu yolla
hedef kitleyle duygusal bir bag kurulmaya calisilmaktadir. Bu baglamda istanbul’'un
taniiminda “Go Istanbul” girisimi &nemli bir rol tistlenmektedir. Ozellikle Go istanbul
isimli sosyal medya hesaplarinda istanbul’un cazibe &geleri 6n plana cikariimaktadir.
Bunun yani sira “go_istanbul” Instagram hesabinda ingilizce olarak istanbul’un kiiltiirel
mekanlari, lezzet noktalari ve ¢ekim merkezleri hakkinda bilgiler sunulmaktadir (Go
istanbul Instagram, 2024). istanbul'un diinya capinda taninirhg uluslararasi
organizasyonlara ev sahipligi yapmasini saglamistir. Bu organizasyonlardan biri de
“Istanbul Film Festivali’dir.” (istanbul Film Festivali, 2024). 1990’larin ortalarindan
itibaren Tiirk sinemasinin popiilerligi kesfedilmis ve mekansal olarak istanbul 6n plana
cikariimistir. Ornegin 1996 yapimi Yavuz Turgul’'un yénetmenligini yaptigi Eskiya,
istanbul’da cekilmis ve yayinlandigi dénem izlenme rekorlari kirmistir (Pésteki, 2012,
s. 42).
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Turkiye’nin kdltlrel diplomasi kurumlari (Yunus Emre Enstitlsl, Yurtdisi
Turkler ve Akraba Topluluklar Vakfi vb.) tarafindan gosterimi gergeklestirilen yerli
animasyon filmlerde de ulus markasi 6n plana ¢ikmaktadir. Ozellikle 2018 yapimi
Rafadan Tayfa Dehliz Macerasi animasyon filminde yurt disinda izleyiciyle bulusmustur
(Rafadan Tayfa Dehliz Macerasi, 2024). Ayrica Bati, Tiirkiye’nin ulus markalama
potansiyelini su sekilde 6zetlemektedir (Bati, 2015, s. 321):

e Diinya markasl yaratma agisindan Mavi Jeans, Beko ve Argelik gibi
markalarin etkisi,

e istanbul’'un yani sira Antalya, izmir ve Nevsehir gibi 6nemli destinasyon
pazarlama noktalarina sahip olmasi,

e  Tirk kahvesi, lokum, simit gibi 6zgiin gastronomik ogeleri,

e Binlerce yillik kiltiirel mirasi; 6rnegin Narince, Kalecik Karasi ve Okiizgozii
gibi 6zglin Urlinleri,

e Avrupa, Asya, Akdeniz ve Ortadogu Ulkeleri agisindan kltirel, finansal ve
tarihi bakimdan stratejik bir konumda bulunmasi.

Genel bir degerlendirme yapildiginda, Turkiye’nin maddi ve manevi kiltirel
unsurlar aracihgiyla uluslararasi alanda 6n plana ¢ikma gabasi iginde oldugu
soylenebilir.

3. Yontem

Ulus markalama, sahip olunan degerleri tanitma ve (lkeleri uluslararasi alanda
gorinlr kilma noktasinda giinimizde yikselen bir deger olarak kendini
gostermektedir. Ozellikle iletisim teknolojisinde yasanan degisimlerle birlikte kendi
kaltirind tanitmak ve farkh topluluklari ikna etmek adina ulus markalama yaklagimlari
one g¢tkmaktadir.

Anlati aragtirmasi, kisinin davraniglarini tanimlamak igin kullanilan hikayeler
icinde nitel arastirma tasarimlarinin bir alt dalini ifade etmektedir (Polkinghorne,
1995). Bu agidan disunildiginde anlatida neyin, ne amagla kullanildig
belirtilimektedir. Anlati ¢ézimlemesinde ilk olarak gostergelerdeki ilk g¢ikarim,
sonrasinda gostergelerle anlatilmak istenen mesaj agiklanmaktadir. Coziimlemedeki
altt yon Gzerinden bu gostergeler incelenmektedir. Medya arastirmalari agisindan
degerlendirildiginde ise bir kamu spotunda yer alan gostergelerde bir reklamdaki
sekanslarda veya politik bir afis gbrselinde yer alan mesajlar anlati ¢dziimlemesi
Uzerinden detayl olarak incelenebilir (Keskin Yilmaz, 2023, s. 934). Labov’un anlat
¢ozimlemesi, bireylerin deneyimlerine dayal hikdyelerde tekrarlanan tematik
boltimleri ve bu hikayelerin yapisal bilesenlerini sistematik bicimde ortaya koymayi
amaclamaktadir.nye Bununla birlikte anlatilari yapisal olarak bolimler haline getirerek
bu yapilarin bilesenlerini ve bu bilesenlerin iliskilerini analiz etmeyi amaglamaktadir
(Riesmann, 2008). Baska bir deyisle, anlati ¢gdzimlemesi yaklasimini insanin dogasini
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anlamaya yonelik bir durum olarak tanimlayan Labov, bu yontemle kisilerin ifade
etmeyi dlslindiklerine degil, gergekte neyi ifade ettiklerine odaklaniimasi gerektigini
belirtmistir. Bu dogrultuda gergeklestirilecek anlati ¢g6ziimlemelerinin daha coskulu ve
birikimli olacagini da ifade etmektedir (Labov, 1972 s. 523).

Sekil 1: William Labov’un anlati analizi modeli

Dastunim

Kaynak: (Labov, 1972 s. 369)

William Labov’un Anlati C6ziimlemesinde alti boyut bulunmaktadir. Bunlar;
soyutlama, konumlandirma, eyleme ge¢cme, ¢6ziim, diisiiniim ve kodadir (Labov, 1972,
s. 363). Soyutlama hikdyenin temel amacini ortaya ¢ikarmaya calisirken;
konumlandirma, hikayenin baglamini; eyleme ge¢me, hikdyede vurgulanan durumu;
¢6zim, hikdyenin son agiklamasini; disiiniim, hikdyede verilen ana mesaji ve koda ise
gelecege yonelim yapilan ¢ikarimi tanimlamaktadir (Labov, 1972 s. 363-366).
Calismada anlatinin yapisal unsurlari Labov’un yapisal anlati modeline goére
olusturulmus sonrasinda bu modele uygun olarak 6ne ¢ikan temalar tespit edilmistir.
Labov, yapisal anlati modelinin asamalarini birbirinin igine gegcmis bir zincir olarak ifade
eder. Dolayisiyla galismada yer alan bltin anlatilarda mutlak altt ayri asama
bulunmayip asamalarinin birbirinin igine gegmesi s6z konusu olabilir.

GlnUmizde Ulkeler uluslararasi alanda daha fazla goriiniir olmak adina ulus
markalama yaklasimlarina dGnem vermektedir. Genel olarak ulus markalama, dlkelerin
hedef kitle nezdinde cazibe 6gelerini tanitmayi ve bilinirligini artirmayi amaglayan bir
yaklagimdir. Ulus markalama yaklasimlarina pek ¢ok gelismis lilke gibi Turkiye’de dnem
vermekte ve bu sayede marka haline gelmeyi hedeflemektedir. Ulkelerin uluslararasi
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alanda 6n plana ¢ikmasini saglayan tanitim kampanyalari gliniimiizde biyik bir 5nem
kazanmaktadir. Bu ¢alismada, William Labov'un anlatt ¢6ziimlemesinden
yararlanilarak Turkiye'nin tarihsel, ekonomik, cevresel, toplumsal ve kiltirel
egilimlerinin “Go Turkiye” taniim filmlerinde reklam anlatilarina nasil donstiigi icerik
¢ozlimlemesi yontemiyle ayrintih olarak incelenmistir. Bu baglamda, Turkiye’nin
uluslararasi tanmirligini artirmak amaciyla hazirlanan “Go Tirkiye” kampanyalari,
¢alismanin temelini olusturmaktadir. Arastirmanin evrenini, 26 Agustos 2024 tarihine
kadar “Go Tirkiye” kampanyasi kapsaminda paylasilan toplam 1.059 video
olusturmaktadir. Bu videolar igerisinden 2020-2024 yillari arasindaki tanitim filmleri
arasindan amach érneklemle on film segilmistir. Orneklem belirlenirken, tanitim
filmlerinin teknik, sembolik ve ekonomik acgidan farkh o6zellikler tasimasina 6zen
gosterilmistir. Ayrica analiz sirecinde filmlerdeki teknik, sembolik ve ekonomik
kodlarla birlikte gizil anlamlarin ortaya cikarilarak gercekte neyi anlatmak istedigi ve
Turkiye’nin hangi 6zelliklerine vurgu yapildigi belirlenmeye ¢alisiimigtir.

Calismada belirlenen amag dogrultusunda asagidaki sorular yoneltilmistir:

1. Go Tirkiye kampanyasinda kullanilan tanitim filmlerinde William
Labov’un anlati ¢géziimlemesi araciligiyla hangi kiiltiirel kodlar 6n plana
¢ikariimaktadir?

2. 2020-2024 yillari arasinda yayinlanan Go Tiirkiye tanitim filmleri,
uluslararasi rekabet ve kiiltiirlerarasi etkilesim baglaminda Tirkiye'nin
hangi cekicilik unsurlarini vurgulamaktadir?

Bu ¢alisma, Tiirkiye’nin ulus markalama yaklasimi alaninda yapilacak yeni
arastirmalara 151k tutmasi bakimindan 6nemlidir. Ayrica, arastirma sonucunda sunulan
teorik ve pratik dnerilerin de yeni ¢alismalar icin faydali olacag diisiiniilmektedir.

4. Bulgular

Asagidaki Tablo 1’de Go Tirkiye YouTube hesabi lzerinden William Labov’un anlat
¢oziimlemesinden vyararlanilarak igerik analizine tabi tutulan on tanitim filminin
gorseli, tanitm filminin adi, tanitim filmi paylasiminin hangi etiket (izerinden
gerceklestirildigi, videonun Go Tiirkiye hesabina ylklenme tarihi, taniim filminin
yuklendigi tarih itibariyle kag kisi tarafindan izlendigi ve videonun siiresi yer almaktadir.
Amagh 6rneklem ile belirlenen videolarin etkilesimselligini genel olarak su sekilde
dzetlemek miimkindiir: ilk video 25.01.2022 tarihli “istanbul is The New Cool”dur. En
son yiiklenen video ise 13.08.2024 tarihli “Top LandMarks in istanbul”dur. Calisma
kapsaminda ele alinan videolar igerisinde en fazla etkilesim sayisina sahip olan video
ise 09.12.2023 tarihli “Top LandMarks in istanbul”dur.
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Tablo 1: Go Tiirkiye resmi YouTube hesabindaki tanitim filmlerine dair genel bilgiler

Tanitim Filminin Tanitim Etiket (#) Yiikle- Etkilesim Siire
Gorseli Filminin me
Adi Tarihi
istanbulis  #GoTurkiye# 25.01. 335B 1:00
The New istanbul# 2022  gériintilem
Cool Golstanbul e
Gezsen #GezsenAna  25.05. 471B 2:12
Anadolu’y doluyu 2023 Gorintile
u me
Top #GoTlrkiye 13.08. 3.499 0:56
LandMark  #Landmarks 2024 Goruntile
sin #istanbul me
istanbul
Deliciousl - 12.06. 4.7B 1:41
y Turkiye 2024 Gorintile
| me
Everybody
Loves
Turkish
Cuisine
Add to - 31.01. 2B 1:00
Your 2024 Goruntile
Bucket me
List:
Go&Visit
Cappadoci
a
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Ulus Markalama: William Labov’un Anlati Céziimlemesi Uzerinden Go Tiirkiye Tanitim Filmi

6 Meet #GoTurkiye  30.07. 4.090 0:59
Tirkiye 2024 Goruntile
where me
business
is always a
pleasure!
Visit #GoTurkiye  09.12. 490.133 0:54
Tirkiye’s #Skiing 2023 Goruntile
Snowy #Snow me
Getaways
Tirkiye #GoTurkiye  03.01. 2.925 2:06
Sustainabl  #Sustainabili 2024 Goruntile
e Tourism  ty #Tourism me
Gobeklite  #GoTurkiye — 22.12. 1.540 5:16
pe- #Gobeklitep 2022 Goruntile
Uncoverin e #Sanliurfa me
g #12
BAJA #GoTurkiye  04.12. 899 1:11
Troia #Canakkale 2022 Goruntile
Tirkiye #Motorsport me
= Rally-Raid
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Merve Emecen, Ahmet Can Akgliin, Dilek Paltun Aydin

Gorsel 1: istanbul is The New Cool

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=_3decbQhXZM
25.01.2022 tarihli “istanbul is The New Cool” tanitim filmi:

Soyutlama: istanbul’un taniiminda geleneksel ve modern unsurlarin birlesimi
vurgulanarak sehrin farkli kitlelere hitap eden ¢ok yonli bir yapiya sahip oldugu mesaji
verilmektedir. Filmde, istanbul dzellikle farkli kiiltiirlere ev sahipligi yapan ve hareketli
yasam tarziyla dikkat ¢eken bir turizm sehri olarak 6n plana ¢ikarilmaktadir. Bu
baglamda, istanbul’'un tarihi mekanlari, sanat alanlari ve sokaklarinda keyifli bir
deneyim yasanabilecegi belirtiimektedir.

Konumlandirma: istanbul’un tarihi, dini ve ekonomik zenginliklerini iceren
turistik yapisina vurgu yapilmaktadir. Filmde Kiz Kulesi, Galata Kulesi, Ayasofya Camii,
Kapaligarsi, Dolmabahge Sarayi gibi ikonik mekanlar 6n plana ¢ikariimistir. Ayni
zamanda sehrin hareketli yasam tarzi da gosterilerek, istanbul’un keyifli ve mutlu bir
sehir oldugu da gosterilmek istenmistir / yansitilmistir.

Eyleme Gegme: Anlaty, ilgi cekici ve akici mekan gegisleriyle desteklenen

gorsellerle zenginlestirilmistir. Duraganliktan uzak bir anlati segilmis ve dinamik bir
muzik kullanimiyla da pekistirilmistir.
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C6ziim / Dustiniim: Tanitim filminde, istanbul’un dogal ve tarihi glizellikleri 6n
plana gikarilarak ve sehir yasamindan kesitler sunarak ylksek bir turizm potansiyeline
sahip oldugu vurgulanmaktadir.

Koda: Tanitim filminde, istanbul’a gelecek turistlerin zengin bir kiiltiirel miras
ve hareketli bir yasam tarzi ile karsilasacaklari aktariimaktadir.

Gorsel 2: Gezsen Anadolu’yu

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=-YO-qyIBjvl
25.05.2025 tarihli “Gezsen Anadolu’yu” tanitim filmi:

Soyutlama: Turkiye'nin zengin kilturel cesitli§ine ev sahipligi yaptig
aktariimaktadir. Tanittim filminde Tirkiye'nin ¢ok kiltlirli ve tarihi zenginlikler
barindiran bir dlke oldugunu vurgulayan gorsellere yer verilmesinin yani sira dort
mevsimin yasandigi ve bolca dogal giizelligi oldugu gosterilmistir.

Konumlandirma: tanitim filminde Tirkiye’nin turistik potansiyeli ve sahip

oldugu ilgi ¢cekici destinasyonlari 6n plana ¢ikariimaktadir. Bu baglamda, Turkiye turizm
agisindan énemli bir yer olarak konumlandiriimistir.
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Cozum: Tanitim filminde Turkiye’nin her biitgeye ve her tiirli kitleye uygun bir
destinasyon oldugu vurgulanmaktadir. Ayni zamanda Tirkiye’nin hem kdlturel geziler
hem de yaz, kis ve gastronomi turizmi igin uygun bir tlke oldugu gosterilmektedir.
Dusuniim: Tanitim filminde Tirkiye'nin jeopolitik konumu, tarihi yapilari ve zengin
gastronomisi lizerinde durulmaktadir.

Koda: Tanitim filminde Turkiye'ye davet vurgusu yapilmaktadir. “Modern Folk
Ugliisiine” ait "Gezsen Anadolu’yu" sarkisi, filmin mesajini desteklemektedir. Hiz ve
ritme 6nem verilen tanittim filminde mizik cekiciligi ile Turkiye ile ilgili vaatler
sunulmaktadir.

Gorsel 3: Top LandMarks in istanbul

A
18]

"

SG LA
Tweef 4.

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=XeujqwZB-6E
13.06.2024 tarihli “Top LandMarks in istanbul” tanrtim filmi:

Soyutlama /Konumlandirma: istanbul’'un Osmanl dénemine ait kiiltiirel ve
mimari gecmisi 6n plana c¢ikarilmaktadir. istanbul’'un kéklii tarihine dikkat cekilerek
farkl medeniyetlerin izlerini tasiyan tarihi yapilara yer verilmektedir.

Eyleme Gegme: Taniim filminde istanbul’'un sembolii haline déniismiis
Ayasofya Camii, Slileymaniye Camii, Kiz Kulesi, Sultan Ahmet Meydani ve Misir Carsisi
gibi tarihi yapilar 6n plana ¢ikariimistir. izleyicinin ilgisini artirmak ve daha fazla merak
uyandirmak amaciyla bu yapilarin sadece dis goriinimleri degil, ic yapilari da
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gosterilmistir. Bu baglamda, Ayasofya Camii, Galata Kulesi ve Misir Carsisi gibi tarihi
mekanlarin i¢ gorintileri filme dahil edilmistir. Ayrica Misir Carsisi iginde Tirkiye’nin
kiltirel yapisini temsil eden drinlerin gosterilmesi hem kdltirel unsurlarin
yansitilmasi hem de turistlerin satin alabilecegi Uriinlere dair fikir vermesi agisindan
faydali olabilecegi séylenebilir.

Coéziim: Tanitim filminde istanbul’da deniz ulasimi ile keyifle yolculuk
yapilabilecegi vurgulanmistir. Ayni zamanda bu yolculuk esnasinda tarihi dokusunun
da gozlemlenebilecegi 6ne gikariimistir.

Disiiniim: Istanbul'un UNESCO tarihi mirasina giren eserlere (Hipodrom,
Ayasofya Camii, Topkapi Sarayi...) vurgu yapilmaktadir.

Koda: Reklamda istanbul'un turistik mekanlarina dikkat ¢ekilerek bu popiiler
mekanlar birer cazibe 6gesi olarak sunulmaktadir.

Gorsel 4: Deliciously Tiirkiye | Everybody Loves Turkish Cuisine

fi(islm (egves

internatienal eyisine
. |

DELICIeUSLY

AN

‘

Little flodre fwves

Macas Teé  Crean
|

DELICI®USLY

Tipkiye

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=IlidhVP3-TtQ

12.06.2024 tarihli “Deliciously Tirkiye | Everybody Loves Turkish Cuisine”
tanitim filmi:
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Soyutlama: Tirk mutfaginin herkese hitap ettigi ve lezzetli oldugu
aktarilmaktadir. Tanitim filminde Tirk mutfaginin zenginligi sunulurken, farkli
kiiltiirlere ait yemeklere istanbul’da kolayca ulasabilecegi vurgulanarak sehrin cok
kaltirll yapisina gonderme yapilmaktadir.

Konumlandirma: Tanitim filminde, Tirk mutfagina ait yemekleri
deneyimleyen farkh kisilerin yiiz ifadelerindeki memnuniyet 6n plana ¢ikmaktadir.
Ayrica, bir turistin baklavayl catalla yiyecegi sirada sef tarafindan el ile yemeyi
onermesi ile turistin gllimseyerek baklavayl gosterildigi sekilde yemesi yemek
klltiriyle birlikte davranigsal unsurlarinda turistlere aktarildigini géstermektedir. Bu
baglamda, yemek mekanlarinin manzarali ve sik olmasi da izleyiciye keyif veren diger
unsurlar olarak sunulmaktadir.

Cozum: Tirk mutfaginin Anadolu gelenekleri ve diinya mutfag ile bir arada
olan yapisi 6n plana gikanlmistir. Tirk mutfaginin yani sira diinya mutfagindan da
yemeklerin yapildigi, yemek yapilirken gosterilen 6zen ve kullanilan malzemelerin
tazeligine yapilan vurgu da dikkat cekmektedir.

Diuslinim: Yabanci kisilerin "loves"...(seviyor) ifadesi ile Turk mutfaginin
onemi anlatilmaya c¢ahlsilmistir. Ayrica Tirk mutfaginin deniz Uriinlerinden, et
Urinlerine ve tath cesitlerine kadar ¢ok zengin oldugu vurgusu vardir. Dlnya
mutfagindan lezzetlerin yer aldigi gorsellerle baslayan tanitim filminin Turkiye'ye ait
olan lezzetlerden lokum, Maras dondurmasi ve Tirk kahvesiyle tanitim filmini
sonlandirmasi dikkat cekmektedir.

Koda: Tanitim filminde, Tiirk yemeklerinin lezzetlerinin tadilmasi ve kullanilan
yazilar retorik 6geler olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Ulus Markalama: William Labov’un Anlati Céziimlemesi Uzerinden Go Tiirkiye Tanitim Filmi

Gorsel 5: Add to Your Bucket List: Go&Visit-Cappadocia

CAPPADOCIA

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=TlkXgVmasFY

31.01.2024 tarihli “Add to Your Bucket List: Go&Visit-Cappadocia” tanitim
filmi:

Soyutlama: Tanitim filminde Kapadokya ve ¢evresinin cazibe dgelerine vurgu
yapilimaktadir.

Konumlandirma: Tanitim filminde Kapadokya, Tirkiye'nin en énemli turizm
destinasyonlarindan biri olarak konumlandirilmaktadir. Bu baglamda Kapadokya’'nin,
yaz turizmi ve kis turizmi, gastronomi, kiltlr ve macera turizmi gibi gesitli alanlarda
tercih edilebilecek bir yer oldugu gosterilmektedir.

Eyleme Gegme: Tanitim filminde Kapadokya’nin turistik anlamda birgok
imkana sahip olduguna yonelik mesaj verilmektedir. Kapadokya’da bulunan turistik
destinasyonlarin UNESCO tarafindan koruma altina alindigi ve “GO&SEE” mottosuyla
gezilmesi ve goriilmesi gereken bir yer oldugu vurgusu yapilmaktadir.

Cozim: Kapadokya’yl ziyaret eden kisilerin mutlulugu ve keyifli anlari
sergilenerek, burayi gezmenin sundugu ayricalikli deneyimler gosterilmektedir.
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Dusliniim: Tanitim filminde, Kapadokya’nin balon gezisi, ata binme ve ¢anak-
¢omlek yapimi gibi farkl deneyimler sundugu mesaji iletiimektedir.

Koda: Taniim filminde kullanilan yakin ve genis acili ¢ekimler, izleyici de
merak duygusu olusturarak Kapadokya’yi ziyaret etme istegi uyandirmaktadir.

Gorsel 6: Meet Tiirkiye where business is always a pleasure!

£

Delicacies

, Gourmet
First ICCA Destination Partner (
Europe k

/

» MeetTiirkiye

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=0FZ9_x1vWal

30.07.2024 tarihli “Meet Tiirkiye where business is always a pleasure!”
tanitim filmi:

Soyutlama: Tanitim filminde Turkiye’'nin ticari yoninin yani sira uluslararasi
organizasyonlara ev sahipligi yapma potansiyeli yansitilmaktadir.

Konumlandirma: Tanitim filmi Turkiye'yi Avrupa, Asya, Afrika, Orta Dogu gibi
bolgelerden gelen organizasyonlar igin ideal bir ev sahibi olarak konumlandirmaktadir.

Eyleme Gegme: Tlrkiye'nin 6nemli bir toplanti ve kongre merkezi oldugu
vurgulanmaktadir.

Cozum: Tanitim filmi Tirkiye'nin tarihi, turistik, gastronomik ve kongre turizmi
potansiyeli gibi cok yonli yapisini ortaya koymaktadir.
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Ulus Markalama: William Labov’un Anlati C6ziimlemesi Uzerinden Go Tiirkiye Tanitim Filmi
Dustnim: tanitim filmi, Turkiye'nin uluslararasi organizasyonlari basariyla
gerceklestirebilecek alt yapi potansiyeline sahip oldugu mesajini iletmektedir.
Koda: Tanitim filminde izleyiciye Tirkiye'nin basariyla gesitli organizasyonlara
ev sahipligi yapabileceginin gosterilmesinin yani sira bu siirecte Ulkenin cazibe

unsurlarinin da deneyimlenebilecegi aktariimaktadir.

Gorsel 7: Visit Turkiye’s Snowy Getaways

-

Unforgettm_e\Experiene
> e N (
N

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=uR88uOlgsMM
09.12.2023 tarihli “Visit Turkiye’s Snowy Getaways” tanitim filmi:

Soyutlama: Tirkiye'nin kis turizmi agisindan essiz deneyimler sunan bir llke
oldugu aktarilmaktadir.

Konumlandirma: Tirkiye’nin genis kis turizmi potansiyelinin yani sira, Kars Rail
gibi farkl sosyal olanaklarina da dikkat ¢cekilmektedir.

Eyleme Gegme: Tanitim filminde Palanddken, Erciyes ve Zigana gibi 6nemli
kayak merkezleri ve tesis alt yapilari gosterilmektedir.

Coziim: Turkiye'nin  kis turizmi agisindan elverigli iklim kosullari
vurgulanmaktadir.
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Merve Emecen, Ahmet Can Akgliin, Dilek Paltun Aydin

Dustinim: Kis turizmini seven veya deneyimlemek isteyen kisilerin Tirkiye’nin
cesitli bolgelerinde bulunan kayak merkezleri ile bu deneyimi keyifle yasayabilecegi
mesajl verilmektedir.

Koda: Tanitim filminde, kis turizmine ilgi duyan kisileri memnun edici ve
heyecanlandirici gérsellere yer verilerek izleyiciyi harekete gecirmek hedeflenmistir.

Gorsel 8: Tiirkiye Sustainable Tourism

Renewable
energy use

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=uR88uOlgsMM

03.01.2024 tarihli “Turkiye Sustainable Tourism” tanitim filmi:

Soyutlama: Tanitim filminde sirdirilebilir turizmin 6nem tasidigina ve
Turkiye’nin strddrdlebilir turizm agisindan deger tasiyan bir dlke olduguna vurgu
yapiimaktadir.

Konumlandirma: Turkiye'nin slrdirilebilir turizme, tarima, dogaya, enerji
kaynaklarina, tarihi eserlere, dogal kaynaklara, geleneksel degerlere ve benzeri birgok

alana 6nem verdigi aktarilmaktadir.

Eyleme Geg¢me: Tanitim filminde siirdirilebilir odakli deneyimleri yasayan
kisilerin keyifli anlari sergilenmektedir.
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Cozlim: Surdurdlebilir turizm, yalnizca glnlimiz igin keyifli bir secenek
olmakla kalmayip ayni zamanda turistik degerlerin gelecek nesillere daha saglikli bir
sekilde aktarilmasini saglamaktadir.

Duslinim: Tanitim filminde mavi bayrak plajlar, UNESCO listesinde yer alan
mekanlar, el isciligi Urlinler ve dogal tarim uygulamalari gibi 6gelere yer verilerek

bunlarin hem turizm hem de siirdirilebilirlik agisindan 6nem tasidigi gosterilmektedir.

Koda: Tanitim filmi sayesinde Tirkiye’nin turistik cazibe merkezlerinin
strdurilebilir turizm ilkeleriyle uyumlu oldugu vurgulanmaktadir.

Gorsel 9: Gobeklitepe-Uncovering #12

Gl 7 With two large T-shaped stelae at the center, G

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=rGzYaOlk6cA
22.12.2022 “Gobeklitepe-Uncovering #12” tanitim filmi:

Soyutlama: Turkiye'nin medeniyetlerin besigi oldugu ve birgok farkli kiltiire
ev sahipligi yaptigl vurgulanmaktadir.

Konumlandirma: Tanitim filminde Tirkiye uzun ve kokli gegmisiyle insanhk

tarihinin en eski yerlesim vyerlerinden biri olarak konumlandirilmakta ve
Gobeklitepe’deki buluntulara dikkat ¢ekilmektedir.
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Eyleme Gec¢me: insanligin gecmisine ilgi duyanlar icin Gobeklitepe ve
Sanlurfa Mizesi'nin gesitli bilgiler ve kanitlar barindirdigi ifade edilmistir.

Cozim: Tanitim filmindeki anlati, gorsellerle zenginlestirilerek merak
uyandirilmistir.

Diuslinim: Goébeklitepe, gegcmisi ve korunmus yapisi ile Tlrkiye'nin hatta
diinyanin en 6nemli yapisi olarak karsimiza gikmaktadir.

Koda: Taniim filminde, Gobeklitepe’nin ziyaret edilmesi ve yakindan
deneyimlenmesi gerektigi mesaji verilmektedir.

Gorsel 10: BAJA Troia Tiirkiye Rally-Raid

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=ir-1e81z558
04.12.2022 “BAJA Troia Turkiye Rally-Raid” tanitim filmi:

Soyutlama: Macera turizmi agisindan gesitli deneyimleri sunan Tirkiye'nin
ralli i¢in de uygun kosullari saglayan bir {ilke oldugu vurgulanmaktadir.

Konumlandirma: Tirkiye'nin ¢esitli sehirlerindeki ralli parkurlari ve

yarismalari hakkinda gorsellerle bilgi verilerek dlkenin bu alandaki potansiyeli
sergilenmektedir.
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Eyleme Gegme: Macera sporlarina ve ralliye ilgi duyanlarin hem yarismaci
hem de seyirci olarak katilabilecegi etkinliklerin diizenlendigi gosterilmektedir.

Cozum: Turkiye’nin, diger macera sporlarinda oldugu gibi rallide de keyifli bir
tercih destinasyonu olacagi belirtilmistir.

Duslinim: Dogal giizellikleri ve tarihi yapilar esliginde essiz bir ralli
deneyiminin elde edilecegi izerinde durulmaktadir.

Koda: Ralli sporu ile ilgilenenlerin tanitim filmi sayesinde Turkiye'deki ralli
rotalarini deneyimlemek isteyecegi mesaji verilmektedir.

SONUC

Ulus markalama, genel anlamda bir dlkenin kendine 6zgl kimligini, kiltlrel ve
ekonomik ozelliklerini uluslararasi alanda tanitma ve pazarlama stratejilerini ifade
etmektedir. Bu siire¢ bitlinlesik bir iletisim slrecinin sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
Diinyada pek ¢ok ilke gibi Turkiye’de ulus markalama faaliyetlerine dnem vermektedir.
Turkiye'nin ulus markalama stratejileri, Gilkenin uluslararasi alanda nasil algilandigini ve
tanitildigini etkilemektedir. Tirkiye, ulus markalama galismalari kapsaminda zengin
tarihi ve kiltirel mirasini vurgulayarak turizm potansiyelini 6éne gikarirken stratejik
konumunu, sanayi gliciini ve teknolojik ilerlemelerini sergileyerek uluslararasi ticaret
ve yatirm ¢ekmeyi amacglamaktadir. Ayni zamanda, uluslararasi iliskilerdeki rold,
demokratik gelisimi ve sosyal yapisini 6n plana c¢ikararak uluslararasi medya
organlarinda ve sosyal medya platformlarinda kendisini en iyi sekilde tanitmaya
calismaktadir.

Turkiye ulus markalama stratejileri kapsaminda bahsedilen unsurlari
harmanlayarak hikimet, 6zel sektér ve medya is birligi ile Glkenin kiresel algisini
olumlu yonde etkilemeyi amaglamaktadir. Bu ¢alismada Turkiye’nin ulus markalama
baglaminda tanitim filmleri incelenmistir. Bu amagla ¢alisma kapsaminda Tiirkiye’nin
uluslararasi alanda 6n plana g¢ikmasini amaglayan “Go Turkiye” kampanyasi ele
alinmistir. William Labov’un anlati ¢éziimlemesinden faydalanilarak “Go Turkiye”
kampanyasi kapsaminda hazirlanan tanitim filmleri igerik analizi yontemiyle
incelenmistir. Tanitim filmleri arasindan amacgh 6rneklemle on film segilmistir. Bu
baglamda incelenen tanitim filmleri, Tirkiye’nin hem kiltiirel hem de ticari yonlerini
on plana ¢ikarmaktadir. Bu tanitim filmlerinde istanbul, tlkenin kiiresel bir merkez
olma potansiyelini vurgulayan kilit bir unsur olarak islenmektedir. Turkiye'nin ¢ok
kaltlrla ve tarihi zenginlikleri, Glkeyi medeniyetlerin besigi olarak konumlandirmakta
ve uluslararasi organizasyonlara ev sahipligi yapmasi i¢in uygun bir ortam sundugunu
gbstermektedir.
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William Labov’un anlati ¢goziimlemesi ¢ergevesinde incelenen tanitim filmleri,
Turkiye’nin ulusal ve uluslararasi diizeyde sahip oldugu turistik degerlerin ve kiltirel
cesitliligin sistematik bir bicimde 6ne ¢ikarildigini géstermektedir. Filmlerde kullanilan
anlati unsurlari, Glkenin hem tarihsel mirasini hem de modern yasam dinamiklerini
yansitarak farkl hedef kitlelere hitap etmektedir. Soyutlama ve konumlandirma
boltimleri aracihgiyla Tirkiye'nin turistik destinasyonlarinin ¢ok boyutlu yapisi
aktarilirken, eyleme gegme ve ¢6zim asamalarinda gorsel zenginlik, mizik kullanimi
ve ritmik kurguyla izleyicide merak ve deneyimleme arzusu uyandiriimaktadir.
Distinim ve koda asamalarinda ise Turkiye'nin yalnizca ziyaret edilecek bir Glke degil,
ayni zamanda surddrulebilirlik, kalttrel mirasin korunmasi, gastronomik cesitlilik ve
uluslararasi organizasyonlara ev sahipligi yapabilme kapasitesiyle bltincdl bir turizm
destinasyonu oldugu vurgulanmaktadir. Bu baglamda, tanitim filmleri Turkiye’'nin
marka degerinin gilg¢lendirilmesine katki saglamakta ve dlkenin kiresel alandaki
konumunu stratejik olarak pekistirmektedir. Tirkiye'nin ulus markalamasinda zengin
klltirel mirasini, gastronomi potansiyelini ve sosyal degerlerini etkili bir sekilde
kullanmasi hem yurt icinde hem de yurt disinda glglU bir marka imaji olusturmasina
yardimci olacaktir.

Tanitim  filmlerinde markalama ¢alismalari  kapsaminda, Tirkiye'de
deneyimlenebilecek gesitli unsurlara yer verilmis olup, bunlardan bazilarinin Tirk
klltiriine 6zgl 6geler olmasi, izleyiciye benzersiz deneyimler sunma amaciyla 6ne
¢ikarilmaktadir. Ayrica, séz konusu tanitim filmleri araciligiyla hedef kitlede Tirkiye ve
Turk kaltdrine iliskin bir bilinirlik olusturulmaktadir. Tanitim filmlerinin ilettigi bir diger
onemli mesaj ise bireylerin mutlu ve glivenli bir bicimde seyahat edebileceklerine dair
vurgudur.

Tum bunlara ek olarak dijital platformlari etkin kullanarak geng nesillere
ulagsmak uluslararasi imaji modernize etmek igin kritik bir firsat sunmaktadir. Son
olarak ¢alisma kapsaminda alanda yapilacak yeni arastirmalara yol gostermek adina
teorik ve pratik anlamda su 6nerilerde bulunmak mimkiindur:

e Ulus markalama yaklagimini baglaminda Tirkiye'nin uluslararasi
etkinliklerin (Antalya Film Festivali, Kiltir Yolu Festivali vb.) sosyal medya
hesaplari diyalojik iletisim baglaminda incelenebilir.

e Go Turkiye taniim kampanyasinda yer alan reklam filmlerini Simon
Anholt’un rekabetgi kimlik teorisi baglaminda incelenmek mimkiindir.

e Ulus markalama ve yurttas diplomasisi baglaminda Tirkiye tanitim
videolari incelenebilir.

e  Film etkili turizm kapsaminda Go Tirkiye YouTube videolari incelenebilir.
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internet Kaynaklari:

Add to Your Bucket List: Go&Visit - Cappadocia:
https://www.youtube.com/watch?v=TlkXgVmasFY

766



BAJA Troia Turkiye Rally-Raid: https://www.youtube.com/watch?v=ir-1e8lzSS8

Deliciously Turkiye | Everybody Loves Turkish Cuisine:
https://www.youtube.com/watch?v=lidhVP3-TtQ

Gezsen Anadolu’yu: https://www.youtube.com/watch?v=-YO-qyIBjvl

Go istanbul, (2024), https://www.istanbulgo.org/.

Gobeklitepe-Uncovering #12: https://www.youtube.com/watch?v=rGzYaOlk6cA
istanbul is The New Cool: https://www.youtube.com/watch?v=_3decbQhXZM

Meet Turkiye where business is always a pleasure!:
https://www.youtube.com/watch?v=0FZ9_x1vWal

Top LandMarks in istanbul: https://www.youtube.com/watch?v=XeujqwZB-6E
Turkiye Sustainable Tourism: https://www.youtube.com/watch?v=RFKhOrKlpkU

Visit Turkiye’s Snowy Getaways: https://www.youtube.com/watch?v=uR88uOlgsMM
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