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Ozet

Bu arastirmanin amaci se¢im donemlerinde kullanilan propaganda miziklerinin segmenlerin tercihlerini yénlendirmedeki
etkisi ve rolinu incelemektir. Arastirma nicel arastirma desenlerinden tarama modelindedir. Arastirmanin evrenini
Giresun il merkezinde 7 Haziran 2015 ve 1 Kasin 2015 tarihlerinde yapilmig olan genel segimlerde oy kullanan segmenler
teskil etmektedir. Arastirmanin 6rneklem grubunu ise seckisiz 6rneklem yodntemiyle belilenen 200 segmen
olusturmaktadir. Arastirma verilerinin elde edilmesinde anket formu kullaniimistir. Yapilan ¢alismanin sonunda 7 Haziran
2015 ve 1 Kasim 2015 tarihlerinde yapilan genel segimlere katilan se¢menler, propaganda muziklerinin siyasal
tercihlerini yonlendirmedigdini =3.44 ortalama ile “cogunlukla katiimiyorum” seklinde ifade etmislerdir. Arastirmaya
katilanlar =5.29 ile propaganda muziklerinin gurdlta kirliligine neden oldugunu disiinmekte olup, =4.95 oraninda ise
propaganda miuziklerinin segim ©ncesi yapilan mitinglerin coskusunu arttirdigi konusunda kararsiz kalmislardir.
Arastirmaya katilan segcmenler, propaganda muziklerinin oy verdikleri siyasal partiye bagliliklarini arttirma diizeyini =2.57
ile “kesinlikle katilmiyorum” seklinde degerlendirmektedir. Segmenlerin gorisleri, cinsiyet degdiskeni agisindan istatistiksel
olarak anlaml bir farklilik géstermekte, yas, meslek ve egitim durumu degiskenleri agisindan farklilagsmamaktadir.

Anahtar kelimeler: Propaganda, segim propaganda muzikleri, segmen, siyasal parti.
Abstract

The aim of this research is to examine the role and effect of the propganda music used during the election periods in
directing the electors preferences. The research is screening model of quantitative resarch design. The universe of the
resarch is voters voting in the general elections constitute in Giresun province center on 7 June 2015 and on 1 November
2015. The sample group of the research constitute 200 voters determined by the method of random sampling. The
questionnaire form was used to obtaining resarch data. At the end of the study voters who participated in the general
elections held on June 7, 2015 and November 1, 2015 voters, expressed propaganda music does not direct political
preferences in the form of “I mostly disagree” with the =3.44 average. Those who patrticipate in the survey thought that
the propaganda music caused noise pollution with =5.29 and that =4.95 rate were hasitant about propaganda music
boosting the excitement of pre-election rallies. Voters participating in the survey are evaluating the level of political party
loyalty ratings of their propaganda music as “absolutely diagree” with =2.57. The opinions of voters differ satistically in
terms of gender variation and do not differ in terms of age occupation and educational status variables.

Keywords: Propaganda, election propaganda music, voter, political party.

Girig

Muizik, ilk ¢aglardan ginimuze kadar toplumsal yasamin 6nemli bir pargasi olagelmistir. Savaslarda, cenazelerde,
digunlerde, yemek, solen, festivaller ve benzeri ortamlarda duygulara hitap eden bir ara¢ olarak kullanilmis ve halen
kullaniimaktadir. Muzik tiim topluluklara hitap edebilme yetenegi ve giictine sahip énemli bir iletisim aracidir. Bu baglamda
iktidar olmak isteyen her siyasal parti ve disince, genis kitlelerin destedini almak maksadiyla gesitli propaganda
yoéntemlerinin yani sira muzigin etkisinden de blyik dlgtide faydalanma yoluna gitmektedir.

Propaganda faaliyetleri, &6zellikle kitlelerin tercihlerinin somut olarak belirlenecedi secimler Oncesinde, kitlelerin
yonlendiriimesinde ve etkilenmesinde etkin olabilmek icin daha fazla yapilmaktadir. Yapiimasi duglinulen propaganda
faaliyetlerinin hedef kitleye ulasmasinda en 6nemli faktér ise her zaman kitle iletisim araglari olmustur. (Baudrillard, 1999:
29). Kitle iletisim araglari, iletisim teknolojilerindeki gelismelere bagli olarak farkhlk géstermektedir. Bunlar igerisinde en
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yaygin olarak kullanilanlari; gazete, afis, brosur, fotograf, agik hava panolari, propaganda muzikleri ve gérinti bantlaridir
(Aziz, 2007: 45-49). Secim dénemlerinde siyasal partiler tarafindan kullanilan segim sarkilarinin, segcmenlerin kendi
temsilcilerini belirlemekte etkili oldugu goérilmektedir (Sahin, 2008). Gunkd muzik, insanlarin kendi aralarinda psikolojik
iletisim kurmalarini ve birbirlerine yakinlagsmasini saglayan ortak bir dildir (Kutlay, 2007).

GlnUmuzde yasanan siyasi rekabet, ge¢mis yillara gore siyasal anlayislari ve tercihleri daha karmasik bir segmen kitlesine
ulagsmay gerekli kilmakta ve bu durum se¢menlere ulasmayi zorlagtirmaktadir. Elbette degisen siyaset anlayisi, dogal
olarak siyasette kullanilan ve hedef kitleyi etkilemeye yénelik araglari da degistirmistir (Uztug, 1999: 22). iste bu nedenle
hedef kitleleri etkilemek yoninde muzikten faydalaniimis olup muzidin insanlan belli bir distince Uzerinde birlestirme,
heyecan ve duygu seviyelerini arttirma gicinden yararlanmak amaciyla sec¢im kampanyalarinda siyasal partilerin
gelistirdigi secim miziklerine genisg bir sekilde yer verilmistir. Oyle ki yaganilan siyasal rekabette; siyasal partilerle birlikte,
siyasal partilerin segim sarkilarinin da yaristigini séylemek mimkundur. Zira mizik eseri Uretildigi ortamin hegemonyasini,
mubhalefetini, halk ve iktidar adina séylemleri, yagsam bigimlerini icinde barindirmaktadir (Yildirim ve Kog, 2003: 10).
Muizik genel manada insanlarin duygularini ve dlslncelerini seslerle anlattiklari bir sanat dalidir. Mlzik, insanlar arasinda
ortak bir dilin ve iletisimin gelismesinin unsuru olmustur. Kendine 6zgu dili, yapisi ve anlatim 6geleriyle insanlar Gzerindeki
etkisi oldukga fazladir. insanlar dinledikleri miizikleri kendi i¢ diinyalarinda yasamakta ve yorumlamaktadir (Altindicek,
2001:1). Diger yandan muzik insanlar Gizerinde sosyal uyarim yaratma gticline sahip olup, insanlari ayni anda ayni yéne
sevk edebilmektedir. Bu nedenle muizik, se¢im c¢alismalarinda se¢gmenin tercihlerini etkilemek ve yonlendirmek igin
kullanilabilmektedir (Farris, 2004:193; Trainor, 2010: 45).

insanlar belli bir miizigin etrafinda birlesip ayni duygulari ve coskulari yasayabilmektedir. Miizigin sahip oldugu bu etkileri
ve Ozellikleri nedeniyle siyasetgiler tarafindan segim calismalarinda kullaniimasi kaginiimaz olmustur. Kulaga hitap eden
bir kitle iletisim araci olan muzigin sec¢im calismalarinda kullaniimasi segmende farkli etkiler olusturmasina sebep
olmaktadir (Schacter, 2011:582). Propaganda muziklerinin ayni siyasi goruge sahip olan se¢cmenler Gzerinde birlestirici
etki yaptigi ancak bagka partilere oy veren segmenleri gok fazla etkilemedigi gérilmektedir (Kalender, 2005: 89).

Secim sarkilari, Turkiye’'de ¢ok partili sisteme gecildiginden giinimuiize kadar Tirk siyasi tarihinde dikkate deger bir olgu
olarak kargimiza ¢cikmistir. 1965 yilinda Tiirkiye isgi Partisinin (TIP) Tiilay German tarafindan seslendirilen ‘Yarinin Sarkisr’
adli calismasi bu manada ilk érneklerden biri olmustur. 1977 segimlerinde Adalet Partisi (AP) icin hazirlanan ve Oztiirk
Serengil'in seslendirdigi ‘Zihtl’ ve yine ayni yil Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) igin hazirlanan Unal Biyiikgéneng’ in
seslendirdigi “Yeni Bir Turkiye' adli galismalar 6n plana gikmaktadir. 1980’li yillar ve sonrasinda diinyada ve llkemizde
iletisim teknolojilerinin de gelismesiyle ¢ok daha profesyonel kampanyalar gelistirilerek secim ¢alismalarinda muzikler
kullanilmigtir. 1980 sonrasi dénemde yapilan ilk genel segimlerde Anavatan Partisinin (ANAP) segim sarkisi ‘Arim, Balim,
Petegim’ olmustur (Derci, 2014). Anavatan Partisi, 1983 yilindan itibaren her segim déneminde farkh ve popdiler bir sarki
ile kampanya yuritmustir. Dogru Yol Partisi (DYP), ‘Bu Kiz Beni Gérmeli’ adl sarkiyi Tansu Ciller'e uyarlayarak ‘Kararlisin
Cillerim’ adh secim sarkisiyla 1995 secimlerine girmistir. Ayni yil Refah Partisi (RP) ‘Refah’in Vakti Geldi’ adli sarkiyla,
Milliyetci Hareket Partisi de (MHP) ‘Tirkes Gelecek’ adli sarkiyla propaganda yuritmustir. Dogru Yol Partisi 1999 yilindaki
secimlerde Ayna grubunun ‘Ceylan’ adli sarkisini ve ‘Caney Caney’ adli tirkiiyl propaganda muzigi olarak kullanmigtir.
Anavatan Partisi ise segim miizigi olarak Ozcan Deniz'in ‘Hadi Hadi Melegim’ adli sarkisini ‘Hadi Anavatan, Once Vatan’
adiyla kullanmistir. Demokratik Sol Parti (DSP) 6nceki segimlerde kullandigi ‘Gézun Aydin Turkiyem’ sarkisini tercih
ederken, Milliyetgi Hareket Partisi Mustafa Yildizdogan'in  ‘Olirim  Tirkiyem’ isimli  eserini  kullanmigtir
(www.hurhaber.com). 2002 yilinda siyaset sahnesine gikan Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP), Ugdur Isilak’in ‘Haydi
Anadolu’ sarkisini kullanmistir. Ancak Ugur Isilak, ayni dénemde pargayi Cumhuriyet Halk Partisine de vermistir. Bu durum
iki parti arasinda cesitli tartismalara sebep olsa da sarkiyi sonrasinda Cumhuriyet Halk Partisi de kullanmigtir
(www.haberdar.com). Anavatan Partisi ise Sertab Erener’ in bestesi olan ‘Yeni Bir Neden Lazim’ isimli sarkiyr ‘ANAP
Lazim’ adiyla se¢im muzigi olarak uyarlamistir. 2007 Genel Segimlerinde Cumhuriyet Halk Partisi Edip Akbayram’in ‘Giizel
Gilinler Gorecegiz sarkisini orijinal haliyle kullanirken, AK Parti ise Ozhan Eren’in ‘Her Sey Millet Bu Igin’ ve ‘Yeniden’ adli
sarkilarini kullanmigtir. Demokrat Parti (DP) ise pek ¢ok sarkicinin seslendirdigi ‘Olmadi Yar’ adli sarkinin nakarat kismini
kullanmigtir (www.haberler.com).

AK Parti 2011 secgimlerinde ‘Haydi Bir Daha’ adli sarkiyla, Cumhuriyet Halk Partisi ‘Geliyor Kiligdaroglu’ adli sarkiyla,
Milliyetci Hareket Partisi rap mizik altyapisiyla hazirlanmis ‘Ses Ver Tirkiye’ pargasini kullanmistir. Barig ve Demokrasi
Partisi (BDP) ise hem Tirkce, hem de Kiirtge seslendirdigi ‘Ozgir Yarinlara’ adli sarkiyla segimlere katilmistir.

2015 secimlerinde de siyasal partiler tarafindan kullanilan segim muziklerinin sayisi oldukga fazladir. Bu durumun temel
nedeni daha 6nceki se¢cim dénemlerinde kullanilan sarkilara ilave olarak yeni secim sarkilarinin hazirlanmig olmasidir. Bu
secimde dikkat ¢eken bir baska 6nemli konu da kentlerin, bolgelerin ve segmenlerin 6zelliklerine gére propaganda
miiziklerinin bestelenmis olmasidir. Ote yandan 2015 segimlerinde kullanilan propaganda miizikleri, popiiler sanatgi ve
gruplar tarafindan bestelenmis ve farkh dillerde (Tirkge, Kirtce ve Arapca) seslendiriimistir. 2015'te yapilan 7 Haziran ve
1 Kasim secimlerinden birinci parti olarak ¢gikan Adalet ve Kalkinma Partisi, yaklasik 15 propaganda mizigi kullanmistir.
Bunlar arasinda ‘Bir Yigit Adam’, ‘Haydi Bismillah’, ‘Yakin Isiklarr’, ‘Bize Her Yer Tiirkiye’, ‘ilk Oyum ilk Heyecan’, ‘Séyle
Var Misin’ ve ‘Ak Yirekler sayilabilir (http://www.akparti.org.tr; http://www.hurriyet.com.tr).

2015 secimlerinden ikinci parti olarak ¢ikan Cumhuriyet Halk Partisi, ‘Once Tiirkiye’, ‘Lokman’, ‘Yasanacak Bir Tlrkiye’,
‘CHP’nin Vakti Geldi’, ‘Gel Kemal Kil¢cdaroglu’ adli propaganda muziklerinin yani sira Edip Akbayram tarafindan
seslendirilen ‘Pazarbasi’ adh sarkiyi propaganda cgalismalarinda ve mitinglerinde kullanmistir(https://www.chp.org.tr).
Segimlerden Uglncli parti olarak ¢ikan Milliyetci Hareket Partisi ise 15’'e yakin segim sarkisi ile 2015 segimlerine
hazirlanmistir. Bunlar arasinda ‘Oy Verin MHP’ye’, ‘Miihriinii Ug Hilale Vur’, ‘Tiirkiye Marsr’, ‘Bizimle Yiir( Tirkiye’, ‘Oylari
MHP’ye Yollayin Usaklar’, ‘Hadi Gari Kis Kis Gari’, ‘Devlet Baba’ ve ‘Selam Anadolu’ya’ sayilabilir (https://www.mhp.org.tr).
Segimlerden dordiinci parti olarak ¢ikan Halklarin Demokratik Partisi de segim muziklerini Turkge, Kiirtgce ve Arapga olarak
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hazirlamistir. HDP’nin propaganda amagl kullandi§i miizikler arasinda ‘inadina Baris inadina HDP’, ‘Omuz Ver HDP’ ye’,
‘Yine Yine HDP’, ‘Diren Ha HDP’ ve ‘Gel HDP' ye' adli secim sarkilar sayilabilir (http://www.imctv.com.tr;
http://t24.com.tr/haber/).

Secim dénemlerinde mizik kullaniimasinin farkli nedenleri vardir. Segmene hitap sekilleri gibi mizik de 6zel olarak segilir
ve segmenin fikirlerini etkilemek icin kullanilir. Secim dénemlerinde kullanilan propaganda muzikleri, segmenin partiyi ve
parti mesajlarini anlayabilmesinde ¢ok etkilidir. Bu ylizden se¢im muzikleri iletisimi tesvik etmek, moral vermek, destek
saglamak igin propaganda amach kullaniimaktadir (Wells, 2004). Bu arastirmanin amaci propaganda muziklerinin
secmenlerin tercihlerini yonlendirebilme etkisi ve rolinin incelenmesidir. Bu amacgla asagidaki sorulara yanit
aranmaktadir;

1- Secgmenlerin, propaganda miziklerinin siyasal tercihleri Uzerindeki etkisine iliskin gorisleri nelerdir?
2- Propaganda muziklerinin siyasal tercihleri Gizerindeki etkisine iligkin gortsler segcmenlerin;

a) Cinsiyet
b) Yas
c) Meslek

d) Egitim duzeylerine gore farklilagmakta midir?

Yontem

Propaganda miziklerinin segmenlerin siyasal tercihlerini yénlendirmelerindeki roliinii incelemeyi amaglayan bu arastirma
nicel arastirma deseninde ve tarama (survey) modelindedir. Bu arastirmanin planlanmasinin arka planinda, Turkiye’de bu
konuda yapilan galismalarin olduk¢a az sayida olmasi yer almaktadir. Survey metodu anket, milakat (gérisme) gézlem
ve test teknikleri ile gergeklestirilir. Ozellikle anket ve gériisme tekniklerinin Survey arastirmalarinda énemli bir agirhg
vardir (Aslantiirk, 1999:101). Bu ylizden tarama modelleri, gegmiste ya da halen var olan bir durumun oldugu bicimde
betimlemeyi amag edinen arastirmalara uygun bir modeldir (Karasar, 1999).

Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Giresun il merkezinde 7 Haziran 2015 ve 1 Kasim 2015 genel segimlerinde oy kullanan segmenler
olusturmaktadir. Arastirmanin érneklem grubunu seckisiz 6rneklem yéntemiyle belirlenen 200 se¢cmen olusturmaktadir.
Tablo 1’de 6rneklem grubunun demografik ézellikleri yer almaktadir.

Tablo 1.
Orneklem grubunun demografik ézellikleri (n=200)
Degisken 1 2 3 4
Kadin Erkek
Cinsiyet f 99 101 _ _
% 49.5 50.5 - -
18-24 Yas 25-31 Yas 32-39 Yas 40 ve Uzeri
Yas f 71 46 33 50
% 35.5 23.0 16.5 25.0
Calismayan Serbest Calisan Kamu Calisani
Meslek f 103 37 60 -
% 51.5 185 30.0 -
ilkdgretim Lise Lisans Y. Lisans
Egitim f 34 50 92 24
% 17.0 25.0 46.0 12.0

Veri Toplama Araci

Arastirma verilerinin toplanmasinda arastirmacilar tarafindan yerli ve yabanci literatlir taranmis ve dogrultuda hazirlanan
anket formundan yararlaniimistir. Anket formunda 16 madde bulunmaktadir. Anket maddelerinin 6lgme ve kapsam
gecerligi, iki dlcme degerlendirme uzmani ve iki alan uzmani akademisyenin gérusleri alinarak saglanmigtir. Anket
maddelerinin Cronbach Alpha i¢ guvenirlik katsayisi 83’ tiir. Anket maddelerinin madde toplam korelasyonlari 81 ile 85
arasindadir. Katilimcilar her bir anket maddesinde yer alan ifadeye iligkin goruslerini Likert tipi 7’li derecelendirme skalasi
Uzerinde ifade etmistir. Likert derecelendirme 6l¢eginin sayisal ifadesi asagida gosterilmektedir. (7-1)/7=.86

Kesinlikle Katilmiyorum 1.86
Cogunlukla Katilmiyorum 2.72
Kismen Katilmiyorum 3.58
Kararsizim 4.44
Kismen Katiliyorum 5.30
Cogunlukla Katiliyorum 6.16
Kesinlikle Katiliyorum 7.00
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Verilerin Analizi

Veriler SPSS 22 istatistik paket programi ile analiz edilmistir. Her bir anket maddesine iliskin ortalama ve standart sapma
degerleri hesaplanmigtir. Cinsiyet degiskenine iligkin ortalama puanlarin karsilastiriimasinda bagimsiz t testi; yas, meslek
ve egitim degiskenlerine iliskin farkliliklarin belirlenmesinde ANOVA testi kullaniimigtir.

Bulgular

Tablo 2’de segmenlerin propaganda muziklerinin siyasal tercihleri Gizerindeki roliine iliskin gérisleri yer almaktadir.

Tablo 2.
Katilimcilarin gériislerinin ortalama degerleri ve standart sapmalari (n=200)

X SS

M1 Propaganda muzikleri partilerin siyasal anlayislarini ortaya koymaktadir 3.96 2.15
M2  Propaganda muzikleri, siyasal partileri segmenlere yakinlastirmaktadir 3.85 2.01
M3  Propaganda muzikleri, se¢im 6ncesi yapilan mitinglere katilimi artirir 3.92 2.04
M4  Propaganda muzikleri, se¢im 6ncesi yapilan mitinglerin cogskusunu artirir 4.95 1.96
M5  Propaganda muziklerinin igerigi, siyasal tercihim Gzerinde etkilidir 2.65 2.07
M6  Propaganda miziklerinin dokusu (geleneksel/modern) siyasal tercihimi etkiler 2.58 2.03
M7  Son iki segimde kullanilan propaganda muziklerinden etkilendim 2.64 2.02
M8  Siyasi partilerin kullandi§i propaganda muzikleri amaca uygundur 3.48 1.90
M9 Oy verdigim partinin segimde kullandidi propaganda miziklerinden etkilendim 3.05 2.18
M10 Oy verdigim partinin propaganda mizigi tanidiklarimin oy tercihini etkiledi 2.86 1.96
M11 Propaganda mizikleri, secim dncesi yasanan siyasal gerginlikleri azaltmaktadir 2.79 1.89
M12 Propaganda mugzikleri, gurtltu kirliligine neden olmaktadir 5.29 2.09
M13 Oy verdigim partinin propaganda muziklerini dinlemekten hoglanirm 3.23 2.22
M14 Oy verdigim partinin propaganda muzikleri, geleneksel yapimiza uygundur 3.69 2.01
M15 Propaganda muzikleri, oy verdigim siyasal partiye olan bagliligimi artirmaktadir 2.57 1.94
M16 Propaganda muzikleri segim dncesinde yasanan gerginlikleri artirmaktadir 3.61 2.10
Ortalama 3.44 2.04

Tablo 2 incelendiginde, katilimcilarin anket maddelerine iligskin goériUslerinin ortalama degerinin X =3,44 oldugu
gorilmektedir. Se¢menler, propaganda muziklerinin siyasal tercihlerini degistirmedigini ve ankette bunu ‘codunlukla
katilmiyorum’ seklinde ifade etmektedir. ‘Propaganda mizikleri, guriltd kirliliine neden olmaktadir seklindeki anket
maddesine verilen puanlar X =5,29 ile en yiksek ortalama degeri gostermektedir. Katilimcilar, propaganda muziklerinin

kismen de olsa guriltu kirliligine neden oldugunu disinmektedir. Segmenler, X =4,95 ile propaganda muziklerinin segim
oncesi yapilan mitinglerin cogkusunu artirdigi konusunda kararsizdir. Arastirmaya katilan segmenler, propaganda
muziklerinin oy verdikleri siyasal partiye bagliliklarini artirma dizeyini X =2,57 ile ‘kesinlikle katilmiyorum’ seklinde
degerlendirmektedir.

Tablo 3'te katilimci goruslerinin ortalama puanlarinin cinsiyet degiskenine gére farklilasma diizeyine iligkin t testi sonuglari
yer almaktadir.

Tablo 3.

Cinsiyet degiskenine iliskin ortalama puanlarin karsilastirimasi (n=200)

Cinsiyet n X S Sd t p

Kadin 99 3.40 1.20 .002
198 543

Erkek 101 3.49 .950

p<.05

Tablo 3’e gore, propaganda muziklerinin secmenlerin siyasal tercihlerini yénlendirme noktasinda, ortalama puanlarin
cinsiyet degiskeni acgisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkhlik [t(198)=543, p<.05] gosterdigi anlasiimaktadir. Elde
edilen bulgular, erkek segmenlerin propaganda muziklerinin siyasal tercihlerini degistirebilme diizeyinin (AO=3.49, S=.95)
kadin se¢gmenlere goére (AO=3.40, S=1.20) daha yiiksek diizeyde oldugu seklinde degerlendirilebilir.
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Sonug, Tartisma ve Oneriler

Bulgulara gore, katiimcilarin anket maddelerine iliskin gortgslerinin ortalama degeri X =3,44’tur. Bu sonug, propaganda
muziklerinin segmenlerin siyasal tercihlerini yonlendirmekte zayif oldujunu godstermektedir. Segmenler, propaganda
miiziklerinin giiriiltii kirliligine neden olduguna inanmaktadir. Oysa imik-Tanyildizi (2012) tarafindan yapilan arastirmada
propaganda muziklerinin gurultu kirliligine neden oldugu gortstinde olan se¢gmenlerin yilizdesi oldukga disiktir. Yine
segmenler, propaganda muziklerinin se¢im dncesi yapilan mitinglerin cogskusunu artirdigi konusunda kesin bir géruse sahip
degildir. Arastirmaya katilan se¢menler, propaganda muziklerinin oy verdikleri siyasal partiye bagliliklarini artirmadigi
gérisiindedir. Ayni sekilde imik-Tanyildizi (2012) tarafindan yapilan arastirmada, segim sarkilarinin segmenleri dogrudan
belirli bir siyasal partiye oy vermeye yonlendirmedigi gérilmektedir.

Sec¢menlerin anket maddelerine verdigi puanlar; propaganda muziklerinin secim 6ncesi yapilan mitinglerin coskusunu
artirdigi, partilerin siyasal anlayislarini ortaya koydugu ve mitinglere katihmi artirdigi seklindeki maddelerde nispeten
yuksek, oy verilen partiye olan baglihgi artirdidi ve muziklerin dokusunun siyasal tercihi etkiledigine iliskin maddelerde
oldukca dusuktir. Bu sonuglar, secim dénemlerinde kullanilan muziklerin mitinglere katilimi ve coskuyu goérece artirdigi
fakat segmenlerin tercihleri Gzerinde 6nemli bir glice sahip olmadigi seklinde degerlendirilebilir. Elde edilen bulgular, daha
6ncede Lull (2000) ve Street (2003) tarafindan yapilmis olan calismadaki bulgularla értigsmektedir.

Bagimsiz t testi sonugclari, propaganda muziklerinin erkek secmenlerin siyasal tercihleri Uzerindeki etkisinin kadin
secmenlere oranla gérece daha yiksek oldugunu gostermektedir. ANOVA sonuglari ise arastirmaya katilan segmenlerin
gorisleri arasinda yas, meslek ve egitim durumu degiskenleri agisindan anlamli bir istatistiksel fark olmadigini ortaya
koymaktadir.

Sec¢menler propaganda mdziklerinin gurilti kirliliine neden oldugu konusunda gorus ifade etmislerdir. Bundan sonraki
secim propaganda galismalari sirasinda siyasal partilerin bu konuda daha 6zenli davranmalari énerilebilir. Bu arastirma
2015 secimlerinde kullanilan propaganda muziklerinin segmenlerin siyasal tercihlerini belilemek amaciyla nicel arastirma
deseninde planlanmistir. Bu konuda nitel galismalara da yer verilebilir. Bu ¢calismada siyasal partilerin se¢im éncesinde
kullandigi propaganda muiiziklerinin segmenlerin tercihlerini yonlendirmelerindeki rolt arastirilmistir. Segmenlerin tercihini
etkileyen propaganda konusmalari, afis ve brosurler, sloganlar, tartisma programlar gibi baska faktorlerin etkileri
konusunda baska ¢alismalar yuritilebilir. Bu arastirma Giresun il merkezindeki 200 segmen ve 2015 segimleri ile sinirh
tutulmustur. Daha genis 6rneklem grubuyla farkli illerde benzer arastirmalar yurdtilebilir.
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Summary

The aim of this research is to examine the role and effect of the propganda music used during the election periods in
directing the electors preferences. The research is screening model of quantitative resarch design. The universe of the
resarch is voters voting in the general elections constitute in Giresun province center on 7 June 2015 and on 1 November
2015. The sample group of the research constitute 200 voters determined by the method of random sampling. The
guestionnaire form was used to obtaining resarch data. At the end of the study voters who participated in the general
elections held on June 7, 2015 and November 1, 2015 voters, expressed propaganda music does not direct political
preferences in the form of “I mostly disagree” with the X=3.44 average. Those who participate in the survey thought that
the propaganda music caused noise pollution with X=5.29 and that X=4.95 rate were hasitant about propaganda music
boosting the excitement of pre-election rallies. Voters participating in the survey are evaluating the level of political party
loyalty ratings of their propaganda music as “absolutely diagree” with X=2.57. The opinions of voters differ satistically in
terms of gender variation and do not differ in terms of age occupation and educational status variables.

Voters’ opinion shows significant differences in terms of gender variable, but it doesn't differ in terms variable; age,
occupation and educational level Voters believe that propaganda music is causing noise pollution. However, the survey
by Imik-Tanyildizi (2012) shows that the percentage of voters who view the propaganda music as causing noise pollution
is very low. Voters do not have a definite opinion that propaganda music has boosted the excitement of pre-election
rallies. The voters who participated in the survey said that propaganda music did not increase political party loyalty.
Likewise, in a survey conducted by Imik-Tanildizi (2012), it seems that electoral songs do not directly lead voters to vote
for a particular political party.

The points that the voters gave to the questionnaires; propaganda music is extremely low on materials that increase
pre-election rallies, raise political awareness of the parties and increase participation in the rallies, which is relatively
high, voting party, which effects the political preference of music. These results can be interpreted as the fact that the
music used during the election periods increased relative participation and enthusiasm in the rallies but did not have a
significant influence on the voters' preferences. The findings are supported by the findings of previous studies by Lull
(2000) and Street (2003). Independent t-test results show that the effect of propaganda music on male voters' political
preferences is higher than that of female voters. ANOVA results indicate that there is no significant statistical difference
between the opinions of the voters participating in the survey in terms of age, occupation and educational status
variables. Voters say that propaganda music is causing noise pollution. It may be suggested that political parties should
be more attentive to this issue during the election propaganda work.

This research was planned in quantitative research design to determine the political preferences of the voters of the
propaganda music used in the 2015 elections. Affecting the preferences of the voter's propaganda speeches, posters,
leaflets, slogans, debate programs on the effects of other factors such as other studies can be carried out. This research
is limited to 200 electors in Giresun province center and 2015 elections. Similar studies can be carried out in different
cities with a larger sample group.
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