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OZET
Anahtar Kelimeler: Bu calismanmin amaci, Eastman ve arkadagslar: (1999:45) tarafindan gelistirilen
Tiiketim, Statii Tiiketimi, Statii Tiiketimi olcegini Tiirkgeye uyarlayarak gecerlilik ve giivenilirlik testlerini
Olgek Uyarlama, Statii yapmaktir. Arastirma, Tiirkiye'nin ¢esitli bolgelerinden 463 katilimcidan elde edilen
Tiiketimi Olgegi verilerle gerceklestirilmistir. Olgeklerin yapr gecerliligini degerlendirmek icin
Dogrulayict Faktor Analizi kullanmilmistir. Analiz sonuglari, 6lgeklerin faktor
yapilarimin standart uyum 6lgiileri ile yeterli uyum sagladigini gostermektedir.

Makale gelis tarihi: Olgeklerin giivenilirligini belirlemek amaciyla Cronbach Alfa i¢ tutarlilik katsayisi
12.01.2025 hesaplanmistir. Calismanin sonucunda, Tiirkce olcegin tiiketiciler arasinda statii
tiiketimini 6l¢mede gegerli ve giivenilir oldugu tespit edilmistir. Bu 6l¢me aracinin
Kabul tarihi: Tiirkceye ilk kez uyarlanmasi, alandaki énemli bir boslugun giderilmesine katki
24.08.2025 saglayacak ve Tiirkge literatiire degerli bir katki sunacaktir.
ABSTRACT
Keywords: The aim of this study is to adapt the Status Consumption scale developed by Eastman
Consumption, Status et al. (1999:45) into Turkish and to conduct validity and reliability tests. The study
Consumption, Scale was conducted with data obtained from 463 participants from various regions of
Adaptation, Status Turkey. Confirmatory Factor Analysis was used to evaluate the construct validity of
Consumption Scale the scales. The results of the analyses showed that the factor structures of the scales

provided adequate fit with the standard fit measures. Cronbach's Alpha internal
consistency coefficient was calculated to determine the reliability of the scales. As a
result of the study, the Turkish scale was found to be valid and reliable in measuring
status consumption among consumers. The adaptation of this measurement tool into
Turkish for the first time will contribute to the elimination of an important gap in
the field and will make a valuable contribution to the Turkish literature.

* Bu makale i¢in Kayseri Universitesi Etik Kurulu’nun 24.05.2024 tarihli ve 71/2024 nolu kararinca etik kurul onay1 almmustir.
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1. GIRiS

Sosyal statii arzusu siklikla "sosyal simif" olarak tanimlanan gelir diizeyi ve meslek tiirlinden kaynaklanan
hiyerarsik sosyal farkliliklara baglanmaktadir (Coleman 1983:270). Belirtilen bu hiyerarsik sosyal iligkiler, kisinin
sahip oldugu sosyal statiiniin diizeyini, kimlerle sosyal karsilastirmalar yaptigim ve kisinin arzuladigi stati
sembollerini belirlemede 6nemli olmaktadir. Bununla birlikte tiiketicilerin statii arzusuyla motive oldugu bir diger
kavram ise statii tiiketimi kavramidir.

Tiiketicilerin sosyal statiilerini gosterebilecekleri iiriinlerin tiikketimi statii tiiketimi olarak adlandirilmaktadir. Chao
ve Schor (1998:113) statii tiiketimini, statii {irlin ve markalarmin, bu {iriin ve markalar1 yiiksek diizeyde arzulayan
tiiketiciler tarafindan sosyal veya goriiniir bir sekilde satin alinmasi ve tiiketilmesi olarak tanimlamistir.

Heaney vd. (2005:88) gore statii tiiketimi, bireylerin sosyal statii elde etme amaciyla gergeklestirdikleri satin alma
davranislarinda gosterdikleri farkliliklari ifade etmektedir, tiiketicilerin sosyal statii elde etmek icin hangi diizeyde
satin alma yaptiklarina iliskin bireysel farkliliklar gostermektedir. Bu dogrultuda, statii tiiketimi ayni zamanda,
insanlarin sosyal statiilerini bagkalarina aktaran iiriinleri dikkat ¢ekici bi¢imde kullanarak statiilerini goriiniir
kildiklart motivasyonel bir siireci de kapsamaktadir (Eastman vd., 1999:43).

Statii tiiketiminin yapisim ve ilgili faktdrlerini analiz etmek igin cesitli arastirmalar yapilmistir. Ornegin, Yang
(2006:89), bireylerin medya tiikketim aligkanliklari ile statii odakli tiiketim egilimleri arasindaki iligkiyi incelemis
ve televizyon izleme, film tiiketimi ve dergi okuma gibi faaliyetlerin statii tiiketimiyle anlamli diizeyde iliskili
oldugunu ortaya koymustur. Bu bulgu, bireylerin medya yoluyla maruz kaldiklar igeriklerin tiiketim tercihlerini
ve statiiye yonelik algilarini sekillendirebildigini gostermektedir. Benzer sekilde, Shukla (2009:111) tarafindan
yapilan aragtirmada, statii tiiketiminin yalnizca bireysel diizeyde degil, ayn1 zamanda sosyo-psikolojik faktorler
(6rnegin gosterisgilik, sosyal karsilagtirma), marka ile ilgili unsurlar (marka itibar1, sembolik anlam) ve durumsal
etkenler (ortamin sosyal yapisi, gozlenme durumu) tarafindan da 6nemli 6lciide etkilendigi vurgulanmistir. Bu
caligsma, statii tiiketiminin ¢ok boyutlu bir yap1 oldugunu ve bireysel motivasyonlar ile birlikte ¢evresel ve sembolik
unsurlarin da bu siirece yon verdigini ortaya koymaktadir.

Ozellikle giyim, araba ve kozmetik gibi gbzle goriiliir sekilde tiiketilen birgok marka, "statii sembolleri" sattiklarini
ve markalarina dogru statii imajin1 kazandirabilmeleri halinde ya da tiiketicilerin markalarinin statii sahibi
olduguna karar vermeleri durumunda, talebin artacagmi ve yiiksek fiyatlar talep edebileceklerini bilmektedir
(Eastman vd., 1999:44; Belk, 1988:108). Eger uygulayicilar hangi tiiketicilerin bu iriinleri satin almak igin statii
motivasyonuna sahip oldugunu belirleyecek bir 6l¢iiye sahip olmalari halinde gergeklestirdikleri promosyonlari
ve bu statii odakli satin alma egilimi gosteren tiiketicilere daha kolay ulagmak i¢in uyguladiklar iiriin konseptlerini
ve pazarlama stratejilerini test edebilme imkanina sahip olacaklardir. Dolayisiyla, motive edici bir gii¢ olarak statii
tiiketiminin 6l¢iilmesi hem arastirmacilar hem markalar hem de yoneticiler i¢in olduk¢a dnemli olacaktir.

Bu kapsamda arastirmanin amaci; statii tiiketim Olgegini Tiirk kiiltiiriine ve diline uyarlamak, gegerlik ve
giivenirliklerini test etmektir. Konuyla ilgili literatiir incelendiginde, s6z konusu 6lgegin literatiirde genis bir kabul
gormiis olmasi, daha dnce hi¢ Tiirk¢eye uyarlanmamig olmasi ve statii tilketimini 6l¢gme konusunda giivenilir ve
gegerli sorular vermesi 6lgegin ¢alisma kapsaminda tercih edilmesindeki en biiyiik etkenlerden biridir. Ayrica
6l¢ek maddelerinin az olmasi ve tek boyuttan olusmasi, 6l¢egin daha az madde ile uluslararasi alanda kabul gérmiis
ve gegerliligi kanitlanmig bir 6lgek olmasi gibi nedenlerden dolayr dlgegin Tiirkgeye uyarlanmasma karar
verilmistir. Ayrica bu kapsamda ilgili 06l¢egin Tiirkceye uyarlanmasiyla literatiire katki saglanacagi
diistiniilmektedir. Olgegin yap1 gegerligi ve giivenirligine iliskin psikometrik &zellikler, hem klasik test kurami
(KTK) hem de madde tepki kurami (MTK) temel alinarak degerlendirilmistir. Ayrica, her iki kuramin
varsayimlarinin karsilanip karsilanmadigt incelenmis ve calisma sonucunda oOlgek maddelerinin anlam
biitiinliigiine sahip oldugu goriilmiistiir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Bu boliimde 6l¢ek uyarlama asamasi oncesinde statii tiiketimi kavrami detayli olarak agiklanarak kavrama iligkin
gerceklestirilen 6lgek uyarlama ¢alismalaria yer verilmistir.

2.1. Statii Tiketimi

Statii tiikketimi, bireyler tarafindan yiiksek statiilii olarak kabul edilen iiriinlerin satin alinmasi ve tiiketilmesi
yoluyla sosyal prestij veya statii elde edilmesidir (Goldsmith vd., 2010:328). Statii tiiketimi yoluyla ¢esitli roller
yerine getirilmektedir. Bunlar arasinda, bireylere arzu edilen gruplarla iligki kurmalar: igin araglar saglayan
iliskilendirme rolii ve tiiketicilerin kendilerini arzu edilmeyen kisi ya da gruplardan ayirmay1 segtiklerinde ortaya
¢ikan ayristirma rolii yer almaktadir. Son olarak, telafi rolii, sosyal ve ekonomik etkilesimlerde bulunan
belirsizligin azaltilmasi da dahil olmak {izere psikolojik tehditlerin telafi edilmesini igermektedir (Dubois ve
Ordabayeva, 2015:345). Dolayisiyla, statii tarafindan motive edilen tiiketiciler, bu rolleri yerine getirmekle ilgili
mal ve hizmetlere 6nemli miktarda para harcamaktadir (Sandhu ve Paim, 2016:12).
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Statii tiiketimi kavrami, literatiirde siklikla “gosterisci tiiketim” ile birlikte anilmakta veya bu kavramla
karigtirilmaktadir. Her iki kavram da tiiketicilerin sosyal gevrede kendilerini ifade etme, taninma ve prestij elde
etme amagli davraniglarini kapsamakla birlikte, aralarinda 6nemli farklar bulunmaktadir. Gosterisei tiiketim, ilk
olarak Veblen (2007) tarafindan ortaya atilmis olup bireylerin maddi varliklarini sergileyerek toplumsal statiilerini
goriiniir kilma egilimlerini agiklamaktadir. Bu tiir tiiketim, ¢ogunlukla liiks, pahali ve sembolik degeri yiiksek
iiriinlerin kamusal sekilde kullanimu ile iligkilidir. Statii tiiketimi ise daha genis bir ¢ercevede ele alinmakta ve
tiketicilerin statli sembolii tasiyan tirlinleri sahip olma ve kullanma yoluyla sosyal hiyerarside kendilerine yer
edinme ya da mevcut konumlarmi pekistirme motivasyonunu ifade etmektedir. Bu baglamda, gosterisci tiiketim,
statii tilketiminin disa doniik ve goriiniir boyutunu yansitan bir alt bilesen olarak degerlendirilebilir (Eastman vd.,
1999:46).

Statii tiiketimi, list diizey stati markalar1 igin para harcayan tiiketicilerin sahip oldugu kazanimlar olarak
tanimlanabilmektedir, ¢linkii bu markalarin kullanimi1 toplumda 6nem tasimaktadir. Statii tiiketimi, ortaya ¢ikma
sekli ve psikolojik motivasyona dayanmasi nedeniyle tiiketicilerin bireysel bir davranis sergiledigi 6znel bir yapiya
sahiptir (Husain vd., 2020:5377).

Statii, bir toplumda veya grupta bir bireye digerleri tarafindan verilen konum veya riitbedir (Bierstedt 1970:402;
Dawson ve Cavell, 1987:488). Donnenwerth ve Foal (1974) statiiyii yiiksek veya diisiik prestij, saygi veya itibar
ifade eden degerlendirici bir yargi ifadesi" olarak tanimlamistir. Statii, saygy, itibardan olusan bir gii¢ bigimidir ve
bir kiiltiiriin hedeflerini temsil etmektedir. Bir¢ok insan statii sahibi olmay1 arzulamakta ve bunu elde etmek i¢in
¢ok fazla enerji harcamaktadir (Barkow, 1992:629).

Uriinlerin sembolik kullanimlar1 ve islevleri bulunmaktadir (Levy, 1959:120). Tiiketiciler, benlik duygularmi
gelistirmek, nasil bireyler olduklarina dair bir imaj sunmak, ne hissettiklerini ve diisiindiiklerini temsil etmek ve
istedikleri sosyal iligki tiirleri hakkinda bilgi vermek i¢in belirli mal ve hizmetleri edinir, sahip olur, kullanir ve
sergilerler (Belk, 1988:117). Uriinlerin sahip olduklar1 bu anlam, bireylerin statiiyii ne dlgiide ifade ettiklerine dair
diger insanlarin tahminlerinin bir sonucu olarak sahip olduklart statii gostergesi olarak ifade edilebilir. Bu nedenle
satin alinan iriinlerden "statii sembolleri" olarak bahsedilmektedir (Dawson ve Cavell, 1987:488).

Tiiketicilerin tutumlari, davraniglar1 ve inanglari, tiiketicilerin etkilesimde bulundugu tiim bireyleri kapsayan
sosyal cevrelerinden etkilenir (Luo, 2019:278). Ornegin, tiiketiciler bir satin alma karari, &zellikle de yiiksek
katiliml1 bir satin alma karar1 vermeden 6nce iiriin bilgilerini arastirma egilimi gostermektedir. Bu, kisisel bilgi ve
deneyim, aile, arkadaslar, akranlar, yazili ve gorsel medya dahil olmak {izere gelencksel medya, internet, satis
gorevlileri ve bazen diger tiiketiciler gibi ¢esitli kaynaklari igerir (Solomon ve Rabolt, 2009:266).

Onceki arastirmalar, statii markalari ile tiiketiciler arasindaki iliskinin daha iyi anlagilmas ihtiyacini, tiiketicilerin
statli markalarin1 hayatlarinda en ¢ok nasil kullandiklarini ve kisinin kendini diisiindiigii markalar1 sergilemesiyle
elde edilen statiiyii tartigmigtir (O'Cass ve Frost, 2002:72). Daha 6nce tanimlanan statii tiiketimi, tiiketicilerin diger
tiiketicilere sosyal statii sinyali veren {iriinleri kullanarak sosyal konumlarini iyilestirmek i¢in maruz kaldiklari
motivasyon ve uygulamalarla ilgilenmektedir. Bu sembolik kullanimin gerg¢eklesmesi igin, tiiketicilerin benlik
duygularii artirmak izere 6zel olarak segilmis mal ve hizmetleri 6nce edinmeleri, kullanmalar1 ve ardindan
sergilemeleri gerekmektedir. Tiiketicilerin benlik imajlariyla uyumlu gordiikleri semboller, tiiketicilerin nasil
olduklarina, neyi temsil ettiklerine ve gelistirmek isteyebilecekleri sosyal iliski tiirlerine dair ideal imaji sergilemek
i¢in benimsenir (Eastman vd., 1999:46). Tiiketicinin statii sembolleri aramaya duydugu ihtiya¢ ne kadar biiytikse,
tasvir edilen statii seviyesini yiikseltmek amacryla tiiketim davarnislarint o denli artiracaktir (O'Cass ve Frost,
2002:73). Markalar, statii sahibi tiiketicilerin kendi imajlarina ya da baskalarinin kendileri hakkinda algilamasini
istedikleri imaja uymast i¢in aradiklari kisiliklere sahiptir.

Wicklund ve Gollwitzer’in (1981:94) ortaya koydugu “sembolik kendini tamamlama” kavrami, bireylerin
kendilerini tanimlarken basari, sahiplik veya statii gibi kazanim gostergelerine dayandigini one siirmektedir.
Prestijli isler, kapsamli egitim ya da baskalarinin referans gruplarinda kendini tamamlama yolunda ilerleme
gostergesi olarak kabul ettikleri her sey bu uygulamada kullanilir. Insanlar kendilerini miizisyen, sporcu, doktor
vb. olarak tanimlarlar ve bu fikirleri ima eden semboller eksik oldugunda, tiiketiciler kendi tanimlarin
tamamlamak i¢in sembolik anlami olan &geleri kullanarak daha da fazla caba gosterirler. Bu siirece katilma
ihtiyaci, kendini sembolize etmekten, tiiketici bir eksiklik hissettiginde tam bir kendini tanimlama olusturmak ve
korumak i¢in sembollerin kullanilmasindan kaynaklanmaktadir (Wicklund ve Gollwitzer, 1981:95). Kendini
tanimlayan bir hedefe bagli olmak, kisinin kiiltiiriinde kendini tanimlamaya iliskin sembollerin yer almasi ve
kendini sembolize etmenin en az bir yoluna erisim sahibi olunmasi sembolik kendini tamamlama teorisini
somutlagtirmaktadir (Kaiser, 1997:304). Kendini tanimlama, basgkalari i¢in sembolik anlami olan bir rolde (6rnegin
doktor, ebeveyn veya bilim insani) kontrol ve yeterlilik hissi yasamak i¢in yapilan temel bir eylemdir.

Tiiketicinin geliri veya sosyal sinif diizeyi ne olursa olsun, bir tiiketici mal ve hizmetleri sagladiklar: statii igin
satin almak veya tiiketmek isteyebilmektedir. Statii {irinlerinin tiiketimini ¢ok zenginlerin bir aliskanlig1 olarak
gormek yanlistir (Freedman, 1991:5; Miller, 1991;2; Belk, 1988:116). Mason (1993:96), diinyada, satin aldiklar
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iiriinlerin sagladigi sosyal avantajla 6l¢iilen 6nemli diizeyde statii tiiketimi oldugunu savunmaktadir. Sosyal sinif
iiyeliginden bagimsiz olarak, tiiketiciler, dnemli gordiikleri bireylerin goziinde kullaniciya statii kazandirdigt
diisiiniilen tiriinleri satin almaya ve kullanmaya ¢alismaktadir. Dolayistyla, belirli markalarin popiilerligi kismen
sahiplerine ne kadar statii kazandirdiklariyla agiklanabilir (Hughes, 1996:44). Dahasi, tiiketiciler statii mallar
tiiketerek ne kadar prestij kazanmak istedikleri konusunda da farklilik gdstermektedir.

Son yillarda statii tilketimi kavrami, dijitallesme, sosyal medya etkisi, kiiltiirel degerler ve siirdiiriilebilirlik gibi
yeni degiskenlerle birlikte yeniden ele alinmakta ve ¢ok boyutlu bigimde incelenmektedir. Yapilan giincel
arastirmalar, statii tiiketiminin yalnizca geleneksel anlamda gosterisli tiiketime indirgenemeyecegini; ayni
zamanda bireylerin dijital ortamda statii sergileme bicimleri, sosyal medya influencer’larinin etkisi ve
stirdiiriilebilir titkketim egilimleriyle de yakindan iligkili oldugunu ortaya koymaktadir (Jin ve Ryu, 2024; Shukla
ve Rosendo-Rios, 2021). Ornegin, Jin ve Ryunun (2024) calismasinda, sosyal medya influencer’larmin
yonlendirmesiyle bireylerin FOMO (kacirma korkusu) ve sosyal karsilastirma temelli statii tiiketimine yoneldigi
belirlenmistir. Benzer sekilde, Shukla ve Rosendo-Rios (2021) siirdiiriilebilirlik ve statii tiiketimi arasindaki
iliskiyi irdeleyerek, bazi tiiketicilerin siirdiiriilebilir iiriinleri yalnizca sosyal itibar kazanmak amaciyla tercih
ettigini gostermistir. Ayrica Makkar ve Yap (2021) tarafindan yapilan arastirmada, lilks markalarin “quiet luxury”
(gosterissiz likks) stratejileriyle bireysel farklilasma ve statii arayisini ayni anda tatmin etme g¢abasi da statii
tiiketiminin degisen dogasina isaret etmektedir. Tiim bu bulgular, statii tiiketiminin giinlimiizde sadece materyalist
egilimlerle degil, ayn1 zamanda kiiltiirel degerler, bireysellik ve dijital goriiniirlikk gibi faktorlerle sekillendigini
ortaya koymaktadir.

Birgok faktoriin, 6rnegin medyadaki reklam igeriginin miktarina baglh olarak, bu durum muhtemelen tiiketicilerin
bir dizi iirtin ve hizmete yonelik tutumlarini etkileyecektir. Tiiketicilerin referans grubu da satin alma kararlarint
etkilemektedir ¢iinkii belirli bir referans grubu tarafindan belirlenen normlara veya standartlara uygun hareket etme
olasiliklar1 daha yiiksektir (Roberts-Lombard ve Parumasur, 2017:128). Park ve Lessig'e (1977:104) gore, gengler
de dahil olmak iizere tiiketicilerin, gbze carpan mal ve hizmetleri satin alirken referans gruplarmin etkisine agik
olma olasiliklar1 daha yiiksektir. Buna ek olarak, Ortis vd., (2019:400), arkadaslarin tiiketicilerin karar verme
stireclerini dnemli 6l¢iide etkileme egiliminde oldugunu ve mevcut bilgi veya onceki deneyimlerden bagimsiz
olarak, bireylerin arkadaglarindan gelen tavsiyelerin tercihlerini artirdigimi ifade etmistir. Bu nedenle, statii
tiiketimi kavraminin incelenmesi, akademisyenlere, isletmelere ve uygulayicilara tiiketiciler igin 6nemli olan bu
degerlerin daha iyi anlagilmasini saglayabilir.

2.2. Statii Tiiketimi ve Olciimii

Statii tiiketimi kavramina iliskin gelistirilen dlgegin Tiirkgeye uyarlanmasina yonelik alanyazinda herhangi bir
calisma bulunmamaktadir. Mevcut literatiir incelendiginde, bu 6l¢egin Tiirkiye baglaminda gegerlik ve giivenirlik
analizlerinin yapildigi, standartlagtirtlmis bir Tiirkge formunun gelistirilmis olduguna dair herhangi bir ampirik
aragtirmaya rastlanmamaistir. Bu baglamda, s6z konusu dl¢egin Tiirkgeye ilk kez sistematik bigimde uyarlanmasini
amaglayan bu c¢aligsma, hem 6lgme aract agisindan 6nemli bir boslugu doldurmakta hem de gelecekte yapilacak
aragtirmalar i¢in ortak bir temel saglamasi bakimindan literatiire anlamli bir katki sunmaktadir. Bu boliimde statii
tiiketimine yonelik kullanilan dlgekler ve ¢alismanin temel amacini olusturan statii tiiketimi dlgegi kapsaminda
gelistirilen Olgek ¢aligmalarina yer verilmistir. Statii tilketimi kapsaminda Eastman vd., (1999:46) tarafindan
gelistirilen Olgek 5 degisken ve tek boyuttan olusmaktadir. Bir diger olgek ise Kilsheimer (1993) tarafindan
olusturulan ve 14 degisken ve bes boyuttan olusan statii tiiketimi 6lgegidir. O'Cass ve Frost (2002:74) tarafindan
gelistirilen 6l¢gek ise tek boyut ve yedi maddeden olusmaktadir. Febrian ve Fadly (2021:210) tarafindan gelistirilen
statli 6l¢egi ise tek boyut ve yedi maddeden olugmaktadir.

Yukarida da belirtildigi gibi literatiir taramasi sonucunda statii tiiketimi 6l¢egini simdiye kadar Tiirk¢eye uyarlayan
bir ¢calismanin mevcut olmadig1 goriilmistiir. Statii tiiketiminin Tiirk¢eye uyarlanmasina yonelik gerceklestirilen
bu ¢alisma icin Eastman vd. (1999:47) tarafindan gelistirilen Slgek tercih edilmistir. Belirtilen bu 6l¢egin daha
once Tirkgeye uyarlanmamis olmasi nedeniyle ilgili literatiire ve alana 6nemli bir katki saglayacag: ifade
edilebilir. Eastman vd. (1999:47) tarafindan gelistirilen bu 6l¢egin literatiirde genis bir kabul gérmesi ve birgok
calismada kullanilmig olmas1 basta olmak iizere bu 6lgegin giivenilir ve gegerli sonuglar vermesi tercih edilme
sebeplerinin basinda gelmektedir. Bahsedilen bu 6lgegin bes madde ve tek boyuttan olusmast 6lgegin hem
kapsamli oldugunu hem de ayn1 zamanda akademik ¢alismalar i¢in kullanici dostu oldugunu gostermektedir. Daha
az madde ile statii tiiketimini Olcebiliyor olmasi uygulama kolayligi saglamakta ve katilimcilarin 6lcegi
tamamlamasini kolaylastirmaktadir. Ayn1 zamanda bu 6l¢egin az sayida maddeden olusmasi ve net bir yapiya
sahip olmasinin, Tiirk¢eye uyarlanma ve uygulanma noktasinda kolaylik saglayabilecegi ifade edilebilir. Diger
yandan ¢eviri ve uyarlama siirecinde yasanabilecek olasi sorunlarin minimize edilmesi de dlgege iliskin bir diger
ozellik olarak belirtilebilir.
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3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu ¢aligma, statii tiiketimi 6lgeginin Tiirk¢eye ve Tiirk kiiltiiriine uyarlanmasi amaciyla yiiriitilmiistiir. Arastirma,
nicel arastirma yontemlerinden tarama modeli kullanilarak gerceklestirilmistir. Mevcut durumun betimlenmesi
amaciyla tarama modeli tercih edilmistir (Fraenkel vd., 2012:393). Olgegin Tiirkgeye ve Tiirk kiiltiiriine
uygunlugunu test etmek icin gegerlilik ve giivenirlik calismalari yapilmustir. Olgek, Eastman, Goldsmith ve Flynn
(1999) tarafindan gelistirilmistir.

Arastirmaya baslanmadan &nce Kayseri Universitesi Etik Kurulundan 24.05.2024 tarihli 71/2024 nolu kararla etik
acidan uygunluk onay1 alinmistir.

3.1. Olgek Uyarlama Siireci

Olgeklerin psikolojik degerlendirmeye uyarlanmasi, 6zellikle kiiltiirleraras1 ve gesitli ortamlarda arastirilmasinin
onemli bir yoniidiir. Olgeklerin uyarlanmasi, 6lgme araglarinin kiiltiirel ve dilsel agidan farkli baglamlara uygun
olmasini saglamay1 amaglamaktadir. Bu siireg, 6lgegin hedef dile ¢evrilmesini, kiiltiirel uyarlamalarin yapilmasini
ve uyarlanan dlgegin psikometrik 6zelliklerinin degerlendirilmesini igermektedir (Silva ve Odelius, 2019).

Arastirma kapsaminda statii kavrami ele alinmig ve 6l¢ek maddelerinin tutarlt bir anlam ifade ettigi yani 6lgek
maddelerinin her birinin ayn1 kavrami yansitacak sekilde birbirleriyle uyumlu ve anlam bakimindan biitiinliik
olusturdugu belirlenmistir. Olgek uyarlama siirecindeki adimlar asagida belirtilmis olup, belirtilen adimlar ¢aligma
kapsaminda izlenmistir (Hambleton ve Patsula, 1999; Giirbiiz ve Cetinkaya, 2022; Acar ve Ozkan, 2015).

=  Yeni bir test geligtirmenin mi yoksa mevcut bir testi uyarlamanin mi daha yararli olacagina karar vermek

»  Olgegi gelistiren yazarlardan izin alinmasi

= Uyarlanacak kiiltiirler ve dil gruplarinda dl¢tilen 6zelligin yapisal esdegerliginin saglanmasi

= Uzman g¢evirmenlerin segilmesi

*  Olgme aracinin ¢evrilmesi ve ilgili dile uyarlanmasi

= Alaninda uzman kisilerin goriiglerinin alinmasi

*  Olgme aracinin deneme uygulamasinin yapilmasi

*  Olgme aracinin daha biiyiik bir grupta uygulanmasi

=  FEsas uygulamanin ardindan madde analizinin yapilmast

»  Olgege iliskin giivenirlilik ve gecerlilik analizlerinin yapilmas1

= FEsas uygulama sonucu elde edilen gegerlik, giivenirlik ve madde analizlerinin 6l¢egin orijinal halindeki
istatistiksel sonuglarla karsilastiriimasi

»  Olgege son halinin verilmesi.

Asama 1. Calismada 6lgegin kullanilmast igin dlcedi gelistiren yazarlara gerekli mailler atilmistir. Olgme aracinin
Tiirkgeye cevrilmesi ve kavramsal tutarligin korunmasi amaciyla dort kisiden olusan bir dil uzmani ekibi
olusturulmustur. Olgek uyarlama asamasinda ceviri ¢alismasi biiyiik bir titizlikle yiiriitiilmiistiir. Ilk adimda,
orijinal 6l¢ek diline hakim ve konuyla ilgili bilgi sahibi olan bir uzman tarafindan 6lgek, Tiirk¢eye ¢evrilmistir.
Daha sonra, farkli bir ¢evirmen tarafindan, Tiirk¢eden tekrar orijinal dile geri ¢eviri yapilmigtir. Bu asama,
gevirinin dogrulugunu ve anlam biitiinliigiinii kontrol etmek i¢in 6nemlidir. Geri ¢eviri sonucunda elde edilen
maddeler, orijinal maddelerle karsilastirilarak tutarlilik degerlendirilmistir. Ceviride mevcut bir anlam kaymasi
veya yanlislik tespit edilmediginden herhangi bir diizeltmeye gidilmemistir. Ardindan, 6lgek dilin kiiltiirel ve
dilbilimsel 6zelliklerine uygun hale getirilmistir. Son olarak, uyarlamasi yapilan Tiirk¢e form ile orijinal Ingilizce
form arasindaki tutarlilig1 tespit edebilmek amaciyla kiigiik bir pilot ¢aligma yapilmistir. Hazirlanan Tiirkge ve
Ingilizce formlar Ingilizce ve Tiirkge diline hakim 38 kisiye uygulanmistir. Elde edilen verilere iliskin Pearson
korelasyon analizi sonuglarina, Tablo 1’de yer verilmistir.

Tablo 1. Dil Esdegerligine iliskin Bulgular

Ingilizce Form
r ,946
p ,000

Tiirk¢e Form

n=38

Tablo 1.’e gore statii tiiketim dlgeginin Tiirkge ve Ingilizce formlarindan alinan lgek puanlari arasinda yiiksek
diizeyde pozitif yonlii anlamli iliski oldugu goriilmistiir (r = ,946, t = 17,573, sd = 36 ve p <,000).
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Sekil 1. Tiirkce-ingilizce Form Puanlarina iliskin Sagihm Grafigi

Asama 2. Asama 1. sonrasi elde edilen formun ifadeleri pazarlama alaninda uzman olan 2 akademisyen tarafindan
tekrar degerlendirilmistir. Olgme aracina, Slgek hakkinda bilgilendirme metni eklenerek deneme formu
olusturulmus olup 30 kisilik gruba uygulanmistir. Uygulama neticesinde, 6l¢ek formuna son hali verilmistir.

Asama 3. Bu asamada, 6l¢me araci hedef kitlenin 6zelliklerini yansitan genis bir 6rneklem grubuna uygulanmistir.
Uygulama 6ncesinde katilimcilar, dlgme aracinin nasil uygulanacagi hakkinda bilgilendirilmig ve veri toplama
stirecinde yardimc1 olunmustur. Katilimcilarin sorulari ¢evrimici ve yiiz yiize olarak yaklasik 1 dakika iginde
yanitlamalar1 saglanmistir. Ham verilerin analiz i¢in uygun hale getirilmesi amactyla, eksik veya 6zen
gostermeden doldurulan anket formlar1 ¢aligmadan ¢ikarilmistir. Bu eleme siirecinin ardindan 463 form analiz
edilmistir. Yapt gecerliligini test etmek icin, drneklem biiyiikliigiiniin her bir madde basma 5-10 gozlem ve
toplamda en az 200 gozlem icermesi gerektigi onerilmektedir (Kline, 2016). Mevcut 6rneklem biiyiikliigiiniin bu
kriterleri karsiladig1 gériilmiis ve ¢alisma grubunun kisisel bilgilerine Tablo 2'de yer verilmistir.

Tablo 2. Katihmcilara iliskin Kisisel Bilgiler

Degisken Diizey f %
o Kadin 258 56
Cinsiyet

Erkek 205 44

. Bekar 242 52
Medeni Durum )

Evli 221 48

Lise 40 9

Egitim Durumu Universite 155 33

Lisansiistii 268 58

Tablo 2’ de orneklem grubunda yer alan 463 katilimciya ait tanimlayict istatistiksel veriler yer almaktadir.
Katilimeilarin yaridan ¢ogunu kadin (%56) tiiketiciler olusturmakta olup, yaklagik %52 katilimcinin bekar, %48
katilimcinin da evli oldugu goriilmektedir. Caligma grubunun egitim durumuna bakildiginda ilk sirada (%58)
lisansiistii egitim seviyesine sahip katilimeilarin oldugu goriilmekte olup, takiben tiniversite (%33) ve lise mezunu
olduklari (%9) goriilmektedir.

Bir dl¢lim aracinin belirli bir 6l¢iit veya digsal 6l¢ii ile ne derece uyumlu oldugunu degerlendiren bir gecerlilik
tiirii olan 6lgiit gecerliligi incelenmis olup, bu kisimda 30 tiiketiciden veri toplanmigtir. Arastirma grubu 18-65 yas
araligidaki (Xyas = 31,12 = 10,2) katilimcilardan olusmaktadir. Katiimeilarm %55’i erkek, %45°i kadin
tiiketicilerden olugsmakta olup, bu katilimcilarin %45°1 bekar, %55°1 evli bireylerden olusmaktadir.

Arastirma kapsaminda son olarak test-tekrar test agamasi igin dlgek 32 katilimerya 15 giin ara ile uygulanmustir.
Arastirma grubu 18-65 yas araligindaki (Xyas = 30,05+ 7,71) katilimcilardan olusmakta olup, bu asamadaki
katilimcilarin %51,4’1 erkek, %48,6’s1 kadin tiiketicilerden olusmaktadir. Katilimcilarin %54,3’i bekar, %45,7’si
evlidir.

3.2. Orneklem Grubu ve Veri Toplama Yéntemi

Calismada, kolayda 6rneklem yontemi tercih edilmistir. Bu ¢alismanin 6rneklem grubu, 18-65 yas araliginda,
Tiirkiye genelinde sehir kisitlamasi olmadan yasayan tiim tiiketicilerden olugmaktadir. Bu siire¢ icerisinde 463
katilimciya ulagilmistir. Caligma kapsaminda ¢aligma siirecindeki tiim agsamalarda yer alan katilimcilarin bilgileri
yukaridaki baslikta ayrintili sekilde verilmistir. Katilimcilara online ve yiiz yiize olacak sekilde anketler
uygulanmistir. Anketler uygulanirken katilimcilarin goniilliilikleri esas alinarak ankete katilimlar1 saglanmigtir.
Statii tiiketim dl¢egi Eastman, Goldsmith ve Flynn tarafindan 1999 yilinda gelistirilmis tek boyutlu ve bes maddeli
bir dlgektir. Calisma statii tiikketim dlgeginin uyarlanmasi amaciyla yiiritiildiiglinden anket formu 2 kisimdan
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olusmaktadir. Tlk kistmda katilimeilarin kisisel bilgilerini iceren sorular; ikinci kisimda statii tikketim &lgeginin
cesitli asamalardan gecerek Tiirkceye cevrilmis formu sunulmustur. Olgek; 5°li likert tipinde (1 = kesinlikle
katilmiyorum ....5 = kesinlikle katiliyorum) olmak {izere hazirlanmistir. Eastman, Goldsmith ve Flynn (1999)
olgegin giivenirligine iliskin Cronbach'm Alfa i¢ tutarlilk katsayisim 0,89 oldugunu ifade etmistir. Olgiit
gecerliligi igin katilimcilara Aslan (2021) tarafindan uyarlanan “Gésterisci Tiiketim Olgegi” anket yontemi
kullanilarak uygulanmistir. Caligmada kullanilan gosterisci tiiketim 6lgegi 10 maddeden olugsmakta olup tek
boyutlu bir 6lgektir. Anket formu katilimcilarin kisisel bilgilerini igeren sorular ve gosterisei tiiketim dlgeginden
olusmaktadir. Olgek; 5°li likert tipinde (1 = kesinlikle katilmryorum ....5 = kesinlikle katiliyorum) olmak iizere
hazirlanmistir.

Bu caligmada o6lgiit gecerliligini degerlendirmek amaciyla gosterisci tiiketim Slgegi kullanilmistir. Bu tercih,
gosterisei tiikketim ile statii tiikketimi kavramlar: arasindaki yapisal ve kavramsal yakinliga dayanmaktadir. Her iki
kavram da bireylerin tiiketim tercihlerini; sosyal statiilerini vurgulama, gevresel onay arayisi ve grup aidiyeti gibi
sosyal-psikolojik etmenler dogrultusunda sekillendirdigini 6ne siirmektedir. Bu baglamda, her iki 6l¢ek de
tiiketicilerin prestij ve statliye yonelik disa doniik tiiketim egilimlerini 6lgmeye yonelik benzer yapilar
icermektedir. Dolayisiyla gosteris¢i tiikketim Slgegi, statii tiikketimi 6lgeginin 6l¢iit gegerliligini test etmede uygun
bir dis dlgiit olarak degerlendirilmistir.

3.3. Verilerin Analizi

Arastirma siirecinde elde edilen verilerin analizi i¢in R (4.3.2) yazilim1 ve Jamova kullanilmistir. Bu analizlerde
"psych", "mirt", "PerFit", "dplyr", "lavaan", "semPaths" gibi R paketleri ve bu paketlerin i¢indeki komutlardan
yararlamlmistir. Olcegin yap1 gecerligi ve giivenirligine iliskin psikometrik 6zellikler, hem klasik test kurami
(KTK) hem de madde tepki kurami (MTK) temel alinarak degerlendirilmistir. Ayrica, her iki kuramin

varsayimlarinin karsilanip karsilanmadigi da incelenmistir.
4. BULGULAR

Bu boliimde, statii tiiketim dlgeginin klasik test kurami ve madde tepki kuramina dayali psikometrik 6zelliklerine
iliskin gegerlik ve giivenirlik kanitlar1 sunulmustur. ilk olarak, klasik test kuramina dayali olarak gergeklestirilen
acimlayici ve dogrulayict analizler ele alinmistir. Ardindan, madde tepki kuramina dayali dogrulayici analizlerin
sonuglar1 raporlanmistir.

4.1. Klasik Test Kurami- Dogrulayic1 Calismalar
Varsayimsal Incelemeler

Veri setinde ug deger olup olmadig1 kontrol edilmistir ve %2,59 oraninda ug deger tespit edilerek 12 gozlem analiz
dist birakilmistir (Mah. uzaklik degerleri < y2 = 20,51). Maddelere yonelik carpiklik katsayilarinin-,05 ile ,24
araliginda, basiklik katsayilarmin -1,11 ile -,98 araliginda oldugu goriilmistiir. Kline (2016) yapisal esitlik
modellerinde 3 carpiklik ve £10 basiklik degerlerinin ¢ok degiskenli normalligi etkilemedigini ifade etmistir.
Buna dayali olarak ¢ok degiskenli normallik varsayiminin ihlal edilmedigi goriilmiistiir. Kaiser-Meyer-Olkin
(KMO) testi, 6rneklem biiyiikliigiiniin yeterli oldugunu gostermistir (Madde KMO: 0,85 — 0,91; Genel KMO:
0,87). Coklu baglanti ve tekillik sorununa rastlanmamistir (SMC: 0,40 — 0,63). Tabachnick ve Fidel (2013)'e gére,
degiskenler arasindaki korelasyon 0,90 veya lizerinde oldugunda ¢oklu baglanti, 1'e esit oldugunda ise tekillik
gostergesi olarak kabul edilir. Bu durumda, degiskenler arasinda ¢oklu baglant1 veya tekillik bulunmadigi
soylenebilir. Olgegin yapisal gecerliligi ¢ok diizeyli DFA ile dogrulandiktan sonra, ayirt edici gecerliligi incelemek
icin madde-toplam korelasyon analizi yapilmistir. Ayirt edici gecerliligi desteklemek amaciyla, madde-toplam
korelasyon katsayisinin en az 0,30 olmasi gerektigi belirlenmistir. Analiz sonuglari, madde-toplam korelasyon
katsayilarinin 0,62 ile 0,79 arasinda degistigini gostermistir ve bu, maddelerin ve testin ayirt edici gegerliliginin
gliclii bir kanitidir (Karagéz, 2019: 71). Ayrica, Bartlett testi sonuglarina gore degiskenler arasindaki ¢oklu
korelasyonlarin anlamli oldugu goriilmiistiir (¥2 = 1.216,598, sd = 10 ve p <,000).

Dogrulayict Faktor Analizi

Statii tiikketimi 6l¢eginin tek boyutlu yapisinin dogrulanmasinda maksimum likelihood kestirim ydntemine gore
tek diizeyli dogrulayici faktor analizi modeli kurulmustur (Model 1). Kurulan modelde Madde 1 ve Madde 2’nin
kovaryanslar1 birbirine baglanarak modelde modifikasyon yapilmistir (Model 2). Kurulan modeller nested
ANOVA ile karsilastirilarak hata miktarlari arasinda anlamli fark olup olmadig: incelenmistir. Tablo 3’te kurulan
modellerin karsilastirilmasina iliskin bulgulara yer verilmistir.

Tablo 3. DFA Modellerinin Karsilastirilmasi

Sd AIC BIC Chisq Chisq farki p
Model 1 4 6062,6 6103,8 24,999
Model 2 5 6051,5 6096,8 11,895 13,104 ,000
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Tablo 3’e gore Model 2’nin hata indekslerinin daha diigiik oldugu ve iki model arasinda anlamli fark oldugu
goriilmiistiir. Buna gére Model 2’ye iliskin bulgularin raporlanmasina karar verilmistir. Modelin hatalara iligkin
uyum indeksleri (RMSEA = ,07 [,03, ,11], RMR = ,03, SRMR = ,02) ve agiklayiciligina iliskin uyum indeksleri
(CFI=,99, NFI = ,99, NNFI/TLI = ,98, GF1 =,99, AGFI =,96, RFI = ,98, IFI = ,99) yiiksek diizeyde model-veri
uyumuna igaret etmektedir. Tablo 4'te 6l¢iim modeline iliskin kestirimler verilmistir.

Tablo 4. Ol¢iim Modeline iliskin Kestirimler

Faktor Yiikii Std, Hata Z P B R?
Statii tiiketimi =~
Madde 1 1,000 0,793 ,63
Madde 2 1,034 0,049 21,032 0,000 0,805 ,65
Madde 3 1,128 0,06 18,708 0,000 0,873 ,76
Madde 4 0,851 0,06 14,259 0,000 0,667 44
Madde 5 0,949 0,06 15,863 0,000 0,732 54

Tablo 4'e gore statii tilketimi gizil degiskeni ile bu degiskeni temsil eden gozlenen degiskenler arasindaki tim
yollarn istatistiksel olarak anlamli oldugu belirlenmistir (z > 1,96, p < 0,05). Test edilen yapisal model, elde edilen
verilerle desteklenmis ve yiiksek diizeyde model-veri uyumu saglanmigtir. Sekil 2°de modeldeki her bir degiskenin
standardize edilmis yol katsayilar1 sunulmustur.

o
m1
r -
T
0.2
A
m2 |,
E
A "
m3 ¢ 0.87 { sT) 100
v T
A =
m4
|
o L
046 | m5
I

Sekil 2. Standardize Edilmis Yol Katsayilar
Cinsiyet Alt Gruplarinda Olgme Degismezligi

Statii tiiketiminin DFA ile dogrulanan tek boyutlu yapisinin 6lgme degismezligi hiyerarsik dort model ile cinsiyet
gruplarinda incelenmistir. Birinci asamada bigimsel degismezlik (faktor yapisi esitligi), ikinci asamada metrik
degismezlik (faktor yapisi ve faktor yiikii esitligi), igiincii asamada skalar degismezlik (faktor yapisi, faktor yiiki
ve madde sabiti esitligi) ve dordiincii asamada ise kat1 degismezlik (faktor yapisi, faktdr yiikii, madde sabiti ve
madde artik varyansi esitligi) incelenerek yapi test edilmistir. Birbiri i¢ine kiimelenmis modeller Olabilirlik Oran
Testiyle (Likelihood Ratio Test) karsilastirilarak modeller arasinda farklilik olup olmadigi incelenmistir. Model 1
(Bigimsel Degismezlik) ve Model 2 (Metrik Degismezlik) arasinda fark olmadig: (Ki-kare farki = 8,34, sd farki =
4 ve p =,080); Model 2 ile Model 3 (Skalar Degismezlik) arasinda fark olmadig: (Ki-kare farki = 2,98, sd farki =
4 ve p =,561) gozlenmistir. Model 3 ile Model 4 (Kat1 Degismezlik) arasinda fark oldugu (Ki-kare farki = 21,43,
sd farki1 = 5 ve p = ,001) bulunmustur. Model 4'te 1 ve 4. numarali maddelerin hata kovaryanslari serbest
birakilarak Model 4a (Kismi Degismezlik) kurulmustur. Model 3 ile Model 4a arasinda farklilik bulunmamistir
(Ki-kare farki =,30, sd farki = 3 ve p <,05). Tablo 5'te hiyerarsik modellere iligskin bulgulara yer verilmistir.

Tablo 5. Cinsiyet Alt Gruplarinda Olgme Degismezligi

Modeller x? sd RMSEA BIC CFI Kargilastirma | Asd ABIC ACFI
Model 1 24,186 8 ,095 6188,6 987

Model 2 32,529 12 ,087 6172,5 ,983 Model 1 4 -16,10 -,003
Model 3 35,513 16 ,074 6151,0 ,984 Model 2 4 -21,46 ,001
Model 4 56,945 21 ,087 6141,9 971 Model 3 5 -9,13 -,013
Model 4a 35,812 19 ,063 6133,0 ,986 Model 3 3 -18,04 ,002

Not: Model 1 = Bigimsel Degismezlik, Model 2 = Metrik Degismezlik, Model 3 = Skalar Degismezlik, Model 4 = Kat1 Degismezlik, Model
4a = Kismi Degismezlik (Katr)
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Tablo 5'e gore RMSEA degerinin ve BIC degerinin en yiiksek oldugu model bigimsel degismezlik modelidir. CFI
degeri bigimsel degismezlik modelinde en yiiksek degere sahip iken metrik degismezlik modelinde ,003 azalmistir
fakat anlamli bir fark gozlenmemistir. U¢ modelde ise ,001 artis gozlenmistir fakat anlamli bir fark
gbzlenmemistir. Kat1 degismezlik modelinde ise ,013 azalarak en diisiik seviyeye gerilemistir. Kati degismezlik
modelinde m1 ve m4'iin hata kovaryanslarinin serbest birakildigi kismi degismezlik modelinde hata ve uyum
indekslerinde iyilesme oldugu gdzlenmistir. Model 3 ile Model 4a arasinda anlamli bir fark gézlenmemistir. Buna
gore statii tiiketimine iliskin 6l¢iim modeli, skalar degismezlige (giiclii degismezlik) ulagsmis olup kadin ve erkek
cinsiyet gruplarinda faktor yapisinin, faktor yiiklerinin ve madde sabitinin esit oldugu gézlenmistir. Sekil 3'te kadin
ve erkek cinsiyet gruplarinda skalar degismezlik modeline iliskin yol katsayilarina yer verilmistir.

KADIN-ERKEK
A 20+ m1 A m1
7 :
A m2 m2
\ m3 {sT) A m3 (1)
5 [N ' ——zopaled ma
JAN m5 S m5

Sekil 3. Cinsiyet Gruplarinda Skalar Degismezlige iliskin Yol Diyagram
Klasik Test Kurami - Yakinsak Gecerlik ve Ol¢iit Gegerligi

Olgme aracinin yakinsak gegerligini test etmek icin DFA modeline gére AVE ve CR degerleri hesaplanmustir.
Yakinsak gecerlik degerlendirilirken hesaplanan AVE degerinin ,50'nin ve CR degerinin ,70'in iizerinde olmasina
dikkat edilmistir. Ayrica, CR degerinin AVE degerinden biiyiik olmas1 géz 6niinde bulundurulmustur. Olgegin
olciit gecerligi degerlendirilirken hedef kitleye uygun 30 bireyden statii tiikketimi ve gosterisei tiiketime iligkin veri
toplanmis olup bu iki degisken arasindaki iliski dikkate alinmigtir. Tablo 6'da yakinsak gecerlik ve olgiit
gecerligine iliskin bulgulara yer verilmistir.

Tablo 6. Yakinsak Gegerlik ve Olg¢iit Gegerligine iliskin Sonuglar

Yakinsak Gegerlik

AVE ,60

CR ,87

Olciit Gecerligi Gosterisci Tiiketim Olgegi
Statii Tiiketimi Olgegi r=,765

Tablo 6'da DFA modeline gore hesaplanan AVE ve CR degerlerinin referans degerlerin iizerinde olup CR degeri
AVE degerinden yiiksektir. Buna gore statii tilketimi 6lgeginde yer alan ifadelerin birbiriyle uyumlu ve faktorle
iliskili oldugu gozlenmistir. Statii tiiketiminin gosterisgi tiiketim ile pozitif yonlii ve yiiksek diizeyde anlamli
iligkisi bulunmustur (r = ,765 [,56, ,88], t = 6,297, sd = 28 ve p < ,000). Mevcut yapinin gosterisci tiikketim ile
yiiksek diizeyde iliskisinin olmasi 6lgiit gegerligi igin kanit saglamistir,

Klasik Test Kurami- Giivenirlik Kestirimleri

Klasik test kuramina dayali olarak 6l¢iim sonucu elde edilen puanlarin giivenirligi ¢esitli kestirim yontemleri ile
incelenmistir. Tabakol ve Dennick'in (2011) 6nerdigi siniflama sistemine gore i¢ tutarliligin iyi ve miikemmel
diizeyde oldugu goriilmiistiir (Cronbach'in a katsayist = 0,89, McDonald'm o katsayist = 0,90 ve Hoyt'un varyans
analizi = 0,89). Coklu uygulamaya dayali olarak test- tekrar test yontemi ile dl¢lim sonuglarinin zamana karsi
tutarhilig1 incelenmistir. ki yonlii karisik etki modeline gére uyumlar birey bazinda smif-igi korelasyon katsayist
ile degerlendirilmistir. Koo ve Li'nin (2016) siniflandirma sistemine gore smif i¢i korelasyon katsayisinin
miilkemmel diizeyde oldugu gozlenmistir (ICC(A, 1) ,96 [,91 < ICC < ,98]).
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Madde Tepki Kurami- Dogrulayic1 Calisma
Varsayimsal Incelemeler

Madde tepki kuraminda tek boyutluluk ve yerel bagimsizlik varsayimlart degerlendirilmistir. Tek boyutlulugu
kontrol etmek igin paralellik analizi (Horn, 1965), faktér 6zdegerleri ve yamag-birikinti grafigi incelenerek
maddeler arasindaki iligkileri en iyi agiklayan faktor yapisi belirlenmistir (Sekil 4).

Parallel Analysis Scree Plots

pal compenents and factor analysis

eigervalues of princ
05
|

oo
|

Factor/Component Number

Sekil 4. Yamac-Birikinti Grafigi

Sekil 4'e gore statii tiiketimi 6l¢egi igin yalnizca bir faktoriin rastgele ortaya ¢ikmamis olup bir faktoriin 6z
degerinin 1'in iizerindedir. Yamag-birikinti grafigi incelendiginde bir faktérden sonra belirgin bir diisiis
gozlenmistir. Bu degerlendirmeler, 6l¢ekte yer alan ifadeler arasindaki iliskiyi en iyi sekilde temsil eden yapinin
tek faktor altinda toplandigini gostermektedir. Tablo 7'de Yen'in Q3 analizi sonuglarina yer verilmistir.

Tablo 7. Yen'in Q3 Analizi Sonuclari
ort, ss Min 10% 25% 50% 75% 90% Max
413 ,115 ,242 ,285 ,343 ,394 ,516 ,552 ,584

Tablo 7'de %10'luk dilimde ,29 ile baslayan ve %90'lik dilimde ,52'ye ulasan degerlerde siirekli artis gézlenmistir.
Ek olarak minimum ve maximum degerleri artis egilimi ile uyumludur. Bu sonuglar yerel bagimsizligin
karsilandigint gostermektedir (Ort = ,41, SS = ,12). Tablo 8'de birey-veri uyumuna iligskin indeks degerlerine yer
verilmistir.

Birey-Veri Upumu

Tablo 8. Birey-Veri Uyum indeksleri i¢in Esik Degerler

Esik deger Esik deger Std. Hata Esik deger Giiven Arahg
%2,5 %917,5

U3poly ,3502 ,020 ,307 ,395
Gpoly 16 1,732 14 19,05

Gnormed.poly ,385 ,026 ,346 ,455
Lzpoly -2,060 ,194 -2,405 -1,693

Tablo 8'e goére madde-yanit Oriintiisii agisindan en az li¢ indekste uyum gostermeyen bireyler tespit edilmis ve
toplamda 30 gbzlem veri setinden ¢ikarilarak diger analizlere dahil edilmemistir.

Model Belirleme

Statii tiiketimi 6lgegi likert tipi besli derecelendirme ile puanlanan maddelerden olusmaktadir. Madde tepki kurami
temFelli modeller arasinda ¢ok kategorili verilere uygun Kademeli Tepki Modeli (Samejima, 1969) ve
Genellestirilmis Kismi Kredi Modeli (Muraki, 1992) kurulmustur. Kurulan modellerin model-veri uyumu
karsilagtirmalarina Tablo 9'da yer verilmistir.

Tablo 9. MTK Modellerinin Karsilastirilmasi

Modeller AIC SABIC HQ BIC logLik
Kademeli Tepki 4769,703 4791,436 4809,645 4870,769 -2359,851
Genellestirilmis 4810,061 4831,794 4850,003 4911,127 -2380,030

Tablo 9'a gore kademeli tepki modelinin hatalara iliskin istatistiklerinin daha iyi diizeyde oldugu gézlenmis olup
bu modelin kullanilmasina karar verilmistir.
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Madde-Veri Uyumu
Kademeli tepki modelinin madde-veri uyumu Infit ve Outfit istatistiklerine (MNSQ) gore degerlendirilmistir.

Tablo 10. Madde-Veri Uyum istatistikleri

Madde Outfit infit
Madde 1 ,762 ,794
Madde 2 , 769 ,826
Madde 3 , 729 ,743
Madde 4 ,845 ,889
Madde 5 ,806 ,904

Maddelerin agirliklandirilmis InFit ve OutFit degerlerinin ,75 ile 1,33 araligindadir (Adams ve Khoo, 1996) Buna
gore tiim maddelerin beklenen tercih edilme (yanit) sikligi ile gozlenen tercih edilme (yanit) sikliginin tutarh
oldugu ve gozlenen maddeleri agiklayabildigi gdzlenmistir.

Dogrulayic1 Faktor Analizi

Tablo 11. Model Veri Uyumu
C? sd P RMSEA SRMR TLI CF1
25,518 5 ,000 ,099 ,026 ,98 .99

Tablo 11°de yer alan hatalara ve modelin agiklayicilifina iligkin uyum iyiligi indeksleri, modelin iyi bir uyum
sergiledigini ve yliksek diizeyde model-veri uyumuna sahip oldugunu géstermektedir (RMSEA = ,099, SRMR =
,026; TLI =,98, CFI =,99). Modele iliskin faktor yiikleri Tablo 12'de verilmistir.

Tablo 12. Dogrulayici Madde Tepki Kurami Faktor Yiikleri

Madde Devam Etme h2
Madde 1 910 ,828
Madde 2 ,900 ,810
Madde 3 912 ,831
Madde 4 ,847 ,718
Madde 5 ,873 ,762

Tablo 12 incelendiginde, statii tiikketimi 6lgeginin faktor yiiklerinin ,85 ile ,91 arasinda degistigi goriilmiistiir. Tek
faktorlii yapinin 6z degeri 3,95, agiklanan varyans orani ise %79 dur. Tablo 14'te verilen ayirt edicilik ve giigliik
parametreleri Baker’in (2016) siniflandirmasina gére degerlendirilmistir.

Tablo 13. Madde Ayirt Edicilik ve Madde Giicliik Parametreleri

Madde a bl b2 b3 b4
Madde 1 3,736 -1,159 -,017 ,630 1,939
Madde 2 3,517 -1,349 -,345 ,307 1,609
Madde 3 3,776 -1,460 -,301 ,262 1,351
Madde 4 2,717 -1,676 -,338 ,301 1,509
Madde 5 3,044 -1,218 -,065 ,475 1,762

Tablo 13’e gore, statii tiikketimi 6lgegindeki maddelerin ayirt edicilik parametreleri 2,717 ile 3,736 arasinda
degismekte olup, ortalama ayirt edicilik degeri 3,358 dir. Tiim maddeler, ¢ok yiiksek ayirt edicilik diizeyinde yer
almaktadir (ai> 1,70) . Giigliik parametreleri ise b1 esigi i¢in -1,676 ile -1,159, b2 esigi i¢in -,345 ile -017, b3 esigi
igin ,262 ,ile ,630, b4 esigi icin ise 1,351 ile 1,939 araliginda degismektedir. Esik degerler arasindaki ortalama
farklar, b1-b2 icin 1,159, b2-b3 i¢in ,608 ve b3-b4 icin 1,239 olarak hesaplanmustir. Statii tiikketimi 6l¢egindeki
maddeler, gozlenen theta diizeylerinde oldukga yiiksek ayirt edicilige sahiptir. Sekil 5’te, toplam puana iligkin
madde karakteristik egrisi gosterilmistir.
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Sekil 5. Toplam Puan Karakteristik Egrisi

Sekil S'te statii tiiketimi 6lgegi toplam puani igin verilen karakteristik egriye gore yaklasik -3 theta diizeyine kadar
statii tilketimi puan1 en diisiik seviyededir. Bu diizeyden sonra artis egiliminin basladigi, -2 ile 2 theta araliginda
ise monoton artis oldugu gozlenmistir. 3 theta diizeyinden sonra ise karakteristik egri x eksenine paralel konuma
gelmistir. Buna gore statii tiiketimi 6lgeginin -3 ile 3 theta araligindaki bireylerin statii tiikketim diizeylerini
belirlemede yiiksek diizeyde ayirt edici bir O6lgme araci oldugu sdylenebilir. Sekil 6’da madde olasilik
fonksiyonlarina iligkin grafiklere yer verilmistir.

Item Probability Functions

4 2 ] z ‘
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= =

Sekil 6. Statii Tiiketimi Olcegi Maddelerinin Madde Olasilik Fonksiyonlar

Sekil 6'da her bir maddenin madde olasilik fonksiyonlar1 incelendiginde besli likerti ifade eden her bir tepki puanin
birbirinden ayrildig1 ve bireylerin theta diizeyi arttikga "1 - Kesinlikle Katilmiyorum" ile "5 - Kesinlikle
Katiliyorum" arasinda verdikleri tepki diizeyinin de arttig1 gozlenmistir. Uciincii dereceye karsilik gelen
"Kararsizim" tepkisi, ikinci ve dordiincii dereceye karsilik gelen "Katilmiyorum" ve "Katiliyorum" tepkilerinden
belirgin sekilde ayrilmamistir. Fakat bu tepkinin gozlenme olasilig1 nispeten devam etmistir. Bireylerin statii
tiketimini ifade eden gozlenen degiskenlere net bir sekilde katilip katilmadiklarmna iliskin tepki verdikleri
sOylenebilir. Tablo 14'te birey parametrelerine iligkin betimsel istatistiklere yer verilmistir.

Tablo 14. En Diisiik ve En Yiiksek Birey Parametreleri
Min Theta Min Theta Std. Hata Max Theta Max. Theta Std. Hata

2,151 455 2,384 431

Tablo 14'e gore bireylerin theta diizeylerinin -2,251 (S.H. = ,455) ile 2,384 (S.H. = ,431) araliginda oldugu
gozlenmistir. Ortalama theta diizeyi ,000+,960'tir. Carpiklik ve basiklik degerleri sirastyla -,07 ve -,20°dir. Gorgiil
glivenirlik katsayisi ,92 bulunmus, bu da yiiksek bir giivenilirlik diizeyine isaret etmektedir. Ortalama theta
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diizeyinin sifir oldugu ve dagilimin ortalama etrafinda simetrige yakin bir 6zellik gosterdigi belirlenmistir. Sekil
7’de, theta diizeyine ve standart hatalara dayali olarak hesaplanan gorgiil giivenirlik grafigi sunulmustur.

Reliability

ol B)
-

Sekil 7. Theta Giivenirlik

Sekil 7'ye gore yaklagik -4 theta diizeyinden sonra -2 theta diizeyine kadar giivenirlik monoton bir sekilde
yiikselmekte olup -2 theta diizeyinde zirveye ulagmaktadir. -2 ile 2 theta araliginda nispeten yatay hareketlilik
gozlenmekte olup yiiksek diizeyde devam etmistir. 2 theta diizeyinden sonra 4 theta diizeyine kadar monoton bir
sekilde diismiistiir. Grafiksel incelemelere gore yaklasik -3 ile 3 theta araliinda giivenirligin kabul edilebilir
diizeyde oldugu sdylenebilir. Tablo 15'te madde ve test bilgi miktarlarini igeren test parametrelerine yer verilmistir.

Tablo 15. Madde ve Test Bilgi Miktarlar:

F1 Madde Bilgi Test Bilgi
Madde 1 13,158 56,57
Madde 2 12,018
Madde 3 12,930
Madde 4 8,667
Madde 5 9,8001

Tablo 15'e gore statii tiiketimi 6l¢eginde bulunan maddelerin bilgi miktar1 8,67 ile 13,16 araliinda olup test bilgi
miktar1 56,57'dir. Statii tiiketimi hakkinda en fazla bilgiyi Madde 1 saglarken en az bilgiyi Madde 4 saglamaktadir.
Maddelerin bilgi miktarlar1 ayirt edicilik diizeyleri ile dogru orantilidir. Ayirt ediciligi daha yiiksek olan maddeler
daha yiiksek miktarda bilgi saglamistir. Maddelerin bilgi miktarlar1 birbirine yakin olmakla birlikte dordiincii
maddenin bilgi miktar1 nispeten daha diisiiktiir. Tablo 16'da 6l¢ekten elde edilen farkli puan tiirleri arasindaki
korelasyon katsayilarina yer verilmistir.

Tablo 16. Olcekten Elde Edilen Puan Tiirlerine iliskin Korelasyon Katsayilar

Ham Puan Klasik Test Kurami Madde Tepki Kurami
Ham Puan 1,000 - -
Klasik Test Kurami ,998 1,000 -
Madde Tepki Kurami ,989 ,989 -

Tablo 16'ya gore 6l¢ekten alinan ham puan ile KTK'ya dayali dogrulayict modelden elde edilen puanlar arasinda
,998 korelasyon, ham puan ile MTK modelinden elde edilen puanlar arasinda ,989 korelasyon gozlenmistir. KTK
ve MTK modellerinden elde edilen standardize edilmis puanlar arasinda ,989 korelasyon gozlenmistir. Bu
durumda tiim puan tiirleri arasinda yiiksek korelasyonun oldugu ve bireylerin statii tiiketimi diizeylerini
degerlendirilirken ti¢ puan tiirliniin de kullanilabilecegi sdylenebilir. Tablo 17'de 6lgekten alinan ham puana iliskin
betimsel istatistiklere yer verilmistir.

Tablo 17. Statii Tiiketimi Puanlarina iliskin Betimsel istatistikler
Ort. SS Medyan Mod %395 Ort. Min Max Carpiklik Basiklik

14,53 5,05 14 10 14,52 5 25 ,06 -,96

Tablo 17'ye gore ortalama, medyan ve tepe deger sirasiyla 14,53, 14 ve 10 degerlerini almistir (Ortalama > Medyan
> Mod). Bu durum statii tikketim puanlarinin ortalama etrafinda asimetrik ve saga carpik bir dagilim olduguna
isaret etse de carpiklik katsayisinin sifira yakin olmasi tepe degerin saglikli bigimde yorumlanamayacagini
gostermistir. Ortalama %95 giiven araliginda yaklasik ayni degere sahiptir. Buna gére puan dagiliminin alt ve {ist
kuyrugunda ug deger olmadig1 sdylenebilir. Ayrica, ham puanlar standardize edilmis Z puanlarina doniistiiriilerek
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+3,29 degeri ile karsilagtirildiginda tiim degerlerin bu aralikta oldugu gézlenmis ve benzer sekilde bu kritere gore
de u¢ degere rastlanmamustir. Carpiklik ve basiklik katsayilar1 =1,5 araliginda olup buna dayali olarak normallik
acisindan ciddi bir varsayim ihlali gézlenmemistir. Bu kosullar altinda dl¢ekten alinan ham puan madde sayisina
boliinerek ortalama puana donistiiriilmiis ve 1 ile 5 puan araliginda konumlandirilmistir. Ceyreklik degerlere gore
tiiketicilerin ilk geyreklik (Q1= %0-25) 1 ile 2 puan aralifinda, ikinci geyreklik (Q2= %25-50) 2 ile 2,8 puan
araliginda, Gi¢giincii ¢eyreklik (Q3 = %50-75) 2,8 ile 3,8 puan araligin, son ¢eyreklik (Q4 = %75-100) ise 3,8 ile 5
puan araligindadir. Ortalama puanlardan elde edilen kesme degerlere gore degerlere (1 — 2,33 Diisiik Diizey; 2,34
— 3,67 Orta Diizey; 3,68 — 5,00 Yiiksek Diizey) veri toplanan bireylerin statii tiiketimi diizeylerine iliskin genel
egilimi orta diizeydedir (Ort =2,91 ve SS = 1,01).

5. SONUC

Bu aragtirma, Eastman vd. tarafindan (1999) yilinda gelistirilmis tek boyutlu ve bes maddeli bir 6l¢ek olan statii
tiketim Olgeginin uyarlanmasi ve psikometrik 6zelliklerinin incelenmesi amaciyla yiiriitiilmiistiir. Arastirmada
elde edilen bulgular bir biitiin olarak ele alindiginda statii tiiketimi Slgeginin gegerlik ve giivenirlik kanitlari
saglanmustir. Statii tiikketim 6lgeginde yer alan bes madde birbiriyle ve tek faktorlii statii tiiketimi 6lgegi yapistyla
yiiksek diizeyde uyuma sahip olup dlgek yakinsak gegerlige sahiptir. Olgiit gecerligine kanit saglamak igin statii
tiiketimi Olgegi ile gosterisci tiiketim Olgegi arasindaki iliski incelenmistir. Hem gosterisci tiiketim hem de statii
tiiketimi, bireylerin toplumsal statii kazanma ve bunu sergileme ¢abalarin1 yansitir. Gosteris¢i tiiketim, kisinin liiks
ve marka degeri yiiksek {irlinlerle statiisiinii géstermeye c¢aligmasidir ve bu durum statii tikketimi ile dogrudan
baglantilidir. Her iki kavram da bireylerin kendilerini ve basarilarini bagkalarina ifade etme yollaridir; liiks {iriinler
satin almak, bireylerin fark edilmesini ve takdir edilmesini saglar. Bu nedenle, gosterisci tiiketim ve statii tiiketimi,
bireylerin toplumsal statii arayislari, kendini ifade etme cabalari ve psikolojik tatmin arayislari gibi ortak
motivasyonlar diizeyinde bir iligkiye sahiptir.

Ozetle; statii tiiketimi ile gdsterisci tiikketim kavramlari arasinda belirli benzerlikler bulunsa da bu iki kavram 6zdes
degildir. Gosterisgi tiiketim, daha ¢ok bireylerin kendilerini dikkat ¢ekici bigimde sergileme motivasyonuna ve
liiks triin tiiketimi iizerinden toplumsal onay arayisina odaklanirken; statii tiikketimi, sosyal hiyerarside daha {ist
bir konum elde etme ve bu konumu siirdiirme yonelimini igeren daha genis bir kavramsal ¢ergeveye sahiptir. Diger
bir ifadeyle, gosterisci tiikketim statii tiiketiminin daha ug¢ ve goriiniir bir alt formu olabilir; ancak statii tiiketimi
sadece liiks ve dikkat ¢ekme ile sinirli degildir. Bu ¢alismada statii tiiketimi dlgeginin Tiirk¢eye uyarlanmasi
amaglanmistir ¢iinkii bu 6lgek, tiiketicilerin statii arayisi dogrultusunda gelistirdikleri tiikketim davraniglarini
dogrudan dlgmeye yonelik olarak yapilandirilmistir. GOsterisci tiiketim dlgegi ise Olgiit gegerliligini test etmek igin
kullanilmustir; ¢iinkii kavramsal olarak benzerlik gostermektedir ve benzer bir tiiketim davranisini 6l¢en digsal bir
olciit iglevi gormektedir. Ancak, Tiirkceye 0Ozgii degerlerin ve statii algilarinin farklilik gdosterebilecegi
diisiincesiyle, statii tiikketimi 6lgeginin 6zgiin bir bigimde Tiirk¢eye uyarlanmas: gerekli goriilmiistiir. Bu durum,
var olan 6l¢eklerin dogrudan kullanilmasindan ziyade, uyarlama siireciyle daha gegerli ve giivenilir sonuglar elde
edilmesini saglamaktadir.

Bu ¢aligmada statii tiiketimi 6l¢eginin Tiirk kiiltlirline uyarlanmasi amaglanmistir ¢linkii bu 6l¢ek, bireylerin statii
arayist dogrultusunda gelistirdikleri tiikketim davranislarini dogrudan Slgmeye yonelik olarak yapilandirilmistir.
Gosterisgi tiiketim Olgegi ise olgiit gegerliligini test etmek i¢in kullanilmistir; ¢iinkii kavramsal olarak benzerlik
gostermektedir ve benzer bir tiikketim davranisini 6lgen digsal bir 6lgiit islevi gérmektedir. Ancak, Tiirk kiiltiiriine
0zgl degerlerin ve statii algilarimin farklilik gosterebilecegi diisiincesiyle, statii tiiketimi 6lgeginin 6zgiin bir
bicimde kiiltiirel baglama uyarlanmasi gerekli goriilmistiir. Bu durum, var olan 0lgeklerin dogrudan
kullanilmasindan ziyade, uyarlama siireciyle daha gecerli ve giivenilir sonuglar elde edilmesini saglamaktadir.

Calisma kapsaminda yapilan analizler sonucunda da iki yapi arasinda yiiksek diizeyde iliskinin olmasi statii
tiiketim 6lgeginin Sl¢iit gecerliligi acisindan kanit olusturmustur. Statii tiiketimi Slgeginin tek boyutlu yapisi klasik
test kuramina dayali DFA ile dogrulanmistir. Cinsiyet alt gruplarinda 6lgme degismezligi incelenmis ve yapinin
skalar degismezligi sagladig1 gozlenmistir. Ayrica test- tekrar test teknigi ile dlgme aracinin zamana karsi tutarh
oldugunu gosteren kanitlar elde edilmistir. Madde tepki kuramina dayali olarak DFA vyiiriitiilerek s6z konusu yap1
icin dogrulayici kanitlar da elde edilmistir. Madde olasilik fonksiyonlarina iliskin kategori karakteristik egrileri ise
bes tepki diizeyinin ("1 - Kesinlikle Katilmiyorum" ... "5 - Kesinlikle Katiliyorum") belirgin sekilde ortaya
¢iktigini, bireylerin statii tiiketimine dayali niyeti arttikca 1'den 5'e dogru tepki verme olasiliklarinin arttigim
gostermistir. Buna bagl olarak besli likert tipi derecelendirmenin 6lgme aract i¢in uygun oldugu goriilmiistiir.
Sonug olarak; statii tiiketim dlgeginin gecerli ve giivenilir bir 6l¢gme aract oldugu sdylenebilir.

Bu ¢aligmanin en 6nemli akademik katkilarindan biri, Tiirk tiiketicilerinin statii tiiketimi davraniglarini Slgebilecek
gecerli ve giivenilir bir aracin sunulmus olmasidir. Tiirk¢eye uyarlanan bu 6l¢ek, akademik arastirmalar ve
pazarlama literatiiriinde onemli bir boslugu doldurarak, statii tiikketimi konusunda kapsamli ve derinlemesine
analizler yapilmasina imkan tanimaktadir. Ozellikle, Tiirk tiiketicilerin statii tiikketimi diizeylerinin belirlenmesi,
pazarlama profesyonellerine degerli iggoriiler saglayacaktir. Bu iggoriiler, hedef kitlelerin statii tiiketimi
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egilimlerini daha iyi anlamalarin1 ve bu dogrultuda daha etkili pazarlama stratejileri gelistirmelerini miimkiin
kilabilir. Sonug olarak, bu dl¢ek sayesinde pazarlama kampanyalari ve stratejik planlamalar daha dogru ve etkili
bir sekilde yapilabilir, bu da pazarlama faaliyetlerinin genel verimliligini artirabilir. {leride yapilmasi planlanan
calismalarda statii tiiketim 6lgegi farkli demografik 6zelliklere sahip tiiketiciler {izerinde de gerceklestirilebilir.
Ayrica statii tiiketim &lgegi ile birlikte tiiketicilerin sosyo-ekonomik faktdrleri, marka sadakatleri, tiiketici
memnuniyeti, sosyal medya kullanimlar1 gibi degiskenlerle arastirmalar yapilarak tiiketici davranislar: noktasinda
literatiire yeni katkilar sunulabilir.

EXTENDED SUMMARY
Introduction

Status consumption is another scenario that demonstrates how consumers use products to further their status.
According to Scitovsky (1992), humans need and find psychological fulfillment in belonging to groups. In order
to fit in with the group, people can mimic other members of the group. Individuals also aim to stand out from the
crowd and be acknowledged by their peers. In order to demonstrate their financial success, people also use their
income as a gauge of how successful they have been at saving money. The essence of consumption is that
consumers purchase goods that they believe confer status to their owners from other influential people in their
immediate vicinity (Scitovsky, 1992).

Literature Review

This idea of conspicuous consumption, which was initially made popular by Veblen's (1899) work, is supported
by an amazing diversity of literature in a number of academic fields. Conspicuous consumption is defined as "a
form of consumer behavior which increasingly could no longer be dismissed as trivial but with felt instinctively
uneasy" by Roger Mason (1999). Status consumption is defined as a “form of power that consists of respect,
consideration, and envy from others that represents the souls of a culture” by Mihaly Csikszentmihalyi & Eugene
Rochberg Halton (1981).

Scale Adaptation and Process

Adaptation of scales aims to ensure that the measurement tools are appropriate for cultural and linguistic contexts.
The scale developed by Eastman et al. was preferred because it is widely accepted in the literature, it has not been
adapted into Turkish before and it reliably measures status consumption. In this process, firstly, the authors who
developed the scale are informed and structural equivalence is ensured in the adapted cultures. The scale is
translated and adapted by selecting qualified translators, and then the opinions of field experts are obtained. After
the trial applications, the scale is applied in a larger group. After this stage, item analysis, reliability and validity
analyses are performed and the results are compared with the original scale and the scale is finalised.

Method

Since the study was conducted to adapt the Status Consumption Scale, the questionnaire consists of 2 parts. In the
first part, questions containing personal information of the participants; in the second part, the form of the Status
Consumption Scale translated into Turkish through various stages was presented. In the process, criterion validity
analysis was carried out with the ostentatious consumption scale. R (4.3.2) software and Jamova were used to
analyse the data obtained during the research process. Psychometric properties related to the construct validity
and reliability of the scale were evaluated based on both classical test theory (CTT) and item response theory
(IRT). In addition, it was also examined whether the assumptions of both theories were met.

Findings

The results obtained in the study show that the status consumption scale provides sufficient evidence in terms of
validity and reliability. The scale is highly consistent with its single-factor structure with its five items and has
convergent validity. In order to support criterion validity, the relationship between the status consumption scale
and the ostentatious consumption scale was analysed and the high correlation between the two constructs provided
strong evidence of criterion validity. The unidimensional structure of the status consumption scale was confirmed
by confirmatory factor analysis (CFA) based on classical test theory. Measurement invariance was checked in
gender subgroups and scalar invariance of the structure was observed. In addition, the consistency of the scale
against time was also proved by test-retest method. Additional confirmatory evidence for the accuracy of the
construct was obtained by applying CFA based on item response theory.

Discussion and Conclusion

The analyses conducted within the scope of the study showed that the five-point Likert-type rating is appropriate
for the status consumption scale. In the light of these findings, it is concluded that the status consumption scale
can be used as a valid and reliable measurement tool. The scale offers an effective measurement with its 5-item
unidimensional structure. One of the important academic contributions of the study is the provision of a valid and
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reliable instrument to measure the status consumption behaviours of Turkish consumers. This scale adapted into
Turkish will fill an important gap in academic research and marketing literature and will enable comprehensive
and in-depth analyses on status consumption. This scale can help marketing campaigns and strategic planning to
be carried out more accurately and effectively, thus increasing the overall efficiency of marketing activities.
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EK-1
STATU TUKETIMI OLCEK FORMU o E g £ g P g

Size uygun olan yarginin 6nem derecelerini asagidaki her bir madde = S S S 5 = 5
icin yandaki Kkutucuklara isaret koyarak belirtiniz. ("1- E g £ E _E“ E %‘
KESINLIKLE KATILMIYORUM, ....... 5- KESINLIKLE Q :; = Q E Z E
KATILIYORUM") = =
Bir iirtinii sirf statiisii oldugu igin satin alirim. 1 2 3 4 5
Statii sahibi yeni tirinlerle ilgilenirim. 1 2 3 4 5
Statiisii olan bir {iriin i¢in daha fazla 6deme yaparim. 1 2 3 4 5
Bir iiriiniin statusu benim i¢in dnemsizdir. 1 2 3 4 5
Bir iiriin sosyal statiisii yiiksek bireylere hitap ediyorsa benim igin daha

S 1 2 3 4 5
degerlidir.
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