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Arastirma Makalesi Research Article

Siyasal iletisim Araci Olarak Yeni Medya ve
Siyasal Katilimdaki Rolu

New Media as a Political Communication Tool and Its Role in

Political Participation

0z

Yeni medyanin temelini olusturan 6gelerden biri olan sosyal medya platformlari
sayesinde zaman ve mekan farki gozetilmeksizin daha kolay ve hizli bir sekilde siyaset
hakkinda da etkilesim kurulabilmektedir. Son vyillarda yeni medya ve siyasal iletisimi
konu edinen calismalarin sayisi artmaktadir. Yeni medya ve siyasal iletisim arasindaki
iliskinin incelenmesi, bireylerin siyasi slreclere katilimi, yeni medyanin siyasal
sireclerdeki roli ve ozellikle secim sireclerinde secim kampanyalarinin etkilerinin
incelenmesi agisindan énemlidir. Bu ¢calismanin amaci, bireylerin yeni medya zerinden
karar alma mekanizmalarinda siyasal katilimlarindaki etkilerini ortaya ¢ikarmaktir. Bu
arastirmanin yontemi iliskisel tarama modeli olup, calisma igin nicel veri toplama
yontemlerinden anket yontemi kullanilmistir. Calismanin érneklemini istanbul ilinde
yasayan 18 yas Ustl 429 birey olusturmaktadir. Calismada, arastirmacilar tarafindan
olusturulan demografik bilgi formu ve GlrbUz tarafindan gelistirilen “Siyasal Katilim ve
Yeni Medya Olcegi” kullanilmistir. Bu calisma kapsaminda veriler, betimleyici ve
cikarimsal istatistik analizleri, Acimlayici Faktor Analizi (AFA) ve Dogrulayici Faktor
Analizi (DFA) ile analiz edilmistir. Faktor analizi sonuglarina gore veriler tc faktorli
yaply! desteklemistir: Siyasal ilgi, Siyasal eylem ve siyasal kanaat. Yeni medyada siyasal
katihm dizeyleri incelendiginde kadinlarin erkeklere kiyasla siyasal katilim dizeyleri
daha yiksektir. Siyasal ilgi, Siyasal eylem ve Siyasal kanaat bakimindan, siyasete karsi
ilgili olmayan ve az ilgili olan katilimcilarin siyasal katilim diizeyleri, siyasete karst ilgili ve
cok ilgili olanlara gore daha ylksektir. Siyasal eylem agisindan karsilastirildiginda
sekuler politik tutuma sahip kisilerin diger tim politik tutumlara kiyasla en yiksek
sivasal eyleme sahip oldugu ve siyasal kanaat agisindan karsilastirildiginda liberal politik
tutuma sahip kisilerin diger politik tutumlara kiyasla en disuk siyasal kanaate sahip
oldugu bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, Siyasal katilim, Yeni medya, Sosyal medya
ABSTRACT

Owing to social media platforms, one of the elements that form the basis of new
media, it is possible to interact with politics more easily and quickly, regardless of time
and place. The number of studies on new media and political communication has been
increasing in recent years. Examining the relationship between new media and political
communication is important in examining individuals' participation in political
processes, the role of new media in political processes, and the effects of election
campaigns, especially in election processes. This study aims to reveal the effects of
individuals' political participation in decision-making mechanisms through new media.
The method of this research is the relational survey model, and the survey method,
one of the quantitative data collection methods, was used for the study. The study
sample consists of 429 individuals over 18 living in Istanbul. The study used the
demographic information form created by the researchers and the “Political
Participation and New Media Scale” developed by Gurbiz . Within the scope of
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this study, the data were analyzed using descriptive and inferential statistical analyses, Exploratory Factor Analysis (EFA),
and Confirmatory Factor Analysis (CFA). According to the factor analysis results, the data supported a three-factor
structure: Political interest, Political action, and political opinion. When the levels of political participation in new media
are analyzed, women have higher political participation levels than men. In terms of political interest, political action, and
political opinion, participants who are not interested in politics and those who are less interested in politics have higher
levels of political participation than those who are interested and very interested in politics. Regarding political action, it
was found that people with secular political attitudes had the highest political action compared to all other political
attitudes. Regarding political opinion, people with liberal political attitudes had the lowest political opinions compared to

other political attitudes.

Keywords: Political communication, Political participation, New media, Social Media.

Giris

M.O IV. ve V. ylzyilda eski Yunan’da demokrasi deneyimi
demokrasi tarihinin baslangici olarak kabul edilir. O
donemlerde Agoralar gibi ylz vylze gerceklestirilen
gorismeler  siyasal iletisimin  ilk  6rnekleridir. O
doénemlerden glinimuze politikacilarin halk ile dogrudan
iletisim kurma ihtiyaci devam etmistir. 15. vyUzyilda
matbaanin icadi ile politikacilar daha genis kitlelere ulasma
imkani saglamistir. 19. ve 20. ylzyilda ise radyo, televizyon
gibi kitle iletisim araglarinin yayginlasmasi ile politikacilar
secmenlerle radyo ve televizyon yayinlari araciligl ile daha
genis kitlelere seslenme imkani bulmustur. 21. ylzyilda ise
bilgi ve iletisim teknolojilerinde gerceklesen hizli gelisim
neticesinde ortaya ¢ikan yeni medya platformlari aracilig
hedef kitlelerine dogrudan ulasma firsati bulmustur. Baska
bir deyisle, bu platformlar politikacilar ile se¢menler
arasindaki mesafeyi kisaltmistir.

Yeni medyanin ortaya c¢ikisi, siyasi katihmi énemli 6lgide
etkilemistir (Glgdemir & Goksu, 2015, s. 45). Bireyler
ozellikle sosyal medya platformlari aracihgiyla siyasi
aktorlerle daha kolay etkilesim kurabilmekte, benzer
distnen insanlarla baglanti kurabilmekte ve gorislerini
daha genis bir kitleyle paylasabilmektedir (Gurblz, 2022).
Baska bir deyisle, sosyal medya platformlari bireylerin
sivasal sireclere katilimini kolaylastirmaktadir. Ayrica,
sosyal medya platformlari, segcmenlerin siyasi adaylar ve
etkinlikler hakkinda bilgiye daha hizli erisimini saglamistir.
Ornegin, politik olaylarin anlik paylasimi ile bireyler, olaylar
hakkinda hizli bir sekilde bilgi edinmekte ve boylelikle
bireylerin siyasal farkindaliklari artmaktadir. Bununla
birlikte, siyasal iletisimin aktorleri olan siyasi partiler,
liderler ve adaylar, secmenler ile etkili iletisim kurmak igin
sosyal medya platformlarindan 6nemli olclde istifade
etmektedir (Glgdemir & Goksu, 2015, s. 45).

Son vyillarda yeni medya ve siyasal iletisimi konu edinen
calismalarin sayisi artis gostermistir (Sezgin, 2014, s. 212).
Yeni medya ve siyasal iletisim arasindaki iliskinin

incelenmesi, bireylerin siyasi sireclere katilimi, yeni
medyanin siyasi slUreclerdeki roli ve 0zellikle sec¢im
sireclerinde secim kampanyalarinin etkilerinin incelenmesi
acisindan 6énemlidir. Bu ¢alismanin amaci, bireylerin yeni
medya Uzerinden karar alma mekanizmalarinda siyasal
katihmlarinin  etkilerini ortaya koymaktir. Bu calisma
kapsaminda 429 kisiden anket yoluyla veri toplanmis ve
istatistiksel analiz yontemleri ile analiz edilmistir.

Siyasal iletisim

iletisim araclarinin gelismesi sonucunda insanlar daha
sosyal ve politik hale gelmistir. iletisim araclarina duyulan
ihtiyacla birlikte, siyaset bilimciler siyasal iletisim fikrini
ortaya atmislardir. Siyasal iletisim artik siyaset biliminde
anahtar bir fikirdir, bu olmadan herhangi bir siyasal
sistemin tim kapsamini kavramak zordur (Ocal & Fidan,
2020, ss.350-351). Siyasal iletisim bir bireyin ya da
toplumun siyasallasmasini saglayan bir kavramdir. Bunun
Isiginda, bu fikir siyasi sistem icinde daha da 6nemli hale
gelmistir. Siyasal sistem artik siyasal iletisim sayesinde yeni
bir yonelime sahiptir. Siyasal iletisimin 6nemi, insanlarin
giderek artan siyasal katihmi ile ortaya c¢ikmaktadir.
GUnUmuzde hicbir lider, aday ya da siyasal parti siyasal
iletisim kavrami olmadan amac ve hedeflerine ulasamaz.

Siyasi iletisimin kapsami genistir ve birincil odak noktasi
kamuoyunun etkisidir (Ozkan, 2007, s. 26). Gerek yiiz yiize
gerekse geleneksel ve yeni medya araclari vasitasiyla siyasal
aktorlerin segcmenle kurdugu iletisim olan siyasal iletisim
sirecinde politika yapicilar kamuoyunu sekillendirmek ve
ikna etmek icin reklam ve tanitim stratejilerine ihtiyag
duyar. Temel amaci siyasi aktorlerin katilmis olduklar
secimleri kazanmaktir. Adaylar, belirli hedeflere ulasmak,
ozellikle de politika gliindemlerini tanitmak ve kamuoyu
olusturmak amaciyla iletisim araclarini etkin bir sekilde
kullanmaktadir. Bu slrecte, mesajlarini genis kitlelere
ulastirmak ve hedef kitleleriyle etkili bir baglanti kurmak
icin kitle iletisim araclarindan yararlanmaktadirlar. Siyasi
aktorlerin siyasal iletisimdeki basarisinin 6lcitlerinden biri,
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segcmene ne kadar hitap edebildigidir (Damlapinar, 2016, s.
22). Siyasi aktorler ve toplum arasinda bir kopri gorevi
goren medya, kitleleri secimlere tesvik ederek demokratik
sirece katkida bulunur. Bu baglamda, medya siyasal
iletisim stirecinde ®énemli bir role sahiptir (Oztay, 2022a, s.
1986).

Siyasal iletisim, yalnizca medya ile sinirli kalmayip, medya,
politik iletisimin en kritik ve etkili aracidir (Oztay, 2022b, s.
124). Siyasal aktorler, secmenlerin algisini etkilemek ve
genis kitlelerle etkili iletisim kurmak amaciyla duygusal
cagrilar, anlatilar ve retorik stratejiler kullanmaktadirlar. Bu
stratejiler medya mecralarinin yani sira mitingler, secim
konusmalari, birebir goérismeler ve kamuya yodnelik
soylemler gibi cesitli iletisim yontemleri araciligiyla
gerceklestirilir. Bu yontemler, siyasal aktorlerin mesajlarini
segcmenlere iletmeleri ve kamuoyunu etkilemeleri agisindan
onemli bir rol oynar.

Siyasal Katilim

Siyasal katilm, vatandaslar agisindan hem kendilerini ifade
etme hem de dlkedeki siyasetin gidisatini belirleme
acisindan 6nemlidir. Siyasal katihm ile ilgili alan yazinda
farkli tanimlar bulunmaktadir. Verba ve Nie (1987) siyasal
katihmi,  vatandaslarin  kendilerini yonetecek kisileri
secmeleri ve bu kisilerin eylemlerini etkilemeye yonelik tim
eylemler olarak tanimlamaktadirlar. Benzer sekilde,
Kalaycioglu’'nun (2014, s. 1) ise siyasal katilim kavramini
“siyasal yetkililerin (otoritelerin) Urettigi kararlari etkilemek,
ya da karar alinma sonrasinda onun uygulamasini
erteletmek, durdurmak, degistirmek veya toptan ortadan
kaldirmak icin yapilan bireylerin kendi 6zglr iradeleriyle
yaptiklari, degerlendirmelere dayanan davranislar” olarak
ifade etmektedir. Turan’a gore ise (1986, s. 37), siyasal
katilma “bireylerin ve bireylerin olusturdugu birimlerin
kendilerini yonetecek kadrolarin secim ve eylemlerini
etkilemek icin giristikleri cabalardir”. Meyer (1991) ise
benzer bir tanim yaparak, siyasal katihmi se¢menlerin
temsilcilerini secme ve kamu politikasini etkileme sireci
olarak acikhyorlar. Siyasal katim ile ilgili tanimlarin ortak
noktasi vatandastir. Ayrica, siyasal katilim sadece oy verme
ile sinirli degildir, segmenlerin protesto etme, toplanma,
ylrtyUs gibi farkh eylemleri de kapsamaktadir (Keskin,
2014, s. 215-216). Siyasal katilim gontlltlik esasina dayanir
ve bireysel 6zgurliklerin glclendirilmesi ile iliskilidir. Baska
bir deyisle, siyasal katihm, secimlerde oy vermekten daha
genis bir kavramdir ve sadece se¢im donemindeki
eylemlerle sinirli degildir; toplumun genel yonetimine etki
etmeyi amaclayan eylemleri icerir (Demir & Ozdemir,
2024).
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Yeni Medya ve Siyasal iletisim

Yeni medya, geleneksel medya araclarindan farkl olarak
web tabanli portallar ve sosyal medya platformlari
(Instagram, Twitter (X) wvb.) iletisim alani olarak
tanimlanabilir. Her giin milyonlarca insan gerek bilgi almak
gerek gindemi takip etmek gerekse vakit gecirmek ve
sohbet etmek icin zaman mevhumu gozetilmeksizin yeni
medya araclarini kullanmaktadir. Yeni medya, “internetin
etkilesimli glicini artirmak icin  kullanilan soyut bir
kavramdir” (Eren & Aydin, 2014, s. 197) ve sosyal medya
araclari ile bu gicla etkilesimi kullanilir. GinimUzde sosyal
medya kullanim amaci haberlesme ve sohbet etmenin
Otesine gecmistir ve sosyal medya platformlari insanlarin
kendini ifade ettigi, bilgilerini ve fikirlerini paylastig,
birbirine yakin dlslncelere sahip bireylerin gruplastig
platformlar haline gelmistir (Boyd & Ellison, 2008, s. 213).

Yeni medyay! olusturan 6gelerden biri olan sosyal medya
platformlari siyasal iletisim acgisindan da 6nemli bir role
sahiptir. Siyasal partiler 6zellikle se¢im donemlerinde
secmenlerle etkilesime girme gibi siyasal faaliyetlerini
sosyal medya Uzerinden ylrGtmektedir. Sec¢menlerin
demokratiklesme sirecine dahil olmasinda siyasal iletisim
kanallarinin verimliligi cok etkilidir (Coleman, 1999). Bilgi ve
iletisim teknolojilerindeki gelismeler ile yeni medya aglari,
hizi, karsilikli etkilesimi tesvik etme yetenegi, artan
paylasimi, gorselligi ile bireylere siyasi surecglere katilma
imkani vermektedir (Yurdakul, 2016, s. 88). Yeni medya ve
sosyal medya platformlar, sagladigi karsilikli etkilesim
imkani sayesinde, siyasal faaliyetlere kisa sirede genis
kitlelerin katihmini kolaylastirmaktadir. Sosyal medya, tim
kullanicilarina igerik Gretme ve yayma olanagl taniyan
yapisiyla, siyasi liderler ve partiler tarafindan da stratejik bir
ara¢ olarak kullaniimaktadir. Geleneksel medyanin tek
yonld iletisim yapisinin aksine, sosyal medya, kullanicilarina
daha ozglr, katiimci ve interaktif bir iletisim ortami
sunmaktadir. Bu durum, siyasi liderler ve aktorlerin iletisim
stratejilerinde sosyal medya platformlarina yonelmelerine
ve bu platformlari siyasal iletisimin merkezi bir unsuru
haline getirmelerine neden olmaktadir (Ulusal & Ozdemir,
2024, s. 37-38). Ayrica, bu platformlar secim dénemlerinin
disinda da bireylere siyasi konularda bilgi sahibi olma ve
fikir bildirme imkani sunmaktadir (Balci vd., 2021, s. 225).
Sonuc¢ olarak, yeni medya araclari, geleneksel medya
araclarinda goruslerini ve fikirlerini ifade imkani bulamayan
sivyasal aktorlerin  kendilerini ifade etmesine olanak
saglamasinin yani sira ¢ift yonli yapisi sayesinde siyasal
tartismalarin gelisimine zemin hazirlayarak
demokratiklesme slrecine 6nemli oOlcide katki sagladig
ifade edilebilir.
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Alan yazina bakildiginda, yeni medyanin siyasal iletisim
aracl olarak goruldigi ve bu alanlarda calismalar
ylrataldugu  gortlmektedir.  Bu  alanda  ydrdtilen
calismalarin se¢im donemlerinde siyasal partilerin sosyal
medya hesaplarindaki  performanslari  (Arici,  2015;
Bayraktutan vd., 2014) ve kullandiklari web sitelerindeki
faaliyetler (Caglar & Kokli, 2017) Gzerine odaklandiklari
soylenebilir. Bu calismanin amaci, se¢im doénemlerinin
disinda ve siyasal partilerin sosyal medya mecralarindan
bagimsiz olarak, bireylerin yeni medyay siyasal katihm
streclerinde nasil kullandiklarini ortaya koymaktir.

Aragtirmanin Metodolojisi
Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmanin modeli iliskisel tarama modeli olup,
calisma icin nicel veri toplama yontemlerinden anket
yontemi  kullanilmistir.  Ayrica, veri toplamak igin
arastirmacilar tarafindan alan vyazindan faydalanilarak
gelistirilen demografik bilgi formu, yeni medya kullanim
anketi ve Gurblz (2022) tarafindan gelistirilen “Siyasal
Katilim ve Yeni Medya Olcegi/Yeni Medyada Siyasal Katilim
Diizeyi Olgegi” kullaniimistir.

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini, istanbul ilinde ikamet etmekte olan
18 yas UstU yetiskin bireyler olusturmaktadir. Calismanin
istanbul ilinde vyuritilmesinin sebebi, &ncelikle Yiksek
Secim Kurulu (YSK) verilerine goére, Turkiye’de en fazla
secmenin bulundugu il istanbul’dur (www.ysk.gov.tr).
Ayrica, istanbul Tirkiye’nin en kozmopolit ve biyik sehri
olmasi sebebiyle farkl siyasal gorlse, sosyo-ekonomik
seviyeye ve  egitim  seviyelerine sahip  bireyler
bulunmaktadir. Calisma kapsaminda, istanbul ilini temsil
edebilmesi icin, 15 ilceden veri toplanmistir. Evrenden
calisma orneklemi secilirken, rastlantisal 6rneklem alma
yontemi kullaniimistir. Bu baglamda, anket calismasina 431
kisi katiimistir. Betimsel, ¢ikarimsal ve faktor analizlerinden
once, veride aykir deger tespiti icin analizler yapiimis ve
toplamda iki aykiri deger tespit edilmistir. Bu aykiri
degerlerin  analizleri  etkileme durumundan dolayi,
belirlenen iki katihmci analizden ¢ikarilmistir. Nihai olarak,
bu calisma icin 429 katiimcinin verileri analiz edilmistir.

Veri Toplama Araglari

Galismada, arastirmacilar tarafindan alan  yazindan
faydalanilarak olusturulan demografik bilgi formu ve
GUrblz (2022) tarafindan gelistirilen “Siyasal Katim ve Yeni
Medya Olcegi/Yeni Medyada Siyasal Katilim Diizeyi Olcegi”
kullanilmistir. Katilimcilarin demografik bilgilerini elde etme

amaciyla olusturulan demografik bilgi formu sekiz
maddeden olusmaktadir. Ayrica, 21 maddeden olusan ve
5’li Likert tipinde (1-Kesinlikle Katilmiyorum; 5-Kesinlikle
Katilyorum) olan “Siyasal Katilim ve Yeni Medya
Olgegi/Yeni Medyada Siyasal Katilim Diizeyi Olgegi”, dort
faktorden olusmaktadir; siyasal ilgi, siyasal kanaat, siyasal
karar ve siyasal eylem. Arastirmacilar tarafindan o6lcegin
givenirlik  katsayisi  (Cronbach’s Alpha) 0,89 olarak
raporlanmistir (Gurbdz, 2022). Belirtilen veri toplama
aracini uygulamak icin, Van Yizinci Yil Universitesi Sosyal
ve Beseri Bilimleri Yayin Etik Kurulu'ndan 2024/24-32.
Karar numarali ve 25.11.2024 tarihli kurul onayi almistir.
Arastirma verileri, ylz ylze gorusmeler ile toplanmistir.
Katilimcilar aydinlatilmis  onam formunu okumus ve
imzalamistir.

Veri Analizi

Bu calisma kapsaminda veriler, betimleyici ve c¢ikarimsal
istatistik analizleri, Acimlayici Faktor Analizi (AFA) ve
Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) ile analiz edilmistir. Bu
amacla, IBM SPSS Programi'nin 28.0 sirimi ve LISREL
Programi kullanilmistir. Orneklemde bulunan
katihmcilardan elde edilen demografik bilgilerin analizi igin
betimleyici analiz  kullanimistir.  Ayrica, arastirma
sorularinin test edilmesi icin c¢ikarimsal analiz yontemleri
kullaniimistir. Siyasal Katiim ve Yeni Medya Olceginin faktor
yapisini, verinin toplandigi baglamda dogrulamak igin
gerekli varsayimlar kontrol edilmis ve hem agimlayici faktor
analizi hem de dogrulayici faktor analizi yapilmistir.

Bulgular
Demografik Bilgiler

Bu arastirmaya katilan bireylerin %51,7’si kadin (N=222) ve
%48,3'U ise erkektir (N=207). Katiimcilarin %21,9’u 18-24
yas araliginda (N=94), %21,2’si 25-34 yas araliginda (N=91),
%26,6’sl 35-44 yas araliginda (N=114), %20,5'i 45-54 yas
araliginda (N=88), %8,6’si 55-64 yas araliginda (N=37) ve
%1,2'si ise 65 yas Uzerindedir (N=5). Katilimcilarin yasadig
ilcelere gore dagilimi Figlir 1’de verilmistir. Bu baglamda,
en cok katilimei istanbul’un Avcilar ilcesinden (N=49), en az
katihmci ise Bakirkoy, Basaksehir, Buytkcekmece, Esenyurt,
Eyip Sultan ve Silivri ilcelerindendir. ilcelere gore
katihmcilarin dagihmi Sekil 1'de sunulmustur.
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Analiz sonuclarina gore, katilimcilarin egitim durumlari
incelendiginde, %0,2’si ilkokul terk (N=1), %5,4’t ilkokul
mezunu (N=23), %22,4G ortaokul (N=96), %43,1’i lise
(N=185), %3,3'0 meslek lisesi/imam hatip mezunudur
(N=14). Ayrica, %4,2’si 2 yilik yiksek okul (N=18), %2,6’s!
Universite acglk 6gretim (N=11), %17,9’u lisans (N=77) ve
%0,9’u lisansistt mezunu oldugu goérdlmastur (N=4).

Katihmcilar, meslek gruplarina gore incelendiginde%1,4’l
glncel olarak calismadigini, ek geliri olmadigini ve yardim
aldigini belirtirken (N=6), %0,7’si glincel olarak ¢alismadigini
ancak dizenli ek geliri oldugunu belirtmistir (N=3). Ote
yandan, arastirmaya katilan bireylerin %15,9’u ev kadini ve
dizenli ek geliri oldugunu belirtirken (N=68), %2,8’i ev
kadini oldugunu ancak ek geliri olmadigini ve yardim
aldigini belirtmistir (N=12). Katilimcilarin %21'i 6grenciyken
(N=90), %0,9’u yevmiyeli calisan isci (N=4), %24,2’si maasli
calisan isci (N=104) ve %30 kendine bagli calisani olan
usta/kalfa oldugunu (N=13) belirtmistir. Bireylerin %11,7’si
yonetici olmayan memur / teknik eleman / uzman iken
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(N=50), %2,1’i 1-5 c¢alisani olan yonetici (N=9), %0,2’si 11-
20 calisani olan yonetici (N=1) olarak bildirmistir.
Katilimcilarin %1,9’u Ucretli nitelikli uzman (avukat, doktor,
mimar, muhendis vb.) (N=8), %0,2’si dikkani olmayan
ancak kendi isini yapan seyyar (N=1), %4,7’i tek basina
calisan, dikkan sahibi ve esnaf oldugunu (N=20) belirmistir.
Bireylerin %1,2’si 1-5 calisani olan isyeri sahibi oldugunu
belirtirken (N=5), %0,7’si serbest nitelikli uzman (avukat,
mihendis, mali musavir, bilgisayar yazilimcisi vs.) oldugunu
belirtmistir  (N=3). Katihmcilarin  %2,1'i emekli ancak
calistigini bildirirken (N=9), %5,4’G emekli oldugunu ancak
calismadigini (N=23) bildirmistir. Katihmcilarin aylk gelir
durumu incelendiginde ise, %1,9'u aylk 10.000£ ve alti
gelire sahipken (N=8), %14,9’si 10.001-20.000% arasl
(N=64), %47,8'i 20.001-30.000% arasi (N=205), %24,7'si
30.001- 40.000% arasi (N=106) ve %10,7’si ise 40.001£ ve
Ustl ayhk gelire sahip oldugu (N=46) gorilmastir.

Katilimcilarin siyasete karsi ilgi durumlari incelendiginde ise,
%27,5'i siyasete karsi hig ilgili olmadigini (N=118), %35,2’si
siyasete kars! az ilgili oldugunu (N=151), %32,4’l siyasete
karsi ilgili oldugunu (N=139), %4,9’u ise siyasete karsl ¢ok
ilgili oldugunu (N=21) belirtmistir. Ayrica, katilimcilarin
%8,2'si siyasi parti Uyeligi oldugunu belirtirken (N=35),
%91,8'i ise siyasi parti Uyeligi olmadigini  (N=394)
belirtmistir.

Katilimcilarin kendilerini hangi politik tutumla tanimladiklari
sorusuna ise, katilimcilarin %10’u kendisini muhafazakar
(N=43), %14,9'u sosyal demokrat (N=64), %3,7'si liberal
(N=16), %5,8'si sosyalist/komunist (N=25), %11,7’si
demokrat (N=50), %11,9’u milliyetci (N=51), %3,3’l islamci
(N=14), %14’G apolitik (tarafsiz) (N=60), %14’0G sekiler
olarak tanimlarken (N=60), katilimcilarin %10,7’si bu soruya
yanit vermemistir (N=46). Demografik degiskenlere bagl
olarak frekans ve ylzde degerleri Tablo 1’'de verilmistir.
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Tablo 1

Katilimcilari demografik bilgileri

muhendis...)
Emekli — calisiyor
Emekli — calismiyor

Siyasete karsi ilgi

ilgi yok 118 27,5
Azilgili 151 35,2
igili 139 32,4
Cokilgili 21 4,9
Siyasi parti Gyeligi

Var 35 8,2
Yok 394 91,8
Politik tutum

Muhafazakar 43 10
Sosyal demokrat 64 14,9
Liberal 16 3,7
Sosyalist/Kominist 25 5,8
Demokrat 50 11,7
Milliyetgi 51 11,9
islamci 14 33
Apolitik (tarafsiz) 60 14
Sekuler 60 14
Belirtmeyen 46 10,7

Degisken Frekans %
Cinsiyet
Kadin 222 51,7
Erkek 207 48,3
Yas
18-24 94 21,9
25-34 91 21,2
25-44 114 26,6
45-54 88 20,5
55-64 37 8,6
65 yas usta 5 1,2
Okuryazarlik
ilkokul terk 1 0,2
ilkokul 23 5,4
Ortaokul 96 22,4
Lise 185 431
Meslek lisesi/imam Hatip 14 3,3
Yiksekokul 18 4,2
Universite acik 6gretim 11 2,6
Lisans 77 17,9
Lisansdstu 4 0,9
Gelir durumu (aylik)
10.000% ve alti 8 1,9
10.001-20.000% 64 14,9
20.001-30.000¢ 205 47,8
30.001- 40.000% 106 24,7
40.001% ve Usta 46 10,7
Meslek
issiz (ek gelir yok, yardim aliyor) 6 1,4
issiz (dizenli ek gelir var) 3 0,7
Ev kadini (dizenli ek gelir var) 68 15,9
Ev kadini (ek gelir yok, yardim aliyor) 12 2,8
Ogrenci 90 21
isci/hizmetli (yevmiyeli) 4 0,9
isci/hizmetli (maash) 104 24,2
Ustabasi/kalfa - kendine bagli 13 3
calisan 50 11,7
Yonetici olmayan memur/teknik
eleman/uzman 9 2,1
Yonetici (1-5 calisani olan) 1 0,2
Yonetici (11-20 galisani olan) 8 1,9
Ucretli  Nitelikli 1 0,2
doktor...) 20 4,7
Seyyar (Kendi isi; ancak dikkani yok)
Tek basina calisan, diukkan sahibi, esnaf 5 1,2
(taksi soford dahil) 3 0,7
isyeri sahibi- 1-5 calisanli 9 2,1
Serbest  nitelikli 23 5,4

Faktor Analizi

AFA oOncesinde aykiri ve u¢ degerler, normallik, érneklem
blyikliglu ve kiresellik varsayimlari kontrol edilmistir
(Tabachnick & Fidell, 2013). Normallik i¢in histogramlar,
carpiklik ve basiklik degerleri ile Kolmogorov-Smirnov ve
Shapiro-Wilk testleri kullanilmistir. Tim testlerde verilerin
normal dagilim gostermedigi tespit edilmis olup, AFA icin
temel eksen faktoérlestirme (Principal Axis Factoring)
yontemi kullanilmistir (Costello & Osborne, 2005). AFA’da
uygun orneklem biyikligine ulasmak icin madde basina
en az 5 veya 10 katilimci 6nerilmektedir (Cokluk vd., 2021).
Dolayisiyla 21 madde icin en az 210 katihmciya ihtiyac
duyulmus olup, bu arastirma 429 katihmci ile
gerceklestirilerek  6rneklem baydkliglt faktor analizi
yapmak icin uygun kabul edilmistir. Benzer sekilde
orneklem yeterliligini teyit etmek icin Kaiser-Meyer-Olkin
(KMO) orneklem yeterlilik 6lcttl .97 olarak analiz edilmis
ve oOrneklem biylklugu yeterli olarak degerlendirilmistir
(Kaiser, 1970). Son olarak kiresellik varsayimi Bartlett’s
Kuresellik Testi ile kontrol edilmis ve testin istatistiksel
olarak anlaml oldugu (x*=6321,115, df=210, p<.001)
bulunmustur. Sonug olarak veriler, faktor analizi yapmak
icin uygun bulunmustur.

AFA, sosyal bilimlerdeki yapilar genellikle birbiriyle iliskili
oldugundan  dolayr egik rotasyon (directoblimin)
kullanilarak  gerceklestirilmistir ~ (Field, 2013). Faktor
sayisinin belirlenmesinde Kaiser’in eigen value>1 kriteri ve
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cizgi grafigi kullaniimistir. Bu kritere gore, toplam varyansin
%66,91’ini aciklayan 3 olasi faktér belirlenmistir. Benzer
sekilde cizgi grafigi de 3 faktori isaret etmistir. AFA’da elde
edilen sonuglari dogrulamak ve faktor yapisini belirlemek
icin DFA yapilmistir. DFA sonuglari AFA’da ortaya konan (g
faktorli yapr ile uyum gostermistir (y2=526,05, df=186,
p=0,00, RMSEA=0,06, SRMR=0,05, NNFI=0,94, CFI=0,95,
GFI=0,89, AGFI=0,86). Uyum iyiligi indekslerinde, x?/df
oraninin 2,82 oldugu gorilmis ve bu sonucun iyi bir uyum
oldugu degerlendirilmistir (Simer, 2000). Sonug¢ olarak,
uyum iyiligi indeksleri, Olcegin genel degerlendirme
acisindan kabul edilebilir oldugunu gostermistir. Ayrica,
tim gozlemlenen degiskenlerin ortik degiskene yiklendigi
tespit edilmistir. Yapilan faktor analizleri sonucunda,
uygulanan Siyasal Katiim ve Yeni medya olgeginin, verinin
toplandigi baglam igin 3 faktorll bir yapiya sahip oldugu
sonucuna varilmistir. Faktor analizi sonuclarina gore olcek
faktorleri ve maddeleri Tablo 2’de sunulmustur.

Faktorlerin ic tutarlik katsayilari hem Cronbach Alpha hem
de  McDonald’s Omega  yontemleri  kullanilarak
hesaplanmistir. Analizler sonucunda Faktér 1 icin hem
Cronbach Alpha hem de McDonald’s Omega glvenirlik
katsayisi .93 olarak hesaplanmistir. Yine ayni sekilde, Faktor
2 icin hem Cronbach Alpha hem de McDonald’s Omega
katsayilari .91 olarak hesaplanmistir. Son olarak Faktor 3
icin hem Cronbach Alpha hem de McDonald’s Omega
glvenirlik katsayillari .90 olarak hesaplanmistir. TiUm
katsayilar, .80 olan kabul edilebilir dizeyin (Field, 2013)
Uzerinde c¢ikmis olup, bu nedenle, faktérlerin guvenilir
oldugu ortaya konmustur.

Tablo 2
Faktér Analizi Sonucglarina  Gére Olgek  Faktérleri  ve
Maddeleri

Faktor Maddeler

Siyasal Madde 5- Yeni medya politik kararlarimi

ilgi etkilemede dnemlidir.
Madde 4- Arkadas listemde bulunanlardan gelen
siyasi icerikli gonderiler ilgimi ceker.
Madde 7- Bir politikaci veya partinin yeni medya
mecralarinda yer almasi, o partiye karsi politik
tutumumu etkiler.
Madde 2- Yeni medya, siyasal konulara olan ilgimi
arttirmaktadir.
Madde 3- Yeni medyada kendimi gercek
hayattakinden daha iyi bir sekilde ifade ederim.
Madde 8- Siyasi glndemle ilgili konularda
fikirlerimi yeni medya aracihigiyla ifade ederim.
Madde 6- Siyasal parti veya politikacilarin sosyal
medya hesaplarini takip ederim.
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Madde 1- Siyasal acidan bilgilenmek icin yeni
medya araclarini kullanirim

Madde 10- Yeni medya kendimi ve etrafimdaki
diger Kkisilerin politik olarak konumlandirmasina
olanak tanir.

Madde 9- Yeni medya, geleneksel medyada yer
verilmeyen bilgilere ulasmami saglar.

Siyasal Madde 13- Sosyal paylasim sitelerinde olusturulan
Eylem siyasi etkinliklere katilirim.
Madde 14- Sosyal paylasim sitelerinde siyasi
etkinlik olustururum.
Madde 12- Yeni medyada destek verdigim parti
veya politikacilarin reklamini yaparim
Madde 11- Sosyal paylasim sitelerinde gérdiGgim
sivasi icerikli haber/paylasim/bilgilere yorum
yaparim.

Siyasal Madde 21- Politikacilarin ya da siyasi partilerin
Kanaat kanun tasarisi, siyasi proje veya politik vaatleri yeni
medya Uzerinden tartismaya sunulmalidir.

Madde 19- Yeni medya segmenler i¢cin demokratik
bir ortam saglar.

Madde 18- Yeni medya platformlari secmen
kitlesini 6rgltleyecek ve harekete gecinecek giice
ve olanaga sahiptir.

Madde 20- Yeni medya platformlarinin
yayginlasmasi, Turkiye'yi daha demokratik bir
yaplya ulastirabilir.

Madde 17- Vatandaslarin karar alma sireclerinde
yer almasini  saglayacak vyapi, yeni medya
ortamlaridir.

Madde 16- Bireyler politik karar alim sireclerinin
tamaminda yer almalidir.

Madde 15- Bireyler politik karar alma slreclerine
kismi bir sekilde katilmahdir.

Demografik Faktérlere Bagh Olarak Yeni Medyada Siyasal
Katilim Diizeyi

Demografik faktorler baglaminda c¢ikarimsal analizler
yapilmadan 6nce, varsayimlar test edilmistir. Elde edilen
veriler parametrik testlerin gerekliliklerini saglamadigi icin,
parametrik olmayan alternatifler  kullanilmistir.  Bu
baglamda, demografik degiskenler bakimindan istatistiksel
olarak farkhlklari incelemek icin, iki bagimsiz grup t testi
alternatifi olarak Mann-Whitney U testi; tek yonli ANOVA
testi alternatifi olarak da Kruskal-Wallis testi kullaniimistir.

Cinsiyete Bagh olarak Yeni Medyada Siyasal Katim
Diizeyi

Katilimcilarin  yeni medyada siyasal katilim duzeylerini
cinsiyet bakimindan incelemek icin iki bagimsiz grup t testi
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alternatifi olarak Mann-Whitney U testi kullaniimistir. Bu
baglamda, Faktor 1 (Siyasal ilgi) icin (U=20193,00, z = -2,72,
p<.05), Faktor 2 (Siyasal Eylem) icin (U=18494,50, z = -3,50,
p<.05), ve Faktor 3(Siyasal Kanaat) icin (U=18414,50, z = -
3,57, p<.05) olarak bulunmustur. Sonugclar tim faktorler
icin kadin ve erkekler arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
fark ortaya konmustur. Ayrica, her bir boyut icin kadin
katihmcilarin ~ ortalamalari, erkek katiimcilara gore
istatistiksel olarak daha fazladir.

Yasa Bagl olarak Yeni Medyada Siyasal Katilim Diizeyi

Katilimcilarin yeni medyada siyasal katilim dizeyini yasa
bagli olarak incelemek icin tek yonli ANOVA testi alternatifi
olarak Kruskal-Wallis testi kullanilmistir. Test sonuclarina
gore Faktor 1 icin x2 (5, n = 429) = 54,31, p<.05, Faktor 2
icin x2 (5, n = 429) = 55,38, p<.05 ve Faktor 3 icin 2 (5, n =
429) = 24,38, p<.05 sonuclari ortaya konmustur. Bu
sonuglar degerlendirildiginde tim faktorler icin farkli yas
gruplart arasinda istatistiksel olarak anlamh fark
bulunmustur. Yani, yasin yeni medyada siyasal katiim
dlzeyi icin etkili bir unsur oldugu ortaya konmustur. Her bir
yas grubu bakimindan, faktorler baglaminda Post Hoc
analizleri yapildiginda, Faktoér 1 (Siyasal ilgi), Faktér 2
(Siyasal Eylem) ve Faktor 3 (Siyasal Kanaat) icin, 18-24 yas
grubunun ortalamalari, 25-34, 35-44, 45-54 ve 55-64 yas
grubu ortalamalarina gore daha fazladir.

Egitim Durumuna Bagh olarak Yeni Medyada Siyasal
Katilim Diizeyi

Katilimcilarin yeni medyada siyasal katiim dizeyini egitim
durumuna bagli olarak incelemek icin tek yonlid ANOVA
testi alternatifi olarak Kruskal-Wallis testi kullanilmistir.
Sonuglar Faktor 1 icin x2 (8, n =429) = 26,12, p<.05, Faktor
2icin x2 (8, n =429) = 24,03, p<.05, ve Faktor 3 icin x2 (8, n
=429) = 20,79, p<.05 olarak gorilmustir. Bu baglamda tim
faktorler icin farkli egitim durumuna sahip katilimcilar
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulundugu
gorilmektedir. Dolayisiyla, farkli egitim durumuna sahip
katilimcilarin yeni medyada siyasal katilim diizeyi agisindan
anlamli bir fark oldugu bulunmustur.

Faktor 1 (Siyasal ilgi) icin, ilkokul mezunu olan katiimcilarin
yeni medyada siyasal katilimi ortaokul mezunlarindan
istatistiksel anlamli olarak daha fazladir. Ayrica, faktor 2
(Siyasal Eylem) icin, ilkokulu terk eden katiimcilarin, diger
tim katilimcilara gore yeni medyada siyasal katilim
ortalamasi istatistiksel anlamli olarak daha fazladir. ilkokul
mezunu olan bireylerim siyasal katim ortalamalari, ilkokulu
terk eden ve lisanststi mezunu katihmcilar disindaki tim
katiimcilara gore istatistiksel anlamh bir sekilde daha

fazladir. Ortaokul mezunu oldugunu belirten katilimcilarin
faktor 2 (Siyasal Eylem) boyutundaki ortalamalari,
meslek/imam hatip lisesi, ylUksekokul ve Universite
mezunlarina gore anlamli olarak daha fazladir. Ayrica,
lisansUstl olan katiimcilarin yeni medyada siyasal katilim
ortalamalari, siyasal eylem boyutu icin ortaokul mezunu,
lise mezunu, yiksek okul mezunu ve 2 ve 4 yillik Gniversite
mezunlarina gore anlaml olarak daha fazladir. Faktér 3
(Siyasal Kanaat) icin, ilkokulu terk eden katilimcilarin
ortalamalari, diger egitim durumuna sahip olan
katihmcilarin tamamindan anlamli olarak fazladir. Ayrica,
lisansUsti mezunu olan katimcilarin ortalamalari, diger
egitim durumuna sahip olan katilimcilarin tamamindan
anlamli olarak fazladir. Ayrica, siyasi kanaat faktorG igin,
meslek lisesi/imam hatip mezunu olan katilimcilarin
ortalamalari, ortaokul, lise, 2 yillik yliksek okul ve Universite
mezunlarina gore anlamli olarak daha fazladir.

Meslege Bagh olarak Yeni Medyada Siyasal Katilim
Diizeyi

Katilimcilarin - yeni medyada siyasal katihm dUzeyini
mesleklerine bagh olarak incelemek icin tek yonli ANOVA
testi alternatifi olarak Kruskal-Wallis testi kullaniimistir.
Sonuclar siyasal ilgi icin x2 (17, n = 429) = 67,95, p<.05,
Siyasal eylem icin x2 (17, n = 429) = 87,38, p<.05, ve siyasal
kanaat icin x2 (17, n = 429) = 43,78, p<.05 olarak
gorilmistir. Bu baglamda tum faktorler icin farkl
mesleklere sahip katilimcilar arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir fark bulundugu gorilmektedir.

Siyasal ilgi icin katihmcilardan o6grencilerin siyasal ilgi
ortalamalari, emekli-calisiyor, emekli—calismiyor,
isci/hizmetli-dizenli isi olan (maas), isci/hizmetli-parca basi
isi olan (yevmiye), isyeri sahibi-1-5 calisanl (tic., tarim,
imalat), Gcretli nitelikli uzman (avukat, doktor, mimar,
mihendis vs.), ustabasi/kalfa-kendine bagl isci calisan,
yonetici olmayan memur/teknik eleman/uzman vs., ve tek
basina calisan, dikkan sahibi, esnaf (taksi sofort dahil) gibi
meslek gruplarindan daha az oldugu goriulmistir. Ote
yandan, o6grencilerin siyasi ilgi ortalamasinin ev kadini-
dizenli ek gelir var, issiz -su an calismiyor- dizenli ek gelir
var ve ev kadini- ek gelir yok, yardim aliyor gibi meslek
gruplarindan daha fazla oldugu ortaya c¢ikariimistir. Ayrica,
serbest nitelikli uzman (avukat, mihendis, mali musavir,
bilgisayar vyazilimcisi vs. meslek gruplarina  mensup
katilimcilarin siyasi ilgisinin is¢i/hizmetli- parca basl isi olan
(yevmiye), isyeri sahibi- 1-5 calisanh (tic., tarim, imalat),
isci/hizmetli-dizenli isi olan (maas), yonetici olmayan
memur/teknik eleman/uzman vs., Ucretli nitelikli uzman
(avukat, doktor, mimar, mihendis vs.), ev kadini-ek gelir
yok, yardim aliyor, ev kadini-diizenli ek gelir var, issiz-su an
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calismiyor-diizenli ek gelir var, ve ustabasi/kalfa-kendine
bagli isci calisan gibi meslek gruplarina mensup kisilerden
daha fazla oldugu gorulmustlir. Son olarak, tek basina
calisan, dukkan sahibi, esnaf (taksi sofort dahil) meslek
grubundaki kisilerin siyasi ilgisinin ustabasi/kalfa- kendine
bagl isci calisan kisilere kiyasla daha fazla oldugu
gorilmustir.

Mesleki durumu emekli—calismiyor olan kisilerin meslegi ev
kadini- dizenli ek gelir var, 6grenci ve serbest nitelikli
uzman (avukat, muhendis, mali musavir, bilgisayar
yazilimcisi vs.) meslek grubundan olan kisilere kiyasla
sivasal eylem  puanlarinin  daha yiksek oldugu
belirlenmistir. Yine meslek grubu isci/hizmetli- duzenli isi
olan (maas) kisilerin siyasal eyleminin ev kadini- dizenli ek
gelir var ve ev kadini- ek gelir yok, yardim aliyor meslek
gruplarindan olan kisilere gore daha ylksek oldugu tespit
edilmistir. Tum meslek gruplari arasindan 6grenciler siyasal
eylemi pek cok diger meslege kiyasla daha duslk olan bir
grup oldugu gorilmuistir. Ogrencilerin yalnizca ev kadini-
dizenli ek gelir var grubundan daha fazla siyasal eyleme
sahip oldugu belirlenmistir. Serbest nitelikli uzman (avukat,
muhendis, mali musavir, bilgisayar yazilimcisi vs.) meslek
grubunun siyasal eylem duzeyinin isci/hizmetli- dizenli isi
olan (maas), yonetici olmayan memur/teknik
eleman/uzman vs., ve ustabasi/kalfa- kendine bagl isci
calisan meslek gruplarina kiyasla daha yuksek oldugu
gorilmustir. Son olarak, tek basina calisan, dikkan sahibi,
esnaf (taksi soférd dahil) meslek grubunun siyasal
eyleminin ustabasi/kalfa- kendine bagh isci calisan,
isci/hizmetli- dizenli isi olan (maas) ve yonetici olmayan
memur/teknik eleman/uzman vs. meslek gruplarina kiyasla
daha yuksek oldugu gorulmdistar.

Siyasal kanaat acgisindan bakildiginda, tim meslek gruplari
arasindan o6grenciler ve meslek grubu ustabasi/kalfa-
kendine bagli isci calisanlar siyasal kanaati diger meslek
gruplarina kiyasla en dusuk iki grup olarak belirlenmistir.
Ogrencilerin yalnizca ev kadini- dizenli ek gelir var
grubundan daha fazla siyasal eyleme sahip oldugu
gorilmustir. Serbest nitelikli uzman (avukat, muhendis,
mali mdusavir, bilgisayar yazilimcisi vs.) meslek grubuna
sahip kisilerin siyasal kanaatinin meslek grubu isyeri sahibi-
1-5 calisanli (tic., tarim, imalat) ve isci/hizmetli- dlzenli isi
olan (maas) olan kisilere kiyasla daha yiksek oldugu
gorilmustar.

Gelir Durumuna Bagh olarak Yeni Medyada Siyasal
Katilim Diizeyi

Katilimcilarin yeni medyada siyasal katiim duzeyini aylik
gelir durumuna bagli olarak incelemek icin tek yonli
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ANOVA testi alternatifi olarak Kruskal-Wallis  testi
kullantlmistir.  Faktor 1 (Siyasal ilgi) icin farkli gelir
durumuna sahip katilimcilar arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir fark bulunmustur, x2 (4, n = 429) = 24,46, p<
.05. Faktor 2 (Siyasal Eylem) icin farkli gelir durumuna sahip
katilimcilar arasinda istatistiksel olarak anlamh fark
bulunmustur, x2 (4, n = 429) = 23,37, p< .05. Ayrica, Faktor
3 (Siyasal Kanaat) icin de farkli gelir durumuna sahip
katilimcilar arasinda istatistiksel olarak anlaml bir fark
bulunmustur, x2 (4, n = 429) = 21,04, p< .05. Sonug olarak,
gelir durumunun yeni medyada siyasal katilim duzeyi igin
etkili bir unsur oldugu ortaya konmustur. Faktor 1 (siyasal
ilgi) bakimindan, 10.000t£ ve alti gelire sahip olan
katihmcilarin ortalamalari, 40.000& ve Ustl gelire sahip
olanlara gore anlamli olarak daha fazla bulunmustur.
Ayrica, 10.001£-20.000£ arasi gelire sahip olan
katihmcilarin siyasal ilgi boyutundaki ortalamalari, daha Ust
gelire sahip katilimcilara gore daha fazla bulunmustur.
Faktor 2 (siyasi eylem) bakimindan, 10.001£—20.000% arasi
gelire sahip olan katilimcilarin ortalamalari, daha Ust gelire
sahip katilimcilara gére daha fazla bulunmustur. Ayrica,
Faktor 3 (siyasi kanaat) bakimindan, 10.000% ve alti gelire
sahip olan katilimcilarin ortalamalari, daha st gruplarda
gelire sahip olan katihmcilara gére anlamli olarak daha fazla
bulunmustur.

Siyasete Karsi ilgi Durumuna Bagh Olarak Yeni Medyada
Siyasal Katilim Duizeyi

Katilimcilarin yeni medyada siyasal katilim dizeyini siyasete
karsi ilgi durumuna baglh olarak incelemek icin tek yonli
ANOVA testinin alternatifi olan Kruskal-Wallis  testi
kullanilmistir.  Faktor 1 icin, siyasete karsi farkh ilgi
durumuna sahip katilimcilar arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir fark bulunmustur, x2 (3, n = 429) = 81,22, p<
.05. Benzer sekilde, Faktor 2 icin siyasete karsi farkh ilgi
durumuna sahip katilimcilar arasinda istatistiksel olarak
anlamli fark bulunmustur, 2 (3, n = 429) = 75,65, p< .05.
Yine ayni sekilde, Faktor 3 igin farkli siyasete karsi ilgi
durumuna sahip katilimcilar arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir fark bulunmustur, x2 (3, n = 429) = 75,63, p<
.05. Sonug¢ olarak, siyasete karsi ilgi durumunun yeni
medyada siyasal katihm dizeyi icin etkili bir unsur oldugu
ortaya konmustur. Faktor 1 (siyasal ilgi), Faktor 2 (siyasal
eylem) ve Faktor 3 (siyasal kanaat) bakimindan, siyasete
karsi ilgili olmayan ve az ilgili olan katilimcilarin
ortalamalari, siyasete karsi ilgili ve c¢ok ilgili olan
katiimcilara gére anlamli olarak daha fazladir.

Siyasi Partiye Uyelik Durumuna Bagl olarak Yeni
Medyada Siyasal Katilim Diizeyi
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Katilimcilarin yeni medyada siyasal katiim dizeyini siyasi
partiye Uye olup olmama bakimindan incelemek igin iki
bagimsiz grup t testi alternatifi olarak Mann-Whitney U
testi kullanilmistir. Bu baglamda, siyasi partiye Uye olan ve
olmayan se¢cmenler arasinda, Faktor 1 igin siyasi partiye Uye
olan ve olmayan se¢menler arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir fark gordlmemistir (U=6214,50, z = -0,97,
p>.05). Benzer sekilde Faktor 2 icin de siyasi partiye Uye
olan ve olmayan se¢menler arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir fark géridlmemistir (U=6032,00, z = -1,23, p>
.05). Son olarak, Faktor 3 icin de siyasi partiye lye olan ve
olmayan secmenler arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
fark bulunmustur, (U=5113,00, z = -2,54, p<.05). Faktor 3
icin (siyasal kanaat), siyasi parti Uyeligi bulunmayan
katiimcilarin ~ ortalamalari, siyasi parti Gyeligi olan
katiimcilara gore istatistiksel olarak anlamli olarak daha
fazladir.

Politik Tutuma Bagh olarak Yeni Medyada Siyasal Katilim
Diizeyi

Katilimcilarin politik tutumuna bagl olarak yeni medyada
sivasal katilim duzeyini incelemek icin tek yonli ANOVA
testinin alternatifi olan Kruskal-Wallis testi kullaniimistir.
Faktor 1 (Siyasal ilgi) icin, farkli politik tutuma sahip
katilimcilar arasinda istatistiksel olarak anlaml bir fark
bulunmustur, 2 (9, n = 429) = 117,10, p< .05. Benzer
sekilde, Faktor 2(Siyasal Eylem) icin farkli politik tutuma
sahip katilimcilar arasinda istatistiksel olarak anlamli fark
bulunmustur, x2 (9, n = 429) = 118,78, p< .05. Son olarak,
Faktor 3 (Siyasal Kanaat) icin farkl politik tutuma sahip
katilimcilar arasinda istatistiksel olarak anlaml bir fark
bulunmustur, x2 (9, n = 429) = 62,52, p< .05. Dolayislyla,
katilmcilarin  politik tutumunun yeni medyada siyasal
katilm dUzeyleri Gzerinde etkili oldugu ortaya konmustur.
Bu baglamda sekdiler politik tutuma sahip kisilerin diger
politik tutumlara sahip olan kisilere kiyasla siyasal ilgi daha
ylksek olarak gorilmustir. Ayrica apolitik ve milliyetgi
politik tutuma sahip kisilerin liberal ve sosyalist/kominist
politik tutuma sahip olan kisilere kiyasla daha yUksek siyasal
ilgiye sahip olduklari gérilmustir. Buna ek olarak apolitik
tutuma sahip olan kisilerin demokrat politik tutuma sahip
olan kisilere kiyasla daha vylksek siyasal ilgiye sahip
olduklari ortaya konmustur. Katilimcilarin politik tutumlari
sivasal eylem acisindan karsilastirildiginda sekiler politik
tutuma sahip kisilerin diger tim politik tutumlara kiyasla en
ylksek siyasal eyleme sahip oldugu ortaya cikariimistir.
Katilimcilarin  politik tutumlari siyasal kanaat agisindan
karsilastirildiginda liberal politik tutuma sahip kisilerin diger
politik tutumlara kiyasla en distk siyasal kanaate sahip
oldugu ortaya cikarilmistir. Ayrica, sekiler politik tutuma
sahip kisilerin sosyalist/komunist ve demokrat politik

tutumlarina sahip olan kisilere kiyasla daha yuksek siyasal
kanaate sahip olduklari gorilmdstir. Ayrica apolitik tutuma
sahip olan kisilerin liberal, sosyal demokrat, demokrat ve
sosyalist/komunist politik tutumlarina sahip olan kisilere
kiyasla daha vyuksek siyasal eyleme sahip olduklari
gorilmustlr. Son olarak, apolitik tutma sahip olan kisilerin
demokrat politik tutuma sahip olan kisilere kiyasla daha
yiksek siyasal kanaate sahip olduklari ortaya konmustur.

Faktorler Arasi iliskiler

Faktorler arasi iliskilerin istatistiksel olarak anlamli olup
olmadigini test etmek ve bu iliskilerin yoniini ve derecesini
belirlemek icin iliskisel analiz yapilmistir. Test icin gerekli
varsayimlar saglanmadigindan dolayi, Pearson iliski testinin
parametrik olmayan alternatifi olarak Spearman testi
uygulanmistir. Buna gore, siyasal ilgi ve siyasal eylem
arasinda gicll dizeyde pozitif bir iliski bulunmustur, p =
.74 n = 429, p<.05. Yani, yeni medyada siyasal ilginin
arttikca, siyasal eylem de artmaktadir. Ayrica, siyasal
ilgideki varyansin %55’i siyasal eylemdeki varyanstan
kaynaklanabilecegi sonucuna ulasilabilir. Siyasal ilgi ve
siyasal kanaat arasinda glclU dizeyde pozitif bir iliski
bulunmustur, p = .74 n = 429, p<.05. Baska bir deyisle, yeni
medyada siyasal ilgi arttikca, siyasal kanaat de artmaktadir.
Avyrica, siyasal ilgideki varyansin yaklasik olarak %55’i siyasal
kanaat ile aciklanabilir. Siyasal eylem ve siyasal kanaat
arasinda gicll dizeyde pozitif bir iliski bulunmustur, p =
.63, n = 429, p<.05. Yani, yeni medyada siyasal eylem
arttikca, siyasal kanaat de artmaktadir. Ayrica, siyasal
eylemdeki varyansin yaklasik olarak %40,19’u siyasal kanaat
ile aciklanabilir.

Tartisma ve Sonug

Bireylerin yeni medyada siyasal katiim dizeyleri hakkinda
bilgi elde etmek amaciyla ydritilen bu calisma igin,
katihmcilarin  yeni medyada siyasal katiim dlzeyleri
cinsiyet, yas, gelir durumu, egitim durumu, siyasete karsi
ilgi durumu, siyasi partiye Uyelik durumu ve politik
tutumlarina bagli olarak  incelenmistir. Onceki
arastirmalarda (Girblz, 2022) Siyasal Katilim ve Yeni
Medya Olcegi dort faktorll (siyasal ilgi, siyasal kanaat,
siyasal karar ve siyasal eylem) yapida incelenmis olmasina
ragmen, arastirmanin uygulandigl baglamda bu olcek icin
Ug faktorlu bir yapi elde edilmistir.

Katilan bireylerin cinsiyeti kadin-erkek olarak gorece esit bir
dagilim gostermistir.  Bu anket calismasina katilan
katihmcilarin blyuk bir kismi 35-44 yas araligindadir. 55 yas
Gzeri katilimci orani, diger yas gruplarina goére daha azdir.
Ayrica, bu calismaya katilan kisilerin %70’den fazlasi ilkokul,
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ortaokul ve lise, geri kalani ise lisans ve lisanslstl egitim
seviyesindedir. Katilimcilarin blytk cogunlugunu aylik geliri
20.001£-30.000£ ve 30.001£-40.000£ araliginda olan
maasli calisan isciler/hizmetliler, 6grenciler ve duzenli ek
geliri olan ev hanimlari olusturmaktadir. Bu kisilerin ise
herhangi bir siyasi parti Gyelikleri bulunmamaktadir. Ayrica,
bu kisiler genel olarak siyasete karsi ilgisiz olduklarini ya da
az ilgi duyduklarini belirtmislerdir. Katilimcilarin politik
tutumlari cogunlukla su sekildedir: sosyal demokrat,
milliyetci ve demokrat.

Arastirma sonucunda elde edilen bulgulara gore; siyasal ilgi,
sivasal kanaat ve siyasal eylem boyutlari bakimindan,
kadinlarin yeni medyada siyasal katiimlari erkeklere oranla
daha fazladir. Benzer sekilde, Gurblz ve Sayimer (2023)
calismasinda kadinlarin  yeni medyada gercgeklestirdigi
sivasal katilim ortalamalarinin erkeklerden daha fazla
oldugunu bulmustur. Bunun nedeni kadinlarin yeni medya
araclarini erkeklerden daha fazla kullandigini ve siyasal
katilim anlaminda da daha aktif ve katilimci rol Ustlenmesi
olabilir. Ayrica, 18-24 yas grubu bireylerin, 65 yas Ustl
bireyler haric¢ diger yas gruplarina gére anlamli olarak yeni
medyada siyasal katilimi daha fazladir. Yas grubu olarak,
bireylerin yeni medyada siyasal katilimi incelendiginde, 18-
24 yas grubunda bulunan katilimcilarin, siyasal ilgi, siyasal
kanaat ve siyasal eylem boyutlari bakimindan ortalamalari,
65 vyas Usti katiimcilar harig, diger gruplara gore
farklilasmaktadir. Yani, en genc gruptaki katiimcilarin yeni
medyada siyasal katilim dlzeyi, 65 yas Ustd katilimcilar
hari¢ diger yaslara gore daha fazladir. Benzer sekilde alan
yazinda da geng yas gruplarinin ileri yas gruplarina kiyasla
yeni medyada siyasal katiimlarinin daha etkin oldugunu
bulunmustur (Gurblz & Sayimer, 2023; Varlk, 2022).
Onursoy (2018)’in de belirttigi gibi 18-24 yas aras bireyler
teknolojik aracglara kolay adapte olabilir. Dolayisiyla, genc
bireyler sosyal medya araglarina asina olmalari ve
teknolojiyi etkin bir sekilde kullanabilmeleri sebebiyle yeni
medya araclarini siyasal katilim sireclerinde de diger yas
gruplarina gore daha fazla kullaniyor olabilirler. Ayrica, 18-
24 yas araligindaki geng bireyler icinde bulunduklari donem
itibariyle  kimlik arayisina ve toplumsal normlari
sorgulamaya daha meyillidir. Bu durum onlarin yeni medya
araclari vasitasiyla siyasal aktorleri, fikirleri ve gorusleri
sorgulamalarina sebep olmus olabilir. Ote yandan, egitim
durumu degiskeni bakimindan incelendiginde, lisansisti
mezunu olan katilimcilarin yeni medyada siyasal katilim
oranl, siyasal kanaat ve siyasal eylem boyutlari bakimindan
daha fazladir. Baska bir deyisle, egitim seviyesi ile siyasal
katilim orani arasinda pozitif bir iliski vardir; egitim seviyesi
arttikca siyasal katim orani artmaktadir (Aktan, 2017,
GUrblUz & Sayimer, 2023). Aylik ortalama gelir bakimindan,
daha alt gelir gruplarinda bulunan katihmcilarin genel
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olarak Ust gruplarda bulunan katiimcilara goére, yeni
medyada siyasal katilim dizeyleri daha fazla bulunmustur.
Bunun sebebi, yeni medya araglarinin alt gelir grubuna
sahip bireylere distk maliyetli ve kolay erisilebilir sekilde
kendilerini ifade etme ve siyasal slreclere katilma imkani
saglamasi olabilir. Ayrica, siyasete karsi ilgili olmadigini veya
az ilgili oldugunu belirten katilimcilarin yeni medyada
siyasal katilim dizeyleri, daha ilgili olan katilimcilara gore
daha fazladir. Siyasal ilgi duzeyi disik olan bireylerin;
yiksek olanlara oranla, yeni medyada daha fazla siyasal
katihm gostermelerinin nedeni, yeni medya araglarinin
asgari bir caba ve ylzeysel bilgiye sahip olarak anhk ve
simgesel olarak siyasal katilima olanak saglamasi olabilir. Bu
durum slaktivizm yani basit, dislk ¢aba gerektiren ve belirli
sivasi  hedeflere ulasirken katilimcilarin = ruh  halini
yikseltmede basarili olan faaliyetler olarak adlandirilir
(Morozov, 2009). Yeni medya araglari ile bireylerin
fikirlerini beyan etmesi, yorum vyapmasi ve icerikleri
begenmesi ile ortaya cikan slaktivism, siyasi konulara
ylUzeysel olarak deginildigi icin elestirilmektedir (Bag, 2020).
Ayrica, siyasi parti Gyeligi bulunmayan katiimcilarin siyasal
kanaat duzeyleri, siyasi parti Gyeligi olan katilimcilara gore
daha fazla bulunmustur. Bu bulgu, siyasi parti Uyeligi
bulunmayan baska bir deyisle bir siyasi partiye bagl
olmayan bireylerin siyasal aktorleri ve gorUsleri sinirlama
olmadan elestirel bir gozle degerlendirebilmesi ile
aciklanabilir.

Sonug olarak, bu calisma yeni medya araglarinin siyasal
katihmda etkin rol oynadigini géstermektedir. Son yillarda
yeni medya ve siyasal katihmi konu alan calismalarin
sayisinin - arttigi  gortlmektedir. Farkl bolgelerde ve
orneklem gruplari ile yeni medya araglarinin siyasal katilim
Uzerindeki etkisi arastirilabilir. Bu c¢alismalarin  siyasal
partilerin yeni medya platformlarina yonelik politikalarini
gelistirme konusunda dnemli rol oynayacagi séylenebilir.
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