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OZET

Modern toplumlarla birlikte ortaya ¢ikan tiiketim kavrami ve aligkanliklar: bireylerin sadece
yasadiklar: toplumlardaki insasin, ilgi alanlarini, sosyal sunif gereksinimlerini degil ayni zamanda
s0z konusu toplumun olanaklarini, gereksinimlerini, tiretim ve tiiketim yollarini da géstermektedir.
Tiiketim aliskanliklarinin bireysel/toplumsal ¢esitliligi geregi bu alanda yapilan ¢alismalarn farkl
disiplinlerce ele alinabilmesi miimkiindiir. Yapilan ¢alismalarda; sosyolojiden iktisada, davranig
biliminden ziraata bir¢ok alanda hem bireysel hem de toplumsal acidan tiiketim davramgslarinin ve
tiiketilen iiriinlerin ozelliklerinin incelendigini gormek miimkiindiir. Tiiketilen iiriinlerin zaman
icerisindeki degisimi, sanayi, iletisim aglart ve teknolojik gelisim gibi sebeplere bagl
olabilmektedir. Bu durum, aliskanliklar: da etkilemektedir. Tiiketilen iiriinlerin degismesi
adlandirmalarin da degismesine sebep olmaktadir. Tiiketim aliskanligt kazanilan her bir yeni tiriin,
yeni bir adlandirmayi, marka ismini, tirtiniin ¢esidine bagh olarak baska gramatikal yapilari, kelime
gruplarm ve fiilleri s6z varligina dahil etmektedir. Bu calismada 1925 yilinda Istanbul’da
yaywmlanmus ve tek niishast bulunan Alisveris Evi isimli bir biiltenin donemin tiiketim aliskanliklar
baglaminda dilbilimsel a¢idan incelenmesi amag¢lanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dilbilim, tiiketim aliskanhgi, séz varligi, Aligveris Evi

A Linguistic Perspective on Consumption Habits of The Early Republican Period: The
Case of Alisveris Evi (Shopping House) Bulletin

ABSTRACT

The concept of consumption and consumption habits that emerged with modern societies show not
only the construction, interests and/or social class needs of individuals in the societies they live in,
but also the possibilities, needs, production and consumption ways of the society in question. Due
to the individual and social diversity of consumption habits, studies in this field can be handled by
different disciplines. In the studies conducted, it is possible to see that consumption behaviors and
the characteristics of the products consumed are examined both individually and socially in many
fields from sociology to economics, from behavioral science to agriculture. The change in the
products consumed over time may be due to reasons such as industry, communication networks and
technological development. This is also a factor affecting habits. At this point, the change of
products causes the nomenclature to change. Each new product that is habitually consumed
introduces a new nomenclature, brand name, other grammatical structures depending on the type
of product, word groups and verbs into the vocabulary. In this study, it is aimed to linguistically
analyze a bulletin titled Aligveris Evi (Shopping House), which was published in Istanbul in 1925
and of which there is only one copy, in the context of the consumption habits of the period.
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Erken Cumhuriyet Dénemi Tiiketim Aliskanliklarina Dilbilimsel Bir Bakis: Alisveris Evi Blilteni Ornegi

Giris

Uretim bigimlerinin degismesine sebep olan etkenler cografyanin, sosyal sartlarin ve
yasam formlarmin degismesine baglidir. Degisen {iretim bigimleri ise tam da kendisine sebep
olan faktorler basta olmak iizere toplumlar ve kiiltiirleri tizerinde de dogrudan etkileyici bir
nitelik tasimaktadir. Bagska bir deyisle; her donemin kendi sartlar1 ¢ercevesinde gerceklesen
ekonomik giicii, kendisine uygun bir iiretim formunu meydana getirmektedir. “Kolelik, lonca
diizeni, koyliilere yiiklenen angarya, ozgiir tcretli iscilik ya da diger emek orgiitlenmesi
formlarinin hepsi, ortaya c¢iktiklari donemin arzularinin ve olanaklarinin en iyi ifadesidir”
(Simmel, 2005: 59). Simmel’in siraladigi iiretim formlarmin kirilma noktalarindan birisi
stiphesiz Sanayi Devrimi’dir. Demir, komiir ve buharin gerek iiretim araclarinda gerekse ulagim
araglarinda kullanilmaya baslanmasi 18. yiizyilin sonlarina yaklasirken basta ingiltere olmak
iizere 19. yilizy1l ortalarindan itibaren ise neredeyse tiim diinyada iiretim formlarinin
degismesine sebep olmustur. Endiistrilesme ile degisen iiretim formlari, makinelerin yaygin
sekilde kullanilmasini saglamis ve bunun sonucunda seri iiretimlerin yapilabilecegi bliyiik
fabrikalar ortaya ¢ikmistir. Boylelikle Simmel’in s6z ettigi liretim formlar1 da degismis ve
Avrupa, tarim toplumundan is¢i toplumuna dogru bir doniisiim yasamistir (Sander, 1998: 187).
Bu doniisiim yukarida da belirtildigi gibi sadece iiretim araglarinda degil {iretilen iiriinlerin
ulastirilmasindaki yollarin da ¢cogalmasina ve ticaretin daha hizli ve ulasilabilir hale gelmesine
olanak tanimistir. Kiigiik tiretim atdlyelerinden fabrikalara giden stirecte, liretimde teknolojik
gelismelerin de kullanabilinmesiyle esya iiretimi seri bir hal almustir. Uretilen iiriinlerin bollugu
fiyatlarda gorece bir azalmaya sebep olmustur. Boylelikle tiiketilecek “sey”lerin sayis1 artmig
ve daha da 6nemlisi tiiketilecek nesneler daha erisilebilir hale gelmistir.

19. ylizyilin sonundan 20. yiizyila dogru Avrupa’da bu gelismeler yagsanirken Osmanlt
icin Sanayi Devrimi dogrudan ayak uydurulan bir siire¢ olamamistir. Yukarida sayilan ulagim
alanindaki gelismeler, donemin Osmanli idaresindeki ticaret yollara olan ilgiyi azaltmistir.
Bu azalan ilgi Osmanli’nin bu ticaret yollarindan elde ettigi glimriik ve ticaret vergilerinin
azalmasina, dolayisiyla Osmanli’nin bu gelirlerden mahrum kalmasina sebep olmustur. Ayrica
Avrupa’da yeni kesfedilen yerlerden elde edilen degerli madenler enflasyona sebep olmus ve
tiim bu gelismeler devlet biitcesinin sarsilmasina ve devlet icerisinde sadece ekonomik degil
sosyal ve siyasi sorunlarin da ortaya ¢ikmasina sebep olmustur (Sahin, 2019: 2). Osmanli’da
ihracat1 azaltip ithalati ¢cogaltan ticari gelismeler, yabanci iiriinlerin pazara girmesine sebep
olmustur. 1838 yilinda imzalanan Baltaliman1 Ticaret Antlagsmasi ile ozellikle dig ticaret
tizerindeki yasaklar ortadan kalmis ve tekellerin kaldirilmasi sonucu yerli mallarin yerini
yabanci mallarin ikamesi almistir (Cosar, 2012: 9). Bu ticari gelismeler ve sonrasinda Jon
Tiirklerden, 2. Mesrutiyet ve nihayet Cumhuriyet’in ilanina giden siire¢te Batili iilkelerden
gelen triinlerdeki c¢esitliligin artmasi, Osmanli ve sonrasinda erken Cumhuriyet donemindeki
tilketim aliskanliklarin1 degistirmistir. Cosar’in arastirmasinda verdigi ve 1838’den erken
Cumbhuriyet’e giden siirecte sadece izmir Limani’nda ithal edilen mallarm gesitleri soyledir:
Kahve, saat, manifatura, ¢esitli dokumalar, Amerikan bezi, basma, pamuk ipligi piyano, makyaj
iirtinleri, daktilo (Cosar, 2012: 14) vs. Yabanci iilkelerden gelen “yeni” liriinler elbette satin
alma ve tiiketim aligkanliklarinda da “yeni” tavirlar gelismesine ve bu tavirlar gelisirken dile
yeni isimlerin, fiillerin ve marka adlarinin girmesine sebep olmustur. Degisen bu aliskanliklar
her ne kadar bireysel gibi goriilse de gerek tilkelerin ekonomi politikalar1 gerekse toplumlarin
kiiltiirel 6zellikleri sebebiyle farkli cografyalarda farkli tiilketim bi¢imlerini ortaya ¢ikarmistir.
“Toplumlarin teknolojiyi ve teknolojik gelismeleri nasil degerlendirecekleri kiiltiirel bir
tercihtir” (Bahar, 2009: 80). Osmanli’dan Cumhuriyet’e doniisen Tiirkiye’de hem batili
normlart hem de kendi kiiltiirel kodlar1 arasindaki ¢eliskiyi ve harmanlamay1 gbzler 6niine seren
bir siirecten gecerken “yeni hayat™n da (Toprak, 2019) basladigin1 s6ylemek miimkiindiir.
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“Yeni Hayat”, Reklam Biiltenleri ve Alsveris Evi

Yukarida Sanayi Devrimi sonrasinda yasanan gelismelerde tiiketim aligkanliklarinin
degismesinde tiliketilecek nesnelerin erisilebilir hdle gelmesine dikkat c¢ekilmisti. Milattan
oncesine dayanan tarihi ile reklam olgusunun burada Onemini vurgulamak gerekmektedir.
[lanlar, ¢igirtkanlar, iiretilen seylere ayr1 isim verme ile dne ¢ikarma arzusu reklamciligin ilk
ornekleri kabul edilebilir. Matbaa sonras1 donemde ise reklam ve ilanlar tipk1 Sanayi Devrimi
sonrasinda irlinlerdeki “cokluk™ gibi artmis ve artan rekabet sartlari ile iiretilen seylerin
reklamin1 yapma ihtiyaci yeni bir sektor meydana getirmistir.

Avrupa’da reklamcilik tarihini 16. yilizyi1lda baglatmak miimkiinken Osmanli’da yazili
reklamlarin ortaya ¢ikmasi 19. yilizyili bulmustur. Reklamciligin kurumsal anlamdaki ilk 6rnegi
ise 2. Mesrutiyet’ten sonra birka¢ miitesebbisin bir araya gelerek kurduklari ilancilik Kolektif
Sirketi’dir (Varol, 2023: 84). Izmir iktisat Kongresi’nde aliman kararlar, Cumhuriyet’in ilan,
Batili hayat tarzinin yayginlagmasi, kolaylasan ticaret agi ile dolasima giren {iiriinlerin
tanitilmasina daha ¢ok ihtiya¢ duyulmus ve ilan acenteleri, tabelacilar ve gazete reklamlar1 ve
reklam biiltenleri ile bir sektdr olugsmaya baslamistir. Sadece gazete seklinde ¢ikan ve bu tiirdeki
ilk orneklerden biri ise 1925 yilinda yayin hayatina baslayan Tiirkiye Salon ve Ilanat
Gazetesi’dir. Cemal Nadir’in ¢ikarttig1 Tiirk¢e ve Fransizca bu gazetede sadece gorsel reklam
ornekleri, Tirkiye’deki tiiccarlar, isletmeler ve fabrikalar degil ayn1 zamanda ticari ve sanayi
konularinda yazilar da yer almaktadir (Camdereli & Varli, 2009: 52). Bundan sonraki siirecte
reklam ve ilanda “sar1 sayfalar”a kadar gidecek olan s6z konusu yayinlardan biri de bu
calismada ele alinacak olan Aligveris Evi’dir.

Elbette ilan, gazete ya da biilten formundaki bu tip tanitim araglarinin giiniimiizde
oldukca azaldigim1 ve kullanildiklar1 yerlerde ise etkilerinin son derece diisiik oldugunu
sdylemek miimkiindiir. internetin ve sosyal medyanin varlig1 reklam ve ilanlarin bigimlerini,
dilini ve etkisini degistirmistir. Geleneksel iletisim araglari ile glinlimiizdeki reklam formlarinin
arasindaki en bliyiik fark, tiiketicinin iradesidir. Gliniimiizde reklam ve ilanlarla olan iliskimiz
maruz kal- fiili ile ifade edilebilir. Burada ele alinan gazete, mecmua ve/veya biiltenleri
tilkketicinin ilgi alanina bagli olarak satin almasi s6z konusudur. Ayrica Aligveris Evi biilteni
ozelinde sdylemek gerekirse burada sadece bir reklam faaliyeti degil ayn1 zamanda katalogdan
da s6z etmek miimkiindiir. Yeri gelmisken bu tip yaymlar i¢in siklikla gazete kelimesinin
kullanim1 tercih edilirken bu ¢alismada biilten kelimesinin kullanilmasinin sebebinden soz
etmek gerekmektedir. Biilten kelimesi sozliik anlam1 olarak; “Ozel veya resmi kurum, kurulus
veya yetkili kisilerce herhangi bir durumla ilgili olarak siireli veya siiresiz yayimlanan duyuru”
(Glincel Tiirk¢e Sozliik) anlamina gelmektedir. Alisveris Evi de 6zel bir sirket tarafindan
“giimriik komisyonculugu, ithalat ve ithalat, esnaflik, kreditorliik, acentalik, pazarlamacilik™
(Ozbay, 2001: 133) alanlarinda reklam orgam olarak cikarilmistir. S6z konusu sirketin iki
yaymi oldugu bilinmektedir. Bunlar; burada ele alinan Aligveris Evi ve Alis Veris
Mecmuasr’dir. Ozbay’in (2001) aktardigina gore her iki yaym da dénemi igin nadir
sayilabilecek ve tek sayidan ibaret kalmis eserlerdir.

Aligveris Evi'nin eldeki niishas1t Milli Kiitiiphane’de bulunmaktadir ve 1956 SA 90
numarast ile kayithdir (Aligveris Evi, 2024). Eserin kayit bilgilerinde 1. Cilt 2. Say1 ibaresi
bulunmakta ve eser lizerinde de “2 Numara” ifadesi goriilmektedir. Ancak yukarida da
belirtildigi gibi eserin birinci sayisi ya da sonraki sayilarina ulasilamamaistir. Biiltenin kapak
sayfasinda 15 Mart 1341 (1925)’de yayinlandig1 goriilmektedir. Baslikta eser ad1 altinda “Tiirk
Miiessesesi” ifadesi yer almaktadir. Derginin genel miidiirii ve yayincisi ise Refik Hifzi’dir.
Eserin Milli Kiitiiphane’deki niishasi 21 pozdan olusmaktadir. Bu 21 poz igerisinde eserin sayfa
sayist 40’tir. Bu pozlar icerisinde 8 numarali poz ise eksiktir. Biilteni yayinlayan idarenin
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Istanbul Galata’da oldugu bilgisi de kapak sayfasinda yer almaktadir. Yine kapak sayfasindaki
bilgiye gore eser; “Yerli ve Avrupa’dan viirid eden bilumum levazimatin isim ve Istanbul’daki
fiyatlarini iceren listedir”. Kapak sayfasi agagida sunulmustur:

Eserin i¢ sayfasinda s6z konusu firmanin sahipleri kendilerini; “alem-i ticarette tecriibe
gormiis, iyi ve lekesiz nam kazanmig” kisiler olarak tanimlamaktadir. S6z konusu biiltenin
Avrupa ve Amerika ile Dogu’daki tliccarlar arasinda emin ve seri bir ara¢ olmasinin
amaglandig1 goriilmektedir. Biiltenin ve firmanin idarecileri bunu ekonomik gelismeye katki
saglamak i¢in yaptiklarini ifade etmektedirler. Eserin biilten olmasi sebebiyle abone olan firma
ve tiiccarlar, eseri licretsiz alabilirken abone olmayanlarin ise 25 kurus 6demesi gerekmektedir.
Dénemin Tiirkiye’sinde fiyatlarm siirekli degismesi sebebiyle Istanbul piyasasindaki fiyatlart
iceren Aligveris Evi temsilcileri listelerdeki fiyatlarin degisiminde mesuliyet kabul
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etmeyeceklerini de belirtme ihtiyaci hissetmislerdir. Listelerde yer alan {irlinlerin pesin veya
taksitle, kredi karsiliginda alinabildigi de goriilmektedir. Biilten ayrica, tasradaki ticaret erbabi
ile arasinda koprii vazifesi iistlenmeyi amagladigi i¢in kendilerine bagvuran tasrali tiiccarlarin
vekaletnamelerini alabileceklerini ve ticari ve sanayi bilgi verebileceklerini, kendileri adina
tetkikat yapabileceklerini, nakliye sigortalari, glimrilk muameleleri ile ilgilenebileceklerini ve
hatta dava ile ilgili isleri olmasi durumunda “memleketin en miimtaz dava vekilleri” ile iletisim
kurdurabileceklerini vaat etmektedir. Biiltende, girig sayfalarindaki bu bilgilerin ardindan farkli
tiirde ticari iirlinlerin sayisi, ismi ve fiyatindan olusan tablolar yer almaktadir. Bu listeler tam
da yukarida belirtildigi gibi 1925 Tiirkiye’sinin tiikketim aliskanliklarini, hangi tiirdeki tiriinlerin
tercih edildigini, zaman zaman {iriinlerin hangi vasiflarinin 6nemli goriiliip belirtildigini
gostermektedir. Tiim bu gostergeler elbette donemin Tiirkgesi hakkinda da genis bir yelpaze
sunmaktadir. Uriinlere hangi isimlerin verildigi tart1-6l¢ii birimleri, kullanim kaliplars, iiriinleri
tanimlayan sifat ve ifadeler incelenmeye degerdir. Listeler icerisinde yer alan {iriinler her
tablonun tistiinde gruplandirilmistir. Buna gore biiltende yer alan ve ayri ayri listelenen basliklar
sOyledir:

Kitap, Kartvizit vesairenin Tab’ Fiyatlar1 ve Matbuat Levazimati
Her Sanatin Alet ve Edevati

Serpus-Fes-Kalpak- Piiskiil vesaire

Otomobil-Kamyon-Bisiklet ve Teferruati

Seker Imali icin Makineler

Tulumbalar

Corap ve Fanila Makineleri

Spora (Ispora) ait Levazimat

Fotograf Levazimi

Telefon ve Elektrik Levazimi

Kitap Listeleri (Bu listeler ayr1 ayri basliklarla tablolagtirilmistir. Kitap listelerinin tasnif
edildigi tiirler ise su sekildedir: Tarihe ait, Sihhi ve Tibbi, Ziraata ait, Tefe’iile ait, Kanun-u
Cedide, Edebi Eserler, Milli ve Terciime Romanlar,)

Kirtasiye Levazimi

Marangozhane Levazimi

Alet-i Musikiye ve Teferruati

Duvar Resimleri- Kartpostallar-Albiimler-Haritalar

Miiteferrik Levazimat (Bu baslik altinda farkl tiirlerde alt basliklara ayrilmamis {iriinler
yer almaktadir. S6z konusu firiinler; lagim kasigindan kazma-kiirege, ¢inko pansuman
legeninden elektrikli masaj makinesine, ameliyathane icin kisa lastikten iran mali kinaya ve
gazoz makinesi, musamba, torna tezgahi, cep saati, adi cins sise, oyuncak, dolma av tiifegi,
bahgeler i¢in mumluklara kadar uzanmaktadir).

Tarim Makineleri (Bu baslik tarafimizdan atilmistir. Bu sayfadan itibaren iist bashk
olmaksizin, 11 sayfa boyunca tablo bi¢imi ve para birimi degiserek Isvigre Franki olmus ve
oldukca ayrintili bigimde o6zellikle tarim aletleri smiflandirilmig, tablo boliinmeksizin alt
basliklarla devam etmistir. Alt basliklara 6rnek olarak sunlar verilebilir: Tiirkiye Topraklarina
Mahsus Hafif Pulluklar, Bir Demirli ve Cift Tekerlekli Pulluklar, Tirmiklar, Misir Eken
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Makineler, Cayir Makinesi, Hububat Saplarindan Saman Yapan Makineler, Turp-Pancar ve
Emsali Dograyan Makineler, Misir Taneleyen Makineler, Misir Kokleyen Hayvan Yemi Thzar
Eden Makineler, Bulgur Nevinden Kirma Makineleri, Cift Tasli Degirmenler, Uziim Tazyik
Makineleri, Motorlu Harman Makineleri, Saman Yakan Lokomobiller, Lokomotifler, Benzin
Traktorleri, Riizgar Motorlari, Seyyar Bicki Makineleri, Ayn1 Zamanda Tohum Eken ve Giibre
Tevzi Eden Makine vs. S6z konusu tablo ve yer aldig1 sayfa asagida sunulmustur).

Kolonya Lavanta-Pudra- Kremler vesaire
Ziraat Makineleri

Makaralar

Ecza-i1 Tibbiyeden Bazilari

Elbiselik Kumas-Tuhafiye ve Teferruati

Miiteferrik Levazimat (Bu baslik altinda ise sadece 6 {iriin yer almaktadir. S6z konusu
urtinler soyledir: Bavul muhtelif boylarda, El Cantalari, Mektep Cantalari, Yemek Sepetlert,
Ingiliz Kalemtiras Bicaklari, Tirag Usturalari).

Tiiketim Ahiskanhklarinin Degisiminden Dilin Degisimine

Gorildiigii gibi tek tek trlin isimlerini, marka adlarin1 okumaksizin yalnizca iiriin
cesitliligini gdsteren bagliklara bakarak dahi gerek donemin tiiketim aliskanliklar1 gerekse
doneme dair dil kullanimu ile ilgili olarak bir fikirde bulunmak neredeyse miimkiindiir. Aligveris
Evi listelerindeki Tiirk¢enin kullaniminda 6ncelikle 23 Mart 1916 yilinda ¢ikarilan bir kanunun
onemine dikkat ¢cekmek gerekmektedir. S6z konusu kanun “o giine degin genellikle Fransizca
goriilen ticari islemler ve yazigmalarin bundan bdyle Tiirkgelestirilmesine karar veriyordu”
(Toprak, 1982: 79). Her ne kadar sonrasinda yasa tasarisinda degisiklikler yapilmis ve yabanci
sirketlerin Tiirk¢e yazismalarinin sinir hiilkiimet ve miisteri ile yazismalarla sinirh tutulsa da
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yine de baz1 yabanci sirketler faaliyetlerini durdurmustur. Bazi sirketler ise Tiirkce bilen memur
bulamadiklarini ifade etmislerdir. Bu tiir sirketlere “Coziim olarak kendilerine yabancilar i¢in
ozel Tiirkge dil dersleri agmalar1 6nerilmisti. Nitekim, Anadolu Osmanli Demiryolu Sirketi
“yerli lisana asina olmayan memurlarin Tiirk¢ce 6grenmelerini temin i¢in” ti¢ sinifl1 bir Tiirkce
dersanesi agcmist” (Toprak, 1982: 80). Bu ilk olarak Cumhuriyet oncesinde okuma-yazma
oranlar1 ve yabancilar disindaki halkin ticarete katilimi hakkinda bir fikir de vermektedir.
Ayrica Tiirkcenin ticaretin her alaninda yerli ve yabanci sirketlerde kullaniminin genellesmesi
elbette yeni fiillerin, s6z kaliplarinin, ifade bigimlerinin iiretilmesine ve ayni zamanda yabanci
dildeki sozciiklerin bir kisminin Tiirkgeye girmesine sebep olacaktir. Herhangi bir dile giren
yeni sozciiklerin dolagima girebilmesi i¢in dilin yapis1 geregi toplumsal kabul gormesi
gerekmektedir. Saussure’iin dil tanimlarindan biri bu uzlasima dayanir ve Saussure dili “bir
sOzlesme ve uzlasim” (Saussure, 1998: 39) olarak kabul eder. Aligveris Evi 6zelinde bakilacak
olunursa, kullanilan teknik terimlerin ticaret jargonu igerisinde degerlendirilmesi
gerekmektedir. Bu jargonun yayginlasmasi ile toplumsal kabul artmakta ve nihayet dile giren
kelime ilgili dilin sézliigiinde kendisine yer bulabilmektedir. Ornegin, Alisveris Evi biilteninde
“...malin teslim ve tesellimiinde konsimento ve fatura mukabili...” seklinde gegen ve
giinimiizde de ticaret dilinde kullanilan konsimento kelimesinin Tiirkge Sozliikk’e ancak
1974’teki altinct baskisinda girdigi goriilmektedir. Oysa goriildiigii gibi 1925 yilindaki bir
biiltende kelimenin birden fazla kez kullanildig1 izlenebilmektedir.

Benzer durum yine bir ekonomi terimi olan akreditif i¢in de gecerlidir. Alisveris Evi
biilteninde akreditif kelimesi 2 kez gegmektedir. Bu her iki kullanim da kelimenin dile yeni
dahil oldugunu gozler oniine sermektedir. Yukarida konsimento kelimesinin kullaniminda bir
aciklama ya da tarifin olmamasi kelimenin daha onceden bilindigini gostermektedir. Oysa
akreditif kelimesinin her iki kullaniminda da kelimenin adeta tarif edildigini sdylemek
miimkiindiir. “Her cins ve nev’ emtia bilumum levazimati fabrikadan getirtmek iizere herhangi
bankada giisad edilecek (akreditif yani mezuniyet emri) ilizerine miilk bedeli...”, “akreditif
(buradaki bankalarin birine malin teslim ve tesellimiinde konsimento ve fatura mukabili
mezuniyet emri)”. Akreditif kelimesi Tiirk¢e Sozliik’in 1945 yilinda yayimlanan ilk baskisinda
yukaridaki tarife uygun olarak; “Bir bankanin bir sahis lehine, belirli bir miktarda bir para i¢in
kendi subesine actirdigi itibar hesab1” seklinde tanimlanmaktadir. Kelimenin ticaretteki
kullaniminin siklikla devam ettigi sozliigiin 1955 yilindaki ikinci baskisindaki kiiciik degisikle
anlasilmaktadir. Kelimenin ilk baskidaki anlami bankanin “kendi subesi” ile sinirli iken ikinci
baskida; “Bir bankanin kendi subesine veya baska bir bankaya, bir kimse i¢in agtirdigi miktari
belli itibar hesab1” seklinde degismistir. Giiniimiize gelindiginde ise kelimenin toplumsal
uzlasis1 adeta tamamlanmis ve daha onceki baskilarda goriilen kelimenin anlamini izah edici
bir anlatima gerek kalmamustir. Giincel Tiirk¢ce Sozliikk’te akreditif kelimesinin iki anlami
bulunmaktadir. “1. Giiven yazisi. 2. Kredi mektubu”. Dilde sdylenmeyen ve dilin ylizey
yapisindan gosterilmesine gerek dahi goriilmeyen ama yiizey yapida var oldugu bilinen 6gelerin
bilindigi kabul edilir. Bu sebeple burada her iki anlamda da banka, para, hesap gibi akreditif
kelimesinin kavram alanindaki kelimeleri sdylemeye dahi gerek olmaksizin tanimlanmasi
miimkiindiir. Bu tanim akreditif kelimesinin Tiirk¢ede karsilik buldugunu da gdstermektedir.
Akreditif kelimesi ile ilk kez karsilasan bir kisi “giiven yazisi”nin derin yapisini anlamadiginda
dogal olarak bu birlesik sozciigiin tanimina bakacaktir. Iste o tanimda 1945°teki ilk baskidan
itibaren goriilen akreditif tanimi ile karsilasilacaktir. Zira Giincel Tiirkce Sozliik ’te giiven yazisi
“Belirli bir nicelikteki para i¢in, bankanin ylikiimliiliigii altinda, ti¢lincii bir kisi yararina bir
baska bankada veya aracisinda agtirilan hesap; akreditif” seklinde tanimlanmistir.

Tiiketim aliskanliklarin1 anlamak ig¢in bir iirlin tipinin ¢esit sayisinin ¢oklugu, sz
konusu esyanin genis bir alanda kullanilmasi ve ragbet gordiigli icin farkli bi¢imlerinin
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iretilmis olmasinin anlasilmasi bakimindan 6nemlidir. Girig boliimiinde kiiltiirel faktorler ile
tilketim aligkanliklar1 arasindaki iliskiye deginilmisti. Bu iliskide belirleyici olan unsur
degisebilmektedir. Zaman zaman kiiltiirel normlar belirleyici olmakta ve tiiketilen iiriinlerin
formu, bi¢imi, adlandirilmasina etki edebilmektedir. Tiiketilen nesnelerin belirleyici oldugu
durumlarda ise herhangi bir esya s6z konusu kiiltiirde olmasa dahi tiiketiciler tarafindan kabul
gordiikten sonra kendi kiiltliriinii olusturabilmektedir. Burada karsilikli bir etkilesim ve
doniistimden s6z edilmektedir. Toplumdaki dini ve kiiltiirel aligkanliklarin tiiketime yansimasi
elbette esyalar ve nesneler lizerinden olmaktadir. Bu tip simge kabul edilen esyalarin kullanimi
dilsel gostergelerle kurulan iletisimin benzer sekilde dil dis1 gostergelerle de siirmesine olanak
saglamaktadir. Reklam ve moda diinyast bu tip dil dis1 gostergelerdeki anlamlarin
aktarilmasinda oldukca elverislidir ve bu anlam, {iriinlerin satin alinip kullanilmasi ile de
tiiketicilere iletilmis olur (ilter, 2019: 468). Bu duruma, Alisveris Evi biilteninden kiiltiirel
normlarin tastyici bir gostergesi olarak fes rnek olarak verilebilir. Oncelikle Cumhuriyet
oncesi tiniforma ve ordu kiyafetlerindeki degisim 19. yiizyilin ilk yarisinda kendine yer
bulmustu. Bu degisim sirasinda ciibbe ve sarik yerine setre, pantolon ve fes tercih edilmeye
baslanmistir. Toprak bu degisimi ve fesin bir sembol haline doniismesini s0yle ifade etmektedir:
“Kiiltirel normlar geregi bas Bati’dan farkli bi¢imde ifade edilmeliydi. En azindan
Cumhuriyet’e kadar Bati’nin {fotr sapkasiyla araya mesafe kondu. Daha dogrusu Osmanli
toplumunu simgeleyecek bir gostergeye gerek duyuluyordu. Fes Osmanliligin semboliine
dontstii” (Toprak, 2019: 231). Bu derece sembol haline gelmis bir {iriiniin elbette ¢cok sayida
cesidi bulunmaktadir. Bu ¢esitleri hem tanimlamak hem de ayirt etmek i¢in farkli adlandirmalar
yapilmasi gerekmistir. Bu adlandirmalarda fes ¢esitlerinin 6zellikleri, kullanilan malzeme, fesin
kullanildig1 ya da formunun alindig1 yerin isminin verildigi ornekleri gérmek miimkiindiir.
Saussure’e gore dil gostergesi baslangicta nedensizdir. Buna gore; basa takilan esyaya fes
denmesinin esyanin kendisi ile ilgisi yoktur. Ancak nedensiz olan bu gosterge iiretildikten ve
toplumsal uzlas1 sonucu kabul edildikten sonra bu nedensiz gostergeyi merkeze alarak yapilan
adlandirmalar i¢in ayni sey sOylenemez. Saussure bu ikincil iiretimlerin “gérece olarak
nedenlilik tasidigini belirtir ve coban (berge) ve inek ¢obani (vacher) kelimelerini 6rnekler
(Saussure, 1998: 192). Fes gostergesi merkeze alinarak yapilan ve fesin ¢esitlerini ifade eden
adlandirmalar i¢in de ayni durum gegerlidir. Asagida verilen her bir adlandirma goérece bir
nedenlilik tasimaktadir. Aligveris Evi’nde goriilen fes gesitleri ve adlandirmalart soyledir:
“Salik! fesleri- hasirl, atlasli, Serpus mali dokuma, Astrahan Buhara derisinden, Hasirl1 fes, fes
fenarli, fes filli, fes nargileli, fes Resadiye, fes Bahariye, fes Tunus birinci, fes semsi, fes
Afrika’nin Cezayir bi¢imi piskiillii, fes beyzadelere mahsus, fes koyunlu, fes Enveri, fes
geyikli, fes Pazar fes, fes vapurlu, fes Ankara, fes biiylik ata, fes Hint-Tunus, fes zenne Bartin,
fes kirmizi marka zenne, fes Macar, fes zenne ipek piiskiil.

Aligveris Evi’nde dikkat ¢eken bir diger husus ise yiyecek isimleridir. Eserde tarim
araclar siralanirken bitki, sebze ve meyve isimleri ile tohum ¢esitlerine siklikla yer verilmistir.
Ancak buradaki odak noktasi tiikketim aligkanliklar1 oldugu icin bu kategorideki adlandirmalar
degil, donemin hem geleneksel ve kiiltiirel 6gelerinden olan hem de sokak lezzetlerinden kabul
edilebilecek seker tiirleri ele alinacaktir. Yukarida da belirtildigi gibi iiriin bagliklarindan biri
“Seker imali i¢in makineler”dir. Bu baslikta yer alan seker ¢esitlerine gegmeden dikkat ¢ceken
gramatikal bir husus belirtilecektir. Bilindigi gibi Tiirk¢ede; “Say1 adlar1 ve azlik ¢okluk
bildiren adlar bir ismin Oniine geldiginde sifat olurlar. Ismi miktar yoniinden nitelerler.
Genellikle cokluk eki almadiklar1 gibi belirttikleri kelimeler de ¢okluk eki almazlar” (ilhan,
2009: 200). Ancak eserin bu boliimiindeki bir siitunda “Top silindir makinesine mahsus ii¢ ¢ift

!'Slik markasi olarak bilinse de eserde Salis bigiminde yazilmustir.
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toplar” ifadesi yer almaktadir. Bu kullanimda Fransizca etkisi oldugu diisiiniilse de Tiirk¢enin
gramerine aykir1 bir kullanimi vurgulamak bakimindan s6z edilmeye deger goriilmiistiir.

Seker imalatinda kullanilan makineler siralanirken ilk sirada “Seker imali igin
basmakalip-bir ¢esit seker imal eder” ifadesi yer almaktadir. Buradaki basma kalip ifadesinin
kullaniminin, giiniimiizde degisime ugradig1 goriilmektedir Burada s6z konusu tamlamanin
dogrudan ilk anlamu ile kullanildig1 anlasilmaktadir. Dilin olagan akisindaki seyri de boyledir.
Her kelime ilk anlami ile kullanilir ve sonrasinda hem en az ¢aba yasasi geregi hem de dilde
esas olan iletisim kurmak oldugu i¢in dilin konusurlar1 yeni bir kelime iiretmek yerine var olan
kelimeden nedenli bir iligki kurarak temel kelimeye yan anlamlar kazandirirlar. Kelimenin
sonradan kazandig1 anlamlar ¢esitli etkenlere bagli olarak olumlu ve/veya olumsuz anlam ifade
edebilir. Basma kalip tamlamasi icin de aym durum sdz konusudur. Ustelik yukarida bir
sOzcligiin dilde dolasima girmesi ile sozliige eklenmesi arasinda bir siire olabileceginden, zira
toplumsal uzlasinin sart oldugundan s6z edilmisti. Basmakalip ifadesi de Tiirkge Sozlik’te ilk
olarak 1969 yilindaki baskida yer almistir. Ancak sozliikkteki basma kalip kelimesi “lizerinde
hi¢ kafa yormayarak bagkalarindan goriilegeldigi gibi olan” anlamini tagimaktadir. Basmakalip
kelimesi Giincel Tiirk¢e Sozliik’te de ayni anlami tagimaktadir. Kelimenin ilk anlamini tagiyan
sekli ise basma kalib1 seklinde ayr1 olarak ve isim tamlamasi yapisinda madde basidir ve anlami
ise “kitap, kumas gibi seylerin baskis1 i¢in hazirlanan kalip”tir. Isin garip tarafi ise ifadenin
temel anlami olan bu kullanim Tiirk Dil Kurumu (TDK) Tiirk¢e Sozliikklerin 1998 yilinda
yayinlanan dokuzuncu baskisinda kendine yer bulabilmistir. Saussure (1998), zamanin dilin
stirekliligini sagladigin1 ve dil gostergelerini bazen hizli bazen daha yavas bigimde
degisebildigini belirtmektedir. Bu degisim, gdsteren iizerinde fonetik agidan olabilecegi gibi
gosterilen/anlam lizerinde de gergeklesebilir. Ancak degisim zorunlu degildir. Bazi
gostergelerde ne gosteren ne de gosterilen defismeden kalabilir. Sadece Saussure’iin
degisebilirlik ve degisemezlik ilkesi ile Aligveris Evi’ndeki gostergeleri ele almak miimkiindiir.
Ancak basmakalip / basma kalib1 gosterenleri arasindaki farkin kelimenin temel anlamini
oteleyecek derecede bariz olmasi kayda deger bulunmustur.

Seker imal eden makineler boliimiinde sayilan sekerlerin, ¢ogunlukla bitki ve hayvan
seklindeki kaliplarla iiretildigi seker isimlerinin sdz varligindan anlagilmaktadir. Balik,
domates, cilek, badem, armut gibi bitki ve hayvan isimleri sayilan sekerler arasindadir. Bunlarin
disinda topanca ve zip zip isminde iki sekerleme c¢esidi daha vardir. Bunlardan topanca
sekerinin top bi¢iminde oldugu “top silindir makine”de iiretildiginin belirtilmesinden
anlasilmaktadir. Ancak sekerin ismi top seker degildir. Topan ya da topanca kelimesi Tiirkge
Sozliik’te bulunmamaktadir. Topan kelimesi Tiirkiye’de Halk Agzindan Derleme Sozliigii’nde
bulunmaktadir. Kelimenin ilk anlami “yuvarlak, kiire bi¢iminde” olmakla birlikte yine top
kelimesinden goreceli bir nedenlilikle {iretilmis 7 farkli anlami1 tasimaktadir. Topan kelimesi
ilk anlamu ile Denizli, Aydin, Izmir, Manisa, Canakkale, Kocaeli, Nigde ve Mugla sehirlerini
kapsayan genis bir alanda kullanilmaktadir. Bu durum diyalektik bir kullanimin dilin 6l¢tinlii
yapisina adeta sizdigin1 gostermektedir.

Topan sekerin top seklinde olmasina ragmen bir de yine oval ve daire formlarini akla
getiren zip zip sekeri de tiiketilen iiriinler arasindadir. Ancak zipzip sekeri buglinkii lolipop
sekerin yerine kullanilmaktadir. Eser i¢erisinde her ne kadar lolipop seker gibi bir sap1 oldugu
belirtilmese de zipzip kelimesinin “cocuklarin oynadiklari, tagtan veya camdan kiigiik yuvarlak,
bilye” anlami akla lolipop sekeri getirmektedir. Kelime 1959°daki Tiirkge Sozliik’ten itibaren
ikinci bir anlam olarak “bir yerinde lastik bir baga asilmis i¢i talag dolu hafif bir top olan ¢ocuk
oyuncag1” anlamini kazanmis ve zipzip kelimesinin Glincel Tiirk¢e Sozliik’teki birinci anlami
olmustur. Her ne kadar Giincel Tiirk¢e Sozliik’te yer bulmasa da internete zipzip yazildiginda
ise bilye ya da yoyo benzeri bir oyuncakla degil, trambolin benzeri yaylanmali ¢ocuk esya ve
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oyuncaklar1 ile karsilasilmaktadir. Anlasilan o ki, 1925’ten beri bir gdsteren olarak zipzip
fonetik veya morfolojik bir degisime ugramamais olsa da gdsterileni birka¢ kez degismistir. Son
olarak her ne kadar bilye formunda olmasa da giinlimiizde Zipzip Tavsan marka adinda bu defa
top ya da bilyenin yuvarlakligindan degil de tavsanin ziplamasindan hareketle sekerleme
tiretilmektedir (ZipZip Tavsan, 2024).

Alisveris Evi’ndeki her bir konu baghig1 ayr1 bir baglik ve metoda gerek kalmaksizin
donemin tiiketim aligkanliklarina dair s6z varligina dair veri sunmasi bakimindan 6nemlidir.
Ustelik iiriinlerin alt basliklara ayrilmasi ilgili s6z varhigini tematik hale getirmektedir. 2025
yilinda art zamanli olarak 1925’e¢ yani tam da 100 sene Oncesine bakmak elbette objektif
olmanin 6niindeki en biiyiik engeldir. Bugiiniin sartlarindan bakildiginda bazi iirlinlerin ismi,
bi¢imi degistigi ve/veya artik Oyle bir iiriine ihtiya¢ olmadigi bir gergektir. Bunlarin yani sira
kategorize etmede de farkliliklar s6z konusudur. Giinlimiizde kavram alan1 bakimindan bir
inceleme yapilirken eczane kelimesi sdylense ve iiriinlerin siralanmasi istense, kimse maden
suyu i¢ecegini ya da taze bira hiilasasini bu baslik altina almayacaktir. Zihnimizdeki gostergeler
anlam alam1 bakimindan baska kavramlarla iliski kurup bir kavram haritasi olustururken
donemin sartlari, saglik ve ekonomi politikalar1 ve gelismeleri de etkileyici 6gelerdir. Zaman
icerisinde toplumsal algida degisen unsurlar daha 6nce saglikli olan1 sagliksiz ya da tam tersi
bigimde konumlandirabilmektedir.

Yukarida Aligveris Evi’nin donemin séz varligr bakimindan veri kaynagi olmasina
dikkat ¢ekilmisti. Eserde soz varligi incelenirken {iriin isimlerinin yani sira tiriin ¢esidi olarak
yeni kurulan Cumhuriyet’in, kazanilan zaferlerin gosterildigi kartpostallar, duvar resimleri de
yer almaktadir. “Anadolu zaferlerine ait muharebe ve kumandanlarin tasvirleri (duvar i¢in),
Kumandanlarin kartlar1 (50 ¢esit), Mesahir-i Tiirkiye” seklinde tarif edilen resimler bu {iriinler
arasindadir. Ayrica haritalar boliimiinde kita haritalar1 siralandiktan sonra “Yeni Tiirkiye
Haritas1” da dikkat ¢ekici bir iirlin adidir. Bastan beri ifade edilen tiiketim aligkanliklarinda
kiiltiirel etki ve giindelik hayatin iiretimin hizlanmasi sebebiyle tiiketilen liriinlerde kendine yer
bulmas1 miize kartlar1 ya da doga tablolar1 arasinda yer bularak karsimiza ¢ikmaktadir.

Aligveris Evi biilteninde s6z varlig1 ve semantik degisimlerin ve yeni sézciiklerin yer
bulmasinin yam1 sira ikili kullanimlara da sahit olunabilmektedir. Osmanli doénemi
Tiirk¢esinden giiniimiiz Tiirk¢esine gelene kadar ¢esitli sebeplerle s6z varliginda degisiklikler
olmustur. Bu durum devlet politikalar1 geregi olabildigi gibi dilin dogal seyrinde kelimenin
anlam alanmin daralmasi, ilgili kelimenin yerine baska bir kelime tiiretilmesi ya da
odiingclenmesi gibi sebeplerle de olusabilmektedir. Ancak burada kullanim siklig1 bakimindan
gittikge azalan ve konugma dilinde kullanimdan diisen kelimeler ile onun yerine gelen “yeni”
sozciligiin - aynt  kavram alaninda kullamldign  gériilebilmektedir. Ornegin, {iriinlerin
niteliklerinden s6z ederken ala ve adi sifatlar1 kullanildig1 gibi zaman zaman ala yerine iyi
sOzcligliniin ticari tiriinlerdeki kaliteyi tarif etmek igin bir sifat olarak kullanilmaya baglandig1
goriilmiistiir. Benzer bir durum elvan ve renkli sifatlari icin de gegerlidir. Uriin ad1 olarak ise
peskir ve pegete kelimeleri alt alta satirlarda ayni iiriin i¢in sadece fiyat1 farkl sekilde “yemek
peskirleri, yemek peceteleri” olarak kullanilmistir. Donemi i¢in peskir ve pecete tretildigi
malzeme agisindan farklilik olabilecegi diisiiniilse de sonug olarak peskir kelimesi gliniimiizde
bir diyalektik 6ge haline gelmis ve pecete kelimesi kullanilmaya devam etmistir.

Sonuc¢

Aligveris Evi yaymlandiglr déonem itibari ile neredeyse tiim iirin kollarinda var olan
seylerin hem fiyatini hem de {iriin cesitliligini gostermektedir. Eserin yayinlandigi tarih
batililagsmanin ticari anlamda zirve yaptifi bir doneme denk gelmektedir demek yanlis
olmayacaktir. Eldeki verilere gore “1924 yilinda toplam ithalatin %66’sin1 tiikketim mallar
olusturuyordu” (Cosar, 2012: 27). Bu biiylik oran yerli iiretimin gelismesinde biiytlik bir engel
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teskil etmekteydi; bu sebeple 1930’1u yillardan itibaren devlet¢i ve milli bir iktisat politikasi
izlenmeye baslanmistir. Yukarida verilen ve tiiketim mallarinin devasa orandaki ithalat pay1
heniiz 10 y1l gegmeden 1930°dan 1937’ye ve 1939 yilina gelindiginde ise %20’ye gerilemistir
(Cosar, 2012: 32). Ithalattaki bu oranlar tiiketimin ne boyutta arttigin1 gdstermektedir.

Biilten seklinde ¢ikarilan Aligveris Evi, tasrada merkezin periferisindeki tiiccarlara
yalnizca iirlin fiyat ve cesitliligi ile ilgili bilgi vermekle kalmayip, tiiccarlara hukuki, mali
destek sunmay1 ve taksitle {irlin satin alma imkani, glimriik islerinde aracilik gibi destek
saglamay1 da vaat etmektedir. Bu destek ilan1 da ithalatin, Bati’dan gelen {iriinlerin ulasim
araglarinin ¢ogalmasi ile yeni aligkanliklar ve diizenin kurulma asamasinda oldugunu
gostermektedir.

Burada Saussure’iin yapisalci bakis agisiyla paralel sekilde Aligveris Evi biilteni 6rnegi
iizerinden tiiketim aliskanliklarinin iiriin isimlerinde ve ¢esitliliginde ne sekilde goriilebilecegi
incelenmistir. Devrin sartlar1 geregi yabanci sirketler ve ithal tirlinler Tiirkiye’ye yeni kelime
ve kavramlarin girmesine sebep olmustur. S6z konusu sozctikler ticaret jargonu ile dile girmis,
sonrasinda toplumsal kabul gorerek dilin 6l¢iinlii yapis igerisinde de kendisine yer bularak
yerlesmistir.

Kiiltiirel 6zellikler ve normlar tiiketim aligkanliklari tizerinde etkili unsurlardan biridir.
Bu etki zaman zaman tiiketim big¢imi iizerinde ortaya ¢ikabilecegi gibi bazen de tiiketilen
irtiniin formunu degistirerek, ¢esitliliginin artmasinda kendini gostermektedir. Artan iiriin
cesidi de yeni kelimelerin lretilmesine, yeni adlandirmalar yapilmasina sebep olmustur.
Baslangicta nedensiz sekilde ortaya ¢ikan kelimeler, daha sonradan yeni iiriinlere ad olurken
gorece nedenlilik kazanmistir. Aligveris Evi’'nde fes ¢esitleri bu duruma 6rnek olarak ele
alinmastir.

Gostergelerin degisebilirligi ve degismezligi ise hem eszamanli hem de artzamanli bir
bakis acgisi1 ile ele alinarak Aligsveris Evi biilteni lizerinden tiiketim aliskanliklarinin her bir
boliimii i¢in kullanilabilir bir yontemdir. Nitekim Aligveris Evi biilteninde degisen dgeler
oldugu gibi (6r. zipzip sekerin oyuncak haline gelmesi) ayni sézclik grubunda degismeyen
ornekleri (0r. ala ve adi sifatlarinda adi kelimesinin ticari bir sifat olarak kullanilmaya devam
etmesi) gormek de miimkiindiir.

Bu kurulan yeni diizende ticaret dilinin Tiirkgelesmesi, yerli iiriinlerin kendine yer
bulmaya caligsmast ve ithal edilen iriinlere Tiirk¢e karsiliklar bulunmasi ya da yabanci
sozciiklerin Tiirkgeye girmesi bir¢ok disiplinin kesisiminde olan eserin dil agisindan
incelenmesini adeta mecbur kilmigtir. Siiphesiz burada Aligveris Evi smirli sekilde ele
aliabilmistir. Yukarida da s6z edildigi gibi ele alinan metin devrin tematik s6z varligini, iiriin
ve marka isimlerini, iiriinlerin tanim ve tasnifinde kullanilan kelime ve kavramlar1 gostermesi
bakimindan dilbilimin farkli dallar1 agisindan da incelenmeye degerdir.

Sanayi Devrimi, Jon Tiirkler, Mesrutiyet, Cumhuriyet kelimeleri arka arkaya siralandiginda ve
sonrasinda tliketilen triinler akla getirildiginde tam da yukarida ele alinan iiriin ¢esitliliginde
zengin bir yelpaze ortaya ¢ikmaktadir. Bu cesitlilik degisen ve doniisen erken Cumhuriyet
donemi tiiketim aliskanliklarina da ayna tutmaktadir. Baudrillard tiiketimi bir sdylem olarak
tanimlamaktadir (2008: 254). Erken Cumhuriyet donemi tiikketim aliskanliklarin1 Aligveris Evi
biilteni tizerinden okumak toplumun tiim bu {irtin gruplar1 ve nesneler lizerinden kendisi ile
konusmasina sahitlik etmek olarak degerlendirilebilir.

Bilgi Notu

Makale arastirma ve yayin etigine uygun olarak hazirlanmistir. Yapilan bu ¢aligma etik
kurul izni gerektirmemektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

The factors leading to changes in modes of production are based on changes in geography, social
conditions and life forms. Changing forms of production, on the other hand, have a direct impact
on societies and their cultures, especially on the factors that cause them. In other words, the
economic power of each period, which is realized within the framework of its own conditions,
creates an appropriate form of production. Changing production forms with industrialization led to
the widespread use of machines and large factories where mass production could be performed.

By the end of the 20th century, while technological developments were occurring in Europe, the
Industrial Revolution was not a process that the Ottoman Empire directly kept pace with.
Developments in transportation reduced interest in trade routes during the Ottoman administration.
Following these commercial developments and the varieties of products from Western countries
during the period leading up to the Young Turks, the 2nd Constitutional Monarchy, and finally the
proclamation of the Republic, this study reveals how consumption habits changed during the
Ottoman and early Republican periods.

Alisveris Evi (Shopping House) is also published by a private company as an advertising organ. It
consists of lists. These lists show exactly the consumption habits of 1925 Turkey, which types of
products were preferred, and which qualities of products were considered important and specified
from time to time. All these indicators, of course, offer several information on the Turkish of the
period.

In addition, the generalization of the use of Turkish in all areas of commerce by local and foreign
companies would, of course, lead to the production of new verbs, phrases, and forms of expression,
as well as the introduction of some of the foreign-language words into Turkish. In order for new
words to enter any language, they must be socially accepted due to the structure of the language. In
the case of the Aligveris Evi (Shopping House), the technical terms used should be evaluated within
the commercial jargon. As this jargon becomes more widespread, social acceptance increases, and
the word finally finds a place in the dictionary of the relevant language.

1t is understood from the vocabulary of candy names that the candies listed in the section on candy-
making machines are mostly produced using molds in the shape of plants and animals. Plant and
animal names, such as fish, tomato, strawberry, almond, and pear, are among the candies listed. In
addition, there are two other types of candy called topanca and zip zip. It is understood that topanca
candy is in the shape of a ball, as it is produced in a “ball cylinder machine”. However, the name
of the candy is not ball candy. The word topan or topanca is not in the Turkish dictionary. In Turkey,
the word topan is found in the Dictionary of Compilation from the People’s Mouth. Although the
first meaning of the word is “round, spherical”, it has 7 different meanings produced from the word
ball for a relative reason. This indicates that dialectal usage almost infiltrated the metrical structure
of the language.

When the words Industrial Revolution, Young Turks, Constitutional Monarchy, and Republic are
listed one after the other and the products consumed in the aftermath are brought to mind, a mixed
picture of diversity emerges precisely in the variety of products discussed above. This diversity
mirrors the changing and transforming consumption habits of the early Republican period.
Baudrillard defined consumption as a form of discourse. Reading the consumption habits of the
early Republican period through the bulletin of the Algveris Evi (Shopping House) can be
considered witnessing the society talking to itself through all these product groups and objects.
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