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ABSTRACT:

With the 19th century, the economic and political revolutions of revolutionary changes in the conditions of production
and sales resulting from the development of new technologies have further increased the effectiveness of the media in
people’s consumption preferences. The media has become an important means of transporting new products from
different places and cultures to other societies, rather than merely usual news. At the forefront of these innovations,
the magazines provide information on many different areas, such as culture, clothing, art, literature and entertainment,
as well as the daily news of popular people. In this context, the concept of magazine can be explained as a type of
publication used by the dominant forces in influencing large masses. Although the magazine press in our country is
more developed after the 1960s, when liberal economic policy developed, In the post-constitutional period, examples
of the first consumption culture studies are seen. "All" magazine, which is the best selling magazine magazine in
September 2017, and "Sehbal" magazine dated 1914, which was one of the first magazine magazines of the period,
were selected as samples for the purpose of evaluating the change which is as much as the daily life.It is also thought
to be an important example in the literature in terms of determining the elements of consumption of the study. In this
context, it is aimed to determine the latest situation of today in our country with the traces of the first development
period of the magazine press in our country.
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XIX. yiizyll ile birlikte ekonomik ve siyasi devrimlerin yeni teknolojilerle gelismesi sonucu iiretim ve satig
kosullarinda devrimsel degisimlere neden olmasi insanlarin tiiketim tercihlerinde medyanin etkinligini daha da
arttirmistir. Medya sadece giindelik haber veren bir mecra olmaktan 6te, farkli yerler ve kiiltiirlerden yeni tirtinlerin
baska toplumlara tasinmasinda 6nemli bir arac¢ haline gelmistir. Bu yeniliklerin basinda gelen dergiler popiiler
insanlarin siradan giindelik haberlerinin yaninda kiiltiir, giyim, sanat, edebiyat ve eglence gibi pek ¢ok farkli alan
hakkinda bilgi vermektedir. Bu baglamda magazin kavrami, genis kitlelerin etki altina alinmasinda egemen giigler
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tarafindan kullamilan bir yaym tiirii olarak agiklanabilir. Ulkemizde magazin basini daha ¢ok liberal ekonomik
politigin gelistigi 1960’11 yillar sonrasinda gelismis sayilsa da, II. Mesrutiyet sonras1 donemde ilk tiiketim kiiltiirii
¢aligsmalarmin niivelenme ornekleri goriilmektedir. Giiniimiize kadar yasanan degisimin daha iyi degerlendirilebilmesi
icin Eyliil 2017 itibariyla en ¢ok satan magazin dergisi olan “All” dergisi ile donemin ilk magazin dergilerinden olan
1914 tarihli “Sehbal” dergisi 6rneklem olarak secilmistir. Ayrica ¢alismanm tiiketimin niivelenme unsurlarinin
belirlenebilmesi agisindan literatiirde 6nemli bir 6rnek olacagi diisiiniilmektedir. Bu kapsamda arastirmada {ilkemizde
magazin basminin ilk niivelenme dénemi izleri ile giinlimiizde olusan son durumun tespit edilmesi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Tiiketim, Medya, Magazin Dergileri, Sehbal Dergisi, All Dergisi.

GIRiS:

Tiketimin giiniimiizde hayatin normal akist iginde dogal bir siire¢ oldugu diisiiniildiigiinde gegmisten giiniimiize
yasanilan degisimin anlasilmasi kacinilmaz bir gerekliliktir. Tiiketimin yasadigi degisim ihtiyag merkezli olmaktan
¢ikarak, iriinler tizerinden statii ve gruplar1 temsil eden imaj ve semboller seklinde degisim gosterecek birgok sayida
etkenle etkilesime girmistir. Tiiketimin yasadigi degisim iiretim-tiikketim dengesini degistiren bu etkenlerle baslayarak,
endiistriyel gelisim ve kapitalizmin siirece eklemlenmesiyle sadece ihtiyaglarin karsilandigi makul bir mekanizmasi
olmaktan 6teye gegerek, insanlarin tiiketimde kendilerini ifade ettikleri bir yasam bi¢imi seklini almistir. Bu anlamda
tilketimi tetikleyecek mecra olarak medya (reklamlar, dergiler ve kitle iletisim araglar1) vasitasiyla insanlarin birer
tilketici olmas1 tesvik edilmis ve toplumun amacmin tiketmek oldugu fikrini asilayan bir hayat tarzi formu
beslenmistir. Boylece insanlarin yeni bir hayat tarzina yonlendirilmesi saglanarak, tiiketim sisteminin dongiisel olarak
islemesi saglanmistir. Bu yonlendirme islemi bireyler iizerinde zamanla yeni tiiketim kaliplarmm ve kiiltiiriiniin
olusmasma da yardimc1 olacaktir. Tiiketimin kiiltiirel riizgan ile insanlar artik haz ve arzularmi tiiketim tiriinlerinde
aramakta, bir {iriinii satin almak ile yetinmemekte ondan hemen sonra baska yeni bir iiriinii almak igin caba
gostermektedirler. Tiiketim {iriinlerinin toplumsal alanda gériiniir olmasimi saglayan Kitle fletigim Araglar1 (KiA) bu
noktada 6nemli bir islevsel goreve sahiptir. Bu araglarm iginde “dergiler” ve “magazin konusu” tiiketim aligkanliklart
ile yeni iiriin 6nermeleri agisindan kullanilan 6nemli alanlardir. Tiiketimin sadece bir aligveris olmadigi noktasindan
hareketle magazin kavrami ve dergiler ciddi onermeler icermektedir. Dolayisiyla tiiketim tercihleri ve davranisinin
yonlendirilmesinde magazin dergileri énemli bir rol iistlenmektedir. Bu anlamda magazin dergilerinin tiiketime dair
kullandiklar: igeriklerin ve bu iceriklerde yasanilan degisimin tespit edilmesi, tiiketimin yasadig siireci anlamaya
baglidir. Magazin kavraminin ¢ikis alanina baktigimizda ilk olarak sansasyonel gazetecilik ve bulvar gazeteciligi ile
birlikte ABD ve Avrupa kaynakli yaymlar goriilmektedir. Ulkemizde ise II. Mesrutiyet’in ilaninin ardindan gelisen
yayincilik ekseninde magazin kavramsali da somutlasarak tiiketim kiiltiiriiniin ilk nlivelenme 6rneklerini olusturarak
dergiler iizerinden kendisini gdstermistir. Cumhuriyet’in ilaninin ardindan yazili basin igerisinde magazin kavrami
daha cok kiiltiir ve sanat eksenli ilerlemistir. 1980°li yillarla liberal politikalar ivme kazanarak giiniimiizde bilgi ¢agi
ile kiiresellesme ekseninde gelisimini siirdiirmektedir. Bu calisma ile iilkemizde magazin basininin gecirdigi
degisimin izleri ile tiiketim kdltiiri noktasinda yasanilan farklilagsma siirecinin irdelenmesi amaglanmistir. Ayrica
calismada 1914 ve 2017 yillarinda yayimlanan ve Tiirk dergileri icerisinde 6nemli izleri bulunan dergilerden Sehbal
dergisi ile son yillarin yiiksek tirajli dergilerinden All dergisi 6rneklerinden yola c¢ikarak tiiketim kiiltiirii izleri
noktasinda magazin basini ve degisimi konular1 ¢alisiimistir. Bu kapsamda “Ulkemizde magazin dergileri son yiiz
yilda tiiketim kiiltiirii ekseninde degisimi nasil yasamistir?” sorusuna cevap aranmistir.

1. Tiiketim ve Magazin Iliskisi

Tiiketim, insanoglunun varolus ile baslayan liretim dongiisiiniin bir sonucu olarak dogmustur. Farkli bir¢ok tanim
yapilabilecek olan tiiketim kavrammnin ilk olusum ve modellerin olusumunda, ingiltere i¢ savasi sonras: etkili olan
Kalvenist yapisi ile Piriten anlayis etkin olmustur (Gramsci,1997: 36). Tiketim kavramini kuramsal cergevede
irdeledigimizde ¢esitli tanimlamalar mevcuttur. Bu tanimlamalar1 sosyolojik, psikolojik ve ekonomik alanlar
iizerinden aciklayabiliriz. Sosyoloji alanindaki toplumsal hareketlerin inceleme alanlarinin ekonomi ve politik alanlar
disma ciktikea, tiiketim kavraminin da; arz, talep, liretim veya faiz oranlar1 gibi faktorlere bagl bir salt ekonomik bir
hareket olmadig1 daha c¢ok sosyal bir olgu olarak ele alindig1 goriilmektedir (Bocock, 2014:15). Dolayisiyla tiiketimi
sadece ihtiyag, istek ve arzularin giderilmesi noktasindan sadece bir hizmet saglayici ekonomik bir faaliyet bigimi
olarak degil, toplumsal, sinifsal ve statiisel gostergelerin birer etiketi olmustur (Duman, 2014:68). Ekonomik olarak
tilketim; gosterge, imaj ve sembollerin de i¢inde oldugu sosyo-kiiltiirel bir siire¢, (Duman, 2014:70) gereksiniminden
ziyade arzulara dayanan bir olgu (Baudrillard, 2001:36) ve estetiklestirilmis iiriinlerin ve hizmetlerin satin alindig1 ve
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tiketildigi bir dizi faaliyetler alanidir(Zorlu, 2016:70). Ayrica ekonomi literatiiriinde insanlarm, ihtiyaglarm
kargilamak i¢in mal ve hizmetlerin bedel 6deyerek satin alinmasi olarak tanimlanir (Kadioglu, 2014:10). Ancak
bunlarin yaninda tiiketimi psikolojik ve sosyolojik yoniiyle agiklayan Bocock’ta, tiiketimi “gittik¢e arzular iizerinden
sekillenen bir olgu olarak” vurgularken, “insanlarin kim olduklarini sorgulama veya kim olmak istediklerini anlama
ile ilgili duyarliliklarinda etkin olmasindan” sz etmistir. Ayrica tiiketimin kiiltiirel bir olgu olmay1 da siirdiirmesi
kacinilmazdir (Bocock, 2014:10). Tiiketim hakkinda Marksist diigiiniirlerde 6nemli tespitler yapmistir. Adorno,
Horkheimer ve Marcuse gibi Neo-Marksistler, tiiketimin basl basina bir kiiltiir endiistrisi olusturdugu diigiincesi
iizerinde durmuslardir (Duman, 2014:73). Tim bu farkli tanimlamalara ragmen tiiketim kavramsalini sosyal
disiplinlerin en genis tanimlamasmi yaparak aciklayan Raymond Williams’in, 14. yiizyil itibariyle Latince kokii
“consumere” den gelen ve “yok etmek, kullanip bitirmek, ziyan etmek, harcamak, tiikketmek™ tanimlamasi olarak
goriilir (Williams, 2016:95). M. Featherstone’da ilk tanimlama olarak tiiketim kavramimnin “tahrip etmek, harcamak,
israf etmek, bitirmek™ (Featherstone, 2013:51) anlamlarina geldigi konusunda Williams ile hem fikirdir. Bir bagka
tespit ise, D. Chaney’ in “Yasam Tarzlar1” adli ¢alismasinda yer almistir. Chaney tiiketimi agiklarken, “insanlarin para
kazanmak veya harcamak icin yapabileceklerinden ziyade, insanlarin Ozelliklerini tanimlarken ya da
konumlandirirken yararlandigi tiim toplumsal bir etkinlik” olarak agiklamaktadir (Chaney, 199:24). Tiim disiplinler
agisindan tanimlanan tiikketim kavrami giinlimiizde Post Modernist yaklagimlarin ortaya ¢ikardigi bir i¢ i¢e gegmislik
durumu {izerinden tek bir yonde irdelemek veya sadece bir bilimsel alandan degerlendirmek eksik bir tanimlama
olacaktir. Dolayisiyla tiiketimi farkli disiplin alanlarinin da igerdigi genis bir ¢ergcevede tanimlamak gerekmektedir.
Bu noktadan hareketle tiiketim, gercek veya sanal bir ihtiyaci karsilamak amaciyla, herhangi bir iicret karsiliginda
alman mal ve hizmetlerin kullanimidir (Odabasi, 2013:16). Tiiketim ayni1 zamanda sosyal alanda etkin oldugundan
tilketimi saglayan bireylerin statiisiiniin, zevklerinin, kimliginin ve sosyal iligkilerinin isaret ve kodu olarak sosyal
iletisim siireclerinin icerisinde de yer alir (Warde, 2005:132). Bu agidan bakilirsa insanlar arasinda “aligveris” bir
baska anlamiyla “satin alma” ve “kullanma” gibi kismen zit iki kavrami icermektedir (Odabasi, 2013:17). Bu
kavramlar tiiketim bir aligveristen oteye gegerek sosyal hayat icerisinde insanlarin sadece mal aligverisini degil ayn1
zamanda beseri iliskiler diizeyinde bir deger tasmimini da saglamaktadir. Tiiketim eylemine baska bir tanimlama da
Veblen’in “Aylak Sinifin Teorisi” eserinde bahsettigi yaklasiminda goriiliir. Veblen, tarihi gelisim siireci icerisinde
modern dénemle birlikte insanlarin “gosteris tikketimi” kavrami ile kendilerini diger insanlardan farkli kilmak icin
tilketim eylemini gerceklestirdikleri ve bu sayede bir statii elde etme yoluna gittiklerini belirtmektedir. Tiiketim
kavramin1 bir isleyis ve akis iginde bolimleyerek anlamlandirmak hem gelisin evrelerini daha net gorebilmeyi hem de
stirecin nasil gerceklestigini biitlinciil olarak gorebilmemizi saglayacaktir. Bu noktadan hareketle tiketim simdiye
kadar goriilmemis bi¢imde kiltiir kavraminin temeline yerlesmistir. Boylece “tiiketim sosyolojisi” calismalarinda
kullanilan somut tiriinlerin anlamlandirilmasi, simgesel degis-tokus ile sosyal kimligi bulusturmasmin yaninda sosyal
yasaminda sekillendirmesinde kiiltiir ¢aligmalarini arttirmistir. Sosyoloji temelinde birgok alanda ¢aligmasi bulunan G.
Simmel, “Para Felsefesi” adli eseri ile kiiltiir, toplum, ekonomi, iktidar ve yasam bicimleri alaninda literatiire 6nemli
bir fikirsel alan agmaktadir. Simmel ekonomik degerlerin ve eylemlerin bireysel ve toplumsal olusumun ruhunu
olusturdugunu savunmaktadir. Ozellikle para ekonomisi iizerinden yaptig1 calismalarda paray: salt bir ekonomik arag
olmanin yaninda onu bir degisim ve deger koruma araci olarak da giindelik yasamda 6nemli bir yere koymaktadir
(Simmel, 2014:23-102). Ekonomik degis-tokusun yani tiiketimin bir dogasi oldugunu belirtmektedir. Ayrica bu
stirecte Simmel, bir deger olusumuna dikkat ¢ekerek bireyin fedakarlik siirecinden gegerek tiiketim sayesinde bir
nesne olusturdugunu vurgulamaktadir. Bireysel agisindan ise insanlar para ile baglayan bu etkilesim sonucunda;
tilketim davranisini sergilemekte, ekonomi dolagiminda yer almakta, 6deme yiikiimliiliiklerine sahip olmakta, kendini
ve ailesini giivence altina almaya calismakta, ekonomik olanaklar: ve tiiketim tercihine gore kullanmaktadir (Simmel,
2015:65-76).

Gelisen tarihi siirecte 20. yiizy1l ortasinda ilk olarak ABD, ingiltere ve Avrupa iizerinden kitlesel tiiketim
yayginlagmistir. Tiiketim dongiisiinii saglayarak ekonomik sistemin ¢aligmasinda temel unsurlarin baginda ise ¢alisan
dcretli is¢i smifi yer almaktadir. Bu gruplar hem ¢ok calisan hem uysal kisilikleri ile tiiketimin temel isleyisi
saglamaktadirlar. Bu gruplarin olusturdugu kitleler, tiikketim araciligiyla yeni ihtiyag ve arzularinin tatmini temelinde
hedonist bir yasam tarzina uygun egitilen kisilikler halini almiglardir. Bu yagsam tarzlarini destekleyen reklamlar,
magazin basini, dergiler ve radyolar tilketmeye yonelik bu tarzi yayarak insanlarda davranigsal sonuglar olusmasina
yardime1 olmustur (Featherstone, 1991:172). Medyanin giiglii bir érgiitlenme ile topluma girdigi ve geleneksel kiiltiire
gore ¢ok daha etkin oldugu bir yapilanma icinde bulundugu diisiiniildiigiinde, tiiketim kiiltiiriiniin 6zellikle Batilt
toplumlarda egemen bir deger haline geldigi kolaylikla anlasilir. Tiiketimi kiiltiirel dizgelere oturtan kitle iletisim
araglari, kendi kiiltiiriniin de tiiketime bagli olarak kavranmasini miimkiin kilmada o6nemli bir islevi yerine
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getirmektedir. Medyanim igsellestirdigi bu konuma bagh olarak iistlendigi gorev, gerek magazinlesen igeriklerle ve
gerekse magazin programlarinda 6n plana c¢ikarilan reklamlar araciligiyla iirtin ile misteriyi bulusturmasi ve
beraberinde sermaye sahibine satis imkani saglamasidir. Sozliik tanimlamasinda magazin, para asirma, yoldan
¢ikarma ve bagka alana sokma gibi tanimlanir (Bayraktaroglu, Ugur, 2011:8).

Magazin gazeteciligi ise, haber vermenin yaninda asil iglevinin eglendirme oldugu kabul edilen bir alandir.
Fikri ve siyasi haber gazetelerine nazaran magazin haberleri daha genis toplumsal kitlelere seslenmektedir (Tokgoz,
2015:425-426). Bir bagka deyisle eglendirirken ayni zamanda belirli konular ve igeriklerle bilgi vermeyi amaglayan
magazin yaymciligi, bos vakitlerin eglencesi hos bir zaman tiiketicisi olmustur (Dagtas, 2006:101). Dolayisiyla
magazin haberleri veya igerikleri eglence amacl bir tiiketim aracidir. ilgi ¢ekici olabilmesi agisindan renkli fotograflar
ve farkli tasarimlar kullanilmasi okuyucuyu cezbedebilmesi agisindan onemlidir (Uzel, 2008:43). Magazin
haberlerinin ilmi-fikri haberlerden daha fazla dikkat ¢ekmesi, popiiler olmasi hem igerigi ve tasarimi, hem de ulastigi
kitlenin genisliginden kaynaklanmaktadir. igeriklerinde yer verdikleri haberlerin {inlii kisiler iizerinden toplumu
etkilemesi son derece giicliidiir. insanlar bu hayatlara kars1 ilgi ve merak duygusuyla hareket ederek ulasilan kitlenin
hacmini genisletmektedir. Bu iinliiler hakkinda hazirlanan igeriklerde hayatlari ve yasam bigimleri hakkinda ciddi
olmayan eglence tarzi haberler yapilmaktadir (Akgiin, 2011:69). Bu kitlelere ulasmak i¢in magazin haberleri yayin
mecralarina gore farkl sekillerde sunulur.

Tablo 1

Magazin Haberciligi Sunum Bigimleri

Gazetenin vitrin sayfalar1 ile hemen tiim sayfalarda baska haberlerle birlikte,
Gazetelerin magazin igin 6zel olarak olusturduklar1 sayfalarinda,
Gazetelerin ek ¢ikan igeriklerinde,

Magazin gazetelerinde,

Magazin dergilerinde,

Kaynak: (S. Soygiider, Tiirk Basmninda Magazin, 2003)

Bu mecralar, iinliiler ve yasam tarzlarini toplumda bilinir kilmakla beraber tiiketim odakli yasam tarzi magazin
ve magazinlesme siireci ile toplumda daha popiiler hale gelmektedir. Tiiketim kiiltlirii ve onun toplum nezdinde
yayginlasmasii saglayan magazinlesme siireci birgcok islevi yerine getirmektedir. Bunlar, medyanin eglendirme
islevi, insanlar1 oyalama ve rahatlatma stratejileri kapsaminda sozel anlamlandirmalar ile siislenmis bir imgesel
anlamlar biitiinliiglidiir. Bu sayede toplum igerisinde kitlesel anlamlandirmalar ve yonlendirmeler yapilmaktadir. Bu
anlamda magazin dergilerinde hazirlanan haberler genelde “renkli haber” adiyla yapilir. Bu haberler toplumda kitlesel
begeni kazanacak sekilde ilgi ¢ekici ve eglendirici sekilde hazirlanarak iceriginde konular barindirir.

Tablo 2

Magazin Yayinciligi Kaynaklar:

Popiiler Kisi/ Kisiler Unlii Sosyal Medya Hesaplar1  Internet Siteleri
Liiks Mekanlar Popiiler Caddeler Aligveris Merkezleri
Basin Ajanslar Film Setleri Ozel Istihbarat
Oteller Eglence Mekanlari Tatil Merkezleri
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Fisilti Gazetesi Yabanci Yaynlar Sosyal Medya

Kaynak: (Meb, Tv Magazin Haberciligi, Megep 2007 yararlanilarak gelistirilmistir.)

Bu kitlesel etkiyi saglayabilmek adina magazin haberleri iceriklerinde ii¢ temel betimleme unsuru tasimaktadir.
Bunlar; hareket, yer ve insan bagliklari altinda toplanir. Yazimsal alanda etkileyici olan betimleme unsuru, haber
igerigindeki mekanin okuyucuda bir fikir olusturabilmesi i¢in ayrintisi ile betimlenmektedir. Diger haberlere nazaran
daha ¢ok isim ve sifat kullanilarak popiiler kisilerin bilinirliligi daha kalici hale getirilir. Magazin basmnmin ilgi
odaginda bulunan kisgiler 3 grupta degerlendirilir (Soygiiner, 2003:214-216).

Tablo 3

Magazin Basini Iceriklerindeki Kisiler

Unliiler: Kamuoyunun tamdig1; kamu gorevlileri, siyasetgiler, yazarlar, sanatgilar, sporcular, is diinyasinin
ileri gelenleri gibi tinlii kisilerdir. Belli bir nedenden dolayr kamuoyunun ilgisini {izerinde toplayan, dikkat
ceken, kendileri hakkinda bilgi ihtiyact duyulan kisilerdir.

Siradan insanlar: Kamuya mal olmus kisilerden olmayan, kamuyu ilgilendiren bir olayla anilan kisilerdir.

Arka sayfa/kapak kizlari: Gazetelerin arka ya da tgilincii sayfalarinda yer alan, gorsellige hitap eden
uydurma haberlere konu olan kisiler (genellikle bayanlar).

Magazin basini icerikleri, tiiketim kiltiiriiniin yayginlagmasini saglayacak bir isleve sahiptir. Bu noktada
televizyon ve sanal ortamlar, bircok haberin magazinsel formata doniistiigii topluma sunuldugu ve bir kitlesel begeni
tiriinleri havuzunun olusturuldugu mecralardir (Ergiil, 200:138). Dolayisiyla magazin dergilerinde hazirlanan igerikler
belirli bir toplum kesiminin tiiketim aligkanliklar1 ve yasam tarzlarina odaklanmis ve topluma tiiketim odakli bir
yasam sekli olarak sunulmustur (Dagtas, 2006:257).

2. Ulkemizde Magazin Basim Siireci

Cumbhuriyet dénemi oncesi magazinin izlerini Osmanli Imparatorlugu’nun son doénemlerinde goriilmektedir. Bu
kapsamda yayinlanan ilk dergi Resimli Kitap’tir (Topuz, 2015:389). Ancak kapsami ve icerik genisligi acisindan
toplumda popiiler olan ilk dergiyi Sehbal Mecmuasidir. Buna ek Sehbal mecmuasi baski-fotograf kalitesi agisindan,
Osmanl iginde biiyiik bir boslugu doldurmustur (Prator, 1996: 55-65). Istanbul basminda o dénemde dikkat ceken en
onemli isimlerin basinda gazeteci Sedat Simavi, Sehbal mecmuasi’nin yaninda 1919 yilina kadar birgok mizah
dergisininde hayat bulmasinda 6nemli katki saglamistir. Bunlarin baslicalar1 - 1916-1917 “Hande” isimli mizah
dergisi, 1918 — 1919 araliginda sadece 59 say1 yayinlanabilen “Diken”, ayrica birer say1 ¢ikan “Hanim”, “Inci” ve
“Yeni Inci” isimli kadin magazin dergileridir. Dénemin siralanabilecek baska dergilerini, Zekeriya Sertel“in “Biiyiik
Mecmua” isimli resimli magazin, Mehmet Rauf tarafindan ¢ikarilan “Siis” isimli kadin magazin dergileridir (Duran,
1998:151). Osmanli devletinin yikilisinin ardindan cumhuriyetin ilan1 ile savas ve fakirlik i¢cinde olan halk, yazil
basin tarafindan hazirlanan haberleri takip ediyordu. Bu mecralarda toplum tarafindan begenilen kisiler konu ediliyor
yasama tarzlari, begenileri ve tercihleri topluma aktariliyordu. Bu siirecte toplumun sosyal yasami adina magazin
dergileri énemli bir katki saglamistir (Biiyiikbaykal, Biiyiikbaykal, 2007: 53). Cumhuriyet donemine bakildiginda ilk
yayimlanan magazin dergisi olarak Sedat Simavi’nin “Inci” dergisidir. Ayn1 yillarda yayimlanan “Resimli Ay”
dergisi de dergicilik tarihi agisindan 6nemli kaynaklardan birisidir. (Arberkli, 2011: 101). Sedat Simavi’nin
yayimladigi bir bagka dergi ise, donemin kriz ve zorluklar1 i¢inde ¢ikan “Yedigiin” dergisidir ki bu dergi magazin
dergiciligi agisindan 6nemli bir duraktir (Arberkli, 2011: 101). Bu dergi ilk olarak 36 sayfa ¢iksa da kisitli imkanlar ve
iilkenin i¢inde bulundugu ekonomik sorunlar nedeniyle ancak 20 sayfa basilmistir. Sonraki yillarda bol fotografli,
roman, edebiyat ve magazin yazilar1 igerikleriyle tirajin1 50 binlerin {izerine kadar ¢ikarmistir. Dergi 1950’11 yillara
kadar yayin hayatina devam etmistir (Duran: 1998:191). 1950’li yillarla birlikte siyasetin degisim riizgar1 magazin
alanma da yansimis ve iceriklerde sinema da kendine yer bulmaya baglamistir. Bununla birlikte toplumsal alanda da
degisim siireci hizlanarak giinlimiiz tabiriyle “sosyete kesimi” ortaya c¢ikmaya baslamistir (Biiyiikbaykal ve
Biiyiikbaykal, 2007: 53). 1950-70’r yillara gelindiginde igeriklerde yasanilan degisimin izleri net bir sekilde
goriilmektedir. Iceriklerdeki boliimlemelerde yasanilan azalmalar giiniimiize yakin magazin basmi anlayisinin
temelleri sayilmaktadir (Ekin, 2010: 128). 1980 darbesi ve ardindan olusan siyasal ortam ile Tiirkiye yeni bir
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yapilanma siirecine girmistir. Bu siire¢ 1990’11 yillarda somut degisimleri ortaya ¢ikarmig ve ilk 6zel medya kuruslari
ortaya ¢ikmistir. Bu kuruslar genis kitlelere hitap ederken magazin alaninda yaptiklar1 programlarla magazin basminin
etki alaninin ciddi oranda genislemesine neden olmuslardir. Ayrica bu kuruluslar programlarinda futbolcu, siyasetci
vb. popiiler kisilerin hayatlarini haber yaparak giiniimiiz magazin haberciligine en yakin igeriklerin ortaya ¢ikmasinda
onemli katkilar saglamislardir. Bu siiregte magazin haberleri igin gazetelerin ayrica ekler cikararak (Hiirriyet’in
“Kelebek”, Milliyet’in “Cadde” ve Sabah’m “Sabah’la Giinaydin”) magazin basminin dergilesme siirecinin ilk adimi
atilmustir. 1990°i yillarin sonunda gazetelerden ayr1 olarak haftalik ve aylik yayimlanan magazin dergileri
vitrinlerdeki yerini (Alem, Hafta Sonu, Hello, All, Samdan Plus) almigtir. Giinlimiizde bu dergilerin satig oranlari ise
ortalama 10 bin ile 70 bin adet arasinda degismektedir. 2017 yilinin Subat ayinda en yiiksek satis oranina sahip
magazin dergisi 70.000 adet satis rakamina ulasan All dergisi olmustur. 2000’11 yillarin getirdigi teknolojik devrim ile
magazin basmi kendine ¢ok daha genis bir mecra bularak, hem daha genis kitlelere ulasma imkan1 kazanmig hem de
daha bireysel icerikler yapilir hale gelmistir. Teknolojinin getirdigi en énemli kazanimin dergi yaymciligi i¢in son
derece diisiik maliyetlere ¢ok daha fazla sayida bireye ulagsma imkani olmustur. Dergilerin kendi web siteleri, akillari
telefon uygulamalar1 ve ¢evrimigi islemleri sayesinde tiiketiciye daha hizli, kisisel ve siirekli giincel olarak bilgi
verilmektedir.

3. Yontem ve Bulgular

Yapilan ¢alisma ile Tiirkiye’de magazin basinmin yasadigi degisim ile tiiketimin niivelenme déneminin izlerinin tespit
edilebilmesi amaglanmaktadir. Calisma yontemi olarak igerik analizi yontemi kullamlmistir. Icerik analizi,
psikolojiden, gazetecilige kadar bircok bilimsel alanda arastirma yapmak igin kullanilan bir yontemdir. Yontem,
davraniglar tizerinden bir degerlendirme ve gozlemden ziyade, bireyler yada kurumlar {izerinde iletisim materyalleri
aracihigiyla bir ¢oziimleme yapmak iizerine kuruludur (Ogiilmiis, 1991:215). Icerik analizi yonteminde ayn1 zamanda
yazili dokiimanlarin ve sdylemlerin, belirli bir kurallar sistemi i¢inde hangi siklikla tekrarlandiginin tespitini saglar
(Aziz, 2014:133). Bu anlamda igerik analizi yonteminde siklikla kullanilan kategorileri “ yon” , “konu” , “hedef”,
aktor”,” seklinde gruplandirilmigtir (Holsti, 1968:596-691). icerikler kategorilere ayrilarak smiflandirma islemi
yapilmistir. Bu ¢aligma kapsaminda Sehbal ve All dergileri hakkinda yapilan inceleme ve degerlendirme yonteminde
“konu” esash kategorileri kullanilarak icerik analizi kodlamalar1 belirtilmistir. Bu kapsamda Tiirkiye’de degisen
tilketim kiiltiiriiniin magazin dergilerine nasil yansidiginin ortaya konulmasi da amaglanmaktadir. Tiiketim ve tiiketim
kiiltiirii yirmi birinci yiizyilin diinyasini sekillendirmesi ve kisilerin mutluluk diizeyi, yasam tarzi, kiiltiirel seviyesi
gibi degiskenlerle dogrudan baglantili olmasindan 6tiirii 6nemli bulunmaktadir. Tiiketim ve tiiketim kiiltiirii ile ilgili
cesitli disiplinlerle baglantili olarak yapilan calismalarin sayisi oldukca fazladir. Ancak tiiketim kiiltiiriiniin bu
donemsel alanda dontisiimiini ve tiiketim kiiltiiriiniin niivelenme donemini inceleyen bir baska arastirma
bulunmamaktadir. Bu nedenle bu arastirma énemli bulunmakta ve Tiirkiye’nin tiiketim kiiltiirii anlaminda gecirdigi
degisim ve doniisiimii, magazin dergileri 6rnekleri iizerinden ortaya koymaktadir. Calismada dénemin ilk magazin
dergilerinden olan “Sehbal” mecmuasinin 1913 yili Mart, Nisan, Mayis ve satis rakimlar1 a¢isindan 2017 yilinda
birinci sirada yer alan “All” dergisinin 2017 yili Mart, Nisan ve Mayis sayilar1 orneklem secilerek igerik kodlamasi
yapilmistir. Tirkiye’nin tiiketim kiiltiirii anlaminda gegirdigi degisimin magazin dergilerinde yer alan sektorel sayilar,
haber sayisi, reklam sayisi ve fotograf sayilar1 yoniinden veriler toplanarak icerik kodlama yapilmistir. Bu veriler
sayisal ortalamalari alinarak bir degerlendirmeye tabi tutulmustur. Sehbal dergisi 15 giinliik araliklarla ¢ikan,
kurucusu Hiiseyin Sadeddin Arel'dir. Bir Osmanli dénemi dergisi olan Sehbal 1909'dan 1914'e kadar 100 sayi
yayimlanmistir. Her konuda yazmin ve fotografin bulundugu bugiin ki dergilerin ilk 6rneklerindendir. Sehbal dergisi
iceriklerinde yapilan c¢alismada oOzellikle, kadin haklari, teknoloji, tibbiye, sanat, siyaset ve toplumsal konulara
deginen makalelere genis yer ayrilmistir. Osmanli Imparatorlugu son dénemi II. Mesrutiyet yillarinda yayimlanan
derginin distinsel yaklagimi yenilik ve hiirriyet odakli bir yayin tarzi olmustur. Ayrica derginin yaym politikasi bati
kaynakl igeriklerle ittihat terakki cemiyetiyle ortiisen bir ¢izgi izlemektedir. Cagdaslasma ve yenilenmenin yaninda o
dénemde meveut olan kiiltiir degisimi yaksalimina giris boliimiinde genisce yer vermistir. All dergisi ise Dogan burda
yayin grubu biinyesinde yayimlanmaktadir. imtiyaz Sahibi Om Yaymcilik Reklamcilik iletisim Hizmetleri sirketidir.
Genel Yayin Yonetmeni Sila Giiven olan dergi aylik ¢ikmaktadir. All dergisi moda ve aligveris konsepti iizerinden
yayin yaparak 2017 yilinda kendi alaninda en yiiksek satig rakamina sahip olmustur. Sehbal ve All dergisi drnek
sayilar1 kullanilan reklam sayilari, fotograf sayilari, haber baslik sayisi ve reklam veren sektorler bagliklari altinda 4
konuda incelenmistir.

4. Dergilerde Kullamlan i¢eriklerin incelemeleri

Magazin alaninda iilkemizde bir ilk olarak degerlendirilen Sehbal mecmuasinda o yillarda reklamlara yer verilmesi
titketim agisindan 6nemli bir isaret olmaktadir. O déonemde bati1 kaynakli tiiketim {iriinlerinin ekonomide hizla kendine
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yer bulmasi dergicilik alaninda da yansimasini gostermistir. Bu noktada Sehbal igeriginin genis olmasi, ciddi organize
ve kaliteli bir baskiya sahip olmasi zaman kosullar1 gbz oniine alindiginda reklam alabilen bir magazin dergisi
olmasin1 kolaylagtirmigtir. Derginin ¢ogunlukla son iki sayfast reklam i¢in ayrilmig ve sayfanin tamamu
kullanilmamustir. Dergide yayimlanan bu reklamlar reklamcilik ve basin tarihi agisindan da ¢ok degerlidir. Gliniimiize
gelindiginde All dergisi lizerinde yapilan taramalarda reklam sayisinin 993 kat arttigi anlagilmistir. Reklamlarin
kapladig1 alan ve igerikleri noktasinda degerlendirildiginde ise derginin hemen hemen her sayfasinda bir veya birden
¢ok reklama yer verilmistir. Gelisen bu siiregte, dergilerde yayimlanan reklamlarda bilgiden ote gorsellik 6n plana
¢ikarken renk ve tasarim noktasinda yasanan degisimlerde reklam sektoriiniin gelisimini gostermektedir. Sehbal
dergisinde her say1 basina diisen ortalama reklam sayisi 3,33 iken, Bu say1 All dergisinde ortalama 293’e ¢ikmustir.
Yasanilan bu biiyiik degisim dijital ¢agin bir sonucudur.

Tablo 4

Sehbal ve All Dergileri Reklam Sayilar

Yil Mart Nisan Mayi1s Ortalama
Sehbal Dergisi 1913 4 3 & 3,33
All Dergisi 2017 291 301 287 293

Tiiketimin iilkemizde oOzellikle 1950’1 yillarla basladigi yaklasimimin aksine, II. Mesrutiyetle birlikte yasanan
batililagma hareketleri dergilerde bir yasam tarzi 6nerisine yol agmistir. O tarihlerde bile magazin dergiciligi lizerine
hazirlanan igeriklerde reklam uygulamalarni gérmek bu noktada niivelenme déneminin ¢ok daha onceki yillara
uzandigmin bir gostergesi niteligindedir. Giinimiizde gorsellik on plana gikarak medya alaninda en sik tercih edilen
araglardan birisi olmustur. Bu alanda dergiler dijital ¢ag ile birlikte ciddi bir doniisiim siireci yagamaktadirlar. Okur
ilgisi ve cekicilik gibi farkli bircok nedene baglanabilecek gorselllik magazin dergiciliginde en etkin araglarin baginda
gelmektedir. Bu alanda yasanilan ciddi degisimin bir baska yansnmasi olarak igeriklerde kullanilan fotograf
sayilarinda da goriilmektedir. Ayrica All dergisi internet ve dijital doniisiimle birlikte sadece basili bir derginin
otesinde sosyal medya hesaplarim1 kullanan, akilli telefonlarla uyumlu sekilde okunabilen bir yayin ortamini
saglamaktadir. Dergiler bu alanda ¢ok hizli sekilde gelisen teknoloji ile yeni imkanlar kazanmis ve artik uygulamalar
araciligryla (Turkcell dergimiz gibi) eski sayilarinin bile ulasilabildigi bir interaktif tiriine doniismistiir. Dijital ¢cagin
getirdigi bu yeniliklerle tiiketiciler her alanda bilgi bombardimani altina girmislerdir.
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Sekil 1. Sehbal Dergisinde Yayinlanan Reklam Ornekleri
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Sehbal dergisinden giiniimiize degisim konularinin basinda gelen gorsellik unsuru kullanimi dijitallesme ile birlikte
hiz kazanmstir. Ozellikle reklam iceriklerinde dikkat cekme, ilgi uyandirma ve hatirlama gibi konularin 6n plana
¢ikmasi gorselligin daha fazla kullamim alanma sahip olmasini saglamistir. Sehbal dergisi ve donem dergileri
irtinlerin kullanimi ve tercih degisimlerini saglamanin yaninda, o donemin teknolojik imkanlar1 nedeniyle topluma
ulastirdiklari igeriklerde daha ¢ok fikir agilama iizerinde iiretim yapmislardir. Giinlimiizde ise artik bu agama gegilerek
fikir benimsetme ve tazeleme odakli igeriklere yer verilmektedir. Bu zihinsel altyapi iizerine gegmisten giiniimiize
yasanilan degisim gorsellik, tasarim ve etkileyicilik agisindan Sehbal ve All dergilerinde reklamlar {izerinde
anlasilmaktadir.

o drend

SIZIN DE KOLUNUZDA

- ALTIN BILEZIK OLSUN
ot s

P,
NJ GUZELLIK

AV O N
A\ Y / ' Aotmh unbn

Sekil 2. All Dergisi Reklam Ornekleri

Bu ag¢idan bakildiginda reklam igerigini olusturan gorseller, fotograf araciligiyla daha ilgi ¢ekici hale getirilmektedir.
Sehbal dergisi ile All dergisi igeriklerinde ki degisimler bu alanda da goriilmektedir. Sehbal dergisinde bir sayidaki
ortalama fotograf kullanim sayisi 46 iken, All dergisinde bu say1 ortalamasi bir sayida 433 fotograf seklinde
gerceklesmistir. Bu bilyiik farkin degisen icerikler, daha fazla haber, daha fazla sayfa sayisi gibi nedenleri olmakla
birlikte, magazin dergilerinin etki alanlarmin genislemesi konularin artmasi ve kitlelerin daha fazla farkli konulardaki
icerikleri takip etmelerinden kaynaklanmaktadir.
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Sekil 3. Sehbal Dergisi Fotograf Ornekleri

Tablo 5

Sehbal ve All Dergileri Fotograf Sayilar

Yil Mart Nisan Mayis Ortalama
Sehbal Dergisi 1913 41 47 50 46
All Dergisi 2017 422 450 428 433

Dergilerin igeriklerindeki degisimleri 6zellikle haber baslig altinda tespit edebilmek daha uygun olacaktir. Gegmiste
dergilerde farkli birgok alanla ilgili yazilar, makaleler ve siirler bulunurken giiniimiizde bu alanlarla ilgili ciddi
daralmalarin oldugu goriilmektedir. Sehbal dergisi edebiyattan, miizige, askeri konulardan modaya kadar birgok
alanda farkli yaz1 ve igeriklere sahiptir. Gliniimiizde ise konu alanlarinin sayica azaldig goriilmektedir. All dergisi
orneginde dergi icerigi sadece moda ve yasam ekseninde smirl kalmistir. Tarihsel gelisim izlendiginde dergilerdeki
iceriklerde konusal alanda bir azalma oldugu nettir. Sehbal dergisi o dénemin ilk magazin dergisi olmasinin yaninda
siir, tiyatro, edebiyat, iinlii kisilerin hikayeleri gibi farkli bircok alandan konu icermekte iken All dergisi ise
iceriklerinde moda, yasam stilleri, giizellik, ahisveris ve tinliiler basliklar1 altinda direk tiiketime odakli igerikleri
barindirmaktadir. Dolayisiyla verilecek haber igerikleri de Sehbal de bir askeri komutanin tanitimi veya iinlii Parisli
bir kadinin hayatinin yaninda, romanlar, siirler, tiyatro gibi igerikleri barindirirken, All dergisi haberlerinin
iceriklerine bakildiginda tinlilerin neler yedigi, nasil yasadigi, nereden giyindigi gibi direk tiiketim odakli haberlerle
sinirlanmistir. Sehbal mecmuasinin yayimlandigi donemde tiiketimin toplumda tam olarak yerlesebilmesi adina, bati
tarzi yasam bi¢imlerinin Tiirk toplumuna benimsetilmesi ve bunu saglarken sanat, edebiyat ve giindelik yasama dair
yeni orneklerin igeriklerde kullanildigi goriilmiistiir. Buradan yola ¢ikarak bati menseli tiiketim ve tiiketim kiiltiirii
ingaasinin yazili basin iizerinden hazirlanan iceriklerle topluma yansitildig: tespitini yapmak dogru olacaktir. Bu tespit
1s181inda geligen tarihi siire¢ izlendiginde giiniimiizde bati tarzi bir tiiketim, Tiirk toplumunda kendine ciddi bir
hakimiyet alan1 saglamistir. Bu alanin elde edilmesinde yazili basin ekseninde magazin dergiciliginde énemli bir
katkis1 bulunmaktadir. Bu dergilerde hazirlanan haberler ozellikle belirli kisilerin ve yerlerin tanitimi tarzinda
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geliserek gilinlimiizde ortay ¢ikan magazin haberciligi anlayisinin temellerini olusturmaktadir. Sehbal dergisinden
gliniimiize All dergisi o6rneklerinde incelenen sayilardaki haber basliklart incelemesi bu anlamda 6nemli birer veri
olarak literatiire magazin haberciliginin gelisim siirecinin anlagilmasi noktasinda ciddi katkilar saglayacaktir.

Tablo 7

Sehbal ve All Dergileri Haber Sayilar

Yil Mart Nisan Mayis Ortalama
Sehbal Dergisi 1913 18 19 22 19,9
All Dergisi 2017 120 123 127 123

Sehbal mecmuasi icerikleri agisindan All dergisine kiyasla daha genel haber igeriklerine sahipken ve her sayisinda
ortalama 20 habere yer verilirken, All dergisinde bu say1 ortalamast 123 olarak gerceklesmistir. 1913 yili sayisinda
daha uzun metinler ve konu ile ilgili birka¢ fotografa yer verilirken, All dergisinde haber metinleri ¢ok daha kisa
yazilirken haber sayisi cok daha fazla olmustur. Haber igeriklerinde kullanilan fotograf sayilari ise, her haber basina
tek fotograf kullanimi seklinde degisim gostermistir. Dergilerin temel mali kaynagi olan reklamlar yiizyil dncesinde
Sehbal mecmuasinda da kendisine yer bulmustur. Bu dergilerde ilk reklam ornekleri olmasi agisindan 6nemli
kaynaklardan birisidir. Dénemin reklam sayilar1 diisiik olsa da verilen reklamlarm sektérel bazli incelemesinde
giiniimiize 151k tutacak sonuglar goriilmiistiir. Ortalama bir sayida 3,33 reklam alan Sehbal dergisi reklamlar sektorel
olarak incelendiginde, kadin giyim, kadin bakim, yeni mekanlar, erkek giyim ve aksesuar tanitimi gibi yasam tarzi
alaninda oOneriler barindiran reklamlar tespit edilmistir. Derginin bu alanda ilk oldugu g6z oniine alindiginda, II
Mesrutiyet déneminin tiiketim kiiltiirii acisindan 6nemli bir gecis donemi oldugu vurgulanabilir. All dergisi reklam
igerikleri incelendiginde ise, 293 olan bir sayidaki reklam adedi sektorel bazli dagilimda, kadin giyim, kadi bakim,
erkek giyim, turizm, avm, mekan ve aksesuar, restoran ve radyo kanali tanitimi gibi alanlarda reklamlar igermektedir.
Bu degisim 1913 yilinda reklamlarin daha ¢ok batili tiiketim iiriinlerinin topluma tanitilmasi, yasam tarzi icin ev
tasarimi, aksesuar kullanim1 ve giyim gibi toplumu insa edici reklamlar sunulmustur. 2017 All dergisinde ise tiikketim
odakl1 toplumda bireyin daha sahsi tercihlerine odakli, ekonomik agidan daha iist siniflara hitap eden reklamlara yer
verilmistir.
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Sehbal dergisi ve All dergileri icerikleri agisindan incelendiginde, 1913 dénemi Sehbal dergisi daha fikri yazilara yer
vermis ve dil olarak tiirk¢eye daha uygun igerikler sunmustur. Ayrica dergi metinlerinde yabanci kelime kullanimma
yer vermeksizin, glinimiize nazaran daha az yabanci kaynakli igeriklere yer vermistir. Dergide cinsel igerikli
haberlerin azda olsa kullanildig1 ve daha az fotograf ve daha fazla metin barindirdigi goriilmiistiir. All dergisi
igeriklerini ise, igeriklerin yasam tarzi ve tiiketim odakli tegvik edici fotograf ve gorsellerle hazirlandigi goriilmiis,
Sehbal donemine kiyasla ¢ok daha fazla fotograf kullanildigi, metinlerin ¢ok kisaldigi, yabanci kelime kullanimmin
yiiksek oldugu, cinsel icerikli yayinlarin ¢ok fazlalastig1 ve gorselligin artarak fikri diizeyde bilgilendirmenin olmadig:
anlasilmstir.
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Sekil 5. Sehbal ve All Dergilerinde Kullanilan Cinsel igerik Ornekleri

Dergilerin yiiz yili agkin siirede yasadigi degisim ele alindiginda, giiniimiizde artik metinsel iceriklerde biiyiik bir
azalma oldugu gériilmiistiir. incelenen dergi iceriklerinde giiniimiizde artik daha ¢ok gorsel unsurlar kullanilmaktadur.
Gegmiste fikri, ilmi ve sanatsal yazilar edebi bir dille yazilara dokiilirken artik bu alanda herhangi bir igerik
goriilmemektedir. Kiiresellesme ile birlikte markalar, sirketler ve yerel unsurlar arasinda kendine daha fazla yer
bulmaktadir. Yaymlarda bat1 kokenli icerikler azalmig gibi goriinse de yerellesmis kiiresel sirketler vasitasiyla bati
tarzi tiiketim trlinleri igeriklerde daha fazla yer almaktadir. Dergilerin hedef kitleleri biiylimiis olmasina kargimn hitap
ettikleri hedef kitle yine AB grubu olarak devam etmistir. Teknolojik ilerlemeler neticesinde ulagim aglarinda bir artis
olmus, sayfa ve kagit kalitesi iyilesmistir. Ayrica internet ve dijitallesme ile interaktif iletisim araglar1 dergi
kullaniminda yerini almistir. Uzun yaz1 dizileri ve haberler yerini tek sayfalik kisa ve bir sayilik igeriklere birakmugtir.
Kisi tanitimlarinda askeri ve biirokratik kisilerin taniimindan vazgegilerek daha ¢ok sarkicilar, mankenler ve
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futbolcular gibi kisilerin iceriklerde yer bulmasi saglanmustir. “Unlii kisi” kavraminda yasanilan bu degisimin de
tilketim unsurunun bir sonucu olarak kitleleri yonlendirebilecek, kisilerde hayranlik uyandiran, sevilen ve begenilen
kisiler tizerinden bir yasam tarzi 6nermesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

1. SONUC

Iletisim ilk insanmn var oldugu andan itibaren siiregelen bir etkinliktir. Bu etkinlik zaman zaman siyasi, ekonomik ve
askeri acidan degerlendirilmis ve sonrasmda bir bilim alan1 olarak ¢alisilmistir. Ozellikle Batida fikri devrimin
yasandig1 Fransiz Ihtilali'nin ardindan yasanan Sanayi Devrimi ile birlikte, iiretim ve tiiketim alaninda énemli
degisimler yaganmugstir. Ortaya ¢ikan fabrikalar ve iirettikleri iirlinlerin pazarlanmasi ihtiyaci, iletisim ve iletisim
araglarinin gelismesinde temel itici giiglerden birisi olmustur. Bu noktadan hareketle {ilkemizde de basin araciligiyla
topluma ulasan bati tarz: tiikketim {irtinleri, tiiketim kiiltliriiniin degismesi ve yasam tarzlarmin bu yondeki olusumunda
onemli bir yere sahiptir. Bati tarzi tiiketim anlayisinin yerlesebilmesi adina 19. yiizyil bir niivelenme doénemi olarak
goriilebilmektedir. Bununla birlikte {ilkemizde yasanan siyasi ve ekonomik gelismeler esliginde II. Mesrutiyetinin
ilan1 yazili basmn agisindan bir doniim noktast konumundadir. Bu donemde bat1 tarzi tiiketim kiiltiirii ve diisiinsel bir
altyapinin olusturuldugu Osmanli toplumu yazili basin yayimlariyla bu konuda enforme edilmistir. Bunlardan en
onemlilerinden Sehbal dergisi gibi yayinlar vasitasiyla yeni tiiketim iirtinleri ve tercihleriyle tanistirilan topluma, bu
yayinlar ile yeni tiiketim tercihleri igerikler, kullanilan fotograflar, yapilan haberler ve reklamlar incelendiginde
anlasilmaktadir. Derginin manifestosu niteligindeki ilk ¢ikis amaci hakkindaki yazi da modern insanin insasi ve
yeniliklerin topluma aktarilacagi konusunda énemli ipuglar1 vermektedir. ilk sayilarida verilen igerikte modern
kadinin yasam tarzi hakkinda igerikler ve bu yondeki drnek kisilerin haberlestireceginden bahsetmektedir. Dolayisiyla
bat1 tarzi tiiketim ve tiiketim kiiltiirii eksenli yaymlarin iilkemizde Cumhuriyet déneminden ¢ok dnce 1908’11 yillarla
birlikte somut olarak goriildiigiinden bahsedebiliriz. Ozellikle Sehbal dergisi 6rneklerinde Avrupai iiriinlerin ¢ok
cesitli alanlardaki reklamlar1 ile bati tarzi yasam bi¢iminin topluma aktarildigmi vurgulayabiliriz. Ayrica yapilan
haberlerde Avrupa’da yasayan nlii kisilerin hayatlar1 ve yasam bicimleri aktarilarak topluma 6rnek bir kisilik modeli
sunuldugu soylenebilir. All dergisi ile gliniimiize gelindiginde ise icerik, reklam ve kullanilan tasarimlarda ciddi
degisimlerin yasandig1 goriilmektedir. Ozellikle igeriklerde artan reklam sayilar1 ve fotograf kullanimlari, tiiketimi
tesvik edici renkli ¢ekici ve 6zendirici bir sekilde topluma pazarlanmaktadir. Magazin dergilerinde yasanilan icerik
degisimlerine ornek olarak, haber igeriklerinde kullanilan metinlerin kisalmasi ile gorselligin fazla kullanilmasi
onemli degisimlerin baglicalar1 olarak vurgulanabilir. Tiiketim kiiltiiriiniin 6zellikle cumhuriyet sonrasi gelisen
ekonomik sartlar ile degisime basladigini ifade etmenin yaninda, tiikketimin kiiltiirel anlamlar tasiyan iriinlerinin
izlerini yazil basin agisindan; 19. yiizyilin son ¢eyregi ile 20 yiizyilin ilk ¢eyregi araliginda gorebilmektedir. Ayrica
bu dénemi “niivelenme donemi” basligi altinda degerlendirerek tiiketimde asil degisimin baslangi¢ noktasi olarak
siniflandirabiliriz. 2000’11 yillardan giiniimiize ise; iceriklerinde daha ¢ok, hizli yasam bigimleri (fastfood, (ayakiistii) -
kullan at iirtinler vs.), dedikodu, malayani konular, cinsellik, haz, ve arzu gibi bir popular kiiltiir tasiyicisi olarak
degerlendirebilecegimiz “sanal dénemin” yasandigini gormekteyiz. Calismanin tiim verileri tiiketim kiiltiirii alaninda
niivelenme donemi izleri, magazinde fotograf ve gorsel kullanimi, yasam tarzi onerileri, sektorel reklamlarin geligim
donemi ve magazin gazeteciligi alanlarinda 6nemli verilerin elde edilmesini saglamistir. Bu noktada yapilan bu
calisma ile magazin dergiciligi alaninda gelisen siirecte ortaya ¢ikan farklilasma tespit edilerek, toplumun tiiketim
alaninda nasil bir enformasyona tabi tutuldugunun goriilebilmesi saglanmistir. Ayrica ¢alismanm bir diger amaci
bundan sonra yapilacak ¢alismalara katki saglamaktir.

Tesekkiir ve/veya Aciklamalar: Bu makale, "II. Mesrutiyetten Giiniimiize Tiirkiye’de Tiiketim Kiiltiiriiniin
Olusumunda Magazin Dergiciliginin Rolii" basligiyla, Yasin Sogiit tarafindan caligilan doktora tezinden tiretilmistir.
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