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Siirdiiriilebilir Gastronomi Turizmi Kapsaminda Cografi isaretlerin
Destinasyon Gelisiminde Rolii: Turizm Paydaglarn Perspektifinde Bir
Aragtirma’

The Role of Geographical Indications in Destination Development within the Scope of
Sustainable Gastronomy Tourism: A Study from the Perspective of Tourism Stakeholders

Merve Ozbolat?, Sedat Tag?

Oz

Bir destinasyona ait cografi isaret tescilli (rtinler, o bélgenin gastronomi turizmi agisindan gelisimini saglayan 6nemli unsurlardandir.
Bu aragtirmanin amaci Tirkiye'nin Dogu Karadeniz Bélimi'nde yer alan Gimiishane ilinin, cografi igaret tescilli lriinlerinin
surdrtlebilir gastronomi turizmi ve sehir gelisimindeki roliinii ortaya koymaktir. Arastirma verileri sektdr paydaslariyla yari
yapilandiriimig g6riisme teknidi kullanilarak elde edilmistir. Arastirma bulgulari gergevesinde katilimeilarin cografi isaret kavrami,
tescil stireci ve Gilimiishane’nin cografi isaret tescilli (iriinleri hakkinda genel bilgiye sahip oldugu gérilmistir. Giimiishane Pestili,
Gimishane Kémesi, Giimiishane Sironu, Giimiishane Kusburnu Nektar! gibi cografi isaret tescili almis driinlerin turistik bir ¢ekicilik
sagladigi (deneyimleme, yapim stireci igerisinde yer alma ve 6grenme), turistik marka degeri yaratma potansiyeline sahip oldugu ve
bélgenin gastronomi turizmi igin etkili bir tanitim araci olabilecegi sonucuna ulagilmigtir. Ayrica katiimeilar, oglak sogdutmasi, el
yapimi kantar, zil ve ahgap kiilek, Kelkit dneri, Glimiishane cevizi, g6bek elmasi ve yesil gam kozalagi regelini cografi igaret tescili
alabilecek potansiyele sahip yerel driinler olarak belirtmistir. Arastirmadan elde edilen bulgular dogrultusunda uygulamaya yénelik
Oneriler gelistirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiiriilebilir Turizm, Gastronomi, Gastronomi Turizmi, Cografi [saret, Giimiighane.

Abstract

Geographically indicated products of a destination are among the key elements that contribute to the development of the region in
terms of gastronomy tourism. The study aims to explore the role of geographically indicated products of Giimiigshane, a province
located in the Eastern Black Sea Region of Turkey, in sustainable gastronomy tourism and urban development. The research data
were obtained using the semi-structured interview technique with sector stakeholders. Within the framework of the research findings,
it was observed that the participants had general knowledge about the concept of geographical indication, the registration process,
and the geographically indicated registered products of Giimiishane. It was concluded that registered products such as Gimishane
Pestili, Giimiishane Kémesi, Giimiighane Sironu, and Giimiishane Rosehip Nectar, which have received geographical indication
registration, offer touristic appeal (through experience, participation in the production process, and learning), have the potential to
create brand value, and can serve as effective promotional tools for the region’s gastronomy tourism. The participants indicated that
kid cooling, handmade scales, bells and wooden tubs, Kelkit déner, Giimiighane walnut, gébek apple, and green pine cone jam
possess the potential to be registered as geographical indication products. Based on the findings of the research, practice-oriented
recommendations have been developed.
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Girig
Gunimizde hizla degisen yasam standartlari insanlarin turizm hareketleri (izerindeki beklenti ve ihtiyaglarini da
etkilemektedir. Bu dogrultuda deniz-kum-glines turizminin tesine gegme egilimi gosteren bireyler, dogayla i¢ ice vakit
gegcirebilecekleri ve yerel-kiiltirel degerleri dogrudan deneyimleyebilecekleri destinasyonlari daha fazla tercih etmektedir.
Bu degisimin surecinde, yoresel yiyecek ve iceceklerin bir bolgenin turistik cazibesini artirmada ve bélgesel kalkinmada
oynadigi rol giderek énem kazanmistir (Haven-Tang ve Jones, 2005; Kayran ve Atgl, 2021). Son yillarda bu drtnler,
temel beslenme ihtiyacinin 6tesine gegerek kiiltlirel ve deneyimsel bir deger kazanmis, bireylerin bolgeye olan ilgisini
artirmigtir. Béylece bir llke ya da y6re mutfagina, yemek kltlirline, pisirme tekniklerine, inanglarina ve tarimsal dretim
bigimlerine dair bilgi edinme ve bu unsurlar yakindan deneyimleme olanagi sunan gastronomi turizminin gelisimini
olumlu yonde desteklemistir (Yilmaz ve Akman, 2018; Egeli vd., 2022). Gastronomi turizminin yerel kiltir ve mutfak
unsurlarina olan ilgiyi artirmasi, yéresel Griinlerin ve degerlerin 6n plana gikmasini da saglamistir (Comert ve Ozkaya,
2014; Kugukkomdrler vd., 2018).

Yoresel driinlerin ve mutfak kultrntn turizmdeki artan dnemi, bir bolgenin kendine 6zgu Grunlerinin korunmasi ve
taninmasi ihtiyacini da beraberinde getirmistir. Bu dogrultuda, glinimizde cografi isaret tescili; bir bdlgenin kimligini
yansitan, kultirel mirasini temsil eden ve kirsal kalkinmayi destekleyen dnemli bir uygulama olarak éne ¢ikmaktadir.
(Mercan ve Uziilmez, 2014). Bu uygulama ile birlikte dzellikle yoresel iiriinlerin kalite standartlarinin belirlenmesi, taklit
veya sahte UrUnlerin Oniine gegilmesi ve bu Urinlerin sirddrlebilirliginin saglanarak gelecek nesillere aktarilabilecek
sekilde korunmasi agisindan 6nemli katkilar saglanmaktadir (Doganli, 2020; Yildiz ve Akdemir, 2020). Yoresel drtinlerin
bu sekilde korunmasi ve mutfak kiiltiir(i ile gastronomi turizmi gibi unsurlarla desteklenmesi, tilketicilerin zihninde yoreye
iligkin olumlu bir imaj olusmasina katki saglamakta; ayni zamanda yerel Urinleri tatma arzusu Uzerinden bolgeyi ziyaret
etme istegini ve satin alma motivasyonlarini artirmaktadir (Eren, 2016; Kamber Tas ve Tas, 2017; Keskin vd., 2022).

Literatiir incelendiginde, cografi isaretlerin gastronomi turizmi ile iligkisi (Durlu Ozkaya vd., 2013; Isin ve Yalgin 2020;
Denk ve Sanalan Bilici, 2021; Nazikgiil ve Odemis, 2024), yiyecek igecek isletmelerindeki kullanim durumu (Murat ve
Ergen, 2022; Ozmen ve Deniz, 2024), gastronomik imaj algisi ve markalasma (Doganli, 2020; Yonet Eren ve Ceyhun
Sezgin, 2022) gibi konular ile dne ¢iktigi gbrilmektedir. Son yillara bakildi§inda ise gastronomi turizmi ve cografi
isaretlerin destinasyon gelisimindeki roliine iliskin calismalarin sayisi artmis olsa da (Durlu Ozkaya vd., 2013; Mercan ve
Uzilmez, 2014; Suna ve Ucuk, 2018; Belli ve Giineren, 2023; Ozmen ve Deniz, 2024) bu iki kavramin bir arada ele
alindi§i ve turizm paydaslarinin bakis agisini yansitan calismalarin (Mercan ve Uzilmez, 2014; Yazicioglu vd., 2019;
Kamber Tas ve Tas, 2020; Gile¢ ve Comert, 2022; Denk, 2022; Denk ve Sanalan Bilici, 2023; Unal ve Akyol, 2024)
sayisinin az oldugu gortlmektedir. Mevcut ¢alismalar genellikle belirli paydas grubunun (drnegin isletme yoneticileri,
yerel yonetim temsilcileri, turizm isletmeleri vb.) odaklanarak literatire onemli katkilar sunmustur. Ancak cografi
isaretlerin destinasyon gelisimindeki roltini daha kapsamli bir sekilde anlamak igin farkli paydas gruplarinin bakis
acilarini bir araya getiren galismalara ihtiyag duyuldugu distnilmektedir. Bu baglamda bu ¢alisma, gastronomi turizmi
ve cografi isaretlerin destinasyon gelisimindeki rolini turizm paydaslarinin bakis agisiyla inceleyerek literatirdeki
boslugu doldurmayi; diger bir deyisle strdurilebilir turizm perspektifinden Glumishane ilinin cografi isaret tescili alan
Uranlerinin turistik ¢ekiciliginin, ilin turistik sehir gelisimine olan etkisini ortaya koymayi amaglamaktadir. Arastimanin
temel odak noktalarini; cografi isaretli Grlnlerin gastronomi turizmi ve destinasyon gelisimi baglaminda nasil bir rol
oynadidi, paydaslarin bu slrece nasil baktigi ve bu Urlnlerin sehir markalasmasina ne tir katkilar sundugu sorulari
olusturmaktadir. Calisma sonuglarinin, turizm ve gastronomi sektérl paydaslarina yonelik dneriler sunarak pratik katkilar
sa@lamasi beklenmektedir.

1. Kavramsal Gergeve
1.1. Siirdiiriilebilirlik ve Siirdiiriilebilir Turizm

Surdrulebilirlik, 1992 Rio Cevre ve Kalkinma Konferansi'yla uluslararasi alanda kabul géren ve ekonomik kalkinma,
sosyal gelisim ile gevresel koruma boyutlarini bir arada ele alan bitincll bir yaklagimdir (Tekeli, 2009). Temelde mevcut
kaynaklarin gelecek nesillerinde kullaniimasi ilkesine dayanan bu kavram, 6zellikle yerel kalkinma ve kulttirel mirasin
korunmas! baglaminda éneme sahiptir (Gossling, 2009; Pitelis, 2013). Turizm sektérU igerisinde yer alan degerler ve
gerceklestirilen turistik faaliyetlerde blyik élcide dogal cevreye (lizerinde gergeklesir. Dolayisiyla turizm gemberi
kapsaminda dogaya en az zarar ile gelecek nesillere saglikli bir gevre birakabilmek ve bunun yaninda ekonomik, sosyal
ve cevresel degerlerin korunmasi ve siirdiriilebilidiginin saglanmasi gereklidir (Kuter ve Unal, 2009; Cetin ve Bora,
2022). Bu anlayis dogrultusunda, turizm sektériinde dogal ve kiltirel degerleri korumayi hedefleyen strdrdlebilir turizm
yaklagimi gelismistir. Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii tarafindan “ziyaretgilerin, endiistrinin, gevrenin ve ev sahibi
topluluklarin ihtiyaglarini karsilayan mevcut ve gelecekteki ekonomik, sosyal ve gevresel etkileri tam olarak dikkate alan
turizm yaklagimi” (UNWTO, 2019) olarak tanimlanmistir. Bu yaklasim kaynaklarin korunmasi, yerel ekonominin
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desteklenmesi, destinasyon marka degerinin korunmasi, ¢evresel ve sosyal-kiiltiirel strdurilebilirligin saglanmasi gibi
katkilar saglamaktadir (Erdogan, 2003; Kahraman ve Tirkay, 2012). Bu baglamda stirdlrilebilir turizm kapsaminda
degderlendirilen alternatif turizm tlrlerinden biri olan gastronomi turizmi, bu etkilesimin en somut 6rneklerinden birini
olusturmaktadir (Akmese, 2021).

Tarim, kultdr ve turizm sektorlerinin etkilesiminden dogan ve kapsamli bir turizm tirl olan gastronomi turizmi (Boniface,
2003, Smith ve Hall, 2003; Shenoy, 2005; Du Rand ve Heath, 2006), destinasyonu ziyaret eden turistlere yalnizca yeme-
icme deneyimi sunmakla kalmayip (Horng ve Tsai, 2010; Lin vd., 2011; Akkus, 2022) ayni zamanda bdlgenin mutfak
kiltdrinu daha iyi gérme, anlama, tanima, yoresel yemeklerin hazirlanma sureglerini 6grenme ve tadina bakma, yerel
yasam tarzlarini ve kiltirel mirasini kesfetme firsati sadlayarak (Yilmazer vd., 2020; Ercan, 2023) turistlerin seyahat
motivasyonunu artiran, seyahat davraniglarinin sekillenmesinde etkili olan (Akbaba ve Kendirci, 2016) ve
destinasyonlarin rekabet gliciini artiran 6nemli bir turizm gesididir (Iskin, 2021). Seyahat edilen destinasyona 6zgii
yiyeceklerin iretim sireclerine tanik olmak, yerel ureticilerle etkilesim kurmak, yeni lezzetler deneyimlemek,
sosyallesmek, otantik mekanlari restoranlari veya alanlar ziyaret etmek amaciyla gergeklestirilen bu seyahatler,
literatiirde "gastronomi turizmi", "mutfak turizmi", "beslenme turizmi”, "gurme turizmi" ve "yiyecek turizmi" gibi cesitli
kavramlarla ifade edilmektedir (Lin vd., 2011; Lépez-Guzman ve Sanchez-Canizares, 2012; Dimitrovski ve Crespi-
Vallbona, 2017; Ellis vd., 2018).

Gastronomi turizmi, kultlrel mirasin yasatiimasi, destinasyonlarin farklilasmasi ve surdirdlebilir turizm anlayiginin
gelisimi agisindan dnemli firsatlar sunan kapsamli bir turizm tiirii olarak degerlendirilmektedir (Cémert ve Ozkaya, 2014;
Arici ve Bayram, 2021). Bu dogrultuda, stirdlrUlebilir bir gastronomi turizminin saglanabilmesi igin yoresel gastronomik
urtinlerin kalite standartlarinin korunmasi ve kaybolma riski tagiyan degerlerin desteklenmesi buytk dnem arz etmektedir
(Kok ve Giingor, 2021; Akmese ve Yarici, 2023). Bu baglamda gastronomi turizmi ile glcli bir etkilesime sahip olan
cografi isaretler, bu anlayis dogrultusunda geleneksel Uretim ydntemlerinin yasatiimasina, kiltirel mirasin gelecek
kusaklara aktariimasina, yerel drtinlerin ekonomik degerinin artirimasina ve bolgesel kalkinmanin desteklenmesine
dnemli katkilar sunmaktadir (Durlu Ozkaya vd., 2013; Ercelep ve Akdemir, 2022).

1.2.Cografi isaret ve Turizm iligkisi

Cografi isaret “belirli bir niteligi, (inii veya diger dzellikleri itibariyle kbkenin bulundugu bir y6re, alan, béige veya lilke ile
Ozdeglesmis bir driinii gbsteren isaretlerdir” seklinde tanimlanan (Sinai Milkiyet Kanunu, 2017) Urinleri korumak
amaclyla ortaya ¢ikmistir. Bu kavram, ilk olarak 19. ylzyilin sonlarinda dinyada konusulmaya baslanmis ve 20. ylzyilin
baslarinda ilk uygulamasi Fransa'da gerceklesmistir (Suratno, 2004). Tiirkiye'de ise 1995 yilinda 555 sayili Cografi
isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hikmiinde Kararname ile yasal diizenlemeye kavusmustur (Asan ve liicall,
2021). Daha sonra 2017 yilinda 6769 sayili Sinai Milkiyet Kanunu yeniden glncellenmistir. Turkiye'de tek sorumlu
kurum olan Turk Patent ve Marka Kurumu (TPMK) (2024a)’na gére bir Grliniin cografi isaret alabilmesi igin;

o Bir bdlge, yore veya llkeye ait olmasi,

e Tamaminin veya temel 6zelliklerinin kaynak aldigi bolge veya yodreye ait dogal ve/veya begseri dzelliklere
dayanmasi,

o Urlnlerin ekimi, bigimi, Gretimi vb. islemlerin birgogunun sinirlandiriimig bir cografi alan igerisinde gergeklesmis
olmasi,

o Ayrintili bir sekilde tanimlanmig ézel bir tretim strecine sahip olmasi gerekmektedir.

Cografi isaret kavrami, mense adi ve mahreg adi olmak tzere ikiye ayriimaktadir (TPMK, 2024a). Asan ve llicali (2021)
bu iki kavrami, cografi isarete konu olan (rln ile kaynaklandigi cografi bélge arasindaki bag ¢ok guglu ise ve Uretim
asamalarinin tamami kaynaklandigi o cografi bolgede gerceklesiyorsa menge adi isareti; eder Urinin kaynaklandigi
cografi bdlge ile bagi gok glcli degilse ve (retimindeki asamalardan en az birinin s6z konusu cografi bdlgede
gerceklesmesi yeterli ise bu durumdaki isarete de mahre¢ adi isareti seklinde agiklamaktadir. Ornegin, Kelkit
havzasinda yetisen ve diger kuru fasulye gesitlerinden iklimi, toprak yapisi, tadi, kokusu gibi ozelliklerini sadece o
bélgeden aldigi igin ayrisan Kelkit Seker Fasulyesi, mense isareti ile isaretlenmistir. Uretiminde kullanilan dut, ceviz veya
findik gibi hammaddelerin baska bélgelerden de temin edilerek uretimine devam edilebilen Giimighane Dut Pestili veya
GumUshane Kémesi de mahreg isareti alan cografi isaretli Grlinlere drnek olarak verilebilir. Bu isaretlere ek olarak mense
adi veya mahreg adi igareti kapsamina girmeyen ancak bir Urinin pazarda taninmasini saglayan Ozelliklerden
(geleneksel hammadde veya malzemeden dretilmis olmasi, geleneksel dretim veya isleme yontemi yahut geleneksel
bilesimden kaynaklanmasi ve geleneksel olarak en az otuz yil sureyle kullanildigi ayni isimle kullanilmasi) en az birini
karsilayan Urtinler i¢in geleneksel Urtin adi isaret verilmektedir (TPMK, 2024a).

Tirk Patent Enstitisi'nce 18.03.2025 tarihi itibariyle 1713 adet tescilli cografi isaret tescili almis ve bagvurusu
degerlendirme sirecinde olan 679 adet Urin bulunmaktadir (TPMK, 2025). Cografi isaretler, sadece drinlerin
korunmasini saglamakla kalmamakta ayni zamanda turizm sektort icin de gastronomi turizmi, kltirel miras turizmi ve
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kirsal turizm gibi alanlarda destinasyonlarin markalasmasina ve turistlerin bélgeye olan ilgisinin artmasina katkida
bulunmaktadir (World Intellectual Property Organization (WIPQ), 2021; Bidav ve Dogan, 2022). Cinkl cografi isaretler
destinasyonlar icin (Babcock ve Clemens, 2004; Jaelani vd., 2020; Yildiz ve Akdemir, 2020; Crescenzi vd., 2022; Iskin,
2022; Sabur ve Giines, 2023; Mariana vd., 2024);

Uriinlerin orijinalligini ve kalitesini korur.

Orijinalligi korunan Grlnler igin giiven saglar, taklit Grinlerin Gretilmesini dnler.

Yerel kalkinma (ekonomik refah, istihdam vb.) ve yerel ekonomiyi (katma deger, gelir artisi vb.) destekler.
Uriinlerin ticari degeri artar.

Uriinlerin geleneksel Gretim yontemlerinin ve 6zgiin niteliklerinin sirdiiriilebilir olmasina destek olur, driinlerin
gelecek nesillere aktariimasini saglar.

= lgili driinler bulunduklari bélgenin pazarlama stratejisi olarak gelistirilerek destinasyon imaji olusturur, pazar
talebini artirmaya yardimci olur.

Ozellikle basta tarimsal Uriinler, hayvansal gidalar ve saraplar olmak (izere geleneksel iretimlerle iliskili cografi
isaretlerin etkilesimi, destinasyonlarin turizm potansiyelini, marka degerini ve imajini arttirmaktadir (Kan vd., 2012; Sahin
ve Meral, 2012; Mariana vd., 2024). Cografi isaretlerin bir diger onemli katkisi da yerel degerleri koruma konusundadir.
Turizm destinasyonlarinin yerel (rtnlerini, geleneksel Uretim tekniklerini ve mutfak kiltlirini koruyarak bélgesel kimligin
glclendirimesinde dnemli bir rol oynamaktadir (Covalchuck ve Medeiros, 2023; Denk, 2024). Sabur ve Gines (2023) de
gastronomi turizminin temel dayanaklarini mutfak mirasi ve kultdrel birikim oldugunu belirterek, cografi isaretlemenin, bir
destinasyona 6zgU drinlerin  korunmasi ve tanitiminin saglanmasi agisindan onemli bir uygulama oldugunu
vurgulamaktadir.

Son vyillarda cografi isaretler, belirli bir bolgenin kiltirli ve gelenegiyle kurdugu gugli baglar sayesinde dikkat
cekmektedir. Bu durum, tiketicilerin drlinleri ait olduklari yerlerde deneyimleme istegini artirarak énemli bir talep
yaratmaktadir (Long, 2004; Yildiz ve Akdemir, 2020). Ozellikle kalitesi koruma altina alinmis ve yére adiyla markalasmis
urdnler, tiiketiciler tarafindan turistik hareket icerisinde tercih edilmeye baslanmis; (rliniin kokeni ile olan bu gligli bagi,
tiketicilerin o cografyaya yonelmesini saglayarak gastronomi turizminin canlanmasina veya sehrin bu Grlinle anilir hale
gelmesine katkida bulunmustur (Alonso ve Liu, 2011; Y6net Eren ve Ceyhun Sezgin, 2022).

Bu baglamda literatiirdeki calismalar da cografi isaretlerin veya yoresel yiyeceklerin seyahat icin bir tetikleyici
motivasyon kaynadi (Quan ve Wang 2004) ve destinasyon secimi i¢in énemli bir unsur oldugunu ortaya koymaktadir
(Hjalager ve Richards 2002; Belli ve Giineren, 2023). De Simone vd. (2024), italya'da gerceklestirdikleri arastirmada,
cografi isaret tescilli gida ve saraplarin turistleri sadece bélgelere gekmekle kalmayip, ayni zamanda geceleme s(relerini
uzatip harcama egilimlerini artirdigini belirtmislerdir. Yenipinar vd. (2014), Mercan ve Uziilmez (2014) yaptiklari
calismalarda cografi isaret tescilli yoresel Urlinlerin destinasyon tanitiminda ve gastronomi turizminin gelisiminde énemli
bir ara¢ oldugu sonucuna varmislardir. Dolayisiyla cografi isaret tescili almis yéresel drlnlerin bdlgedeki gastronomi
turizmi igin 6nemli bir unsur oldugunu séylemek mimkindur (Yazicioglu vd., 2019; Ercan, 2023).

1.3. Cografi isaret Tescilli Uriinler ve Sehir Markalagmasi

Marka, bir driin, hizmet veya kurumu digerlerinden ayirt etmeyi saglayan; isim, logo, sembol, tasarim veya bunlarin
biraraya gelmesiyle olusan bir kimliktir (Kotler, 1997). Ancak sadece gérsel 6gelerle sinirli degildir, tiketicilerin zihninde
olusan algilar, duygusal baglar ve deneyimlerle de sekillenebilmektedir. Boylece marka, bir driin veya hizmet olmaktan
ote bir deneyim ve kimlik haline gelmektedir (Aaker, 1991; Baskaya ve Kirgiz, 2020).

Sehir markalagmasi ise bir sehrin kimligini ve sundugu degerleri planl bir sekilde tanimlayarak hem ulusal hem de
uluslararasi taninifigini artirma siirecidir. Ozellikle dogal giizellikler, kiltiir, sanat ve gastronomi gibi unsurlar sehir
markalagmasinin temel bilesenlerini olusturur (ilgiiner, 2006; Cozmiuc, 2011; Cimen ve Doganli, 2023). Sehirler bu
bilesenler araciligiyla strdurdlebilir kalkinma hedefleri dogrultusunda yerel ekonomiyi giiglendirme, yasam kalitesini
ylkseltme, istihdam olanaklarini ve sehrin rekabet guictnt arttirma gibi amaglarini ortaya koyarlar (Buhalis, 2000; Torlak,
2015). Boylece sehirlerin markalasmasi turizm hareketliligini artirarak hem ekonomik bliyiimeye hem de Ulkenin marka
degerinin yukselmesine katkida bulunabilmektedir (Giritlioglu ve Avcikurt, 2010).

Glinimuzde sehirler artik sadece yerel degil, uluslararasi rekabet ortaminda da fark yaratabilmek ve ekonomik
strdurdlebilirligi saglayabilmek adina marka sehir olma yolunda cesitli stratejiler gelistirmektedir (Akci ve Uluisik, 2016).
Gastronomi turizmi ve unsurlari da sehirlerin klttirel mirasini ve kimligini tanitmak icin kullanilan stratejilerden biri olarak
ne gikmaktadir (Cémert ve Ozkaya, 2014; Arici ve Bayram, 2021). Turistlerin gastronomi turizmine artan ilgisi ve
destinasyon segimlerinde gastronomik unsurlarin ana motivasyon kaynagi haline gelmesi, sehirlerin gastronomik
urlinlerini 6ne ¢ikarma gabalarini ve markalagma sirecini hizlandirmistir (Bucak ve Araci, 2013; Zhu ve Yasami, 2021).
Bu durumda gastronomi turizmi, bir sehri ziyaret eden turistlerin o destinasyonu daha yakindan tanima, yerel yemeklerin
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yapim streglerini gézlemleme, tatma ve satin alma deneyimleriyle gelisen bir alternatif turizm tirl olarak 6ne
¢ikmaktadir. Sehirlerin markalagsma siirecinde gastronomi dnemli bir rol oynarken, codrafi isaret tescilli Grlnler de bu
streci destekleyen temel unsurlardan biridir. Tescillenmis cografi isaret tescilli trlinler, yoresel Grlnleri koruma ve kalite
glvencesi sunarak destinasyonun marka degerini artirmakta ve turistlerin gastronomi odakli seyahat tercihlerinde
belirleyici bir unsur haline gelmektedir (Acar, 2018; Hazarhun ve Tepeci, 2018; Toklu Olmez, 2022).

Cografi isaret tescilli Grlnler, belirli bir bolgeye ait karakteristik Ozellikleri yansitarak yoresel Uriinlerin korunmasina,
bdlgesel kimligin gliclendiriimesine ve sirdiirilebilirigin saglanmasina katki saglamaktadir. Ayni zamanda hem ulusal
hem de uluslararasi diizeyde tanitim imkani sunarak destinasyonlarin marka degderini artirmaktadir (Tregear ve Gorton,
2005; Acar, 2018; Sabur ve Glnes, 2023). Dinyada ve Tirkiye'de yapilan cesitli calismalar, cografi isaretlerin sehir
markalagmas! (izerindeki etkilerini agik bir bicimde ortaya koymaktadir. Ornedin Persada vd., (2019) tarafindan
Endonezya'nin Sumatra adasindaki Lampung Eyaleti'nde gerceklestirilen arastirmada, cografi isaretlerin sehirlerin
marka kimligini gticlendirdigi ve yerel topluluklar (lreticiler, yatirnmcilar, turistler vb.) ile bu markalar arasindaki iliskinin
glclenmesine katki sagladigini; Baskaya ve Kirgiz (2020) da cografi isaret tescili bulunan gida drinlerinin hem ticari
degeri artirdi§ini hem de sehir markalagmasinda 6nemli roller (stlendigini ifade etmislerdir. Karadag Algi ve Karatag'in
(2024) Giresun ili, Yalginin (2019) Sakarya ili Uzerine gergeklestirdigi arastirmada, codrafi isaretlerin sehir
markalasmasina pozitif etkiler olusturdugu sonucuna ulasilmistir. Bu calismalar cografi isaretlerin, yerel ekonomiyi
canlandirdigini, sehirlerin imajini - guglendirdigini, bolgesel kimlik olusturdugunu, istihdami artirdigini, bélgesel
kalkinmaya destek oldugunu, kltirel mirasini korudugunu ve gelecek nesillere aktariimasini sagladigi belirtilmektedir.

Bu kapsamda, arastirma alani olan ve 2004 yilinda ilk cografi isaret tescilini alan Glimishane ili de yoreye 6zgu urlinleri
ve el sanatlariyla Turkiye'nin cografi isaret haritasinda énemli bir yer edinmistir. 2025 yili itibariyla 13 farkli, il ve ilge
adini taglyan cografi isaret tescilli Griinii (Tablo 1) ile Glimiishane, gastronomi turizmi ve sehir markalasmasi arasinda
glcll bir bag kurmakta; bdlgenin hem kiltlirel mirasinin korunmasina hem de ekonomik kalkinmasina énemli katkilar
sunmaktadir.

Tablo 1. Giimiighane ili Cografi isaret Tescilli Uriinleri

S. Cografi isaretin Adi Basvuru Tarihi Tescil Tarihi Tescil Tiirii
1 Gumighane Dut Pestili 23.01.2004 27.12.2004 Mahreg
2 Giimisghane Kémesi 23.01.2004 27.12.2004 Mahreg
3 Giimishane Sironu 21.03.2014 27.10.2017 Mahreg
4 Gumiighane Ekmegi 21.03.2014 27.10.2017 Mahreg
5 Kelkit Zilli Kilim 06.11.2017 21.06.2019 Mahreg
6 Kiirtlin Arakdy Ekmegi 14.03.2018 04.09.2019 Mahreg
7 Gumisghane Seker Fasulyesi 19.03.2018 03.12.2019 Mense
8 Kelkit Seker Fasulyesi 13.12.2018 02.01.2020 Mense
9 Kelkit Ketesi 29.07.2020 02.12.2021 Mahreg
10 Gimughane Deleme Peyniri 14.03.2018 17.03.2021 Mahreg
11 Giimishane Dolek Giiveci 30.12.2019 12.04.2021 Mahreg
12 Gumishane Kusburnu Nektari 22.03.2022 28.09.2023 Mahreg
13 Siran Kok Pekmezi 13.12.2021 11.03.2024 Mahreg

Kaynak: TPMK, 2024b.

2. Literatiir Taramasi

Glinimizde destinasyonlarin gelisimi ve markalagmasi stireglerinde gastronomi turizminin etkisi giderek daha fazla 6n
plana g¢ikmaktadir. Bu stiregte cografi isaret tescilli Grlinler, bir yérenin kiltirel mirasini ve gastronomik degerlerini
koruyarak turizm potansiyelini glclendiren 6nemli bir unsur haline gelmistir. Akademik arastirmalar, 6zellikle 2010’lu
yillardan itibaren cografi isaret tescilli Uriinlerin bolgesel gastronomik kimlik olusumundaki roline (Yalgin, 2019; Akbulut
ve Yazicioglu, 2020), kirsal kalkinmaya (Sahin ve Meral, 2012), pazarlama ve tanitima (Donner vd., 2017; Suna ve
Uguk, 2018), destinasyon gelisimine (Mercan ve Uziilmez, 2012; Ciana vd., 2019; Yonet Eren ve Ceyhun Sezgin, 2021),
destinasyon markalagsmasina (Kilichan ve Kosker, 2015; Tatlicioglu, 2023), sehir markalasmasina (Yalgin, 2019;
Baskaya ve Kirgiz, 2020; Kok ve Ozer, 2022; Karadag Algi ve Karatas, 2024), tiiketici ve destinasyon algisina (Meral ve
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Sahin, 2013; Yonet Eren ve Ceyhun Sezgin, 2022), turist memnuniyetine (Caylak Dénmez ve Pehlivan, 2022) turizme
ve gastronomi turizminin gelisimine (Hazarhun ve Tepeci, 2018) ydnelik 6nemli bulgular ortaya koymaktadir.

Donner vd., (2017), Fas ve Fransa orneklerinde cografi isaret tescilli Griinlerin destinasyon tanitimini glglendirdigini ve
yerel kalkinmayi destekledigini; Ciani vd.,(2019) italya ézelinde Parmesan Peyniri ve Prosecco Sarabi gibi tescilli
urtinlerin destinasyonlari turistik cazibe merkezine donustirmedeki katki sagladigini; Yalcin (2019), Sakarya'da cografi
isaretlerin %78,5 oraninda gastronomik kimlik algisini giglendirdigini ortaya koymustur. Cografi isaretlerin destinasyon
markalasmasina etkisi cesitli calismalarla kanitianmistr. Kok ve Ozer (2022) Usak Tarhanasinin sehir
markalagsmasina %23 katki sagladigini, Hazarhun ve Tepeci (2018) Salihli Odun Koftesi ve Akhisar Koftesi'nin (Manisa)
gastro turistler icin gekim unsuru olusturdugunu, Belli ve Glneren (2023) Glneydogu Anadolu'da cografi isaret tesciline
sahip Grlnlerin turist tercihlerini %67,7 oraninda etkiledigini, Yonet Eren ve Ceyhun Sezgin (2021) Kapadokya
bdlgesindeki tescilli rlinlerin bdlge turizmini destekledigini, Caylak Donmez ve Pehlivan (2022) Adana'da cografi isaret
tescilli Grlin deneyiminin turist memnuniyetini olumlu etkiledigini, Karadad Algi ve Karatas (2024) Giresun Findigr'nin
markalagsma agisindan stratejik neme sahip oldugunu, Yonet Eren ve Ceyhun Sezgin (2022) Kapadokya bolgesindeki
ziyaretgilerin cografi isaret tescilli driin bilgisi ile gastronomik destinasyon algisi arasinda ve Kiiglkylimaz (2019) Antep
Baklavasi'nin tliketicilerin cografi isaret ile tescilli irin farkindalig ile satin alma davranigi arasinda pozitif iligki oldugunu
ortaya koymustur.

Yukarida 6zetlenen galismalardan da anlasilacagi Uzere; cografi isaret tescillerinin destinasyonlarin (sehrin) marka
dederini artirdiQi, turistik bir gekim yarattigi, yerel ekonomiye canlilik kazandirdigi, turizmi gesitlendirdidi, turist ilgisini
yonlendirdigi ve kultlrel mirasin korunmasina 6nemli katkilar sundugunu ortaya koymaktadir.

3. Yontem
3.1. Aragtirmanin Amaci ve Onemi

Son yillarda diinyada yerel degerlere sahip ¢ikma ve yerel ekonomileri destekleme yéniinde birgok girisim 6ne
cikmaktadir. Bu yonelim Turkiye'de de karsilik bulmus; birgok sehir, sahip olduklari cografi isaretli trlinler araciligiyla
hem gastronomi turizmini canlandirmak hem de yerel ekonomiyi giglendirmek Uzere gesitli adimlar atmistir. Bu
kapsamda, Dogu Karadeniz Bolimi'nde yer alan illerde de dikkat gekici bir ilerleme yasanmistir. Ornegin, 2017 yilinda
bdlgede sadece 12 Uriin cografi isaret tesciline sahipken (Kamber Tas ve Tas, 2017), 2025 yili Mart ay itibariyle bu say!
83'e yikselmistir (TPMK, 2024a). Bu sehirlerarasinda Glimishane ili de yer almakta ve bu gelisime yerel dederleri ile
katki sunmaktadir. 2017 yilinda 4 olan cografi isaretli Griin sayisi giniimizde 13'e ulasmistir (Kamber Tas ve Tas, 2017;
TPMK, 2024a). Bu calismada, Gumushane’nin cografi isaret tescilli Griinlerinin strdurilebilir gastronomi turizmi ve sehir
gelisimindeki rollini ortaya koymayl amaclamaktadir. Ayni zamanda turistik cazibesi ve gastronomik potansiyeli
degderlendirilerek, bolgesel turizm ve yerel kalkinma Uzerindeki etkilerini incelemeyi hedeflemektedir. Arastirma, sehrin
cografi isaretli Urlinlerinden yararlanarak hem surdtrdlebilir goziimler gelistirmeyi hem de bu Urinlerin turistik gekiciligini
on plana ¢ikararak yerel ureticilere destek olmayi, gastronomik mirasin korunmasina katki sunmayi ve bolgesel
kalkinmay! tesvik etmeyi amaglamasi bakimindan da énem tasimaktadir.

3.2. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini, Gimushane ilinde yasayan ve cografi isaret tescilli Grlinler hakkinda bilgiye sahip olabilecek
kisiler olusturmaktadir. Calismada yer alacak érneklem grubu ise olasilija dayanmayan amagli érnekleme yontemi
kullanilarak belirlenmistir. Bu tur bir 6rnekleme yaklagiminda arastirmaci; sahip oldugu bilgi birikimi, 6nceki deneyimleri
ve gozlemlerinden yararlanarak, ¢alismanin amaciyla ortlisen belirli niteliklere sahip kisileri seger ve bu gercevede
arastirmasini yaritir (Balci, 2005; Ural ve Kilig, 2013). Bu baglamda Gimishane ilinde yasayan ve cografi isaret tescilli
urtinler hakkinda bilgiye sahip olabilecek kisiler evreninde cografi isaret tescili ile ilgili sektor paydaslari (yoneticiler,
isletmeciler, isletme yoneticileri, akademisyenler, 6grenciler) arastirmanin érneklemini olusturmustur. Bu kapsamda 2
kamu kurumu temsilcisi, 2 akademisyen, 1 STK temsilcisi, 2 isletmeci, 1 isletme musterisi, 1 calisan, 1 yerel halk
temsilcisi, 1 yerel halk (ikamet eden) ve 2 égrenci yer almaktadir.

3.3. Verilerin Gegerliligi, Giivenilirligi, Toplama Siireci ve Analizi

Arastirmada kullanilan nitel verilerin gegerliligini saglamak amaciyla Merriam (2013) tarafindan &nerilen veri toplama
streglerine uygun katilim, tye kontrold, negatif durum analizi, uzman incelemesi ve arastirmacinin nesnelligi olmak
Uzere alti strateji esas alinmigtir. Merriam (2013), s6z konusu stratejilerin bazilari ya da hepsi uygulandiginda, i¢
gecerliligin saglanabilecegini belirtmistir. Arastirmaya uygun katilimi saglayabilmek adina katilimcilarla énceden iletisime
kurulmus, arastirmanin amaci agiklanmis ve gonulli olup olmadiklari sorularak planlama yapilmistir. Farkli paydaslardan
elde edilen veriler dikkate alinmis, gorisme sayisi arttikga bazi sorulara alinan yanitlarin belirli bagliklar altinda
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toplanmaya basladi§i gorilmastir. Bunun yaninda sinirlayici faktorlerinde (zaman, maliyet, gonilli olmama vb.) yer
aldigr bu slrecin arastirma kapsaminda kismen karsilandi§i ifade edilebilir. Diger bir strateji olan (ye kontrollinde
arastirmacinin deneyimi, arastirma igin 6nem arz eden konular ve ik gorigmelerden elde ettigi veriler not edilmigtir.
Daha sonra arastirmaya katilan goriismecilerden bu konularda yanitlar alinarak verilerin dogrulugu teyit edilmeye
caligilmistir. Diger bir strateji olarak arastirmanin hem gérisme formuna dair hem de elde edilen bulgularin
degerlendiriimesine yonelik Gastronomi ve Mutfak Sanatlari alaninda gorev yapan (i¢ akademisyenden uzman gorisleri
alinmig ve uzmanlarin gérisleri dogrultusunda arastirma stireci yiritlimUstir. Son strateji olan arastirmacinin nesneligi
kapsaminda arastirmaci, calismanin bagindan sonuna kadar tarafsiz kalmaya ézen gdstererek arastirma sirecini
objektif bir bakis acisiyla yiritmUstir. Yukarida bahsedilen tim bu strecler sonucunda Merriam (2013) tarafindan
onerilen alt stratejiden dordu arastirma kapsaminda uygulanmistir. Boylece calismanin i¢ gegerliliginin buyUk olglde
sa@landigi s6ylenebilir. Dis gecerlilik de arastirma bulgularinin farkli baglamlarda ne derecede genellenebilirligi veya
baska bir ifadeyle, farkli ortam ve kosullarda uygulanabilirligini ele almaktadir (Merriam, 2013). Bu arastirma kapsaminda
da, cografi igaretler ve gastronomi turizmi konularinda ilgili paydaslarin arastirmaya dahil ediimesi, elde edilen bulgularin
dis gecerliligini artiran énemli bir strateji olmustur. Ayrica drneklem ve siiregle ilgili ayrintili agiklamalar saglanarak,
bulgularin benzer durumlar ve baglamlar altinda genellenebilirligi gliclendirilmistir. Bu gergevede, ¢alisma, ayni alanda
yapilacak benzer arastirmalara rehberlik edebilecek nitelikte bir dis gegerlilije sahiptir. Creswell (2013), arastirmanin
guvenilirliginin saglanmasinda, arastirmacilarin calistiklar sahada uzun sire kalmalarini ve katimcilarla giiven inga
etmelerini, ayrica veri toplama sirecine aktif olarak dahil olmalarini ve dlzenli bir sekilde notlar almalarini énerir. Bu
galismada da bu sUregler titizlikle izlenmis ve agik bir sekilde belirtilmistir.

Aragtirmada, veri toplama araci olarak nitel bir aragtirma teknigi olan goriisme yontemlerinden yapilandiriimig gorisme
teknigi kullaniimistir. Bu arastirma Gimushane Universitesi, Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu'nun 22/04/2024 tarih
ve 2024/4 sayil karar dogrultusunda gerceklestiriimistir. Arastirma verileri, 25 Haziran 2024-20 Eylll 2024 tarihleri
arasinda Gumushane ili kapsaminda sektor paydasiyla yapilan yapilandiriimis gérisme formu ile elde edilmistir. Bu
teknikte, arastirmaci, planladi§i sorulari ve bu sorularin sirasini énceden diizenleyerek standart bir gorlisme formu veya
protokolli hazirlar. Gériisme sirasinda, bu formda yer alan sorulara bagl kalarak belirli bir formatta veri toplama s(recini
gerceklestirir (Merriam, 2013: 87). Bu kapsamda veri toplama araci olarak, konuyla ilgili akademik calismalar
incelenerek, arastirmada kullanilacak sorular olusturulmus, Tlrkge olarak tek dilde gérigsme formu hazirlanmigtir.
Saglikli bilgiler alabilmek igin soru sayisinin sinirli tutulmasina gayret gésterilmistir. Gorlisme formunda cevap aranan
sorular (Meral ve Sahin, 2013; Kamber Tas ve Tas, 2020; Kayran, 2021; Kavas ve Bucak 2023) kaynaklarindan
yararlanilarak, literatir gergevesinde hazirlanmistir.

Goriusme formunda; strdlrilebilirik, cografi isaret kavrami, cografi isaret tescili ve cografi isaretllerin bilinirliliginin
artirimasina yonelik yapilan ¢alismalar ile ilgili alt sorular yer almaktadir. GiimUshane ili icerisinde cografi isaret tescili ile
ilgili paydaslara goriisme formunda yer alan sorular yoneltiimis ve arastirmadaki tim gdrlsmeler veri kaybi
yasanmamas! amaciyla ses kaydi alinarak gerceklestiriimistir. Yapilan gorlsmeler 7 ile 34 dakikalik sireler arasinda
gerceklestiriimistir. Gorismelerden elde edilen veriler betimsel ve igerik olarak analiz edilmis, ¢alismada ulasilan
bulgulari, gérisme yapilan kisilerin gorugslerini tam anlamiyla yansitmak amaciyla dogrudan alintilara sikga yer
verilmigtir. Veriler tematik bir gercevede toplanmig, dizenlenmis ve katiimcilarin gorislerine dayali dogrudan alintilarla
desteklenerek bulgular agiklanmig, ardindan bu bulgular arasindaki iliskiler yorumlanmigtir. Gérlisme yapilan katilimcilar
gonillilik esasina gore calismaya dahil edilmis ve K1'den K13'e kadar numaralandirilarak kodlanmigtir.

4. Bulgular

Bu bdliimde, arastirma kapsaminda uygulanan gérisme sorularindan elde edilen bulgulara yer verilmistir. Cografi isaret
tescilli driinler konusunda Glmishane ilindeki sektér paydaslarindan olusan 7 erkek ve 6 kadini kapsayan toplam 13
katiimci ile gorlismeler gerceklestiriimistir. Katimcilara yoneltilen sorular dogrultusunda elde edilen bulgular; “cografi

isaret kavrami ve tescili”, “cografi isaret tescili alan Urinler”, “cografi isaretler ve strdurtlebilir gastronomi turizm iligkisi”,
“cografi isaretler ve ziyaret etme motivasyonu”, “codrafi isaretler ve tanitim”, “cografi isaretler ve etkinlikler”, “cografi
isaretler ve isletmeler” ile “cografi isaret tescilli drlinler, gastronomi ve Glimushane” olmak Uzere 8 ana baglik altinda

siniflandiriimis, alt bagliklarla detaylandirilarak asagida sunulmustur.
4.1. Cografi isaret Kavrami ve Tescili

Arastirmada katilimcilara ilk soru olarak cografi isaret kavrami ve tescili neyi ifade etmektedir sorusu sorulmustur.
Arastirma bulgularindan hareketle, katilimcilarin cografi isaret kavrami ve tescil sireci hakkinda ortak bir anlayisa sahip
olduklarini (bdlgesel kimligi muhafaza etme, geleneksel Uretim sireglerini devam ettirme, ekonomik katma deger
saglama) ancak kavramin farkli yonlerine vurgu yaptiklar anlasiimistir. Bu baglamda alinan yanitlar cogdrafi isaret
kavrami ve tescil stirecinin dért temel agidan ele alindigini géstermistir: Cografi isaretin tanimi ve 6zellikleri, tescil ve
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koruma sistemi olarak islevi, Gimushane ile iligkili Griinler ve bu drlinlerin pazardaki ayricaliklari seklinde belirlenmistir.
K10, K5 ve K2'in bu konudaki gériisleri asagida sunulmustur.

K10- “Gimishane'ye ait olan burada yetisen bu bélgeye has geleneksel iiriinlerin koruma altina alinip gelecek nesiller
lizerine aktariimasi ile alakall bir sistem oldugunu biliyorum”.

K5- “Cografi isaret kavrami bir (ir(ini ya da bir sanatin o bélgeye o ydreye ait oldugunu tescil eden (riiniin kalitesine
6zgtnligine tretim seklinin gelenekselle bagli olduduna ve o yéreye 6zgiin olduguna vurgu yapan bunun garantisini
sunan bir tescillenme sistemidir”.

K2- “Cografi igaret kavrami deyince aklima gelen; bir cografyada ge¢misten gliniimiize var olan hammaddelerden
tiretilen drtinlerin, yani bir cografyaya mal olmus Griinlerin, gtiniimiize ayni sekilde aktariimasiyla ortaya ¢ikan (iriinler”.

4.2. Cografi igaret Tescili Alan Uriinler

Katimcilardan alinan cevaplar dogrultusunda, GUimushane ili agisindan cografi isaret tescili alan Grlnlere yonelik
degerlendirmeler; ilk akla gelen cografi isaret tescilli Grlin, tescil almig Urlnler, basvuru strecindeki Urlinler ve
tescillenmesi 6nerilen potansiyel Grtinler olmak (zere asagida sunulmustur.

Katilimcilarla yapilan goriismelerden elde edilen veriler incelendiginde, Glimishane denildiginde katilimcilarin
yarisindan fazlasinin aklina ilk olarak “pestil ve kdme” gibi cografi isaret tescilli Urinlerin geldigi tespit edilmistir (Tablo
2). Cevaplar incelendiginde ayni hammaddeden uretilen ancak farkli Grinler olan pestil ve kdmenin genellikle tek bir
Uriin olarak hatirlandi§i veya ifade edildigi goriimistlr. Bunun yani sira, katihmeilarin ikinci sirada hatirladi§i cografi
isaret “siron” oldugu tespit edilmistir. K2, K1 ve K4'lin bu konudaki gérisleri agagida sunulmustur.

Tablo 2. Giimiighane ile ilgili Katihmcilarin ilk Aklina Gelen Cografi isaretli Uriin

Cevaplar Katiimcilar Siklik
Pestil ve Kdme K2, K4, K5, K6, K7, K9, K10, K11, K13 9
Siron K1, K3, K8 3
Arakdy Ekmegi K12 1

K2- “Tabii ki pestil kome. Glimiigshane'yi de tasiyan sektor pestil kome oldudu icin ilk aklima pestil kéme geliyor ve ¢ok
uzun tarihi stirece dayaniyor. Anadolu uygarliklari da pestil yapiyorlarmis kémeyi bilmiyorum ama Hitit uygarliklarinin
yaptigi soyleniyordu o ylzden pestil kome diyebiliriz”.

K1- “Tabi ki siron. Bizim gocuklugumuzdan beri siron hep masamizda olan misafire de ikram edilen ve herkesin sevdigi
kabul gérdugu ortak damak tadina hitap eden bir Urin. Haliyle aklimiza ilk gelen siron. Uzerine yogunlasip calisma
yaptigim bir driin olmasi sebebiyle de benim igin en dnemli Urlinlerden biri siron”.

K4- “Glmishane deyince direkt aklima aslinda pestil kdme geliyor bunun disinda kuru fasulyesi meshur kuru fasulye
aklima geliyor”.

Katiimcilarin gogunun cografi isaret tescili almig Uriinler hakkinda genel bir bilgiye sahip olduklari ancak bagvuru
strecindeki rdinlere? iligkin net bir bilgiye sahip olmadiklari gériimektedir. K4, Gimugshane’nin 13 cografi isarete sahip
oldugunu belirtirken, K7 ise bu driinlerin isimlerini tek tek siralamistir. Genel olarak katiimcilar arasinda siklikla dile
getirilen Uriinler arasinda pestil, kéme, siron ve kusburnu éne gikmistir. Diger katiimcilar (¢ veya dért adet cografi isaret
tescilli drini ifade edebilmistir. Bunun yani sira, tescil alma potansiyeline sahip bazi gastronomik (riinlere ybnelik
Gneriler de sunmuglardir. Bahsi gegen (riinler arasinda; Kiirtiin yaylalarinda yapilan oglak sogutmasi (K4), Kiirtin
ilcesinde geleneksel yontemlerle hala liretilmekte olan el yapimi kantar, zil ve ahgap kiilek (K7), tarihi ge¢misine vurgu
yapilan Kelkit déneri (K11), Giimiishane cevizi (K5), gobek elmasi (K7, K9) ve yesil gam kozalagi regeli (K10) énerilen
uriinler arasinda yer almaktadir. Bu UrUnlerin tescil edilerek cografi isaret kazandirilabilecedi degerlendirilmistir.

4.3. Cografi isaretler ve Siirdiiriilebilir Gastronomi Turizm lligkisi

Cografi isaret tescilli drlinlerin gastronomi turizmi kapsaminda degerlendiriime sekli ve strdirlebilir gastronomi
turizmine olan rolli (zerine katiimcilardan alinan yanitlar, cografi isaret tescilli Urinlerin genel olarak gastronomi
turizminde degerlendirilebilir oldugunu géstermistir. Cografi isaret tescilli trlnlerin, turistlere 6zgin yerel tatlar sunarak
bdlgenin cazibesini artirma ve yerel ekonomiyi destekleme potansiyeline sahip oldudu ifade edilmistir (K4, K5, K9). Ayni
zamanda bu Urinlerin strdlrdlebilirlik agisindan yerel kiltir ve geleneklerin korunmasinda (K5, K9, K10), gelecek
nesillere aktariimasinda (K5, K10) ve imitasyon Uriin Gretiminin énine (orijinal Urlin Uretme) gecilerek (K4) devamliigin

4 Bu bulgu, arastirma siiresince bagvuru agamasinda olan bir {iriin bulunmadig igin beklenen bir durum olarak degerlendirilmistir.
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saglanabilmesinde dnemli bir rol oynadigi vurgulanmistir (K4, K5, K7, K8, K9, K10, K11). Bu noktada, yerel halk ve
paydaglara yonelik egitim ve bilinclendirme calismalarinin 6neminden bahseden katilimcilar (K10) ayrica driin
tanitiminin yetersiz kaldigini (K5) ve pazarlama stratejilerinin guglendiriimesi (K7) gerektigini dile getirmiglerdir. K4, K5,
K7’ nin bu konudaki gorUsleri asagida sunulmustur.

K4- “Tabii ki kullanilabilir. Sonugta bir bélgeye 6zgii gastronomik (riinler yemekler yiyecekler o bélgenin gastronomi
turizm potansiyelini arttirir. Hele ki bunlarin tretim agsamalarini, tarihini, hikayelerini, ge¢cmisten giiniimiize bélgedeki o
gelisim siireciyle beraber sunuldugu zaman ¢ok etkili olabilecegini dtisiiniiyorum. Clinki bu tir Griinler cografi isaret
tescili altina alindi§i zaman gok daha strdlirtilebilir bir yaklasimla unutulmasinin veya orijinalin bozulmasinin veya
imitasyonlarinin éniine gegilmesi saglanabilir”.

K5- “Kullanilir. Tescil tiketiciye sunu garanti ediyor, bu bilinen en geleneksel yéntem ile dretilmis ilk driindiir. E bu durum
bize neyi saglar, bu geleneklerin kaybolmadan nesilden nesillere aktarilabilmesini. Bugiin Rize’ye insanlar kuru fasulye
yemeye gidiyor, niye? Kuru fasulyesini yiyelim diye. Oysaki buranin da codrafi isaretli Kelkit Seker fasulyesi var. Sayet
bunu burada yerelde hem igletmeler de yapabilir ve bunun pazarlamasini yapabilirse neden Trabzon'daki mesela bir
turist gastronomi turizmi maksadiyla Gimiishane’ye kuru fasulye yemeye gelmesin mesela”.

K7-“Tabiki. Anavatani Giimighane olan dut pestili ve kémesi, C vitamini bollugu bakimindan Giimiishane'de yetisen
kusburnu meyvesinden (rettigimiz kusburnu nektar, Gimishane ekmedi ve Arakéy ekmegi gastronomi turizminde
kullanilabilecek diriinlerimiz arasindadir. Arakdy ekmedi eksi mayayla yapilan bir ekmektir ve 10 giinle 15 giin arasinda
bozulmadan dayanabilmektedir. Bu rdinlerimizin Gretimi hususunu sdrdiirilebilir kildikga ve bunlari y6renin gastronomi
turizmine entegre etmeyi basarip iyi sekilde pazarlayabildidimiz stirece y6re turizmine sirddrtlebilir katkisi olacaktir”.

4.4.Cografi Isaretler ve Ziyaret Etme Motivasyonu
4.4.1. Turist Motivasyonu

GumUshane'nin cografi isaret tescilli trtinlerinin, ziyaretgilerin sehri tercih etme motivasyonuna nasil bir katki sagladig,
arastirmanin bulgularinda ele alinan 6nemli bir konudur. Arastirma bulgulari, yerel katiimcilarin gogunlugunun, cografi
isaret tesciliyle korunan Urtnlerin, bolgeyi ziyaret etme motivasyonunu olumlu yonde etkileyebilecegine isaret etmektedir.
Gumughane'yi ziyaret etme motivasyonuna katki sadladigi dislnilen bu cografi isaret tescilli Grlnlerin, tanitim ve
pazarlama calismalariyla desteklenmesi ile sosyal medya ve diger platformlarda on plana ¢ikariimasi, Tablo 3'te de
belirtilen karsit (olumsuz) géruslerde belirtilen sorunlarin giderilmesine yardimei olacaktir. Bu baglamda katilimcilarin
gorusleri ve yanitlari ile ilgili olarak hazirlanan kisa 6zet Tablo 3'te sunulmustur.

Tablo 3. Giimiighane’deki Cografi isaretlerin Ziyaretgi Motivasyonuna Olas Etkisi

Katilimei Goriisii Alinan Yanitinin Kisa Ozeti

Cografi isaret tescilli trlinlerin, GimUshane'yi ziyaret etme motivasyonunu artirdigina dair bir
K11 Olumlu - N
gorus belirtmistir.

Ziyaretgilerin, dogal ve tarihi yerleri gezdikten sonra cografi isaret tescilli Uriinleri satin alma

K10 Olumlu : . L o
motivasyonuna sahip oldugunu ifade etmistir.
Cografi isaret tescilli rtinlerin turist motivasyonunu artirdi§ini belirtmis ve bu Grinlerin tanitimi igin
K9 Olumlu .
sosyal medya kullaniminin artiriimasi gerektigini vurgulamigtir.
K7 Olumlu Sosyal medya ve internet tanitimlarinin, cografi isaretli Grtinlere olan ilgiyi artirdigini belirtmistir.
Cografi isaret tescilli trlinlerin strdirdlebilirige ve geleneklerin korunmasina katki sagladigini
K8 Olumlu N
belirtmistir.
Ké Olumlu Ziyaretgilerin, cografi isaret tescilli Grlinleri hediye olarak alip gétirdiguna ifade etmistir.
KA1 Olumlu Cografi isaret tescilli trlinlerin tanitiminin, turist gekme potansiyelini artirdigina dair drnekler
vermistir.
Turistlerin, yolculuklari sirasinda cografi isaret tescilli rlinleri almak igin Giimiishane'ye
K12 Olumlu . G
ugrayabilecegini belirtmistir.
K4 Olumiu/Sartl Yerli turistler Uzerindeki etkisinin sinirli oldugu, ancak 6zellikle arastirmaci, bilingli ve kultdrel

amagclarla seyahat eden yerli ve yabanci turistler igin gekici bir unsur olabilecegini ifade edilmistir.

Pestil ve kdme gibi cografi isaret tescilli Grtnlerin turist gekebildigini, ancak bu etkinin yalnizca bu
K2 Olumlu/Sarth  Grlnlerle sinirli kaldigini belirtmistir. Ayrica bélgeye gelen turistlerin sehir merkezine 6zellikle bu
drtinleri almak amaciyla geldiklerini vurgulamistir.

Cografi isaret tescilli drtinlerin su anda yeterince tanitimadigini ve dogru pazarlama stratejilerinin

KS Olumsuz uygulanmadigini, bu nedenle tam anlamiyla bir ¢ekim kaynagdi haline gelemedigini ifade etmistir.

Cografi isaret tescilli Grlinlerin baska sehirlerde de bulunabildigini ve turist cekme agisindan 6zel

K3 Olumsuz bir cazibe olusturmadigini ifade etmigtir.

983



[ GUSBID ] Giimiighane Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Yil: 2025/ Cilt: 16/ Say:: 3

K13 Olumsuz Cografivigare} tesci_lli _[Jrijnlerin Giimughane'yi ziyaret motivasyonu (izerinde biiy(ik bir etkiye sahip
olmadigini s6ylemigtir.

4.4.2. Ziyaretci Cekme ve Bilinilirlik

Gumushane’nin cografi isaret tescilli Urtinlerinin ziyaretgilerin motivasyonuna etkisi ortaya konduktan sonra, bu urdnlerin
bilinirligini artirmak ve bolgeye daha fazla ziyaretci ¢ekmek adina yapilabilecek faaliyetlerin neler olabilecegi,
arastirmanin bir diger dnemli sorusunu olusturmaktadir. Bu kapsamda katilimcilar, Glimighane ilinin cografi isaret tescilli
urtin kavrami ve tescilli drtinleri hakkinda yerel halkin bilgi sahibi olabilmeleri ve farkindalik yaratilabilmesi agisindan
egitimlerin diizenlenmesi gerektigi ifade edilmistir. Ozellikle bu diriinlerin Gretiminin saglandigi fabrikalarin bir bélimiinde
veya olusturulabilecek atdlyelerde bu Urlnlerin dretim asamalarinin gdsterilmesi ve yerinde deneyimleme firsati
sunulmasinin tanitim ve ziyaretcinin bilgi dizeyini artirmada etkili olabilecegi belirtilmistir. Ayrica bdlgeye 6zgu bu
lezzetlerin sunuldugu bir alanin yapiimasi, yerel restoranlarda bu lezzetlerin isletme mendlerinde yer almasi, gastronomi
temali (cografi isaret tescili alan Urtinler) festivallerin dizenlenmesi, Glimughane’ye yonelik turistik turlarin seyahat
acenteleri ile is birli§i yapilarak planlanmasi ve gastronomi turlari ile desteklenmesi gerektigine yonelik énerilerde
bulunmusgtur. Bu kapsamda K10, K9 ve K5 katiimcilarinin gérisleri, konunun daha iyi anlasilabilmesi amaciyla asagida
sunulmustur.

K10- “Oncelikii olarak Giimiishane'de yasayan insanlari yerel halki, cografi isaretli iriinler anlaminda bilgilendirmemiz
gerekiyor ve bunun igin egitimler diizenlenebilir. Daha sonra restoranlarda, kafelerde bu codrafi isaretli drtinlere yer
verilebilir. Bélgeye turist gekebilmek adina sosyal medya kullanilabilir ve belli bash codrafi isaretli (riinlerle alakal
festivaller diizenlenebilir. Oregin Arakdy ekmedi ile pestil-kéme alakali festival diizenlenebilir”.

K9- “Oncelikli olarak gastronomi temali ya da yemek temall etkinlikler bu iste olmali. Daha 6nceden kusburnu adi altinda
diizenlenen festival 6nemli bir festivaldi, pek ¢ok insan katiim sagliyordu. Bélge icin bu sirecin gelisimini
yénlendirebilecek en dnemli rol acentelerin turlari ve igerikleri. Bu turlarin Ozellikle yemek, yiyecekler veya ziyaret
edecekleri alanlarda isletmelerin mendiilerinde yGresel birkag codrafi isaretli yiyeceklerin olmasi, bu drinlerimizi
tanitabilmek adina bir alanin olusturulmasi, satiimasi ve burada da hem kiiltiirii tanitma hem de kiigtk kiigiik egitimler
vererek Grnegin, sironun yapilis asamalarini géstermek veyahut pestilin kémenin yapilis asamalarini g6stermek ¢ok
yararli ve etkili olacaktir”.

K5-“Giiniimiizde tanitim araci olarak festivaller su an ¢ok revagta. lyi bir festival diizenlemek gerekir planli, programi.
Yani afis hazirladik, her yere dadittik, hadi gelin ile falan olmuyor bu igler. Gok iyi bir pazarlama ayagini kurulmasi,
gercekten blitce ayinp ulusal digekte katihmceilarin davet edilmesi ve bunun diizenli yapiimasi lazim”.

4.5. Cografi isaretler ve Tanitim

Arastirma bulgularina gére cografi isaret tescili almis drlinlerin tanitimindaki yetersizlikler sebebiyle ulusal ve uluslararasi
pazarda Urdn bilinirliliginin yeterli seviyeye ulasmadigi konusunda gérus birligi hakimdir. Alinan cevaplar incelendiginde,
katilimcilarin gortslerinin bes ana baslik altinda toplandigi gortiimis ve asagidaki bagsliklar altinda 6zetlenmistir.

» Tanitim Eksikligi: Katilimcilarin ¢cogu, cografi isaret tescilli Grlinlerin yeterince tanitiimadigini ve bu nedenle turist
cekme potansiyelinin olmadigini belitmistir. Omegin, K1, Giimiishane'nin gastronomi agisindan yeterince
degerlendirilemedigi ve sadece belirli Griinlere odaklandig ifade edilirken, K9'da yerel yonetimlerin turizmi gelistirmek
icin daha fazla ¢aba sarf etmesi gerektigini vurgulamaktadir. K10 ise, cografi isaretli Urinlerin bélge turizmine
katkisinin tam olarak anlagilamadigini belirtmistir.

> Gastronomi Kiiltiirii ve Uriinler: Cogu katiimci, Gilimiishane’nin gastronomi potansiyelinin  yeterince
degderlendiriimedigini ve yerel Urinlerin 6ne cikariimadigini ifade etmektedir. K1, bu konuya iliskin goristni su
sekilde dile getirmistir: “Giimiighane ilinin gastronomi potansiyelinin degerlendirildigini diisiinmiyorum. Bu konu biraz
da sitem olarak algilanabilir. Giimiishane, gastronomiye yeterince deder verilen bir sehir degil. insanlara, sadece
pestil ve kémeyle bu isin olmayacagini anlatmamiz gerekiyor.” Benzer sekilde, K2 ve K3'de Glimiighane'nin yalnizca
pestil ve kdme ile aniimasinin yeterli olmadigini, daha fazla yerel Grliniin ve kiltirel degerlerin tanitilmasi gerektigini
vurgulamaktadir.

» Farkindalik Eksikligi: Bircok katilimci, yerel halkin cografi isaret tescilli Urinlerden haberdar olmadigini ve bu
konuda farkindalik olusturulmasi gerektigini vurgulamistir. Bu konuda K10 géristnd;

“Cografi isaretli tiriin kavraminin bélgede tam anlamiyla ézellikle bélge turizmi igin faydali oldugunun anlasildigini
distinmiyorum. Burasi hem polisleri igin hem jandarma i¢in hem de pek ¢ok memur yani kamu igin tayin alan bir
bélge. Dolayisiyla gelen insanlarla sohbet ettigimizde buraya ait pek ¢ok yiyecegi buraya geldiklerinde égrendigine
sahit oluyoruz. Dolayisiyla demek ki kendi insanimiza daha Giimiishane'ye ait bélgesel, yéresel geleneksel drtinleri
tanitamadigimizin farkina variyoruz” seklinde belirmistir. K9 katilimcisi ise; “Maalesef diisiinmiiyorum. Bu anlamda
yerel yénetimlere oldukga is dlstiyor ¢linkii turizmi gelistirmek istiyorsak yapilacak islerin basinda gelen bir konu
yiyecek icecekler. Pek ¢ok kisinin cografi isaretli Grtinlerden haberi bile yok, ne ise yaradigini bile bilmiyor. Bu konuda

984



[ GUSBID ] Giimiighane Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Yil: 2025/ Cilt: 16/ Say:: 3

bir farkindalik olusturmak gerektigini diistiniiyorum. Mutfak haftasi yapiliyor 2-3 yildir. Bu hususlar o kadar ¢ok ihmal
ediliyor ki kendi halkimiza bile tanitamiyoruz. Yarismalar yapiliyor, buna yo6nelik bir tema, bir farkindalik
olusturulmuyor. Millet evinde aksam yemedi igin yapip getirdigi -x- ¢orbasi ile birinci oluyor. Sanki hi¢ yéremize ait
gorba yokmus gibi. Mesela bu haftanin olacadi tarih belli dimi. Bu isler daha profesyonel olmali, 1 ay énceden ¢ik
duyuruya, al kayitlan, belirle temalari, glizel, gérsel bir sélen sunmak adina daha sistemli bir organizasyon yapilmall,
son dakika olmamali” seklinde agiklamaktadir.

» Etkinlikler ve Organizasyonlar: Etkinliklerin dizenlenmemesi veya yetersiz organizasyonu, katilimcilar tarafindan
sikca dile getirilen bir konu olarak belirlenmistir. K5 katilimcisi, dogru etkinliklerin ciddi bir gekicilik yaratabilecegini
belirterek, bu konudaki gorUslerini su drneklerle agikliyor; “Biz diizenlemedik ama bunu dodru yapan yerlerde, dogru
cekim alani olusturduguna inaniyorum. Mesela direkt aklima su Kuzu Gobegi Festivali geliyor Fethiye tarafinda. O
festival sanki gergekten yildan yila daha fazla katilimei gekiyor. Bir digeri Adana’da Salgam Festivali diizenleniyor, o
festivalde de mesela bayadi gastronomik bir ¢ekim unsuru héline gelmis. Her yil diizenlenen bu etkinlik igin
insanlarin oraya gittiklerini biliyorum. Yani yapilsa bence kesinlikle diizenli, sistemli, sistematik bir sekilde yapilsa
kesinlikle bir gekicilik unsuru olugturur”. K1, K3, K6 ve K8'de gastronomi odakli etkinliklerin uluslararasi dizeyde
gerceklestiriimesi; K1, K2, K4, K5 ve K9'da duzenlenecek bu etkinliklerin yerel paydaslar kapsayici ve ortaklasa is
birlikleriyle yapilmasi gerektigini belirtmislerdir.

> Universite ve Akademik Galismalar: K1, K2, K4, K5, K13 Giimiishane Universitesi'in bu alandaki ¢alismalarinin
oldugunu ve daha fazla arastirmanin yapiimasi gerektigini vurgulamaktadir; K13, akademik sempozyumlar
dlzenlenerek bu galismalarin daha genis katilimli ve sistematik bir yaklagimla ele alinmasi gerektigini belirtmektedir.

4.6. Cografi isaretler ve Etkinlikler

Arastirma kapsaminda, Gimugshane'ye ait cografi isaret tescilli Urlinlerin tanitimina yonelik gergeklestirilen festival ve
etkinliklerin mevcut durumu incelenmis ve bu etkinliklerin bolgenin gastronomi turizmine olan katkilari degerlendirilmistir.
GumUghane'de dlzenlenen festivallerin cogunlukla yayla kiltirinin tanitimi etrafinda sekillendigi, cografi isaret tescilli
veya yerel iiriinlere yonelik etkinliklerin ise yeterince kapsayici olmadigi dile getirilmistir. Onceki yillarda pestil, kéme ve
kusburnu gibi Uriinleri 6ne gikaran bazi festivaller yapildigi anlagilsa da son yillarda bu tir etkinliklerin azaldigina isaret
edilmistir. Yayla festivallerinin, cografi isaret tesciline sahip trlinlerin tanitimi igin dnemli bir firsat sundugu vurgulanirken
bu potansiyelin yeterince kullanilamadigi ifade edilmektedir. K2, K11 ve K9'un bu konudaki goriislerine asagida yer
verilmigtir.

K2- “2000-2010’lu yillari arasinda Glimishane’de kusburnu ve pestil kome festivalleri diizenleniyordu. Giimishane’ye
gelen o yaz ki gurbetcilere hem tanitim olurdu hem de turistlere tanitim olurdu. Genelde stantlar, sergiler agiliyordu.
Herkes kendi driiniinii takdim ediyordu, ikram ediyordu, sunuyordu. Su son 10 yildir yok, yapilmiyor diyebilirim”.

K11- “GUmushane'de ozellikle yayla festivalleri cok 6n plandadir. Ama gastronomi drtinleri olarak kusburnu, ekmek,
pestil kdme gibi drtinlerin isimlerinin kullanildigi festivaller olarak yapiliyor. Bu festivallerde yayla halki, o bélgeye gelen
ya da yasayan, civar yaylalardaki kisiler Giimigshane'nin yoresel rtinleri orada satiyorlar. Bu agidan festivallerde cografi
isaretli irGnlerin gekiciligi kullaniimali”.

K9- “4-5 sene dncesine kadar Glimishane Kiiltlir ve Kusburnu Festivali adi altinda her yil etkinlik diizenleniyordu son
zamanlarda yapilmiyor. Bu anlamda gectigimiz yillarda cografi isaret almig kusburnunu da tanitabilmek adina bu
festivalin bu isimle veya biraz daha gelistirilerek farkindalik yaratarak tekrardan yapilmasi bu anlamda yararli olacaktir”.

4.7. Cografi isaretler ve isletmeler
4.7.1. Standardizasyon

Yerel isletmelerde cografi isaret tescilli drlinlerin standart kalitede Uretilip Uretilmedigi sorusuna verilen yanitlar
dogrultusunda, ¢ogu katilimer bu drinlerin standart kalitede Uretiimedigini distinmektedir. Cografi isaret tescilli Grln
olmasina ragmen isletmeler arasinda standardizasyon ve kalite agisindan farklar olustugu belirtiimistir. Ozellikle Giretim
suregleri igerisindeki ekonomik kaygilarin kalite standartlarinin olugsmasini engelledigini vurgulamistir. Buna ek olarak
isletmelerin cografi isaret tescilli Grtin tretme kurallarina tam uyum saglamakta zorlandidi ve denetim mekanizmasinin
da bu hususta genel olarak zayif oldugu ifade edilmistir. Konu ile ilgili olarak K11 ve K9un gérusleri asagida
sunulmusgtur.

K11- “Hayir dustinmuyorum. En basta ekonomik ve ticari kaygilar yer almaktadir. Dolayisiyla bir standartlagsmadan s6z
etmek pek mimkin olmayabilir. Her ne kadar cografi isaretle tescil altina alinsa da talep ve rekabet kosullari bir
standardin olusmasini engellemektedir. Ama bu Uriinlere sahip gikabilmek igin, bir standardin olusturulabilmesi icin,
kesinlikle denetim mekanizmasinin da kuvvetli bir sekilde galisiyor olmasi gerekir”.
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K9- “Yerel isletmelerde standart kalitede drinlerin Gretildigini diisinmuiyorum. Hele cografi isaretli Uriinlerin. Pek ¢ok
isletme maliyetten dolayi aslina uygun olarak tescil belgesinde yazdigi sekilde tretim sagladigini diistinmlyorum. Ancak
bu konuda devlet destedi ile birlikte bu anlamda bu stiregler daha standartlagabilecek hale gelebilir”.

4.7.2. Cografi Isaretlerin Restoranlardaki Yeri ve Etkileri

Katilimcilardan alinan cevaplar dogrultusunda, Glmishane ili agisindan cografi isaret tescilli Grlnlerin restoranlarda
sunulma durumu, meniilerinde yer verme durumu ve olasi etkileri bakimindan (¢ baglikta degerlendirmeler yapilmistir.
Katilimcilar, Gimugshane'deki codrafi isaret tescilli yiyeceklerin restoranlarda yeterince sunulmadigini ifade etmistir. Bu
durumun sebepleri arasinda sehre gelen ziyaretci sayisinin azligi (yetersiz turist talebi), ekonomik ve maliyet kaygilari,
geng nifusun (6zellikle 6grencilerin) ihtiyagc ve beklentilerinin karsilanmasina yonelik taleplerin yogunlugu, tanitim
eksiklikleri ve sosyal mekanlarin yetersizligi gibi faktorler yer almaktadir. Bu hususu glclendirebilmek igin ise ortaya
konulabilecek etkili pazarlama faaliyetleri ve yerel yonetimlerin saglayacagi desteklerle, bu yiyeceklerin tanitiminin daha
etkin bir sekilde yapilmasini, genis kitlelere ulasmasini ve isletmelerin bu Urlnleri daha fazla de@erlendirmesinin
mumkun olacag ifade edilmistir. Konu ile ilgili olarak K10, K11 ve K5'in gorlsleri agagida sunulmustur”.

K10-“Yok sunulmamaktadir. Ozellikle giinimiizde biraz daha fast food Uriinler ok daha popiiler olmaya baslamistir.
Ancak ¢ok az restoranda mendlerinde birka¢ Uriin mesela Gimushane ekmegi, siron, Arakdy ekmegi bu anlamda
restoranlarin mentilerinde yer aliyor olabilir ama kisith oldugunu belirtmek yararli olacaktir”.

K11-“Turist talebi bu alanlarda olduk¢a az. Bundan kaynakli tur otobUsleri sehir merkezine giris yapmiyor. Bugiin buraya
turistler gelmeye ve sehir merkezinden aligveris yapmaya baslasa, bir hareketlilik olsa muhakkak bitin restoranlar
mendlerine pek gok cografi isaretli Urlinle birlikte GimUshane'ye ait yoresel yiyecekleri de ekleyecektir”.

K5- “Birkag tanesinde siron harig, cografi isaretli Urlin sunulmamaktadir. Yani Kelkit fasulyesinin cografi isaret aldigini
biliyoruz. Peki, higbir restoranda bu fasulyeyi tattiniz mi ya da boyle bir fasulye servis edildigini duydunuz mu? Yok iste
ya da ne bileyim Arakdy ekmegi deriz, Tlrkiye'ye pazarlamaya calisiriz, isletmelerde Arakdy ekmegi sunuldugunu
gordiiniz ma? Hayir, her yerde beyaz ekmek var ya da iste ne bileyim tatli olarak kadayif gérirsin, baklava gérirsin
ama yemek Ustline ya da gayin yaninda pestil kéme gordiiniiz mi? Menllerde gormedik ya da igecek olarak hig
kusburnu suyuna rast geldik mi? gelmedik. Heniiz isin iginde dediller ¢lnku isletmeler burada cografi isaretli Griinlerin
faydasina inanmiyorlar”.

Bu genel degerlendirmelerin ardindan, Giimiishane'deki isletmelerin cografi isaret tescili alan gida driinlerini kullanma
durumlari ve mentilerinde hangi Grtinlere yer verdikleri sorusu Uzerine alinan yanitlar incelenmistir. Katiimei cevaplari
incelendiginde, cografi isaret tescili alan Grlnlerin kullanimi Gimishane’deki bazi isletmelerle genellikle belirli Griinlerle
sinirlidir. Bu Grlnler arasinda pestil kdme, siron, ekmek ve kusburnu gibi Griinler sayilmigtir. Bu Grlnlerden sironun,
isletmelerde 6ne ¢ikan bir codrafi isaret tescilli trtin oldugu anlagiimistir (K1, K3). Toplantilarda, seminerlerde veya 6zel
gun toplu yemeklerinde istege gére kusburnu suyu ve pestil ile kéme sunduklarini ifade etmislerdir (K1, K3).

Arastirma kapsaminda bu konuda sorulan bir diger soruda, mentilerde codrafi isaret tescili almig (iriin bulundurmanin
isletmelere sadladi§i olumlu ve olumsuz etkiler detayl bir sekilde incelenmistir. Katimcilarin verdigi yanitlara gore,
cografi isaret tescilli Urlinlerin mentlerde bulunmasinin isletmelere sagladigi etkiler genellikle olumlu yondedir.
Katiimcilar, cografi isaret tescilli drlinlerin mendlerde sunulmasinin gastronomik kimligi glclendirdigi, yerel kultirl
tanittigi ve isletmelerin bolgeye 6zgl lezzetleri dne ¢ikararak daha fazla ilgi cekmesini sagladigini ifade etmistir. K3,
“olumlu etki olarak sunu rahatlikla ifade edebilirim, buraya sirekli il disindan gelenler oldugu igin bu bélgeye ait ne varsa
onu yemek istiyorlar, yéresel (rtinler nelerdir diye merak edip soruyorlar”. Bununla birlikte olumsuz etkiler arasinda yerel
pazarin taleplerine gore hareket eden isletmelerin genellikle daha distk maliyetli Griinlere yoneldigi vurgulanmaktadir
(K1, K3). Cografi isaret tescili alan drtinlerin daha yiiksek maliyetler gerektirmesi, isletmelerin daha distk maliyetli
alternatif Urtinlere yonelme egiliminde olduklarini belirtmigtir.

4.7.3. Cografi isaretlerin Gekiciligi, Uretim Siireci ve Standardizasyonu

Arastirma kapsaminda, cografi isaret tescilli Urlinlerin isletmelere olan etkilerinin yani sira, bu Grlnlere yonelik misteri
ilgisi ve Uretim streglerinin ziyaretciler acisindan nasil cazip hale getirilebilecedi de ele alinmistir. Genel olarak,
isletmelerin cografi isaret tescilli Grlinlerin icerik ve yapim streglerinin turistler tarafindan ilgi gorduginu ifade etmistir.
Ozellikle disaridan gelen turistler, bu Giriinlerin nasil yapildigina dair bilgi edinmek istemekte ve bazi durumlarda evde
nasil yapilabileceklerini 6grenmek igin sorular sordugu belirtilmistir. Bu baglamda K1, K2 ve K3 katilimcilari, ziyaretgilerin
cografi isaret tescilli Grinlerin Gretim slirecine gorsel olarak taniklik edebilecekleri alanlarin olusturulmasinin hem
urtinlerin igeriginin tanitiimasi hem de yapim agamalarinin gézlemlenmesi agisindan daha ilgi gekici hale gelecegi
gorustindedir.

4.8. Cografi isaret Tescilli Uriinler, Gastronomi ve Giimiighane
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4.8.1. Cografi Isaretler ve Turistik Markalasma

Katilimcilardan elde edilen yanitiar dogrultusunda, Gimiishane'nin turistik marka degerinin olusturulmasinda cografi
isaret tescilli Urunlerin énemli bir rol oynadigi sonucuna varilabilir. Pestil ve kome gibi cografi igaret tesciline sahip
urdnlerin, bolgeye 6zgin lezzetler sunmanin yani sira sehrin bir sembolii oldugu veya olma potansiyeli tasidigi ve
turistler icin cekici bir deneyim sagladigi ifade edilmigtir. Bazi katiimcilar ise Gimigshane'de cografi isaret tescilli
urdnlerin tanitimina yonelik ¢abalarin diger illere gore yetersiz kaldigini ve bu rlnlerin bdlgesel kimlik ile daha siki bir
sekilde iligkilendirilmesi gerektigini dile getirmistir. Bu durumun, GimUshane'nin gastronomi turizmi agisindan gugli bir
marka kimligi olusturmasini engelledigi ifade edilmistir. Ozellikle bolgeye 6zgii pestil, kéme ve diger yerel iriinlerin
sadece bolgesel degil ulusal olgekte de glicli bir sekilde tanitiimasinin ve pazarlanmasinin, Giimishane’nin turistik
marka degerine olumlu katkilar saglayabilecegi ifade edilmigtir. Bu baglamda K3 ve K11'in gérlslerine asagida yer
verilmistir.

K3- “Simdi bir ¢cag kebabi dedigin zaman akla Erzurum geliyor, Adana dedidiniz zaman Adana Kebabi geliyor. Ne
bileyim hamsi, balik driinleri dedigin zaman Trabzon, Rize geliyor, Gimughane dediginiz zaman sadece gimus”.

K11- “Muhakkak olacaktir. Biz simdi dilimiz strekli alisti§i icin pestil kdme diye ifade ediyoruz ama bunu bir turistle
anlatirken Gimughane pestili ve Glmishane kdmesi diye ifade ediyoruz. Yani Glmighane ifadesini 6zenle
kullaniyoruz. Dolayisiyla cografi isaretli Griinler, tabiki turistik marka degeri olusturma slrecinde etkili olacak ve ayni
zamanda gastronomi gatisi altinda driin-sehir baglantili markalagmayi destekleyecektir”.

4.8.2. Cografi isaretler ve Gastronomi Turizmi Etkisi

Cografi isaret tescilli rlinlerin Glimishane turizminin gelisimine katki sadlayip saglamadigina dair gorGgleri alinan
katilimcilar hem olumlu hem de olumsuz degerlendirmelerde bulunmuslardir. Katilimcilarin gogunlugu, Gimishane'ye
ait cografi isaret tescilli Griinlerin gastronomi turizm alaninda olumlu etkisinin oldugunu ifade etmektedir. Ozellikle pestil
ve kdme basta olmak Uzere, siron, kuru fasulye ve kusburnu nektar gibi Urinler, turistlerin ilgisini geken ve bélgenin
tanitimina énemli katkilar saglayan unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. K7 bu hususta, Glimishane'ye gelen turistler
tarafindan bu urinlerin hediyelik esya olarak da tercih edildigini ve bunun sehri tanitma agisindan etkili bir reklam araci
oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica K11, K10, K9, K8, K7, K6, K5, K4 ve K2 katilimcilari, bu drtinlerin 6zellikle turist
gekme potansiyeli agisindan bdlgeye gelenlerin ziyaret motivasyonunu artirarak bolge turizmini olumlu bir sekilde
destekleyebilecedini  belirtmiglerdir. Diger yandan da bazi katilimcilar cografi isaret tescilli Uriinlerin yeterince
tanitilmadigi veya Glmiishane turizmi agisindan etkili bir sekilde kullaniimadigini (turist ¢ekme ile ilgili olarak)
diistinmektedir. Ornegin K3 katilimcisi, pestil ve kémenin tanitiminin yetersiz oldugunu, cografi isaret tescilli Giriinlerin
ulusal dizeyde daha etkin bir sekilde pazarlanmasinin gerektigini, K2 katilimcisi da Gimushane'nin cografi isaret tescili
almis Urdnlerinin etkin bir sekilde kullanmadigini, ézellikle kusburnu gibi Grlinlerin daha fazla éne ¢ikarilabilecegini
belirtmistir. Bazi katimcilar ise cografi isaret tescilli Grinlerin Gimughane turizmine etkisinin sinirli oldugunu veya bu
urdnlerin turist cekme potansiyelinin yeterince gucli olmadigini dile getirmistir. K12 ve K13 bu baglamda, yoreye 6zgu
urtin gesitliliginin az oldugunu ve bu Grlnlerin turizmde etkili bir gekim unsuru olusturmakta (olmadigini) yetersiz kaldigini
ifade etmiglerdir. Bu gergevede, GlmUshane’nin gastronomi turizmi agisindan tasidigi olumlu ve olumsuz yénler,
katilimcilarin gorsleri dogrultusunda 6zetlenerek Tablo 4'te sunulmustur.

Tablo 4. Giimiighane’nin Gastronomi Turizmi Agisindan Olumlu ve Olumsuz Yonleri

Etkiler Alt baghk Kisa Agiklama
Dogal ve Tarihi Gekicilikler Dogasi bozulmamis, bakir alanlarin ve tarihi dokunun varigi.
3'_!1[:"‘“: Gastronomik Potansiyel Codgrafi isaret tescili almig Grlinlerin gesitliligi ve yoresel mutfak zenginligi.
onle Erigim Kolayligs g;r%e;nse:.Tunell’mn aclimasiyla ulagimin kolaylasmasi ve Trabzon havaalanina yakin

Turistik seyahat turlari aginin glizergahinda yer aimamasi ve Karadeniz bolimaniin ig
kisimda konumlanmasi, kis mevsiminin uzun olmasi.

Konaklama, restoran, tur otobUsu park alanlari ve kalifiye personel yetersizligi,
Turistik Altyapi Eksiklikleri -Hizmet kalitesinin miisteri beklentisini karsilayamamasi,

-Gastronomik festival eksikligi.

! -Gastronomik Urtinlerin ve turistik mekanlarin tanitiminin yetersiz olmasi.

Yonler | Tanitim ve Pazarlama Eksikligi | -Cografi isaret tescili almig Uriinlerin tanitimi yetersiz olmasi.

-Ulusal/uluslararasi pazarda gdriintirliglnin diisiik olmasi.

-Cografi isaret tescili almis Uriinlerin belirli bir kalite, Uretim stireci ve standartta
uretiimemesi / Uretilememesi.

Ziyaretgi (turist) Gekme Sehrin turistik cazibesinin disiik olmasi ve turizm hareketliliginin azligr.

Konumu ve iklimi

Olumsuz

Standardizasyonun Olmamasi
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Kapasitesi

Meniilerde Yerel Yemek

Eksikligi Yéresel yemeklerin restoran mendilerinde yeterince yer bulamamasi.

Sirdrilebilifik kapsaminda Griinlerin stirdiirllebilir tiretim siireglerinin eksik olmasi,
drlnlerin sirdurtilebilir sekilde ekonomik fayda saglayamamasi, Urtinlerin kalite
standartlarinin yetersizligi, bu standartlarin yerel isletmeler ayni seklide
uygulanamamasi, tiketici gliveni olusturamama.

Siirdiiriilebilir Olmamasi

Katilimcilar, Gimughane'nin bozulmamig dogasi ve zengin tarihi dokusunun yani sira Zigana Tunelinin agilmasi ve
Trabzon Havalimanrna yakinliginin sagladigi erisim kolayliklari ile bolgenin turistik agidan énemli bir cazibe merkezi
haline gelebilecegini belirtmislerdir. Ayrica cografi isaret almis Urlnlerin daha genis kitlelere tanitiimasi igin dijital
platformlar, sosyal medya ve turizm etkinlikleri gibi araclarin daha etkin bir sekilde kullanilimasi gerektigini ifade
etmiglerdir. Diger bir yandan da cografi isaret tescilli Uriinlerin kalitesinin ve standardizasyonunun saglanamamasinin
hem yerel igletmelerin hem de turistlerin bu drtinlere olan glvenini olumsuz etkiledigini belirtmiglerdir. Bu durum,
urdnlerin turistlere sunumunda tutarsizliga yol agmakta ve turistik potansiyelin etkin bir sekilde degerlendirilmistir. Turistik
altyapi eksikligi, tanitim faaliyetlerinin yetersizligi ve restoranlarda yoresel yemeklerin menilerde yer almamasi da bir
diger onemli sorun olarak ortaya gikmistir.

Sonug ve Degerlendirme

Bu arastirmada, Glimiishane’nin codrafi isaret tescilli Griinlerinin stirdlrllebilir gastronomi turizmi ve sehir gelisimindeki
roli incelenmistir. Bu amagla sektdr paydaslari ile goérismeler gergeklestirilmistir. Arastirma da cografi isaret tescilli
urtinlerin gastronomi agisindan ele alinarak sehrin turistik gekiciligini artirmada ve marka degerini 6n plana ¢ikarmada
onemli katkilar saglayabilecegi sonucuna ulasilmistir. Ozellikle Giimiishane Pestili ve Giimiishane Kémesi'nin; sehrin
tanitimi, pazarlanmasi, rekabet gliciiniin artiriimasi, bilinirliginin saglanmasi ve marka imajinin giglendirilmesi ve bu
urinlerin daha fazla én plana gikarilmasi gerektigi sonucuna ortaya ¢ikmistir. Diger arastirmalardan farkl olarak yoresel
Ozellik tasiyan ve cografi isaret bagvurusu potansiyeli tasiyan yeni drinlerin listesi olusturulmustur. Arastirma
kapsaminda hem cografi isaret tescilli Grtinler ile ilgili literatirdeki bosluk dolduruimus hem de turizm ve gastronomi
sektorli paydaslarina bu konuda 6neriler sunularak uygulamaya katki saglanmistir. Calisma kapsaminda elde edilen
bulgular, literatirdeki mevcut calismalarla karsilastirimis ve bu dogrultuda degerlendirilmistir.

Katilimcilarin, cografi isaret kavrami, tescil slireci ve GlUmiishane'nin cografi isaret tescilli Grlnleri hakkinda genel bir
bilgiye sahip sahip olduklar anlagiimistir. Bu bulgu Seyhanlioglu vd., (2024) Batman'daki, Denk ve Sanalan Bilici'nin
(2023) Erzurum’daki yapmis olduklari arastirma sonuglariyla benzerlik benzerlik géstermektedir. Diger 6nemli bir bulgu
olarak katilimcilarin yarisindan fazlasinin, Gimiishane'nin cografi isaret tescilli trlinleri denildiginde ilk olarak “pestil ve
kéme” yi hatirladigi tespit edilmistir (Tablo 2). Ulagilan bu bulgudan ayni hammaddeden dretilen ancak farkli Grlinler olan
pestil ve kdmenin genellikle tek bir Griin olarak ifade edildigi anlasiimistir. Ancak bu dogru bir yaklasim degildir. Clinku
bahsi gegen Urlinler "Glmishane Pestili" ve "Glimishane Kémesi" adlari altinda ayri ayri cografi isaret tescili almistir.
Dolayisiyla bu iki driin arasinda ayrimin yapilmamasi, Gimushane'nin y6resel driinlerinin tanitimi, marka degeri ve
bilinirlik diizeyi agisindan eksiklikler yaratabilecegi dlstinilmektedir. Tas ve Selguk (2024), Trabzon ilinin gastronomik
imajini belirlemeye yonelik yaptiklari arastirmada da benzer bir hususa dikkat ¢ekmistir. Calismalarinda Akgaabat Kéfte,
Sirmene Pidesi, Hamsikdy Sutlaci gibi Trabzon iline ait cografi isaret tescilli Grinlerin, Trabzon mutfaginda taninir ve
bilinir oldugunu ayrica bu drtinlerin ilge isimleriyle 6zdesleserek tanindigini vurgulamiglardir.

Arastirma kapsaminda paydaglardan alinan cevaplari dogrultusunda Giimishane ili igin cografi isaret ile tescillebilecek
potansiyel Uriinler listesi olusturulmustur. Katimcilar, Kurtlin yaylalarinda yapilan oglak sogutmasi, Kiirtin ilgesinde
geleneksel yontemlerle Uretilmeye devam eden el yapimi kantar, zil ve ahsap kulek, tarihi gegmisiyle 6ne cikan Kelkit
doneri, GUmushane cevizi, gbek elmasi ve yesil cam kozalagi regelinin de cografi isaret tescili alabilecek potansiyel
urtinler arasinda olabilecegini belirtmiglerdir.

Cogu katilime! yerel isletmelerde cografi isaret tescili almis tirlinlerin standart kalitede tiretiimedigini belirtmistir. Ozellikle
ekonomik kaygilarin kalite standartlarinin olugmasini engelledigini vurgulamigtir. Igletmelerin bu Griinlerin Gretim
kurallarina tam uyum saglamakta zorlandidi ve denetim mekanizmasinin da genel olarak zayif oldugu anlagiimigtir.
Kamber Tas ve Tas' da (2020) ayni bolgede gerceklestirdikleri arastirmada benzer sonuglara ulagmistir. Kaya (2023)
Samsun'da yapti§i arastirma da Uretilen cografi isaret almis driinlerin tescil, Uretim ve pazarlama sireglerinde
surdurdlebilir bir yaklagimin benimsenmedigi ve bu drtnlerin tescil kurallarina uygun sekilde uretilmedigi sonucuna
ulasmistir.  Bu bulgular, cografi isaret tescillerinin isletmeler agisindan potansiyel faydalarinin yeterince
degderlendirilemedigini ve tescillenen driin kurallarina uygun sekilde Uretim yapiimadigini gdstermektedir.
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Diger bir bulgu olarak Gimishane'nin turistik marka degerinin olusturulmasinda cografi isaret tescili almig Grlnlerin
onemli bir rol oynadi§i, marka degeri yaratma potansiyeline sahip oldugu ve bdlgenin gastronomi turizmi igin etkili bir
tanitim arac! olabilecedi sonucuna ulagilmistir. Ozellikle pestil ve kéme gibi (riinlerin, bélgeye 6zgiin lezzetler sunmanin
yani sira sehrin bir sembolii oldugu veya olma potansiyeli tasidigi ve turistler icin gekici bir deneyim sagladidi
anlagiimistir. Ayrica Glmughane'yi tercih etme motivasyonu agisindan olumlu yonde etkileyebilecegi belirtilmistir. Bu
kapsamda Caylak Dénmez ve Pehlivan (2022) tarafindan yapilan arastirmada, cografi isaret tescilli Grin deneyiminin,
turistlerin memnuniyetini ve davranigsal niyetini olumlu yonde etkiledigi tespit edilmistir. Benzer sekilde Belli ve Giineren
(2023) tarafindan yapilan arastirma, Glneydogu Anadolu Bolgesi'ne gelen yerli turistlerin cografi isaret tescili almig
yoresel mutfak drlinlerine yonelik tutumlarinin, destinasyon segimlerini %67,7 oraninda etkiledigini ortaya koymustur.
gastro-turistler Uzerine yapmis oldugu arastirma sonucunda gastro-turistlerin destinasyona 6zgl lezzetleri tatmayi
seyahat motivasyonu olarak goérduklerini belirtmislerdir. Literatlirde yer alan Kaya ve Cakir Keles, 2019; Uygurtlrk ve
Guner, 2021; Zhang vd., 2023; Denk ve Sanalan Bilici, 2023, Karatas ve Akay 2024'in calismalari da bu sonuglari
desteklemektedir. Bu durum, cografi isaret tescilli Urunlerin ve bolgeye 6zgu mutfak kultlrtnin turizm agisindan tagidig
onemi ortaya koyarken bu unsurlarin turistik bir Griine dénustiigiini veya donlsebilecegini, turistik tercihleri, deneyimleri
ve seyahat kararlarini etkileyen 6nemli bir faktor olabilecegini gostermektedir.

Arastirmaya katilan paydaglardan elde edilen bulgular dogrultusunda yiyecek icecek hizmeti sunan isletmelerde tescilli
urinlerin yeterince yer almadigini, yer verilen yerlerde de bu driinlerin igerik ve Uretim streglerinin, turistlerin ilgisini
cektigi sonucuna variimigtir. Ayrica diger elde edilen bir bulgu olarak cografi isaret tescili almig Grlnlerin tanitim
eksiklikleri nedeniyle ulusal ve uluslararasi pazarda yeterli bilinirlilige ulagilamadigi yonundedir. Katilimcilarin ¢ogunun
yanitlarindan, cografi isaret tescilli Griinlerin etkili bir sekilde tanitiimadigi, Gimigshane’nin gastronomi potansiyelinin
yeterince degerlendirilemedidi, yerel Urlnlerin yeterince 6n plana ¢ikariimadig, yerel halkin bu Uriinler hakkinda yeterli
bilgiye sahip olmadigi ve paydaslari kapsayici etkinliklerin diizenlenmesi gerektigi sonucuna ulagilmistir.

Etkinlikler baglaminda Gumigshane'de diizenlenen festivallerin cogunlukla yayla kiltlr(nUn etrafinda sekillendigi, cografi
isaret tescili almis veya yerel (rtinlere yonelik etkinliklerin ise yeterince kapsayici olmadigi belirtilmistir. Onceki yillarda
pestil, kdme ve kusburnu gibi Grlnleri éne ¢ikaran bazi festivaller diizenlenmis olsa da son yillarda bu tiir etkinliklerin
azaldigina isaret edilmistir. Katilimcilar da yayla festivallerinin, cografi isaret tescilli trinlerin tanitimi igin dnemli bir firsat
sundugu vurgulanirken bu potansiyelin yeterince kullanilamadigi ifade etmislerdir. Bulgular dogrultusunda
GumUshane'nin cografi isaret tescili almis Grinlerinin her alanda daha etkin bir sekilde tanitilabilmesi igin diizenlenecek
etkinliklerin surekliliginin saglanmasi ve bu etkinliklerin planlamasinda cografi isaret tescilli driinlerin planlamanin
merkezinde bir yer tutmasi 6nemli oldugu anlagiimistir.

Giimidghane'nin cografi igaret tescili almig Grdnlerinin gastronomi turizmi agisindan tagidigi potansiyel, katilimcilar
tarafindan blylk odl¢lide kabul edilmistir. Ozellikle Gimigsahe Pestili ve Glmishane Kémesi basta olmak Uzere,
Gumushane Sironu, Kelkit Kuru Fasulye ve Gimishane Kusburnu Nektari gibi drtnler, turistlerin ilgisini geken ve
bdlgenin tanitimina 6nemli katkilar saglayan unsurlar olarak dne ¢ikmistir. Ayrica katilimcilar, bu Grlnlerin ézellikle turist
¢ekme potansiyeli agisindan bélgeye gelenlerin ziyaretgilerin motivasyonunu artirarak bélge turizmini olumlu bir sekilde
destekleyebilecegini belirtmislerdir. Bunlara ek olarak Gimigshane'nin dogal ve kiltlirel cekiciliklerinin yani sira Zigana
Tlnel’nin aglimasi ve Trabzon Havalimanr'na yakinhginin sagladigi erisim kolayliklari ile bélgenin turistik agidan dnemli
bir cazibe merkezi haline gelebilecegini belirtmislerdir. Mercan ve Uzilmez (2014)in arastirmasinin bulgular da
Canakkale’nin cografi isaret tescilli Urunlerinin dogru tanitim ve pazarlama stratejileriyle bolgesel turizme katkida
bulunabilecegini gdstermektedir.

Bu baglamda arastirmanin sonuglarindan hareketle asagida yer alan éneriler sunulmaktadir;

e Ziyaretgilerin uyruguna bakilmaksizin Gumighane iline 6zgu tescilli Grlnlerin (6rnedin GlmUlgshane Pestili,
Gumushane Koémesi, Gumugshane Sironu gibi) turistik hizmet sunan isletmelerde (otel, restoran, lokanta vb.) ismi
kisaltimadan ve agik¢a vurgulanarak bu ve benzeri yoreye 6zgu urtinler hakkinda bilgiler (cografi isaret tescilli
oldugu, hikayesi, tretim sekli vb.) sunulmasi dnerilmektedir.

e Arastirma sonucunda yukarida listesi olusturulan potansiyel Uriinlerden uygun olabilecek (yerel ve strdurtlebilir
uretim, 6zgunlik, kalite standartlari, kdltirel miras vb. kriterler) Uriinlerin cografi isaret tescili igin basvurularin
yapilmasi dnerilmektedir. Ayrica Glimiishane iline 6zgl ve unutulmaya yiiz tutmus yoresel yiyecek, igecek veya
yemeklerin (envanteri cikarilarak) daha kapsamli bir arastirma ile kayit altina alinmasina yénelik calismalar
yapilabilir.

e GUmushane yodresel mutfagina ve cografi isaret tescilli drtinlerine yonelik Urlinlerin hazirlanisi, tarihsel streci,
gelisimi ve kiltirel dederleri yansitan, igerisinde gastronomik driin temali yoresel Grlinlerin sunuldugu, tadimlarin
yapildi§i, tanitiminin ve satisinin gergeklestirildigi gastronomi miizeleri kurulmasi dnerilmektedir. Bu miize girigimi
hem bélgenin kiltirel mirasini korumaya hem ziyaretcilerin bélge mutfagini tanimalarina hem de gastronomik
cekiciligini artirmaya katki saglayabilir.
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o Ziyaretgilerin cografi isaret tescilli trlnlerine yonelik Grlnlerin (retim slrecine gérerek 6grenebilecekleri alanlarin
(atolyelerin) olusturulmasi (fabrikalarin bir bdliimiinde, sehir merkezinde bir konakta, isletmelerde TV ekranlarinda
gibi), tiretim asamalarinin gézlemlenebilmesi, yerinde Griinleri deneme veya tadim imkani sunulmalidir. Omegin
Kiirtiin Arakdy Ekmegi Gretimi icin yol lizerindeki firinlarda gdrsel sunumla tanitiimasi, isletmelerde GimUshane
Sironu’ nun misteri dniinde gorsel bir sunumla yapilmasi (yapim slreci bastan sona), GimUshane Pestili ve
GumUghane Kbmesi yapimi icin fabrikalara veya imalathanelere turlari diizenlenmesi veya GimUlshane Délek
Guveci yapimi igin atélyelerin olusturulmasi gibi uygulamalarin yapiimasi, ziyaretgilerin bilgi dlizeyini artirmada ve
trdnlerin tanitiminda etkili olabilir.

o Yiyecek-igecek ve konaklama isletmelerinin mendlerinde cografi isaret tescilli Griinlere yer vermesi ve bu driinlerin
tanitimina yonelik bilgilendirici iceriklerin (cografi isaretli Grlinlerin tarihinin, Gretim asamalarini, hikayesini anlatan
kisa yazilar) sunulmasi dnerilmektedir.

o Ayrica bolgeye 6zgli bu lezzetlerin sunuldugu bir alanin yapilmasi, yerel restoranlarda bu lezzetlerin isletme
mendlerinde yer almasi, gastronomi temali (cografi isaretl tescilli Grlinler) festivallerin diizenlenmesi ya da mevcut
yayla festivallerinde bu Urtinlere yer vermesinin (programlarina dahil etmesi), GimUshane’ye yonelik turistik turlarin
turizm acenteleri ile is birligi yapilarak planlanmasi ve gastronomi turlari ile desteklenmesi 6nerilmektedir.

e I Kiiltiir ve Turizm Midurligi’niin sehirdeki turizm faaliyetlerini gelistirmek amaciyla yapacagi planlamalar da
cografi igaret tescilli Grtnleri dahil etmesi, il ve ilge belediyelerinin resmi internet sayfalarinda cografi isaret tecilli
urinlere ve bilgilerine yer verilmesi ayrica da bu web sayfalarinin giincel tutulmasi 6nerilmektedir.

o Cografi isaret tescili almig Grlinlerin belirlenen kriterlere uygun olarak Uretilip Gretilmediginin tespiti agisindan
dlzenli ve etkin denetimlerin yapilmasi blyUk dnem tagimaktadir. Ayrica bu denetimlerle birlikte etkin bir denetim
mekanizmas! olusturularak yerel isletmelere Uriin standartlarini belileme noktasinda egitimler verilmesi, strece
onemli katkilar saglayabilir.

o Yerel yonetimler, Universite, kalkinma ajanslari ve 6zel kuruluslarin ilgili birimleri gastronomi turizmini gelistirmeye
ybnelik calismalar yaparak, DOKA, DOKAP gibi kuruluslara projeler sunarak bu alandaki faaliyetleri
destekleyebilirler. ileride yapilacak olan kalkinma ve eylem planlarinda cografi isaret tescilli tiriinlere yer verilmesi
onerilmektedir.

e Bunlara ek olarak konaklama isletmelerinin sayisinin artiriimasi, mevcut isletmelerin ve restoranlarin iyilestirimesi
ile tur otobUsleri igin uygun ve erisimi kolay park alanlarinin olusturulmasi 6nerilmektedir.

Arastirma kapsaminda ortaya konan bu oneriler, Giimtshane’nin gastronomi turizminde marka degerini gliglendirmek ve
cografi isaret tescilli Grlinlerin daha genis bir kitle tarafindan taninmasini saglamak igin bir yol haritasi sunabilir. Ttm
paydaslarin katkisiyla cografi isaret tescilli trtinler sehrin turistik gekiciliginde dnemli bir adim olabilir. Ancak bu énerilerin
surdrdlebilirlik cergevesinde degerlendiriimesi ve yalnizca k&git (zerinde kalmamasi igin somut adimlar atilmasi (belirli
periyotlar ile web sayfalarinin glincellenmesi, toplantilara tim paydaslarin katiliminin saglanmasi, etkinlik, egitim veya
festival diizenlenmesi, olusturulacak veya uygulama yapilacak alanlarin aktif kullanima hizmet etmesi birkag kullanimdan
sonra atil kalmamasi gibi) blytk onem tagimaktadir.

Bu calismada da diger tim calismalarda oldugu gibi bazi kisitlamalar bulunmaktadir. Gimigshane iline ait cografi isaret
tescili almig Urlnleri Uzerine yapilan dederlendirmeler, bu konuya iligkin bilgi ve deneyime sahip paydaslarin aktardigi
goruslerle sinirlidir. Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular, énceki arastirmalara kiyasla cografi isaret tescilli Grtin
sayllarinda artis oldugunu gostermektedir. Bu potansiyelin daha gériintr hale gelebilmesi igin gelecekteki galismalarin,
turistlerin bakis agilarini daha derinlemesine inceleyerek ylritilmesi faydal olabilir. Ayrica yalnizca yerel halkin veya
ureticilerin perspektifine odaklanarak da arastirmalar yapilabilir. Bunun yani sira cografi isaret tescili almig riinlerin
denetim uygulamalari (izerine odaklanan ¢alismalar, bu Urlnlerin kalite standartlarinin  korunmasina ve
surdurdlebilirliginin saglanmasina katki saglayabilir.

Tesekkiir

Arastirmamiza katilmayi ve gérisme yapmay! kabul eden ve katki sunan tlim paydaslara tesekkir ederiz.
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Extended Abstract

Aim and Scope

Sustainability and geographical indications offer a holistic approach by bringing together elements such as the
preservation of local culinary culture, the continuity of traditional production methods, the enhancement of local
communities' economic well-being, and the sustainable use of natural resources in the context of gastronomic tourism.
Additionally, the geographical indication status of gastronomic products not only ensures the protection of these products
and the continuation of traditional production methods, but also strengthens the promotion and branding of regions or
cities in terms of gastronomic tourism. Particularly, the changing travel motivations today have increased interest in local
and regional products; this has made gastronomic tourism more attractive to consumers who wish to discover flavors as
well as experience local cultures and destinations. When geographical indication products are considered in this context,
they play a significant role both in preserving regional identity and supporting gastronomic tourism. In this context, the
main purpose of the research is to examine the geographical indications of gastronomic values in GimUgshane, a
province located in the Eastern Black Sea Region, which received its first geographical indication registration in 2004,
and to reveal the impact of these products on the development of tourist cities within sustainable gastronomic tourism.
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Methods

In the research, the structured interview technique, which is a qualitative research method, was used as the data
collection tool. The research data were obtained through a structured interview form conducted with 13 sector
stakeholders in the Glimiishane province between June 25, 2024, and September 20, 2024. In this context, the data
collection tool was prepared by reviewing relevant academic studies, and the questions to be used in the research were
formulated in Turkish as a single language. The interview form includes sub-questions related to sustainability, the
concept of geographical indication, geographical indication registration, and efforts to increase the awareness of
products with geographical indications. The interviews were conducted within durations ranging from 7 to 34 minutes.
The data obtained from the interviews were analyzed descriptively and thematically, and direct quotes were frequently
used in the study to fully reflect the views of the interviewees. In referencing the interviewees, some participants
requested that their names not be used, so coding was applied, with participants labeled from K1 to K13.

Findings

When the findings obtained from the research are examined, it was determined that the participants had a general
knowledge of the concept of geographical indication and the registration process. They evaluated this concept and
process in the context of the definition and characteristics of geographical indications, their function as a registration and
protection system, the promotion of products related to Glimiishane, and the competitive advantages of these products
in the market. Additionally, it was understood that most of the participants had general knowledge about the products
from Glmishane that had received geographical indication registration. The participants mentioned that potential
products for geographical indication registration in Gimugshane could include the goat cooling produced in the plateaus
of Kirtlin, handmade scales, bells, and wooden baskets still produced with traditional methods in the Kirtlin district, the
historically significant Kelkit déner, Glimiishane walnuts, gobek apples, and green pine cone jam. Yerel In local
businesses, many participants mentioned that the products with geographical indication (Gl) registration are not
produced to a consistent standard of quality. They particularly emphasized that economic concerns during the
production processes prevent the establishment of quality standards. It was understood that businesses face difficulties
in fully complying with the rules for producing Gl-registered products, and the inspection mechanisms in this regard are
generally weak. Additionally, it was pointed out that these products are not sufficiently offered in food and beverage
service establishments (such as restaurants); factors such as the low number of visitors to the city (insufficient tourist
demand), economic and cost concerns, high demand from the young population (students), lack of promotion, and
insufficient social spaces were cited as contributing factors. However, based on the findings from the stakeholders
participating in the research, it was concluded that the Gl products generally offered by businesses are of interest to
tourists in terms of content and production processes. It was understood that geographical indication products play an
important role in creating GiimUlshane's tourist brand value, have the potential to create brand value, and could be an
effective promotional tool for the region's gastronomic tourism. Particularly, products with Gl registration, such as pestil
(dried fruit leather) and kéme (a traditional fruit preserve), were noted not only for offering unique regional flavors but
also for being symbols of the city or having the potential to become one, providing an attractive experience for tourists
and positively influencing their motivation to choose Guimushane. However, another significant finding is that due to the
lack of promotion, Gl products have not achieved sufficient awareness in national and international markets. From the
responses of most participants, it was concluded that GI products are not being effectively promoted, Glimishane's
gastronomic potential is not fully utilized, local products are not sufficiently highlighted, the local population does not
have enough information about these products, and more academic studies and stakeholder-inclusive collaborative
events need to be organized. In terms of events, it was pointed out that most festivals held in Glimiishane are centered
around promoting the plateau culture, and events focused on Gl or local products are not sufficiently inclusive. While
some festivals highlighting products such as pestil, kéme, and rosehip were held in previous years, it was noted that
such events have decreased in recent years. Participants emphasized that these events, at least the plateau festivals,
provide an important opportunity for the promotion of Gl products, but this potential has not been fully utilized. In this
regard, it was understood that although events related to local products were held in the city in the past, it is important to
ensure the continuity of such events. The potential of GimUlshane's geographical indication products in terms of
gastronomic tourism has been largely acknowledged by the participants. Products such as pestil and kome, as well as
siron, dry beans, and rosehip nectar, have stood out as elements that attract the interest of tourists and make significant
contributions to promoting the region. Within the scope of gastronomic tourism, it was concluded that Gl-registered
products could play an important role in enhancing the region's appeal by offering unique local flavors to tourists,
supporting the local economy, preserving local culture and traditions in terms of sustainability, ensuring their
transmission to future generations, and preventing the production of imitation products (by encouraging the production of
original products). Additionally, participants indicated that these products, especially in terms of their potential to attract
tourists, could positively support regional tourism by increasing the motivation of visitors to come to the area.
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Conclusion

As a result of the interviews conducted with sector stakeholders within the scope of Glimlishane province, the focus was
placed on evaluating geographical indication products from the perspective of local stakeholders, which is different from
previous studies in the literature. In this context, it was understood that Gliimlishane Pestil and Giimishane Kéme stand
out as geographical indication products that should be given more prominence, especially in terms of the city’s
promotion, marketing, competitiveness, awareness, and brand image. Additionally, a list of new products with regional
characteristics that could be eligible for geographical indication registration was created. It was concluded that Gl-
registered products could make significant contributions to enhancing the city's tourist appeal and highlighting its brand
value from a gastronomic perspective. Thus, the study filled a gap in the literature regarding Gl-registered products and
provided practical suggestions to tourism and gastronomy sector stakeholders, contributing to the implementation of
these ideas. The findings obtained in the study were compared with existing studies in the literature, and a discussion
was presented based on this.
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