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Siyasal iletisim Stratejileri Cercevesinde X’te Toplumsal Cinsiyet Temsili

Gender Representation in X in the Context of Political Communication Strategies

Ece KARACAY ARIN*?
Seckin OZMEN?3

(o}

Kadin ve erkek liderler tarafindan yonetilen Ulkelerde siyasal iletisim stratejilerinin kullanim farkhliklari, bu g¢alismanin temel problemini
olusturmaktadir. Bu ¢alisma ile kadin ve erkek liderler tarafindan yonetilen ulkelerin devlet yonetimlerinde toplumsal cinsiyetin nasil
konumlandirildig), siyasal iletisim stratejileri baglaminda 6ne ¢ikan konularin nasil farklilastigl ve s6z konusu stratejiler baglaminda toplumsal
cinsiyetin yeni medyada nasil temsil edildigini ortaya koymak amaglanmaktadir. Kadin ve erkek liderlerin siyasal iletisim stratejilerinde toplumsal
cinsiyet temsilini ortaya koymak amaciyla liderlerin X paylasimlari incelenmistir. X, sosyal medya aglari igerisinde siyasi ve toplumsal sorunlara
yonelik tartismalarin yapildigi bir alan olarak 6ne ¢ikmasi sebebiyle tercih edilmistir. Siyasal iletisim stratejileri gercevesinde yeni medya
Uzerinden toplumsal cinsiyetin nasil temsil edildigini arastiran bu ¢alismada feminist kuram ¢alismaya temel olusturmaktadir. Calismanin evreni
“2022 Kiiresel Cinsiyet Esitsizligi Raporu”nda yer alan yiiz kirk alti tilkeden olusmaktadir. Olgiit 6rneklem ydntemiyle her kitadan bir iilke olmak
tizere bes iilke 6rneklem olarak secilmistir. Orneklem olarak incelenen ilkelerde yonetim konusunda en yetkili bireyler cinsiyet dagilimi baz
alinarak segilmistir. Calismada buiyik bir veri seti kullaniimasi nedeniyle MAXQDA 2024 programi kullaniimistir. Veriler nicel ve nitel igerik analizi
yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma sonucunda érnekleme dahil edilen tiim Glkelerin devlet yonetimlerinde toplumsal cinsiyet esitligi
vurgusu yapan bir yonetim anlayisi ile lider imaji gizildigi tespit edilmistir. Ancak kadin liderlerin siyasal iletisim stratejilerinde hem sayisal olarak
hem de konu cesitliligi baglaminda toplumsal cinsiyet esitligi temsiline daha fazla yer verildigi tespit edilmistir. Calismanin bulgular kadin
liderlerin toplumsal cinsiyet politikalari cergevesinde kadin hareketini ve kadin politikalarini gliclendirmeye yonelik paylasimlara daha fazla yer
verdiklerini ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, toplumsal cinsiyet, feminizm, X.
Abstract

The differences in political communication strategies used by countries governed by male and female leaders constitute the fundamental
problem of this study. This research aims to reveal how gender is positioned in state administrations of countries led by male and female leaders,
how key issues emphasized in political communication strategies differ, and how gender is represented in new media within the context of these
strategies. To examine gender representation in the political communication strategies of male and female leaders, their X posts were analyzed.
X was chosen because it stands out as a platform where discussions on political and social issues take place among social media networks.
Feminist theory forms the theoretical foundation of this study, which investigates how gender is represented through new media within the
framework of political communication strategies. The study universe consists of 146 countries included in the "2022 Global Gender Gap Report."
Using the criterion sampling method, five countries were selected as samples, one from each continent. The most authoritative individuals in
governance were selected based on gender distribution in the examined countries. Due to the large dataset used in the study, MAXQDA 2024
program was utilized. Data were analyzed using quantitative and qualitative content analysis methods. The research results revealed that all
countries included in the sample demonstrated a leadership image shaped by a governance approach emphasizing gender equality in state
administrations. However, it was found that female leaders incorporated gender equality representation more frequently in their political
communication strategies, both numerically and in terms of thematic diversity. The study's findings put forth that female leaders share more
content aimed at strengthening women's movements and women's policies within the framework of gender policies.
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Giris

Siyasal iletisim, politikanin toplumsal cinsiyet cercevesinin olusturulmasinda 6nemli bir rol
ustlenmektedir. Siyasal iletisimin temel aktorlerinden biri olan medya hem siyasi kiltiiriin
olusmasinda hem de toplumsal cinsiyet temsillerinin Uretilmesinde rol oynamaktadir. Bu
noktada siyasal iletisim perspektifinden toplumsal cinsiyet, siyaset ve medya iliskisini
inceleyen galigmalar son yillarda dnemli bir arastirma alani haline gelmistir (Makela vd., 2015,
s. 296). Ulkemizde yapilan calismalarda yeni medya teknolojilerinin siyasal iletisime etkilerini
arastiran galismalar 6ne ¢ikmaktadir (Aktas, 2004; Bostanci, 2014; Yasar, 2022). Bununla
birlikte siyasal iletisim stratejilerinin 6zellikle Ulkelerin se¢im sireclerinde glindeme gelmesi
sebebiyle pek cok calismada se¢cim kampanyalarinin incelendigi dikkat ¢cekmektedir (Tunca,
2019; Uniir, 2024).Bunun yani sira lider imaji ve liderlerin markalasmasi gibi konular da siyasal
iletisim arastirmalarinda énemli bir yer tutmaktadir (Canbey, 2009; Sahan, 2019).

Fidan Baritci tarafindan kaleme alinan Siyasal iletisim Alaninda Yazilan Doktora Tezlerine Dair
Bir inceleme (Fidan Baritci, 2020) isimli ¢calismada Yiksekdgretim Kurulu Bagkanhgi Tez
Merkezi’'nde yer alan tezler igerisinde “siyasal iletisim” baslikh tezler incelenmistir. Yapilan
incelemede siyasal iletisim alaninda yazilan tezlerde 6ne c¢ikan konular; yazili basin, yeni
iletisim teknolojileri, siyasal iletisimin roli ve se¢cim kampanyalari, secim arastirmalari ve ulusal
kimlik seklinde siralanmaktadir. Calismada siyasal iletisim kavraminin pek cok farkl disiplin
tarafindan cesitli konular etrafinda ele alindigi goriilmektedir. Bu calisma ile akademik
literatlrde siyasal iletisim kavraminin en fazla calisildigi alanlar ortaya konmakla birlikte,
konunun hangi alanlarda eksik kaldigi da gorilmektedir. Bu baglamda, siyasal iletisim ve
toplumsal cinsiyet iliskisini merkeze alan tez calismalarinin bulunmamasi, ulusal literatiirde
onemli bir eksiklige isaret etmektedir.

Ancak son yillarda ulusal ve uluslararasi literatiirde toplumsal cinsiyet ve siyasal iletisim
kesisiminde yapilan akademik calismalarin artis goésterdigi gozlemlenmektedir (Cansun, 2020;
Irak, 2022; Ruiloba-Nufiez & Goenaga Ruiz De Zuazu, 2024). Bununla birlikte, bu calismalarin
kadin ve erkek liderlerin se¢im donemlerindeki siyasal iletisim stratejilerine odaklandiklari
dikkat cekmektedir (Cansun, 2020; Ruiloba-Nufiez & Goenaga Ruiz De Zuazu, 2024; Sandberg
& Ohberg, 2020). Oysa siyasal iletisim pratikleri yalnizca secim dénemleriyle sinirli
kalmamaktadir. Bu ¢calisma liderlerin siyasal iletisim stratejilerini yalnizca se¢im donemlerinde
degil, secim disi strecglerde de incelemesiyle mevcut literatiirden ayrilmaktadir.

Bu cercevede literatiirde kadin ve erkek liderler tarafindan yonetilen Ulkelerde segim
doénemleri disinda nasil bir siyasal iletisim stratejisi kullanildigina dair karsilastirmali bir siyasal
iletisim analizi bulunmamaktadir. Bu calisma ile siyasal iletisim stratejilerinin toplumsal
cinsiyet rolleri baglaminda nasil konumlandirildigi temelinde, kadinlar ve erkekler tarafindan
yonetilen Ulkelerdeki siyasal iletisim stratejilerinin neler oldugu, bu stratejilerin nasil
farklilastigi ve s6z konusu stratejiler baglaminda toplumsal cinsiyetin yeni medyada nasil
temsil edildigini ortaya koymak amaglanmaktadir. Bu dogrultuda c¢alisma kapsaminda
arastirilacak temel sorular su sekilde siralanmaktadir:

1.Toplumsal cinsiyet rolleri, liderlerin yénetim anlayislarinda nasil konumlandiriimaktadir?

2. Kadin ve erkek liderlerin yeni medyayi kullanarak olusturduklari siyasal iletisim, toplumsal
cinsiyet rolleri agisindan nasil farkhlik gostermektedir?

3. Yeni medya Uzerinden olusturulan siyasal iletisim stratejileri ile farkli tilkelerde toplumsal
cinsiyet nasil temsil edilmektedir?
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1. Yeni Medya Teknolojileri Baglaminda Siyasal iletisim Stratejileri

Disiplinlerarasi bir ¢calisma alani olan siyasal iletisimi “siyasal aktérlerin belli ideolojik
amaglarini, belli gruplara, kitlelere, (ilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde
eyleme dobniistiirmek, uygulamaya koymak lizere cesitli iletisim tir ve tekniklerini
kullanmalari” seklinde tanimlamak mimkiindir (Aziz, 2019, s. 3). Cankaya’ya gore siyasal
iletisim; propagandadan dedikoduya, baski gruplarinin uygulamalarindan halkla iligkilere, ast-
ust iliskilerinden kurumlardaki isleyise, beyin yikamadan siyasal reklamciliga ve medya
faaliyetlerine kadar ¢ok genis bir spektrumda siyasal amagh meydana getirilen tim iletisim
faaliyetlerini kapsamaktadir. Bu baglamda yazar, iletisimin tim bigimlerini siyasal iletisimin
unsuru olarak nitelemekte ve bu unsurlarin gerek iktidara gelmek gerek iktidar konumunu
sirdiirmek isteyenler tarafindan kitleleri maniplile etmek amaciyla kullanildigini ifade
etmektedir (Cankaya, 2019, s. 13).

21. ylzyilda siyasal iletisim kavraminin tanimlanmasi ve kavrama yonelik olgularin agiklanmasi
giderek gilclesmektedir. Bunun 6ncelikli sebebi, bilgisayar ve enformasyon teknolojilerinde
yasanan gelismelerle c¢esitlenen araglarin siyasal iletisim stratejilerinde kullanilmaya
baslanmasidir. Siyasal iletisim kavramini tanimlamayi ve kavramin kapsamini aciklamayi
gliclestiren bir diger 6zellik, kiresellesme gibi uluslararasi diizeyde yasanan gelismeler ve
ulusal diizeyde siyasi iktidar degisimi gibi gelismeler sebebiyle siyasal iletisimin temel aktor ve
kavramlarinin sirekli farklilasmasidir (Bayraktutan-Stitcli, 2007, s. 71). Bununla birlikte
siyasetciler, vatandaslar ve kitle iletisim araclari siyasal iletisimin temel aktorleri olarak kabul
edilmektedir (Aziz, 2019; McNair, 2018; Vural, 2010). Bu (¢ aktor arasindaki cikar iliskileri ise
siyasal iletisimin temel problemi olarak karsimiza cikmaktadir (Ekinci, 2014, s. 12).

Siyasal iletisimin temel unsurlarindan biri olan medyanin énemine dikkat ¢ceken Perloff, parti
liderleri ile se¢menler arasindaki iliskinin hem kurulmasinda hem de sirdiriilmesinde
medyanin temel rol oynadigini ifade etmektedir. Bu dogrultuda medya, siyasi aktorler ve
vatandaslar arasinda bir kopri islevi gérmektedir (Tunca, 2019, s. 2790). Medyanin siyasal
iletisim sUrecinde oynadigi roliin farkina varilmasi siyasi aktorleri tim kitle iletisim aracglarini
kullanmaya yonlendirmekte ve medyayi siyasal iletisim slirecinin vazgegilmez bir unsuru haline
donlstirmektedir (Yildiz, 2012, s. 9). Glinimizde medyada gorinir olmak, siyasal alanda var
olmanin énemli bir gostergesi haline gelmistir (Fidan Baritci, 2020, s. 86). Gazete, radyo ve
televizyon gibi geleneksel iletisim araglari siyasal iletisim stratejileri agisindan 6nemini
korumakla birlikte, yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi hiz, erisilebilirlik ve hedefli
mesajlasma olanaklari siyasi aktérleri bu mecralara ydneltmektedir. Ozellikle sosyal medya,
siyasal aktorlerin segmenlerle dogrudan ve etkilesimli iletisim kurmasina olanak tanimaktadir.
Bu baglamda ginimiizde dijital medyanin siyasal iletisimin merkezine vyerlestigi
vurgulanmaktadir (Klinger vd., 2024).

Sosyal medya, siyasetcilere se¢cim kampanyalarini organize etme imkaninin yani sira,
vatandaslarla dogrudan etkilesim kurma, karsit gorisleri izleme ve gindemi sekillendirme
imkani vermektedir. Yurttaslar da bu platformlar araciligiyla politik séyleme aktif bicimde
katilmakta ve kolektif hareket alanlari yaratmaktadir(Kligler-Vilenchik & Literat, 2025). Siyasal
iletisim etkinliklerinde kullanilan sosyal paylasim aglari arasinda, mikroblog olarak adlandirilan
X 6ne ¢ikmaktadir. Habere ve bilgiye ulasmanin en kolay araglarindan biri haline gelen X’in,
diinya o6l¢eginde bir megafon islevi gordigi ifade edilmektedir (Goksu, 2018, ss. 83-96). Diger
yandan, yapay zeka teknolojilerinin gelisimiyle birlikte siyasal iletisim stratejileri daha da
karmasik hale gelmektedir. Atar, yapay zeka destekli veri analizlerinin, segmen davranislarinin
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ongoriulmesinden mesaj iceriklerinin kisisellestirilmesine kadar ¢ok c¢esitli alanlarda
kullanildigina dikkat gekmektedir (Atar, 2024). Bu gelismeler, sadece teknolojik dénlisimleri
degil, ayni zamanda bu teknolojilerin siyasetteki etik ve temsil boyutlarini da glindeme
tasimaktadir.

Ancak Bayraktutan-Suitcl literatlirde siyasal iletisim ve yeni iletisim teknolojileri cercevesinde
yapilan calismalarin genellikle ara¢ temelli incelemeler olduguna dikkat cekmekte ve bu
araclarin kullanimi sonucu ortaya cikan toplumsal dénisimlerin ve iliskilerin yeterince analiz
edilmedigine isaret etmektedir (Bayraktutan-Siit¢li, 2007, ss. 73-74). Ozellikle toplumsal
cinsiyet rolleri gibi esitsizlik eksenleri, ¢cogu zaman teknik diizeydeki analizlerin disinda
kalmaktadir. Bu nedenle, yeni medya teknolojileri baglaminda siyasal iletisimi ele alirken
toplumsal cinsiyet perspektifiyle yaklasmak, yalnizca teknolojik olani degil ayni zamanda
kiiltiirel ve ideolojik yapilari da incelemeyi gerektirmektedir. Diger yandan ulusal ve
uluslararasi literatirde toplumsal cinsiyet temsili ve siyasal iletisim alaninda yapilan
¢alismalarda artis gozlemlenmesine ragmen, bu calismalarin 6zellikle se¢im donemleri
cercevesinde sinirlandirildigl gérilmektedir (Cansun, 2020; Ruiloba-Nunez & Goenaga Ruiz De
Zuazu, 2024). Bu gergevede se¢im donemleriyle sinirlandiriimayan bir siyasal iletisim galismasi
ile toplumsal cinsiyet temsilinin ele alinmasi alani derinlestirme potansiyeline sahiptir. Bu
cercevede, feminist teori siyasal iletisimdeki toplumsal cinsiyet temsillerini elestirel bir
bicimde analiz etmek icin glicli bir kuramsal zemin sunmaktadir.

2. Feminist Kuram Cercevesinde Siyasal iletisim ve Toplumsal Cinsiyet Temsili

Toplumsal cinsiyet, bireylerin biyolojik 6zelliklerine degil; kiiltlirel, tarihsel ve siyasal yapilarin
etkisiyle sekillenen sosyal rollerine isaret etmektedir. Feminist kuram, toplumsal cinsiyetin bu
kiiltirel insa sirecine odaklanarak, kadinlarin kamusal ve 6zel alandaki ikincil konumlarini
tarihsel, ekonomik ve ideolojik baglamda sorgulamaktadir. Feminizmin temel amaci;
kadinlarin erkekler karsisindaki tarihsel olarak ikincillestirilmis konumunu goérinir kilmak ve
bu esitsizligin ortadan kaldirilmasina yonelik politik bir micadele ylritmektir (Arat, 2022;
Harding, 2011; Hooks, 2014; Steeves, 1994).

2.1. Siyasal iletisim ve Feminist Perspektif

Siyasetin ayrilmaz bir pargasi haline gelen siyasal iletisim, iktidar iliskilerinin Uretildigi ve
surdarildiga temel alanlardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Feminist perspektiften
bakildiginda, siyasal iletisim pratikleri toplumsal cinsiyet hiyerarsilerini hem yansitmakta hem
de pekistirmektedir. Fraser (Fraser, 2004), Habermas'in kamusal alan kavramini elestirerek,
tarihsel olarak kamusal alanin eril bir yapi olarak kuruldugunu ve kadinlarin bu alandan
sistematik olarak dislandigini ifade etmektedir. Bu dogrultuda, siyasal iletisimin kendisi de
cinsiyetlendirilmis bir yapi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Feminist iletisim kuramcilari, medya temsilleri ve iletisim sireglerinin toplumsal cinsiyet
rollerini nasil sekillendirdigini ve strdirdiGgiint incelemislerdir(Byerly & Ross, 2006). Siyasal
iletisim alaninda da bu elestirel bakis acisi, kadin siyasetgilerin temsilinden, kadin segmenlere
yonelik soylemlere, kadin konularinin siyasal glindemde nasil yer bulduguna kadar genis bir
perspektifle ele alinmaldir. Toplumsal yasamin diizenlenmesinde merkezi bir faktér olarak
islev géren toplumsal cinsiyet (Ozmen vd., 2017, s. 475) siyasal iletisimin icerigini ve bicimini
de etkilemektedir. Feminist kuramcilarin vurguladigi gibi kiltlrel olarak insa edilen toplumsal
cinsiyet kategorisi nedeniyle, toplumun kadinlardan ve erkeklerden beklentileri
farkhlasmaktadir (Bhasin, 2003; Scott, 2013). Bu farklilastirma, siyasal iletisim stratejilerinde
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de kendini gostermektedir; kadin ve erkek siyasetgilerden farkl iletisim tarzlari beklenmekte
ve performanslari farklh kriterlerle degerlendirilmektedir.

2.2. Toplumsal Cinsiyet Esitsizliginin Siyasal iletisime Yansimalari

Toplumsal cinsiyet rollerinin birbirinin 6tekisi olarak konumlandirilmasi nedeniyle, tabi olan ve
hakim olan seklinde bir sema karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisiyla toplumsal cinsiyet rolleri
toplumsal cinsiyet esitsizligini beraberinde getirmektedir. Toplumsal cinsiyet esitsizligi,
kadinlara ve erkeklere yiklenen roller nedeniyle firsat ve kaynak kullaniminda yasanan
ayrimciliga isaret etmektedir. Toplumsal yapida var olan ayrimcilik ve hak mahrumiyetleri
bireyleri siyasi, ekonomik ve kiltirel alanlarda sinirlandirarak temel hak ve 6zgirliklerden
yararlanmalarina engel olmaktadir. Dolayisiyla kadinlar, egitim, saglik hizmetleri, gelir ve
istihdam olanaklari agisindan erkeklere oranla daha fazla esitsizlikle karsilasmaktadir (Bardakgl
& Oglak, 2022, s. 71). Toplumsal cinsiyet esitsizliginin ortaya cikmasinda cesitli aktorler rol
oynamaktadir. Aile, ilk sosyallesme kurumu olarak toplumsal cinsiyet rollerinin 6grenildigi yer
olarak karsimiza cikarken; egitim kurumlari bu rollerin pekistirilmesine katkida bulunmaktadir
(Bardakel & Oglak, 2022, s. 73). Ancak siyasal iletisim perspektifinden 6zellikle, kamusal/6zel
alan karsithg, ataerkil ideoloji ve medyanin toplumsal cinsiyet rollerini yeniden Gretmedeki
islevi dikkat cekmektedir.

Geleneksel olarak, siyaset, edebiyat ve is yasamini kapsayan kamusal alan erkeklerin alani
olarak kabul edilirken; aile ve ev isleriyle sinirlandirilan 6zel alan ise kadinlarin alani olarak
kabul edilmektedir. Bu ayrim siyasal iletisimde de kendini gdstermektedir. Kamusal alanda
konumlandirilan erkek siyasetcilerin siyasal iletisim dili rasyonel, saldirgan, hirsli, uzman,
rekabetci, deneyimli ve otoriter seklinde kurulurken; disil retorik aile bakimi, sefkat, naiflik ve
baskalarinin ihtiyaclarina karsi duyarlihk seklinde tanimlanmaktadir. Bununla birlikte,
erkeklere 6zgi kabul edilen otorite, rasyonel olma, rekabetci ve hirsli olma gibi nitelikler
kadinlar tarafindan kabul edilirken; erkek siyasetciler kadinlara 06zgi stilleri reddetme
egilimindedir (Manning & Short-Thompson, 2009, s. 254). Bu dogrultuda feminist hareket
“kamusal erkek” ve “Ozel kadin” ayrimini ortadan kaldirma miucadelesi vermektedir
(Heywood, 2007, s. 294).

Kamusal ve 0zel alan baglaminda kadinlarin erkeklere oranla ikincil konuma
yerlestirilmelerinin temelinde erkek egemenligine dayal ideoloji karsimiza c¢ikmaktadir.
Ataerkil ideoloji, erkeklige glic, ayricalik ve otorite atfeden bir sistem olarak (Cranny-Francis
vd., 2019, s. 15) siyasal iletisimin icerigini ve dilini de sekillendirmektedir. Ataerkil ideolojinin
bir diger yansimasi, mesleklerin cinsiyetlere gore siniflandiriimasidir. “Toplumsal cinsiyet
iliskilerinin dogal olgular olarak yorumlanmasi” (Connell, 1998, s. 321) mesleklerin cinsiyete
gore farklilasmasi noktasinda biyik bir rol oynamaktadir. Cinsiyete dayali is b6limi nedeniyle
kiltir ve doga gibi alanlarla bir tutulan hemsirelik, hasta bakicilik, 6gretmenlik gibi meslekler
kadinlara yonelik meslekler olarak degerlendirilirken; miihendislik, antrendrlik, siyasi liderlik
gibi akil ve glice dayali pek ¢cok meslek erkeklere 6zgii kabul edilmektedir (Atabey & Hasta,
2018, s. 498). Bu baglamda erkeklerin 6n plana ciktig1 siyaset alaninda, kadinlarin ikincil
konumlari dikkat cekmektedir.

2.3. Siyasette Toplumsal Cinsiyet Temsili

Siyaset, bir yandan toplumun tiim Gyelerinin yararina olabilecek bir diizen kurma ¢abasi, diger
yandan bir iktidar micadelesi olarak farkli yaklasimlarla ele alinmaktadir(Kapani, 2009, s. 18).
Ataerkil degerlerin hakim oldugu toplumlarda kadinlar 6zel alanla sinirlandirilarak kamusal
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alandan ve dolayisiyla siyasetten dislanmaktadir. Siyasetin erkek egemen bir alan olarak
konumlandiriimasi, Antik Yunan'dan giniimiize uzanmaktadir. Bu tarihsel sirecte, “dogal
farklihk” soylemi erkeklerin GstinlUglini mesrulastirmis, Berktay’in (Berktay, 2000, s. 133)
ifadesiyle “bir (istiin erkekler evreni” yaratilmistir.

Siyasetin erkek egemen ideoloji dogrultusunda cinsiyetlendirilmis yapisi kadinlari siyasi alanin
disinda konumlandirmaktadir. Bunun yani sira cgesitli siyasi uygulamalar toplumsal cinsiyet
rollerinin yeniden dolagima sokulmasinda énemli bir rol Gstlenmektedir. Ataerkil toplumlarda
erkeklerin kadinlara oranla hem statiisel hem de sayisal olarak daha glicli bir konumda yer
almalari nedeniyle siyasetin kurallari erkekler tarafindan belirlenmektedir (Tekeli, 1998, s.
121). Ev i¢i emegi, cocuk bakimi gibi kadinlara yiiklenen sorumluluklar kadinlari siyasal
eylemlerden uzaklastirirken; siyasetin ataerkil yapisi da kadinlarin 6zel alanlara sikismasina yol
acmaktadir. Bu baglamda siyaseti; olusum sirecinden orglitlenme bicimine, dnermelerden
kullanilan dile, kadin ve erkek vatandaslar siyaset yapmaya caginisindaki degisikliklere
varincaya kadar pek ¢ok asamada cinsiyetciligi icinde barindiran bir alan olarak tanimlamak
mumkiindir (Terkan, 2010, ss. 115-116).

Siyasette toplumsal cinsiyet esitligini 6lcmenin en temel yollarindan biri siyasi katilimda
kadinlarin varligini incelemektir. Siyasi katilimi “vatandaslarin hiikiimet yetkililerinin secimini
ve onlarin yaptiklari isleri dogrudan ve dolayli olarak etkilemek amaciyla giristikleri yasal
eylemler” (Akinci, 2014, s. 37) seklinde tanimlamak miumkindir. Kadinlarin parlamentodaki
temsil orani, hem demokratik sistemin niteliginin hem de toplumsal cinsiyet esitliginin bir
gostergesidir (Kenworthy & Malami, 1999, s. 237). Ancak kamusal/6zel alan ikiligi ve ataerkil
kiiltir, kadinlarin siyasette yer almasini engelleyen temel faktorler olarak karsimiza
cikmaktadir (Khelghat-Doost & Sibly, 2020, s. 406). S6z konusu faktorler kadinlarin siyasal
iletisim araclarina erisimini ve bu araclari etkin kullanma kapasitelerini de sinirlandirmaktadir.
Dolayisiyla geleneksel toplumsal cinsiyet rollerinin hakim oldugu toplumlarda siyaset "erkek
isi" olarak algilanmakta ve kadinlarin siyasal iletisim sireclerine katilimi sinirli kalmaktadir
(Negiz, 2008).

2.4. Kiresel Dizeyde Kadinlarin Siyasi Temsili

Temel bir insan hakki olarak kabul edilen toplumsal cinsiyet esitligi, sosyokdiltiirel ve
sosyoekonomik pek ¢ok sorun gergevesinde incelenmektedir. Kadinlarin ekonomik ve siyasi
yasama katihmi toplumsal cinsiyet esitligini saglamakla birlikte, tlkelerin kalkinmasinda da
biyik bir rol oynamaktadir. Ancak, kiiresel 6lgekte ele alindiginda kadinlarin pek ¢ok ayrimcilik
cesidine maruz kaldigi dikkat ¢ekmektedir. Kadinlarin siyasette, akademide, kamu ve o6zel
sektorde erkeklere oranla daha az temsil edildigi gorilmektedir (UN Women Highlights 2021—
2022, 2023). Uluslararasi 6rgutler, kiiresel 6lcekte bir bilinglenme yaratarak kadin erkek esitligi
baglaminda 6nemli gelismelerin yasanmasinda itici bir rol oynamaktadir (Oztiirk, 2012, s. 30).
Bu baglamda Diinya Ekonomik Forumu (WEF), 2006 yilindan bu yana kiresel olgekte "Kiresel
Cinsiyet Esitsizligi Raporu" yayimlamaktadir. 2022 raporuna gore toplumsal cinsiyet esitligi
endeksine en yakin ilk bes iilke izlanda, Finlandiya, Norveg, Yeni Zelanda ve isveg'tir. Tirkiye
ise raporda 124. sirada yer almaktadir. Raporda kiiresel cinsiyet esitsizliginin ortadan
kaldirilmasi icin 132 yila ihtiya¢ oldugu vurgulanmaktadir (Global Gender Gap Report 2022,
2023).

Klresel Cinsiyet Esitsizligi Raporu’nun 2021 yih verileri incelendiginde 156 Ulkedeki toplam
35.500 parlamento koltugunun %26,1'inin kadinlara ait oldugu, kadin bakan oranininise %22,6
oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte, devlet baskanhgl pozisyonunda ¢ok az kadinin gérev
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yaptig, 156 Ulkenin 81'inde kadinlarin hi¢ devlet baskani olarak gérev yapmadigi tespit
edilmistir (Global Gender Gap Report 2021, 2023, s. 5). 2022 raporunda ise kadinlarin bakanlik
pozisyonlarindaki payinin 2006-2022 arasinda yaklasik iki katina ¢iktig1 (%9,9'dan %16,1'e),
parlamentodaki oranin ise %14,9'dan %22,9'a yikseldigi belirtilmektedir (Global Gender Gap
Report 2022, 2023, s. 39).

incelenen veriler gdstermektedir ki, kadinlarin diinya nifusunun vyarisini olusturmasina
ragmen, bu sayisal esitlik siyasi katilima yansimamaktadir (Acer & Topuz, 2022, s. 129). Giil ve
Altindal’in altini ¢izdigi gibi “cogu kez kadinlar, bicimsel temsilden gercek temsile, siyasetin
vitrininden mutfadina, yani demokrasinin ve esitligin sembolikliginin 6tesine gecememistir”
(Gll & Altindal, 2016, s. 59). Kadin hareketlerinin micadeleleri sonucunda kadinlarin siyasi
katiminda artis gozlense de, bu katilim erkeklerle karsilastirildiginda hala disik diizeydedir.
Tarihsel olarak erkeklerin alani olarak kurulan siyaset, giinimizde de eril kiltir tarafindan
belirlenmektedir (Makela vd., 2015, s. 296). Bu eril kiltlr, siyasal iletisim stratejilerinin
icerigini, dilini ve bicimini sekillendirmeye devam etmektedir.

2.5. Medya, Siyasal iletisim ve Toplumsal Cinsiyet

Medya, toplumsal cinsiyet rollerine etki eden temel unsurlardan biri olarak karsimiza
cikmaktadir. Toplumun en 6nemli sosyallesme mekanizmalarindan biri olan medyanin belirli
stereotipler cercevesinde sundugu temsiller, ataerkil degerlerin hakim oldugu toplumsal
yapidaki geleneksel tutumlari yeniden Giretmekte ve mesrulastirmaktadir (Dorer, 2006). Clink{
ataerkil ideolojinin kadin emegi (izerindeki denetimle baglantili olarak ortaya cikan maddi
temelinin yani sira, kadin tGzerindeki simgesel liretimi de 6nemli bir rol oynamaktadir (Dursun,
2011, s. 604). Cesitli calismalarin ortaya koydugu Gzere; dramalardan filmlere, reklamlardan
haber metinlerine kadar farkli medya metinleri, toplumsal yapida var olan esitsizligin
goriindigi ve yeniden Uretildigi alanlar olarak karsimiza ¢itkmaktadir(Boztepe, 2017; Celenk,
2010; Dursun, 2011). Celenk’in altini ¢izdigi gibi medyada “kadin temsilinde yillar icinde géreli
bir iyilesme oldugu halde, cinsiyet ayrimi baki kalmis”tir (Celenk, 2010, s. 231).

Geleneksel medyanin yani sira yeni iletisim teknolojileri ¢ergevesinde gilindelik yasamin
vazgecilmez bir pargasi haline gelen yeni medyada da benzer cinsiyet¢i temsiller karsimiza
¢ikmaktadir. Diger yandan yeni medya, bireylerin ve siyasetcilerin, kendi temsiliyetlerine
imkan vermesi agisindan énem kazanmaktadir. Bu ¢ercevede yeni medyada liderlerin kendi
temsillerini dogrudan kamuya sunabilmeleri, siyasal iletisim stratejilerinde toplumsal
cinsiyetin nasil temsil edildigini analiz etmeyi 6nemli hale getirmistir. X gibi sosyal medya
platformlarinda liderlerin verdigi mesajlar, yalnizca siyasal pozisyonlarini degil, toplumsal
cinsiyet normlarina iliskin yaklasimlarini da yansitmaktadir. Bu ¢alisma, feminist kurami temel
alarak kadin ve erkek liderlerin siyasal iletisim stratejilerinde toplumsal cinsiyeti nasil temsil
ettiklerini karsilastirmali bicimde analiz etmeyi amaglamaktadir. Bu dogrultuda siyasal
soylemin yeni medya araciligiyla nasil cinsiyetlendirilerek yapilandigini ortaya koymak
hedeflenmektedir.

3.Yontem

Siyasal iletisim stratejilerini kullanim bigimlerinde toplumsal cinsiyet rollerini sorgulamanin
temel amac¢ oldugu bu c¢alismada, feminist kuram c¢alismanin teorik c¢ercevesini
olusturmaktadir. Feminist kuram “bir anlama ve yorumlama araci oldugu kadar,
déniistiirmenin yolunu agabilecek bir elestirel perspektif” (Berktay, 2003, s. 12) sunmaktadir.
Bu teorik perspektif, liderlerin siyasal iletisim stratejilerindeki toplumsal cinsiyet temelli
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soylemleri ve pratikleri ¢oziimlemede arastirmaya rehberlik etmektedir. Arastirmada, iki
asamali bir metodolojik yaklasim benimsenmistir. Oncelikle liderlerin yénetim anlayislarinda
toplumsal cinsiyet rollerinin nasil konumlandirildigini belirlemek amaciyla nitel veri toplama
yontemlerinden dokiiman incelemesi kullanilmistir (Yildinnm & Simsek, 2018). Bu kapsamda,
ornekleme dahil edilen Ulkelerin resmi web sitelerinde yer alan parti programlari veya segim
bildirgeleri incelenmistir. Etiyopya liderinin bagimsiz aday olmasi nedeniyle parti programina
erisim saglanamamis, bunun yerine liderin siyasi kariyeri ¢ergevesinde yonetim ideolojisini
yansitan cesitli web siteleri incelenmistir.

Bununla birlikte liderlerin X hesaplari, incelenen dokiimanlardan elde edilen bilgiler goz
oninde tutularak, siyasal iletisim stratejilerini nasil kullandiklar baglaminda icerik analizi
yontemiyle analiz edilmistir. icerik ¢éziimlemesi: “sosyal gercedin gdriinen (manifest)
iceriklerinin 6zelliklerinden, yazili/acik (manifest) olmayan igerik ézellikleri hakkinda ¢ikarimlar
yapmak yoluyla sosyal gergegi arastiran bir yéntem” (Tlirkdogan & Gokge, 2012, s. 318) olmasi
sebebiyle tercih edilmistir. X, siyasi aktorler tarafindan en gok kullanilan siyasal iletisim
araclarindan biri olmasi sebebiyle analiz nesnesi olarak secilmistir. Calismada blyuk bir veri
seti kullanilmasi nedeniyle bilgisayar destekli analiz yontemlerinden Maxqda (2024) programi
kullanilmistir. Tweetlerin incelenmesiyle verilerden c¢ikan kavramlara goére kod cetveli
olusturulmus ve bu kodlar Maxqda programi araciligiyla temalara ayrilmistir. Bu ¢ercevede
elde edilen veriler Maxqda yazilim programi araciligiyla organize edilerek raporlastirnimistir.

3.1. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, Dinya Ekonomik Forumu tarafindan yayinlanan 2022 Kiresel Cinsiyet
Esitsizligi Raporu'nda yer alan 146 (lke olusturmaktadir. Evrenin blydkligl goz oninde
bulunduruldugunda sinirhlik agisindan tiim (lkeleri incelemenin mimkin olmadigi calismada,
amacli 6rnekleme yontemlerinden 6lciit rnekleme teknigi benimsenmistir. Olgiit drnekleme,
arastirmanin amacina hizmet eden, dnceden belirlenmis kriterlere dayali olarak orneklem
secimini ifade etmektedir (Patton, 2010). Calismada temel alinan olglit 6rnekleme kriterleri;
cografi temsiliyet, lilkelerin toplumsal cinsiyet esitligi siralamalari, liderlerin cinsiyet dagilimi
ve X hesaplarinin olmasidir.

Bu kriterler dogrultusunda, karsilastirmali analize olanak saglayacak sekilde bes (lke
drnekleme dahil edilmistir: izlanda (Avrupa), Kanada (Kuzey Amerika), Etiyopya (Afrika),
Hindistan (Asya) ve Tirkiye. Arastirmanin Tirkiye'de gerceklestirilmesi nedeniyle, yerel
baglam ve karsilastirma olanagl saglamasi amaciyla Tirkiye ornekleme 06zellikle dahil
edilmistir. Secilen ulkeler, toplumsal cinsiyet esitligi agisindan 2022 Kiiresel Cinsiyet Esitsizligi
Raporu'nda farkl siralamalarda yer almaktadir. Bu cesitlilik, farkli toplumsal cinsiyet esitligi
seviyelerindeki Ulkelerin siyasal iletisim stratejilerinde toplumsal cinsiyet rollerinin nasil
konumlandirildigini karsilastirmali olarak analiz etme imkani sunmaktadir. Bununla birlikte
orneklem kapsaminda her tlkeden, yénetim konusunda en yetkili pozisyonda bulunan liderler
cinsiyet dagilimi baz alinarak arastirmaya dahil edilmistir. Orneklemde yer alan iilkeler ve
ozellikleri asagidaki tabloda yer almaktadir:

Tablo 1. Orneklemde Yer Alan Ulkeler

. KCER . X
Ulke Lider ismi / Cinsiyeti Gorevi Partisi
Siralamasi Hesabi

izlanda Sol Yesil Hareket

izlanda 1. Katrin Jakobsdottir / K Basbakan .
Partisi
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Kanada 25. Justin Trudeau/E Basbakan Kanada Liberal Partisi

Etiyopya 74. Sahle-Work Zewde/ K Devlet Baskani Bagimsiz

Turkiye 124. Recep Tayyip Erdogan/ E | Devlet Baskani Adalet ve Kalkinma Partisi

<| <| <| <

Hindistan 135. Draupadi Murmu /K Cumhurbaskani Hindistan Halk Partisi

Kaynak: (Global Gender Gap Report 2022, 2023)

3.2. Sinirlihklar

X, arastirmacilarin veri cekebilmesi icin APl anahtari alinmasini zorunlu tutmaktadir. API
basvurusu X tarafindan onaylandig takdirde arastirmacilar Ucretsiz bir sekilde alinan API'ler
yardimiyla veri ¢cekebilmekteydi. Diger yandan Phyton gibi yazilimlar araciligiyla APl bagvurusu
yapmadan da veri indirmek mimkiindii. Ancak Elon Musk’in X’i satin almasiyla X'in pek ¢ok
uygulamayi parall hale getirdigi gortlmektedir. Bu dogrultuda Subat 2023’te X Uzerinden
paylasilan bir tweet ile API'ye lcretsiz erisimin kaldirildigi duyurulmustur (XDevelopers, 2023).
Dolayisiyla X Gzerinden gergeklestirilecek ¢alismalarda geriye doniik veri indirmek isteyen
arastirmacilar Subat 2023 tarihinden bu yana belirli bir tcret karsiliginda API alarak veri
indirebilmektedir. Bununla birlikte s6z konusu APl ile maksimum 10.000 tweet
cekilebilmektedir. Bu sinirhliklar ¢cercevesinde 6rneklemde yer alan llke liderlerinin en son
paylastiklari 700 tweet indirilmistir.

4. Bulgular ve Yorum

4.1. Liderlerin Yénetim Anlayislarinda Toplumsal Cinsiyet Rollerinin incelenmesi

Parti programlari, secim manifestolari ve siyasi kariyerleri cercevesinde yaptiklari sdylemler
incelendiginde, liderlerin toplumsal cinsiyete yonelik bakis acilarini ortaya koymak mimkiin
goériinmektedir. Bu baglamda partilerin web siteleri incelendiginde izlanda, Kanada ve
Turkiye’nin parti programlarina ulasilabilirken; Hindistan’in secim bildirgesine ulasiimis ve bu
Ulkelerin toplumsal cinsiyete yonelik bakis acilari s6z konusu belgeler dogrultusunda
incelenmistir. Etiyopya liderinin bagimsiz aday olmasi nedeniyle parti programina
ulasilamamistir. Bu ¢cergevede Etiyopya liderinin siyasi kariyeri cercevesinde yaptigi sdéylemler
ve ¢alismalarini konu alan gesitli siteler incelenerek toplumsal cinsiyete yonelik yaklasimi
ortaya konmustur.

Kiiresel cinsiyet esitligi siralamasinda birinci sirada yer alan izlanda’nin web sitesi ve parti
programiincelendiginde; toplumsal esitlik, esitlik ve strdirulebilirlik, egitim, refah politikalari,
kuir, kadin 6zgurligi ve feminizm, gencler, cevre ve kiresel 1Isinma, demokrasi, turizm, tarim,
ekonomi, baris ve emek, sosyal adalet, kiresel Olgekte baris ve ozglrlik ile feminizm
basliklarinin 6ne ciktigi goriilmektedir. izlanda Sol Yesil Partisi’nin toplumsal cinsiyete yonelik
bakis agisi incelendiginde parti programinda sosyal adalet, toplumsal esitlik ve toplumsal
cinsiyet esitligi kavramlarina yer verildigi tespit edilmistir. Bununla birlikte feminizm, partinin
temelilkeleri arasinda 6ne ¢ikarken; toplumsal cinsiyet esitsizligini ortadan kaldirarak kadin ve
kuir 6zgurliginia saglamak partinin temel hedefleri cercevesinde yer almaktadir (VG-english,
2022).

Klresel cinsiyet esitligi siralamasinda yirmi besinci sirada yer alan Kanada’nin web sitesi ve
parti programi incelendiginde; bireysel 6zglrlik, seffaflik, demokrasi, iki dilli toplumsal yapi,
toplumsal cinsiyet esitligi, cesitlilik, direncgli bir ekonomi, daha temiz ve yesil bir gelecek
basliklarinin 6ne ciktigi gérilmektedir. Feminist bir hiikiimet olarak tanimlanan Kanada Liberal
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Partisi’nin toplumsal cinsiyete yonelik bakis agisi incelendiginde, parti programinda toplumsal
cinsiyet esitligi ile toplumsal cinsiyet gesitliligi kavramlarina yer verildigi tespit edilmistir.
“Herkes icin esit Kanada” vurgusunun hakim oldugu programda LGBT haklarina blyik 6nem
verilmektedir. Bununla birlikte programda cinsiyete dayali siddetle miicadele bashg 6ne
cikmaktadir (Liberal Party of Canada, 2022).

Kiresel cinsiyet esitligi siralamasinda yetmis dordiinct sirada yer alan Etiyopya’nin Devlet
Baskani Sahle-Work Zewde’nin siyasal kariyeri cercevesinde vyaptigi calismalar ve
soylemlerinde; iklim degisikligi, cevre ve afet risklerini azaltma politikalari ile kadinlarin
gliclendirilmesine yonelik politikalar 6ne c¢ikmaktadir. Bununla birlikte Zewde'nin
konusmalarinda toplumsal cinsiyet esitligi, kadinlarin ezilmesini reddeden bir toplum anlayisi
ile kadin ve kiz gocuklarinin giliglendirilmesi ilkelerinin 6ne ¢iktigI gorilmektedir(Africa Pre-
Commission on the Status of Women Sixty-Six (CSW66), 2022; www.africanews.com, 2022).
Bu cercevede Etiyopya Devlet Baskani Sahle-Work Zewde’nin toplumsal cinsiyete yonelik bakis
acisi incelendiginde; hem calismalarinda hem de sdylemlerinde toplumsal cinsiyet esitligi
vurgusunun 6ne c¢iktigl gorilmektedir. Kadinlarin ezilmesini reddeden bir toplum anlayisina
sahip olan Zewde’nin, toplumsal yapida kadinlarin guglendirilmesi ve kamusal yasama
katilminin artirilmasi konularinda calismalar yarattiga tespit edilmistir
(www.africanews.com, 2022).

Kiresel cinsiyet esitligi siralamasinda yiiz yirmi dérdiinci sirada yer alan Tlrkiye'nin web sitesi
ve parti programi incelendiginde; seffaflik, milli irade, 6zglirliik, demokratiklesme, temel hak
ve 0zgurliklerin korunmasi, laik, demokratik ve sosyal bir hukuk devleti, inang¢ 6zgirlGgu, firsat
esitligi ile demokrasi basliklarinin 6ne ciktigi gorilmektedir. Bununla birlikte Adalet ve
Kalkinma Partisi’'nin toplumsal cinsiyete yonelik bakis acisi incelendiginde parti programinda
“Kadinlara Karsi Her Tiirlii Ayrimciligin Onlenmesi Sozlesmesi” uyarinca kadin erkek esitligi,
cinsel ve ekonomik istismarin dnlenmesi, kadinlarin kamusal yasama ve siyasete katiliminin
ozendirilmesi ile kiz cocuklarinin okullasma oraninin artirilmasi basliklarina yer verildigi
gorilmektedir. Parti programinda toplumsal cinsiyet esitligi kavramina yer verilmedigi; bunun
yerine kadin-erkek esitligi kavraminin kullanildigi gorilmektedir. Bunun yani sira programda
kadinlarin aile igindeki roliine vurgu yapildig tespit edilmistir (AK PARTI, 2022; Ak Parti
Programi, 2022).

Kiresel cinsiyet esitligi siralamasinda yiiz otuz besinci sirada yer alan Hindistan’in web sitesi
ve 2019 secim bildirgesi incelendiginde; Hindistan Halk Partisi, klltlrel milliyetgilik ideolojisine
sahip bir halk partisi seklinde tanimlanmaktadir. Bu g¢ercevede kadin, genclik, ciftci, yasli
vatandaslar, ekonomi, altyapi, kalkinma, fakirlik, yolsuzlukla miicadele, egitim, saglik ve
savunma basliklarinin éne ¢iktig1 goériilmektedir. Bununla birlikte kadin bashgi altinda partinin
kadinlara yonelik gesitli politikalarina yer verilmektedir. Hindistan Cumhurbaskani Draupadi
Murmu’nun bagh oldugu Hindistan Halk Partisi’'nin toplumsal cinsiyete yonelik bakis agisi
incelendiginde; bildirgede toplumsal cinsiyet esitligi vurgusu dikkat ¢ekmektedir. Bu
dogrultuda toplumsal cinsiyet esitligini gelistirmeye yonelik politikalar arasinda; kadin
haklarinin gliclendirilmesi, Misliman kadin haklarinin korunmasi, kadin isgilere ¢ocuk yardimi
ile hamile kadinlarin saghgini korumak icin gelistirilen politikalar yer almaktadir. Bununla
birlikte secim bildirgesinde toplumsal cinsiyet esitligi cercevesinde kadinlarin giiclendirilmesi,
trans bireylere yonelik esitlikci politikalarin gelistiriimesi, egitim mifredatlarinin toplumsal
cinsiyet esitligi cercevesinde diizenlenmesi ile kamu ofislerinde toplumsal cinsiyet esitligi
diizenlemesi yapilmasina yonelik hedeflere yer verildigi tespit edilmistir (Bharatiya Janata
Party, 2023; Hindistan Halk Partisi Parti Programi, 2023).
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Liderlerin parti programlari, se¢im bildirgeleri veya siyasi kariyerleri gcergevesinde yaptiklari
calismalar ve soylemleri incelendiginde toplumsal cinsiyet rollerine yonelik bakis acilarini
genel bir cercevede ortaya koymak mimkiindir. Arastirma cercevesinde yanit aradigimiz
“toplumsal cinsiyet rolleri, liderlerin yonetim anlayislarinda nasil konumlandiriimaktadir?”
sorusuna karsilik, 6rneklemde yer alan tiim Ulkelerde toplumsal cinsiyet esitligi vurgusu yapan
bir yonetim anlayisi ile lider imaji gizildigini ifade etmek mimkiin gériinmektedir.

4.2. Liderlerin X Paylasimlarinin icerik Analizi

Arastirma sorulari arasinda yer alan “kadin ve erkek liderlerin yeni medyayi kullanarak
olusturduklari siyasal iletisim, toplumsal cinsiyet rolleri acisindan nasil farklihk
gostermektedir?” sorusunu yanitlamak amaciyla liderlerin X paylasimlari Maxqda programi
kullanilarak igerik analizi yontemiyle analiz edilmistir. Liderlerin siyasal iletisim stratejilerinin
toplumsal cinsiyet rolleri g¢ergevesinde nasil farklilagstigini ortaya koymak amaciyla X
paylasimlarinda yer alan temalar ve ilkeler ortaya konmustur. Bununla birlikte liderlerin
yonetim anlayislarinda ©6ne ¢ikan ilkeler ile X paylasimlarinda ©ne ¢ikan ilkeler
karsilastirilmistir.

Calismada X'in veri indirme politikalar cercevesinde liderler tarafindan paylasilan son 700
tweet incelemeye tabi tutulmustur. izlanda lideri Katrin Jakobsdottir'in X’i kullanmaya
basladigi 22 Nisan 2016 tarihinden tweetlerin indirildigi 11 Mayis 2023 tarihine kadar toplam
507 tweet attigl tespit edilmistir. Bu baglamda calismada 507 tweet analiz edilmis, ancak
tweetlerin genellikle birden fazla kategoriye uymasi nedeniyle 757 koda ulasilmistir. Elde
edilen kodlar Maxgda programi araciligiyla temalara ayrilmis ve 20 temaya ulasiimistir:

IZLANDA
Siyasi Nezaket Mesajlar: IR 20,2 % (128)
Toplumsal Cinsiyet Esitligi Politikalar: 17.2% (109)
Dig Politika 11,7% (74)
iklim Degisikligi ve Cevre Politikalari 8,8% (56)

I¢ Politika MG 7.6% (48)
Ekonomi Politikalar: IESS—_—m——— .1 % (45)
Elestiri Mesajlar INES_—_—_—_m— s 4, (34)
Giindelik Mesajlar IE_—— 3% (27)
Saghk Politikalar 3,6% (23)
Kiiltiir ve Sanat Politikalar1 3,1% (20)
Hukuk Politikalar 2,8% (18)
Giivenlik ve Savunma Politikalar
Egitim Politikalar:
Bilim ve Teknoloji Politikalar: Il 1,67
Gog Politikalar: M0.8% (5)
Enerji Politikalar1 =~ 0.6% (4)
Aile ve Cocuk Politikalar - 0.6% (4)
Spor Politikalari = 0.5% (3)
Hayvan Haklar Politikalar1 1 0,2% (1)
Erisilemeyen Tweetler 10.2% (1)

Sekil 1. izlanda Liderinin Siyasal iletisim Stratejilerinde One Cikan Temalar

Katrin Jakobsdottir’'in paylasimlarinda yer alan temalar incelendiginde ilk sirada siyasi nezaket
mesajlari (128) karsimiza ¢ikarken; ikinci sirada toplumsal cinsiyet esitligi politikalarinin (109)
yer aldigi gérilmektedir. Bununla birlikte izlanda liderinin X paylasimlarn incelendiginde
sirasiyla; dis politika (74), iklim degisikligi ve cevre politikalari (56), i¢ politika (48), ekonomi
politikalari (45), elestiri mesajlari (34), giindelik mesajlar (27), saghk politikalari (23), kultir ve
sanat politikalari (20), hukuk politikalari (18), giivenlik ve savunma politikalari (14), egitim
politikalari (11), bilim ve teknoloji politikalari (10), gog politikalari (5), enerji politikalari (4), aile
ve cocuk politikalari (4), spor politikalari (3), hayvan haklar politikalari (1) ve erisilemeyen
tweetler (1) basliklar cercevesinde paylasimlara yer verildigi tespit edilmistir. Bu dagilim,
izlanda liderinin siyasal iletisim stratejilerinde genis bir tematik cesitlilik sergiledigini
gostermektedir.
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Diger yandan Katrin Jakobsdottir'in X paylasimlari incelendiginde toplumsal cinsiyet esitligi,
demokrasi, kuir, toplumsal esitlik, ekonomik refah, insan haklari, uluslararasi hukukun
astinligu, kadin 6zgirligl ve feminizm, medya ve ifade 6zglrllgl, toplumsal cinsiyet
cesitliligi, irkcilikla micadele, adalet, ayrimcilikla micadele, barig, 6zgirlik ve yolsuzlukla
mucadele olmak Uzere 17 ilke karsimiza ¢ikmaktadir. Jakobsdottir’in partisi Sol-Yesil Hareket
Partisi’nin programi incelendiginde ise toplumsal esitlik, esitlik ve stirdlrilebilirlik, kuir, kadin
ozgurligu ve feminizm, baris, demokrasi, 6zglirliik, sosyal adalet, ¢cevre ve kiiresel isinma ile
ekonomik refah gibi ilkelerin yer aldigi gériilmektedir. izlanda liderinin siyasal iletisim
stratejilerinde 6ne ¢ikan ilkeler ile parti programinda yer verilen ilkelerin birbiriyle uyumlu
oldugu tespit edilmistir.

Kanada lideri Justin Trudeau’nun calisma kapsaminda incelenen tweetleri 27 Subat 2023-10
Mayis 2023 tarih araligini kapsamaktadir. Bu baglamda calismada 700 tweet analiz edilmis,
ancak tweetlerin genellikle birden fazla kategoriye uymasi nedeniyle 1009 koda ulasiimistir.
Elde edilen kodlar Maxqda programi araciligiyla temalara ayriimis ve 21 temaya ulasiimigtir:

KANADA
Siy:m Nezaket Mesaj]ar | 2 4, (213)
Ekonomi Politikalar: 20,4% (194)
Dis Politika 16,9% (160)
Saglik Politikalari 7.7% (73)

iklim Degisikligi ve Cevre Politikalar) me—,5% (62)
Toplumsal Cinsiyet Esitligi Politikalar: IESS_———-.7% (45)
i¢ Politika IESEG——4.5% (43)
Giivenlik ve Savunma Politikalar: IR 3,0% (28)

Aile ve Cocuk Politikalar 2,7% (26)
Bilim ve Teknoloji Politikalar: 2,6% (25)
Elestiri Mesajlar 2,1%(20)
Egitim Politikalar: 1,5% (14)

Hukuk Politikalar M 1,2% (11)
Ticaret Politikalar: Il 1,1% (10)
Cevre ve Sehircilik Politikalar) m®0,8% (8)

Enerji Politikalari = 0.4% (4)
Kiiltiir ve Sanat Politikalar1 - 0.4% (4)
Ulagim Politikalar1 = 0.4% (4)
Tarim ve Hayvancilik Politikalari £ 0.2% (2)
Sosyal Politikalar 10.2% (2)
Afet Politikalar110,1% (1)

Sekil 2. Kanada Liderinin Siyasal iletisim Stratejilerinde One Cikan Temalar

Justin Trudeau’nun paylasimlarinda yer alan temalar incelendiginde ilk sirada siyasi nezaket
mesajlari (213) karsimiza cikarken; ikinci sirada ekonomi politikalarinin (194) yer aldigl
gorlilmektedir. Bununla birlikte Kanada liderinin X paylasimlar incelendiginde sirasiyla; dis
politika (160), saglk politikalari (73), iklim degisikligi ve ¢evre politikalari (62), toplumsal
cinsiyet esitligi politikalari (45), i¢ politika (43), glivenlik ve savunma politikalari (28), aile ve
cocuk politikalari (26), bilim ve teknoloji politikalari (25), elestiri mesajlari (20), egitim
politikalari (14), hukuk politikalari (11), ticaret politikalari (10), cevre ve sehircilik politikalari
(8), enerji politikalari (4), kiltlir ve sanat politikalari (4) ulasim politikalari (4) tarim ve
hayvancilik politikalari (2), sosyal politikalar (2), afet politikalari (1) basliklari ¢ercevesinde
paylasimlara yer verildigi tespit edilmistir. Bu dagilim, Kanada liderinin siyasal iletisim
stratejilerinde genis bir tematik ¢esitlilik sergiledigini gostermektedir.

Diger yandan Justin Trudeau’nun X paylasimlari incelendiginde demokrasi, baris, ekonomik
refah, feminizm, inang 6zglrligu, 6zglrlik, toplumsal esitlik, adalet, ayrimcilikla micadele,
basin 6zgurligu, irkcilikla miicadele ve insan haklari olmak tizere 12 ilke karsimiza ¢itkmaktadir.
Trudeau’nun partisi Kanada Liberal Partisi’nin parti programi incelendiginde ise demokrasi,
toplumsal cinsiyet esitligi, feminizm, seffaflik, bireysel 6zgirlik ve direngli bir ekonomi gibi
ilkelerin yer aldig1 gérilmektedir. Kanada liderinin siyasal iletisim stratejilerinde one ¢ikan
ilkeler ile parti programinda yer verilen ilkelerin birbiriyle uyumlu oldugu tespit edilmistir.
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Etiyopya lideri Sahle-Work Zewde’nin ¢alisma kapsaminda incelenen tweetleri 10 Aralik 2017-
10 Mayis 2023 tarih araligini kapsamaktadir. Bu baglamda ¢alismada 700 tweet analiz edilmis,
ancak tweetlerin genellikle birden fazla kategoriye uymasi nedeniyle 1060 koda ulasiimistir.
Elde edilen kodlar Maxqda programi araciligiyla temalara ayrilmis ve 26 temaya ulasiimigtir:

ETIYOPYA
Siyasi Nezaket Mesajlar 36,8% (344)
Toplumsal Cinsiyet Esitligi Politikalar 17,7% (165)
Dss Politika 17,2%(161)
Saghk Politikalar 6.9% (64)
Gilvenlik ve Savunma Politikalar) messs—5" 5.9% (55)

Ekonomi Politikalar) s 4, 1%, (38)

iklim Degisikligi ve Cevre Politikalar msm?2 4% (22)

Dini Politikalar == 1,7% 2 (16)

Egitim Politikalar #91,3% (12)
Hukuk Politikalar: = 1,1% (10)
Kiiltir ve Sanat Politikalar = 1,0% (9)
Gog Politikalar: =1,0% ('J)
Ulastirma Palmk\Im B0,5%

Ig Politika
Spor Politikalar 3
Aile ve Cocuk Politikalar 0,2% (2
Genglik Politikalar1 0,2% (2
Elestiri Mesajlar 10.2% (2
Sosyal Yardun Politikalar: 10.2% (2
Turizm Politikalar1 10.2% (2
Bilim ve Teknoloji Politikalar1 10,1%
ljuru ve Sehircilik Politikalar1 10, l"-.(

ayvanlari Koruma Politikalar: 0,1%
Tarim ve Hayvancilik Politikalar: 0,1%
Giindelik Mesajlar 0, l
Erisilemeyen Tweetler 0,1% (H

Sekil 3. Etiyopya Liderinin Siyasal iletisim Stratejilerinde One Cikan Temalar

Sahle-Work Zewde’nin paylasimlarinda yer alan temalar incelendiginde ilk sirada siyasi
nezaket mesajlari (344) karsimiza c¢ikarken; ikinci sirada toplumsal cinsiyet esitligi
politikalarinin (165) yer aldig1 goriilmektedir. Bununla birlikte Etiyopya liderinin X paylasimlari
incelendiginde sirasiyla; dis politika (161), saghk politikalari (65), givenlik ve savunma
politikalari (55), ekonomi politikalari (38), iklim degisikligi ve cevre politikalari (22), dini
politikalar (16), egitim politikalar (12), hukuk politikalari (10), kiltlr ve sanat politikalari (9),
goc politikalar (9), ulastirma politikalan (5), ic politika (5), spor politikalar (3), aile ve cocuk
politikalari (2), genclik politikalari (2), elestiri mesajlari (2), sosyal yardim politikalari (2), turizm
politikalari (2), bilim ve teknoloji politikalari (1), cevre ve sehircilik politikalari (1), hayvanlari
koruma politikalari (1), tarim ve hayvancilik politikalari (1), gindelik mesajlar (1) ve
erisilemeyen tweetler (1) basliklar cercevesinde paylasimlara yer verildigi tespit edilmistir. Bu
dagilim, Etiyopya liderinin siyasal iletisim stratejilerinde genis bir tematik gesitlilik sergiledigini
gostermektedir.

Diger yandan Sahle Work-Zewde’nin X paylasimlari incelendiginde bélgesel baris ve glivenlik,
toplumsal cinsiyet esitligi, birlik ve beraberlik, insan haklari, siddetle miicadele, toplumsal
esitlik, demokrasi, irkcilikla miicadele, vatanseverlik, yolsuzlukla miicadele, ekonomik refah,
etik liderlik, nefret sdylemiyle miicadele, 6zgurlik, uluslararasi hukukun Ustlinligu, adalet,
ayrimcilikla miicadele, bagimsizlik ve somirgecilikle micadele olmak tzere 19 ilke karsimiza
¢ikmaktadir. Bagimsiz aday olmasi nedeniyle parti programina ulasilamayan Etiyopya liderinin
siyasi kariyeri gercevesinde yaptigi ¢calismalar ve séylemlerinde; kadinlarin glglendirilmesi,
kadinlarin ezilmesini reddeden bir toplum anlayisi ile toplumsal cinsiyet esitligi ilkelerinin yer
aldigi goriilmektedir. Etiyopya liderinin siyasal iletisim stratejilerinde 6ne cikan ilkeler ile siyasi
kariyeri cercevesinde yaptigi calismalar ve séylemlerinde 6ne ¢ikan ilkelerin birbiriyle uyumlu
oldugu tespit edilmistir.

Turkiye Cumhuriyeti lideri Recep Tayyip Erdogan’in calisma kapsaminda incelenen tweetleri 6
Subat 2023-11 Mayis 2023 tarih araligini kapsamaktadir. Bu baglamda ¢alismada 700 tweet
analiz edilmis, ancak tweetlerin genellikle birden fazla kategoriye uymasi nedeniyle 1051 koda
ulasilmistir. Elde edilen kodlar Maxqgda programi araciligiyla temalara ayriimis ve 21 temaya
ulasilmustir:
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TURKIYE
ii; P ]t kca | 3 3.3% (339)
Ekonomi Politikalar: 13,0% (132)
Elestiri Mesajlart 10,6% (108)
Cevre ve Sehircilik Politikalar 9.7% (99)

Siyasi Nezaket Mesajlar: Iumm—m—m—m—" ‘s 3% (85)
Afet Politikalar: IEG_—_—1.4% (05)
Dini Politikalar I 4.0% (41)
Gilivenlik ve Savunma Politikalar) W 3.2% (33)

Dis Politika 3,1% (32)
Enerji Politikalari 1.7%(17)
Ulagtirma Politikalar: 1.7% (17)
Egitim Politikalar: 1,5% (15)

Bilim ve Teknoloji Politikalar, B1,1% (11)

Kiiltiir ve Sanat Politikalar1 M0,7% (7)

Saglhk Politikalar1 m0,7% (7)

Ticaret Politikalari | 0,4% (4)

Iklim Degisikligi ve Cevre Politikalari | 0,3% (3)
Gog Politikalar 0,1% (1)
Hukuk Politikalari |0,1% (1)
Turizm Politikalari |0,1% (1)
Baglani Olmayan Tweetler 10,1% (1)

Sekil 4. Tirkiye Cumhuriyeti Liderinin Siyasal iletisim Stratejilerinde One Cikan Temalar

Recep Tayyip Erdogan’in paylasimlarinda yer alan temalar incelendiginde ilk sirada i¢ politika
(339) karsimiza gikarken; ikinci sirada ekonomi politikalarinin (132) yer aldigi gorilmektedir.
Bununla birlikte Tirkiye liderinin X paylasimlari incelendiginde sirasiyla; elestiri mesajlari (108)
cevre ve sehircilik politikalari (99), siyasi nezaket mesajlari (85), afet politikalar (65), dini
politikalar (41), givenlik ve savunma politikalari (33), dis politika (32), enerji politikalan (17),
ulastirma politikalari (17), egitim politikalar (15), bilim ve teknoloji politikalari (11), kiltiir ve
sanat politikalari (7), saghk politikalari (7), ticaret politikalari (4), iklim degisikligi ve cevre
politikalari (3), goc¢ politikalari (1), hukuk politikalari (1), turizm politikalari (1) ile baglami
olmayan tweetler (1) basliklari ¢ercevesinde paylasimlara yer verildigi tespit edilmistir. Bu
dagihm, Tirkiye liderinin siyasal iletisim stratejilerinde genis bir tematik cesitlilik sergiledigini
gostermekle birlikte, toplumsal cinsiyet esitligi temasina yer verilmedigini ortaya koymaktadir.

Diger yandan Recep Tayyip Erdogan’in paylasimlari incelendiginde birlik ve beraberlik, yerli ve
milli degerler, ekonomik refah, milliyetcilik ve milli irade olmak (zere 5 ilke karsimiza
cikmaktadir. Erdogan’in partisi Adalet ve Kalkinma Partisi’nin parti programiincelendiginde ise
milli irade, milliyetcilik, demokrasi, 6zglrlik, inang 6zglrliigld, temel hak ve o6zgirliiklerin
korunmasi gibi ilkelerin yer aldigI goriilmektedir. Bu baglamda Tirkiye Cumhuriyeti liderinin
siyasal iletisim stratejilerinde 6ne g¢ikan ilkeler ile parti programinda yer verilen ilkelerin
birbiriyle uyumlu oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte Recep Tayyip Erdogan’in parti
programinda kadin erkek esitliginin gelistiriimesine yonelik ilkelere yer verilmesine ragmen;
siyasal iletisim stratejilerinde toplumsal cinsiyet esitligine yonelik herhangi bir paylasima yer
verilmedigi tespit edilmistir.

Orneklemde yer alan son ilke Hindistan lideri Draupadi Murmu’nun c¢alisma kapsaminda
incelenen tweetleri 25 Ocak 2023-11 Mayis 2023 tarih araligini kapsamaktadir. Bu baglamda
calismada 700 tweet analiz edilmis, ancak tweetlerin genellikle birden fazla kategoriye uymasi
nedeniyle 814 koda ulasiimistir. Elde edilen kodlar Maxgda programi araciligiyla temalara
ayrilmis ve 18 temaya ulasiimistir:
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HINDISTAN
Kiiltiir ve Sanat Politikalar: | 2 2.2 % (175)
I¢ Politika 19,4% (153)
Toplumsal Cinsiyet Esitligi Politikalan 11.4% (90)
Siyasi Nezaket Mesajlar 9,0% (71)

Ekonomi Politikalar: I 8,2 % (65)
Egitim Politikalar: NG 7.5 (59)
Gilvenlik ve Savunma Politikalar INEGSG____— 5.7 (45)
Bilim ve Teknoloji Politikalar I3 4% (27)

Dis Politika 3.2% (295)
Hukuk Politikalar1 2.3% (18)
Dini Politikalar 2.0%(16)
iklim Degisikligi ve Cevre Politikalari 1.8% (14)

Tarim ve Hayvancihik Politikalar: B 1.5% (12)
Hayvan Haklari Politikalar Il 1.0% (8)
Saglik Politikalar: l0,6% (5)
Ulagtirma Politikalar1 | 0.4% (3)
Turizm Politikalar1 = 0,4% (3)
Spor Politikalar1 1 0.1% (1)

Sekil 5. Hindistan Liderinin Siyasal iletisim Stratejilerinde One Gikan Temalar

Draupadi Murmu’nun paylasimlarinda yer alan temalar incelendiginde ilk sirada kiltlr ve
sanat politikalari (175) karsimiza ¢ikarken; ikinci sirada i¢ politikanin (153) yer aldigi
gorulmektedir. Bununla birlikte Hindistan liderinin X paylasimlari incelendiginde sirasiyla;
toplumsal cinsiyet esitligi politikalari (90), siyasi nezaket mesajlari (71), ekonomi politikalan
(65), egitim politikalari (59), glivenlik ve savunma politikalari (45), bilim ve teknoloji politikalar
(27), dis politika (25), hukuk politikalari (18), dini politikalar (16), iklim degisikligi ve cevre
politikalari (14), tarim ve hayvancilik politikalari (12), hayvan haklari politikalan (8), saglik
politikalari (5), ulastirma politikalari (3), turizm politikalari (3), spor politikalarn (1,) bashklari
cercevesinde paylasimlara yer verildigi tespit edilmistir. Bu dagilim, Hindistan liderinin siyasal
iletisim stratejilerinde genis bir tematik cesitlilik sergiledigini gostermektedir.

Diger yandan Draupadi Murmu’nun paylasimlari incelendiginde toplumsal cinsiyet esitligi,
demokrasi, adalet, bagimsizlik, toplumsal esitlik, yolsuzlukla micadele ile birlik ve beraberlik
ilkesi olmak lzere 7 ilke karsimiza ¢ikmaktadir. Murmu’nun partisi Hindistan Halk Partisi’'nin
secim bildirgesi incelendiginde kiiltlirel milliyetcilik, kadin, ekonomi, yolsuzlukla miicadele,
savunma gibi basliklarin yani sira kadinlarin giclendirilmesi, kadin saghginin korunmasi gibi
konularin 6ne giktigi goriilmektedir. Hindistan liderinin siyasal iletisim stratejilerinde 6ne ¢ikan
ilkeler ile parti se¢cim bildirgesinde yer verilen ilkelerin birbiriyle uyumlu oldugu tespit
edilmistir.

4.3. Liderlerin Siyasal iletisim Stratejilerinde Toplumsal Cinsiyet Temsilinin incelenmesi

Arastirma sorulari arasinda yer alan “yeni medya Uzerinden olusturulan siyasal iletisim
stratejileri ile farkl tlkelerde toplumsal cinsiyet nasil temsil edilmektedir?” sorusu baglaminda
liderlerin X paylasimlarinda toplumsal cinsiyet esitligi politikalarina yer verilip verilmedigi ve
toplumsal cinsiyet politikalari baglaminda hangi konularin 6ne ¢iktig arastirilmistir. Bununla
birlikte liderlerin yonetim anlayislarinda toplumsal cinsiyet esitligi ¢cercevesinde 6ne gikan
ilkeler ile X paylasimlarinda one ¢ikan toplumsal cinsiyet esitligi politikalari karsilastirilmistir.
Bununla beraber hem c¢alismanin gecgerlilik ve glvenilirligini artirmak hem de liderlerin
toplumsal cinsiyete yonelik medya temsillerini incelemek amaciyla liderlerin X paylasimlari
«kadin, erkek, toplumsal cinsiyet, cinsiyet esitligi, kadin erkek esitligi ve LGBT» anahtar
kavramlari kullanilarak nicel icerik analizine tabi tutulmustur.

izlanda liderinin X paylasimlari incelendiginde toplumsal cinsiyet esitligi politikalari ikinci
sirada karsimiza ¢ikmaktadir. Katrin Jakobsdottir'in toplumsal cinsiyet esitligi baglaminda yer
verilen paylasimlari arasinda; toplumsal cinsiyet esitliginin gelistirilmesi, LGBTQ+ haklari,
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siyasette kadin lider vurgusu, toplumsal cinsiyete dayali siddetle miicadele, kadin haklari
miicadelesine destek, metoo hareketine destek, izin ve bakim politikalarinin toplumsal
cinsiyete etkisi, kovid19’la micadelede toplumsal cinsiyet esitligi perspektifi, siyasette
toplumsal cinsiyet esitligi, kadinlarin cinsellik ve tGireme haklari, cinsiyetler arasi tcret farkinin
kaldiriimasi, toplumsal cinsiyet karsiti hareketlerle miicadele, kadinlarin gliclendirilmesi,
medya temsilinde kadin-erkek esitsizligi, istanbul Sézlesmesi’nin onaylanmasi, miilteci
kadinlarin ve kiz gocuklarinin desteklenmesi, mizojini ile miicadele, kadin 6zgurliGg, kadinlarin
basarilarina vurgu, feminizm vurgusu, sporda toplumsal cinsiyet esitligi, feminist liderler
vurgusu, kadin hareketlerinin desteklenmesi, teknolojide toplumsal cinsiyet esitligi ile
cinsiyetgcilikle miicadele olmak tzere 25 farkh konuda 109 paylasim yer almaktadir:

Izlanda Liderinin Siyasal lletisim Stratejilerinde Toplumsal Cinsiyet Esitligi Politikalar
Toplumsal Cinsiyet Egitliginin Ge igtirilmes i s — | 2/, (22)
LGBTQ+ Haklan 13,5% (14)
Siyasette Kadm Lider Vurgusu nm—m— o (10)
Toplumsal Cinsiyete Dayah Siddetle Miicadele nu—————,7 (%)
Kadmn Haklar1 Miicadelesine Destek nu-— 7,77 ()
) Metoo Hareketing Destek nummmum— 5 37 (6)
lzin ve Bakim Politikalarinin Toplumsal Cinsiyete Etkisi mu—m— 4 8% (5)
Kovid19'la Miicadelede Toplumsal Cinsiyet Esitligi Perspektifi mumzmme— 1 5% (5)
Siyasette Toplumsal Cinsiyet Egitlizi mummem—m— 3 8% (4)
Kadmnlarin Cinsellik ve Ureme Haklar) mss——s 2 9% (3)
Cinsiyetler Arasi Ucret Farkimmn Kaldinilmas) s 1,9% (2)

Toplumsal Cinsiyet Karsiti Harcketlerle Miicadele 1,9% (2)
Kadmlarm Giiglendirilmesi 1.9% (2)
Medya Temsilinde Kadin-Erkek Esitsizligi m=1,0% (1)
Istanbul Sozlesmesi'nin Onaylanmasi =1,0% (1)
Miilteci Kadinlarn ve Kiz Cocuklarmin Dcstcilenmu\i 1.0% (1)
Mizojini ile Miicadele =5 1,0% (1)

adin Ozgiirligi = 1.0% (1)
Kadmlarin Basarilarina Vurgu = 1,0% (1)

Feminizm Vurgusu = 1,0% (1)
Sporda Toplumsal Cinsiyet Esithig = 1.0% (1)
Feminist Liderler Vurgusu — 1,0% (1)

Kadin Hareketlerinin Desteklenmesi ~ 1.0% (1)
Teknolojide Toplumsal Cinsiyet Egitligi ~ 1,0% (1)
Cinsiyetgilikle Miicadele  1,0% (1)

Sekil 6. izlanda Liderinin Siyasal iletisim Stratejilerinde Toplumsal Cinsiyet Esitligi Politikalari

Bununla birlikte Jakobsdittir’in partisi izlanda Sol Yesil Hareket Partisi’nin parti programinda
yer alan toplumsal cinsiyete yonelik temel hedefler incelendiginde; toplumsal cinsiyet esitligi,
feminizm, kadin ve kuir 6zgirlGgi ile toplumsal cinsiyet esitsizliginin ortadan kaldiriimasi
bashklari karsimiza ¢itkmaktadir. izlanda liderinin X paylasimlari incelendiginde ise toplumsal
cinsiyet esitligi politikalari c¢ercevesinde degerlendirilen tweetlerin kadin hareketini ve
toplumsal cinsiyet esitligi politikalarini gliclendirmeye yonelik paylasimlar oldugu tespit
edilmistir. Bu baglamda izlanda liderinin parti programinda toplumsal cinsiyete ydnelik éne
cikan temel ilkeler ile Jakobsdittir'in yeni medyada siyasal iletisim stratejileri ¢ercevesinde
toplumsal cinsiyet temsilinin birbiriyle uyumlu oldugu goérilmektedir. Jakobsdittir'in
paylasimlari kelime frekanslari cercevesinde incelendiginde ise 68 defa kadin, 38 defa cinsiyet
esitligi, 33 defa toplumsal cinsiyet, 10 defa LGBT ve 7 defa erkek kelimelerinin gectigi
gorilmektedir. Bu dogrultuda nitel ve nicel icerik analizi cercevesinde izlanda liderinin yeni
medyada kurdugu siyasal iletisim stratejilerinde toplumsal cinsiyet esitligi temsilinin 6n plana
ciktig tespit edilmistir.

Kanada liderinin X paylasimlari incelendiginde toplumsal cinsiyet esitligi politikalari altinci
sirada karsimiza ¢ikmaktadir. Justin Trudeau’nun toplumsal cinsiyet esitligi baglaminda yer
verilen paylasimlari arasinda toplumsal cinsiyete dayali siddetle micadele, kadinlarin
guclendirilmesi, kadin orgutlerinin desteklenmesi, LGBTQ+ haklari, ¢alisma hayatinda
toplumsal cinsiyet esitligi, sporda toplumsal cinsiyet esitligi, feminizm vurgusu, kadin
haklarinin gelistirilmesi, yerli kadin haklari ve kadinlarin cinsellik ve (ireme haklari olmak lizere
10 farkli konuda 45 paylasim yer almaktadir:
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Kanada Liderinin Siyasal iletisim Stratejilerinde Toplumsal Cinsiyet Esitligi Politikalart

Toplumsal Cinsiyete Dayal Siddetle Miicadele _ 16,3% (7)
Kadmlarin Giiglendirilmesi _ 16,3% (7)
Kadmn Orgiitlerinin Desteklenmesi _ 14,0% (6)
T ————
Calisma Hayatinda Toplumsal Cinsiyet Egitligi _Q.J“u )

Sporda Toplumsal Cinsiyet Esitligi 9,3% (4)
Feminizm Vurgusu 9,3% (4)

Kadin Haklarinin Gelistirilmesi 4.7% (2)

Yerli Kadmn Haklart 4,7% (2)

Kadunlarin Cinsellik ve Ureme Haklari 47% (2)

Sekil 7. Kanada Liderinin Siyasal iletisim Stratejilerinde Toplumsal Cinsiyet Esitligi Politikalari

Justin Trudeau’nun partisi Kanada Liberal Partisi'nin parti programinda yer alan toplumsal
cinsiyete yonelik temel hedefler arasinda feminizm ilkesi 6ne cikarken; toplumsal cinsiyet
esitligi, toplumsal cinsiyet cesitliligi ve toplumsal cinsiyete dayali siddetle miicadele ilkelerinin
yer aldigi goriilmektedir. Kanada liderinin X paylasimlari incelendiginde ise toplumsal cinsiyet
politikalari cercevesinde degerlendirilen tweetlerin toplumsal cinsiyet esitligi politikalarini
gliclendirmeye yonelik paylasimlar oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda Kanada liderinin parti
programinda toplumsal cinsiyete yonelik 6ne cikan temel ilkeler ile Trudeau’'nun yeni
medyada siyasal iletisim stratejileri cercevesinde toplumsal cinsiyet temsilinin birbiriyle
uyumlu oldugu gorilmektedir. Trudeau'nun paylasimlari kelime frekanslari cercevesinde
incelendiginde 68 defa kadin, 38 defa cinsiyet esitligi, 33 defa toplumsal cinsiyet, 10 defa LGBT,
7 defa erkek kavramlarina rastlanirken; kadin erkek esitligi kavramina yer verilmedigi
gortlmektedir. Bu dogrultuda nitel ve nicel icerik analizi cercevesinde Kanada liderinin yeni
medyada kurdugu siyasal iletisim stratejilerinde toplumsal cinsiyet esitligi temsiline yer
verildigi tespit edilmistir.

Etiyopya liderinin X paylasimlari incelendiginde toplumsal cinsiyet esitligi politikalar ikinci
sirada karsimiza ¢itkmaktadir. Sahle-Work Zewde’nin toplumsal cinsiyet esitligi cercevesinde
yer verilen paylasimlari arasinda; siyasette kadin lider vurgusu, kadinlarin gli¢lendirilmesi,
kadinlarin giiciine vurgu, kadinlarin baris stirecine dahil edilmesi, kadinlarin kamusal alandaki
basarilarinin  desteklenmesi, cinsel tacizle micadele, toplumsal cinsiyet esitliginin
gelistirilmesi, kadinlarin ekonomik yénden gliglendirilmesi, toplumsal cinsiyete dayali siddetle
micadele, egitimde toplumsal cinsiyet esitligi, yonetimde toplumsal cinsiyet esitligi, sporda
toplumsal cinsiyet esitligi, saglkta toplumsal cinsiyet esitligi, siyasette toplumsal cinsiyet
esitligi, kadinlara yonelik kalip yargilarla miicadele, kadin 6rgitlerinin gli¢lendirilmesi,
kovid19’la micadelede toplumsal cinsiyet esitligi perspektifi, miulteci kadin haklari,
teknolojide toplumsal cinsiyet esitligi, cocuk yasta evliliklerin yasaklanmasi, kadinlar arasi
dayanismanin glglendirilmesi, kadinlarin ve erkeklerin dayanisma iginde olmasi, saglikta
toplumsal cinsiyet esitligi, toplumsal cinsiyet esitsizligine dayali ayrimcilikla micadele olmak
Uzere 24 farkli konuda 165 paylasim yer almaktadir:
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Etiyopya Liderinin Siyasal iletisim Stratejilerinde Toplumsal Cinsiyet Esitligi Politikalar:

Siyasette Kadin Lider Vurgusu 11,9% (19)
Kadmlarm Giiglendirilmesi 8.8% (14)
Kadmlarm Giiciine Vurgu 8.8% (14)
Kadmlarin Baris Siirecine Dahil Edilmesi 75%(12)
Kadinlarm Kamusal Alandaki Ba |>.ml arinin Desteklenmesi 9% (11)
Mii 3% (10)

Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Gelistirilmesi
Kadmlarin Ekonomik Yonden Giiglendirilmesi
Toplumsal Cinsiyete Dayah Siddetle Mm,.uhk

Egitimde T(1p1u||1~.1| C m\wu E
Yénetimde Toplumsal Ci
Sporda Toplumsal C m\m,l E
Saglikta Toplumsal Cinsiyet E
Siyasette Toplumsal Cinsiyet Esitligi
Kadnlara Yonelik Kalip Yargilarla h.jul,ddglt 2.5%(4)

3,1%(5)
3,1% (5)

Kadm Orgitlerinin dirilmesi 1,9% (3)
Kovid19'la Miicadelede Toplumsal Cinsiyet Esitligi Perspektifi 13%(2)
Miilteci Kadin Haklan 13%(2)
Teknolojide Toplumsal Cinsiyet Esitligi 13%(2)
Cocuk Yasta Evliliklerin Yasaklanmas1  0,6% (1)
Kadinlar Arasi Dayamgmanm Giiglendirilmesi ~ 0,6% (1)

Kadmlarm ve E erin Dayanisma Iginde Olmas 0.6% (1)

ta Toplumsal Cinsiyet Esitligi ~ 0,6% (1)
Toplumsal Cinsiyet E $1[:|7]|L1nc Dayali Ayrimeilikla Miicadele  0.6% (1)

Sekil 8. Etiyopya Liderinin Siyasal iletisim Stratejilerinde Toplumsal Cinsiyet Esitligi Politikalari

Bununla birlikte, parti programina ulasilamayan Etiyopya liderinin siyasi kariyeri gergevesinde
yaptigi calismalar ve soylemleri cercevesinde ortaya konan toplumsal cinsiyete yonelik temel
hedefleri incelendiginde; toplumsal cinsiyet esitligi, kadinlarin giglendirilmesi, kadinlarin
kamusal yasama katiliminin desteklenmesi ile kadinlarin ezilmesini reddeden bir toplum
anlayisinin yer aldigi gorilmektedir. Etiyopya liderinin X paylasimlari incelendiginde ise
toplumsal cinsiyet politikalarn cercevesinde degerlendirilen tweetlerin kadin hareketini ve
toplumsal cinsiyet esitligi politikalarini gliclendirmeye yonelik paylasimlar oldugu tespit
edilmistir. Bu baglamda Etiyopya liderinin siyasi kariyeri cercevesinde yaptigl calismalar ve
soylemlerinde toplumsal cinsiyete yonelik 6ne c¢ikan temel ilkeler ile Work-Zewde’'nin yeni
medyada siyasal iletisim stratejileri cercevesinde toplumsal cinsiyet temsilinin birbiriyle
uyumlu oldugu goérilmektedir. Zewde’'nin paylasimlari kelime frekanslari cercevesinde
incelendiginde 210 defa kadin, 21 defa erkek, 16 defa cinsiyet esitligi ve 10 defa toplumsal
cinsiyet kelimelerinin gectigi gorilmektedir. Bu dogrultuda nitel ve nicel icerik analizi
cercevesinde Etiyopya liderinin yeni medyada kurdugu siyasal iletisim stratejilerinde
toplumsal cinsiyet esitligi temsilinin 6n plana ¢iktigi tespit edilmistir.

Tirkiye Cumhuriyeti lideri Recep Tayyip Erdogan’in X paylasimlari incelendiginde toplumsal
cinsiyet esitligi politikalarina yonelik herhangi bir paylasima rastlanmamistir. Bununla birlikte
Recep Tayyip Erdogan’in partisi Adalet ve Kalkinma Partisi’nin parti programinda toplumsal
cinsiyet esitligi kavramina yer verilmedigi; ancak “Kadinlara Karsi Her Turli Ayrimciligin
Onlenmesi Sézlesmesi” cercevesinde kadin erkek esitliginin saglanmasina yénelik hedeflerin
yer aldigi gorilmektedir. Bununla beraber kadinlara yonelik politikalarin parti programinda
genellikle aile ve ¢ocuk bakimi ¢ercevesinde ele alindigi dikkat ¢ekmektedir. Diger yandan
Erdogan’in paylasimlar kelime frekanslari cercevesinde incelendiginde 1 defa kadin ve 1 defa
LGBT kelimelerine rastlanirken; erkek, toplumsal cinsiyet, cinsiyet esitligi ve kadin-erkek
esitligi kavramlarina yer verilmedigi goriilmektedir. Bununla birlikte LGBT kavraminin “aile
birligini bozan sapkin bireyler” climlesi icerisinde olumsuz bir anlamda kullanildigl dikkat
¢ekmektedir. Bu dogrultuda nitel ve nicel igerik analizi ¢ercevesinde Tirkiye Cumhuriyeti
liderinin yeni medyada kurdugu siyasal iletisim stratejilerinde toplumsal cinsiyet esitligi
temsiline yer verilmedigi tespit edilmistir.

Son olarak Hindistan liderinin X paylasimlari incelendiginde toplumsal cinsiyet esitligi
politikalari UGglincli sirada karsimiza ¢ikmaktadir. Murmu’nun toplumsal cinsiyet esitligi
cercevesinde yer verilen paylasimlari arasinda; kadinlarin gliclendirilmesi, egitimde toplumsal
cinsiyet esitligi, calisma hayatinda toplumsal cinsiyet esitligi, kadinlarin toplumdaki yerinin
gliclendirilmesi, cinsiyetcilikle miicadele, cocuk bakiminda toplumsal cinsiyet esitligi, siyasette
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kadin lider vurgusu, siyasette toplumsal cinsiyet esitligi, kadinlarin ekonomik yonden
glclendirilmesi, kadinlarin glicline vurgu, sanatta toplumsal cinsiyet esitligi, sporda toplumsal
cinsiyet esitligi, kadinlarin glivenligi, cocuk evliliklerinin ortadan kaldirilmasi, kabile
kadinlarinin haklarinin gelistirilmesi, kadinlarin basarilarina vurgu ve saglkta toplumsal
cinsiyet esitligi olmak tzere 17 farkh konuda 90 paylasim yer almaktadir:

Hindistan Liderinin Siyasal iletisim Stratejilerinde Toplumsal Cinsiyet Esitligi Politikalan
Kadmlarin Giiglendirilome i | I_ i — 2 8.9% (26)
Egitimde Toplumsal Cinsiyet Esitlii I, 1 7,8% (16)
Calisma Hayatinda Toplumsal Cinsiyet Esitligi NG, 1 4.4% (13)
Kadmnlann Toplumdaki Yerinin Giiglendirilmes INRES___—_m—m—m———7.8% (7)
Cinsiyetgilikle Miicadele INRG_—_-_G_ 6% (5)
Cocuk Bakiminda Toplumsal Cinsiyet Esitligi 33%(3)
Siyasette Kadin Lider Vurgusu 3,3%(3)
Siyasette Toplumsal Cinsiyet Esitligi 3,3%(3)
Kadnlarin Ekonomik Yonden Giiglendirilmesi
Kadmlarin Giiciine Vurgu
Sanatta Toplumsal Cinsiyet Esitligi

Sporda Toplumsal Cinsiyet Esitligi

Kadmlarin Giivenligi 2.2%(2
Cocuk Evliliklerinin Ortadan Kaldinlmas:~ 1,1%(1)
Kabile Kadinlarnin Haklanmn Geligtirilmesi =~ 1,1% (1)
Kadmlarm Basanlarmna Vurgu =~ 1,1%(1)

Saglikta Toplumsal Cinsiyet Esitligi  1,1% (1)

Sekil 9. Hindistan Liderinin Siyasal iletisim Stratejilerinde Toplumsal Cinsiyet Esitligi Politikalar

Bununla birlikte Hindistan Cumhurbaskani Draupadi Murmu’nun bagli oldugu Hindistan Halk
Partisi’'nin secim bildirgesinde yer alan toplumsal cinsiyete yonelik temel hedefler arasinda;
toplumsal cinsiyet esitligi, kadinlarin giclendirilmesi, kadin iscilere cocuk yardimi yapilmasi,
trans bireylere yonelik esitlikci politikalarin gelistirilmesi, egitim mufredatlarinin toplumsal
cinsiyet esitligi cercevesinde diizenlenmesi gibi hedeflere yer verilmektedir. Hindistan liderinin
X paylasimlari incelendiginde ise toplumsal cinsiyet politikalari cercevesinde degerlendirilen
tweetlerin kadin hareketini ve toplumsal cinsiyet esitligi politikalarini gliclendirmeye yonelik
paylasimlar oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda Hindistan liderinin bagl oldugu partinin
secim bildirgesinde toplumsal cinsiyete yonelik 6ne c¢ikan temel ilkeler ile Murmu’nun yeni
medyada siyasal iletisim stratejileri cercevesinde toplumsal cinsiyet temsilinin birbiriyle
uyumlu oldugu goriilmektedir. Diger yandan Murmu’nun paylasimlari kelime frekanslari
cercevesinde incelendiginde 111 defa kadin, 9 defa erkek, 1 defa toplumsal cinsiyet
kelimelerine rastlanirken; cinsiyet esitligi, kadin-erkek esitligi ve LGBT kavramlarina yer
verilmedigi gorilmektedir. Bu dogrultuda nitel ve nicel icerik analizi ¢ercevesinde Hindistan
liderinin yeni medyada kurdugu siyasal iletisim stratejilerinde toplumsal cinsiyet esitligi
temsilinin 6n plana giktig1 tespit edilmistir.

Kadin ve erkek liderler tarafindan yonetilen Ulkeleri toplumsal cinsiyet esitligi politikalari
cercevesinde nitel icerik analizi yontemiyle inceledigimizde; Etiyopya, izlanda, Hindistan ve
Kanada liderlerinin siyasal iletisim stratejileri c¢ercevesinde toplumsal cinsiyet esitligi
politikalarina yer verdikleri goérilirken; Turkiye liderinin paylasimlarinda toplumsal cinsiyet
esitligine yonelik herhangi bir paylasima rastlanmamistir. izlanda, Kanada, Etiyopya ve
Hindistan liderlerinin toplumsal cinsiyet politikalari ¢ercevesinde degerlendirilen tweetlerin
kadin hareketini ve toplumsal cinsiyet esitligi politikalarini gliclendirmeye yonelik paylasimlar
oldugu tespit edilmistir. ilk siralarda yer alan Etiyopya, izlanda ve Hindistan kadinlar tarafindan
yonetilen Ulkeler arasinda yer alirken; Kanada ve Tirkiye ise erkek liderler tarafindan yonetilen
Ulkeler kapsaminda ¢alismada yer almaktadir. Kadin ve erkek liderler tarafindan yonetilen
Ulkeleri toplumsal cinsiyet esitligi politikalar ¢ercevesinde nicel icerik analizi yontemiyle
inceledigimizde ise kadin liderlerin mesajlarinda toplam 364 paylasim karsimiza ¢ikarken;
erkek liderlerin siyasal iletisim stratejilerinde toplam 45 paylasimin yer aldig1 goriilmektedir.
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Bu cergevede kadinlar tarafindan yonetilen tlkelerde toplumsal cinsiyet esitligi temsilinin daha
fazla oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte ¢alismanin gegerlik ve guvenilirligini artirmak
amaciyla kavramsal cercevede yer verilen nicel icerik analizi de kadinlar tarafindan yonetilen
ulkelerde “kadin, erkek, LGBT, toplumsal cinsiyet, cinsiyet esitligi ve kadin erkek esitligi”
kavramlarinin daha sik kullanildigini ortaya koymaktadir.

Sonug

Bu ¢alisma, kadin ve erkek liderler tarafindan yonetilen tlkelerde siyasal iletisim stratejilerinin
toplumsal cinsiyet temsili agisindan nasil farkhlastigini incelemeyi amaglamigtir. Arastirma,
toplumsal cinsiyet rolleri ¢ercevesinde siyasal iletisim stratejilerinin X platformunda nasil
konumlandirildigini analiz etmistir. Bu dogrultuda arastirmanin ilk asamasinda, liderlerin
yonetim anlayislarinda toplumsal cinsiyet rollerinin konumlandirilisi incelenmistir. izlanda ve
Kanada liderlerinin parti programlarinda toplumsal cinsiyet esitligi kavraminin énemli bir yer
tuttugu tespit edilirken; Hindistan'in secim bildirgesinde de bu kavrama yer verildigi tespit
edilmistir. Etiyopya liderinin siyasi konusmalarinda da toplumsal cinsiyet esitligi vurgusu 6éne
¢ikarken, Turkiye'nin parti programinda "toplumsal cinsiyet" yerine "kadin erkek esitligi"
kavraminin tercih edildigi tespit edilmistir. Orneklemdeki tiim ulkelerin resmi séylemlerinde
toplumsal cinsiyet esitligini destekleyen bir yonetim anlayisini benimsedigi sonucuna
variimistir.

Arastirmanin ikinci asamasinda gerceklestirilen icerik analizi sonucunda, kadin liderlerin
siyasal iletisim stratejilerinde toplumsal cinsiyet esitligi politikalarina erkek liderlere kiyasla
daha fazla yer verdikleri tespit edilmistir. Liderlerin X paylasimlarinin icerik analizi, parti tizik
ve programlarinda, secim bildirgelerinde veya liderlerin siyasi sdylemlerinde kadinlarin
konumlandirilisi ile yeni medya platformlarindaki temsillerin genellikle tutarhlik gosterdigi
ortaya konmustur. Ancak Tiirkiye 6rneginde, parti programinda kadin erkek esitliginden so6z
edilmesine ragmen, liderin X paylasimlarinda toplumsal cinsiyet esitligine iliskin konularin yer
almadigi tespit edilmistir.

Arastirmanin Ug¢lncli asamasinda, kadin ve erkek liderlerin X paylasimlarinda toplumsal
cinsiyet esitligi politikalarina yer verme oranlari ve tematik cesitlilik incelenmistir. Kadin
liderlerden izlanda lideri Katrin Jakobsdottir'in 25, Etiyopya lideri Sahle-Work Zewde'nin 24,
Hindistan lideri Draupadi Murmu'nun 17 farkh konuda toplumsal cinsiyete yonelik paylasim
yaptigi tespit edilmistir. Erkek liderlerden ise Kanada lideri Justin Trudeau'nun 10 farkh konuda
toplumsal cinsiyet esitligine yonelik paylasim yaptigl, Tirkiye lideri Recep Tayyip Erdogan'in
paylasimlarinda ise bu konuya yer vermedigi gérilmustdr.

Arastirma bulgulari, kiresel cinsiyet esitligi siralamalarindan bagimsiz olarak, kadin liderler
tarafindan yonetilen tim (lkelerde toplumsal cinsiyet esitligine yonelik paylasimlarin hem
sayisal olarak hem de konu gesitliligi bakimindan daha fazla oldugunu ortaya koymustur. Bu
durum, kadin liderlerin siyasal iletisim stratejilerinde kadin hareketini ve kadin politikalarini
glclendirmeye yonelik bir egilim sergilediklerini gostermektedir. Erkek liderler icinde ise
yalnizca Kanada lideri, siyasal iletisim stratejilerinde toplumsal cinsiyet esitligi temsiline yer
vermistir.

Klresel cinsiyet esitligi siralamasinda 74. sirada olan Etiyopya'nin lideri Sahle-Work Zewde'nin
ataerkil ideoloji ile miicadele eden ydnetim anlayisi nedeniyle, yeni medyada toplumsal
cinsiyet esitligi politikalarina en fazla yer veren Ulkelerden biri olarak 6ne ¢ikmasi dikkat
cekmektedir. Bu durum, llkenin genel ekonomik ve egitim diizeyinden bagimsiz olarak, liderin
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cinsiyeti ve politik durusunun toplumsal cinsiyet esitligi temsilinde belirleyici olabildigini
gostermektedir. Arastirma sonuglari, parti programlarinda feminist bakis acgisina yer veren
liderlerin (kadin veya erkek), Ulkelerinin toplumsal cinsiyet esitligi gelismislik seviyesinde
dnemli rol oynadigini ortaya koymustur. izlanda ve Kanada liderlerinin parti programlarinda
feminizm ilkesine yer verilmesi ve bu llkelerin kiresel cinsiyet esitligi siralamasinda Ust
siralarda yer almasi bu bulguyu destekler niteliktedir.

Yeni medyanin siyasal iletisimdeki rolli baglaminda, dijital platformlarin siyasal iletisim
stratejilerinin yontem ve tekniklerini gelistirdigi, daha genis kitlelere ulasim imkani sagladigi
ve Ozellikle kadinlar dahil toplumda ikincil konumda birakilan bireylerin kendi temsillerini
sunabilmelerine olanak tanidigi tespit edilmistir. Ancak Twitter'in X'e donlisimu ve Elon Musk
tarafindan satin alinmasi sonrasinda veri erisiminin kisitlanmasi ve Ucretlendirilmesi gibi
gelismeler, bu platformun kamusal alan niteliginin sorgulanmasina yol agmistir.

Bu arastirma, feminist kuram cercevesinde ele aldigi siyasal iletisim stratejilerindeki toplumsal
cinsiyet temsili meselesini, yeni medya ortaminda inceleyerek literatlire 6zglin bir katki
sunmay! amaclamaktadir. Ozellikle secim dénemleri disindaki siyasal iletisim sireclerini
inceleyerek, kadin ve erkek liderlerin ginlik yonetim pratiklerindeki toplumsal cinsiyet
temsillerini ortaya koymaktadir. Bu calisma, X platformundaki veri erisimi kisitlamalari ve
sinirh Gilke 6rnekleminin incelenmesi gibi sinirhliklara sahip olmakla birlikte, liderlerin
cinsiyetinin ve politik duruslarinin toplumsal cinsiyet esitligi temsilinde belirleyici oldugunu
gostermesi acisindan 6nemlidir.

Arastirma bulgularimiz dogrultusunda, siyasal iletisim stratejilerinde toplumsal cinsiyet
esitligini gliclendirmek amaciyla; toplumsal cinsiyet esitligi alaninda akademik calismalarin
devam ettirilmesi, siyasi partilere yonelik toplumsal cinsiyet esitligi egitimleri diizenlenmesi ve
toplumsal cinsiyet esitliginin yalnizca belirli alanlarda degil, ekonomi, glivenlik, dis politika gibi
cesitli alanlarda da ele alinmasi 6nerilmektedir. Bununla birlikte, parti programlarina feminist
bakis acisinin entegre edilmesi tesvik edilmelidir.

Gelecek ¢alismalar igin, teknolojik gelismelerin siyasal iletisime kazandirdigl avantajlarin yani
sira, 6zellikle sosyal paylasim aglarinin tasidigi risklerin de arastirilmasi 6nerilmektedir. Botlar
ve algoritmalar aracihigiyla kullanici verilerinin toplanmasi ve bu verilerin siyasal maniptilasyon
araci olarak kullanilmasi potansiyeli, 6nemli bir arastirma alani olarak 6éne ¢ikmaktadir. Ayrica,
farkh cografi bolgelerdeki kadin ve erkek liderlerin siyasal iletisim stratejilerinin karsilastirmali
analizi, toplumsal cinsiyet temsilinin kultlrel baglamini daha derinlemesine anlamak igin
degerli bir arastirma konusu olabilir.

Sonug olarak, siyasal iletisim stratejilerinde toplumsal cinsiyet esitliginin glglendirilmesi,
yalnizca kadinlarin siyasi temsilini artirmakla kalmayacak, ayni zamanda daha kapsayici ve
demokratik bir siyasal séylemin gelismesine de katki saglayacaktir. Bu baglamda, kadin liderler
tarafindan benimsenen ve toplumsal cinsiyet esitligini ¢esitli temalar altinda ele alan siyasal
iletisim pratiklerinin yayginlastirilmasi, ataerkil ideolojinin hakim oldugu siyaset alaninin
donustirilmesinde kritik bir 6neme sahiptir.
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Aciklamalar
* Etik Kurul Onayi: Bu galisma Etik Kurul Onayi gerektirmemektedir.

* Yayin Etigi: Bu galisma, “Yiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda belirtilen kurallara uygun olarak hazirlanmistir. Ayrica, makale intihal
tespit yazilimlariyla (ithenticate) taranmis ve herhangi bir intihal tespit edilmemistir.

* Yazar Katki Orani: Birinci yazarin galismaya katkisi %80, danisman ikinci yazarin galismaya
katkisi %20’dir.

* Cikar Catismasi: Calismada cikar catismasi bulunmamaktadir.

* Akademik Finansal Destek: Calisma; herhangi bir akademik finansal destek kurulusu
tarafindan desteklenmemistir.

* Yazar Beyani: Bu ¢alisma Prof. Dr. Seckin Ozmen danismanliginda 4 Ekim 2024 tarihinde
tamamladigimiz “SIYASAL ILETiSIM STRATEJILERI BAGLAMINDA YENi MEDYADA TOPLUMSAL
CINSIYET TEMSILI UZERINE BiR ARASTIRMA” baslikli doktora tezi esas alinarak hazirlanmistir
(Doktora Tezi, istanbul Universitesi, istanbul, Tiirkiye, 2024).

* Yapay Zeka Kullanim Beyani: Calismanin “Structured Extended Abstract” bélimiinde dil
bilgisi, yazim iyilestirmeleri noktasinda claude.ai/ programindan destek alinmistir.

Structured Extended Abstract

Research Background & Problem

Political communication plays a crucial role in shaping societal gender frameworks, with media
serving as a fundamental actor in both political culture formation and gender representation
production. Studies examining the intersection of gender, politics, and media from a political
communication perspective have emerged as significant research areas in recent years
(Makela vd., 2015). However, a notable gap exists in the literature regarding how gender is
positioned within political communication studies. Research in Tirkiye has primarily focused
on new media technologies' effects on political communication (Bostanci, 2014; Yasar, 2022)
and electoral campaigns (Tunca, 2019; Uniir, 2024). Fidan Baritci's (2020) comprehensive
review revealed that studies focusing on the relationship between political communication
and gender are absent from the national literature, indicating a significant research gap.
Although recent years have witnessed increased academic studies at the intersection of
gender and political communication, these studies have primarily focused on electoral periods
(Irak, 2022; Ruiloba-Nufiez & Goenaga Ruiz De Zuazu, 2024; Sandberg & Ohberg, 2020).
However, political communication practices are not limited to electoral periods, making this
study distinct by examining both electoral and non-electoral processes.

This research aims to reveal how gender is positioned within state administrations of countries
led by male and female leaders, examine how key issues emphasized in political
communication strategies differ across these contexts, and analyze how gender is represented
in new media within the framework of these strategies.

Research Methodology

This study employs feminist theory as its theoretical foundation, which provides "both an
analytical and interpretive tool and a critical perspective that can open the path to
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transformation" (Berktay, 2003, p. 12). The research adopts a two-stage methodological
approach. First, document analysis was utilized to examine how gender roles are positioned
within leaders' governance approaches. Official party programs and election manifestos from
sample countries were analyzed. Second, content analysis was employed to analyze leaders'
X posts. The research universe consists of 146 countries included in the "2022 Global Gender
Gap Report." Using criterion sampling methodology, five countries were selected: Iceland
(1st), Canada (25th), Ethiopia (74th), Turkey (124th), and India (135th) in gender equality
rankings. Selection criteria included geographical representation, gender equality rankings,
leaders' gender distribution, and active X accounts. Due to X's data access restrictions, the
latest 700 tweets from each leader were analyzed using MaxQDA software. Both qualitative
and quantitative content analysis methods were employed, with quantitative analysis

focusing on key concepts including "woman," "man," "gender," "gender equality," and "LGBT."

Research Results

Document analysis revealed that all sample countries demonstrated leadership approaches
emphasizing gender equality within state administrations. Iceland's Left-Green Movement
Party prominently featured gender equality and feminism among core principles (VG-english,
2022). Canada's Liberal Party, defined as a "feminist government," emphasized gender
equality and combating gender-based violence (Liberal Party of Canada, 2022). Ethiopia's
leader demonstrated strong gender equality emphasis through political speeches
(www.africanews.com, 2022). India's election manifesto included comprehensive gender
equality policies (Bharatiya Janata Party, 2023). Turkey's party program used "male-female
equality" terminology and primarily framed women's issues within family contexts (AK PARTI,
2022).

Content analysis of X posts revealed substantial differences between male and female leaders.
Female leaders incorporated gender equality representation significantly more frequently,
both quantitatively and thematically. Ethiopian leader Sahle-Work Zewde shared 165 posts
across 24 different gender-related topics, ranking second in her overall communication
themes. Icelandic leader Katrin Jakobsdottir posted 109 gender-related messages across 25
topics, also ranking second in communication priorities. Indian leader Draupadi Murmu shared
90 posts across 17 topics, ranking third in communication themes. Male leaders showed
markedly different patterns. Canadian leader Justin Trudeau shared 45 posts across 10
gender-related topics, ranking sixth in communication priorities. Turkish leader Recep Tayyip
Erdogan showed no gender equality-related content in political communication strategies.
Quantitative analysis supported these findings, with female leaders' posts containing 364
gender equality-related shares compared to only 45 from male leaders.

Conclusion & Discussion

This research demonstrates that regardless of global gender equality rankings, countries led
by female leaders consistently showed greater representation of gender equality issues both
numerically and in terms of topic diversity. This suggests that female leaders prioritize
strengthening women's movements and policies through their political communication
strategies, supporting feminist theory's emphasis on challenging patriarchal ideologies.
Notably, Ethiopia's leader, despite her country ranking 74th in global gender equality,
emerged as one of the leaders giving the most attention to gender equality policies in new
media. This indicates that individual leadership characteristics and political stance can be
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more determinative than overall national development levels in gender equality
representation.

The study reveals that leaders whose party programs incorporate feminist perspectives play
important roles in their countries' gender equality development. The inclusion of feminism
principles in Iceland and Canada's party programs, and these countries' high rankings in global
gender equality, supports this finding. This research contributes to literature by examining
political communication strategies through a feminist theoretical framework, particularly
analyzing non-electoral political communication processes. Future research should investigate
both advantages and risks of technological developments in political communication.
Strengthening gender equality in political communication strategies will contribute to more
inclusive and democratic political discourse while challenging patriarchal ideologies.
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